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ILMAISJAKELULEHDET - AIKAMME
VIESTINTAA?

Irma Sorvali

Oulun yliopisto

Abstract The aim of this study is to analyse advertising texts produced in Finnish and
Swedish in Finland and distributed free of charge to Finnish households and archived in
Finnish libraries with free copy ri hts. The relation between the Finnish and the Swedish
language is studied, and an “archeological” method is used and further discussed: the
texts are considered as a functional whole consisting of different levels. Attention is paid
to all these levels at the same time. The texts are also seen from a semiotic point of view.

Keywords: language contacts, advertising, semiotics.

JOHDANTO

Maassamme on yleinen tapa jakaa koteihin erilaista materiaalia, ns. ilmais-
jakelulehti. Kuluttaja saa postiluukkuunsa lehti, lehtisid, lehdykoitd, ly-
hyesti sanottuna ulkon&6ltddn monenlaista aineistoa, jonka tarkoituksena
on kertoa hinelle kaupan olevista tuotteista. TAma aineisto on jokaiselle
meisti tuttua. Voimme ottaa sen vastaan ja tutustua siihen tai voimme
toimittaa sen suoraan roskiin tai paperinkerdykseen. Yhi tavallisemmaksi
on myo6s tullut kieltdd mainoslehtisten jakaminen omaan postilaatikkoon.
“Fi mainoksia, kiitos!” on usein kiytetty lyhyt kielto.

Vaikka ilmaisjakeluaineistoa on saatavilla erittdin runsaasti, sen valitsemi-
nen tutkimuskohteeksi ei kuitenkaan ole kovin tavallista, eiké téllaista
aineistoa ole tietdikseni tihan mennessd systemaattisesti analysoitu. Ai-
neisto on esimerkiksi semiotiikan kannalta antoisa. Semiootikko Altti Kuu-
samo kirjoittaa kirjassaan Kuvien edessé (1990) seuraavasti: “Semiotiikka
on osaltaan vaikuttanut sithen, etté kulttuurin marginaalisetja véhdarvoiset
seikat ovat tulleet yhtd vakavan huomion kohteeksi kuin korkeakulttuurin -
parhaat saavutukset. Kulttuurin hienosyisimmassé ja kalleimmassakaan
tuotteessa ei ole sen enempéd ‘semiotiikka’ kuin halvimmassa” (Kuusamo
1990: 167).
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ANALYYSI
Tutkimuksen tarkoituksesta, aineistosta ja menetelmisti

Ilmaisjakelulehtien analyysi kuuluu osana arkikielté késittelevddn, Qulun
yliopiston pohjoismaisten kielten laitoksella vuonna 1994 aloittamaani tut-
kimukseen Arkikieli (Vardagssprik), joka koskee Suomessa julkaistua,
tdhin mennessa ldhes tutkimatonta aineistoa. Se koostuu ilmaisjakeluleh-
distd, mainoslehdistd ja pienpainatteista. Pienpainatteella tarkoitan Suo-
messa tehty# pienimuotoista painotuotetta. Maamme vapaakappaleoikeu-
den piiriin kuuluvat kirjastot saavat kaiken maassamme julkaistun materi-
aalin, ja osa tdstd joutuu kirjastojen arkistoihin. Kirjoituksessani keskityn
ainoastaan ilmaisjakeluaineistoon, johon sisdltyy myos mainoslehtisia.

Aineistoni, jollaista siis erdt kirjastot vapaakappaleoikeuden nojalla ovat
velvoitettuja arkistoimaan, liittyy ldheisesti kirjasto-kdsitteeseen. Kirjasto
sdilyttdd vanhaa materiaalia, jonka sdilyminen sinénsé saattaa olla ongel-
mallista. Kirjastotoimenjohtaja Hannele Koivunen kertoi Semiotiikan kan-
sainvilisessd kesdseminaarissa Imatralla 1994 esitelméssééan Kirjaston hen-
ki - tulevaisuuden kirjasto, ettd kirjaston séilyttdmé&a vanhaa tietoa uhkaa-
vat rapistuvien materiaalien ja happaman paperin liséiksi kirjastojen “lyhy-
en aikavilin tehokkuuspyrkimykset, jotka ilmenevit esimerkiksi kirjasto-
jen poistoperiaatteina tai siind, minki tietokésityksen pohjalta aineisto
indeksoidaan tiedonhakua varten”. Héan siteeraa semiootikko Umberto
Ecoajajatkaa: “Kirjasto onsiis erddnlainen merkkien maksimaalinen, kerros
kerrokselta kertyvid varasto, jossa eri tekstit risteilevit toistensa kanssa
perustuen toisiinsa ja siteeraten toisiaan. Téssd mielessé kirjastoa voidaan
kuvata intertekstuaalisuuden korkeimpana potenssina ja kulttuurin meta-
tekstini: se edustaa ihmiskunnan kertyvaa muistia ja kollektiivista alitajun-
taa” (ibid.). llmaisjakelulehtien ja pienpainatteiden voi katsoa olevan muka-
na tissd verkostossa ja varastossa.

Ilmaisjakelulehtien tarkoituksena on viestittdd; ne siséltévit tietoa kulutta-
jalle, jotta tdmé ryhtyisi toimenpiteisiin eli ostaisi lehden mainostaman tai
muuten ilmoittaman tavaran. My6s monet yritykset kauppaavat palvelu-
jaan tdmén ilmaisjakeluainejston avulla. Kaikki ilmaisjakelulehdet eivét ole
suoranaisia mainoslehtid. Ne saattavat sisdltda melko runsaasti informaa-
tiota jostain aiheesta, kuten luontaiskaupoista ja -tuotteista, mutta tekevit
my§s samalla tuotemainontaa. Ne ovat titen erdénlaisia viestintdvélineita.

T4mén tySn tarkoituksena on analysoida ilmaisjakelulehtid viestintdvali-
neeni ensisijaisesti kielentutkimuksen kannalta ja sen suomin menetelmin.
Arkikieltd koskeva tutkimus on vasta alkuvaiheissaan, joten nyt esitettavit
seikat ovat luonteeltaan alustavia. Kyseessd on mita suurimmassa maérin
dynaaminen aineisto, mikd on otettava huomioon analyysia tehtéesss;
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aineiston osia on vaikea erottaa kokonaisuudesta. Kehittelen ja kdytdn tisséd
tydssd menetelmad, jota toistaiseksi kutsun arkeologiseksi, silld pyrin néke-
méin aineistoni erityyppisistd ja eri-ikdisistd kerrostumista muodostunee-
na kokonaisuutena. Sitd voisi verrata tdytekakkuun, josta yhdelld kertaa
leikataan useita kerroksia, niin ettd jokaisesta kerroksesta ja tiytteistd saa-
daan samalla jotain. Maku muodostuu tistd kokonaisuudesta. Tdytekakus-
tanauttiva ei halua vain hilloa tai vain sokerikakkulevyd tai vain kuorrutus-
ta, vaan jotain ndistd kaikista yhteensa. [lmaisjakelulehdet tarjoavat samalla
tavalla monenlaisia osia, jotka kuuluvat yhteen.

Timaisjakeluaineisto on suurimmaksi osaksi kertakayttotuotetta. Aineis-
toon tutustutaan - jos tutustutaan - yleensi silloin, kun se on saapunut tai
kuitenkin melko pian sen saapumisen jélkeen, sillé se menettda ajankohtai-
suutensa varsin lyhyessd ajassa. Iimaisjakelulehtid yleensd selaillaan ja
luetaan vain sporadisesti, valikoidaan kiinnostavia osia, joihin tutustutaan
tarkemmin. Se, miten aineistoon tutustutaan, vaihtelee monista syista.
Lapsiperheissi saattavat lapsille tarkoitetut myyntiartikkelit, kuten lasten-
vaatteet, lelut ja makeiset, heréttaa huomiotaja kiinnostusta enemmén kuin
aikuisten ollessa selkezné kohderyhménd. Ilmaisjakelulehtiin voivat lapset-
kin tutustua, vaikka he eivit vield itse osaisi lukea. Tdmén ovat mainostajat
ottaneet selkeisti huomioon: lehdet sisiltivit runsaasti katseltavaa, visuaa-
lista materiaalia, joka heréttdé lapsen mielenkiinnon ja kasvattaa hanessa
halua saada vanhemmat hankkimaan tietty tavara. Varikuva nukesta tai
leikkiautosta, pelisté tai kelkasta kiinnostaa lasta ja antaa yllykkeen sille
prosessille, jonka mainostaja on tarkoin suunnitellut. Lapsi toimii helppona
vilikappaleena mainoslehden ja kuluttajan/maksajan valilla.

Mainoslehden sisiltamé kuvitus on olennainen osa titd prosessia. Kuvaan
liittyvan tekstin on sisdllettdva valttamattomin tieto, kuten hinta ja materi-
aali, saatavuus, mutta ilmaisjakelulehdet ndyttdvit antavan muutakin in-
formaatiota ja ainakin osin noudattavan mainostekstien yleislinjaa. Talloin
on myds odotettavissa, ettd mainoskieli omine erityispiirteineen on edustet-
tuna ainakin osassa ilmaisjakelulehtia. Téssd yhteydessd en kuitenkaan
varsinaisesti analysoi mainoskielts, vaan pyrin selvittimaan ilmaisj akeluai-
neiston luonnetta siini esiintyvien kielellisten ja ei-kielellisten ilmididen
pohjalta.

Miti ilmaisjakelulehdet sitten sisaltavét? Millaista informaatiota ne antavat
ja milla tavoin? Millaista on niiden sisdltdma teksti? Millaisia kielellisid ja ei-
Kielellisii keinoja niissd on kéytetty? Millaista kuva-aineistoa niissa on?
Loytadkseni vastauksia ylld esittdmiini kysymyksiin olen esitutkimusvai-
heessa koonnut ilmaisjakelulehtid tiettyna rajattuna aikana eri paikkakun-
nilta. Iimaisjakelulehdelld tarkoitan siis postiluukusta koteihin tiettyina
péivind tai satunnaisesti jaettua aineistoa. Eri paikkakunnilta kokoamani
aineiston avulla pyrin lisiksi tarkastelemaan, missd méérin siind esiintyy
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kielellisii (suomi - ruotsi) eroavuuksia tai paikallista vaihtelua.

Paikkakunnat, joilla aineiston kokosin, ovat Helsinki, Ouluja Joensuu. T&lla
tavoin sain maantieteellistd jakaumaa: eteldinen, keskinen ja pohjoinen alue
ovat edustettuina, samoin padkaupunkijamuu maa. Aineisto koottiin siten,
ettd otin mukaan kaiken ilmaisjakeluaineiston, joka maaliskuussa 1993
viikon 22 (22.-28.3.) aikana jaettiin kolmen eri kaupungin keskustassa
olevaan yksityistalouteen. Seurantaviikko valittiin sattumanvaraisesti, mutta
halusin kuitenkin viittdd suuren juhlapyhén ldheisyyttd ja pyrin saamaan
kyseisen viikon niin tavalliseksi ja normaaliksi kuin mahdollista. Seuranta-
viikon aikana aineistoa kertyi seuraavasti: Helsinki 13, Joensuu 19 ja Oulu
21 kappaletta. Kappaleella tarkoitan yksittéists, erillistd ilmaisjakelutekstid
tai -materiaalia koosta tai muusta ulkonddstd riippumatta.

Teksteihin kiytetty paperimateriaali vaihtelee laadullisesti paljon. My®&s
aineiston midrd vaihtelee, niin ettd se grammoissa mitattuna jakautuu
paikkakunnittain seuraavasti: Helsinki 540 g, Joensuu 670 g ja Oulu 660 g.
Viikon aikana koottu aineisto painaa yhteensi ldhes kaksi kiloa, ja yhdelld
paikkakunnalla jaetun aineiston keskimé#érédinen paino on siis keskiméérin
runsaat puoli kiloa. Karkeasti laskettuna ilmaisjakelulehdet “tuottavat”
vuoden aikana noin 30 kiloa jitepaperia yhteen talouteen. Mainittakoon
tassd yhteydessd, ettd Paulig-yritys on siirtynyt uuteen, kartonkia sdésta-
vaan kahvipakettien pakkaukseen. End ei kéytetd kaksinkertaista pakka-
usta, vaan kahvi pakataan pelkdstddn umpiopakkaukseen, johon myos
teksti on painettu, ja timi sadstdd vuoden aikana yhteensd 1 100 000
kartonkia. (Helsingin Sanomat 30.9.1994.)

Ekoajattelu ansaitsisi tulla painokkaasti esille vaikka itsendisend tutkimus-
projektina. Omat paddmaérani ja menetelméni ovat kuitenkin nyt toiset.
Fkoajattelu on kuluttavalle ajallemme ensiarvoisen tirkedd, ja nykykulutta-
ja osaakin vaatia ympéristoa sadstavid pakkauksia. Ympéristoa ei luonnol-
lisesti mainita lainkaan esimerkiksi 1930-luvun mainontaa ja pakkauksia
kasittelevissa kisikirjassa, jossa pakkauksen suurta merkitysta kuvataan
seuraavasti: “Viiden viikon kuluessa siitd paivistd ldhtien, jolloin pieni Sun-
Maid rusinarasia laskettiin markkinoille, tilattiin sitd yhteensé 333 miljoo-
naa pakkausta, joiden vahittaismyyntiarvo oli yli 16 1/2 miljoonaa dollaria.
Tallaisen tuloksen pakkaus saiaikaan!” (Mainonta Propaganda 1938: 157)

Y114 mainitun ekoajattelun lisdksi mainokset tarjoavat my®s semioottisesti
kiinnostavia tutkimusongelmia, joita en kuitenkaan téssd yhteydessé voi
selvittia. Kahvimainosprosessin semiotiikasta, ks, Kuusamo 1990: 169-184.

Ilmaisjakeluaineisto siséltdd kokonaisuuden, joka muodostuu kolmesta
osasta, varsinaisesta kirjoitetusta tekstistéd (sanatja numerot), kuvista (valo-
kuvatja piirretyt kuvat, kuviot ja taulukot) sekd tyhjistd kohdista. Tyhjilla
kohdilla on oma merkityksensi erityisesti mainonnassa. Késittelen tekstin
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ja kuvat erillisind, joten ldhestymistapani eroaa esimerkiksi Hovin tutki-
muksessaan (1992: 8) kayttamastd, jossa myds teksti katsotaan kuuluvaksi
mainoskuvaan, mikéli se on osa kuvakompositiota ja kuuluu sijhen lahei-
sesti.

Yhden viikon aikana kolmella paikkakunnalla kokoamani ilmaisjakeluai-
neiston avulla ryhdyn ldhemmin tarkastelemaan ylld esitettyja seikkoja.
Teen paitelmani tietenkin vain titéd aineistoa koskien.

AINEISTON TARKASTELUA

Y1l kuvaamani aineisto on autenttista. Tekstit ovat syntyneet luonnollisissa
tilanteissa. En tee tissi vaiheessa eroa eri tilanteiden ja tekstien vélill§, vaan
etenen kokonaisuudesta. Kriteerind kéytan sité, ettd teksti on Suomessa
julkaistu “arkipéivan” teksti, jollaisia ihminen kohtaa arkipéivan tilanteis-
sa.

Iimaisjakeluaineistoa on, kuten ylla on kéynyt ilmi, tutkittu hyvin véhan.
Ainakin osasyyné on se, ettd niiden on katsottu olevan hyvin véhapatoisia
kertakiyttotuotteita (vrt. Johdanto) eiki tutkimukseen soveltuvianormitet-
tuja teksteja. Ne eivit tunnunoudattavan odotettuja malleja, vaan edustavat
jopa yht# aikaa erilaisia tyyli-ja tekstilajeja, kuten mainoskieltd, sanomaleh-
tikieltd, puhekieltd, nuortenkielti, lastenkielti, sihkdsanomakieltd jne. Naitd
teksteja on médritelty ja etsitty niille tuntomerkkejd. Nyt en lahde liikkeelle
maiiritelmistd, vaan selvitin, mité ilmaisjakelulehdet ylipddnsa siséltavat.
Luokittelu ei ole siis lahtékohtani eikd padmédrani. Lisdksi pyrin tuomaan
esille my®s subjektiivisen aspektin. Kun on kyse inhimillisestd kielestd ja
yksilostd, joka taté kieltd kayttad, ei subjektiivista, elimyksellistd puolta voi
jattad taysin ulkopuolelle.

Analyysissani tulee olemaan mukana jo tunnettuja ja tutkittuja seikkoja,
kuten esimerkiksi mainoskieltd omine tunnettuine erityispiirteineen. Mai-
noskieltd on tutkinutesimerkiksi Pettersson viitoskirjassaan Reklamsvenska
(1974). Han on analysoinut mainostekstien syntaktisia ominaisuuksia ja
tehnyt niistd sisiltdanalyysin. En kuitenkaan aio menetelld juuri télla ta-
voin, vaikkakin osa aineistostani voisi antaa sithen aihetta. Haluan painot-
taa ilmaisjakeluaineiston autenttisuutta, kertakdyttdisyytta ja “subjektiivi-
suutta”. Hyvén késityksen mainoskuvan kehityksestd Suomessa saa Hovin
vaitdskirjasta Mainoskuva Suomessa. Kehitys ja vaikutteet 1890-luvulta
1930-luvun alkuun (1992). Ilmonen on kirjassaan Tavaroiden taikamaailma
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(1993) analysoinut kulutusta sosiologisesta ndkokulmasta. Laajempi néke-
mys on myds Nordmanilla tutkimuksessaan Minilekter. Om de sma text-
genrernas sprak (1994). Hin on analysoinut ruokareseptien, neuleohjeiden,
sadtiedotusten ja voimisteluohjelmien kieltd ja pyrkii asettamaan tuloksen-
sa suurempaan yhteyteen.

Imaisjakelulehdet ovatmonentyyppisié tekstejd, kuten mainostekstejd (esi-
merkiksi suurten tavarataloketjujen mainokset), tiedotuslehtii (esimerkiksi
pankkien tiedotukset), jotka myds voivat samalla olla mainoksia, sanoma-
lehtityyppisid (esimerkiksi luontaistuotekauppojen lehdet) tai tyypiltadn
hyvin sekalaisia. Kaikilla paikkakunnilla jaetaan kaikkia ylld mainittuja
tyyppejd. Aineistossa on kolme sellaista ilmaisjakelulehted, jotka kyseisen
viikon aikana on jaettu jokaisella kolmella paikkakunnalla. Lehdet ovat
seuraavat:

1) Anttila Uutiset ryhmaékirje. SK 12/12. 80 s.
2) Sinulle Minulle Meille. Maaliskuu 1993. 12 s.
3) Expert Euroopan parhaat kaupat. MM-litka Expertilta! 16 s.

Luonnehdin néitd lehtid vain lyhyesti tdssd yhteydessd. 1) Anttila Uutiset
on monivérijulkaisu, kooltaan A5. Se on tarkoitettu laajalle lukijakunnalle,
esimerkiksi koko perheelle. Lehti mainostaa vaatteita, kenkié, huonekaluja,
vuodevaatteita ja muita kodin tekstiilejd, kemikaliotuotteita, leluja, talous-
tavaroita, kuten astioita, kattiloita ja ruokailuvilineitd, kodin pienkoneita,
elektroniikkaa ja elintarvikkeita sekd muuta ldhemmin luokittelematonta
tavaraa. Lehti kertoo hinnat tarkkaan, sekd normaalihinnan ettd alennetun
ja/tai tarjoushinnan varustettuna maininnalla ETU. Koko lehdessé on an-
nettu yhteensd 815 hintatietoa, miké tarkoittaa kiytinnossd keskiméaérin
kymmenen hintatiedon maaréa yhdella sivulla.

Tavaroita on kuvattu sekd sellaisenaan eitd yhdessd ihmisten kanssa. Jos
kyseessd on esimerkiksi hame, se on kuvattu naisen piélla ja vieressid on
annettu hintatiedot. Kuva-aineistossa on selvé naisdominanssi. Yhteensé 43
naista esiintyy lehden kuvissa, kun vastaava miesten méé#rd on ainoastaan
yksitoista. Lapsia on sen sijaan vdhéan. Kaikkiaan seitsemistd lapsesta on
kaksi vauvaa. Naiset, miehet ja lapset esiintyvét ryhmissé kaikkiaan kym-
menen kertaa. Suurin ryhmikoko on kuusi thmist; naisia ja miehié siind on
saman verran.

Mainonta on suoraa, ei missdédn kohdassa viitteellistd. Voi tietysti kysy4,
miss3 miirin kaikkea, esimerkiksi kaikille taatusti tuttua tavaraa on esitet-
tivd myos kuvana. Kananmunapaketin, maitotolkin tai jauhelihaméykyn
kuva ei valttimatts tee asiaa kuluttajalle houkuttelevammaksi. Asia saattaa
joskus talld tavoin esitettynd kédéntya itseddn vastaan.
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Teksti ei ole missi#in kohdin syntaksiltaan pitkas, vaan koostuu enimmék-
seen lyhyistd ilmauksista, joissa on runsaasti substantiiveja ja adjektiiveja,
vilistd verbeja, kuten seuraavissa esimerkeissd: Kofimainen Lumikki puu-
villamatto, Kevéén iloisimmat matot vallorttavat Anttilassa!, Pistdméttomat
pussilakanatarjouksetja Lisétilaa halvalla.

2) Sinulle Minulle Meille (kokoontaitettu 2 x A4) antaa tietoja thmisen
terveydestd jamuusta hyvinvoinnista. Se muistuttaa ulkomuodoltaan sano-
malehted, mutta on kooltaan titd pienempi. Runsas teksti, jota on pals-
toitettu, koostuu haastatteluista sekd tavaroidenja erilaisten myyntiartikke-
leiden kuvauksista. Kuvia on asetettu sinne ténne; niissé on haastateltuja
ihmisid, samoin mainostetuista myyntiartikkeleista on valokuvia (rasiat,
purkit, pullot, purnukat ja muut pakkaukset). Lehti on suunnattu padsasi-
assa naisille, mutta myos miehié kisittelevid artikkeleita on mukana. Nais-
ten ja miesten kuvien valinen suhde on tasaisempi kuin ylld kuvatussa
Anttilan lehdessd. Naisia on 23, miehid kymmenen. Vain kaksi lasta on
mukana kuvissa. Ryhmakuvissa ihmisid on kaikkiaan kuusi.

Thmisen terveyteen liittyvéssd Sinulle Minulle Meille -lehdessé on lehtiar-
tikkeleita, joiden otsikoista annan seuraavia esimerkkej:

Eldmé voi olla tylsé koettelemus - tai ihana seikkailu
Njiina halusi - ja sai pitkdt hiukset

Visyttadkd

Helokkidljy taistelee terveyden puolesta

Irma I8yst avun: Miltei puolella ihmisistd vatsa toimif
lijan hitaasti

Pidtteen kanssa tydskenteleminen uuvuttaa ja rasittaa
silmidsi

Lesitiini suojaa sydéntd ja verisuonia

3) Expert Euroopan parhaat kaupat. MM-litkéd Expertilta! (hiukan A4 -
kokoa pienempi) on melko selkeésti suunnattu etupagssa miehille. Siind ei
ole kovin paljon juoksevaa tekstid, vaan se koostuu enimmékseen tavaroi-
den lyhyista kuvauksista. Esimerkkejé otsikoista, jotka kaikki on kirjoitettu
suurilla kirjaimilla, ovat seuraavat:

EXPERT MERKKITORI L .

NAMA KEVAT-EXTRAT LAHIMMALTA EXPERTILTA

PARHAAT PIENET KODINKONEET EXPERTIN MERKKITORILTA

NYT KUKA TAHANSA VOI KATSOA SATELLITIKANAVIA. RA-

HAKAAN EI OLE ONGELMA

KATSO MEIDAN EXTRA! TARJOUKSEMME
EUROOPAN PARHAAT KAUPAT

Lehdessd kerrotaan elektroniikasta ja muista pienemmista tai suuremmista
kodin koneista. Ihmisten osuus kuvissa on vahéinen. Yhteensd kuudesta
ihmisestd on viisi miest3 ja yksi nainen. Vain kaksi miest4 esittdvistd kuvista
on valokuvaa, kaikki muut ovat piirrettyji. Lisdksi aineistossa on yksi
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piirretty kuva lapsesta. Koneita esitelldén sanoin ja kuvin. Kuvissa on
stereo-ja videolaitteita, puhelimia, jidkaappeja ja pakastimia, pesukoneita,
nauhureita, kahvinkeittimid, silitysrautoja, ilmanpuhdistajia jne. Lehti pu-
huttelee suoraan esimerkiksi jadkiekon pelaajia ja tatd urheilua muuten
harrastavia.

Tiivistden ilmaisjakelulehtien siséltdmén tekstin ja siind kéytetyn kielen
luonteesta voin tdssé yhteydessd karkeasti todeta, ettd kyseessd on samoja
sanoja ja sanontoja toistava syntaksiton kieli, johon liittyy etupaéssé naisia
ja tavaroita esittdvaa kuvamateriaalia. Tdssa tavaraan keskittyvéssd aineis-
tossa ovat substantiivit, adjektiivit ja numeeriset tiedot etualalla ja (mahdol-
lisesti) muodostavat kokonaisuuden. Laajempi ja syvempi analyysi tulee
selkiyttdmadn ja tdydentdmién ylld esitettya.

SUOMEA JA RUOTSIA

Kaksikielisessd Suomessa julkaistaan runsaasti aineistoa maan molemmilla
kielilla. Timi koskee my0s nyt futkimuksen kohteena olevia arkipéivin
teksteji. Joukossa on aineistoa, joka onjulkaistu sekd suomeksi ettéd ruotsiksi
koko maassa, mutta myds kokonaan tai osittain ruotsinkielisia tekstejd, joita
jaetaan vain kaksikielisilld alueilla. Kokonaan tai osittain ruotsalaiset tekstit
muodostavat aineistostani vain vihemmiston. Tahdn mennessd kootussa
ilmaisjakeluaineistossani on himmaéstyttdvén niukasti ruotsinkielisia teks-
tejd. Vain kaksi sellaista tekstid, joissa vain osa on kirjoitettu ruotsiksi, on
16ytynyt. Molemmat niistd kuuluvat Helsingistd koottuun aineistoon. Ou-
lusta ja Joensuusta kootut aineistot ovat yksinomaan suomenkielisia. Toi-
nen teksteistd siséltdd vain muutamia ruotsalaisia sanoja, toisessa on pitem-
pid ruotsalaisia jaksoja. Esittelen ldhemmin ndma kaksi tekstia.

1) Lyhyempi teksti, kooltaan nelisivuinen (4 x A4), alkaa seuraavalla kaksi-
kielisell# otsikolla:

seston edulliset kuukauden
ETUHINNAT
sestos formanspriser

Lehden viimeiselld sivulla annetaan samanlaista informaatiota kahdella
kielelld seuraavasti:

Palvelemme Vi betjdnar
arkisin vardagar
9-20, 9-20,
lauantaisin I6rdagar

9-18 9-18
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Maksuvilineini kdyvat Du kan ocksa

myos Stockmannin betala med Stockmanns
valinta-&a yrityskortit, vilj- och foretags

Visa ja OK. kontokort, Visa och OK.

2) Pitemmissi tekstissd on sisalt esitelty rinnakkain suomeksi ja ruotsiksi.
Timi koskee kaikkea tekstid, otsikoita, tuotenimid sekd hinta- ja muita
tietoja. Tuotenimid esitettdessé on kielten vélinen ero merkitty my0s typo-
grafisesti.

Pisin kaksikielinen osuus on lehden ensimméisell4 sivulla. Silld on otsikko-
na Aamuateriasta voimia koko péivéksija Morgonmdlet ger kraft for hela
dagen. Suomalaista tekstid seuraa ruotsinkielinen versio typografisesti
samanlaisessa muodossa. Sisallollisesti tekstit ovat kuta kuinkin yhtenevai-
si4, vaikkakin sekd leksikaalisia etti syntaktisia eroja on havaittavissa.
Tuotenimet noudattavat tiettyd mallia. Tavallisimmin nimeé& seuraa suo-
menkielinen appellatiivi ruotsinkielisine appellatiivisine vastineineen alla
olevien esimerkkien mukaisesti:

Ekka Rouheséimpyli / Krossemlor
Kotivara Nakit / Knackkorv

Brazil appelsiinitiysmehu / Apelsinjuice
HK Perunasalaatti / Potatissallad

Serti tiysravinto / Fullkost

Whiskas kissanruoka / Kattmat

Embo WC;pa eri / WC-papper
Eldorado herkkusienet ampinioner
Apetit vaniljajéételo / Vaniljglass

Kuten esimerkeistd kiy ilmi, ruotsalaiset appellatiivit ovat suomalaisten
sanasanaisia vastineita. Poikkeuksiakin tastd menettelystd on, esimerkiksi
ilmaus Primula Ruisrivakka / Régbrad (yleismerkitys erityisen sijasta).

Tuotteiden appellatiiviset nimet on useimmiten kirjoitettu suurella alkukir-
jaimella, mutta my®s epajohdonmukaisuuksia esiintyy. Ulkoisilla tekijoilld
lienee merkityksensa kuluttajan kannalta. Suuret kirjaimet ja erilliset infor-
maatioruudut jostain erikoistarjouksesta voivat herattéa sen henkilon kiin-
nostuksen, joka etsii juuri erikoistarjouksia. Sielld taalla on varikkditd kuvia,
ja kokonaisuus tekee mielesténi rauhattoman vaikutelman. Tosin on muis-
tettava, ettd tarkoitus on herattdd huomiota ja saada kuluttaja lukemaan
tekstin tai ainakin selaamaan sen ja katsomaan, mité on tarj olla - “halvalla”.

Hintatiedot kuuluvat ldheisesti muuhun tekstiin. Niiden tarkoitus on saada
kuluttaja oivaltamaan, kuinka edullisesti hin voi tehda ostoksia, kuinka
halvalla hin voi saada juuri sen tavaran tai esineen, jota hén haluaa, tai sen
ruokatarvikkeen, jota hdn juuri tarvitsee, tai saada hinet vain tarvitsemaan
jotain. Numeroilla on tirked tehtdva tekstissd. Kansainvilising, ei-kielisi-
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donnaisina merkkeind ne ovat osana jonkinkielista tekstid. Yhdessi kuvan
kanssa ne antavat ei-kielellistd informaatiota myos sellaiselle, joka ei hallitse
kyseista kielta.

PIENPAINATTEET

Pienpainatteella tarkoitetaan, kuten jo aiemmin todettu, pienimuotoista
Suomessa tehtyé painotuotetta. Kaikki aineisto, jota Suomessa painetaan,
toimitetaan niille kirjastoille, joilla on vapaakappaleoikeus. Pienpainatteet
luokitellaan kirjaston jérjestelmén mukaisesti. Niiden joukossa on hyvin
monenlaisia tekstejd, joista osassa on ISBN-numero. Pienpainatteita on
pidetty véhaarvoisina eiké niité ole yleensd sijoitettu kirjaston varsinaisille
hyllyille, vaan varastoon ja muihin sellaisiin tiloihin. My06s tilakysymyksel-
14 on varmasti ratkaiseva merkitys.

Saadakseni aineistoa pienti esitutkimusta varten kévin 1&pi kaikki ne pien-
painatteet, jotka Oulun yliopiston kirjastossa on vuosien 1993 ja 1994 aikana
otettu vastaan ja luokiteltu kuuluviksi ryhmaén Kielitiede, kirjallisuus,
kirjallisuuden historia. Téllaisia teksteja kertyi runsaat sata kappaletta,
joista suurin osa on kirjoitettu suomeksi. Ruotsalaisia on ainoastaan véhai-
nen médrd. Suomalaisten ja ruotsalaisten tekstien jakauma on seuraava:

TAULUKKO. Suomen-ja ruotsinkielisten pienpainatteiden jakauma
suomeksi  ruotsiksi  yht.

1993 55 10 65
1994 50 6 56
105 16 121

Yl1la mainitut ruotsia siséltdvét tekstit ovat luonteeltaan hyvin erilaisia. On
toisaalta tekstejd, jotka on kokonaan kirjoitettu ruotsiksi, ja toisaalta niitd,
joissa on rinnakkain suomea ja ruotsia. Vilistd nama kielet voivat esiintyd
samassa tekstissd hyvin epasadnndllisesti. On kiinnostavaa saada selville,
milla tavoin (tekstityyppi, siséltd, paikkakunta jne.) suomi ja ruotsijakautu-
vat pienpainatteissa, millaisia tyylilajeja ne edustavat ja mit4 niiden avulla
on pyritty saamaan aikaan.
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LOPPUSANAT

Hmaisjakelulehtien analyysi on kohdistunut niissé kdytettyyn kieleen, mika
on osoittautunut olevan arkipdivéa lahelld olevien tilanteiden kielti. Tassa
tutkittu kieli on autenttista. My®s viestintitilanne, sosiaalinen tilanne on
autenttinen: Iahettzjd (firma, yhtio, liike tms.) ldhettad viestin asiakkailleen
tai yleensd tarkemmin midrittelemittdmille kuluttajajoukolle. Tassd vies-
tissd lihettdjd kertoo myynnissd olevasta tuotteestaan. Viestin tarkoitukse-
na on saada vastaanottaja reagoimaan toivotulla tavalla, ts. ostamaan kysei-
nen tuote. IImaisjakelulehdet/mainoslehdet pyrkivit tekstiensa, kuviensa
jatyhjaksi jattamansd tilan avulla vaikuttamaan vastaanottajaansa. Pienpai-
natteilla niyttaa sen sijaan olevan eri funktioita ja ne edustavat eri teksti-
tyyppejé.

Tutkitun aineiston kielellinen analyysi sisaltaa myos sellaisia seikkoja, jota
on aiemmin tutkittu. Mainoskieltd on mm. syntaksin kannalta analysoitu
yll4 mainitussa Petterssonin kirjassa. Jatkossa tehtdvadn varsinaiseen ana-
lyysiin aion ottaa mukaan itse tekstin (ks. Barthes 1993: 80) seké erilaisia
tyylikysymyksié (vrt. Barthes 1966: 13).

Erilaisia tekstityyppejd tai “kielid” on tutkittu monissa yhteyksissd, esimer-
kiksi lastenkielti, kokouskieltd, lakikieltd, byrokraattikieltéi, virastokieltdja
Kkoulukielti. Ruotsin kieltd koskevissa analyyseissa on valotettu sellaisia
kokonaisuuksia kuin mainosruotsi, puheruotsi, tenttiruotsi, sanomalehti-
ruotsi, kddnnosruotsi, tulevaisuudenruotsi tai suomenruotsi. Edelld maini-
tutja lisaksi monet muut voivat esiintya ilmaisjakelulehdissd ja pienpainat-
teissa.

Tutkittavaa aineistoa on tapana rajata ja maaritelld tutkimusta varten. Sen
luonnollisuutta ja autenttisuutta ei ole kuitenkaan aina rijttavasti otettu
esille. Esittamani analyysin tarkoituksena ei ole ollut rajata ennalta, vaan
lahesty4 valitsemaani verrattain uutta ja tutkimatonta aineistoa sellaisena
kuin se meille on tarjottu osana arkipéivadmme.
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