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Kuka omistaa ja kenet?

Juha Herkman (2005). Kaupal-
lisen television jailtapaivaleh-
tien avoliitto. Median markki-
noituminen ja televisioitumi-
nen. Vastapaino. 362 sivua.

Onm istajajarjestelyt tulivat jaa-
dakseen myds suomalaiseen
mediakenttd&dn viimeistaan kau-
pallisen television laajetessa
1990-luvulla. Siita [ahtien vies-
tintatalo toisensa jalkeen on
yhdistanyt voimansa saadak-
seen toiminnalleen oikeanlais-
ta synergiaa. Median omistuk-
sen vaikutusta on Suomessa tut-
kittu vahan. Aihe on ollut esilla
pitk&&an, mutta empiirinen koke-
mus on jadnyt uupumaan.
Tutkija Juha Herkman ontart-
tunut vaitoskirjassaan aihee-
seen, jossa han esittda omistuk-
sella olevan vaikutusta siséltoi-
hin. Herkmanin tarkastelun koh-
teena on erityisesti, millaista
julkisuutta iltapaivalehdet eri
televisiokanaville antoivat
19962001 valisend aikana ja
miten televisio on muokannut
lehtia. Herkmanin viitekehykse-
na on Kaupallisen television ja
iltapaivalehtien avoliitto-tutki-
muksessaan viestinnan poliitti-
nen taloustiede. Viestinnan po-
liittisessa taloustieteessa johto-
ajatuksena toimii Herkmanin
mukaan se, etta viestintaa tulee
tarkastella liiketoimintana.
Kriittinen analyysi rakentuu
kirjassa kolmen tapaustutki-
muksen pohjalta. Ensimmainen
kasittelee neljannen valtakun-
nallisen televisiokanavan aihe-
uttamaa kilpailua. Toisessa ta-
pauksessa Herkman osoittaa
kuinka Nelosen aloittaminen
noteerattiin lehdistossa. Kol-

mannessa tarkastelun kohteena
on Ally McBeal-ohjelman saa-
ma julkisuus iltapaivalehdissa.
Naiden esimerkkien avulla
Herkman osoittaa kuinka teho-
kasta on hyddyntaa oman kon-
sernin viestin markkinoinnissa.

Herkman tarjoaa lukijalleen
kattavan ja hyvin kirjoitetun
kuvan Suomen mediakentan
muutoksista tutkimusjaksonaan
vuosina 1996—2001. Herkman
kayttaa taman ajanjakson llta-
lehtea ja llta-Sanomia aineis-
tonaan. Tutkimuksessa keskeis-
ta onkin, mista naiden iltapai-
valehtien siséltd muodostuu.
Erot han tuo esiin tilastoanalyy-
silld, jonka avulla Herkman esit-
taa miten lehdet kayttivat tele-
visiojulkisuuteen liittyvaa ma-
teriaalia.

Lehdetkin ovat
televisioituneet

Herkman vaittaa, etta 1990-lu-
vun lopulla television ja lehti-
envalisessa vaikutussuhteessa
kamppailu kdantyi television
hyvaksi; lehdissa voidaan pu-
hua Herkmanin mukaan jopa
siséllon televisioitumisesta. Te-
levisioituminen onkin Herkma-
nin tutkimuksen avainsana: sen
kautta Herkman tarkastelee glo-
balisaatiota ja 1990-luvun sy-
vaalamaa. Globalisaation liike-
toiminnalle esittamét haasteet
saivat aikaan fuusioitumisbuu-
min myos viestintateollisuu-
dessa.

Fuusioitumisen yhteydessa
Herkman puhuu media-alan
konsernisoitumisesta monopo-
lien sijaan. Herkman kirjoittaa:
"Sisalléntuotannossa on hyva

tiedostaa konsernikytkentdjen
olemassaolo —ainakin, jos ha-
lutaan pitaa kiinni riippumatto-
muuden ja objektiivisuuden
vaikutelmasta.” Oman konser-
nin menestyksen liséksi lehti
voi kirjoittaa siis myos konser-
ninsa tappioista, mikali asia on
uutisoinnin arvoinen.

Kirja toimii erinomaisena
tiivistelmana median ja talou-
den valisen suhteen kehittymi-
sestd ja niiden historiasta Suo-
messa 1990-luvun puolivalista
alkaen. Minut se ainakin sai
kysymaan: kuka omistaa ja ke-
net? Jotain jai viela uupumaan:
Missa on se "néakymaton kasi”,
joka ohjaa mediasisaltoja ja ke-
nelle tAma kasi kuuluu? Siina
ontutkittavaa kerrakseen.
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