PAAKIRJOITUS

MEDIAN MUOVAILTAVANA

HTEISKUNNAN MEDIOITUMINEN

on saanut kasvatustieteilijit ja muut

koulutuksen tutkijat kiinnittamaan

entistikin suurempaa huomiota op-
pilaitosten ja koulutusjarjestelman ulkopuolella
tapahtuvaan oppimiseen. Thmiset ovat syntymas-
ta lahtien monenlaisen ideologisen ja kaupallisen
vaikuttamisen kohde, ja tiedon luotettavuuden
selvittiminen voi olla yksittiiselle kansalaiselle yli-
voimainen tehtivi. Koulun jakaman informaation
osuus pienenee merkitykseltiin muista medioista
tulevan informaation tulvassa. Niin kutsuttu jul-
kinen pedagogiikka valloittaa alaa siti mukaa kuin
valtiollisesti organisoitu virallinen jarjestelmakou-
lutus menettaa asemiaan uudenlaisessa kamppai-
lussa sieluista. "Median vilittamat konstruktiot ja
todellisuuskuvat rakentavat kisitystd maailmasta ja
sen ilmidistd, ja media tarjoaa myds sanaston, jolla
ndistd ilmiéista puhutaan”, kirjoittaa Minna Hauhia
tissd lehdessa.

Medioiden ollessa kaikkialla kansalaiset ovat lihes
kaiken aikaa potentiaalisen vaikuttamisen kohteena.
Informaation puolueettomuuden ja luotettavuuden
arviointi on kriittisen tirked osa lukutaitoa maailmas-
sa, jossa kaupallisten mediatalojen ohella valtiot ja
hallitukset kayvit informaatiosotaa toisiaan vastaan ja

162

yrittavit voittaa mediaa seuraavaa yleis6d puolelleen.
Kansalaisten todellisuuskisitysten ja maailmankuvan
rakentumisen kannalta on olennaisen tirkeii, etti
tarjotut sanastot kantavat sisllaan lukkoon lyodyn
nikékulman, jonka kautta todellisuutta katsotaan.
Sanastot ohjaavat havaitsemista ja ymmartamista.
Kuvallisen viestinnin rdjahdysmainen lisidntyminen
edellyttid myos kuvanlukutaitoa, johon diginatiivit
tosin lienevit hankkineet televisiosukupolvea parem-
mat valmiudet. Ymmarrys kuvallisen vaikuttamisen
logiikoista vaatii jatkuvaa varuillaan oloa.

VALTIOLLISEN KOULUTUKSEN VASTUUT maddri-
telldan lainsiddannolld, mutta iso osa julkista peda-
gogiikkaa muotoutuu villisti ja vapaasti, markkinaeh-
toisesti. Kaupalliset toimijat, terivimpéna kirkendin
ylikansalliset suuryritykset, ovat jo pitkaan laatineet
omia "opetussuunnitelmiaan” kansalaisten kasvatta-
miseksi ja subjektiviteettien muokkaamiseksi. Nai-
den opetussuunnitelmien tavoitteena on tuottaa mo-
nin tavoin "puutteellisia” yksiloitd, jotka paikkaavat
jatkuvasti ilmaantuvia uusia vajavaisuuksiaan ja kai-
kenlaista tyylittomyyttiin kuluttamalla. Esimerkiksi
mainosten kuva menestyvisti ja onnellisesta yksilos-
td rakentaa subjektiviteettia tarjoamalla kansalaiselle
mallin, jota kohti tulisi pyrkii ja vilineet (tuotteet),
joilla sithen pddstddn.



MEDIASIVISTYKSEEN ON

SYYTA SISALLYTTAA LUKU- JA

KIRJOITUSTAITOJEN, KULUTTAJAN

JA TUOTTAJAN VALMIUKSIEN
LISAKSI HALU OLLA IHMISIKSI.

Siind missd esimerkiksi useimpien sanomalehtien
opetussuunnitelmaa ainakin toistaiseksi sadntelee po-
liittisen agendan lisiksi my6s hyva journalistinen tapa,
valtaosa kaupallisista toimijoista tavoittelee myynnin-
Iiséiystéi vailla vastaavaa omaatuntoa. Perinteinen hy—
vitapainen journalismi on kuitenkin uhanalainen laji.
Yksi uusi oire tisti on se, ettei mainosta haluta enii
nimittai mainokseksi, ja yhi tavallisemmaksi kiy ujut-
taa kaupallista vaikuttamista journalistisen sisallon si-
sidn. Tulevaisuudessa kansalaisen on entisti vaike-
ampi erottaa "puhdasta” tiedonvalitystd ja kaupallista
vaikuttamista toisistaan. Téllaista natiivimainontaa tai
palvelujournalismia kutsuttiin vield jokin aika sitten
kriittiseen savyyn piilovaikuttamiseksi. Onko niin, ettd
totuusarvo ratkaistaan markkinoilla: kaikki mika myy
on madritelmillisesti hyvaa ja suotavaa?

MEDIALUKUTAITOON LIITTYVA SUKUPOLVINA-
KOKULMA on myos aikuiskasvatuksen kannalta tar-
kei. Se, missi elimanvaiheessa markkinoille tulevia
uusia medioita ja laitteita aletaan kiyttaa, madrittdd
my6s suhtautumista nithin. Tdmdn eron tirkeyteen
on haluttu kiinnittid huomiota vieston eriytymistd
kuvaavilla jaotteluilla televisiosukupolveen, diginatii-
veihin ja muihin vastaaviin. Eri sukupolviin kuuluvat
voivat katsoa esimerkiksi samaa televisio-ohjelmaa
hyvinkin erilaisella otteella, yhdet intohimoisesti
nauttien, toiset ironisesti, kolmannet paheksuen.
Yhti ja samaa mediasisiltod voidaan tulkita usealla
tavalla, ja kiyttid moniin tarkoituksiin. Niin on ehka
aina ollut, mutta nyt kun timi tiedostetaan entistd
paremmin, median kuluttajan rooli tulee monessa-
kin merkityksessd entistd tirkeimmaksi.

Medialukutaito ja kriittisyys sisaltoja ja esitysta-
poja kohtaan kasvaa sitd tarkeimmiksi, mitd use-
ammanlaisesta kanavasta informaatiota tulee. Eri
mediat toimivat erilaisen logiikan mukaan ja niiden
suhde vaikuttamiseen on erilainen. Kuten Janne
Matikainen tissa lehdessa kirjoittaa, vaikuttamisna-
kokulma on erityisen olennainen siksi, ettd medialle
kansalaiset ovat myds tuote, jota mediayhtiot myyvit
mainostajille. Se mairai olennaisesti niiden toimin-
talogiikkaa ja tekee terveesta epaluulosta vilttimitto-
min kansalaisasenteen.

Julkisen pedagogiikan alueella kiytivi kamppailu
sieluista kay jatkuvasti kovemmaksi sen vuoksi, ettd
jokaisella voitetulla sielulla on rahassa mitattava hin-
ta. Yhi useamman median ansaintalogiikka on sitd,
ettd ne taivuttelevat sieluja puolelleen ja myyvit ne
sitten hyvaan hintaan eteenpdin.

Uusien medioiden asettuminen erityisesti digina-
tiivien jokapaiviiseen elimiin on tehnyt myés viesti-
misestd ja sisallontuotannosta jokamiehen ja -naisen
harrastuksen. Lisadntyviin osallistumiseen sisaltyy
valtavasti potentiaalia: "mediakirjoitustaito on toimivan
subjektin vapautumisen viline”, Ritva-Sini Merilampi
kirjoittaa puheenvuorossaan. Mediasivistykseen on
syytd sisillyttdd luku- ja kirjoitustaitojen, kuluttajan ja
tuottajan valmiuksien lisaksi — ihan vanhanaikainen
— halu olla ihmisiksi.

Heikki Silvennoinen
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