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MAGDALENA PETERSSON MCINTYRE

Modebloggerskor

Femininitet och intimitet som foretagande

Min man har satt ett ultimatum. Jag mdste vilja
mellan honom och shopping. Jag saknar honom
redan! (Anonym)

Under mitten av 2000-talet d6k modeblogger-
skan upp som en ny medial figur. Unga kvinnor
som skrev om mode, shopping och privatlivet
vickte genom sitt stora genomslag snabbt kri-
tik i etablerade medier. De kallades modeblog-
gerskor, men bloggade inte bara om mode och
vande sig ibland sjdlva mot beskrivningen. Flera
forskare har menat att den kritik bloggerskorna
bemottes av kan ses som en upprepning av en
bekonad diskurs dér kvinnors och unga tjejers
aktiviteter trivialiseras genom att beskrivas som
negativa och ytliga. Tvirtom kan bloggande
forstas som ett sitt att ta makten over de for-
vantningar pé femininitet som finns i omlopp
(Dmitrow-Devold 2017, 2013, Hanninen 2015,
Lovheim 201la). Modebloggande uttrycker
den ambivalens som nutida forestillningar om
saval femininitet som feminism gestaltas med.

De allra flesta av dessa sa kallade personliga
bloggar drivs av kvinnor och unga tjejer (L6v-
heim 2011a, 2011b, Dmitrow-Devold 2013).
De bygger pa ett slags dagboksformat som
kretsar kring att visa upp, rekommendera och
recensera konsumtionsvaror. Det dagliga valet
av kldder, mat och shopping gors till ett slags
spektakel som delas, kommenteras och f6ljs av
anonyma framlingar i ett utdraget tidsforlopp
som bygger pa introspektion (Arsel och Zhao
2012, McQuarrie, Miller and Phillips 2013,
Chittenden 2016). Uppligget 4r uppdateringar
om ordindra men estetiserade bilder fran var-
dagen, om vad som hénder pa jobbet i veck-

an, outfit-of-the-day (ootd) och samarbeten
med foretag varvade med bilder fran utekvil-
lar, semesterresor och personliga reflektioner.
Typiska dr sponsrade inligg sdsom bilder fran
frisorer med kommentarer om hur bra det ar
att fa haret fixat och komplimanger till salong-
en ifraga. Som pédpekats av flera forskare skiljer
sig modebloggar fran manga andra bloggar ge-
nom att de ofta har som ett uttalat mal att tja-
na pengar (Kretz och de Valck 2012, Marwick
2013, Pedroni 2015, Findley 2015, Titton 2015,
Hénninen 2015, Laurell 2014).

Mode-, shopping och skonhetsbloggande ir
aktiviteter som ér fulla av motségelser och tve-
tydigheter. Enligt Brent Luvaas (2016) suddar
modebloggande ut skillnader mellan proffs och
amator, insida och utsida samt jag och varu-
mirke. De kdnnetecknas ocksé av en konstant
lek mellan verklighet och fiktion och mellan
intimt och publikt. En ideal livsstil framstills
i en form som ér sjalvutlimnande, men ocksé
manipulativ, forforisk och lampad for voyeu-
rism. Formen kan liknas vid skripten i sévil
samtida bekdnnelselitteratur som sa kallad re-
ality-tv. Det visuella 4r framtradande och blog-
garens liv och kropp skildras pé ett estetiserat
vis som i stor utstrackning gar ut pa att ge ett
slags illusion av att komma en specifik person
néra. Sedan de forsta mode- och skonhetsblog-
garna dok upp har dessa forindrats fran att ge
amatormadssigt oredigerade och dagbokslik-
nande beskrivningar av skénhet och mode till
sé kallade "influencers” som driver féretag med
avancerad marknadsforing (jfr Findley 2015).
Under denna férvandling har ménga bloggare
blivit medvetna om att vigen till framgéng lig-
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ger iatt lyckas med balanskonsten med att arligt
avsl6ja intima och privata detaljer om vardags-
livet samtidigt som samma arlighet ar vél ge-
nomtinkt och koreograferad.

Formen bygger vidare pa en kulturellt definie-
rad sammansittning mellan femininitet och
konsumtion som béde intensifieras och anpas-
sas till nutidens digitala kultur samt fordndrade
syn pa kon (Entwistle 2000, Felski 1995, Radner
1996, Nava 1995). Informationsteknologin har
mojliggjort en professionalisering av konsum-
tion dar bloggare kan skapa en yrkesidentitet
kring att konsumera, samt hinge sig fullstin-
digt at detta intresse. Intresset dr da inte lingre
bara nagot som kostar pengar utan faktiskt ock-
sd nagot att fortjdna pa (jfr Zhang 2015, Hanni-
nen 2015).

En sammanblandning mellan mode, skénhet
och ett feministiskt budskap dr ocksa vanligt
i manga bloggar. Visdomsord om livet och
shopping i en skdmtsam postfeministisk ton
forekommer ofta. Under senare ar har femi-
nism blivit ett vanligt inslag i allt ifran reklam
till kdndisars personliga varumirkesbyggande
och politikers sjédlvbilder. Feminism beskrivs
allt oftare som “coolt” och en ny synlig femi-
nism forekommer i populdrkultur (Gill 2016).
Ett exempel 4r den svenska bloggaren Kakan
Hermansson som i en intervju i modemagasi-
net Elles bloggportal kallas "en av Sveriges mest
hogprofilerade feminister — och en av landets
mest hiangivna hudvardsfantaster” (http://www.
elle.se/kakan-hermansson-tar-ton/ ).

Ar det mojligt att kombinera feminism med
ett starkt fokus pa praktiker som traditionellt
sett har bidragit till att underordna kvinnor,
s& som konsumtion, skonhet och mode? Med
utgangspunkt i djupintervjuer med personliga
bloggare inom mode-, shopping- och
skonhetsfiltet syftar den har artikeln till att un-
dersoka hur dessa forstdr sin verksamhet i re-
lation till fragor om femininitet, feminism och
foretagande. Artikeln handlar om hur forhal-
landet mellan femininitet och feminism gestal-
tas, tolkas och konstrueras i dessa bloggar och
vad som hinder med kulturella forstaelser av

feminism i motet med den digitala véirldens nya
uttrycksformer. Det innebir att feminism och
femininitet anvinds som empiriska begrepp.
Av de bloggar jag studerat hade ménga namn
som anknyter till en fru eller gift heterosexuell
kvinna och mamma, en slags kombination av
en estetiserad hemmafru med berittelser om
entreprendrskap, mode och skonhet.

Jagets entreprenorskap

Kvinnor som bloggar om konsumtionsva-
ror kan ses som exempel pé just den form av
subjekt som hyllas i dagens sambhille, ett slags
entreprendriellt jag dar grdnser mellan arbete,
konsumtion, intimitet och marknad 16sts upp
och dir privatlivets erfarenheter blir en kom-
mersialiserbar produkt. Jaget forstds som ett
varumdrke i en utveckling som teoretiskt ofta
relateras till nyliberalism (McRobbie 2016,
Palmgren 2015, Hanninen 2015). Nyliberalism
ar ett motstridigt begrepp som har anvints pa
olika vis. Ofta forstas det i ekonomiska termer
som den politik ddr statens roll minskat och
marknader avreglerats, offentlig sektor priva-
tiserats och dar kostnadseffektivitet, vinst och
produktivitet blivit en sjélvklar del av mansk-
liga verksamheter (Harjunen 2017, se ocksa
Brown 2003, Harvey 2007). I teorier om sub-
jektivitet och arbete inspirerade av Foucault
anviands begreppet jagets entreprenérskap for
att beteckna framvixten av ett entreprendriellt
subjekt sammanvavt med en nyliberal ideologi
(McNay 2009, Du Gay 2006, Foucault 2009).
Nyliberalism ses dda som “governmentalitet”,
som mer dn principer om fria marknadskraf-
ter och som omfattar organiseringen av sub-
jektivitet. Entreprendriella subjekt relaterar,
enligt exempelvis Scharft (2016) till sig sjilva
som vore de ett foretag. De ar aktiva, omfam-
nar risk, hanterar svarigheter och doéljer skad-
or. Individuella medborgare konstrueras som
jagets entreprendrer som tar ansvar for och
styr sina egna liv (Sharff, Smith-Prei and Stehle
2017, Petersson McIntyre 2016, Foucault 2008,
Brown 2003).

Ett liknande sitt att tolka samtiden finns hos
litteraturvetaren Lauren Berlant (2011) som
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“Att vara nagons fru” kallar sig en "hogljudd, skrattande, flaxig, entreprendrsilskande kvinna
som nyss fyllt 37” pa sin blogg. Hon ér en svensk toppbloggare som kombinerar mamma-skap
och entreprenorskap med mode och shopping. Tack till Emma Lindquist, som inte har nagot
med artikelns innehall att gora, for tillstandet att anvinda bilden.
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i boken Cruel Optimism (2011) teoretiserar
forhallandet mellan den nyliberala eller post-
fordistiska tid hon menar vi lever i och fore-
stillningar om det ménskliga jaget. Berlant
forstar de drommar om det goda livet som ny-
liberalismen serverar oss som “cruel optimism”
- grym optimism. Var och en av oss ses som
ansvarig for oss sjdlva, for att bli ekonomiskt
sjalvforsorjande, samtidigt som sjalvforsorj-
ning undergravs pé ett strukturellt plan. Istdl-
let for krav om riéttvisa villkor, stélls krav pa
individuellt entreprendrskap (jfr Butler 2015).
Forestillningar om jaget som ett foretag kan dé
i sig snarare tolkas som ett slags affektiv sjalv-
reglering som dr sammanvavd med kénslor av
att vilja lyckas i livet, &n som uttryck for sjalv-
reglering, “governmentalitet’, det vill sidga en
internaliserad maktyttring (jfr Foucault 1991).

Postfeminism

Nira kopplade till teorier om foucauldiansk
nyliberal subjektivitet finns tankarna om post-
feminism (Gill 2007, 2016). Som term har post-
feminism varit kritiserad och anvénts pa nagra
olika vis. Negra och Tasker beskriver exempel-
vis (2007) postfeminism som en idé dér femi-
nism associeras till njutning och livsstil och dar
forestillningen om att feminismen har uppnatt
sitt mél och darfér hor till historien &r stark.
Postfeminism &r en strategi som édr férankrad
i konsumtion och dér fritiden ses som ett rum
for konstruktion av jaget, menar de. Den dar
som idé fixerad vid en vilbestilld elit som ser
konsumtion som ett medel for att hantera var-
dagslivets tillkortakommanden. Postfeminism
inforlivar, forutsitter och naturaliserar aspekter
av feminismen for att kommodifiera den ge-
nom en bild av kvinnan som en “empowered”
konsument. En liknande diskussion fors av La-
zar (2009) gillande budskap i reklam, dér vad
hon kallar “entitled femininity”, en slags berét-
tigad femininitet, dr vanlig. Framstéllningar
av kvinnors ritt till lekfull njutning i konsum-
tionskulturen, tillsammans med ett hyllande av
allt feminint och “flickigt” kommunicerar att
konstruktionen av en narcissistisk, sjalvsiker
och underhallande kvinnlig subjektivitet dr en
feministisk rattighet, menar hon.

Enligt Gill (2007, 2016) bor postfeminism inte
i forsta hand ses som en tidsangivelse, utan
som en analytisk kategori for att undersoka hur
genus framstills i medier. Hon tolkar postfe-
minism som en “sensibilitet”; ett slags kinslo-
missig mottaglighet som ar insndrjd i vad hon
ser som ett nyliberalt budskap. Med det menar
hon ett slags monster i samtida kulturellt liv
som innefattar en betoning péd individualism,
valfrihet och agentskap som dominerande me-
ningsprocesser som livet tolkas genom. Post-
feminism kénnetecknas av ett dubbelsidigt
forhallande till feminism, som bade hyllas och
ansatts som aldrig forr, inte minst via sociala
medier, och darfér ocksa gor feministisk politik
svarare. Exempelvis har kraven pa kvinnor bli-
vit storre och innefattar nya former av kontroll
dér individens ansvar for kroppen och discipli-
nering av den i enlighet med skoénhetsnormer
Okat (se ocksd McRobbie 2009, Dmitrow-De-
vold 2017). Dessa diskussioner bygger pa en
kritik av de budskap som cirkulerar i medier.
I kritiken hévdas ofta att postfeminismen &r
en innehallslds och avpolitiserad feminism
som sitter yta fore innehdll och som hyllar en
individualiserad konsumtion. I det foéljande
anvinder jag begreppet postfeminism, sisom
Gill (2016) foreslagit, som en analytisk kategori
for att synliggéra empiriska iakttagelser och
inte for att foresla att feminismen har uppnatt
sina mal och dérfor befinner sig i en post-fas.
Den specifika form av jagets entreprenorskap
som bloggosfiren ger uttryck for kan, menar
jag, tolkas som en del av en postfeministisk sen-
sibilititet. Informanterna beskriver sig inte som
postfeminister, men deras tal uttrycker den
postfeministiska sensibilitet Gill skriver om,
dér feminism och femininitet knyts samman
med hjilp av kroppen och dér en uppldsning
av granser mellan intimitet, jag och foretag sker.

Bloggare som subjekt och objekt

Manga analyser har pekat pa den ambivalenta
position som finns i bloggandet, sdrskilt géllan-
de kon och femininitet. Man kan se den som
en mojlighet fér unga kvinnor att kringga de
maktstrukturer som styrt offentligheten, ar-
betslivet, mode, kroppsideal och konventionel-
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la medier. Bloggandet har gjort det mojligt for
andra roster an de dominerande att komma till
tals, att tala om andra teman an de konventio-
nella, samt for andra kroppar 4n de ideala att
synas (Mora och Rocamora 2015, Luvaas 2013,
Pham 2011, Lévheim 2011a, jfr Wittrock 2016).
Men, vilket papekats av Mora och Rocamora
(2015) bloggosfaren dr varken nodvandigtvis
demokratisk eller en entydig forlangning av ka-
pitalistisk kommersialism.

Bloggen som ett slags fritt rum som skapar
mojlighet att uttrycka sig sjalv och kontakta li-
kasinnade har fitt en framtradande plats. Inom
forskningen har man ocksé havdat att grinser-
na mellan privata och offentliga rum ritas om
da privata fragor ges en plats i offentligheten
(Palmgren 2015, Lovheim 2011b). Mojlighe-
ten att driva en verksamhet fran hemmet med
fokus pa konsumtion och familjeliv har samti-
digt medfért en kontinuitet i konventionella 6-
restillningar om ett samband mellan kvinnor,
konsumtion, familj och hem (jfr de Wit Sand-
strom 2015). Samtidigt har associationerna
forstarkts av bloggen som en framstillnings-
form som é&r informell, personlig, och kinslo-
massigt laddad (Lovheim 2011a).

Enligt Rocamora (2011, 2012) luckrar kvinnliga
modebloggare upp distinktioner mellan subjekt
och objekt. Kvinnor iscensitter objektifierade
roller, som i bilder av dagens outfit, med ka-
meravinklar och exponering av kroppen som
foljer den konvention for tittande som Mulvey
(1975) kallat en manlig blick. Men samtidigt dr
det de sjdlva som, genom att std bakom kame-
ra, layout och text, dr de aktiva subjekten bak-
om tillkomsten av dessa framstéllningar. Den
manliga blicken kan visserligen tolkas som in-
ternaliserad, det vill sdga att kvinnor lart sig att
betrakta sig sjilva som objekt, men bilder dir
kvinnor framstiller sig sjdlva pa sétt som kan
framsta som objektifierade kan ocksé ses som
ett sdtt att bearbeta de forvantningar pa femi-
ninitet som finns i omlopp (se ocksé Palmgren
2010, 2014, Dmitrow-Devold 2017). Eftersom
det énda aldrig &r moijligt att stilla sig utanfor
sadana konventioner for tittande ar ett sétt att
bearbeta dem att gora det inifran, med hjilp

av dem, men pd ett sitt som skapar osidkerhet
kring dess betydelser (Hall 1997, Butler 1990).
Modebloggar inom den sa kallade “fettosfiren”
har ocksa lyfts fram som exempel pé hur blog-
gande kan utmana skonhetsnormer, som att
feta kroppar inte kan vara vackra eller mode-
riktiga (se Gurriere och Cherrier 2013, Connell
2013, Harju och Huovinen 2015). En liknande
analys gor Murrey (2015) som i en diskussion
av “selfies” menar att den enorma massan av
framst kvinnors selfies pa nitet kan tolkas som
en social rorelse som koloniserar det visuella
rummet och aggressivt tar makten Gver den
kvinnliga kroppen. Med hjilp av selfies, vars
uttryck ofta kan tolkas som objektifierande,
bearbetar och engagerar kvinnor sig i hur ka-
pitalistisk kultur sdtter ramarna for deras liv
(se ocksd Ehlin 2015). Murreys studie utgér
fran selfies av kvinnor vars motiv dr mer utta-
lat konstnérligt och ibland aktivistiskt, men jag
menar att argumenten ocksd har relevans for
min studie. Var granser mellan konstnirligt och
mainstream ska dras i den digitala vérldens vi-
suella kultur ar langt ifran tydlig. Mdnga mode-
bloggare, i princip alla jag har intervjuat, hade
konstnérliga ambitioner i ndgon form, géllande
framst text och fotografi. En analys som liknar
Murreys gor ocksa Pham (2015) som menar att
selfies inte ska ses som praktiker for digital nar-
cissism, utan som en slags “fafingans nitverk”
(networked vanity) som bade utmanar modets
roll i vardagslivet och diskurser om femininitet
och ras. Minoriteter anvander selfies for att ta
kontrollen &ver sina representationer och gora
det offentliga rummet till sitt genom att doku-
mentera deras medlemmars utseenden, menar
hon. Att visa upp jaget och dess kldder blir d&
politiska handlingar som utférs som ett led i att
ta makten Over representationer (Mora & Roca-
mora 2015).

Metod

Artikeln bygger pa en studie av bloggare dér 12
djupintervjuer har genomforts med tio kvin-
nor och tvd min som alla var verksamma i ett
bredare filt av digital konsumtion. Av dessa
var dtta personliga bloggare, alla kvinnor, det
vill sdga de drev en oberoende blogg i sitt eget
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namn. Samtliga tillhor ett filt som kan kallas
ett bredare slags modebloggsfilt, alla gor out-
fit-of the-day, men beskriver sig inte som rena
modebloggare (jfr Hinninen 2015, Rocamora
2011). Nagra hade bloggen som yrke medan
andra hade den som ett fritidsintresse vid si-
dan av ett annat yrke. Ut6ver intervjuer har jag
ocksd foljt deras bloggar och Instagram-kon-
ton under studiens gang. De intervjuade var
mellan 25 och 45 och tillhorde alltsa inte de
allra yngsta bloggarna, éven om flera av dem
hade varit det ndr de bérjade blogga for ca tio
ar sedan. Efter intervjutillfillet har nagra av
bloggarna utokat sin verksamhet till Youtube
med vloggar och youtube-kanaler och tillhér
de storsta i sina kategorier. Andra har lagt ned
sina bloggar och helt 6vergatt till Instagram el-
ler Facebook-grupper.

Studier av sociala medier utgir ofta frén det
material som finns tillgingligt via internet.
Bloggande bygger pa Oppenhet och pa att
aspekter av vardagslivet som tidigare varit
otillgangligt och att det privata nu blivit helt
tillgdngligt for vem som helst, aven forskare.
For att ockséd komma at det som hiander bakom
det visuella uttrycket, hur bloggaren sjdlv for-
klarar sina praktiker nir de inte bloggar, har jag
valt att ocksa utfora intervjuer. P4 sa vis stravar
jag att komma ndrmare deras férhandlingar
kring det jag de framstiller pa bloggen. Jag har
i intervjusituationen givit dem en mojlighet
att vara helt anonyma. Studien handlar darfor
mer om personerna bakom bloggarna, 4n om
bloggarna, dvs. det som 4r tillgangligt pa nitet
i sig. Det 4r ménniskorna som stétt i centrum,
inte tekniken, och de olika saker de gor och
hur de forklarar dem under intervjun. P4 s&
vis har jag ocksa kunnat komma at sadant som
inte skrivits direkt pa bloggarna, exempelvis
inlagg som redigeras bort. Metodiskt dr det en
multilokal etnografi dér jag “f6ljt ménniskor-
na’ och foljt fenomenet (Marcus 1998). Det
innebér att jag har studerat en form av digi-
tal kultur genom att f6lja minniskorna bade
off-line och online, med olika digitala plattfor-
mar och teknologier (Marcus 1998, Hannerz
2001, Caliandro 2014, Cochoy m.fl. 2017). Jag
har ocksa last vad som skrivits i medier under

Minga bloggare specialiserar sig pa att visa
upp fordndringar av kroppen ”pa riktigt”,
trots att det gar att gora med filter, kontras-
tokning och retuschering i Photoshop. Pa den
hir bilden fran fokis.se syns exempelvis hur
ogon kan forindras digitalt. Tack till Foki
Soirak, som inte har nagot med artikelns
innehall att gora, for tillstindet att anvinda
bilden.

tiden studien pégatt och last biografier om
kénda bloggare.

Genom att lyfta dessa bloggares egna berit-
telser vill jag bidra till att nyansera diskussio-
nerna om postfeminism. Jag menar att dven
om forskningen om postfeminism ar traffande
gillande medie- och populdrkultur och reklam
s& kan liknande meningsprocesser for enskilda
manniskor dndd betyda nagot annat. Infor-
manterna omfamnade traditionellt kvinnliga
virderingar sasom skonhetsvard, konsumtion
och moderskap, men forsokte ladda dessa med
nya, till viss del feministiska, innebdrder. Blog-
gen medforde savil specifika mojligheter som
utmaningar f6r dem. For de enskilda bloggarna
ar sammanforandet av konsumtion och femi-
nism langt mer &n en innehallslos yta som ar
anpassad efter marknadskrafter. Nér de sjélva
berittar hur de tinker dr det inte lika tydligt
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att postfeministiska ideal ger uttryck for en
intensifiering av en nyliberal maktordning utan
ocksa om att faktiskt ta makten Gver sitt eget liv
med de medel som star till buds. Det innebér att
jagintebara dr kritisk mot termen postfeminism,
utan vill illustrera hur vissa former av feminism
vdvs in i de meningsskapande processer utifran
vilka bloggerskorna tolkar sin verksamhet. Jag
vill ocksé illustrera hur bloggandet fér dem
kan ha betydelser som medfor att de pa ett in-
dividuellt plan ges ett 6kat handlingsutrymme.
Postfeminism ér d& ocksd en meningsfull term
for att forstd och diskutera hur informanterna
foresprakar skonhetsvard, ootd, konsumtion
och entreprendrskap for att utmana normer om
femininitet pa olika vis samt vilka konsekven-
serna av detta kan vara. Vardagliga erfarenheter
kan vara motsédgelsefulla, fragmentariska och
inkonsekventa samtidigt som de dr samman-
vivda med politiska och kulturella skeenden i
stort (Stewart 2007).

Drommen om en framgangsrik blogg kan ock-
s& visa sig vara grym, friheten vara en illusion
och sjalvforverkligandet ha ett pris. Fore det
far den vara drom under en tid och det 4r den
drommen och dess forhandlingar med femi-
ninitet som den hir artikeln handlar om. I det
foljande har jag valt att lata fyra av de intervju-
ade bloggarna komma till tals och kontrasterat
deras berittelser mot varandra for att illustrera
hur de villkor till samarbeten som ges har skil-
da effekter. De dr Katarina som bloggade om
ett visst klidvarumarke, Susanne som bloggade
om vintage, Matilda vars fokus var skonhetsbe-
handlingar och Ellinor som skrev mycket om
familjelivet.

Nir kroppen blir ett foretag

For manga av de intervjuade borjade bloggan-
det som ett slags dagboksskrivande. Katarina
borjade som flera andra &r 2007 efter att hon
utvecklat ett starkt intresse for ett visst klad-
varumdrke och ville dela det med andra. Sér-
skilt ville Katarina visa upp markets klader pa
en kropp, hennes egen, som inte sag ut som de
kroppar modeindustrin vanligtvis marknadsfor
sina produkter pé. Katarina fick snabbt respons,

bade pé natet och utanfor och det hainde ménga
gdnger att méanniskor kom fram i butiker och
berittade uppskattande att de ldst hennes blogg.
Det positiva bemétandet gav motivation till att
fortsitta. "Det behover inte vara dom smala,
snygga tjejerna som sdljer béast utan en vanlig
minniska”. Katarina drevs av intresse i sitt blog-
gande och ville undvika att det blev “ett maste”.

Anda gav bloggandet henne fortjanster av olika
slag och medférde att hon kunde égna sig mer
systematiskt at sitt konsumtionsintresse. Hon
fick sponsorer som gav henne en viss procent
om fo6ljarna klickade pa deras lankar, samt gi-
vor skickade till sig fran olika leverantérer. Ka-
tarina fick dessutom kontakt med olika butiks-
innehavare som lankade till hennes blogg pa
sina hemsidor.

Susannes blogg hade en inriktning mot vintage
och hallbarhet. Aven fér henne var det viktigt
att visa upp ideal som bryter mot modeindu-
strins normer géllande bade kroppsstorlek, al-
der och konsumtion av enbart nyheter.

Det dr roligt att visa en medeldlders kvinna. Att
vi fortfarande kan vara intresserade av utseende
och mode. Det dr ju inte bara utseendet som dr
viktigt utan vad som stdr bakom vintage. Att det
dr historien kring kldderna och miljon och att det
inte dr slit och sling utan man vill ha hdllbara
kliider helt enkelt... Aterbruk.

Bloggandet ger mojligheter att visa alternativa
kroppsideal, roster och stilar. Det ér inte bara
smala modeller klidda i ett mode som ska siljas
for sisongen som visas upp. Nar kvinnor lagger
ut bilder pa sina egna kroppar ges moéjligheten
att ta kontrollen over framstillningarna. Men
det fanns samtidigt grinser for vad som kun-
de uttryckas. Att visa upp en kropp som inte
per automatik aterspeglar konventioner kunde
fora med sig olika typer av problem. Susanne
berittade att de ganger hon far negativa kom-
mentarer pa bloggen sa dr det hennes kropp det
handlar om:

Jag tycker om min kropp och jag tycker om fina
klianningar och det spelar ingen roll om jag inte
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har en getingmidja for jag dlskar dom dir kldn-
ningarna dndd. [...] Men om jag ndgon gdng
far taskiga kommentarer sd handlar det om min
vikt. Att de tycker jag dr for tjock for att synas pd
bild. Att jag inte borde gora det. Eller att de tror
att jag inte stodjer feminismen, bara for att jag
ser kvinnlig ut.

For Matilda vars inriktning ar skonhetsbehand-
lingar handlade bloggandet om mdjligheten
att kombinera ett intresse for skonhet med en-
treprendrskap. Det var for henne viktigt att fa
vara vacker” utan att bli bedémd som ytlig eller
okunnig:

Jag forsoker skildra en virld, for jag dr vildigt
utseendefixerad... min blogg bestdr vildigt
mycket av beauty, men [jag vill visa] att det finns
en grund bakom det hela. Att fastin man dr,
kanske jobbar som modell, ser vildigt utseende-
fixerad ut, sd finns det faktiskt en hjdrna bakom
det hela. Och det dr vil det som har gjort att min
blogg har vuxit sdpass stort. Att jag inte bara dr
en sminkbloggare som Gr expert pa smink.

Med hjilp av bloggen kan Matilda finansiera
fordndringar av sin kropp. Hon far gratis, eller
ersattning for, behandlingar som laser, harbort-
tagning eller hudféryngring. Gréinser mellan
konsumtion och produktion suddas ut genom
att den privata konsumtionen blir till ett virde
som produceras for bloggen och i sin tur moj-
liggor 4n mer konsumtion (Pettinger 2004).
Beskrivningarna kan tolkas som att kroppen
blir till ett slags foretag, den blir en tillgang och
en investering som genererar foljare och in-
komster. Det kan jimféras med det Harjunen
(2017) kallat den nyliberala feta kroppen. Det
ideala nyliberala subjektet ar mastare pa sjalv-
kontroll, framstills som fritt och oberoende,
ansvarsfullt och rationellt och stravar stindigt
efter att ha kontrollen 6ver kroppen och dess
rorelser (jfr Gill 2007).

Men synen pa kroppen som ett foretag beho-
ver inte bara tolkas som objektifiering utan som
en mojlighet (jfr Du Gay 2007, Berlant 2011).
For informanterna var det viktigt att de fick
respekt for det de gjorde, som individer savil

som fOretagare. d.v.s. att mode och skonhet
gavs erkdnnande som nagot som inte bara var
en seriés och virdig verksamhet, utan ocksa
hade en ekonomisk betydelse. Modebloggandet
kan ddrfor ocksa ses som uttryck for ett ifraga-
sittande av kulturellt definierade konventioner
for femininitet, ddr normer utmanas genom att
praktiker som definierats som kroppsliga och
darfor feminina uppvirderas pé specifika vis.

En dubbel framstillning av kroppen

Kroppen, i bade fysisk och digital form, spelade
en framtrddande roll i informanternas berdttel-
ser. Enligt Gill (2007) har kroppen en central
betydelse i postfeministisk mediakultur dar
femininitet ses som ett kroppens projekt. Ma-
tildas beskrivningar av vikten att kunna vara
bade vacker och feminist kan tolkas pd det vi-
set. Mojligheten att skapa en nistintill perfekt
feminin kropp forstas som en feministisk seger
och inte som eftergift 4t en manlig blick (jfr.
Dmitrow-Devold 2017). Matilda berattar om
ett inldgg hon gjort dédr hon fick “sjukt mycket
respons’. Inldgget hade varit av den sjalvutlam-
nade sorten dér bloggare lagger upp bilder pa
sig sjdlva utan smink, retuscheringar eller fore
viktnedgang “som de ser ut pa riktigt” vilket
ofta hyllas som modigt. Precis som Gill (2016)
observerat dr ett uttryck for postfeministisk
mediakultur att individer hyllas som “modiga”
snarare an att strukturer kritiseras. I blogg-
kontext fungerar avsléjande bilder ocksa som
ett sitt att formedla autenticitet.

Cahill (2003) skriver om skonhetsprocesser
som béde angestskapande och njutningsfulla
for kvinnor. I vilka sammanhang kan kvinnliga
skonhetspraktiker undkomma patriarkal makt,
undrar hon. Och nir kan skonhetspraktiker
mojliggora feministiska forstdelser av jaget?
Cahill betonar det kollektiva. Skonhet mas-
te uppfattas som frivillig, som att den sker for
ens egen skull, dvs. inte for att uppfylla manli-
ga forvintningar. Hon ser distinktionen mellan
skonhet som process och skonhet som produkt
som betydelsebirande. I den skonhetsskapan-
de processen kan kvinnor skapa ett rum dér
de uttrycker agentskap och subjektivitet; men
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i motet med virlden utanfér mots de standigt
av ett avfardande av samma subjektivitet. Dér-
for, menar Cahill, 4r att kld pa sig eller gora sig
fin mer njutningsfullt dn att vara fin och méta
omvérlden.

Bloggande om skonhet och mode kan ses
precis pa det viset. Det dr ett pdklidande dér
kvinnorna far vara subjekt och de slipper, om
an tillfalligt, hantera den verklighet ddr samma
subjektivitet objektifieras. Precis som péapekats
i tidigare studier av bloggande fungerar blog-
gen som ett slags eget rum utifran vilket andra
roster kan horas, andra kroppar visas upp och
samhorighet skapas (Dmitrow-Devold 2017,
Palmgren 2015, Mora och Rocamora 2015,
Lovheim 2011a). I bloggens rum kan man
hénge sig at intressen utan att bli bemoétt av
den objektifiering skonhet stalls infor i virlden
utanfor.

Bloggpersonan bade bygger pa och samverkar
med informationsteknologin for att fa liv pa fle-
ra sitt. Den har ett dubbelt forhéllande till den
fysiska kroppen, genom att bade skilja sig fran
den och vara fast i den. Pa sd vis kan den ocksé
jamforas med en cyborg, en organism som &r
delvis koétt, delvis teknologi. Cyborgen har dis-
kuterats av Haraway (1991) som anvinde den
osikerhet som omgérdar cyborgen till att ifrd-
gasitta begrepp som méansklig och icke-ménsk-
lig. Genom att vara ett granséverskridande ob-
jekt, bade natur och kultur, star cyborgen fri att
omskapa samtidens sociala ordning och ifraga-
sitta konventioner gallande kon och sexualitet.
Haraway menade att informationsteknologin
har gjort oss alla till cyborger, vi ér alla ménsk-
liga och inte naturliga skapelser. Detsamma
menade hon giller identitetskategorier som
kon, sexualitet, klass och etnicitet eller ras.

Genom separationen fran den fysiska kroppen
kan den digitala kroppen tolkas som fri fran de
normer som historiskt definierat kvinnlighet
som kroppslig. Med digitala mediers rickvidd,
eller mojligheten att kunna dgna sig at sina in-
tressen utan att behova gé via arbetsmarkna-
dens fastlagda organisationer och ekonomier
medfor bloggandet majligheter att agera pa en

offentlig arena utan att vara fast i den fysiska
varldens maktstrukturer (Berlant 2008, s117,
jfr Morck 2007). Men precis som Haraways
(1991) diskussion av cyborgen kritiserats for
att vara alltfor optimistisk gallande mojligheter
att omskapa kén inom cyberkultur (Balsamo
1996) upprepas aven konventionella maktrela-
tioner i bloggarnas vérld. Matilda berdttade att
hon i det verkliga livet ofta mots av férdomar
som bygger pa hur hon ser ut:

Som kvinnlig entreprenér s maoter jag det dag-
ligen. Jag jobbar mycket tillsammans med min
man och dn idag dr det honom dom tilltalar forst
liksom. [...] Jag har ju alla forutsittningar emot
mig egentligen. Jag dlskar botox, jag dr modern,
har langt har, loshdr, jamen du vet, jag dr inte
den klassiska affirskvinnan utan jag kommer
med min LV-viska, jag kommer inte med min
portfolj. Men jag har minst lika mycket kompe-
tens.

Moten med affirspartners och sponsorer sker
i det verkliga livet och d4 medfor Matildas ut-
seende att hon sillan tas for chefen. Precis som
ocksa Titton (2015) havdar gér online-prakti-
ker och offline-praktiker ihop, internet dr inte
skilt fran det fysiska livet i tredimensionell
form (se ocksd Lewis 2015). Omfamnandet av
artificiell skonhet kan tolkas som att feminini-
tet visas upp som skapad och kulturell. Bilder
ar digitalt forbattrade med hjdlp av filter, kon-
trastokning och retuschering i Photoshop och
anpassning till skonhetsnormer skulle i teorin
kunna ske digitalt endast. Samtidigt medfor
nya teknologier att mojligheten, och kanske
ocksa kraven pa, att upprepa radande skon-
hetsideal aldrig varit storre. Matilda genomgar
ingreppen i verkligheten. Det &r férandringar
av den fysiska, verkliga kroppen som f6ljarna
ar intresserade att ldsa om, om én digitalt for-
skonat, vilket ocksa stirker Haraways podng
om att alla (kroppar) dr cyborger. Matildas
berittelse kan ocksé relateras till det Cahill
(2003) skriver om skonhet som njutning res-
pektive underordning. Nér den vackra kvinnan
ror sig i offentligheten betraktas hon genom
den manliga blicken och ses inte som konstnr,
eller subjekt, utan som rekvisita. Oavsett hur
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mycket den vackra kvinnan har njutit av att
gora sig vacker, s& kan hon inte kontrollera hur
bilden av henne kontrolleras eller konsumeras.

Enligt Baker (2016) kan omfamnandet av en
glamordés retrostil, eller en kropp forbéttrad av
kosmetisk kirurgi, tolkas som ett sétt att ater-
ta femininiteten genom en kritisk estetik som
hyllar det artificiella snarare dn det naturliga.
Kvinnor har genom historien kritiserats for
“onaturliga” utseenden och moden. Idén om
kvinnlighet som naturlig &r problematisk efter-
som den forldgger femininitet till biologin och
doljer konspolitiken bakom mode- och skon-
hetspraktiker. Tvirtom har hyllandet av femi-
niniteten som artificiell anvénts for att visa hur
femininitet framfor allt &r ett arbete. Genom
att bejaka det artificiella visas femininiteten
upp som nagot som i sig ar artificiellt (jfr Dahl
2012, 2013). Drommen om glamour har teore-
tiserats som en vagran att inordna sig i klass-
och konsstrukturer, en vagran att acceptera sin
plats med hjilp av drommar och dessas even-
tuella realisering (Gundle och Castelli 2006, jfr
Campbell 1987).

Informanterna anvinde bloggandet for att fa
acceptans for den kropp de har, oavsett om den
ar artificiell eller inte. Deras berittelser kan
dérfor tolkas som att de handlar om att upp-
virdera och forhandla med betydelser av den
kroppsligt definierade femininiteten, vare sig
det dr en digitalt medierad eller en fysisk kropp
av kott och blod det handlar om. P4 sa vis kan
bloggkroppen ses som ett forsok att aterta fe-
mininiteten genom en kritisk estetik som visar
upp femininitet som skapad och dérfor ocksa
fungerar som ett griansoverskridande objekt
som kan ifrdgasitta konventioner gillande fe-
mininitet.

Jaget som foretag

Informanterna funderade mycket pa spanning-
en mellan att 4 ena sidan visa upp en karaktir
som framstar som dkta och & andra halla vikti-
ga delar av privatlivet utanfor bloggen. Bloggen
fick inte framsta som for konstruerad men inte
heller vara for intim. Flera beskrev den som en
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del av dem sjédlva. Om Ellinor inte hade blog-
gen skulle hon kidnna sig tom, sa hon. Hon be-
tonade ocksé vikten av att ha distans. "Jag vill
inte tappa mig sjélv till en latsasvérld” Ellinor
var glad att hon inte blev den typen av bloggare
“som dr hos en plastikkirurg varje dag, drick-
er eller startar bloggbrak” Allt pd nitet finns
kvar i evighet och hon ”blir lite rddd” nir hon
tanker pa det. Pa liknande sitt betonade flera
vikten av att hélla distans mellan det verkliga
jaget och bloggens, att inte blanda ihop dessa
for mycket eftersom det kunde leda till pro-
blem. Forestallningar om verkligheten utanfor
bloggen var stindigt, som ndmnts, med och
skapade grinser for vad som kunde sdgas och
goras online. Samtidigt fanns insikten om att
offentlighet betydde framgang. Matilda berit-
tade att nar hon borjade blogga s blev hon
“kdnd inom en vecka” Hennes sitt att kombi-
nera fullstindig 6ppenhet och érlighet med att
blogga pa ett “naket vis” var lyckosamt. Matilda
menade att hon alltid framstér som ékta och far
respekt, dven da hon ger uttryck for feministis-
ka ésikter. Hon “tas pa allvar” och inte som en
“radikal feminist” Aktheten var ocksa en till-
gang for foretagssamarbeten och det som fick
foljare att tro pa hennes rekommendationer:

Matilda: Desto mer dom tror sig kinna mig, de-
sto mer trovirdig dr jag i det jag skriver. Sdger
jag att ’jamen att den hir mascaran dr bra’ sd
okar det chanserna att mina ldsare faktiskt ko-
per den om dom kinner mig.

Det var for informanterna viktigt att bloggan-
det byggde pé ett eget intresse (jfr Lovheim
2011a). Det var ocksd onskvirt att omsitta
detta intresse till ett foretagande och detta kan
ses som uttryck for ett slags nyliberal eller post-
feministisk sensibilitet. Det ar féretagsformen
och om det gir att tjana pengar pé intresset
som mater ens framgang. Men idealen om att
vara dkta och samtidigt halla delar av privatlivet
utanfor kunde vara svara att sammanfoga med
foretagssamarbeten. Tviartom handlade det dar,
precis som Matilda séger, om att framsta som
dkta och arlig dérfor att foljarna d4 litar pa att
bloggaren verkligen tycker att en rekommen-
derad produkt ér bra.
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Enligt Loévheim (201la) dr det viktigt for
manga unga bloggare att framstilla sig sjil-
va som “vanliga” tjejer vars frimsta intressen
ar pojkvanner, familj och vénner. Att dkthet
handlar om att iscensitta femininitet genom
att inte forhdva sig (se ocksda Dmitrow-Devold
2017). Men informanterna visar att denna van-
lighet ocksa inneholl en tydligt berdknande
karaktir dir de medvetet kunde experimente-
ra med formedlingen av dkthet for att se vilka
effekter det fick i klick och nya foljare. Akthet
kunde iscensittas for att skapa trovirdighet for
produkter (jfr Petersson McIntyre 2016). Att
lita jaget och foretaget sammanstrdla medfor-
de pa sa vis en mojlighet att se iscensittning-
en av femininitet som nagot konstruerat, dvs.
framstillt for att skapa affirer.

Susanne var noga med privata grinser men
insdg att det haller tillbaka hennes blogg:

Jag skriver inte om personliga trauman eller
gladjedmnen och sdadant, utan det dr ju en vil-
digt, vildigt liten procent av mitt liv som syns pd
bloggen. Och det vet jag ju att det dr ndgonting
som hdller den lite tillbaka ocksd. Jag vet ju att
den hade exploderat mer om jag hade varit mer
oppen, men jag dr inte beredd att betala det pri-
set faktiskt.

Hon hade tidigare drivit en skonlitterdr blogg
ddr hon utgick fran en konstruerad karaktar.
Den helt fiktiva bloggen fungerade inte s& bra
utan foljarna ville hela tiden veta mer om hen-
ne som verklig person:

De ville ha mer av vem som sitter bakom skdr-
men. De fragade hela tiden, men hur ser du ut?
hur, var bor du? vad gor du? vem dr du bakom
texten? [...] Ja, dom ville veta mer om mig, vilket
jag inte egentligen trodde [pal, vad spelar det for
roll? Om man liser en bok sd dr det ju inte alltid
sd, inte pd samma sdtt i alla fall. Man dr nojd
med historien i bladen man liser. Men sd var det
inte pd bloggen, de flesta fragorna handlade ju
om det. Men vem dr du och varfor skriver du om
det hdr? [...] Ja, det har en stor betydelse det tror
jag absolut att dom vill veta mer. Dom vill vara
som en fluga pd viggen och se allting (skratt).

Dmitriw-Devold (2017) skriver om vad hon
kallar en anpassningsstrategi (adjustment stra-
tegy) dé bloggare i intervjuer distanserar sig
sjdlva fran bloggjaget for att visa upp en mer
komplex bild av sig sjilva. For mina informan-
ter var det snarare sa att foljare uppfattades
stilla krav pa att det inte skulle finnas nagon
skillnad mellan bloggens och verklighetens jag
och att det ibland kunde bli besvarande. Ma-
tilda menade att alla inte forstar att man &r en
viss karaktar i bloggen och som privatperson
kanske nagon helt annan. Precis som géllande
kroppen tappar ldsarna intresset om det inte
finns en “verklig” forlaga. Aven det kan tolkas
som uttryck for en nyliberal sensibilitet. Lasar-
na forvintar sig att bloggarens “dkta” jag beter
sig som ett foretag.

Susanne berittade att hon tidigare gatt mycket
pa sa kallade bloggevents, dar foretag bjuder in
bloggare, ger dem gavor med forvéintan att de
ska gengildas med marknadsféring pa bloggar-
na. Hon hade vid intervjutillfillet tréttnat pé
sddana samarbeten eftersom kraven pé inligg
var stora trots att det varken var intressant for
henne att skriva om gavorna eller for foljarna
att lasa om dem. Darfor slutade hon skriva om
dem men kunde fi fragor fran foretagen om
varfor de inte sett nagot pd hennes blogg och
om hon inte tyckte om gavan:

Idag viljer jag mestadels att tacka nej till de er-
bjudanden jag far om annonser och samarbeten
eftersom det dndd inte ger en tillrickligt stor in-
komstkdlla och jag tycker att den skadar bloggen
mer dn vad det tillfor.

Susannes berittelse skiljer sig pa sd vis ocksa
fran exempelvis Findley (2015) som menar att
bloggar under processens gang ofta anpassas
till det lasare vill ha for att fa sponsorer (jfr.
Dmitrow-Devold 2017). Susanne hade inget
emot att vara sponsrad om det Gverensstimde
med hur hon sjilv ville framsti. Hennes berét-
telse tydliggor ett dilemma som é&terkom hos
flera. A ena sidan ville informanterna kunna sta
for de produkter de rekommenderade, & andra
sidan hade de inte alltid mojlighet att vélja vil-
ka produkter de skulle samarbeta kring. I dessa
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avvéagningar var de nodgade att ta hansyn till
vilket férhallande de ville att bloggens och verk-
lighetens jag skulle ha till varandra. Priset att
betala var forhandlingar med idealet om akthet.
Att jaget tolkas i ekonomiska termer forutsatter
ett slag sensibilitet och en optimism som gor det
mojligt for manniskor att hitta sin forsérjning
utgdende fran egna intressen, samtidigt som en
sadan sensibilitet 4r "grym” (Berlant 2011), ef-
tersom det dr svart att hitta ratt” foretag.

Femininitet, feminism och foretagande

Gill (2016) ger exempel pa tre olika sitt som
postfeminism framtrider pd i det samtida
medielandskapet. Det forsta sittet handlar om
att hylla allt kvinnligt, kvinnor och deras intel-
ligens, skonhet och sjalvfortroende. Feminism
anvands som hyllningsord, som négot sjilv-
klart men ocksé innehallslost. Det andra sittet
handlar om att kalla sig sjalv feminist, men pa
ett bestdmt och trotsigt vis, exempelvis da kédn-
disar framtrader med ett "jag dr inte radd for
att kalla mig feminist” Denna andra version
omfamnar ocksa sddant som traditionella kyrk-
brollop, menar Gill, det vill sdga att “vaga” kom-
binera nagot traditionellt med en feministisk
identitet, liknande den estetisering som sker
av hemmafruidealet. Gill ser den hér versionen
som problematisk eftersom den tar fokus ifran
diskussioner om vad feminism &r for nagot, till
forman for att peka pa hur modiga de kidndi-
sar som bekédnner sig till feminismen &r. Gills
tredje version handlar om anvdndningen av ett
sprak eller en ikonografi som lanats frdn femi-
nistisk aktivism, men som for ut idéer som inte
pa nagot verkligt vis utmanar kénsstrukturer,
exempelvis en rosa knuten néve i kommersiella
sammanhang.

De sitt pé vilket informanterna talade om fe-
minism hade stora likheter med postfeminism.
Aven om ingen av informanterna beskrev
sin blogg som uttalat feministisk, s& menade
manga att deras blogg var feministisk géllande
sdrskilda fragor. Dessa handlade exempelvis
om att visa upp en kropp eller ett mode som
inte foljer normerna, att kombinera négot
traditionellt feminint med foretagande och
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datateknologi eller att inte kompromissa med
det man drommer om. I dessa formuleringar
sattes ofta ett samband mellan femininitet och
feminism.

Ellinor menar att bloggande ar “lyxigt” efter-
som man kan jobba var man &n befinner sig.
Som smabarnsmamma gor det att hon &r fri.
Ellinor stiller sig tveksam till inneb6rden av
feminism. A ena sidan menar hon, i enlighet
med en postfeministisk sensibilitet, att det &r
sjalvklart att hon ska ha samma rittigheter
som en man, & andra sidan tycker hon inte att
man ska tala om kon.

Ellinor: Jag tycker att det dr sd himla lurigt med
feminism. [...] Det som jag kinner dr att alla
mdnniskors lika virde ska prioriteras. Det ska
inte bli antingen eller. Det tycker jag att det
ibland kan bli med feminism. Istillet for att
hitta jamlikhet, sa blir det stereotypt at andra
hallet. [...] Jag vill inte sdtta labels pd mig.

Ellinor vill ha lika réttigheter, men &r inte si-
ker pé att det dr feminism. Hon vill inte att kén
ska sdtta granser for henne och hon vill inte
heller bli begrdnsad av att bli kallad feminist.

Susanne dr mer tydlig med att hon ser sig som
feminist. Ddremot menar hon att hennes re-
trostil ofta bemots med ifrdgasittande atti-
tyder och tolkas som om den representerade
en traditionell kvinnosyn. For henne har att
“véaga vara feminin” en kritisk betydelse.

Susanne: Glamouren, elegans, dven om man
tittade pd [klassiska Hollywood] filmer och
dom var hemmafruar sd sig dom ju tjusigare
ut dn ndgon som gar pd fest i nutid, I. [...] En
trakig vardag behover inte vara trdkig vardag
om du sdtter pd dig rott lappstift och (skratt)
matchande skdrp och en rutig klinning. |[...]
Jag vill att man ska kunna ga i en vippig kjol
och ha hoga klackar och se pimpinett ut och
dndd kunna vara vd pa ett mansdominerat fo-
retag. Varfor mdste jag anpassa min kldidsel till
mdnnen? Varfor mdste jag se ut som mdn for
att bli respekterad som en man? Jag mdste ju
kunna, inget fel i det, du ska fa kli dig sé om
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du vill ocksd. Men oavsett hur du dr klddd sd
madste du fa samma respekt.

Susannes intresse for vintage exemplifierar
ett sokande efter en femininitet som 4r nagot
annat dn den hon ser i modeindustrins vanli-
ga representationer. Bloggandet har gjort det
mojligt att sprida andra moden. Aven om es-
tetiken uttrycker en traditionell kvinnlighet &r
Susanne tydlig med att den inte ska ses som
underordnad. Uppvirdering av allt feminint
ses av Gill (2016) som uttryck for postfemi-
nism. Men for Susanne ér det ett uttryck for
styrka och empowerment. Utifran Baker
(2016) kan det darfor ocksd ses som ett ut-
tryck for en kritisk estetik med syfte att aterta
femininiteten (jfr Dahl 2014).

Att dom [kritiska f6ljare] tror att min man dr
ndgon dominerande typ bara for att jag (skratt)
ser ut som en 50-tals-hemmafru ungefir. Vil-
ket inte har det minsta med ndgonting att géra.
Han struntar fullkomligt i vad jag har pa mig
och ldagger sig aldrig i det.

Susanne poéngterar att den kvinnliga klddsti-
len inte maste hanga samman med en kropp
som definieras som kvinnlig och fér henne
ar den dérfor inte heller ett sokande efter en
mer naturlig femininitet. En retro-inspirerad
kvinnlighet kan for ménga som klar sig enligt
en sddan klidkod representera en uppvir-
dering av femininitet som &r kritisk mot hur
relationen mellan feminitet och kldder repre-
senteras av den nutida modeindustrin.

Likheter finns ocksd med Matildas omfam-
ning av skonhetsbehandlingar och att det, en-
ligt henne, handlar om att vara kvinna - och
fa respekt for det.

Jag dr 6vertygad om att jag har paverkat mdnga
i min omgivning till att respektera sig sjdlv mer
som kvinna. [...] Trebarnsmamma, fru och
entreprendr och sd anvinder jag botox och dr
feminist, halld, kan man vara feminist da?

Matilda &r tydlig med att det f6r henne ér
ett uttalat mal att iscensitta en objektifierad

kvinnobild med ett starkt subjekt. Lika tydligt
uttrycker hon sjélv att hennes blogg handlar
om “empowerment” och att man ska fi lika
16n och ta plats i samhillet och dndé kunna se
ut som hon gor. Feminism blir &ven en friga
om entreprendrskap — det dr motiverat om det
gdr att tjana pengar pa det. Matilda beskriver
sig som “entreprendr in i mérgen” och menar
att hon borjade blogga eftersom hon forstar
marknadsféring och sdg att hennes liv var sa
pass intressant att det kunde bli en bra pro-
dukt. Hon delar med sig av allt, t.ex. besok till
psykologen dir hon diskuterar sin uppvaxt.
Hon berittar ocksa i intervjun att hennes upp-
véxtvillkor var svara:

Jag kommer frdan en ganska tuff bakgrund. Vil-
ket har gjort att jag dr ganska hungrig i mitt
vuxna liv. Sa att jag forsoker att kéra en inspi-
rerande blogg ddr jag stirker mdnniskor som
kanske inte har haft det sd himla litt [och vi-
sar] att det faktiskt gar att dndra pa livet. [...]
Unga tjejer tror att ndr du ser ut som jag gor
och dr modell sd dr livet perfekt. Men mitt liv
dr inte perfekt.

Berittelsen, som aterkommer i liknande vari-
anter hos flera av de intervjuade, kan ses som
ett uttryck for just det Gill (2016) tar upp som
en sensibilitet dir en nira sammanflitning
sker mellan feminism och nyliberala diskurser
som gor individuella erfarenheter till en resurs
i ett entreprenoriellt tinkande. Linkar mellan
psykisk ohilsa eller livskriser och bloggande
ar vanliga och exemplifieras av Kissie (i Nils-
son och Enstrém 2016) och i "Ibland mar jag
inte sa bra” av Thérese Lindgren (Lindgren
2016), nagra av Sveriges mest ldsta bloggare,
som bada gav ut biografier i bokform 2016.
Gill tar ocksd upp en psykologiserande dis-
kurs rérande kvinnligt sjalvfortroende, dar fe-
minismen utvecklas i nyliberala terapeutiska
former, som en “technology of the self” med
positivt tinkande och dér feministisk politisk
forstas som “balans” (Gill 2016, 617).

Knutna till de olika framstillningarna av fe-
mininitet som cirkulerade bland de inter-
vjuade fanns férutom synen pa kroppen och
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forvantningar pd dkthet alltsd ocksa en fo-
restillning om bloggandet som en i nagon
mening feministisk praktik. Informanternas
uttalanden kan i viss man ses som uttryck for
en liknande sammanblandning av feminini-
tet och feminism som Gill (2016) pekat pa.
Mojligheten att dgna sig at sddant som kul-
turellt definierats som feminint, ses da ocksé
som “empowerment” och i nagon méan som
feministiskt. Vissa aspekter av feminismen
som gynnar individen sjdlv ses som sjélvklara
och naturliga, samtidigt som man vill ta av-
stand fran aspekter som handlar om kollektiv
forandring av strukturer. Annu mer handlar
det kanske ocksd om hur feminismen &ven
blir en entreprendriell tillgang. Ur ett enskilt
perspektiv kan bloggvarldens skonhetsprakti-
ker och konsumtionskultur 4ndé fungera som
sdtt att ta makten 6ver femininitetens uttryck,
dven om det ofta handlar om att béttre anpas-
sa kroppen i enlighet med rddande skonhetsi-
deal och normer (se ocksa Davis 1995, 2002).
Informanternas berittelser kan dérfor tolkas
som bearbetning av forestéllningar om kvinn-
lighet som cirkulerar i samhillet och inte som
en entydig kommodifiering av kvinnan som
konsument (jfr Negra och Tasker 2007).

Grinsloshetens lockelser

Berlant forstar (2011) de drommar om det
goda livet som nyliberalismen serverar oss
som “cruel optimism” - grym optimism. De
ar grymma eftersom de blivit svédrare att for-
verkliga och samtidigt optimistiska eftersom
de erbjuder vagen till lycka. Det goda liv som
visas upp pé bloggarna ér inte uppnaeligt for
majoriteten, inte ens for de bloggande sjilva.
Att kunna hinge sig at sitt konsumtionsin-
tresse och tjana pengar pé det, bli en profes-
sionell konsument eller kreativ entreprenor ér
mojligt genom bloggande, men det ar 4nda yt-
terst fa som lyckas med det. Drommen om en
ett lyckligt liv med hjilp av en framgangsrik
blogg ar grym eftersom lycka blivit svdrare att
forverkliga dé individen sjélv ses som ansva-
rig for dess forverkligande. Den ar samtidigt
optimistisk eftersom drommen erbjuder
vigen till lycka och framgang. For att lyckas

maste manga kompromisser ske. Kanske &r
fantasin det som finns kvar i slutindan (jfr
Baker 2016).

Det fanns flera exempel pa att informanterna
inte kunde uppna det de ville. Ootd uppfatta-
des som roligt och som négot som det alltid
gick att skriva om pa bloggen eftersom man
klar sig varje dag. Det ledde till hoga krav pa
att varje dag ha nagot nytt att visa upp, vilket
inte alltid kunde forverkligas. Susanne som
bloggade om vintage hittade andra 16sningar
pd att gestalta nyheter och sdg det som en po-
ang i sig. Men de foretagssamarbeten Susan-
ne erbjods var sillan sédrskilt intressanta for
henne. Som hon poéngterade “for att det inte
finns nagra pengar i vintage”

Susanne ville inte skriva om sadant hon inte
tycker dr roligt. Hon hade gérna haft bloggen
som huvudsyssla “men det ér fa férunnat” Ka-
tarina talade pé liknande sitt om vikten av att
det ska vara roligt, att drivas av intresse och
att inte samarbeta med foretag hon inte vill
sta for. Bloggtekniken lovar majlighet for alla,
men det dr inte alla som kan né ut och det blir
inte alltid rattvist. Onskan om att formedla
nagot dkta kan medféra svarigheter. Aktheten
kan inte uppnas da villkoren inte ges till det.
Det handlar ocksa om att sélja sig. Det finns
tekniker for att uppnd framgang genom att
samarbeta med foretag pa ritt satt. Da kravdes
hérda férhandlingar kring den egna integrite-
ten, att vara alltfor intim var néagra av infor-
manterna inte beredda till.

Aven uppvisningen av kroppar som gar emot
den etablerade modevirldens normer skedde
inom vissa ramar. Katarina som bloggade om
ett visst varumérke hade under en tid manga
foljare och fick stor uppskattning. Men Ka-
tarina berdttade ocksa att intresset fran va-
rumirkets sida fér hennes och liknande
bloggar var minimalt. Trots att virdet av den
marknadsforing Katarina gjorde gratis for
varumirket var avsevirt, var hon och andra
bloggare med liknande inriktning knappt
vialkomna péa studiebesok till huvudkonto-
ret. De fick inte heller nagon respons alla de



52 Magdalena Petersson McIntyre

ganger de anordnade klubbméten. Varumar-
ket uppskattade inte de alternativa bilderna
av mirkets plagg, enligt Katarina. Mirket
uppmuntrade inte och gav inga erséttningar.
Mojligheterna som bloggandet ger, kan pa sa
vis ocksa bli grymma dé mojligheterna dnda
ar strukturerade enligt marknadsmassiga in-
tentioner. Varumirket féredrog de bilder av
modeller i plaggen som f6ljde modevérldens
konventioner snarare dn de alternativa och
“verkliga” kroppar som Katarina och liknan-
de bloggar visade upp och som enligt henne
maénga konsumenter faktiskt efterfrigade. In-
formanterna ansdg att det var viktigt att drivas
av sitt intresse, samtidigt som intresset séllan
var tillrickligt for att fa det att g& ihop. Aven
om utrymme ges till andra moden &r de stora
kommersiella, sd skapas ocksé begrinsningar.

I slutindan hade bade Katarina och Susanne
gett upp. Ellinor och Matilda, vars kroppar
motsvarade normerna i hogre utstrickning
finns kvar i bloggosfiren och har vixt sig
storre. De har pé ett enklare vis kombinerat
foretagssamarbeten med bloggens inriktning.
Aven om Matildas uppvisning av skoénhet pé
vissa sétt brot mot normer genom att hylla det
artificiella, sd ar artificiell skonhet en stor och
vixande marknad med odndliga mojligheter
till samarbeten, i alla fall s linge som
bloggaren motsvarar ett ideal som &r forenligt
med marknadsféring av behandlingar och in-
grepp for att skapa en liknande kropp. Aven
Ellinors mer mamma-inriktade blogg hade en
méngd mojliga affarssamarbeten att vilja mel-
lan, som alla bade gav pengar och motsvarade
inriktningen pé hennes blogg.

Dessa fyra kvinnor framstéllde feminini-
teter som pa nagot vis brot med etablerade
normer (jfr Lovheim 2011a). Att visa upp en
kropp som brét med normer om alder, stor-
lek och naturlighet, att visa upp ett moderskap
som brot med ideal om det intimas sfir, eller
att visa upp moden och stilar som brét mot
marknadens sammankoppling mellan mode
och konsumtion av nyheter (Klepp och Bjerck
2014, Skov 2011) var samtliga normbrott som
skedde med hjilp av bloggar och digitala me-

dier. Men bara de som gjorde det i samklang
med en marknadsagenda var de som blev
kvar, lyckades och vixte sig storre.

Om grinssittning - slutord

Bloggande ir ett interaktivt media och foljare
har majlighet att kommentera, dven om kom-
mentarsfilten ofta dr hért redigerade. Hat,
kritik och elaka kommentarer var nagot som
informanterna maste hantera. Oftast valde de
att inte publicera negativa kommentarer, men
paverkades dnda av dem da de fick dem skick-
ade till sig. Kommenterar om att vara en “délig
mamma’ var nagot de flesta hade fatt. Flera
av informanterna beskrev sig som “hardhu-
dade” och att det &r ett “méste”. Precis som
Dmitrow-Devold (2017) papekat kan dodljan-
det av personliga negativa kinslor fungera
som ett sitt att skydda privatlivet och att inte
gora sig sjdlv sarbar.

Negativa kommentarer kan ocksa ses som
matt pd den grad femininitetens konventio-
ner utmanas. Reaktioner de ofta fick inbe-
grep omdomen om 7att vara dalig mamma’,
“att plastikoperera sig och vara for artificiell’,
att vara ’for fet for att visa upp sin kropp’,
att "konsumera for mycket och uppmuntra
andra till att gora det’, eller till och med 7att
vara for anti-feministisk” Samtliga dessa sétt
att reagera blottar normer om att mammor
t.ex. ska vara aterhdllsamma och hélla bar-
nen och hemmets sfir utanfor offentligheten,
normer om naturlig och méttfull skénhet, om
att endast smala kroppar fir visas upp, om att
(kvinnlig) konsumtion ska ske med mattlighet
och om att retrofemininitet uppfattas ifraga-
sitta dagens syn pa lamplig femininitet.

Palmgren (2015) skriver om att bloggar kan
forstas som offentliga, och offentlighet har
historiskt forstatts som en maskulin sfir.
Bloggerskor uppfattas darfér som problema-
tiska och som hot eftersom de gor ansprak pa
en maskulin sfir. Bloggandet ror sig stindigt
i granslandet mellan privat och offentligt, in-
timt och kommersiellt. Méanga foljares kom-
mentarer handlar om grénssittning. For in-
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formanterna var ocksa grinssittning viktigt.
Det uppfattades som viktigt att inte avsloja for
mycket om privatlivet, framfor allt om familj
och barn, att inte uppmana f6r mycket till slos-
aktig konsumtion, att inte sjalv hange sig for
mycket at konsumtion och att inte forespraka
ouppnaeliga ideal f6r kropp och livsstil.

Samtidigt som det uppfattades som angeld-
get att respektera sddana grénser, var det just
brott mot och 6vertridelser av samma grénser
som gav foljare och ledde till sponsorer, det
vill sdga till mojligheten att kunna forsorja sig
pé bloggen. Brak, alkohol, fester och konflik-
ter och en fullstindig 6ppenhet om det gjorde
exempelvis ocksé “skandalbloggerskan” Kissie
stor, nagot hon vittnar om i sin biografi "Ha-
tad och dlskad” (Nilsson och Enstrom 2016).
Kissie hade inga granser och blev den storsta
bloggaren. Grinslosheten premieras pa olika
vis.

For att bli framgangsrik kravdes vissa 6ver-
tradelser som alla inte var beredda att gora.
Integriteten, information om familj, att vara
Oppen med sig sjdlv, men ocksa att samarbe-
ta med foretag man inte trodde pa var sadant
man inte vill forhandla om. Formandet av
bloggjaget till en marknadsanpassad produkt,
i samverkan med det som uppfattades vara det
verkliga jaget, var dock nddvandigt. Kanske dr
ocksa detta en genusfraga, det dr kvinnor som
kdnner sig nodgade och dr nédgade i denna
bloggekonomi, att dela med sig av det allra
mest intima. Som papekats av Scharff (2016)
har sérskilt unga kvinnor kommit att positio-
neras som entreprenoriella subjekt par excel-
lance (jfr McRobbie 2016).

En postfeministisk sensibilitet dér ritten att
konsumera kombinerades med empower-
ment, med att f6lja sina intressen, visa hur
“riktiga” kvinnor ser ut och att tjana peng-
ar pa sina firdigheter och intressen fyllde
manga av informanternas beréttelser. De vil-
le forverkliga sig med hjalp av konsumtion
och genom traditionellt kvinnligt definierade
virderingar om familjeliv, skonhet, mode och
konsumtion. De ville vara vackra, vara mod-

rar, kunna dgna sig at konsumtion och mode
och fé respekt som foretagare. De ville repre-
sentera ett estetiserat hem- och familjeliv med
avancerade bilder av maltider och hogtider,
men de ville gora det pa ett sitt dar de sjilva
fick bestimma 6ver sin tid och dar dessa ak-
tiviteter ocksa inbringade pengar. De identi-
fierade sig inte nédvandigtvis som feminister,
men alla sag de landvinningar som feminis-
men bidragit till som sjalvklara. De hyllade
entreprenorskap, men med foretag som drevs
fran hemmet och kombinerades med famil-
jeliv. Detta sags som mojligt genom de olika
forhandlingar som skedde mellan den fysiska
och digitala kroppen, mellan intimt och
offentligt och relationen mellan femininitet
och feminism. Men som entreprendrer méste
de ocksa betala ett pris i form av otrygghet pa
arbetsmarknaden och krav p4 att stindigt vara
kreativa och fornya sig (jfr McRobbie 2016).

Lovheim (2011b) skriver om hur personli-
ga bloggar kan utmana och forskjuta granser
for privat och offentligt i ett samhalle. Kanske
handlar det ockséd om nagot mer. Gransloshet
kan forstas pa samma sitt som det artificiella.
Viégran att respektera granssittning géllande
intimitet och de normbrott som upplosning-
en av det privatas granser resulterar i innebar
ett synliggorande av femininitet som konstru-
erat. Om forpassningen till det privatas sfir
ar nagot som har underordnat kvinnor ar ett
offentliggorande av det privatas konstruera-
de karaktdr en védgran att acceptera att femi-
ninitetens kulturella uttryck skulle bygga pa
naturliga principer. Gransloshetens bloggare
loser upp relationerna mellan ekonomi och
intimitet genom att visa upp, d.v.s. offentlig-
gora, det privatas sfir som ett arbete och som
konstruerat i samverkan med en marknad (se
ocksa Skeggs 1997, Zelizer 2005, McFall 2015).

Savil livsstilen som den konsument som visas
upp i bloggarna ér artificiell. Barnkldder, hem-
stddning, egna kldder och heminredning &r
sponsringsinldgg. Hyllandet av den kvinnliga
konsumtion som sker dr darfor falskt. Det ar
inte en naturlig livsstil med kvinnor som lever
hemmafruliv pa riktigt som visas upp, utan
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en konsument dir konsumtion dr ett arbete,
ett entreprenérskap som bygger pa samarbete
med féretag. “Ska du leverera allt som jag gor
far du jobba roven av dig’, som Matilda ut-
tryckte det. De bilder av estetiserade familje-
middagar i nystddade och nystajlade hem som
visas upp pa bloggarna ar lika artificiella som

en digitalt och kirurgiskt forbéttrad kropp.
Precis som gillande kroppen synliggors pa
sd vis det arbete som ligger i konsumtion och
hemmaliv. Nér jaget och kroppen blir foretag
blottas darfor i vissa fall ocksa konade effekter
av granssattning mellan kropp, jag, feminism
och ekonomi.
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SUMMARY

Fashion bloggers

In the mid 2000s, the fashion blogger appeared as a new
media figure. The young women who wrote about fashion,
shopping, and private lives aroused rapid criticism from
the established media because of their huge impact. The
emergence of fashion, beauty - and shopping blogging is a
further development of a culturally defined combination
between femininity and consumption that is both inten-
sified and adapted to today's digital culture, as well as a
changing view of gender. In the article, this development
is interpreted as an expression of what Gill (2007, 2016)
critically called a postfeminist sensitivity, and where the
equivalence between femininity and feminism is deter-
mined. However, instead of a critical discussion of post
feminism, the intention here is to show that this activity
can also be interpreted as a negotiation with those cultu-
ral definitions of femininity that are in circulation.

The article is based on an ethnological method using deep
interviews with bloggers in the wider fields of fashion, be-
auty and shopping. Although none of the informants des-
cribed their blog as pronouncedly feminist, many consi-
dered that this was true of their blog with regard to certain
aspects. These included featuring a body or a fashion that
does not comply with the norms, combining something
traditionally feminine with enterprise and computer
technology, and not compromising on your dreams. The

informants embraced traditional female values such as
beauty care, consumption and motherhood, but tried to
infuse them with new, to some extent feminist, meanings.
By this means, they negotiate meanings in the relations-
hip between femininity and feminism in specific ways.

Blogging challenges, in a specific way, the boundaries
between the physical and the digital body, the concept of
a real I and a blog I, and perceptions of femininity and
feminism. However, in order to become a successful blog-
ger, it was also necessary for the informants to negotiate
their position with regard to intimacy, family information,
transparency with themselves, and collaborating with
companies that they did not believe in. The informants
chose different ways to deal with such borders. In dealing
with these borders and also in the crossing of them the
norms of femininity are revealed; this lack of boundaries
also solves the relationships between economy and inti-
macy, culture and nature, consumption and production. If
the detention to a private sphere has subordinated women
in history, then making visible the constructed character
of this private sphere, is also a refusal to accept cultural
beliefs about femininity as based on natural principles.
The relationship between economy and intimacy is dis-
solved by exposing the private sphere as a means of work.
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