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Om Budkavlen 2000 kunde betraktas som
ett kvinnonummer, kan Budkavlen 2001
etiketteras som ett mansnummer. Samtli-
ga artiklar berdr mannen eller specifikt
manliga sysselsittningar. Detta har varit
en medveten strdvan. I proseminariet i
etnologi hosten 2000 var genderproble-
matiken aktuell och proseminaristerna
valde bland dmnen som hade med kons-
konstruktion och konsidentitet att gora.
Det faktum att tre uppsatsskrivare valde
en manlig problematik har bidragit till att
detta nummer har strukturerats uttryckli-
gen som ett mansnummer. Ytterligare har
vi bland skribenterna en i Budkavlen fli-
tigt medverkande emeritusforskare, Chris-
toffer H. Eriksson och en tdmligen nybliven
filosofie doktor, Sven-Erik Klinkman. De
tu far omgérda de kvinnliga skribenternas
uppsatser.

Manlighet eller maskulinitet forknip-
pas ofta med foretagsamhet och strdavan
framat. Christoffer Eriksson har forlagt
sin studie till ett av de omréden som i
Finland i ett tidigt skede var platsen for
omfattande foretagsamhet, dvs. vistra
Nyland med dess jdrnbruk. Avsikten i
hans artikel dr att med nyttjande av histo-
riska kéllor forklara produktionsproces-
sen pa ett jairnverk — men den gar lingre
an sa. Forutom en redogorelse for den
exakta processen, fordjupar han synen pa
véra jarnbruk genom att redogéra for den
sociala organisation som gjorde jarnhan-
teringen mojlig: den hierarkiska struktu-
ren ddr var och en hade sin plats och
arbetsuppgift och de nitverk av kontakter

som mdjliggjorde finansieringen av de
kapitalkravande foretagen.

Ett annat slag av foretagsamhet ar ob-
jekt for Heidi Schreiber. Hon har under-
sokt moderna orientaliska butiker i
Budkavlens hemstad Abo. Utgéngspunk-
ten dr att invandrarforetagare har andra
incitament for att starta foretag i det land
de kommer till dn inhemska foretagare.
Med tva olika foretagare som exempel
penetrerar hon foretagarrollen och buti-
kernas "karaktdrsdrag” och finner en na-
got "fraimmande virld" dar andra
kopvanor och sociala monster rader. Den
orientaliska butikens etnografica blir ock-
s& belagd av Schreiber. Det star klart att
butiken r en manlig domin satillvida att
det dr de manliga innehavarna som satter
sin prigel pa butikerna, samtidigt som
olika kunder narmar sig butiken med oli-
ka motiv, forestidllningar och praktiker.

Syftet med Ann-Carlotte Palmgrens
artikel 4r att belysa mansroller och ideal
genom att analysera de nya manstidningar
som borjade utkomma i Finland i mitten
av 1990-talet. Fragan &r vilket mansidea-
let i de nya manstidningarnas dr: dr det
den nya "mera mjuka" mannen som por-
tritteras eller dr dimensionerna for den
maskulinitet som fors fram dnda de tradi-
tionella? Palmgren foretar en analys av
tidningarna Slitz och MG samt négra stu-
derandes tidningsvanor och uppfattningar
av om mansidealen som presenteras.
Aven om den tinkta ldsarkretsen skiljer
sig for de tva tidningarna &r det dnda en
relativt stereotyp man som trader fram




med nya 1990-talsdimensioner: Han &r
pryl- och kroppsfixerad, sportig och sam-
tidigt distignerad och huslig i den mén det
giller ldckra recept. Det ér snarare den
totala kulturen #n mansidealet som ge-
nomgétt foridndringar, konstaterar Palmgren.

Den yttersta formen av "teknologisk
sportighet” foretrdds i racertdvlingarna
Formel 1. Det giller savil sjidlva sporten
som uppslutningen kring TV nér tiavling-
arna sénds ut via media. Nar Ann-Helen
Sund tar sig an uppgiften att analysera F1
som ett senmodent/modernt fenomen och
hur den vanlige TV-tittaren upplever och
beskriver sporten, dr det ocksa friga om
en maskulinitetsanalys. Sund tar upp det
forslag som Jonas Frykman kommit med,
namligen att det i dagens osdkra lige vad
betrédffar maskulinitet ofta blir aktuellt att
aberopa myter. I Formel 1 blir det det
vilda, primitiva och kroppsliga som ofta
aberopas samtidigt tdimjt inom ramen for
var tids ledstjdrna, teknologin. De ménga
och djupa infallsvinklar pa Formel 1 som
Sund for fram ger vid handen att denna
populdra sport har ménga mytiska ingre-
dienser.

Ett annat slag av ett modernt manligt
forhallningssiitt till vdrlden kommer fram
i begreppet "cool’. Sven-Erik Klinkmans
analys av begreppets betydelser och dess
roll vid framvéxten av den rebelliska kul-

turen i femtiotalets USA exemplifieras av
myten Elvis Presley. I skdrningen mellan
den vita avantgardekulturen och den svar-
ta rythm & blues/jazzen, mellan den vita
medelklassen och den vita underklasskul-
turen hanteras mallos rebelliskhet, sexua-
litet och wvulgaritet av Elvis pd ett
malmedvetet och medvetet sitt. Klink-
man framhaller den mask, den sjdlvsikra,
tuffa, avvaktande och blaserade och sam-
tidigt inkapslade kraft som begreppet
"cool’ innefattar. Analysen tar fasta p3
speciella drag inom populadrkulturen, spe-
ciellti USA, som har langt storre béarkraft
4n vad populdrkulturens alster vanligtvis
tillskrivs.

De uttrycksformer som inlammar mas-
kuliniteten har i artiklarna ytterligare ett
gemensamt drag. Liksom i Christoffer
Erikssons fall dr det i den moderna/sen-
moderna epoken omfattande ekonomiska
och industriella intressen som griper in i
betydelseproduktionen. Konstruktionen
av manliga ideal 4r - liksom konstruktio-
nen av kvinnliga - inte nagon fristdende
sjdlvstandig arena utan intimt samman-
koplad med de samhillssystem inom vil-
ka konstruktionen sker. Frdgan &r om
avantgardekonsten och etnologin/folklo-
ristiken ligger inom nérliggande filt vad
giller avmystifieringen av forlegade gen-
dersystem?



