HEIDI SCHREIBER

Orientaliska butiker i Abo

Inledning

Min forsta association ndr ménniskor ta-
lar om utldnningars foretag i Finland &r
etniska restauranger och butiker. Det
finns naturligtvis otaliga andra branscher
dir invandrare har foretag, men restau-
ranger och butiker dr kanske mest synliga,
i och med att innehavarnas egen kultur
syns i utbudet av varor. I denna artikel ska
jag inrikta mig pa butiker av den typ vi
kan kalla orientaliska butiker. Mitt intres-
se for dmnet vécktes av den orsaken att de
hir butikerna &@r en vanlig syn i stadsbil-
den, men personligen hade jag aldrig
handlat, eller ens varit inne i ndgon orien-
talisk butik. Jag ville undersoka den ex-
otiska virld som butikerna utgor.

D4 jag visste vildigt lite om butikerna
nir jag borjade, blev mitt syfte att ta reda
pa s& mycket som mojligt om de hér affa-
rerna. Problemstéllningen tog sin borjan i
att forsoka faststédlla den orientaliska bu-
tikens karaktérsdrag.

Att sdga att en butik har egna “karak-
tarsdrag” dr ju att personifiera den, men
det dr precis vad jag vill gora, for jag hade
vid borjan av undersdkningen en kinsla
av att de orientaliska butikerna lever sitt
eget liv, som 4r atskilt, om 4n inte fysiskt,
frén resten av stadslivet. Med butikens
karaktidrsdrag menar jag alla de faktorer
som inringar en butik och mina fragor r
séledes ménga. Vilka varor finns i butiken
och har de nagon symbolik? Vilka kunder
handlar i butiken och varfor? Vilken roll
spelar butiken for sina kunder och vad
handlar de? Ar butiken en sorts social
arena?

En av de utgangspunkter jag har anvint
mig av dr att maten anvinds som en mar-
kor. Eva Costiander-Huldén hidvdar att
ménniskors matvanor hor till de sega
strukturer som foriandras ldngsamt (Cos-
tiander-Huldén 1997, sid. 71). Med andra
ord dr maten ett kulturellt bagage, som
man latt biar med sig, och maten ir det
sista i ens egen kultur som man dndrar pa.
Maten har saledes blivit en symbol for
kulturell och etnisk identitet, och den har
en “social funktion, en symbolik och en
tradition bakom sig” (Borda 1987, s. 52f).
Maltiden har ocksé som funktion att vara
ett sprak, som gruppmedlemmarna for-
star, och den markerar pé sa vis “grinser
mellan de som tilthér gruppen och de som
star utanfor” (Borda 1987, s. 61). Alla
mina informanter sade att de tycker att det
ar viktigt att 4ta hemlagad mat fran hem-
landet varje dag. En kvinnlig informant
(fodd 1974 i Iran) tillade dessutom att hon
tycker att det dr viktigt att hélla fast vid
ocksa sddan mat som tar ldngre att laga, i
stillet for att 6verga till finska snabblaga-
de ratter.

Forskningsmaterialet och forskning-
sprocessen

Mitt huvudmaterial har jag samlat in i tva
butiker i Abo genom intervjuer och delta-
gande observation. Mina huvudinforman-
ter ar butikernas #dgare, som jag inter-
vjuade mera ingdende. De hir intervjuer-
na kunde utforas i avskildhet och under en
langre tid dn intervjuerna med de andra
informanterna, och blev siledes mer om-
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fattande. Dessutom pratade jag ytterligare
med en anstélld i vardera butiken. De hir
fyra intervjuerna gav mig en allmin bild
av livet i affiren; vem som handlar dir
och vad de koper. Uppgifterna komplette-
rade jag med de observationer jag sjilv
gjorde i butiken. Att jag inte kunde ta del
av allt som sades och gjordes, berodde pa
att dgarna och kunderna ofta talade ara-
biska med varandra.

For att f& veta mer om vad enskilda
personer tyckte, intervjuade jag ocksa ett
antal kunder. Den hir delen av undersok-
ningen blev ovintat svér. vilket berodde
pé hinder i kommunikationen. Det storsta
problemet var spraksvérigheterna, vilket
jag hade mirkt redan nir jag talade med
dgarna. Jag tilltalade kunderna pa finska
eller engelska, och hade kanske en del
svdra ord och formuleringar i fragorna.
Av mina sex informanter var tva finska,
men de dvriga hade ndgot annat moders-
mal, och ingen av dem var sirskilt be-
vandrad i engelska eller finska. Det har
betydde att de ibland inte forstod fragan,
ibland forstod jag inte svaret och ibland
tror jag att de helt enkelt svarade nagot
annat dn de verkligen tyckte och tinkte,
av den orsaken att de inte hittade ratt ord.
Ett annat problem var att jag pratade med
dem mitt i butiken; nagra av dem hade
brattom, det var hela tiden liv runt oss,
och vi kunde inte sitta ner och tala ifred
nagonstans. Av den hir orsaken blev in-
tervjuerna med de hir informanterna
ganska kortfattade.

Ett annat problem som uppstod var att
flera av kunderna vigrade tala med mig.
Miénga av dem skyllde pa att de varken
kunde finska eller engelska. Ndgra andra
verkade inte vilja bli intervjuade p.g.a. att
jag hade papper och penna och tinkte
skriva upp allt de berittade. En av kunder-
na blev direkt aggressiv och undrade var-
for jag ville frdga honom om ndgonting:
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“jag handlar vil har for att jag vill det!.
Eftersom ménga av kunderna var miin
fran land med ett patriarkaliskt synsiitt,
och jag dr en ung kvinna, kan det ocksé ha
varit orsaken till att en del, fraimst medel-
alders min, inte ville prata med mig.

Mitt urval av informanter bestar sile-
des av tva manliga butikségare, tvd man-
liga anstillda i butikerna, och sex andra
personer. Av dem ir tva finldndare, de ir
bada unga kvinnor fodda pa 1970-talet.
Dessutom har jag intervjuat tva utlandska
kvinnor, en yngre och en dldre. Férutom
dem finns tva utlindska min i trettiodrs-
aldern med i urvalet. I den hiir gruppen av
informanter finns den skillnaden att en
del bor ensamma, medan andra har familj.
Jag forsokte ocksa fa en viss geografisk
spridning bland informanterna, men ef-
tersom jag varken har ndgon informant
frdn Sydamerika eller fran Indokina,
lyckades det inte till fullo. I uppsatsen
kommer jag att referera till alla andra
informanter dn dgarna genom enbart de-
ras kon och fodelsedr.

Forutom de hir tva butiksigarna har
jag uppgifter om ytterligare en butiksdga-
re. Hosten 2000 séindes ett tv-program om
en orientalisk butik i Norge som hette
“Hussains koéttbutik™. I programmet be-
handlades manga liknande &mnen som jag
frigade mina informanter om. I artikeln
kommer jag i vissa avsnitt att anvinda
ocksa Hussain som en huvudinformant,
och jimfora eller kontrastera honom gen-
temot de andra butiksdgarna. Till andra
delar, tex ifraga om butikernas sortiment.
gav tv-programmet egentligen ingen in-
formation, och det kan dérfor inte anvén-
das i s stor utstrickning.

Behandlingen av dmnet och materialet
ar ganska starkt avgrinsat, for att det inte
ska bli for stort. Jag har talat med tva
butiksdgare, som jag har valt pd mafa. De
rakade bada vara fran Irak. vilket kan gora



att mitt material kanske inte dr sa varierat
som det kunde ha varit om en av dem hade
varit frin ett annat land. A andra sidan kan
jag nu jaimfora dem ndrmare med varand-
ra, och se om det finns négra likheter, just
for att de bada dr fran Irak. Utgéngspunk-
ten ir siledes de tva butikerna i Abo,
vilket kompletteras av fakta om Hussains
kottbutik 1 Norge. Jag kan kanske finna
nagra gemensamma drag for alla tre buti-
ker, dven om jag kommer att vara forsik-
tig med att gora generaliseringar. Jag
avser saledes inte att beskriva orientaliska
butiker i allménhet, utan utgar endast frin
de tre berérda butikerna.

Tidigare forskning

Litteratur som skulle behandla mitt imne
direkt har jag inte hittat. Det hiir kan bero
pa att den storsta delen av forskning om
invandrare dnnu ar i startgroparna hos
oss. Man kan hitta otaliga bocker om in-
vandrares kost i ursprungslandet och i sitt
nya land, om invandrares integrering i det
nya samhillet, och ekonomiska aspekter
pa mat och kosthall. Det var ddaremot svart
att hitta litteratur om var invandrare gor
sina ink0p, vilket dr lite underligt, efter-
som det hor ihop med fakta om deras
matvanor.

Den etnologiska litteratur jag har an-
vint har helt varit inriktad p& matvanor
och hur invandrare har anpassat sin kost
till sitt nya hemland, Finland eller Sveri-
ge. Den enda forfattare som ocksa nimner
pé vilka stillen invandrare handlar mat dr
Beatriz Borda i artikeln "Kost och identi-
tet” 1 boken Mera dn mat (Borda, 1987).
Den artikeln dr den etnologiska text som
jag anvdnt mig mest av, trots att den
egentligen behandlar flyktingar fran Syd-
amerika, medan jag inte hade nigra in-
formanter fran den kontinenten.

Bocker som inte behandlar mat, utan
som inriktar sig pa de ekonomiska aspek-
terna av invandring finns det gott om. Den
bok jag framst har anvént mig av dr Sven
Nordlunds bok Varfor blir invandrare fore-
tagare i Sverige?. Den behandlar, foru-
tom de ekonomiska aspekterna, frigan
om invandrares nitverk, som jag ocksa
ska diskutera ndrmare nedan.

Teorier om invandrarforetag

Jag dr inte ensam om att associera invand-
rarforetag med restauranger och butiker.
Enligt Elina Ekholm tinker de flesta forst
pé etniska restauranger nir de far hora
begreppet “invandrarféretag” (Ekholm
1991, s. 21). Det finns dock ménga andra
slag av invandrarforetagsamhet. I Helsing-
fors har i ar slutforts en undersokning om
invandrares foretag i huvudstadsregio-
nen. Undersokningens resultat visar att
majoriteten (493) av foretagen sysslar
med formedling av varor och partihandel.
Pa foljande plats kommer inkvarterings-
och niringsverksamhet med 227 foretag,
medan 115 foretag ir detaljhandlar. I Abo
ar det ddremot restaurangverksamheten
som &r populdrast bland invandrare. I hu-
vudstadsregionen utgor restauranger som
ags avinvandrare 9% av allarestauranger,
vilket &r en vildigt hog procent.

Det vicker fragan om varfor invandra-
re blir foretagare? Den fragan har ocksa
Sven Nordlund stillt sig. En sak som de
flesta forskare dr Gverens om &r att “nir,
var, hur och varfér invandrare blir foreta-
gare bor [ddrfor] ses i perspektivet av ett
vixelspel mellan kulturelit/etniskt endo-
gena och ekonomiskt/institutionella ex-
ogena bestdmningstfaktorer”. Det endogena
synsittet utgdr fran invandrarna sjélva,
invandrarsituationen och invandrarnas
bakgrund. De exogena faktorerna bestar
av den yttre miljon och invandrarnas for-
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Tubell |: Foretagarens ursprungsland och foretagets bransch

Foretagarens Foretagets  bransch

ursprungsland/

omrade Restaurang Butik Agentur Service Annat Sammanlagt
Iran 7 4 1 1 ! 14
Turkiet 9 0 1 0 0 10
OSS-maat 0 0 3 3 0 6
Sydostasien 3 1 1 1 0 6
Osteuropa 1 1 2 1 0 5
EU-ldnderna 1 1 0 2 0 4
Afrika 0 1 2 0 0 3
Estland 1 0 0 0 1 2
Andra 2 2 0 1 1 2
Sammanlagt 24 10 10 9 3 56

(Kitla: Koistinen 1997, s. 57)

Tubell 2: Invandrarforetagens andel (%) i de viktigaste branscherna for huvudstadsregionens foretag*

Bransch Invandrar- Samtliga Invandrar-

foretag foretag foretagens andel
(%)av samtliga

Formedling av varor och partihandel 493 7745 6.4

Detaljhandel 115 5711 2.0

Inkvarterings- och niringsverksamhet 227 2534 9,0

Transport, magasinering

och telekommunikation 92 3 897 2.4

Annan verksamhet som stoder 287 10 769 2,7

affirslivet

Alla branscher 1 606 53048 3.0

* Ar inte helt jimforbara. Invandrarforetagen i huvudstadsregionen i borjan av ar 1999. Alla foretag vid drsskiftet

1996/97.
(Killa: Joronen, Salmokangas & Ali 2000, s. 36)

hallande, beroende och reaktioner pé den-
na [milj6]” (Nordlund 1992, s. 2f).

Det synséttet inbegriper
ocksd "Middleman minorityteorin”. Den
innebar att invandrare likstélls med “mar-
ginal men”, d.v.s. att de inte hor till en
enskild kultur, utan att de befinner sig i
mellanrummet mellan tva kulturer (Nord-
lund 1992, s. 11). Elina Ekholm péapekar
att det ocksa dr pa det sittet invandrare har
fungerat som foretagare i ett historiskt

endogena

perspektiv, ndmligen att de har varit kop-
man och mellanhdnder mellan olika na-
tionaliteter och kulturer; som exempel
ndmner hon judar och armenier (Ekholm
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1991, s.21). En av de avgorande utgangs-
punkterna i middlemanteorin “for fragan
om varfor invandrare dgnar sig at en spe-
ciell typ av yrken eller startar foretag &r
vistelsens lingd” (Nordlund 1992, s. 12).
Middlemanteorin bor dock inte ses som
ett faktum, utan den dr mycket omdebat-
terad. Ett av de pastiendena som vickt
kritik dr att det frimst dr de som tinker
stanna for gott som blir foretagare, och
inte de tillfdlliga besokarna, vilka teorin
inte alls betraktar. Dessutom tar teorin
inte i betraktande det kulturella arvets be-
tydelse (Nordlund 1992, s. 13).



Enligt det exogena synsittet blir in-
vandrare ofta foretagare av nodtvang; det
finns da ett starkt samband mellan arbets-
16shet och invandrarforetagsamhet (Nord-
lund 1992, s. 5). Det hidr kallar Elina
Ekholm fér "blocked mobility™, d.v.s. det
faktum att den Oppna arbetsmarknadens
inkorsportar delvis dr stangda for invand-
rare och etniska minoriteter (Ekholm
1991, s. 21). Invandrarfretagsamhet kan
sdledes till en del forklaras med immi-
grantens utanforskap, alltsd marginalise-
ring eller diskriminering. 1 jamforelse
med majoritetsbefolkningen kan man
ocksa sdga att invandrarna dr resurshandi-
kappade (Nordlund 1992, s. 6).

Elina Ekholm nimner ocksa att en in-
tressant hypotes ir, att de som blir foreta-
gare inte alltid dr de som har de bista
forutsattningarna for att bli det (Ekholm
1991, s. 21tf). De ir snarare sddana vars
egenskaper inte helt passar ihop med den
nyaomgivningen. Nordlund hidvdar ocksé
att “’en del {forskare] menar att det ar de
minst framgangsrika, mest "handikappa-
de’ och minst disciplinerade inom immi-
grantsamfundet som stannar/.../ Ar det s&
att det ar de framgéngsrika eller de som
misslyckats bland de permanent bosatta
som blir foretagare?” (Nordlund 1992, s.
15). Man kan kinna tillfredsstéllelse over
att Nordlund har formulerat det hir som
en fraga, d.v.s. att det varken ir hans fasta
overtygelse eller ndgon sanning. Man kan
inte dra alla ménniskor Gver en kam.
Nordlund tilldgger ocksa sjélv att det lig-
ger en fara i att diskutera foretagsamhet i
termer av framgéng alternativt misslyck-
ande (Nordlund 1992, s. 15).

Presentation av butiksigarna

Butiksdgarna &dr huvudinformanterna i
den hir artikeln. De &r specialister pa sitt
omrdde, medan kunderna talar frimst pd

basis av egna erfarenheter. Trots detta kan

man inte utesluta att butiksdgarnas per-
sonliga situation och intressen inverkar
pé deras svar, och ddrfor dr det pd sin plats
att presentera dem lite ndrmare. De tre
dgarnas bakgrund ér totalt olika, och ger
dem vitt skilda forutsdttningar att lyckas
med sina butiker.

Abu Akeel
Abu Akeel dr f6dd 1956 och kom fran Irak
till Finland for &tta ar sedan for att undfly
oroligheterna i sitt hemland. Han hade i
Irak dgt ett foretag, som var en kombina-
tion av ett slakteri, en restaurang och ett
café, och darfor var steget inte langt for
honom att 6ppna butik i Finland. Sin for-
sta butik oppnade han i Kuopio 1994, men
eftersom dir bodde sa fa utlanningar var
kundunderlaget daligt. Ar 1995 flyttade
han butiken till Aningaisgatan i Abo, diir
den fick namnet "Bagdad Shop”.

Sven Nordlund papekar att en faktor
som ir betydelsefull nér det giller fragan
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Butiksdgaren Abu Akeel
poserar stolt i sin butik
Bagdad Shop. | bak-
grunden ser man att en
stor del av sortimentet
bestar av burkar av oli-
ka slag. Gangarna i buti-
ken &r smala och inger
en kansla av intimitet
som ar séllsynt i fin-
landska sma affarer.



Abu Akeels visitkort. Far-
gen pa visitkortet &r mar-
morerad mintgron och
texten &r i guld. Redan
detta skiljer kortet fran
de nordiska, aterhalisam-
ma kort vi & vana vid.
Bildema forstérker yiter-
ligare intrycket av olika
kultursférer.
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om att starta ett foretag dr “karaktiren pa
det etniska kulturkapital eller kulturarv
som immigranten har med sig” (Nordlund
1992, s. 13f). Med kulturkapital avser
Nordlund i det har sammanhanget det in-
dividorienterade humankapitalet, d.v.s.
vilken utbildning och vilket yrke invand-
raren har nidr han kommer till det nya
landet. Nar det giller Abu Akeel dr det
tydligt att hans kapital nidr han kom till
Finland var hans erfarenhet av att ha f6-
restatt ett foretag. Det hir betyder att man
kan sdga att orsaken till att han blev fore-
tagare var den endogena faktorn.

Det verkar som om Abu Akeel dr den
person av dgarna som ar ndjdast med sin
tillvaro; han &r stolt 6ver sin butik och sitt
yrke. Jag antar att det till en stor del beror
pd att han sjélv har valt att 6ppna en affir,
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det var inte ett "nédtvang” fér honom. For
Abu Akeel dr det viktigaste av butiks-
verksamheten att tinka pa kundernas bés-
ta; han sade bland annat att de inte kan
stanga butiken (av t ex ekonomiska skal)
for “kunderna vet att vi finns hidr”. Abu
Akeel har inga planer pa att flytta tillbaka
till Irak, utan han ser sin framtid i Finland.

Tahseena Al-Saffu

Tahseena Al-Saffu dr ocksa ursprungli-
gen fran Irak, men han ldmnade landet
redan 1975, som 25-dring. Dé flyttade han
till Ryssland ddr han utbildade sig till
doktor i historia. Ar 1989 flyttade han till
Finland, p.g.a. det oroliga ldget i Ryss-
land, men fick marka att hans hoga utbild-
ning inte automatiskt ledde till arbete.
Efter ankomsten till Finland var han sjuk-



skriven en tid, och butiken "Turun Orien-
tal Shop” Oppnade han for cirka ett ar
sedan pa Brahegatan i Abo. Eftersom
Tahseena Al-Saffu har haft butiken en
relativt kort tid vet han inte &nnu om den
kommer att visa sig vara lénsam; som det
ar nu gdr affarerna varken riktigt bra eller
riktigt daligt. Han har dock en reservplan
om butiken inte 16nar sig, d.v.s. att flytta
igen, denna gang till Spanien. Det hir gor
att han kan verka rotlos, men det motsigs
av det faktum att han blev finsk medbor-
gare for tre och ett halvt ar sedan.

Om man tillimpar Nordlunds modell
péa Al-Saffu skulle han ha blivit féretagare
p.g.a. exogena faktorer, namligen att han
inte hittat nagot annat arbete, och darmed
“tvingades” att bli egen foretagare. Jag
tror ddremot inte att det dr sd enkelt som
det enligt teorin verkar; Al-Saffu hade ju
ocksa ett kulturkapital med sig, dven om
han inte hade samma erfarenhet av kund-
service som Abu Akeel antagligen hade.
Som en forenklad forklaring kan man sna-
rast sdga att Al-Saffus val styrdes av
“blocked mobility”.

Det verkade som om Al-Saffu tankte
mer pa ekonomiska aspekter dn Abu Ake-
el, som tdnkte pa kunderna. Med detta
syftar jag inte pd nagot negativt, utan Al-
Saffu verkade framst vara orolig for om
han ska kunna forsérja sin familj pa av-
kastningen fran butiken. Det hir kan bero
pa den orsak som Nordlund foérklarar med
orden “familjen som produktionsenhet”
(som var vanligt i det férindustriella sam-
hillet), namligen att det giller for foreta-
get "inte att primdrt gora en vinst pa
verksamheten utan att “familjen’ produk-
tions/ konsumtionsenheten skall overleva
pa rorelsen” (Nordiund 1992, s. 7).

Hussain Ghulam
Hussain Ghulam, tv-programmets dgare
till kottbutiken i Norge &r ocksa vilutbil-

dad. Han ir utbildad jurist i Pakistan. Ef-
tersom hdgt utbildade ménniskor inte fick
arbete i Pakistan under 1970-talet beslot
han sig 1972 for att flytta till Norge och
prova sin lycka dir. Han mérkte, liksom
Al-Saffu, att utbildning inte var nagon
garanti for att fi jobb, s& efter en tids
arbete i ett slakteri 6ppnade han en egen
kottbutik. Han verkar relativt néjd med
sin tillvaro, trots den déliga timpenningen
(ungefdr 10 kronor i timmen). Men det
som driver honom framat &dr tanken pa
pensioneringen, och att han da ska flytta
tillbaka till Pakistan med sin fru, dir de
kan leva gott pa den norska pensionen.
Utgaende frén de har uppgifterna styrdes
séledes ocksa Hussain av exogena fakto-
rer i sitt beslut att 6ppna en affir.

Sven Nordlund skriver ocksa: “att star-
ta foretag kan /.../ vara mer eller mindre
angeliget beroende pad om individen ser
vistelsen i det frimmande landet som till-
fillig eller permanent” (Nordlund 1992,
s. 10). Det hidr dr ett pastiende som ir
ytterst svart att verifiera eller falsifiera.
Det vi vet nu &r att Hussain tanker &ka till
Pakistan nar han gér i pension, men knap-
past visste han ens sjdlv, nar han kom till
Norge for Gver tjugo ar sedan, att han
skulle eller tinkte dka tillbaka. Beslutet
har troligen vixt fram p.g.a. alla problem
han haft med affdren. Darfor ar det svart
att hantera begreppen tillfallig och perma-
nent vistelse i landet. Personer kan dndra
sin asikt om vistelsens lingd och fram-
tidsplaner overhuvudtaget.

Densamma ambivalens giller Tahsee-
na Al-Saffu. Nordlund ndmner att "bland
de tillfilliga besokarna’ upplevs svarig-
heter eller misslyckanden pa den nya ar-
betsmarknaden inte lika allvarligt. De kan
alltid resa hem.” (Nordlund 1992, s. 10).
Al-Saffu medgav visserligen att han kans-
ke kommer att flytta till Spanien om buti-
ken inte 16nar sig, men han sade det med
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sorg i rosten. Han sade att han maste fort-
sidtta med butiken dven om den inte I6nar
sig, eftersom han har all sin egendom fast
i affdaren, men alla problem med byrékrati
och rasism gor honom sa ledsen och ner-
vOs att han inte vet om han orkar fortsitta.
Betyder det hdr d& att Nordlunds teori
stimmer och att Al-Saffu dr en tillfallig
bestkare som inte tar ett misslyckande pé
allvar? Jag tycker att teorin inte tillrick-
ligt mycket tar i1 betraktande att invand-
rarna kan ha avsett att bli permanenta
medborgare i det nya landet, men olika
svarigheter och grusade férhoppningar
far dem att ge upp hoppet och flytta bort.

En beskrivning av butikerna

Jag nimnde tidigare att invandrarna i jim-
forelse med majoritetsbefolkningen ar re-
surshandikappade, men samtidigt har de
ocksa vissa konkurrensfordelar gentemot
det 6vriga samhillet. En sddan fordel ar
att de "ur den egna familjen eller ur den
etniska gruppen kan rekrytera arbetskraft.
Denna dr dessutom villig att arbeta lang-
re, till lagre loner och ar solidarisk med
foretaget p& ett helt annat sétt 4n den
inhemska arbetskraften”. Dirfor kan man
se pa invandrarforetagsamhet som ett
slags familjeproduktionssitt (Nordlund
1992, s. 6f).

Det hidr familjeproduktionssittet syn-
tes tydligt i de berdrda butikerna. Abu
Akeel 6ppnade som sagt sin butik “"Bag-
dad Shop” i Abo 1995. Han #r den enda
dgaren, men forutom han sjilv arbetar
hans son och en annan person i butiken.
Eftersom den sistndmnda personen ocksé
kommer fran Irak, &r det ett bra exempel
péd de familjeforetag Nordlund skriver
om. Det marktes saledes av att den arbets-
tagare som inte horde till familjen dnda
var en god vin, och inte enbart en arbets-
tagare.

24

Abu Akeel hade i ett skede ocksd en
presentbutik, men den dr numera stiangd,
p.g.a. att det var svért att hitta arbetskraft.
Den hir var forvanande med tanke pa den
hoga procent av invandrare i Finland som
ar arbetslosa, men detta problem hor an-
tagligen ocksd ihop med det Nordlund
anfor, namligen att Abu Akeel inte ville
anstilla ndgon som inte horde till familjen
eller till hans etniska grupp, eftersom de
inte skulle vara lika lojala. Det hir &r
enbart ett formodande frdn min sida; det
kan lika bra ha funnits andra orsaker.

Tahseena Al-Saffu dr likasd ensam
dgare till sin affir "Turun Oriental Shop™.
I hans butik arbetar ocksa tre personer,
varav en dr hans bror. Det dr sdledes i lika
hog grad ett familjeforetag som Bagdad
Shop. Hussain Ghulam 4 sin sida har dgt
sin butik i Norge sedan mitten av 1970-ta-
let. I hans butik arbetar ungefir fem per-
soner, férutom Hussain sjédlv. Hans affir
ir siledes inte ett familjeforetag i lika hog
grad som de andra, dven om de som arbe-
tar i butiken troligen hor till samma etnis-
ka grupp som Hussain sjdlv. Men de
verkade lojala, och klagade inte dver att
deras timpenning inte var hogre dn 10kr
per timme.

Enligt en undersokning dr de storsta
problemen nir invandrare startar foretag
att fa ihop ett startkapital och att tyda
regler och koder i Finland (Ekholm 1991,
s. 22). Ocksa spraket hade for en del ut-
gjort en svérighet, dven om det varierade
utgdende fran vilken nationalitet foreta-
garen hade (Joronen, Salmenkangas &
Ali 2000, s. 53f). Det Abu Akeel tyckte
var mest problematiskt nidr han 0ppnade
butiken var svarigheter med det finska
spraket. Han hade ocksa haft besvarligt
att skaffa ett startkapital. P4 frdgan om
byréakratin och pappersarbetet hade foror-
sakat problem svarade han bestimt ne-
kande, vilket var forvanande.



Tubell 3: Problem som erfarits i {f6retagsverksamheten

Problem Stort Litet Inget Inget svar  Sammanlagt
3 % (Antal)
Skaffa kapital 27 30 35 100 (186)
De finska lagarna 23 41 26 10 100 (186)
Att hitta bra lokaliteter 22 25 44 100 (186)
Kunskaper i finska spriket 21 35 38 100 (186)
Att knyta kontakter till kunderna
och till andra foretag 16 39 36 9 100 (186)
Att kiinna till den finska
marknaden 16 39 32 13 100 (186)
Utbildning 13 72 12 100 (186)

(Killa: Joronen, Salmikangas & Ali 2000, s. 54)

Al-Saffu nimnde ocksa att de storsta
svérigheterna vid oppnandet var spriket
och byrakratin. Han sade dessutom att
tullen férorsakar honom stora problem.
Han importerar de flesta av sina varor fran
en butik i Sverige, och varje gang varorna
kommer genom tullen Oppnar tjdnsteméin-
nen alla paket och skickar provbitar till
Eftersom Al-Saffu sjilv
madste sta for laboratoriekostnaderna later
han ytterst bitter nar han beréattar detta.
Han tycker att systemet dr rasistiskt, och
om det fortsitter pd samma sitt tinker han
stdnga butiken.

En av de utgangspunkter jag hade var
att de orientaliska butikerna i Finland pa
nagot sitt skulle pdminna om butikerna i
dgarnas hemland, genom sortimentet,
kunderna eller spraket. En sak, som i alla
fall fick mig att tanka pé butiker i mus-
limska lidnder, var att de en morgon lyss-
nade pa koranuppldsning i radion. Al-Saffu
tyckte visserligen att butiken liknade
hemlandets affirer, men han menade att i
hans hemland, Irak, fanns otaliga butiker
som liknade den han nu dger. Han tillade
att han naturligtvis har en del varor i sitt
sortiment nu, som inte skulle férekomma
i en dkta irakisk butik. Al-Saffus arbets-
tagare tyckte ocksa att Turun Oriental
Shop paminde om Irak. Han var den enda

laboratorier.

som namnde det jag hade vintat pa att f&
hora, namligen att det var doften som fick
honom att tinka pd hemlandet.

En kvinnlig informant (fodd 1974)
sade ddremot att hon inte far ndgon kinsla
av att vara i hemlandet néar hon handlar i
orientaliska butiker, men hon medgav att
det kan bero pa att hon brukade gora sina
inkop i en supermarket i Iran. Ocksé en
annan kvinnlig informant (fodd 1946)
sade att hon brukade handla i supermar-
ketar nar hon bodde i Ryssland, p.g.a. att
man dir kunde finna allt man behovde, i
stéllet for att springa till olika butiker som
mjolkbutik, kottbutik o.s.v. Eftersom
Bagdad Shop ir sé liten tycker hon att den
péminner henne om en del ryska butiker
som var “smd och tranga”. En sak hon &r
missndjd med dr att allt dr fardigpackat 1
Finland, medan man i Ryssland fick sdga
hur mycket man ville kopa av en viss vara.

Kundernas handelsvanor

Beatriz Borda skriver i sin artikel att la-
tinamerikanerna dr missndjda med att
frukt och gronsaker siljs i for sma for-
packningar, och att hela matdistributio-
Overgatt till att gora en stor del av sina
inkdp pa torget, dar de kan “kopa firska
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gronsaker, handla billigare och pruta”.
Hon skriver att de dessutom inskaffar mat
pé stallen med sjalvplockning, att de odlar
gronsaker pa egna kolonilotter och att de
koper t.ex. kott direkt av bénder (Borda
1987, s. 50).

Av den hidr orsaken trodde jag att
manga av kunderna skulle sdga att de
handlar pa torget eller i saluhallen. Det
hér stimde ocksa till en viss grad, i och
med atten kvinnlig informant (fodd 1974)
och en manlig informant (f6dd 1968) sade
att de brukar gora en del av sina uppkop
pa torget. Al-Saffu sade likasa att han tror
att flera av hans kunder handlar pa torget.
Det var dock bara en kvinnlig informant
(fodd 1946) som brukar handla i saluhallen.

Det som var mest forvanande var att
alla informanter, utom en kvinna (fodd
1946), sade att de gor storsta delen av sina
inkop i ndgon supermarket. En man sade
att han koper mjolk i supermarketen, men
allt annat i Bagdad Shop, men eftersom vi
talade med varandra med hjalp av tolk, &r
jag inte bvertygad om att det hér stimmer.
En kvinnlig informant (fédd 1974) sade
ddaremot att hon koper bl.a. hona i super-
marketen, vilket verkar underligt efter-
som hon sade att hon bara dter sddant kott
som #r halall. Den hir motsigelsen illu-
streras ocksa i det motsatta, t ex av den
somaliske person som sade att han inte
kan dta broiler om den har legat bredvid
griskott i butiksdisken (Meikéldisid muu-
kalaisia 1995, s. 101).

Kundkrets

Kundkretsen var relativt likadan i bade
Bagdad Shop och Turun Oriental Shop.
Jag forvantade mig att de flesta skulle

| Halal betyder att djuren ir slaktade i enlighet
med de muslimska reglerna. Haram ir allt for-
bjudet, t.ex. griskott och alkohol.
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vara utlanningar, men Al-Saffu sade att
ungefir 90% av deras kunder 4r finldnda-
re. Bada dgarna sade att de har kunder fran
manga olika lidnder; men nidr Al-Saffu
borjade rakna upp linderna — Iran, Irak,
Turkiet, Grekland — var det mest hans
egen kulturkrets som var representerad.
Han sade ocksa att han har ganska fa
kunder fran t.ex. Kina, och inte heller fran
Sydamerika eller Afrika har han sd manga
kunder. Det samma gillde for Bagdad
Shop. Det ér troligen s4, att eftersom bada
butiksdgarna dr fran Irak, liknar ocksd
deras kundkretsar varandra. Det hir har
att gora med att medlemmarna i en etnisk
gemenskap har tillgéng till ett lokalt nét-
verk (Nordlund 1992, s. 7), och darfor gar
de helst till en butik som 4gs av nagon
som har samma nationalitet som de sjdlva,
eller dr fran ett nirstdende land.

Jag fragade ocksd dgarna om det ar
fraimst man eller kvinnor som brukar
handla i deras butiker, pa vilket de svarare
att de har kunder av bidgge konen. Abu
Akeel tillade att ryska mén ser han dock
sdllan, eftersom det dr de ryska kvinnorna
som brukar gora alla inkop. Badde mina
kvinnliga och manliga informanter sade
ocksd att det inte 4r ndgon skillnad vem
som gor uppkopen i deras hushall. Det var
faktiskt bara en av de finldndska inform-
anterna (fodd 1977) som sade att hon for
det mesta gor alla inkop.

Jag var nyfiken pa om de som jobbar i
butiken kan se vilken nationalitet kunder-
na har, genom att se vad de koper, men
arbetstagaren i Bagdad Shop sade att det
nog dr svart. Men enligt honom koper t ex
kineser ris, soja och kryddor medan ryssar
koper ris och saft och kunder frén Somalia
koper spagetti. Nagot stérre samband
mellan kundernas nationalitet och vad de
koper, kan han dock inte se.

Jag fragade ocksa varfor minniskor
handlar i de orientaliska butikerna. Jag



hade trott att jag skulle fa olika svar pa
fragan, men sa var det inte. De flesta av
informanterna, bade de finldndska och de
utldndska sade att de handlar i butikerna
for att det dr billigt, speciellt riset &r billi-
gare dn i vanliga butiker. Dessutom soker
de sddana varor som man inte hittar pa
andra stillen, som t ex kryddor.

Jag pratade inte personligen med né-
gon utbytesstuderande, men den inform-
ant som jobbar i Turun Oriental Shop sade
att utbytesstuderanden brukar handlai bu-
tiken. Enligt honom kénner de sig dd som
om de skulle befinna sig 1 sitt hemland,
och inte i det frimmande Finland. Ingen
sade att de kom for att fa sig en pratstund
med sina landsmén eller ndgot dylikt.

Varusortimentet

Ett sitt att beskriva en affér &r att ndrmare
se pa vilka varor som finns dér. For att det
foljande inte ska bli enbart en uppréakning
av livsmedel ska jag ocksa forsoka tillag-
ga &t vem varorna ar speciellt riktade.
Eftersom sortimentet var ungefir det
samma i Bagdad Shop och Turun Oriental
Shop, gor jag inte att ndgon Aatskillnad
mellan dem. Om sortimentet i Hussains
butik berdttade tv-programmet inte sa
mycket, darfor 4r han inte inkluderad i
beskrivningen. I stillet ska jag i ett sir-
skilt kapitel berdtta om nagra specifika
varor som finns i hans butik, men inte i de
andra.

Arbetstagaren i Turun Oriental Shop
berittade for mig, att butikerna ursprung-
ligen oppnades for att tillfredsstilla im-
migranternas behov av varor som annars
var svara att fa tag pa i Finland, dven om
ocksa finldndare nu har funnit sin vig till
butikerna. I manga kulturer &r ris ett av
stapellivsmedlen. I Mat och invandring i
Norden ndmns att ris dr ett av de viktigas-
te livsmedlen i bl a Iran, och att "iranier

lagar virldens bésta risrdtter” (Mat och
invandring i Norden 1995, s. 26). En
kvinnlig informant (fodd 1974 i Iran)
sade helt foljdriktigt att ris dr det viktigas-
te livsmedlet i hennes hushall. Ris riaknas
iIrak, vid sidan av brod, till den viktigaste
fodan, och ocksé i Pakistan och Somalia
ar ris vanlig mat (Mat och invandring i
Norden 1995, s. 28, 30 och 38).

Ris utgor saledes en av butikernas vik-
tigaste varor. Flera av informanterna sade
att ris dr det viktigaste livsmedlet i deras
hushéll. Ocksa en av de finldndska in-
formanterna sade att i deras hushall an-
vander de ris lika ofta som potatis och
pasta. Det speciella med risforsdljningen
i de butikerna, 4r att bade jasminris och
basmatiris oftast siljs i sdckar pd 10kg.
Under min observation sag jag flera kun-
der som kom in i butiken enbart for att
kopa ett par sdckar ris. Eva Costiander-
Huldén berittar ocksd om en somalisk
familj, ddr mannen gor de dagliga inko-
pen (eftersom det enligt somalisk tradi-
tion dr en manlig syssla) men en eller tva
génger per manad koper han och hans fru
tillsammans ris, spagetti och kryddor i
nagon asiatisk butik (Costiander-Huldén
1997, s. 47).

Bonor och olika gryn har ocksé en vik-
tig plats i butikernas sortiment. Till gry-
nen rdknas bl a cous-cous, som dr en
viktig matvara i t. ex. Marocko (Mat och
invandring i Norden 1995, s. 34). Bul-
gurgryn, vita -, bruna - och mungbénor,
olika linser och kikérter dr nagra av de
varor som man kan hitta i butiken. Av
baljvixter gors ocksé falafel, en sorts ve-
getariska bullar, som man kan kopa halv-
fabrikat av. Abu Akeels son berittade att
falafel pa sista tiden har blivit en populir
produkt bland finldndare, troligen for att
de har idtit sddana pd utlandsresor och
blivit s& fortjusta att de vill tillaga dem
ocksa hemma. Falafel finns dessutom i
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En typisk hylla i en orien-
talisk butik. De hér bur-
karmas innehdll bestar av
kétt, t.ex. comed beef
och olika slags korvar.
Texten finns pa bade
engelska och arabiska
och dessutom stér det
"halal" med stora boksta-
ver pa manga av burkar-
na, for att de muslimska
kundema ska veta att
kottet ar slaktat i enlighet
med deras religion.

finldndska kebaberior, vilket kan vara en
orsak till deras popularitet.

Det finns ytterst lite farskvaror i buti-
kerna, och darfor har konserver och olika
inldggningar fatt en desto storre plats i
sortimentet. Man kan hitta sidana pro-
dukter som finns i vanliga butiker, d.v.s.
oliver, tomater och champinjoner, men
ocksa mer exotisk mat som vindolmar och
marinerade lokar pé burk. Det finns des-
sutom kott pa burk, pé vilka det stér halal
med stora bokstdver.

Kryddorna spelar ocksa en viktig roll i
butiken. Speciellt de finlindska kunderna
sade att de i orientaliska butiker brukar
handla sé&dana kryddor som inte finns i
vanliga affdrer, eller kryddor i storre for-
packningar. Bland de viktiga kryddorna
kan ndmnas kardemumma, som i flera
kulturer, bl a i Irak, blandas i bade te och
kaffe (Mat och invandring i Norden 1995,
s. 29). Ocksa mynta, koriander, gurkmeja
och chili dr kryddor som kunderna ofta
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koper. Enligt arbetstagaren i Bagdad Shop
dr masala eller biryani en kryddblandning
som &dr populdr, och den anvinds bl a i
hans hemland Irak. Kryddblandningen
kan besta av peppar, kardemumma, kori-
ander, kummin, nejlika, kanel och korvel
(Mat och invandring i Norden 1995, s.
30).

Forutom konserverad mat finns det
ocksa vissa torkade varor (t ex bananer,
citron och vitlok), frysta gronsaker och
kott. En manlig informant (fodd 1968 i
Marocko) nimnde att han saknar firska
gronsaker, nu maste han ofta kopa djup-
fryst mat. Storsta delen av kottet dr ocksé
djupfryst, dven om det finns lite farskt
kott i Bagdad Shop. Kéttet dr halal, och
Abu Akeel siger att de koper det fran ett
slakteri i Tammerfors. Forutom notkott
finns det ocksa hona i halal-sortimentet.

Utover de varor jag har rdknat upp
finns det otaliga andra varor, som férost,
te, 4gg och sotsaker. Tahseena Al-Saffu
sade att han har 6ver tusen stycken olika
produkter, vilket ocksa betyder att jag inte
kan ndmna allt som finns i butikens sorti-
ment. Al-Saffu angav emellertid att han
hela tiden utvidgar sitt sortiment; om det
kommer en ny kund tar han reda pa av
vilken nationalitet denna har, och om han
eller hon saknar nigon viss produkt. Pa
det har sittet har han t ex inforskaffat
Marmite (en jiastprodukt) at engelsmin
och kapusta (inlagd rodkal) at ryssar.

Agarna och nagra av kunderna sade att
de inte saknar nagra matvaror, utan de kan
hitta allt de behover i de orientaliska bu-
tikerna. Men en manlig informant (fodd
1968) sade att han saknar sadan fisk som
han brukade dta i Marocko. Han har bytt
ut fisken i maten mot lax och sik, men han
tycker inte att det smakar lika som i hem-
landet. Ocksé en kvinnlig informant (fodd
1974) sédger att hon saknar vissa gron-
saker, och att hon inte har hittat nagot att



byta ut dem mot. Ett sitt dr att i sddana
fall anvinda sin egen fantasi. Leena Hie-
tala ndmner att sddana som &r vana vid
den indokinesiska matkulturen i Finland
packar maten i bakplatspapper i stéllet for
bananblad, som de anvinde i hemlandet
(Meikéldisia muukalaisia 1995, s. 96).

Eftersom Abu Akeel tidigare har #gt
ocksd en presentbutik, sdljer han vissa
kvarblivna varor frdn den butiken i Bag-
dad Shop. Det finns saledes varor som
lampor, skor och kldanningar 1 butiken.
Vidare finns det tvél och storforpackning-
ar av tvittpulver. Bakom disken finns
ocksa diverse harfiargsforpackningar, pa
vilka det stér att de innehaller riktig hen-
na, vilket tyder pa att kvinnorna litar mer
pa sddana medel, dn p&d dem som man kan
hitta i vanliga butiker.

Tahseena Al-Saffu har ocks& en del
liknande varor som Abu Akeel, men des-
sutom siljer han telefonkort billigare &n i
kiosker och butiker. Han siljer ocksa pa-
rabolantenner till ett formanligt pris, och
priset inkluderar att en person kommer
hem och installerar den.

Hussains varor

Hussain Ghulam har antagligen ett lik-
nande sortiment i sin butik, men hans
butik verkar dessutom vara en kvartersbu-
tik. Han har mycket mjélkprodukter och
han siljer farska frukter och gronsaker.
Férutom detta sidljer han 61, och han sdger
att han har ménga kunder som kommer
enbart for att kopa 61. Han har inga etiska
svarigheter med att silja alkoholhaltiga
drycker, dven om man enligt Koranen
varken far dricka eller silja alkohol.
Manga har kritiserat honom for detta. Han
sdger att han séljer 6l for att “’det dr hans
arbete, och arbete 4r inte haram, alla vet
det” (TV2, 3.11). Jag fragade Tahseena
Al-Saffu om han skulle kunna tinka sig

att silja 61, och han svarade utan att tveka
att han skulle kunna gora det, bara han
hade alla nodvéndiga tillstand.

Den viktigaste varan i Hussains butik
var dock kott. Flera av kunderna besokte
butiken enbart for att kopa farskt kott.
Hussains problem var att fa tag pd lamm-
kott till butiken, men han beréttar egent-
ligen aldrig varfor det ar ett sadant prob-
lem. Hussain brukar sjdlv &ka till slakte-
riet och slakta djuren s& att kottet blir
halal, s& pa det sittet borde han ta tag pa
sa mycket kott han behover. Hussain si-
ger dock, att nédr han inte har farskt kott
har han heller inga kunder.

Symboliskt viktiga varor

Nir jag borjade min undersdkning trodde
jag att det skulle finnas nagot slag av
symboliskt viktiga varor i de orientaliska
butikerna, men det visade sig att det inte
var pd det viset. Informanterna sade vis-
serligen att det finns viktiga varor, somris
och kryddor, men de har egentligen inget
symboliskt virde. A andra sidan ir de
symboliskt viktiga om de t ex pdminner
om hemlandet.

Om man i begreppet symboliska varor
inkluderar religiost viktiga varor, dr kott
naturligtvis det forsta informanterna
ndamner, eftersom de flesta ar muslimer.
De flesta av dem vigrar att dta griskott,
men flera av dem har blivit tvungna att
tinja pa reglerna, och flera av dem jag
pratade med, sade att halal-reglerna dr
individuella. Al-Saffu har bott s& linge
utomlands att han nufortiden ater all sorts
kott, ocksd griskott. Som jag ndmnde
ovan, brukar en kvinnlig informant (foédd
1974) kopa kyckling i supermarketen, vil-
ket betyder att den kan ha varit i beréring
med griskott. Eva Costiander-Huldén
skriver om en kvinna som koper oskiktat
kott i butiken, sa att barnen ska fa tillrack-
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ligt med kott (Costiander-Huldén 1997, s.
59). I de orientaliska butikerna ar dock de
flesta av varorna halal, och pd manga
produkter star detta ocksé skrivet; t ex pa
kottkonserver, pd pulversoppa och pa jel-
lo, som dr en geléefterritt som antagligen
innehéller gelatin.

Det finns sédledes lika mdnga sitt att
tolka halal-reglerna, som det finns perso-
ner. Det samma giller alkoholférbudet.
Av de informanter jag talade med var de
flesta emot alkohol, men t ex en man fédd
1974 séger att han brukar dricka alkohol-
haltiga drycker ibland. Costiander-Hul-
dén skriver ocksd om en ung man som
forut brukade dricka alkohol med sina
finska vdnner, men att han nu har Svergatt
till absolutism (Costiander-Huldén 1992,
s. 62f). A andra sidan finns det sidana
som ir sa noga med forbudet att de inte
ens vill anvinda tabasco, eftersom den ar
baserad pa vindger som #r alkoholhaltig.

Butiken som social arena

“Den lilla livsmedelsaffiaren som i hem-
landet har en social funktion och didr man
fick en prat- eller skvallerstund finns inte
1 Sverige” (Borda 1987, s. 50). Det har
pastiendet ville jag undersdka om det
stamde ocksé betridffande orientaliska bu-
tiker. Borda har havdat det hdr om véra
vanliga matbutiker, och rorande dem
stammer pastdendet, de har ingen social
funktion. Men hur 4r det med de orienta-
liska butikerna, utgor de en slags social
arena?

Nir jag stillde denna friga till mina
informanter svarade de alla nekande. Abu
Akeels son sade att det snarare dr moskén
i Abo som ir en social arena. Kvinnorna
sade att de inte brukar tala med de andra
kunderna eller butikspersonalen, om de
inte vill fraga efter nadgon vara. En man-
ligt informant (fodd 1974) sade didremot
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att han ibland talar med dgaren om t ex
politik. Det hidr tyder pd att det &dr en
konsfraga om butiken har en social funk-
tion eller inte. For méannen &r butiken en
slags social arena, dir de kan umgéas med
varandra och ha hogljudda diskussioner,
men kvinnorna 4r uteslutna ur jargongen.
Det hiir hinger samman med att dgarna
kommer frén ett land med patriarkaliska
traditioner, och nidr de umgas med sina
landsmin dr det hemlandets regler som
géller.

Trots att kvinnorna inte tar del i diskus-
sionerna som fors i butikerna, bildar buti-
kerna dnda ett slags etniskt rum, och det
finns en gemenskap mellan invandrarna.
En manlig informant (fodd 1968) sade att
for honom kénns det som om “alla utlidn-
ningar dr hans vinner”. Den hidr gemen-
skapen mirks tydligt ndr man som
finldndare kommer in i butiken; i alla fall
jag kdinde mig som om det var jag som var
inkriktaren i en frimmande kultur.

Invandrarna kan dessutom sdgas vara
medlemmar i ett etniskt nitverk, som av
manga anses vara en av orsakerna till att
invandrare startar foretag. Sven Nordlund
namner ocksa att “om invandrarna &r
medlemmar i en etnisk gemenskap eller
grupp har de tillgang till ett lokalt nit-
verk, som ritt utnyttjat kan tillhandahalla
resurser och mekanismer som ger konkur-
rensférdelar gentemot det ovriga samhil-
let” (Nordlund 1992, s. 7). De etniska re-
surser som kan utnyttjas r t ex sprakkun-
skaper och kontakter till hemlandet (Joro-
nen, Salmenkangas & Ali 2000, s. 48).

Nitverket syntes ocksd genom att
maénga av butikernas kunder var dgarnas
landsmin. En kvinnlig informant (fodd
1946) sade dessutom att hon hade hittat
Bagdad Shop for att en av hennes ryska
vanner hade rekommenderat den for hen-
ne. Det tyder pa att ndtverket kan hjdlpa
till att skaffa nya kunder till butikerna,



och detsamma giller sdkert ocksd andra
invandrarforetag.

Samarbete med andra invandrarforetag
Samarbete mellan olika invandrartoretag
ar ocksé ett bevis pé ett fungerande nit-
verk. Abu Akeel sade att han samarbetar
med nagra restauranger, framst pizzerior,
och siljer matvaror till dem. Tahseena
Al-Saffu dger 4 sin sida lokalen bredvid
sin butik, men hyr utden till en invandrare
som driver ett Internetcafé dar. Al-Saffu
sade att de har en del gemensamma kun-
der, som brukar gé till bade caféet och
butiken pa samma resa. Dessutom brukar
han silja en del varor billigt till caféfore-
standaren, t ex chips, som sedan siljs med
vinst i caféet.

Sammanfattande diskussion
Min malsittning med den hidr undersok-
ningen var att faststidlla den orientaliska
butikens karaktédrsdrag, genom att grans-
ka de faktorer som inringar en butik. En
del av de hir karaktirsdragen var enkla att
se, t ex sortimentet i butikerna, medan
andra var mer problematiska. En sadan
var att forsoka faststélla om den asiatiska
butiken &r en social arena; enligt kunder-
nas svar var sa inte fallet, men genom min
deltagande observation tyckte jag mig se
att butiken hade en social funktion for
invandrarna, dven om de sjidlva tycktes
vara omedvetna om det. For att fa reda pa
mer om det hdr dmnet borde man gora
observationer under en liangre tid i buti-
kerna dn jag gjorde, s att kunderna blir
vana vid att man star och iakttar dem, och
ddarmed kan aterga till sitt “normala” be-
teende. Butiken som en social arena ar
séledes ett omrade for djupare forskning.
Som jag redan konstaterade ledde en
del av mina fragor inte vidare; nir jag t ex

frdgade informanterna varfor de handlar i
orientaliska butiker fick jag enstaviga
svar, som gick ut pa att de vill handla
billigt och kopa en del varor (t ex kryd-
dor) som inte finns i vanliga butiker. Jag
hade vintat mig att f4 mer uttdmmande
svar pa den fragan, och framfor allt mer
varierande svar.

Genom att vidga dmnet och tala med
flera butiksédgare av olika ursprung, skulle
man kanske fd en dnnu djupare bild av
orientaliska butiker i Abo. Ett annat sitt
att vidga dmnet skulle naturligtvis vara att
tala med flera kunder. Dé skulle man kun-
na fa storre geografisk spridning pa in-
formanterna, vilket skulle kunna ge nya
uppslag.

Jag hittade manga likheter mellan de
orientaliska butikerna i Abo. Min hypotes
om att butikerna dr ett slags etniskt rum
visade sig stamma for bade Al-Saffus och
Abu Akeels butik. Man sag tydligt att den
kulturkrets butiksdgarna tillhorde, av-
speglade sig pd den kundkrets de hade,
och det visar att det finns en etnisk ge-
menskap mellan invandrare i Finland. De
nitverk som finns mellan olika foretag &r
sdledes en aspekt som kunde undersokas
narmare.

Niar det giller Hussains kottbutik,
fanns det vissa likheter till de tva andra
orientaliska affidrerna, t ex att manga kun-
der kom till butikerna p g a deras sorti-
ment av halal-varor. Olikheterna var dock
Overvidgande, i o m att Hussains butik
mest liknade en kvartersbutik, och att den
darfor hade andra varor och en annorlun-
da kundkrets.

Som en sammanfattning kan sigas att
undersokningen av butikernas karak-
tarsdrag visar att det finns ménga liknan-
de drag mellan orientaliska butiker, men
det finns ocksd manga uppslag till nya
undersokningar.
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SUMMARY

Asian shops in Turku

Asian shops have become more and more common
in the picture of the modern town. For many, these
shops are still quite foreign, and the point of my
article is to take a closer look at these shops.

The Asian shops are a kind of junction for immi-
grants, even if they may not always be aware of it,
or ready to admit it themselves. Immigrants also
create a local network, which means that there is a
natural customer base for the shops. The shops 1 have
studied thus comprise a social arena, but only for a
certain group, that is to say. men from patriarchal
countries; women and Finns are left out of the fel-
lowship. For this reason, people also visit these
shops for different reasons; customers come for the
special products, but also because it is inexpensive
and partially because the shops remind them of their
homeland.

Interviews with the shop owners indicate that
there are many reasons for immigrants to begin their
own business. and also that the shop is a way to hold
onto to one’s ethnic identity. This ethnic identity is
also apparent in the construction, décor and products
of the shops. This study shows that there are many
similar features among Asian shops, but also that
there are many ideas for new studies.





