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Helena Saarikoski

Kulttuurinen fanitutkimus on virinnyt ja profiloitunut omaksi tutkimusalakseen
1990-luvun alkupuolelta lihtien. Kaarina Nikusen Faniuden aika on ensimmiinen
suomalainen vaitoskirja, joka sijoittuu nimenomaan tille, sellaisten nimien kuin Henry
Jenkinsin, Lawrence Grossbergin ja Matt Hillsin tahdittamalle tutkimusalalle. Nikusen
julkaisemattomien lihteiden luettelossa on yksitoista gradua vuosilta 1995-2004, ja
niiden kotilaitokset kertovat uuden fanitutkimuksen virikeympiristoistd: padosissa
tiedotusoppi, viestintd ja mediakulttuuri, lisind sosiologia, sosiaalipsykologia ja uskon-
totiede. Fanitutkimus liittyy median vastaanottajatutkimukseen, minkd mukaisesti se
on painottunut televisiofaniuteen. Televisiofaniuden tutkimus erottuu vanhemmasta
rockkulttuurien tutkimustraditiosta jopa siind marin, ettd Nikunen eilainkaan mainitse
kirjassaan Stig S6derholmin Jim Morrison -kulttia kisittelevaa perinteentutkimuksen
vaitoskirjaa vuodelta 1990. Nikusen kolme tapausta ovat televisiosarjat Xena ja Al
McBeal seka Marco Bjurstrom faniuden kohteina. Tutkittavien tapausten maarittely
faniuden kohteiden (eikd esimerkiksi mairittyjen faniyhteis6jen tai -kulttuurien) pe-
rusteella kertoo median tutkimuksen nikékulmasta.

FANIN KASITTEEN JALJILLA

Nikunen tutkii tuotantoyhtiéiden ja populaarijulkisuuden rakentamia erilaisia faniu-
den paikkoja ja toiseksi sitd, miten fanit niihin paikkoihin asemoituvat. Hin lukee
ja tulkitsee sitd, millaista tdhtikuvaa ja faniutta hinen tapauksilleen on rakennettu
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median eri kanavilla, televisiossa, perhe-, iltapdivi- ja naistenlehdissi ja Internetissa.
Taltd osin kirja on nimenomaan “fanin” kisitteen ennen kirjoittamatonta historiaa.
Katso- ja Seura-lehtien vanhojen vuosikertojen avulla jéljitetddn televisiofaniuden ra-
kentumista, sitd milloin ja minkalaiseksi fanius nimettiin, paikannettiin ja asemoitiin
suomalaisessa kulttuurissa.

Lihtokohdan yhdistiminen faniuden eletyn kokemuksen tutkimukseen on
haastava tehtivd. Nikunen miirittelee kokemuksen rakentuvan sosiokulttuurisissa (eli
hinen media-aineistoissa tutkimissaan) kehyksissd, mutta toisaalta omaksi elettyna,
“affektiivisena sensibiliteettind”. Kokemusta jaljitetddn fanien haastattelupuheiden ja
erilaisten kirjoitusten perusteella. Lyhyita sitaatteja aineistosta kaytetadn kuvittamaan
fanien erilaisia asemoitumisia tutkijan erittelemiin median rakentamiin faniuden
paikkoihin. Jdd hieman episelviksi, rakentuuko faniuden kokemus pelkistdin vas-
tauksena tuotantokoneistojen ja median tarjouksiin, ikddn kuin ostoskirryn sisiltd
marketissa, vai tuovatko fanit ja luovatko faniyhteisot faniuteen jotain omaa tarjousten
ulkopuolelta. Onko fanius lopulta sittenkin, kaikessa arkistuneisuudessaan ja nor-
maalistuneisuudessaan, pelkkéa kulttuuriteollisuuden tuotantoa, markkinointikeino?
Epidvarmuus jid, koska, kuten Nikunen itsekin toteaa, hin ei tutki faneja, yksiléiden
kokemuksia kulttuurissa, vaan faniutta, kulttuurissa tai tutkimuksessa méariteltya
kokemisen tapaa.

FANIUDEN KOKEMUS NEGATIIVISEN LEIMAN HAASTAMANA

Nikusen mukaan vuosituhannen vaihteessa eletdan faniutumisen aikaa. Yleisot fragmen-
toituvat: korkeakulttuurisen eliitin maarittelymonopoli murtuu ja sen mukana popu-
laarikulttuuriin liitetyt huonon maun, tylsian tai vahingollisen vithteen ja kaupallisen
manipulaation leimat menettivit tehonsa. Mediatarjonta brandiytyy: kuluttajalle ei
tarjota endd vain yhta tuotetta vaan kokonainen narratiivinen universumi tavaramark-
kinoineen. Fanimainen eli intensiivinen, affektiivinen, aktiivinen ja tuottava suhde
mediatarjontaan yleistyy ja arkipaivaistyy.

Silti fanien stigmatisoiva (ja sukupuolittava) leimaaminen hulluiksi, hysteeri-
siksi massamanipulaation uhreiksi tai vieraantuneiksi korviketodellisuuden eldjiksi on
sosiaalista todellisuutta, johon fanit kaikissa Nikusen tutkimuksen tapauksissa joutuvat
eri tavoin ottamaan kantaa ja jota kohti tai vastaan he rakentavat omaa puhettaan faniu-
destaan. Niinpi, vaikka tarve faniuden puolustuspuheeseen olisi fanitutkimuksessa
ohitettu vaihe, kuten Nikunen toteaa, perinteistd negatiivista leimaa ei voi faniuden
kokemuksen tutkimuksessa sivuuttaa.

Xenan fanit muodostavat sekd Internetissi ettd tapaamisissa aktiivisen yh-
teison. Tdamin faniuden laadun Nikunen méarittelee kulttifaniudeksi. Vahvaa fani-
identiteettia muodostaa tuottava suhde faniuden kohteen tarjoamaan narratiiviseen
universumiin, Xenaversumiin. Faniutta maaritellddn itselle fanistereotypian parodiana,
jota Nikunen kutsuu diskursiiviseksi kaappaukseksi. Faniyhteis6 vahvistaa ’normaalin”
aseman hylkdamisen ja itsemiarittelyn outoina, Xena-hulluina.
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Ally McBealin ja Bjurstromin faniudet, joita Nikunen luonnehtii trendi- ja
tahtifaniudeksi, mairittyvit ennemmin etdisyyden ottamisena fanistereotypiaan. Fani
saattaa puhua suoraan stereotyyppeji vastaan ja kiistad niiden soveltuvuuden itseensa,
kuten usein antifaniuttakin inspiroineen A%y McBealin kohdalla. Ero faniuden ja kat-
sojuuden valilld hilvenee, kun kukaan ei oikeastaan voi tunnustaa olevansa suositun,
kaikkien puheenaiheena olevan sarjan fani.

Bjurstrémin fanien, tai tarkemmin sanottuna fanikirjeiden, tapauksessa
toteutuu selvipiirteisimmin leimaavan stereotypian yleinen tehtivd ulkoryhmin
madrittelijani ja itsen normaaliuden vahvistajana. Tdhdelle kirjoittavat fanit erottavat
itsensd “tuhansien fanien” laumoista ja ”’satojen kirjeiden” postitulvasta. Samalla he
ilmaisevat kaipuuta faniyhteisoon, jossa tihden ihailun voisi jakaa. Bjurstromilld ei
ole fan clubia eiké faniyhteis6d, vaan fanit jakavat affektiivisen suhteen tihteen ku-
vitteellisesti kuvitteellisen yleisén osana.

MONIPAIKKAINEN TUTKIMUS, MONIULOTTEINEN FANIUS

Nikunen on valinnut tutkimukseensa kolme erilaista faniutta, jothin my6s hanelld
itsellidn on kuhunkin erilainen suhde ja asema tutkijana, tulkitakseen faniutta et
yhdenlaisena ja lukkoon ly6tyni ilmiénéd vaan monenlaisena, liikkkuvana ja moniulot-
teisena. Tidssd itselleen asettamassaan tehtivissd hin my6s onnistuu. Vaikka kolme
tapausta ovat kaikki televisiofaniutta ja niilld on yhdistavia piirteitd, joita esimerkiksi
Jim Morrison -kultti ei jaa niiden kanssa, faniudesta luodaan tutkimuksessa hyvin
monipuolinen kuvaus. Tdhdn vaikuttaa myGs se, ettd kustakin kolmesta tapauksesta
on koottu erilainen aineisto, kunkin tapauksen antamien mahdollisuuksien mukaan.
Monilajisen aineiston vaatimien eri analyysimenetelmien hallitseminen on haaste, jota
kuitenkin helpottaa se, ettd tutkimuksessa ei pyritd yhtendisiin kokonaiskuviin vaan
monitasoisiin tulkintoihin.

Tutkimuksensa tulokset Nikunen esittdd kokoavasti kolmijakona kultti-, tren-
di- ja tahtifaniuteen niitd erottelevine ja yhdistavine ominaisuuksineen. Huomaan, etti
Nikusen kolmijako ei toimi lainkaan tutkimani Spice Girlsin faniuden kuvauksessa,
vaan siind on piirteitd tasaisesti kaikista eri faniuden tyypeistd. Nikunen ilmeisesti pitiisi
teinipopfaniutta tyypillisend trendifaniutena (jota_4/y McBealin tanius edustaa), mutta
kun tarkastelen tyttojen pikku ystivairyhmien arkipdivin puhe- ja toimintayhteisyyt-
ta faniyhteis6ind, saa Spice Girlsin fanius monia kulttifaniudenkin piirteitd. Oman
tutkimuskohteeni sopimattomuus Nikusen tuloksiin johtuu nihdikseni tutkimusten
nikokulmaerosta: olen tutkinut nimenomaan faneja, haastattelujen, kirjoitusten ja
havainnoinnin kertomaa yksiléiden erilaisista suhteista mediailmiéén, kun Nikusen
tutkimuskohde on enemmin itse mediailmioissa ja niiden rakentamissa erilaisissa
faniuksissa. Kolmijako onkin heuristinen apuviline faniuden eri ulottuvuuksien ja
mahdollisuuksien esiin tuomiseen, ei mikdan luonnollinen luokitus. Sellaisena se toimii
ja faniudesta luodaan tosiaan monipaikkainen nikemys.



FANIUDESTA AJANMUKAISESTI

OPINNAYTTEEN PIINAN PAIKKOJA

Fanitutkimus nayttdytyy kirjassa selvisti uutena ja viimeisen kymmenen, viidentoista
vuoden aikana voimakkaasti laajentuneena tutkimusalana. Relevanttia uusiin tutki-
musnakokulmiin perustuvaa kirjallisuutta nayttdaa 10ytyvan viitattavaksi joka lahtoon.
Nikusen kirja onkin verraton hakuteos uuteen mediatutkimuksen kirjallisuuteen.
Se antaa hyvin moniulotteisen kuvan yhdestd ajankohtaisesta kulttuuri-ilmiostd eli
faniudesta ja asettaa sen myos tilld tavalla nykykulttuurissa keskeiseksi ilmicksi ja
tarkedksi tutkimuskohteeksi. Horisontin laajuudessa, joka on tutkimuksen vahvuus,
on myos sen vakavin heikkous. Teoriaperinteitd ei seurata sen taakse, mitd ne ovat
tuottaneet uuteen median vastaanottajatutkimukseen; tutkimuksessa ei osallistuta
oikein mihinkddn midrittyyn syvempdin teoriakeskusteluun. Ei ole varmaankaan
Nikusen vika, ettd fanitutkimus ilmeisesti on vaiheessa, jossa sen kontribuutio yleiseen
kulttuuriteoriaan jaa nihtaviksi.

Faninden aika on kirjana luvattoman huolimaton. Paikoin lihes joka lauseessa
esiintyvat kirjoitus- ja kielioppivirheet vaikeuttavat lukemista ja jopa tekevit mahdot-
tomaksi ymmirtad yksiselitteisesti, mitd kirjoittaja tarkoittaa sanoa. Ennen kustantajan
toimittaja vastasi osaltaan kirjan oikolukemisesta, mutta ainakin tieteelliset kustantajat
ovat ulkoistaneet kustannuserin tekijoiden kannettavaksi. Myos tieteellinen kirja on
silti yha kirja. Viitoskirjankin kirjoittajan tiytyy opinnéytteen kokoamisen lisdksi eh-
tid paneutumaan my6s sanottavansa kirjalliseen ilmaisuun. Kun iso tyé on tehty, on
harmin paikka, ettd sitd ei ole viimeistelty asianmukaisesti.
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