Taidemarkkinoiden buumit ja kuplat

Vaitoskirjahaastattelussa Pauliina Laitinen-
Laiho

Syyskuun 8. pdivdand 2001 tarkastettiin Turun
yliopistossa kulttuurihistorian vaitoskirja, Pauliina
Laitinen-Laihon Kotimaiset taidemarkkinat 1980- ja
1990-luvuilla. FT Pauliina Laitinen-Laiho (s. 1970) on
opiskellut kulttuuri- ja taidehistoriaa, klassista
arkeologiaa, valtio-oppia ja museologiaa.
Tutkimustyonsa lisdaksi han on tyéskennellyt
galleriassa ja museossa seka opettanut ja toimittanut
taidemarkkinoihin ja taiteeseen liittyvid juttuja lehtiin,
YLE:lle sekd internetiin.

Kuvassa keskelld vastavidiitellyt Pauliina Laitinen-Laiho.
Vasemmalla vastavidittdjd prof. Anita Kangas
(Jyvdskyldn yliopisto), oikealla kustos prof. Kari Immonen
(Turun yliopisto).

Taidemarkkinat tutkimuskohteena

Tutkimuskohteesi on taidemarkkinat, jotka 1980-luvun
jalkipuoliskolla vilkastuivat dramaattisesti,
romahtaakseen laman iskiessd. Mika sai sinut
kiinnostumaan aiheesta?



- Tama aihe on kiinnostanut minua niin kauan kuin
muistan. Taidekauppa on mielestani hyvin kiehtovaa,
jopa niin kiehtovaa, etta iltaisin en lue tdman aiheen
juttuja, koska innostun liikaa enka saa enda unta.
Tieteen ja taman aiheen yhdistaminen,
taidemarkkinoihin vaikuttaneiden kulttuuristen ja
taloudellisten taustatekijoiden selvittaminen, oli
uskomattoman upeaa.

- Minua kiinnosti erityisesti taiteen hinnanmuodostus,
joka vaihteli eri sektoreilla. Gallerioissa hinnat ovat
stabiileja; hyvin myyneen nayttelyn jalkeen seuraavan
ndyttelyn hinnat nousevat noin 20 prosentilla.
Huutokaupoissa hinnat nousevat lahtohinnoista
hintakilpailun seurauksena. Taidekauppiaat puolestaan
ottavat ndma hinnat indikaattoreina omille hinnoilleen,
ja asettavat siten korkeat lahtohinnat, joista kuuluu
tinkia. Taidekauppiaiden sektoria on kansainvalisestikin
tutkittu varsin vahan - siitd kun on kovin vaikea saada
tietoa. Tieto on kuitenkin hyvin oleellista, koska suurin
osa taidekaupan asiakkaista toimii kyseisella sektorilla.

- Yllattavaa oli se, etta taidemarkkinoissa oli niin paljon
tunteita mukana - niin taiteilijoilla, ostajilla kuin
myyjillakin, samoin kuin kriitikoilla ja museovaella:
paljon virheellisia ennakko-oletuksia ja tarinoita,
vahvoja arvolatauksia - ja daripaiden kosketusta
samoissa asioissa. Markkinoilla taideteosta kasitellaan
kahdesta adripadsta kasin, kaupallisen ja taiteellisen
arvomaailman kautta.

Tutkimuksestasi ilmenee, ettd myos taidemarkkinat ovat
spekulaation kohteena kuten "maallisemmatkin
markkinat", ja etta nekin voivat ylikuumeta
asuntomarkkinoiden tapaan. Miten muuten luonnehtisit
yhtaldisyyksia ja eroja taidemarkkinoiden ja muiden
markkinoiden valilla?

- Taidemarkkinat eroavat muista markkinoista mm.
siten, etta taiteessa on aina kyse uniikkikappaleista.
Taideteoksen taytyy olla harvinainen. Kaikki teosten
hinnoittelut tapahtuvat aina teoksen provenienssin eli
sen taustan ja kulkureittien perusteella. Jokaisella
teoksella on oma taustansa.

- Erona arvopaperimarkkinoihin voi mainita mm. sen,
ettd eksaktia tietoa on huomattavasti vahemman.
Yhteista taas on se, ettd suhdanteet ja muotivaihtelut
vaikuttavat markkinoihin. Kaikkien alalla toimivien etu
olisi, etta hinnat sailyisivat tasapainossa ja mieluiten
nousisivat. Jos huutokaupassa huudetaan vaikkapa
Helene Schjerfbeckin arvoteos, on kaikkien etujen
mukaista, ettd teos myydaan kunnioitetulla hinnalla.

- Taidemarkkinoilla patee kaaosteoria kuten
arvopaperimarkkinoillakin, eli ketjureaktioita syntyy
helposti: taloudellisen nousukauden aikana vanhan



taiteen kauppa kiihtyy. Kun nousukausi vahvistuu ja
kasvanut kiinnostus nykytaiteen markkinoilla alkaa
nostaa hintoja, puhutaan spekulatiivisista markkinoista,
koska nykytaiteessa on paljon odotusarvoja: jos
oletetaan, ettd taitelijan maine kasvaa ja teoksen arvo on
ylihuomenna kaksinkertainen, nousee se
kaksinkertaiseksi jo tandaan. Tulevaisuuden markkinoita
on kuitenkin vaikea ennakoida varmuudella.

- 1980-luvulla taideteos oli Suomessakin kuin
porssiosake, kun taidemarkkinoille virtasi monin kerroin
entistda enemman padaomaa. Tuolloin aloitettiin erilaisia
taidekaupan kokeiluja, muun muassa taidesijoittamiseen
erikoistuneita sijoitusyhtioita. Taideyhteiso hylkii
kuitenkin kaupallisuutta ja menestystd, mika nakyy
myOs yhteison sisaisissa hierarkioissa ja arvotuksissa.
Toisaalta myds taiteilijat lahtivat mukaan hintoja
nostamaan 1980-luvun loppupuolen taidebuumin
aikaan, vaikka tyypillisesti galleristeja ja taidekauppiaita
syytettiin ndista asioista. Kaupallisten gallerioiden tulo
heratti aluksi vahvaa kritiikkia, joka vahitellen lieveni.
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Suomessa huutokaupatun arvotaiteen liikevaihto vuosina
1980-1998. Ldhde: Laitinen-Laiho 2001.

Rahan ja taiteen kytkokset

Suomalaiset taidemarkkinat ovat ilmeisesti muun
liiketoiminnan tavoin linkittyneet osaksi kansainvalisia
markkinoita?

- Suomalaisen taidekaupan kiinnittyminen
kansainvalisiin kytkoksiin on viela aika vahaista, mutta
jatkuvaa kasvua on ollut. Hyvana puolena voi pitaa sita,
ettd suomalaisia taiteilijoita voidaan esitella ulkomailla
ja siten kasvattaa ulkomailla kerailijakuntaa ja mainetta
ja saada kontakteja ulkomaisiin kuraattoreihin.

- Taidemarkkinoillakin ollaan osittain riippuvaisia USA:n
markkinoista, jotka maaraavat viiveelld optimistista tai
pessimistista ilmapiiria. Kansainvalisilla
taidemarkkinoilla liikkkuvat isot pddomat ja siksi siella
taide nahdaan viela selvemmin sijoituskohteeksi. Tahan



vaikuttaa jonkin verran myos taiteilijoiden
koulutusjarjestelma. Toisin kuin Suomessa, monissa
Keski- ja Etelda-Euroopan maissa koulutus perustuu usein
kisalli- tai oppipoikaperinteeseen, ja sielld on siten myo0s
jonkinasteinen tdhtientekojdrjestelma. Naiden
taiteilijoiden teoksia aletaan jo varhaisessa vaiheessa
markkinoida sijoituskohteiksi.

Tavallinen taidegalleriassa kavija ei valttamatta tule
ajatelleeksi esimerkiksi gallerioiden eroja: ettd on
yksityisia ja sitten museoiden, valtioiden ja jarjestojen
yllapitamia taidegallerioita, ja etta taiteilija saattaa
sitoutua tiettyyn galleriaan kuten kirjailija tiettyyn
kustantajaan ("tallijarjestelma”). Miten nama eri
galleriatyypit eroavat toisistaan? Voiko merkittdvan ison
gallerian nahda jonkinlaiseksi WSOY:n vastikkeeksi,
pienen taiteilijayhdistyspohjalta toimivan nayttelytilan
taas vaihtoehtokustantamon kaltaiseksi?

- Taiteilijan ndakokulmasta ero liiton ja kaupallisen
gallerian valilla on se, etta liiton galleriat ovat tavallaan
ensimmaisia nayttelytiloja. Arvostettuun kaupalliseen
galleriaan paasy on onnenpotku taiteilijalle, koska nailla
on yleensa hyvat suhteet mediaan, kerailijoihin,
museoihin ym. Taiteilijan maine kasvaa ja sita kautta
nousevat myos teosten hinnat. Kaupallisten gallerioiden
asema vahvistui 1980- ja 1990-lukujen kuluessa, ja
niiden merkitysta voidaan hyvinkin verrata esim.
WSOQOY:n kaltaisen vaikuttajan rooliin markkinoilla.

Maallikkoa kiinnostavat markkinoiden
skandaalinomaiset piirteet kuten vaarennokset ja
huiputukset. [Imeisesti niilla on keskeinen roolinsa
taidemarkkinoiden muovaajana?

- Skandaalit ovat osa taidekauppaa. Niin on aina ollut ja
varmaan on jatkossakin. Monet tunnetut nimet
ulkomailla ovat saaneet julkisuutensa skandaalin kautta.
Jopa van Goghin myytti sai alkunsa skandaalilla, koska
niin eksentrista taiteilijaa oli helppo myyda (korvan
leikkaaminen, hulluus, ei myynyt yhtaan teosta
elamansa aikana jne). Tiedetddn lukuisia tapauksia,
joissa joko teoksen omistaja/kerailija tai taidekauppias
ovat nostaneet hintoja skandaalien avulla - tai taiteilijat
ovat itse vedattdneet hintojaan huutokaupassa jo 1700-
luvulta lahtien.

- Taidekaupassa liikkuu paljon legendoja, joilla teoksia
myydaan ihmisille. Useimmiten niilla pyritaan
huijaamaan. Tarinat vendldisten emigranttien tuomista
kalliista arvoteoksista seka vallankumouksen tai natsi-
Saksan taideaarteista ovat suosituimpia. Toisaalta
taideteoksille paljastuu vdhdn valia mita
kiinnostavampia taustoja - totuus voi tassakin
tapauksessa olla tarua ihmeellisempadd. Vaarennoksia on
paljon vanhan taiteen markkinoilla ja se taytyy aina
ottaa huomioon teosta ostettaessa.



Menneisyydesta tulevaisuuteen: Millaisia muotoja
arvioisit taidemarkkinoiden jatkossa saavan? Ostetaanko
taidetta internetin on-line -huutokaupoissa?

- Taidetta ei varmaankaan tulla ostamaan internetin
kautta, koska taiteen ostotapahtumasta on tullut
merkittava sosiaalinen harrastus. Internet on kuitenkin
lisannyt valtavasti myos taidekaupasta loytyvan tiedon
maadraa. Ihmiset tullevat sen ansiosta entista
tietoisemmiksi taiteen hinnoista.

Teksti ja kuvat:
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