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Tdssi artikkelissa esitin, etta Alvar Aallon markkinointitapojen perustana oli 1920-
lnvun unsi amerikkalainen psykologinen mainonta. Untena libteend tihdn kdytan Aallon
ystavin Gustaf Strengellin viwonna 1924 julkaistua kirjaa Nykyajan ilmoitusreklaamsi.
Myis Le Corbusierin_ja Ldszlo Moholy-INagyn nuden mainonnan kaltaisilla nikenyksilla
oli ~ Aaltoon  vabva  vaikutus.  Aallon  markkinoinnissa  modernin  tyylin
arkkitehtunrivalokuvilla oli - poikkenksellisen iso asema. Aalto toteutti propagandaa
tuotannostaan  testaten —Arkkitebtilitton  sadntija  ja  ammattikunnassa  vallinnutta
mainoskielteisyytta. Artek mainosti tuotemerkin kaltaiseksi munttunutta Alvar Aalto -
nimed ja arkkitebtunria epdsuorasti Aaltojen osittain omistaman “epditsekRddn kulttunri-
instituntion” varjolla. Henkilokobtaisia ominaisunksiaan Alvar Aalto osasi kéyttii
tehokkaasti tuotantonsa markkinoinnissa. Hdan fehitti markkinointitavan, jota nimitin
"Aallon mieliknvaleikiksi”. Sen mallintamisessa sovellan Evert Gummessonin ja Erving
Goffmanin ~ teorigita  mielikuva-  ja  subdemarkkinoinnista.  Alvar  Aallon
subdemarkkinointia voi pitid varhaisena brindin rakentamisena. Se sisdlsi tunnetun
tnotemerkin  lisaksi vahvan julkisnudessa  rakentuneen  mielikuvan Alvar Aallon
arkkitebtitoimiston tuotteista ja aatemaailmasta. Tutkimnksen perusteella voi todeta, etti
Alvar Aallon mainonnan ja markkinoinnin tavat olisivat pdtevid myos nyt 2020-luvulla.

In this article 1 suggest that Alvar Aalto's marketing methods were based on the new Amer-
zcan psychological advertising of the 1920s. As a new source for this, 1 wuse the 1924
book Nykyajan ilmoitusreklaami (Modern Adpertising) by Aalto's friend Gustaf Strengell.
Views such as those of Le Corbusier and Ldszlo Mobholy-INagy on the new advertising also
had a strong influence on Aalto. In Aalto's marketing, architectural photographs in the
modern style played an exceptionally important role Aalto carried ont propaganda abont its
production, testing the rules of the Finnish Architects' Association and the ban on advertising
that prevailed in the trade union. Artek promoted the Alvar Aalto name and architecture,
which became like a brand, indirectly under the guise of a "selfless cultural institution” partly
owned by the Aaltos. Alvar Aalto knew how to use his personal qualities effectively in the
marketing of his production. He developed a marketing method that I call ""Aalto's imagina-
tion game". In modeling it, I apply Evert Gummesson's and Erving Goffman's theories on
tmage and relationship marketing Alvar Aalto's relationship marketing can be considered
early brand building. 1t involved not only a well-known brand but also a strong public image
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of the products and ideals of Alvar Aalto's architectural practice. The research suggests that
Alvar Aalto's advertising and marketing practices wonld still be valid in the 2020s.
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Alvar Aalto mainonnan hailyvalla rajalla

Artikkelissani kisittelen Alvar Aallon markkinointitapoja hidnen uransa alkuvaiheessa 1920- luvulta
1930-luvun puoliviliin. Aihe on relevantti, koska Aallon markkinointitapojen aiempi tutkimus on hyvin
vihiistd. Tarkastelen Aallon markkinointia 1920-luvun uuden amerikkalaisen mainonnan nikékulmasta
ja esitin, ettd Aallon markkinoinnissa oli kyse suhdemarkkinoinnista. Tiéllaisessa markkinoinnissa
arkkitehtuurivalokuvalla oli tirked rooli.

Goran Schildtin Alar Aalto — elimé ja erddt muut tutkimukset sisaltdvit lukuisia viittauksia
arkkitehdin mainonnan ja markkinoinnin tapoihin kayttamattd liiketaloudellisen tutkimuksen
nikokulmaa.' Tarkennan aikaisempia taidehistorian havaintoja Aallon markkinoinnista asettamalla ne
mainonnan ja markkinoinnin tutkimuksen kehykseen. Osallistun tissd keskusteluun uusista
nikokulmista Alvar Aalto -tutkimukseen.’

Pyrin osoittamaan, ettd Alvar Aallon markkinointi ei ollut pelkistiin hinen henkil6kohtaisten
ominaisuuksiensa varassa. Hin oli tietoinen uudesta mainonnasta, joukkoviestinnistd ja valokuvauksen
merkityksestd markkinoinnissa jo varhain. Aiemmin tutkimattomana tietoldhteena kidytin arkkitehti
Gustaf Strengellin kitjaa Nykyajan ilmoitusreklaami vaodelta 1924.° Sen ajatuksiin liittyy arkkitehti Le
Corbusierin uudesta mainonnasta virikettd saanut henkild- ja tuotemarkkinointi, jota Beatriz Colomina
on tutkinut.* Myds Aino ja Alvar Aallon yhteydet arkkitehtuurivalokuvauksen kehittiji [.4sz16 Moholy-
Nagyyn liittyvat tutkimukseeni. Arkkitehtiliitto SAFA:n arkiston kaytté Toimihenkil6arkistossa selvensi
monia seikkoja.

Taidehistoriallisen  tutkimuksen  tarkentamisessa  kdytin  metodina  asiakasldhtGistd
markkinointitutkimusta. Asiakas ei ollut Aallolle vain ostava subjekti vaan tirked osa litketoimintaa sitd
muotoiltaessa. Gummessonin teoria suhdemarkkinoinnista on markkinointialalla wvudehko kisite, mutta
soveltuu hyvin jasentimain Aallon toimintaa, joka perustui paljolti henkilokohtaisiin suhteisiin. Lisaksi
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se ottaa huomioon lehdistén ja niyttelyt. Mallinnan titd sosiologi Erving Goffmanin The Presentation of
Self in Everyday 1 ife -kirjassaan esittimilld ajatuksella sosiaalisesta performanssista markkinoinnissa.’

Alvar Aallon markkinoinnin kehykseksi kuvailen aluksi Arkkitehtiliitto SAFA:ssa 1920-luvun
lopulla vallinneen hyvin mainoskielteisen toimintaympiriston. Luvussa kaksi selvitin, kuinka sen
muuttumisessa arkkitehtuurivalokuvilla oli tirked ja suurelta osin tutkimaton osa. Uuden tyylisistd
arkkitehtuurivalokuvista muotoutui olennainen osa arkkitehtikunnan mainontaa ja markkinointia,
propagandaa, jonka kasvussa Aino ja Alvar Aallolla oli olennainen osa. Kolmas luku kisittelee
Strengellin ja Le Corbusierin uuden mainonnan ajatuksien suhdetta Alvar Aaltoon. Neljinnessi luvussa
tutkin, kuinka Aallon ja Strengellin aatteista voi l0ytda yhteisid teemoja Artekin tavoitteissa ja
markkinoinnissa. Tamin jilkeen mallinnan tutkimuksessa aikaisemmin kisitellyista asioista koostuvan
Aallon mielikuvaleikin soveltamalla Gummessonin ja Goffmanin teorioita.

Arkkitehtien moraalisdantojen verkossa

Alvar Aalto toimi aikana, jolloin arkkitehtitoimiston mainonta oli etenkin 1920-luvun puolivalistd
lihtien kiellettyd ja moraalisesti sopimatonta. Suomen Arkkitehtiliitto, SAFA piti tehtavinain yllapitaa
moraalisdint6ja, joiden mukaisesti toimimalla arkkitehdin ammattia harjoitetaan oikein ja lojaalisti
ammattitovereita kohtaan.’

Arkkitehtuurikilpailut olivat olleet 1860-luvulta lidhtien puhtain tapa pyrkid hankkimaan
suunnittelutyé etenkin suurissa hankkeissa. Henkilokohtaisilla suhteilla saatuja tilauksia pidettiin
ongelmallisina. Kilpailukdytintd tarjosi mahdollisuuden rakennustaiteen tekemiseen ja luovaan
vapauteen ja pitdd ylli rakennustaiteellista laatua.” Rakentamisen taloudellisuuteen kiinnitettiin kuitenkin
huomiota kilpailuissakin.®

Onni Tornqvist viittasi jo vuoden 1896 helmikuussa alustuksessaan Arkitektklubbenin
kokouksessa “kaikkialla yleistyneeseen” kisitykseen, jonka mukaan arkkitehdin tuli olla puolueeton
rakennuksen, rakennuttajan ja urakoitsijan etujen valvoja. Hinen hyvai tahtoaan arkkitehtina
taiteellisen puolen ainoana valvojana” eivit saaneet hairitd itse rakentamisen aiheuttamat mahdolliset
tappiot tai voitot.”

Tyotehtavin  hankkiminen moraalisesti oikein  vaikuttaa  perustuneen melkoiseen
kaksinaismoralismiin. Bertel Jung kirjoitti 1925 kuinka henkilékohtainen suhde johonkin arvovaltaiseen
ty6nantajaan on nihtiva menettelyni, joka ei ole arkkitehdin ylevin ammatin arvoista. Silti hdan hyviksyi
“kireitten aikojen nimissi” avun tarjoamisen “vilpittOmassi mielessd” tillaisille rakennuttajille.
Kirjoituksessa annetaan ymmirtid, ettd nuorempi arkkitehtikunta ei aina noudattanut vanhemman
arkkitehtipolven luomaa itsetictoista siveellisyyttd ja arvojen tahraamattomuutta. " Silti esimerkiksi
Herman Gesellius, Armas Lindgren ja Eliel Saarinen, ilmoittelivat toimistostaan lehdissd 1900-luvun
vaihteessa ja olivat liheisissi vileissi aikansa teollisuusjohtajien kanssa.'

Ammattietiikan kohottamiseksi hyviksyttiin SAFA:ssa 13.01.1928 kunniasiddannokset. Ne olivat
osa tuolloin muotoutumassa ollutta kansainvilisti rakentamisen eettisti ja moraalista ohjeistusta.'” Niin
arkkitehtuuria vaalittiin taidemuotona, joka kykenisi toimimaan rakennuttamisen litketoiminnan
voitontavoittelun ulkopuolella.

Alvar Aalto, joka oli innokas tuomaan omaa tuotantoaan julkisuuteen, joutui toimimaan
arkkitehtikunnan siveellisyysperiaatteiden sddntelemassd ammatissa. Han littyi SAFA:n jidseneksi
valmistuttuaan 1921 ja toimi liitossa heti aktiivisesti.” Hin ymmirsi ammattiliiton olevan tirkei vallan ja
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henkil6suhteiden paikka, jossa saattoi edistia tydmahdollisuuksiakin. Arkkitehtiliiton kokouksissa Aalto
tutustui myos arkkitehti Gustav Strengelliin."*

Aalto korosti tyonsi perustuvan kunniasiintdjen luottamusmiehen periaatteisiin. > Kaikessa
Alvar Aalto ei kuitenkaan noudattanut sidiant6ja. Moni vanhemman polven arkkitehti edusti Bertel
Jungin tavoin arvoa, jonka mukaan arkkitehdin tdytyy pitdd etdisyyttd rakennuttajiin. Tdstd Aalto ei
vilittdnyt. Hidn hoiti liiketoimiaan rakennuttajien kanssa samoissa ravintoloissa ja klubeilla kuin
litkemiesarkkitehdit ja  pyrki hankkimaan kilpailuvoittojen lisdksi my6s suuria tehtaiden
suunnittelutilauksia.'® Huolimatta arkkitehtikunnan asenteista olivat mainonta ja markkinointi Aallolle
luonteva osa arkkitehdin tyota. Hin pyrki 16ytdméaan uuden tavan toimia rakennustaiteen ja liike-eliman
vilissd noudattaen ainakin periaatteessa arkkitehtikunnan sdintoja ja kaytintoja.

Mainontaa pidettiin ammattikunnassa erityisen moraalittomana. Mainontaa paheksuttiin
Arkkitehtiliiton kokouksissa ja Arkkitehri-lehdessd. Mainonnasta kiytettiin 1900-luvun alkupuolella
sanaa propaganda. Silld tarkoitettiin niin suhdetoimintaa, kansanvalistusta, markkinointia kuin reklaamin
rinnalla mainostamistakin. Kaikenlainen julkistaminen kuului my6s propagandaan. Mainos-sana tuli
suomen kieleen vasta 1928."

Arkkitehtuurin  markkinointi ja edistiminen sallittin vain Arkkitehtiliiton toiminnassa. '°
Mainonnan sditely oli tapa osoittaa ammattiliiton asemaa ja valtaa. Arkkitehtitoimistojen mainoksena
toimi vain jokaisessa Arkkitehti-lehdessa julkaistu liiton jisenten aakkostettu jasenlista yhteystietoineen.
Puhelinluettelon ammattiluettelossakaan ei yhteystietojen lisdksi kéytetty arkkitehtia mainostavaa
tekstid."” Ammattiliiton ja sen lehden mainonnan monopoliasemaa pidettiin moraalisesti puhtaampana
kuin yksityisen arkkitehdin mainontaa.”

Mainostamisen kiellosta muodostui arkkitehdeille kirjoittamaton sdinto, joka oli voimassa
vuosikymmenid. Se ei kuitenkaan perustunut vuoden 1928 kunniasidnt6ihin vaan Pauli Blomstedtin ja
Hilding Ekelundin vuonna 1934 ammattikunnalle suunnattuithin moraalikirjoituksiin. Niissd lainattiin
Saksan arkkitehtikunnan saint6jd, joissa mainostaminen oli kielletty. Alan opiskelijoita Blomstedt
ohjeisti, etti arkkitehti ei saa kiyttid ilmoitusreklaamia sanomalehdissi.”’ Ekelund toivoi Saksan mallin
mukaista mainoskieltoa liitettiviksi kunniasidntéihin.” Tétd ei kuitenkaan tehty. Arkkitehtitoimiston
mainonnan kieltoa ei 16ydy SAFA:n sddnnéistd tai Arkkitehtiliiton poytakirjoista 1927-1937.
Ammattikunnan keskeiseksi kaytinnoksi muodostunut mainoskielto perustui siis vain “herrasmiesten”
kesken sovittuun kiytintoon.”

Arkkitehtitoimiston ylldpito voittoa tavoittelevana liiketoimintana olisi kuitenkin mahdotonta
vailla minkddnlaista mainontaa tai markkinointia. Olisi erikoista odottaa, etti rakennuttaja valitsisi
arkkitehtitoimiston vain puhelinluettelosta tai Arkkitehti-lehdesti 16ytiminsi nimen perusteella.

Vaikka arkkitehtitoimiston mainonta oli ehdottomasti kiellettyd, olivat arkkitehdit merkittavid
mainonnan suunnittelijoita. ** Mainonnan tapahtumista tuli Suomessakin suosittuja koko kansan
kayntikohteita, kun Suomen messut alkoivat jirjestdd mainostarkoituksessa messuja vuodesta 1920.
Ensimmiisid messuja suunnitteli Carolus Lindbergin, Armas Lindgrenin ja Eliel Saarisen kanssa my6s
opintojaan paittelevd Alvar Aalto. Hin suunnitteli messujen Tivoli-osastoa ja myShemmin lukuisia
messurakennuksia.” Messujen mainoskuvissa rakennuttajan litketoimintaa mainostettiin tehtaiden ja
litkerakennuksien kuvilla, jotka symboloivat rakennuttajansa menestysta.
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Arkkitehtuurivalokuva mainoskuvana

Vuoden 1929 aikana modernista arkkitehtuurivalokuvauksesta tuli kaikkialla tirked osa arkkitehtuurin
markkinointia  englantilaisen  _Arbitectural  Review  -lehden  esimerkin  mukaisesti.  Télléin
arkkitehtuurivalokuvaus arkkitehdin menestymisen merkkinointikeinona vahvistui Suomessakin.
Arkkitehti-lehdelld ei ollut kilpailijaa, mutta ulkomailla kasvava maiird arkkitehtuurilehtid kamppaili
lukijoista ja uuden tyylin arkkitehtuurivalokuvilla kyettiin erottautumaan kilpailijoista.” Alvar Aalto
tutustui syksylld Frankfurtin CIAM-tapaamisessa (Congres Internationaux d’Architecture Moderne)
arkkitehtuurivalokuviensa laadusta tarkkaan funktionalismin klassikkoon Le Corbusieriin ja

7 Modernin

arkkitehtuurivalokuvauksen uudistajaan Laszlo Moholy-Nagyyn.
arkkitehtuurivalokuvauksen sanotaan perustuvan Moholy-Nagyn kirjaan 1Von material zu architektur
(1929).%° Uudet ajatukset vaikuttivat tapaan, jolla Aalto halusi Turun Sanomien toimitalon kuvattavan
seuraavana vuonna.”’

Samana vuonna Arkkitehti-lehdessd esitettiin tarve arkkitehtuurikuvien valokuva-arkistosta
suomalaista arkkitehtuuria esittelevien julkaisuiden ja niyttelyiden tarpeisiin. Arkkitehtuurivalokuva-
arkistolla pyrittiin kohottamaan arkkitehtuurista otettavien valokuvien laatua. Yleensd arkkitehdit
halusivat esitelld rakennuksiaan luonnoksin ja rakennuspiirustuksin, arkkitehdin kddenjaljelld. .Arkkitehts-
lehden toimittaja Marius af Schultén ihmetteli vield 1932, kuinka arkkitehdit tarjoavat lehteen valokuvia
vasta painavan kehotuksen jilkeen ja silloinkin esittivdt pienid epatarkkoja ja vinoon otettuja
harrastajakuvia, vaikka valokuvataide alkoi jo olla hyvinkin edistynytti.”

Kiinnostavaa artikkelissa on, ettd af Schultén kaytti sanaa “mainonta” Arkkitehtiliiton
ddnenkannattajassa: ’Vasta aivan viime aikoina arkkitehdit ovat oivaltaneet timin heiddn hyvikseen
tapahtuvan mainonnan tirkeyden, jota hyvien valokuvien julkaiseminen heiddn suorittamistaan toistd
on.””" Tilld hin viitannee Alvar Aaltoon, jonka Gustaf Weliniltd tilaamat Turun Sanomien toimitalon
laadukkaat arkkitehtuurivalokuvat olivat saaneet kansainvilisti julkisuutta.”

Arkkitehtuurivalokuvat kuuluvat mainontaan. Ne ovat tuotekuvan kaltainen mainoskuvan
alalaji, ja niilli on sama kehityshistoria piirroksista valokuvaksi kuin mainosvalokuvalla. Painotekniikan
kehittyessi kuvan merkitys mainonnassa lisddntyi.”> Mainoskuvasta kehittyi uusi taidemuoto, joka liittyi
teollistumisen, ~ kaupungistumisen ~ ja  nykyaikaistumisen =~ muodikkaaseen  kolmioon.
Arkkitehtuurivalokuvien voi ymmartia sisiltyvin Goffmanin kaupallisen realismin piiriin mainoskuvien
tapaan.” Valokuva rakennuksesta toimii arkkitehdin mainoksena rakennuksen valmistumisen ja kiytén
eri vaiheissa. Valokuvan uskotaan niyttivin kohteensa totuudellisemmin, kuin yksikiin piirros.™

Arkkitehtiliiton piirissd arkkitehtuurivalokuviin saatettiin kiinnittdd myonteistd huomiota siksi,
ettd valokuva rakennuksesta on ikddn kuin puolueeton taiteellinen nikemys rakennuksesta. Se yllipiti
kisitystd arkkitehtuurista taidemuotona eikd suoranaisesti mainostanut arkkitehdin suunnittelua.
Arkkitehtuurivalokuvaan ei yleensa liitetty mainoksen kaltaista kuvailevaa tekstid, joka ohjaisi katsojan
mielikuvia rakennuksesta mielikuvamainoksena tai edes kertoisi kohteen kiyttokelpoisuudesta
kiyttdarvomainoksena.” Lehdistéssid arkkitehtuurivalokuvan voi ymmirtia vapaan tiedonvilityksen
tuottamaksi uutiseksi. Sellaisena se heritti luottamusta.

Pidivi- ja aikakauslehdissd tai Arkkitehti-lehdessa julkaistujen arkkitehtuurivalokuvien tarkoitus
oli kuitenkin wvalistuksen ja uutisoinnin rinnalla lisitd arkkitehtitoimiston myyntid. Lehdiston kautta
arkkitehtitoimiston nimi tuli tunnetuksi ja mahdollinen rakennuttaja saattoi etsid sitd puhelinluettelosta
tai Arkkitehti-lehden listalta. Blomstedt esitti lehdistélle ohjeita, kuinka arkkitehdin nimi tulisi mainita
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aina rakennuksen kuvaa julkaistaessa. Tilli hin huomaamattaan tuki valokuvan arvoa arkkitehdin
mainoksena.

Alvar Aalto valokuvautti jirjestelmallisesti tuotantonsa ja kiinnitti huomiota kidyttimiensa
valokuvien taiteelliseen laatuun. Niin hidn saattoi Le Corbusierin tavoin kontrolloida sitd, millaisina
hinen talonsa esitettiin. Aino Aalto oli taitava valokuvaaja ja valokuvasi taloja niiden rakentamisen
atkana. Poikkeuksellisesti hinen arkkitehtuurivalokuviaan julkaistiin = Toppilan  tehdasalueen
julkistamisen yhteydessi.” Yleensi julkaistavat kuvat Alvar Aallon valmiista rakennuksista tilattiin
ammattivalokuvaajilta. Aalto kiytti 1930-luvulla valokuvaajia, joilla oli kokemusta mainoskuvauksesta,
kuten Gustaf Welin, Eino Mikinen, Rafael Roos ja Heinrich Iffland.” Alvar Aalto vaihteli valokuvaajia
litkeyrityksen tavoin saadakseen parasta kuvalaatua.

Aallot saattoivat yhdessd kehittdd valokuvien kiytt6d arkkitehtuurinsa markkinoinnissa.
Messurakennuksia suunnitellessaan Alvar Aalto oli saanut oppia ndyttelyiden merkityksestd my6s oman
tuotantonsa markkinoinnissa. Milanon vuoden 1933 Taideteollisuusniyttelyn jilkeen tuotettiin satoja
Alvar Aallon tuotantoa esittelevid ndyttelyitd. Niissd valokuvilla oli poikkeuksellisen keskeinen osuus.

Vililli valokuvien kidytossd litkuttiin arkkitehtien kunniasidnnoksien rajamailla, kun Aallon
toimiston Paimion tuberkuloosiparantolaan suunnittelemien rakennusosien mainosvalokuvat otti Aino
Marsio-Aalto.”' Tamikin olisi voitu katsoa arkkitehdiltid epiilyttiviksi kunniasiinnéksien vastaiseksi

toiminnaksi ja osallistumisena ainevilittdjin litketoimintaan.

Uusi mainonta ja Aalto

Alvar Aallon aloittaessa arkkitehtina 1920-luvun modernissa maailmassa oli mainoksella kasvava
merkitys. Jo 1900-luvun alkupuolelta lihtien oli Suomessa oltu perilli uusimmista kansainvalisistd
mainostamisen tavoista. Mainonta muuttui halveksitusta kiusasta hy6dylliseksi, jokapiiviiseksi
apulaiseksi. Mainonnan pioneeri Artturi Raula totesi, ettd: “Sen polven, joka on suorittanut tyonsa ja
saavuttanut menestyksensa ilman mainontaa, on vaikea koskaan oppia ymmirtimain sitd olosuhteiden
muutosta, jonka perusteella mainonnan kéyttiminen on tullut tarpeelliseksi, jopa vilttimattomaksi.””*

Mainonta oli Aallolle tirkeda jo hinen ensimmaiisessa arkkitehtitoimistossaan Jyvaskyldssd 1923.
Toimiston nimen hidn maalasi puoli metrid korkein kirjaimin aitaan. MyShemmin Aalto nimesi
toimistonsa Arkkitehtuuri ja monumentaalitaiteen toimistoksi. Mainonnan uutta sarjailmoitusten
periaatetta  Aalto  toteutti  arkkitehtitoimistonsa  lehtimainoskampajoissa,  eli ~ mainosti
ilmoitusreklaameilla, joita arkkitehtikunta pyrki kieltimain. Viikoittaiset ilmoitukset Keskisuomalainen-
ja Sisi-Suomi-lehdissi olivat pienid, mutta toistuvia sarjailmoituksia.*

Suureellisuus oli osa Aallon markkinointia alusta lihtien, eikd Goran Schildtin  viittaus
amerikkalaishenkiseen mainontaan ole Aallon yhteydessi lainkaan liioittelua. * Aalto ei kuitenkaan
luonut  markkinointitapojaan  tyhjistd  “taikavoimillaan”, ulospiinsuuntautuvaisuudellaan”,  tai
pelkistiin “oivaltanut” markkinointia, kuten Goéran Schildt tai Elina Melgin Aallon markkinointia
luonnehtivat. * Uskottavampaa on, etti Aallon ystivi ja hidnti vanhempi modernin ajattelun
hengenheimolainen jo 1920-luvun alkuvuosilta lihtien, arkkitehti Gustaf Strengell, perehdytti hinet
uuden mainonnan ajatuksiin.”’

Amerikkalaistyylinen mainostaminen alkoi Suomessa vuonna 1924 Strengellin kitjasta Den nya
anonssen, joka suomennettiin nimelld Nykyajan ilmoitusreklaami*® Strengellin esittimii ajatuksia pidetdin
nykyainkin varsin pitevini.*” Uudella psykologisella mainonnalla oli jirisyttivd vaikutus moderniin
maailmaan, ja mainonnasta tuli osa visuaalista ympiristod my0s arkkitehtuurissa. Strengellin ohella Le

ARTIKKELI ¢ Asko Mikeld: Alvar Aalto mainonnan hailyvilld rajalla



27

ENNEN JA NYT: HISTORIAN TIETOSANOMAT « 2/2024

Corbusieria voi pitid Aallon toisena esikuvana mainonnassa ja markkinoinnissa. Aaltoa, Strengelli ja Le
Corbusieria yhdistivit modernin joukkoviestinnin periaatteet ja amerikkalainen uusi mainonta.”

Strengell esittelee kirjassaan uuden, psykologisen ilmoitustyylin. Siind mainonnassa oli otettu
kiyttoon sadut, legendat ja sankarit: oli syntynyt mainonnan mytologia.” Nykyajan ilmoitusreklaami
rinnasti mainonnan modernin linsimaisen kulttuurin ilmi6ihin, joilla on syvd symbolinen merkitys.
Esimerkkeina Strengell kiytti lentokoneita, rautateitd, lennattimié ja radiota, jotka pyrkivit kumoamaan
ajan ja paikan rajoitukset, kuten mainontakin.” Le Corbusier kiytti 1923 samankaltaisia esineiti kuin
Strengell ilmentimddn modernia aikaa kirjassaan VVers Une Architecture. My6s Aalto hyédynsi nditd
modernin maailman ikoneita kertoessaan lehdistéssd omista ajatuksistaan uudesta arkkitehtuurista.
Aalto ja Le Corbusier olivat hyvid ystivid, ja voi olettaa molempia kiinnostaneen mainonnan ja
markkinoinnin olleen heididn keskusteluidensa aiheena.

Sanomalehdistéssd ilmoitus kilpailee uutisaineiston kanssa. Siksi ilmoituksenkin, voidakseen
parjata kisassa, tulee saada uutisleimaa, olla Strengellin sanoin ”nc:wsy”.53 Sellaisena Uwsi Anra julkaisi
Aallon viiden palstan tyylikkéddsti taitetun artikkelin ”Uusimmista virtauksista rakennustaiteen alalla”
tammikuussa 1928. Artikkeli oli kuin Alvar Aalto -mainos Uwsi Awura -lehden uutisten sisilld. Se pyrki
samankaltaiseen vaikutukseen kuin Strengellin esittelema uutissivua jaljittelevd Wanamaker-yrityksen
mainossivu.” Kuvaillessaan arkkitehtuurin uusia tavoitteita Aalto kiytti samankaltaisia sanamuotoja
kuin Strengell. Kuvitus oli edelld mainitusta Le Corbusierin kirjasta, jonka tavoin Aalto ymmarsi, ettd
kuvat eivit vain kuvita tekstid, vaan rakentavat sitd, ja ovat siksi tehokkaita mainonnassa.”

Kaikenlainen nikyvyys lehdistossd oli Aallolle tirkedd, koska tunnettuna henkil6na hanelld oli
parhaimmat mahdollisuudet hankkia uusia asiakkaita ja vaikuttaa arkkitehtuurin kehittymiseen. Aalto
toimi aktiivisesti nakyvyytensa lisadmiseksi, ja Laura Berger otaksuukin Aallon kirjoittaneen itse osan
lehdissi julkaistuista artikkeleista.*

Piivilehdissa Aalto tuli tunnetuksi julkisuuden henkilénd, jonka kertomukset matkoilta
palattuaan olivat suosittuja uutisia. Lehtihaastatteluissaan Aalto esiintyi 1920-luvun mainoskuvien
kaltaisena kaupunkilaisena, seurapiireissa sujuvasti litkkuvana maailmankansalaisena, joka lentimalld
siirtyl paikasta toiseen. Sisa-Suomi-lehdessd 18.8.1928 Aalto osasi antaa hyvid otsikoita: ”Aamukahvi
Pariisissa, lounas Amsterdamissa, iltapdivikahvi Hampurissa ja pdivillinen Malmdssa”. Vuonna 1935
hin my6nsi olohuoneessaan haastattelun lehtimiesjoukolle palattuaan kotiin CIAMin kongressista.”’
Haastattelut olivat mainio tapa markkinoida arkkitehti Alvar Aaltoa, joka haastatteluissa loi uuden
mainonnan tapaan mytologiaa itsestiin ja arkkitehtuuristaan. >

Aallon tiedot modernista arkkitehtuurista ja ihmisldheisestd asumisesta hyodyttivit lehdistoa ja
toimeksiantajia jo 1930-luvulla. Tdma loi heiddn vililleen vastavuoroisen tietosuhteen, jota Evert
Gummesson  korostaa tirkednd suhdemarkkinoinnissa. Aalto puolestaan hy6tyi  Paimion
tuberkuloosiparantolan saamasta kansainvalisesté julkisuudesta, joka teki Aallosta julkisuuden henkilén
niin Suomessa kuin ulkomailla.

Muutama arvostettu ja asiantunteva toimittaja riitti kansainvilisen maineen syntyyn. Tassd
Aallon maineen nousua voi verrata Hasselblad-kameroiden maineen kasvuun.” Alvar Aalto oli luonut
modernia arkkitehtuuria kannattavien arkkitehtien CIAM-yhteisossid henkil6kohtaiset suhteet moneen
merkittivddn arkkitehtuurikriitikkoon, kuten _Architectural Reviewin Philip Morton Shandiin. Ne
vaikuttivat lehdistoon. Henkilond Aaltoa pidettiin suggestiivisena, ja hdneen oltiin jopa haltioituneen

ihastuneita. Suhdemarkkinointi olikin Alvar Aallon vahvuus.
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Sunnuntaina, tammikuun 1. p:ng

UUSI AURA

N:ool1—1928 11

Uusimmista virtauksista
rakennustaiteen alalla.

Taiteen olemuksen ydinkysymyksii ja meidin
aikamme probleemeja. Mihin uusi realismi
rakeniustaiteessa pyrkii.,

Arkkitehti Alver Anito esittid mietteitsin

an taldemaailma
dassa, jossa sub-
tlld keriaa
mpd  eniten sormensa
Aun lchtemme lukijoille

Oheelliset kuvat on haasta-
teltavamme itse valinnut va-
laisemaan  sanontojaan ja va-
rustanut e  selityksilld. Li-
siksi julkaisemme tissd kuvan
arkkitehti Alvar Aallon viimei-
sumndslﬂ tygstd, erdan fa-

u'u ammattmichen mielipiteitd
i asloista, kadnnyimme eilen
kkitehd Alvar Aallon puo-

Viipurin kau-
pungin uuden kirjastotalon pii-
rustuskilpailuan, jossa hin sai
ensimmisen palkinno.

Uudelle Auralle.

pintapuolisen  arvion aiheuttamia
huolestumista ilmaisevia sanontofa.

Tihan voimme omasta puolestam-
me lisita: Kansa ei nykyjiin ym-
mirrd taidetta, mutta siing nikyy
whiti itsepintaisesti eldvin kisitys,
etti taidetta saman varsinalsessa
merkityksessi vieli edelleenkin on
vain fa yksinomaan paimairaa
la oleva koruesineitten ja kuvien
luominen. Voisimme verrata ny-
kyajan joukkoihmistd kéyhidn ty-
tén tyllerddn, joka talvipakkasessa
katselee sisiin herraskartanon ik-

mi kysymys on tavattoman
1.1m; ia sen vuoksi on mahdotonta
alehtihaastattelun puitteissa
a edes osapuilleen selvitetyksi
asiaa. Kysymykseen voisi kui-
ensinnd  vastata seuraa-

: ia '\‘c,:\ nousee
hailiisevaan asemaan. Nimd tyyli-
vailitelut, jotka nyl
acer yhi  tiheZmmin tapahtuvik

Ok

Tillainen tyy

muutos tai uusi suunta ei kuiten-

sosiaalisia ensi luokan vaatimuksla
taiteelle olivat koristustehtdvit, lois-
toelimén tchostaminen niln muoto-
taiteessa  kuin kirjallisessakin tuo-
tannossa. Siksi syntyi korkea tal-
de silloin lihinnd vapaampien 1aide-
luomien  piirissd: korutehtdvissd,
vertauskuvallisissa velstoksissa ja
runotuotieissa,
oli dekoratiivisen elamin ylistys.
Jos nyt tarkasti vertaamme mei-

din atkaamme tuchon askeiseen
esimerkkiln, emme 16ydi siltd edes
samanlaisiakaan faiteelle asetettuja
vaaumuisia, Meidin aikamme —

Tukholman rakeateilla oleva uusi kirjastotalo,

jossa nyk rakenteen oikea kayttd Toiscen
on mahiavay lirusiukset laa- ittaa
tinut  arkkitehti Gunnar Asplund. eivit hyviaksy
Kaan nyt ole kys lm}ksetsa »Uusi sita
X i ajaksi — tukee aivan yksimomaan

leil k\x\'ls'u tyyli-limauk-
ohjalle, Suu-

kasittien kauniiksi
vain sen salonkitanssin, joka va-
laistusta juhlasalista nikyy, tiydel-
lisesti tietdmatdming siitd, etd
hinen omassa on teki-

Kéddrmeita
Sundblomin
valtakunnassa.

Ahvenanmaalalset yloppilaat, jotka

sem iotisendullec,
tletysti kaun's ja hyviksylZve, it ooe
han kohottavaa aina nihdd. end yliope
pilasngoriso muistaa kotiseurvansa Ja

Vritys sindnsd on

Std kansaa, jonka keskuudesta se om
noussut ja lihtenyt. Puhcenalaines
ivlkaisy sisa'tadkin etupilissd ahvenamm
maa'aista  kansatiedettd Ja sivistyshise
toriaa. Matta sen viimeis‘mpind on kire
loitus »Kulnka kauane jonka oval
aliekirjolttaneet »Akademici Alandene
sese fa Jota ei sovi vastalzuseetta sie
vunttaa suomaiaisessa lehdistossi.
Kirjoltus elkaa timinzpaisiia kysw
myksilld: »e’kd meitd peloits Szomene
rwlslll\s{dl ansaitsematon  Kohta'oy
im i vastestajaimme il
— — val onko koettes
Iemukscmme he{kmll. lolioin  merea

»>Taiteellisuuse kokonaan aslallisuuteen perustuva.
ajattelun tuloksena on tassa lentokoneessa k
sesti ratkaistu useita seikkoja, johin ei teknillistd tie

ole paasty.

tyylyd maskeeraukseen totuuden
sijasta. n ollen saattavat siis sa-

sa perusteella koskaan tule saamaan
s lisdd olevien tal-

erisnimed — el

$oitd, joilla on yhtd suuri sisdinen
kauneusarvo kuin hinen nikemil-
ldan jublaleikilla.,

Sanoimme dsken nykyajan so-
siaalisten olojen antavan kannatuk-
sensa niille taidellmiille, jotka syn-
tyvit enemmin kiytanison sidot-
tuina; siksipd syntyykin meidin
aikamme painava taide ja varsinai-
nen lzova taide juuri muotokulttuurin
thssd puolessa. Voisimme verrata
iikin jumalapatsasta johonkin ny-
aiseen koneenosaan: molem-
milla on erdissi suhteessa sama pyr-
kimys ofa jalostettu ja i
saakka hiottu muoto sisallykselle,
iolla on reaalimerkitystd ja todelli-
sesti tajuttua kaikupohjaa omassa
ajassaan,

Muutamat
kaamme he
pyrkivit tekemain
maalauksia tai

— sano-
isteiksi —
veistoksia ja
juhlarakennuksia
(kirkkoja), jolhin muodot ovat lai-
nattuja  nykvakaisesta tekniikasta
uttaen n sanan mukal-
sesti koncenosia. Nimd modernis-
2 kyld, eivit tajua,
idin >modern! tafieensac
n pim Gmpiind on Jo olemassa

o aiheensakin joko tie-
tai vaisiomaisesti ottavat.
Tilaien >modernismic on
esimerkki siith, i

massa dssd inse

rakenne, ja sen muodot sisaltdd luo-
van taiteellisen tehtdvin (uuden
muodon, uuden kisitteen faj tyypin
Iuomisen) ja sihen littyvit raken-
nuksen henkisen sisillon, ja funk-
tion edéliyttimiz muodot taasen ol-
la traditioon perustettavaa taidetta,
tehtdvis, jota on pidettivi reprodu-
soivana taiteena. Tallainen kaksi-
iakoinen «em\a ede}lynﬁ tekijis-
sd latinalaisen s jo
osaavat pitdd eri zsmt erilliin ja
kul[enkm alkaansaada harmonian,
ettel tdllaisen rehtd
fakosuutta ole oikein kasitetty, sil-
t3 johtun, ettd meilld niin harvoin on
sellaisissa onaistuttu.

On olemassa toisaalta tehtavi
joissa titd keksijakoisuuita ei iime-

hit:

sestd 1oytad syy akamme hamat.
televaan ja verettdmélin taide-eld-
miéin suuntien vaihteluun ja nopeaan
vanhenemiseen. Tulos on ollut, cttei
ole kuollut

taide ja muotokulttuuri
(jo sininsd ajatuksena mahdo

muus), vaan vika on pikemminkin
siing, ettd kauneutta on haettu vild-
eliman,
, ja ettd tai-
teellisesti luovat voimat osaltaan te-
kevit turhaa tyotd tehivissd, joissa
nykyaikaista kauneutta el voi luoda,

rald

taholta, ei terveen

koituksellisesta

iyyriksi vapaa <aide muodostuu,
Lun se pyrkii olemaan aikansa us-
en kuvastin,

Tuokkaan voisimme si-
loittaa ne kuvaamataitellijat, jotka
edellimainitun ta-
paista modernismia, vaan korosta-
kulttuuriin s

emamme vaa'an toista pii-
Se \ﬂJd( mehkein vl isia

£Y n eliminmuots
ja kEyidnnollisen eldanin

g

tekniikan

yvad traditiokdsitettd juovat tai.
detia. joka muotoiluunsa ndhden ot-
xa.'l :nhznr.s: menneisid akakausis-
on suurin osa suoma-
I:Ismz mktnml taiteesta ja kuvaa-

Niltz  voisimme sa-

D
n osa maailman taiteellisesta tyds-
1 31|h noitten xnl\s:ns:

dlimuotona tai sovittelu-
n se tahtoo olla ni

Me voisimme ku-
aavan tapaisilla lau-

issa vaa-
s ovat
vapaat
a

v

sisdllyttad
ennustaiteon, o
X 3

Sen  sijaan maan lcmtn Pag, vi-

noa traditionalisteiks
aikansa kuvana ofeminen vasta Iol-
sen tal kolmannen siian kysgmys,
ja heidin t8it3dn  voi arvostella

neitten aikojen herkkyysasteita
no;mefna pitimalla.

etia traditiona-

‘mysten  ulkopuolella, ja molem-
ansa kuvastimena
i yritys, sa-

and yhteiskunnassa ja sen muo-
urissa on yhid mitdtan. Mo-
dernistit tekevit maalauksia, jotk:
ovat todellisen talteen, konsiruktion
fai koneen, irv ia. Traditiona-
listit pyrki maan tradition
nekin jomme se ¢ kuulu ja unohta-
t

va

maalauksen ja runouden, falkimmél.

seen kon!
sidotun  rakenn:
juhlalliset kayinno
chkapd kirjallisella

asunnot,
 Taitokset ja
ala sellaisen

1
ja_tarkeituksenmukaisuus on
dAnpistivi.

osan, nimittain sen, etd traditio al-

probleemit.
Punaisena lakana ,uudessa rea-
lismissa®, joka toistaiseksi on rajolt-
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saavutukset, aikaansa parhaiten ku- | dossa i i uin realismi

wvaavat tydt kulloinkin siind sfalde ei kannatae, >kansa ei ym- | johonkin elimin kuvaamisilmiaén

jota olevat olot, sosiaaliset katsan- @ taldetiac, :nyksmkn-mre Dn Kirjallisesti, vaan sen sifaan i

tokannat fa realiteetit tukevat, Ot
taaksemme esimerkin Ludvig XIV:
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Teklaive.
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rat-
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ja niitten

niitten efektiivisyyden arviointiin ja
itse sisallén (joka on lahtskohta
muodolle) ofkein arvioimiseen ia ai-
noana lihtdkohtana pitimiseen muo-
foa luotaessa.

: Emme voi luoda uutta muo-
toa siind, missd uutta sisillysta ei
ole olemassa, Emme vo! tehdi kirk-

eivit voi olla tyyppid Iuovaa taidet-

ta vuodelle 1927. Ne ovat tradi-
tioon sidottula, tyylitehiévia, repro-
dusoivaa talds Freskoon, dljy-

virlin, pronssiln tai marmoriin ieh-

it vy i
den luomiscen ily  erikolsesti
meidan aikamme asettama esteeiti-
nen probleemi. Ne ovat jo ratkais-
tuja, tyyppind luotuia. il

Nykyaikaista »taidettas,

3, vaan on ke-

%
kaunenden vain rraflisesta lisetar-
muodosta  (sangen

ovat mele
dix peuineﬂ. oma lsottamukscmme J
norasiinen voimamme pectivd uh
dii?«  Sitten kehutoan
aisellae  yipeydells shi blsrerhl!(lu
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loon‘alaisten whmaa persialaisia vase
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vensa pojlle, fotka of'vat kasvatettuls

vuostkausikst Istutettuina suomene
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Kuva 1. Alvar Aallon artikkeli. Unsi Aura, nro. 1 (1928). digi.kansalliskirjasto. Kuva: Kansalliskirjasto.
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Le Corbusierin ja Alvar Aallon julkisuuskuvalle sekd tavaramerkin muodostumiselle oli tirkeia,
ettd jokainen valmistunut rakennus julkistettiin nakyvésti maailman lehdistdssd. Aallon toimisto toimitti
artikkeleita varten tarvittavat piirustukset ja arkkitehtuurivalokuvat. Aallon mainetta pohjustivat vuosina
1928-1933 julkaistut lukuisat artikkelit kansainvilisessd lehdistossd. Hinet nihtiin my6s useissa
eurooppalaisissa  arkkitehtuurikongresseissa ja -niyttelyissd. @ Kaikkiaan Alvar Aalto noudatti
mallikelpoisesti markkinoinnin vaikuttavuuden vahvistamista toistuvilla esiintymisillian julkisuudessa.

Aallolle julkisuus oli vaikutelman hallintaa. Hén aloitti rakennushankkeidensa uutisoinnin jo
1924.” Uutisointi oli usein ennakkomainonnan kaltaista. Aalto saattoi esitelld suunnitelman julkisuudelle
jopa ennen sen nadyttamista tilaajalle. Julkisuudella annettiin ymmartaa, ettd hankkeen toteuttamisesta oli
jo paitetty. Nayttava julkistus loi vasta suunnitelmavaiheessa olevalle hankkeelle merkittavyytta. Talld
Aalto pyrki luomaan sille auran, jolla tilaaja sai hankkeelle lisdarvoa — ja Aalto haluamansa tyon.
Ennakkojulkisuudella Aalto ”pehmitti” tilaaja suosiollisemmaksi. Hankkeen myShemmissd vaiheissa
Aallon oli helpompi perustella ratkaisujaan ja toivoa ettd tilaaja ei puuttuisi nithin litkaa ja hdn saisi
suunnitella rakennuksen haluamallaan tavalla.

Usein isokaan julkisuus ei auttanut. Vaikka hanke vihin ddnin haudattiinkin, jai jiljelle uutinen
sen suunnittelusta. Sen jilkeen ei ollut endd niin tirkeda seurata hankkeen myohempid vaiheita.
Uutisarvo oli jo saavutettu, ja Alvar Aallon tavaramerkki kansainviliseni osaajana vahvistunut.”

Aallon toiminta julkisuudessa heritti kateutta ja toi hinelle vihamiehid, mutta arkkitehtikunnan
mainontakieltoa vastaan se ei ollut. Siksi Alvar Aalto markkinoi itsedan surutta. Se ei ollut kiellettya
propagandaa. Aalto vaikuttaa ymmirtineen propaganda-sanan moniviittauksisuuden. Sanan kayton
kykeni tarvittaessa selittimain itselleen parhain pidin. Aalto tuotti propagandaa, oli se sitten mainontaa,
suhdetoimintaa tai markkinointia, koska se oli vain propagandaa. ' Huolimatta vallitsevista

moraalisidnnoéista Aalto kykeni mainostamaan toimistoaan luovasti uuden mainonnan eri keinoin.

Artekista Alvar Aalto -tuotteiksi

Artekin  perustaminen 1935 helpotti
Alvar Aallon mahdollisuuksia mainostaa
sisustustuotteitaan nimelldan. Niissa
hin nayttdytyi erainlaisena tavaramerk-
kind. Artekin avulla Aalto pystyi ikdin
kuin kiertotietd mainostamaan myos
arkkitehtuuriaan. Samalla valokuvalla,
jolla Artek mainosti liikeyrityksena
tuotteitaan, markkinoi Alvar Aalto ark-
kitehtuuriaan lehdissd ja nayttelyissa.
Artekin  perinteeseen  kuului, ettd
muotovalokuvaa Alvar Aallosta el
Artekin messuosastoilla kaytetty, vain

Kuva 2. Artekin nayttely, jossa esilla Aino ja
Albvar — Aallon — toitd 1922—-1947.
Kunstgewerbe  Museum. — Sveitsi  5.6.1948.
Kuva: Aino Aalto, Artek-kokoelmal Alvar

Aalto -saatio.
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valokuvia rakennuksista ja hinen nimedin.” Niin Aallon henkild pyrittiin pitimdin erossa Artekin
yritystoiminnasta.

Aalto pystyi madrdamain rakennuksiensa kalustuksen ja ne valokuvattiin sisustettuina Artekin
tuotteilla ja hin sai myynnistd tuloa Artekin osinkoina. Jos muut arkkitehdit kayttivit Aallon kalusteita
tietyn prosentin verran koko kalustuksesta, saattoi Aalto piddttiytyd omasta kalusteiden
suunnittelukomissiostaan. © Tillaisesta myynnisti tulo kalusteiden myynnisti saatiin myShemmin
Artekin osinkoina. Perheen osinkoja lisiksi se, etti myos Aino Marsio-Aalto suunnitteli Artekille
kalusteita ja lasiesineistéd. ¢ Aallon kalusteiden tai lamppujen suunnittelu ei ollut ristiriidassa
Arkkitehtiliiton ohjeiden kanssa. Se oli osa arkkitehdin ty6ti siind kuin rakennuksienkin suunnittelu.®
Aino ja Alvar Aallon omistusosuus kalusteita valmistavassa yrityksessa sen sijaan oli kunniasidnnoksien
3§ mukaan kiellettyd. Aallon omistusosuus Artekissa ei kuitenkaan herittinyt vaatimuksia Aallon
rankaisemiseksi tai erottamiseksi SAFA:sta rakennuksia rakennuttavien litkemiesarkkitehtien tapaan.
Aallon kansainvilinen maine ja hidnen taitonsa selittdd asiat itselleen parhain piin hillitsivit
vihamiehiakin.

Artekin alkuaikana Alvar Aalto huolehti markkinoinnista. Aallon henkil6kohtainen vetovoima
olikin Artekin paras markkinointikeino. Artekin toimitusjohtaja Nils-Gustav Hahl oli my6s Strengellin
ystivi ja olisi mainostanut enemminkin, mutta Aalto ei ollut reklaameista niin innostunut.” Aalto oli
ehki aluksi varovainen SAFA:n mainoskielteisen asenteen vuoksi, eikd halunnut heti Artekin auettua
hankaluuksia kollegoiden kanssa.

Artekista Aalto pyrki luomaan kuvaa epiitsekkdini kulttuuri-instituutiona. Epditsekkyys oli
lihinnd kaunopuhetta, koska rakennuslitkkeen tai kalustetehtaan omistajalla ei ole eroa ja Artekin
osingot olivat usein Aaltojen tirkein tulolihde.” Kaupallisia sanoja viltettiin my6s, kun Arkkitehtiliitto
mainosti ja markkinoi suomalaista arkkitehtuuria. Se verhottiin sanoihin hyvin rakennustaiteen
edistimisestd. Artekissa kidytettiin kulttuuripropagandan hyvida tarkoittavaa merkitystd ja SAFA:ssa
korostettiin rakennustaiteen eettisyytta.

Artekissa Aallon ja Strengellin ajatukset kohtaavat niin tuotteiden luonteessa kuin niiden
mainonnassa. Keskeistd Artekista luoduissa mielikuvissa oli Aallon kalustesuunnittelun ideologia, joka
liittyi hdnen kokonaisvaltaiseen kisitykseensd arkkitehtuurin tehtdvistd. Strengellin tavoin Aalto perusti
ajattelunsa arvioon wvallitsevan kulttuurin tilasta. Strengell pyrki vastaamaan modernin yhteiskunnan
kulttuurikritiikilli kysymykseen: ovatko reklaamin luomat, nididen tavaroiden pohjana olevat uudet
tarpeet todella koituneet ihmiskunnalle hyviksi.”' Kulttuurin arvona oli se, edistiiko sivilisatsioni
ihmiskunnan onnellisuutta vai eiké.” Kulttuurikritiikin arvojen avulla he pyrkivit 16ytimiin uuden
yhteiskunnan tarvitsemat parannukset entiseen. He edustivat kehitysoptimisteja, joille se mika jollekin
sukupolvelle oli ylellisyyttd, on seuraavalle kiynyt jo vilttimattomyydeksi.

Molemmat korostivat eettistd kulttuuria uusien tavaroiden tuotannon ja arkkitehtuurin
perustana. Strengell kirjoitti nykyajan reklaamin saaneen alkunsa konekulttuurin aiheuttamista
taloudellisista pulmista ja kulttuurista ja on niin muodoin perin kuvaava ajanilmio. Aallolle koneajan
pulmien ratkaisu merkitsi inhimillisyyden lisiamistd arkkitehtuurissa, pienen ihmisen huomioimista, ja
Strengellin tavoin kohtuuhintaisia tehdasvalmisteisia kalusteita, jotka olisivat kidyttokelpoisia kaiken
ikdisille ja eri sukupuolille.”

Artekissa  toteutui uuden mainonnan tavoite tarvikkeiden joukkovalmistuksesta ja
joukkomyynnistd. Tavoitteena oli luoda arvoiltaan eettisesti kestdvid uusia tarpeita kansanjoukoille.™
Valokuvilla ja uudenlaista asuttavuutta pohtivilla ja todistelevilla kirjoituksilla Aalto heritti Strengellin

75

ohjeiden tapaan suopeaa mielialaa Artekin uudenlaisten tuotteiden ostamiselle. 7 Valokuvan

pienasunnon sisustuksesta voi kisittdd Aallon arkkitehtuurifilosofian kuvituksena, mielikuvana hyvisti

ARTIKKELI ¢ Asko Mikeld: Alvar Aalto mainonnan hailyvilld rajalla



31

ENNEN JA NYT: HISTORIAN TIETOSANOMAT « 2/2024

asumisesta. Siind Artekin kalusteiden nihtiin vastaavan myonteisesti tarpeeseen tuottaa moderneja ja
kestdvid kalusteita ja lisidvin parempilaatuista asumista. Niiden ajatusten vilittdimisessd Alvar Aallon
persoonalla oli olennainen merkitys.

Aallon mielikuvaleikki

Lopuksi tarkastelen, miten aikaisemmin todetuissa Aallon kayttimissa markkinointitavoissa ilmeneva
uuden mainonnan psykologinen ldhestymistapa asiakkaaseen olisi mallinnettavissa nykyaikaisen
markkinointiteorian avulla. Sovellan tihidn Aallon asiakassuhteen teoreettisempaan jasentimiseen Evert
Gummessonin suhdemarkkinoinnin kasitettd ja Erwing Goffmanin esittimii ajatusta sosiaalisesta
performanssista.

Alvar Aalto kykeni ylldpitiméan ja kasvattamaan mainettaan henkil6kohtaisella esiintymiselldan.
Hin noudatti nykyddnkin mainonnassa noudatettavaa psykologisen mainonnan periaatetta: ostajan
muuttuvia tarpeita on seurattava yhtd tarkasti kuin on luotava uusia ratkaisumalleja asiakkaiden
tiedostetuille ja vieli tiedostamattomille tarpeille.” Siirtyminen tuotekeskeisesti “tuoleja myytivini” -
ilmoittelusta tuotemielikuvien aikakauteen — ”ostamalla tuolejamme seuraatte aikaanne” — oli tyypillinen
muutos mainonnassa 1925-1945 vilisend aikana. Behavioristisen psykologian vaikutuksesta
mainostamisessa korostettu rationaalinen mind muuttui irrationaaliseksi ja houkutuksille alttiiksi.”’
Tirkedd oli vetoaminen mielikuvien tunneyhtymiin. ™ Jo Strengell korosti etenkin sympatian ja
miellyttivyyden osuutta mainonnassa, joka ei vain edistd vetoomuksen sdilymistd muistissa, vaan myos
sen tyontymistd etualalle tajunnassa.  Aalto kdytti titd periaatetta sekd lehdistossd  ettd
henkil6kohtaisissa suhteissaan edistimédan Aallon rakennustaiteellisia pyrkimyksia. Hinelle kaikki lukijat
ja kuulijat olivat asiakassuhteita.

Aalto oli Strengellin kautta hyvin perilli mainostamisen perustehtavistd: tarkkaavaisuuden
synnyttimisestd, mielenkiinnon  herittimisestd, ostohalun virittimisestd ja  ostopddtoksen
atkaansaamisesta. Asiakkailleen Aalto pyrki vilittimdan myonteisida mielikuvia suunnitelmastaan. Hin
perusteli rakentamisessaan tekemiddn valintoja kdytinnon ja psykologian seikoilla, kuten Paimion
tuberkuloosisairaalassa potilaan viithtymisen myonteiselld vaikutuksella potilaan tervehtymiseen. Tita
kaytinnon puolta hin vahvisti mielikuvalla sairaalasta parannuskoneena. Se heritti tilaajissa rakennusta
ja sen kalustusta suunnitteluaikana kehitettdessd mielikuvan muodikkaasta modernin koneajan
sairaalasta.” Mielikuvilla Aalto vahvisti tilaajien kasitystd myoOs siitd, ettd olivat tehneet oikean valinnan
arkkitehdiksi.

Vaikka Aalto ei Schildtin mukaan ollut kiinnostunut seuraamaan arkkitehtitoimistonsa
litkevaihtoa ja oli tdysin epirealistinen omassa kulutuksessaan, ymmairsi Aalto markkinoinnin
tirkeimmin seikan: asiakkaita piti hankkia ja asiakkaat piti tehdd tyytyviisiksi.” Aalto ymmirsi
henkil6kohtaisen vetovoimansa ja kykynsd herittdd luottamusta kanssathmisissdaan, jotka Gummesson
nimedd tirkeiksi suhdemarkkinoinnin taidoiksi. Suhdemarkkinointia edistdd my6s kaikkien osapuolten
aktiivisuus.*

Aalto oli hyva esimerkki kaupallisista suhteista, jotka ovat useimmiten pikemminkin epivirallisia
kuin virallisia ja luottamukseen perustuvia.” Yritysjohtajien keskuudessa hin oli yhti tunnettu kuin Eliel
Saarinen aikanaan. Aallon tapa yllipitid suhteitaan tirkeisiin ostajiin noudattaa Gummessonin
“uskollisuusportaita”. Alimmalla tasolla oli yhteydenotto mahdolliseen asiakkaaseen. Toistuvasti ostavat
asiakkaat olivat kanta-asiakkaita. Naistd vakioasiakkaista tuli yrityksen vahvoja tukijoita ja lopulta
yrityksen puolestapuhujia, joista Aalto kykeni muodostamaan ympirilleen hinelle uskollisten
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yritysjohtajien joukon. He olivat tarkeitd asiakkaita 1930-luvulla suorien tilauksien saamiseksi
teollisuusrakennuksien ja muiden isojen hankkeiden suunnittelemiseksi.**

Rakennushankkeista padittaville tahoille Aalto loi teatteriesitysta muistuttavan markkinointitavan.
Kutsun sitd Aallon mielikuvaleikiksi. Siind hin wvalitsi itselleen sopivan roolin kutakin asiakasta varten.
Goran Schildt on kuvaillut, kuinka Aalto tunnestautui asiakkaaseen muuttamalla puhetapansa ja eleensi
tilanteeseen sopivaksi. ” Suullinen viestintd oli Aallon tirkein markkinointikeino. Aalto oli suuri
nayttelija, joka néytteli kullekin asiakkaalle sopivan Alvar Aallon, oli hin sitten paikalla tai puhelimessa.

Aallon mielikuvaleikissd toteutui Ervin Goffmanin ajatus sosiaalisesta performanssista.
Goffmann kuvailee tillaisena mainontaa, joka hyodyntaa kaupallisen realismin keinoin tai muulla tavalla
aarimmaisen rakennettuja kohtauksia. Niitd voi verrata suoraan sithen, mitd teatterin nayttamolld
tapahtuu. Téssd asiakkaan tehtdvi on osallistua mielikuvaleikkiin ja suhtautua kuvattuun maailmaan kuin
se olisi todenkaltainen, mutta ei tietenkidn oikeasti tosi.” Niiti mielikuvaleikin rakenteita Aalto kiytti
my0s lehtihaastatteluissaan.

Aallon mielikuvaleikissi asiakas osallistuu pohtimaan hankkeen tarpeellisuutta, taloudellisuutta,
kayttokelpoisuutta ja rakennukseen liittyvid esteettisid arvoja. Lavasteena hankkeen esittelyssa hin kaytti
luonnoksia, piirustuksia, pienoismallia, fotomontaasia ja arkkitehtuurivalokuvia. ¥ Toki muutkin
arkkitehdit kdyttiviat markkinoinnissaan samoja elementtejd. Tuloksellisessa suhdemarkkinoinnissa Alvar
Aallon henkilokohtaiset ominaisuudet olivat vain ylivertaiset muihin arkkitehteihin verrattuna, ja hin
parjasi niiden avulla my6s ulkomailla.

Strengellin oppien mukaisesti Aalto synnytti asiakkaassa tarkkaavaisuuden herittimalld timin
mielenkiinnon. Esiintymisellidn hidn viritti ostohalun, jonka tavoitteena oli ostopditoksen
aikaansaaminen.” Aallon henkil$ oli tissd olennainen ja asiakas halusi ostaa nimenomaan Alvar Aaltoa.
Kumppanin pitad litke-elimissakin olla ”cool and sexy”. Tama pitee my6s imagoon, jota yritykset
valittdvat brindeillddn. Alvar Aalto sisilsi tunnetun tuotemerkin lisdksi vahvan julkisuudessa
rakentuneen mielikuvan Alvar Aallon arkkitehtitoimiston tuotteista ja aatemaailmasta. Tdmin
perusteella hinen toimintaansa voi pitda varhaisena brindin rakentamisena.”

Mielikuvalla yksilollisyydessddn muista poikkeavasta tuotannosta, Aalto heritti asiakkaassa
uteliaisuuden ja toiveen saada aivan uudenlaisen rakennuksen.” Lupausta tulevasta todellisuudesta
vahvistettiin Turun Sanomien esittelystd lihtien valokuvamanipulaatiolla. Valokuvatutkija Ronald
Barthes korosti valokuvan ominaisuutta antaa katsojalle mahdollisuuden asettautua menneeseen,

' Aalto kidnsi tilanteen tulevaisuuteen:

valokuvaajan paikalle, ikddn kuin paikalla olleeksi.
valokuvamanipulaation avulla tilaaja osallistui Aallon mielikuvaleikkiin kuvittelemalla itsensd valokuvan
esittimadn tulevaan todellisuuteen.

Asiakkaan palveluun liittyvit arvot ovat suhdemarkkinoinnissa tirkeitd. Se vaatii enemmin
eettisyytti kuin perinteinen markkinointi.”” Ohjatessaan kuulijansa tunne- ja ymmirryspuolta yhteiseen
mielikuvaan tulevasta rakennuksesta, Aalto eteni rakentamisen mielikuvissaan yksityisestd yleiseen,
rakennuksesta koko yhteiskunnan tilaan. Hén ei kuvaillut vain rakennusta vaan korosti arkkitehtuurin
uudenlaisia arvoja. Sitd, millaiseksi hinen rakentamansa ympariston eri ratkaisut muokkaavat
tulevaisuutta kokonaisuutena. * Kuvaillessaan Paimion tuberkuloosiparantolaa asiakkailleen Aalto
yhdisti uuden mainonnan ja suhdemarkkinoinnin periaatteiden mukaisesti parantolan uudet

toimintatavat arvoiksi ja symboliseksi esitykseksi uudesta modernista ajasta.
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Johtopaatokset

Valitsin tasséd artikkelissa uuden mainonnan ja suhdemarkkinoinnin suhteen Aallon markkinointitapojen
tutkimuksen metodiseksi nikokulmaksi. Tutkimus osoitti timan toimivaksi nakokulmaksi. Vaikka Alvar
Aallon toiminnan perusta oli 1920-luvun uudessa mainonnassa, olisi se edelleen pitevdd my0s
nykyaikaisen mainonnan ja markkinoinnin nikékulmasta. Uutta mainontaa ja suhdemarkkinointia voi
tutkimuksen perusteella pitdd tavoitteiltaan hyvin samankaltaisina. Alvar Aallon kaytossd ndistd
muodostuneita markkinoinnin tapoja voikin tarkastella varhaisena brindin rakentamisena.

Tulevassa tutkimuksessa athetta voisi Alvar Aalto -brindin muodostumista syventda
yksityiskohtaisemman litkemarkkinointitutkimuksen avulla. Jatkossa aion hyodyntia valokuvatutkimusta
Alvar Aallon tuotannon arkkitehtuurivalokuvien tarkemmassa tutkimuksessa. Samoin Alvar Aallon
henkil6kuvien kiyton selvittiminen tulee syventimain Alvar Aallon suhdemarkkinointia tarkastelemalla
hinen henkildkulttinsa rakentumista.
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