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tarpeet, halut ja
moraali
naisten ansiotyö ja kulutus-
asenteiden muutokset suomessa
ja länsi-saksassa 1950-luvulla

kulutustottumusten muutos 1950-luvun län-
tisessä maailmassa koski sekä kulutuksen
määrää että laatua, mutta myös kulutusta
koskevia asenteita. tähän muutosprosessiin
liittyi kiinteästi perheellisten naisten työssä-
käynnin yleistyminen. tässä artikkelissa tar-
kastellaan näiden kahden ilmiön yhtymäkoh-
tia suomessa ja länsi-saksassa.

■ Raataako sen takia, että saisi jääkaapin,
pesukoneen, itselleen turkin, auton, ja onko
tämä päämäärä niin tärkeä, että ei sitä
tavoitellessa menetä jotain arvokkaampaa.
– – kulkeeko lopulta turkissa sisäisesti
pettyneenä ja turtuneena ja on unohtanut
antaa rakkautta ja hyvyyttä juostessaan
rahan perässä.1

materiaalinen nousu toisen maailmansodan
aikaisesta puutteesta toi mukanaan uuden-
laisia tarpeita, joiden tyydyttämiseksi tarvit-
tiin ja oli myös käytettävissä entistä enem-
män rahaa ja tavaroita. kulutustavaroiden
avulla katsottiin olevan mahdollista toteut-
taa unelmia ja ratkaista ongelmia. lisäänty-
neisiin kulutusmahdollisuuksiin liittyi kui-
tenkin myös moraalisia kysymyksiä, kuten
yllä oleva lainaus osoittaa. elintason kohot-
tamispyrkimyksiä kyseenalaistettiin, ja hy-
väksytty kulutuskäyttäytyminen erotettiin
selkeästi moraalittomista ylellisyyshaluista.

toisen maailmansodan hävinneissä ja so-
takorvauksiin tuomituissa suomessa ja län-
si-saksassa tahto erottautua menneisyydes-
tä ja nostaa kansakunta pulan ja säännöste-
lyn arjesta hyvinvointiin oli vahva. markki-
natalouden ja kulutuksen nopea kasvu
1950-luvun aikana antoi molemmissa mais-
sa aihetta keskusteluun kulutuksesta ja sen

laajemmasta merkityksestä. kuluttamiseen
yhdistettiin taloudellisia vaikutuksia laajem-
mat seuraukset: kulutuskäyttäytymisellä oli
merkitystä myös kansakunnan sosiaaliselle,
poliittiselle ja henkiselle tilalle.2

kuluttamisesta 1950-luvulla käydyssä
keskustelussa naisilla oli keskeinen rooli.
�erheenäiteinä heidän oli mahdollista täyt-
tää ideologiset vaatimukset naisten paluus-
ta kodin ja perheen pariin ja samanaikaises-
ti osallistua taloudellisesti kansakunnan
julkiseen elämään.3 naisten kuluttajuus tun-
nustettiin ympäri eurooppaa, myös suo-
messa ja länsi-saksassa, yhteiskunnallisesti
tärkeäksi voimaksi, jonka avulla kansanta-
lous saataisiin nousuun. kuluttajuuteen ase-
tettiin kuitenkin varaus: kulutuksen olisi
oltava �oikeanlaista� eli kansantaloudellis-
ten tavoitteiden sekä kulutusihanteiden mu-
kaista.4 �aikka perheenäitiyttä pidettiin
ideaalin tasolla naisten ensisijaisena roolina,
työssäkäyvien naimisissa olevien naisten
määrä kaksinkertaistui 1950-luvun aikana
sekä suomessa että länsi-saksassa.5 aihees-

1. mairi karvonen �1960�� ��elintaso: kahle vai kannus-
taja��, teoksessa martta eskelinen �toim.�� Naisen kirja 2.
Nykyaikaisen naisen tietokirja, Helsinki: otava, 14–
15.
2. modernin kulutusyhteiskunnan synty on usein ajoi-
tettu sekä suomessa että länsi-saksassa nimenomaan
1950-luvulle. ks. esim. �isa Heinonen �1999�� ��niuk-
kuuden ja kulutuksen mentaliteetit modernisoituvassa
suomessa��, teoksessa sari näre �toim.�� Tunteiden so-
siologiaa II. Historiaa ja säätelyä, Helsinki: sks, 90;
mi�hael Wildt �1998�� ��hanges in �onsumption as so-
�ial �ra�ti�e in West germany during the 1950s��, te-
oksessa susan strasser, �harles m�govern �� matthias
judt �toim.��, Getting and Spending. European and
American Consumer Societies in the Twentieth Cen-
tury, Washington d.�.: �ambridge university �ress,
301.
3. eri�a �arter �199���eri�a �arter �199��� How German is she? Postwar
West German Reconstruction and the Consuming
Woman, ann arbor: the university of mi�higan �ress,
4�.
4. ks. esim. katherine �en�e �1996�� �labours of �on-
sumption: gendered �onsumers in �ost-�ar east and
West german Re�onstru�tion��, teoksessa lynn abrams
�� elizabeth Harvey �toim.��, Gender relations in Ger-
man history. Power, Agency and Experience from the
Sixteenth to the Twentieth Century, london: u�l �ress,
222–235.
5. merith niehuss �2001�� Familie, Frau und Gesell-
schaft. Studien zur Strukturgecschichte der Familie in
Westdeutschland 1945–1960, göttingen: �andenhoe�k
�� Rupre�ht, 224; Naisten asemaa tutkivan komitean
mietintö, komiteanmietintö 19�0: a8, Helsinki: �altio-
neuvosto, 35, �0.
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ta keskusteltiin ajoittain kiivaastikin sekä
lehdistössä että yhteiskuntatieteellisessä tut-
kimuksessa.

tässä artikkelissa analysoin kulutuksen
näkökulmasta keskustelua, jota 1950-luvun
suomessa ja länsi-saksassa käytiin perheel-
listen naisten työssäkäynnistä.6 tarkastelun
keskiössä ovat erityisesti keskiluokkaisten
suomalaisten ja länsisaksalaisten naisten
kuluttamiseen ja työssäkäyntiin liittyvät pe-
rustelut.

naisten kuluttajuuden ja palkkatyöläisyy-
den välisiin kytköksiin on kulutushistorial-
lisessa tutkimuksessa viitattu usein, mutta
käsittely on ollut pintapuolista. keskeisim-
pänä yhtymäkohtana on pidetty naisten
työssäkäynnin lisääntymisen myötä kasva-
nutta ostovoimaa. erikseen näitä aiheita on
tutkittu runsaasti, erityisesti naisten koti- ja
ansiotyön yhdistämistä sekä naiskuluttajia
kulutuskulttuurin ja kansantalouden kehit-
täjinä.� näissä tutkimuksissa ei kuitenkaan
ole kiinnitetty huomiota siihen, miten an-
sioäitien määrän lisääntyminen vaikutti ku-
lutusta koskeviin asenteisiin.

�ääaineistona tässä analyysissä hyödyn-
nän naisten palkkatyöläisyyttä ja kulutta-
juutta käsitelleitä aikalaistutkimuksia ja mui-
ta aikalaisteoksia sekä maiden suurimpia
naistenlehtiä, jotka ovat suomen osalta Ko-
tiliesi ja länsi-saksan osalta Constanze. leh-
tiä yhdistää johtavan markkina-aseman li-
säksi sama kohderyhmä, keskiluokkaiset
perheenäidit. �onstanze keskittyi urbaaniin
maailmaan enemmän kuin kotiliesi, joka oli
kodin asialla lukijoiden asuinpaikasta riip-
pumatta. molempien voidaan sanoa edus-
tavan ideologiselta suuntautumiseltaan por-
varillista näkökulmaa, vaikka ne eivät olleet
avoimesti sitoutuneita mihinkään poliitti-
seen puolueeseen.8

kulutuksen tutkimukseen aikakauslehdet
mainoksineen soveltuvat erityisen hyvin.
mainoksiin pätevät samat rajoitukset kuin
aikakauslehtiinkin: ne esittelevät usein
enemmän unelmia ja ihanteita kuin todelli-
suutta. kaupallisina tuotteina aikakausleh-
tien on kuitenkin pystyttävä joka numeros-
sa sekä vastaamaan lukijoiden tarpeisiin
että herättämään mainostajien mielenkiinto.
tästä syystä niitä pidetään oman aikansa

elämäntapojen, asenteiden ja ihanteiden
hyvänä tulkkina.9

naisten ansiotyöstä 1950-luvulla tehtyjen
tutkimusten runsaus kertoo aiheen ajankoh-
taisuudesta. lähtökohtana tutkimuksissa
olivat akateemiset tutkimusintressit, jotka
kytkeytyivät yhteiskunnallisesti ongelmalli-
siksi katsottuihin aiheisiin ja niiden vaati-
miin sosiaalipoliittisiin ratkaisuihin. tutkijat
pyrkivät vastaamaan yhteiskunnallisiin tar-
peisiin: koska naisten työssäkäynti oli li-
sääntynyt, haluttiin selvittää naisten ansio-
työn syyt, seuraukset ja mahdolliset ratkai-
sut.

naisten työssäkäynnin
yleistyminen
työssäkäyvien naisten määrä kasvoi 1950-
luvun aikana sekä suomessa että länsi-sak-
sassa, ja molemmissa maissa nimenomaan
naimisissa olevien naisten osalta. maat kuu-
luivat euroopan kärkijoukkoon naisten
palkkatyön yleisyydessä. esimerkiksi Ruot-
sissa naiset muodostivat alle 30 % ammatis-
sa toimivasta väestöstä, kun suomessa
osuus oli 40 % ja länsi-saksassa 36 %.10 ke-
hitystä vauhdittivat ennen kaikkea kaupun-

6. artikkeli perustuu pro gradu -tutkielmaani, ida sal-
minen �2009�� Naisten ansiotyö ja kulutusasenteiden
muutokset Suomessa ja Länsi-Saksassa 1950-luvulla,
Helsingin yliopisto, historian laitos.
�. tämän artikkelin kannalta keskeisintä tutkimusta
ovat tehneet �isa Heinonen �1998��, mika �antzar
�2000��, eri�a �arter �199��� ja mi�hael Wildt �1998��.
8. kulttuurinen keskiluokkaisuus näkyi molempien
lehtien perhe-, nais- ja kulutusihanteissa riippumatta
todellisesta varallisuudesta. sodan jäljiltä monet aikai-
semmin taloudellisesti keskiluokkaiset perheet olivat
enää kulttuurisesti keskiluokan jäseniä. ks. esim. jan-
ne Hakulinen �1955�� Keskiluokkaan lukeutuvien ryh-
mien asema ja tehtävät yhteiskunnassa, Helsinki: so-
sialidemokraattisen puolueen keskiluokkajaosto.
9. minna sarantola-Weiss �2003�� Sohvaryhmän läpi-
murto. Kulutuskulttuurin tulo suomalaisiin olohuonei-
siin 1960- ja 1970-lukujen vaihteessa, Helsinki: sks,
43.
10. Suomen tilastollinen vuosikirja �st��� �1956�� Hel-
sinki: tilastollinen päätoimisto, 340–341; st� �1965��
3�2–3�3. työtä on tilastoitu vaihtelevin perustein, ei-
vätkä naisten erityisesti suosimat osa- ja väliaikaiset
työt aina näy tilastoissa. tilastoihin vaikuttavat myös
muutokset käsitteiden määrittelyssä, esimerkiksi suo-
messa vuonna 1960 avustavan perheenjäsenen käsite
määriteltiin suppeammin kuin vuonna 1950. kahden
eri maan tilastot eivät ole keskenään täysin vertailu-
kelpoisia, joten niihin on suhtauduttava tietyllä varauk-
sella.
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gistuminen ja elinkeinorakenteen muutok-
sen aiheuttama siirtymä maataloudesta
palkkatyöhön. kaikista suomalaisista vai-
moista 45 % oli ammatissa toimivia sekä
vuonna 1950 että 1960.11 länsi-saksassa
vuonna 1950 joka neljäs aviovaimo oli palk-
katyössä, vuonna 1962 puolestaan jo joka
kolmas.12 toisin kuin naisten työllisyysko-
mitea ennusti suomessa vuonna 1954, elin-
tason nousu ei aiheuttanut naistyövoiman
siirtymistä pois työelämästä.13

suhtautuminen perheellisten naisten
työssäkäyntiin oli ristiriitaista. Yhtäältä per-
heen ja sosiaalipolitiikan näkökulmasta sitä
ei pidetty myönteisenä asiana, toisaalta ta-
louspolitiikassa olisi molemmissa maissa
mieluusti nähty naisten laajempikin siirty-
minen elinkeinoelämän palvelukseen tuot-
tavuutta lisäämään.14 sen sijaan naimatto-
mien naisten ansiotyöhön suhtauduttiin
hyväksyvämmin ja heidän kulutustottumus-
tensa osalta sallittiin enemmän epärationaa-
lisuutta kuin naimisissa olevilta naisilta.
keskusteluissa heijastuivat ajalle ominaiset
käsitykset sukupuolten välisestä tasa-arvos-
ta, jolla ei tarkoitettu naisten ja miesten sa-
mankaltaisuutta, vaan erilaisuutta, joka oi-
keutti ja velvoitti sukupuolittain eriytynei-
siin, mutta samanarvoisiin tehtäviin.15 länsi-
saksan avioliittolain mukaan vaimolla oli
oikeus ja velvollisuus hoitaa kotitaloutta,
perheen elatusvelvollisuus oli laissa määri-
telty aviomiehelle. lain mukaan aviomies
sai päättää vaimonsa rahoista. aviomiehellä
oli myös oikeus purkaa vaimonsa työsuhde,
mikäli hän pystyi osoittamaan, että se häi-
ritsi avioliittovelvollisuuksien hoitamista.16

suomen avioliittolain mukaan molempien
puolisoiden tuli �kykynsä mukaan rahava-
roin, toimillaan kodissa tai muulla tavoin
ottaa osaan perheen elatukseen�.1�

sen sijaan, että naisten palkkatyö olisi
esitetty keinona myötävaikuttaa kansanta-
louden vaurauden lisäämiseen, se esitettiin
keinona lisätä perheen kulutusvoimaa.18

kotiliedessä tunnustettiin naisten kansanta-
loudellinen merkitys nimenomaan kulutta-
jien roolissa, rahan käyttäjinä: �kunkin per-
heen sinänsä liiankin niukat talousmenot
ovat tärkeitä panoksia koko maan talous-
elämän liikevaihdossa. arvioidaan naisten

käsien välityksellä kulkevan 80 % maiden
kansallistulosta.�19 myös saksassa ajateltiin
samoin: �saksalaiset perheenemännät käyt-
tävät jokaisesta kulutustavaroihin käytetys-
tä markasta 85 pfennigiä. myös jäljelle jää-
vien 15 pfennigin käytöstä heillä on sanot-
tavansa – – he määräävät kenties ratkaise-
vasti koko talousjärjestelmämme muodos-
ta.�20

kulutuksen ja työssäkäynnin
moraalisuus
länsi-saksassa Wirtschaftswunder, talous-
ihme, vyöryi 1950-luvun aikana kansalais-
ten arkeen hitaasti mutta varmasti. keski-
määräisen länsisaksalaisperheen tulot lähes-
tulkoon kolminkertaistuivat vuosikymme-
nen aikana.21 Historiantutkijat mary Ful-
brook ja mi�hael Wildt ovat korostaneet
demokratian hyväksymisen ja taloudellisen
kasvun keskinäistä yhteyttä 1950-luvun län-
si-saksassa. samalla kun näkymät taloudel-
lisesta kasvusta ja tasaisesta elintason nou-
susta loivat kansalaisista kuluttajia, he tois-
sijaisesti myös sitoutuivat uuteen demo-

11. kaupungeissa ja kauppaloissa heidän osuutensa
kasvoi noin 32 prosentista 43 prosenttiin. Naisten ase-
maa tutkivan komitean mietintö �19�0�� 35, �0.
12. elizabeth Heineman �1999�� What Difference Does
a Husband Make? Women and Marital Status in Nazi
and Postwar Germany, berkeley: university of �ali-
fornia �ress, 218.
13. Naisten työllisyyskomitean v. 1954 mietintö, komi-
teanmietintö 1956: 11, Helsinki: �altioneuvosto, 9–
13.
14. Talouspolitiikan perusohjelma 1954, Helsinki: �al-
tioneuvosto, 10–13; �hristine von oertzen �1999��ioneuvosto, 10–13; �hristine von oertzen �1999�� Teil-
zeitarbeit und die Lust am Zuverdienen. Geschlechter-
politik und gesellschaftlicher Wandel in Westdeutsch-
land 1948–1969, göttingen: �andenhoe�k �� Rupre�ht,
350–354.
15. sukupuolten välinen yhdenvertaisuus kirjattiin
perustuslakiin länsi-saksassa vuonna 1949, suomessa
vuonna 1919.
16. �uonna 1958 uudistetussa laissa vaimon tehtävät
kodin ulkopuolella oli edelleen sovitettava yhteen ko-
tiin liittyvien velvollisuuksien kanssa, mutta miehen
oikeus määrätä vaimonsa työsopimuksesta ja rahoista
poistettiin. �arter �199��� 32–34.
1�. martti Rautiala �1948�� Avioliitto-oikeus, Suomalai-
sen lakimiesyhdistyksen julkaisuja B-sarja n:o 30, tur-
ku, 135.
18. �arter �199��� 41.
19. ��Rouva maailma hoitaa raha-asioitaan��, Kotiliesi
16/1956.
20. die Waage �gemeins�haft zur Förderung des so-
zialen ausglei�hs e.�.��, Die Zeit, 12/1952.
21. Wildt �1998�� 304–305.
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kraattiseen valtioonsa.22 kulttuurintutkija
eri�a �arter on esittänyt, että länsisaksalai-
sen kansakunnan symbolinen jälleenraken-
nus riippui taloudellisen jälleenrakennuk-
sen käynnistymisestä. tämä puolestaan
asetti kuluttamisen naisten kansalaisuuden
ja toimijuuden keskeiseksi näyttämöksi.23

toisin kuin länsi-saksan talouspolitiikas-
sa, suomessa ei korostettu yksityistä kulu-
tusta taloudellisen kasvun lähteenä. keski-
määrin 4,5 prosentin vuosittainen talouskas-
vu saavutettiin teollistamisella, jota sotakor-
vausten maksaminen vauhditti. julkinen
valta pyrki stimuloimaan tarjontaa kanavoi-
malla kotitalouksien säästöjä tuottaviksi jul-
kisiksi ja yksityisiksi investoinneiksi.24 mika
�antzarin mukaan kulutushalut valjastettiin
osaksi suomalaista kansantaloudellista oi-
keaoppisuutta: kotitalouksien korkea sääs-
tämisaste mahdollisti yritysten kotimaisen
rahoituksen. tavoitesäästäminen ikään kuin
muunsi kansantalouden edun yksityistalouk-
sien kielelle.25 säästämiskannustuksesta huo-
limatta suomessa yksityiset kulutusmenot
yli kolminkertaistuivat 1950-luvulla.26

kulutukseen liittyy väistämättä moraali-
nen taso, koska kuluttaminen herättää aina
kysymyksen omien ja yleisten intressien
välisestä suhteesta sekä tarpeiden välittö-
mästä tai tulevaisuuteen lykätystä tyydyttä-
misestä.2� moraalisen näkökulman kautta
kulutuksessa on tehty ero välttämättömyy-
den ja ylellisyyden välille. tietty kulutus on
moraalisesti hyväksyttyä, mikäli se tyydyttää
tärkeäksi määritellyn tarpeen. Ylellisyydet
eroavat välttämättömyyksistä siten, että ne
eivät ainoastaan helpota tiettyä epämuka-
vuuden tilaa, vaan niiden kuluttaminen
myös miellyttää ihmisiä.28

moralistisen kulutuskritiikin vakiosisältöi-
hin on kuulunut tulkinta, jonka mukaan
ostetut nautinnot kompensoivat henkilö-
kohtaisia ja kulttuurisia epäonnistumisia.
Halu kuluttaa on usein tulkittu oireeksi sy-
vemmästä henkisestä vauriosta, moraalisuu-
den kadottamisesta ja ihmissuhteiden kor-
vaamisesta tavaroilla.29 sekä �onstanzen
että varsinkin kotilieden toimittajien kes-
kuudessa vallitsi näkemys, että sisäisesti
aikaisempaa tyhjemmät nykyihmiset kiin-
nittivät kohtuuttoman paljon huomiota ul-

koisiin asioihin.30 jälleenrakennuksen kon-
tekstissa liiallinen kulutuskeskeisyys aiheut-
ti paheksuntaa, koska kulutuksen välinear-
vo haluttiin säilyttää.

onnistuneen henkisen kehityksen ja oi-
keanlaisten arvojen ajateltiin kuitenkin tur-
vaavan ihmistä materialismin vaaroilta.
�kun lasten ja vanhempien välillä on oikea
ja terve tunnepohja, rakkaus ja yhteenkuu-
luvaisuuden tunne, ei tarvita suuria ja kal-
liita lahjoja.�31 oli suurelta osin äitien vas-
tuulla, ettei kasvava sukupolvi henkisesti
tyhjänä joutuisi materialismin ja massakulu-
tuksen pauloihin.32 �erhe nähtiin yhteiskun-
nallista järjestystä tuovana yksikkönä ja
myös perinteiden välittäjänä. näin perheen
henkinen ja materiaalinen hyvinvointi vai-
kutti koko kansakunnan hyvinvointiin. täs-
tä syystä ilmiöt, joiden ajateltiin uhkaavan
perhettä, kuten äitien palkkatyö, koettiin
uhkana samalla koko yhteiskunnalle ja sen
menestykselle.

naisen perheellisyys teki kodin ulkopuo-
lisen ansiotyön valinnasta lähtökohtaisesti
moraalisen kysymyksen. �aakalaudalla oli
perheen, sen jäsenten ja sitä kautta koko
kansakunnan tulevaisuus, joka oli uskottu
naisten käsiin ja joka työssäkäynnin myötä
saattaisi joutua laiminlyödyksi. tämän ylei-
sesti tunnistetun näkökulman lisäksi 1950-
luvun saksassa ja suomessa perheellisten

22. Wildt �1998�� 315; mary Fulbrook �2002�� History of
Germany 1918–2000. The Divided Nation, oxford:
bla�k�ell �ublishing, 150.
23. �arter �199��� 239.
24. �isa Heinonen �1998�� Talonpoikainen etiikka ja
kulutuksen henki. Kotitalousneuvonnasta kuluttajapo-
litiikkaan 1900-luvun Suomessa, Helsinki: suomen
Historiallinen seura, 55, 243–244.
25. �antzar �2000�� 140.
26. st� �1965�� 2�8.
2�. Ri�hard Wilk �2001�� ��onsuming morality��, Journal
of Consumer Culture 1:2, 246.
28. �hristopher j. berry �1994�� The Idea of Luxury. A
Conceptual and Historical Investigation, �ambridge,
ma: �ambridge university �ress, 12–13.
29. Wilk �2001�� 24�.
30. ��leben sie au�h �ber ihre �erhältnisse���,��leben sie au�h �ber ihre �erhältnisse���, Constan-
ze 13/1951; ��Wir leben ni�ht �ber unsere �erhältnisse!��
�onstanze 26/1951; jääkö emäntä vaille kiitosta�, Ko-
tiliesi 12/1954.
31. ��elintason kierreportaissa��, Kotiliesi 1/195�.
32. konrad H. jaraus�h �� mi�hael geyer �2003��konrad H. jaraus�h �� mi�hael geyer �2003�� Shat-
tered past. Reconstructing German Histories, �rin�eton
�� oxford: �rin�eton university �ress, 305.
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naisten työssäkäynti liitettiin kiinteästi myös
elintason kohottamispyrkimykseen ja sitä
kautta lisääntyneeseen kulutukseen. ansio-
työ nähtiin moraalisena valintana myös täs-
sä suhteessa.

suhtautuminen perheellisten naisten va-
lintaan käydä kodin ulkopuolella ansiotyös-
sä perustui osaltaan siihen, pidettiinkö an-
saittujen rahojen kulutustapaa hyväksyttä-
vänä. Ratkaisevaa moraalisen arvion muo-
dostumisessa oli naisten työskentelylleen
antamat perustelut, erityisesti se, käyttikö
perheenäiti palkkansa välttämättömyys- vai
ylellisyyshankintoihin. tähän ajattelumalliin
pohjautuen perheellisten naisten kuluttajuu-
den ja palkkatyöläisyyden keskinäinen suh-
de esitettiin joko moraalisesti hyväksyttä-
vänä tai moraalittomana. tietynlainen ku-
lutus oli 1950-luvun perhe- ja talousintres-
sien ristitulessa oleville äideille oikeutettu
syy mennä kodin ulkopuolelle töihin, toi-
senlainen taas ei. 1950-luvun aikana tapah-
tui kuitenkin myös suhtautumisen väljene-
mistä.

hyväksytty välttämättömyys-
kulutus
jos vaimon oli välttämättömän kulutuksen
mahdollistamiseksi osallistuttava perheen
elatukseen, työssäkäynti oli tällöin eräänlai-
nen välttämätön paha, jolloin se oli moraa-
lisesti hyväksyttävää. tämä oli vallitseva
käsitys suomessa ja länsi-saksassa erityises-
ti 1950-luvun alkupuolella. �arautuneesta
suhtautumisesta naisten palkkatyöläisyyteen
kertovat myös tutkimustulokset myöhem-
mältä ajalta. �uonna 1955 tehdyn suoma-
laistutkimuksen mukaan noin 80 % työssä-
käyvistä äideistä olisi jäänyt mieluummin
kodin piiriin.33 �iisi vuotta myöhemmin lä-
hes 60 % saksalaisista olisi tukenut lakia,
joka kieltäisi pienten lasten äitien työssä-
käynnin.34

kotiliedessä ja �onstanzessa perheellis-
ten naisten työssäkäynnille annetut syyt
olivat keskenään hyvin samankaltaisia. läh-
tökohtaisesti naisten oikeutta hakeutua ko-
din ulkopuoliseen ansiotyöhön pidettiin
lehdissä itsestään selvänä. �äällimmäisin
perheenäitien työskentelyn syyksi nimetty
tekijä oli molemmissa kuitenkin taloudelli-

nen pakko. se johtui joko yksinhuoltajuu-
desta, puolison palkan riittämättömyydestä,
hänen työttömyydestään tai työkyvyttömyy-
destään. �onstanzen artikkeleissa toistettiin
usein käsitettä �das liebe geld�, jolla ei
osoitettu kiintymystä rahaa kohtaan, vaan
selitettiin katkeransävyisesti, miksi naisten
oli yhdistettävä perhe ja palkkatyö.35

työvoimaa ja terveyttä ylläpitävien vält-
tämättömyystarpeiden tyydyttäminen oli
1950-luvun kotitaloustieteen ihanteiden
mukaisesti rationaalisesti perusteltavissa.36

lehdissä tuotiin usein esille, että näiden tar-
peiden tyydytys oli hyödyllistä ja hyväksyt-
tävää, varsinkin jos kulutuskäyttäytyminen
oli suunnitelmallista ja säästäväistä. Hyvä
kuluttaja osti legitiimiin tarpeeseen, harki-
tusti, laadukasta ja edullista tavaraa. Huono
kuluttaja puolestaan osti harkitsematta tuot-
teiden hinta-laatu-suhdetta tai tavaran tar-
peellisuutta tai välittämättä siitä, että nämä
suhteet eivät yleisesti hyväksyttävän mitta-
puun mukaan olleet kohdallaan.

Historioitsija mary nolanin mukaan sak-
sassa 1920-luvulla käydyissä keskusteluissa
kotitöiden rationalisointia ei yhdistetty nais-
ten lisääntyneeseen työssäkäyntiin tai kak-
soistaakan keventämisen tarpeeseen. kulu-
tus oli tällöin keskustelussa selvästi toisar-

33. Ansiotyö ja perheenemäntä �1956�� kotitalouskes-
kuksen tiedoituksia n:o 6, Helsinki: kotitalouskeskus,
56–5�. tutkimuksessa selvitettiin äidin ansiotyön mer-
kitystä kodin ja perheen kannalta, otoksena 3�� kau-
pan ja teollisuuden palveluksessa olevaa kaupunkilais-
äitiä, joilla oli alle �-vuotiaita lapsia.
34. elisabeth �feil �1961��elisabeth �feil �1961�� Die Berufstätigkeit von Müt-
tern. Eine empirisch-soziologische Erhebung an 900mpirisch-soziologische Erhebung an 900
Müttern aus vollständigen Familien, t�bingen: j.�.b.
mohr ��aul siebe�k��, 35–36. tuloksissa on otettava
huomioon mm. lasten julkisen päivähoidon vähäisyys
sekä kotiapulaispula.
35. ��i�h ernähre meinen mann��,. ��i�h ernähre meinen mann��, Constanze 5/1950;
���ertreterinnen gesu�ht! m�hlos geld verdienen���, Con-
stanze 6/1954; ��die ehefrau verdient mit��, Constanze
11/1956;���erheenäidin ongelmia��,;���erheenäidin ongelmia��, Kotiliesi 1/1954;��äiti
kotona vai lapset poissa���, Kotiliesi 5/1955.
36. kotitaloustiede tarkasteli kansantalouden ilmiöitä
kotitalouden näkökulmasta. Huomio kohdistui tarpei-
siin, niiden rajoittamiseen ja kulutukseen liittyviin ky-
symyksiin, kuten säästäväisyyteen, yli varojen elämi-
seen sekä ylellisyyteen. mandi Hannula �� alli Wiher-
heimo �toim.�� �1948�� Emännän tietokirja. II osa, Hel-
sinki: WsoY, �58. Kotilieden toimittajiin kuului alan
asiantuntijoita, toisin kuin Constanzessa. molemmissa
lehdissä Ruotsia ja Yhdysvaltoja kadehdittiin niiden
edistyksellisyydestä tällä alalla.
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voisessa roolissa.3� tässä oli 1950-luvulle
tultaessa tapahtunut muutos. nyt suhtaudut-
tiin vakavasti pyrkimyksiin kehittää työssä-
käyville äideille uudenlaisia keinoja järke-
vään taloudenhoitoon. länsi-saksassa eri-
tyisesti kotitaloustieteilijä elfriede st�bler
tutki 1950-luvulta lähtien kotitöiden koneis-
tamista, koska yhä useammat naiset joutui-
vat ansiotyön ohella hoitamaan kotityöt.38

käsitys, jonka mukaan perheellisten nais-
ten palkkatyöläisyys johti lisäkustannuksiin
välttämättömyyskulutuksen sisällössä ja
käytännöissä, yhdisti �onstanzea ja kotiliet-
tä sekä aikakauden tieteellisiä tutkimuksia.39

�äidin ansiotyön takia perhe joutuu turvau-
tumaan joko palkattuun työvoimaan tai sil-
le aiheutuu kustannuksia sen johdosta, että
joudutaan aterioimaan kodin ulkopuolella,
ostetaan valmista ruokaa, lähetetään vaat-
teet pestäviksi pesuloihin jne.�40

�erheenäitien kodin ulkopuolella teke-
mästä työstä aiheutuneet kulut herättivät
kysymyksen, oliko heidän työssäkäyntinsä
ylipäätään kannattavaa. kotitalouskeskuk-
sen tutkimuksen mukaan ansiotyöstä aiheu-
tuvien lisäkustannusten jälkeen suomalais-
äideillä jäi keskimäärin noin �0 % palkasta
muuhun käyttöön, aputyövoimaa käyttävil-
lä äideillä vain hieman yli puolet. tutkituis-
ta naisista 56 % ilmoitti havainneensa �ai-
nakin vähäistä ruokamenojen lisääntymistä�
ansiotyön seurauksena.41 työssäkäyvistä
saksalaisäideistä 58 % myönsi, että �pikako-
titalouden� huoltaminen oli huomattavasti
kalliimpaa.42

lehdissä ilmenevän käsityksen mukaan
työssäkäyvät äidit olivat kiireisempiä ostok-
silla kävijöitä kuin kotiäidit, joten he eivät
ehtineet olla yhtä tietoisia, harkitsevia ja
säästäväisiä kuluttajia. ihanteellisen per-
heenemännän kannatti kotitaloustieteen
laskelmien mukaan käyttää kotitöihin enem-
män aikaa kuin rahaa. työssäkäyvällä per-
heenäidillä lähtökohdat kuitenkin muuttui-
vat olosuhteiden pakosta, eikä itse tekemi-
seen ollut rajattomasti aikaa. kodinkonei-
den ohella työssäkäyvien perheenäitien
ongelmia ratkaisemaan kehitettiin einesteol-
lisuutta.43

Rationalisoinnin, kotitalouskulutuksen ja
naisten työssäkäynnin välille kehittyi oma

logiikkansa. �erheenäidin valinta käyttää
omalla työllään ansaitsemansa rahat kodin-
hoitoon liittyviin kulutustuotteisiin, esimer-
kiksi jääkaappiin, pesukoneeseen tai val-
misruokiin, oli moraalisesti hyväksyttävää.

Kodinkoneiden hankinnan perusteluissa vältet-
tiin ylellisyyteen liittyviä ominaisuuksia. Koti-
liesi 22/1958.

3�. mary nolan �1990�� �House�ork made easy: the�. mary nolan �1990�� �House�ork made easy: the
taylorized House�ife in Weimar germany��s Rational-
ized e�onomy��, Feminist Studies 16:3, 564, 5�1–5�2.
38. Ri�harz, irmintraut �1991��8. Ri�harz, irmintraut �1991�� Oikos, Haus und Haus-
halt. Ursprung und Geschichte der Haushaltsökonomik,
göttingen: �andenhoe�k �� Rupre�ht, 28�.
39. ks. esim. Kulutustutkimus 1959. Kaupungit ja
kauppalat. 1955–1956. suomen virallinen tilasto XXXii:
22. sosiaalisia erikoistutkimuksia. Helsinki, 16; �da
sieht man, �o das liebe geld f�rs essen und trinken
bleibt��, Constanze 24/1956.
40. antero �eräläinen �1959�� ��ansiotyössä olevien
aviopuolisoiden verotuksesta.�� Kansantaloudellinen
aikakauskirja 55:2, 13�.
41. Ansiotyö ja perheenemäntä �1956�� 32, 43.
42. �feil �1961�� 281–282.
43. Kotiliedessä ja Constanzessa kehotettiin työssäkäy-
viä perheenäitejä hyödyntämään valmiita ja puolival-
miita ruokia. ���irkanaisella ei ole kotiapulaista��, Koti-
liesi 18/1950; ��ostanko valmiin päivällisen���, Kotiliesi
10/1954; ��einkaufen ist kein �ergn�gen, es ist ein
kunst��, Constanze �/1955.
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tämä perustui siihen, että tällaiset tuotteet
luokiteltiin välttämättömiä tarpeita tyydyt-
täviksi, vaikka hintatasonsa puolesta ne oli-
si voitu luokitella ylellisyydeksi. niiden
hankinnan perusteluissa ohitettiin moraalit-
tomuus välttämällä ylellisyyteen liitettyjä
ominaisuuksia, kuten haluja, tunteita ja im-
pulsiivisuutta. tämä oli vallitseva linja sekä
�onstanzen että kotilieden journalistisessa
sisällössä ja mainonnassa. �onko teillä va-
raa tuhlata�, kysyttiin elektrolux-merkkisen
jääkaapin mainoksessa vuonna 1953. mai-
noksen mukaan jäähdytyskaappia ei enää
pidetty ylellisyytenä, sillä suomalaiset olivat
oivaltaneet sen olevan hyödyllinen ja talou-
dellinen sekä säästävän rahaa.44 kuten min-
na lammi on todennut, ylellisyydestä teh-
tiin välttämättömyys tehokkuuden ja sääs-
täväisyyden nimissä.45

paheksuttu ylellisyyskulutus
kodin ulkopuolisen työssäkäynnin peruste-
leminen haluihin pohjautuvilla materialisti-
silla tavoitteilla ei ollut moraalisesti hyväk-
syttävää. turkkia tavoittelevan äidin valinta
laiminlyödä perhettään ja kotiaan rahan
hankkimiseksi oli astetta paheksuttavampi
kuin sellaisen naisen, joka työllään hankki
jokapäiväisen puuron perheen pöytään.
�aikka kotilieden ja �onstanzen toimittajien
oli vaikea tavoittaa niin sanottua moraali-
tonta, ylellisyyskulutukseen tähtäävää äitiä
haastateltavaksi, hahmo seikkaili lehtien
sivuilla varoittavana esimerkkinä vuodesta
toiseen.

kulutustilastojen valossa keskustelu ylel-
lisyydestä ja patoutuneiden halujen ylen-
palttisesta tyydyttämisestä oli hieman en-
nenaikaista. tästä kertoo muun muassa se,
että 1950-luvulla sekä suomessa että länsi-
saksassa kotitaloudet käyttivät edelleen
suuren osan tuloistaan ravintoon.46 Huoli-
matta siitä, että tavallisen perheen ulottuvil-
la ei varsinkaan 1950-luvun alkupuolella
ollut saatavilla paljon tavaroita, lehtien mu-
kaan tuhlaavainen kulutuskäyttäytyminen
oli yleistä. �ääsyynä tähän ongelmaan pi-
dettiin perheenemäntien taitamattomuutta
ja järjestelmällisyyden puutetta, joka johti
vähäisten käytettävissä olevien varojen
�väärinkäyttöön�.

mielenkiinto ylellisyyskulutukseen pan-
tiin poikkeuksetta merkille länsi-saksassa
tehdyissä naisten työtä koskevissa tieteelli-
sissä tutkimuksissa. �nykyään halu korottaa
elintasoa koskee lähes kaikkia kansanryh-
miä�, todetaan tutkimuksessa naisista teh-
taan ja kodin välissä vuodelta 1958. kirjoit-
tajat syyttävät mainosmiehiä psykologian
hyödyntämisestä ja teollisuutta yhä uusien
tuotteiden markkinoille tuomisesta ja osa-
maksukäytännön yleistymisestä. näiden
vuoksi perheenäidit joutuivat heidän mu-
kaansa palkkatyöhön pakotettuina uhraa-
maan terveytensä. naiset �ajattelemattomas-
ti uhraavat rauhan ja turvallisuuden kulu-
tushaluilleen� eivätkä avioiduttuaan halua
luopua ylellisistä elintavoistaan.4� elintaso-
ongelmia pohdittiin suomessakin: �liian
korkea elintaso veltostaa helposti ihmisen,
tekee hänestä hyvän ruoan ja mukavan elä-
män orjan, tylsyttää hänen henkisen ener-
giansa, tarjoaa hänelle liian paljon vaaral-
lista joutoaikaa ja ohjaa hänen ylen tyydy-
tetyn minänsä etsimään epämoraalisia ja
luonnottomia aistikiihokkeita ja nautinto-
ja.�48

�uhe ylellisyydestä ja perheellisten nais-
ten työssäkäynnistä oli osa elintasokeskus-
telua. �äällimmäiset ongelmat koskivat ih-
misten oletettua kyvyttömyyttä toimia järki-
peräisesti houkuttelevien kulutusmahdolli-
suuksien runsauden edessä. Ylellisyystuot-
teet saattaisivat suistaa ihmiset pois tolal-
taan, saada heidät yhtäkkiä luopumaan it-
sekuristaan, rationaalisuudestaan ja säästä-
väisyydestään. ��oimme joutua sellaiseen
pyörteeseen, ettemme näe oikeita mittasuh-

44. elektrolux-mainos, Kotiliesi 24/1953.
45. minna lammi �2006�� Ett’ varttuisi Suomenmaa.
Suomalaisten kasvattaminen kulutusyhteiskuntaan
kotimaisissa lyhytelokuvissa 1920–1969, Helsinki: sks,
24�.
46. �uonna 1950 suomalaisten kulutusmenoista 38 %
käytettiin ravintoon, vuonna 1965 30 %. eino laurila
�198��� Yksityinen kulutus suomessa ajanjaksona 1880–
1980, Helsinki: etla, 56. �uonna 1950 länsisaksalaiset
käyttivät 46 % tuloistaan ravintoon, vuonna 1963 36 %.
Wildt �1998�� 305.
4�. anton �hristian Hofmann �� dietri�h kerstennton �hristian Hofmann �� dietri�h kersten
�1958�� Frauen zwischen Familie und Fabrik. Die Dop-
pelbelastung der Frau durch Haushalt und Beruf,
m�n�hen: �erlag j. �feiffer, 1�0–1�1.
48. ��elintasoko elämän puntarina���, Kotiliesi 23/1955.
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teita. kun on saatu osake, auto ja huvila,
tarvitaan aina jotakin lisää.�49 oli vierasta
ajatella, että pula-ajoista selvinneet ihmiset
olisivat erityisen oikeutettuja nauttimaan
taloudellisen nousun hedelmistä – ainakaan
enempää kuin �kohtuullisesti�. ei esimer-
kiksi esitetty, että koko päivän ahkeroinut
perheenemäntä ansaitsisi itsensä hemmot-
telua.

Ylellisyysvastaisuus kulutuskritiikkinä is-
tui suomen talouspolitiikkaan erittäin hy-
vin. �isa Heinonen on luonnehtinut suoma-
laista talonpoikaiseen kulttuuriin ja elämän-
tapaan perustuvaa tapaa suhtautua kulutuk-
seen niukkuuden mentaliteetiksi. säästämi-
sen voimakkaan korostamisen lisäksi kes-
keistä oli, että �turhaa� kulutusta, eli kaik-
kea muuta paitsi elämisen kannalta välttä-
mätöntä, tuli välttää kaikin keinoin.50

länsisaksalaisessa kulutuskeskustelussa
moralisoiva sävy oli haaleampi kuin suo-
messa. moralistiset syytökset kohdistettiin
useammin perheellisten naisten työssäkäyn-
tiin, suomessa puolestaan ylellisyyskulutuk-
seen suuntautuviin haluihin. �aikka ylelli-
syyskulutukseen ei varsinaisesti kannustet-
tu, �onstanzessa ei toisaalta julkaistu ylel-
lisyyttä paheksuvia kannanottoja samassa
mittakaavassa kuin kotiliedessä. moralistis-
ta otetta saattoi länsi-saksassa vaimentaa
kotitaloustieteen pienempi vaikutusvalta
suomeen verrattuna sekä ennen kaikkea
talouspolitiikan kulutusmyönteisyys, jonka
logiikan mukaan ylellisyystarpeidenkin tyy-
dyttäminen lisäsi kokonaiskulutusta, lopul-
ta vahvisti taloutta ja edisti talousihmet-
tä.51

1950-luvun ylellisyyskäsityksissä on aste-
eroista huolimatta havaittavissa huomatta-
vaa samankaltaisuutta suomen ja saksan
välillä. osittain ylellisyyden määrittelyyn
vaikutti hyvin konkreettinen syy – tiettyjen
tavaroiden hankinta ei ollut mahdollista esi-
merkiksi tuontirajoitteiden ja tavarapulan
vuoksi. molemmissa maissa äärimmäiset
ylellisyyskulutuksen esimerkit olivat naisil-
la turkki, miehillä alkoholi ja uhkapelit.
�ieniäkin valintoja saatettiin pitää merkkinä
moraalittomasta ulkoisen statuksen ylläpi-
tämisestä kulutuksen avulla. �onstanzessa
paheksuttiin sellaisten perheiden elämänta-

paa, jotka käyttivät liikaa rahaa �ylellisyy-
teen�, kuten tupakkaan, hyvään kahviin,
kukkiin, makeisiin ja alkoholiin.52 �erspek-
tiiviä ylellisyyden suhteellisuuteen antaa
kotilieden otsikko �oma vuode lapselle ei
ole ylellisyyttä�.53

kotiliedessä ja �onstanzessa haastatellut
työssäkäyvät naiset kertoivat motiivikseen
pääasiassa taloudellisen pakon, ja lehdissä
paheksuttiin työskentelyä ylelliseksi luoki-
tellun kulutuksen vuoksi. aikalaisten teke-
missä tutkimuksissa monet naiset kuitenkin
perustelivat työssäkäyntiään pyrkimyksillä
kohottaa elintasoaan. �aikka länsi-berlii-
nissä vuonna 1956 tehdyssä tutkimuksessa
hieman yli puolet työssäkäyvistä äideistä
ilmoitti syyksi �lisätulojen välttämättömyy-
den�, samalla lähes 9 % ilmoitti työskente-
lynsä syyksi halun kohottaa elintasoaan.54

�uonna 195� tehdyssä tutkimuksessa kym-
menesosalla perheellisistä naisista pääsyy
työssäkäyntiin oli yksittäisten sisustusesinei-
den hankkiminen, teknisten laitteiden han-
kinta puolestaan seitsemällä prosentilla.
auton ostamista varten työskenteli prosent-
ti tutkituista. �ain 14 % antoi työssäkäyntin-
sä pääsyyksi miehen työttömyyden tai al-
haiset tulot.55

49. ��elintason kierreportaissa��, Kotiliesi 1/195�.
50. Heinonen �1999�� 83.
51. keynes itse kirjoitti, ettei hyveillä ja paheilla ole
merkitystä kulutuksessa. ks. matthe� Hilton �2004��
�the lega�y of luxury: moralities of �onsumptionthe lega�y of luxury: moralities of �onsumption
sin�e the 18th �entury��, Journal of Consumer Culture
4:1, 114. saksassa käytiin ylellisyydestä jo 1800- ja
1900-lukujen vaihteessa keskustelua, jossa naisten
ajateltiin olevan erityisen vahvasti ylellisyyskulutuksen
edistäjiä. Warner g. bre�kman �1991�� �dis�iplining
�onsumption: the debate about luxury in Wilhelmine
germany, 1890–1914��, Journal of Social History 24:3,
492.
52. ��leben sie au�h �ber ihre �erhältnisse���, Constan-
ze 13/1951.
53. Kotiliesi 4/195�.
54. edith Hinze �1960��dith Hinze �1960�� Lage und Leistung erwerbstä-
tige Mütter. Ergebnisse einer Untersuchung in Westber-
lin, berlin �� köln: �arl Heymanns �erlag kg, 46, 62.
�erheen korkea tulotaso lisäsi elintasomotiivien mää-
rää.
55. Henning dun�kelmann �1961�� Die erwerbstätige
Frau im Spannungsfeld von Beruf und Konsum. Dar-
gestellt an den Ergebnissen einer Befragung, t�bingen:
j.�.b. mohr ��aul siebe�k��, �8, 136. Yksi tutkimuksen
keskeisistä löydöksistä oli myötäjäisten puutteen mer-
kitys naisten ansiotyön lisääjänä.
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suomalaisista ansioäideistä 90 % liitti
työssäkäyntinsä hyödyt kulutustasossa ta-
pahtuneeseen nousuun. tutkimuksen teki-
jä suhtautui tulokseen varautuneesti: vaikka
kulutuksen määrää ja laatua voitiin nostaa,
ei hänen mukaansa voitu ajatella, että elin-
taso kokonaisuudessaan paranisi, koska
ainakin äidin vapaa-aika lyhenisi.56 Yleisim-
min äidit sanoivat ansiotyönsä syyksi asun-
toon tarvittavien lisätulojen hankkimisen.5�

toiseksi yleisin syy oli kuitenkin halu käsi-
tellä rahaa väljemmin. konttoristeista perä-
ti 42 % valitsi tämän vaihtoehdon.58

työssäkäyviä saksalaisäitejä vuonna 195�
tutkinut sosiologi elisabeth �feil korostaa,
että kun kodin perushankinnat oli tehty,
vaimon palkkatyö ei ollut enää taloudelli-
nen välttämättömyys. naisten oli perustel-
tava työssäkäyntinsä uudella tavalla. useat
näistä �feilin tutkimista yli 30-vuotiaista
perheellisistä naisista kertoivat työskente-
lynsä jatkamisen syyksi �lisähankinnat� ja
perustelivat työssäkäyntiään yhtäältä sillä,
että olivat tottuneet tiettyyn elintasoon, ja
toisaalta sillä, että yleinen vaatimustaso oli
noussut. monet näistä samoista naisista kui-
tenkin sanoivat haastattelututkimuksessa,
etteivät itse ikinä menisi töihin �ylellisyyden
vuoksi, turkin, auton, radion, television tai
jääkaapin hankkiakseen�.59

uudenlaiset kulutustarpeet
asenteet kulutusta kohtaan muuttuivat
1950-luvun lopulle tultaessa. sallitusta ja ei-
sallitusta kulutuksesta käyty keskustelu me-
netti osan kärjekkyydestään. markkinointi
oli nouseva moderni ala, jonka esille nos-
tamat ihanteet ja unelmat loivat selvästi
uudenlaista ilmapiiriä verrattuna kotitalous-
tieteeseen pohjautuvaan valistukseen. myös
elintason nousun myötä taloudellinen pak-
ko työssäkäynnin perusteluna menetti voi-
maansa.60 samalla elintason nousu kuiten-
kin houkutteli työelämään lisää naisia, ja
tämä jätti jälkensä myös käsityksiin sallitus-
ta kulutuksesta.

kun materiaalisen elintason nousu koh-
tasi työssäkäyvän, omaa rahaa ansaitsevan
perheellisen naisen, naistenlehtien sivuille
ja markkinoinnin kohderyhmäkartalle il-
mestyi uudenlainen kuluttaja: työssäkäyvä

nainen, jolla oli kotitalouden hoitoon ja ul-
konäköön liittyvät erityistarpeet. naisten
työssäkäynnin yleistymisen myötä nämä
uudenlaisiin tarpeisiin perustuvat kulutuk-
sen muodot saivat vähitellen oikeutuksen.
kulutuksen, naisten työssäkäynnin ja vält-
tämättömyystarpeiden kohtaamispisteessä
yhdistävänä tekijänä olivat kodinkoneet ja
puolivalmiit ruoat. �astaavasti kulutuksen,
naisten ansiotyön ja ylellisyyden yhdistelmä
tuotti vastaukseksi kauneusteollisuuden,
ulkonäköön liittyvien tuotteiden korostuk-
sen.

työelämässä olevilta naisilta vaadittiin
tietyn edustavuuden ylläpitämistä: �kaik-
kialla maailmassa vain ne naiset, jotka yh-
distävät ahkeruutensa viehätysvoimaan,
ovat todella menestyksekkäitä.“61 edusta-
vuuden saavuttaminen puolestaan edellytti
kuluttamista. työssäkäyvillä naisilla oli so-
siaalisesti oikeutettu syy muuten ylellisenä
pidettyyn kauneuskulutukseen. edellytyk-
senä tämän perustelun uskottavuudelle oli,
että työssä menestymistä pidettiin hyväksyt-
tävänä naisille, ja näin oli 1950-luvulla yhä
enemmän, varsinkin naimattomien naisten
osalta. on huomattava myös, että työtehtä-
vät, joissa naisilta edellytettiin erityistä
edustavuutta, olivat etupäässä keskiluokkai-
sia, usein jonkinlaista koulutusta vaativia
konttoritöitä.62 tässä puheessa ei yleensä

56. joka kymmenes äiti ilmoitti työssäkäyntinsä syyk-
si miehen alkoholinkäytön. Ansiotyö ja perheenemän-
tä �1956�� 55.
5�. asuntosäästäminen oli suomessa poliittisen johdon
erinäisin toimenpitein tukema kulutuksen muoto.
�antzar �2000�� 66–68.
58. Ansiotyö ja perheenemäntä �1956�� 1�–19.
59. �feil �1961�� 106–113, 256. suomessa puolestaan
nuoret opiskelijanaiset muuttivat iän myötä näkemyk-
siään työssäkäynnin motiiveista: taloudellisten syiden
tilalle tulivat viittaukset vaimon omaan uraan ja siinä
saavutettavaan henkiseen tyydytykseen. anna-liisa
sysiharju �1960�� Equality, Home and Work. A Socio-
Psychological Study on Finnish Student Women’s At-
titudes towards the Woman’s Role in Society,, Helsinki:
university of Helsinki, 98–105.
60. �arter �199��� 4�.
61. ��die Frau von dreissig jahren��, Constanze 10/
1959.
62. näin todettiin myös kotitalouskeskuksen tutki-
muksessa: �ansiotyö asettaa suurimmat vaatimukset
konttoristiryhmän äitien vaatetukselle, ja konttoristeis-
ta onkin �6 % myöntänyt voivansa työssä ollessa uh-
rata enemmän rahaa vaatteisiinsa.� Ansiotyö ja per-
heenemäntä �1956�� 2�.
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otettu kantaa naisten perheellisyyteen.
muutoksia kulutuskäsityksissä ei täten voi-
da varauksetta ulottaa kaikkiin työssäkäy-
viin naisiin.

kulutushaluun perustuvissa tilanteissa,
joissa kulutukselle ei ole legitiimiä tarvetta,
nousee esille vaatimus selittää ja perustella
valintoja. tällöin voidaan �olin �ampbellin
mukaan joko �löytää� tilanteeseen sopiva
tarve tai määritellä itse tilanne uudella ta-
valla sellaiseksi, jossa halujen tyydytys on
tavallista oikeutetumpaa.63 tätä ajatusta mu-
kaillen voidaan esittää, että aikaisemmin
ylellisyydeksi mielletyt tuotteet ja tavarat,
kuten kosmetiikka ja muotivaatteet, muut-
tuivat vähitellen halujen kohteista hyväksy-
tyiksi tarpeiksi siitä syystä, että ne yhdistet-
tiin työhön. Huomion kiinnittäminen työhön
siirsi ajatukset tuottavaan toimintaan, joka
itsestään selvästi oli hyväksyttävää. kon-
tekstin muuttuessa halut oli mahdollista
muuttaa tarpeiksi, ja aikaisemmin ylellisyy-
deksi mielletyt kulutusvalinnat oli mahdol-
lista perustella välttämättömyyksiksi. kulu-
tustuotteiden sijainti välttämättömyys-ylelli-
syys-akselilla siirtyi, kun naiset käyttivätkin
niitä työelämässä, eivätkä vapaa-ajalla.

naisten ulkonäköä käsittelevissä artikke-
leissa välttämättömyystarpeen käsite oli poik-
keuksellisen joustava. �onstanzessa ja koti-
liedessä tuotiin muotia käsiteltäessä lähes
aina esille kauneuden lisäksi käytännöllisyys,
mikä voidaan ajatella pyrkimykseksi ottaa
etäisyyttä ylellisyyskäsityksiin. ulkonäön
merkitystä työelämässä korostettiin aikai-
sempaa enemmän varsinkin �onstanzessa
vuosikymmenen edetessä. �uodelta 1958
peräisin oleva muotiartikkelin otsikko �toi-
mistovaatteita, jotka miellyttävät esimiestän-
ne� kertoo tapahtuneesta muutoksesta:
�myös teidän soma ulkonäkönne vaikuttaa
hyvään työilmapiiriin. teidän ahkeruuttanne
tiedetään arvostaa, kun se on maustettu
muodikkaalla viehätysvoimalla.�64

�onstanzessa julkaistuissa mainoksissa
puhuteltiin 1950-luvun puolivälistä alkaen
uutta kohderyhmää, työssäkäyviä naisia.
näissä mainoksissa myytiin useimmiten
joko vaatteita, kosmetiikkaa tai muuta �kil-
pavarusteluun� liittyvää ja vedottiin ulko-
näön merkitykseen työmenestyksen kannal-

ta. �olette epäilemättä tietoinen siitä, että
miellyttävä ulkonäkö on työnne kannalta
hyvin arvokasta,� Helena Rubinsteinin kas-
vovoidemainoksessa vuodelta 1955 puhu-
teltiin lukijaa. �saksan kuusi miljoonaa työs-
säkäyvää naista joutuvat kiinnittämään eri-
tyishuomiota huoliteltuun ulkonäköön. – –
he tarvitsevat muita enemmän kosmetiikkaa
– ja heillä on myös mahdollisuus hankkia
sitä.�65

Nyt hän on taas pomon luona! Hän tietää, kuin-
ka tärkeää on olla töissä moitteettomasti pukeu-
tunut, jos haluaa tulla huomioiduksi ja päästä
eteenpäin. Constanze 24/1956.

63. �olin �ampbell �1998�� ��onsumption and the�olin �ampbell �1998�� ��onsumption and the
Rhetori�s of need and Want��, Journal of Design His-
tory 11:3, 242–243.
64. ��b�rokleider die ihrem �hef gefallen��,�rokleider die ihrem �hef gefallen��, Constanze
3/1958; ��Frisuren f�r Haus und beruf��, Constanze
25/1958; ���onstanze zeigt b�rokleider – dezent, mo-
dis�h und �hi���, Constanze 3/1959.
65. Helena Rubinstein -mainos, Constanze 10/1955.
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mainostekstistä ilmenee kaksi keskeistä
asiaa: ensinnäkin työssäkäyvät naiset esite-
tään kosmetiikkaa tarvitsevina, ei ensisijai-
sesti haluavina. toiseksi tuodaan esille
työssäkäyvien naisten ostovoima: omaa ra-
haa ansaitsevat naiset voivat käyttää rahaa
vapaammin kuin perheenpään tuloihin si-
doksissa olevat naiset. �ahvistamalla vaati-
musta naisten kauneudesta työelämässä
argumentoitiin lisääntyvän kulutuksen puo-
lesta: luotiin uusia tarpeita täytettäviksi ja
legitimoitiin niitä ja pyrittiin näin ohjaamaan
työssäkäyvien naisten palkkarahoja tiettyyn
suuntaan.

Yritykset ja kansanvalistajat ajoivat var-
sinkin suomessa keskenään erilaisia asioita,
mutta naistenlehdissä erilaiset käsitykset
kulutuksesta sen sijaan sovitettiin yhteen.
mainonnan ja journalismin oli sovitettava
näkemyksensä olemassa oleviin käsityksiin
kulutustarpeista ja niihin liittyviin ajattelu-
tapoihin.66 kotilieden toimittajat suhtautui-
vat epäillen elintason nousun sivuvaikutuk-
siin, mutta joustivat omalla kotitaloudellisen
erikoisosaamisen alueellaan kodinkoneiden
suhteen. �onstanzen toimitus puolestaan
otti kulutusihmeen vastaan avosylin, myös
mainostajien ajamana. �ainotus saattaa osit-
tain liittyä saksalaiseen markkinointikoneis-
toon, johon verrattuna suomalainen mai-
nosala oli vielä lapsenkengissä.6�

journalistisen sisällön ja mainosten väli-
set erot ovat kotiliedessä ja �onstanzessa
huomattavia läpi koko vuosikymmenen.
kotilieden artikkeleissa toimijana oli usein
ansioäiti, mutta mainoksissa nainen esitet-
tiin joko kodinkoneista haltioituneena per-
heenemäntänä tai kauneustuotteiden ihas-
tuttavana käyttäjänä ottamatta kantaa naisen
työtilanteeseen. �onstanzessa asetelma oli
päinvastainen. artikkeleissa puhuteltiin
vuosikymmenen alun jälkeen pääasiassa
kotiäitejä, mutta ulkonäköön liittyvissä mai-
noksissa esiintyi yhä enemmän työssäkäyviä
naisia. Yleensä mainoksia on pidetty haa-
veita ja kaukaisia unelmia edustavina. tä-
män logiikan mukaisesti kotilieden lukijat
olisivat mielellään unohtaneet palkkatyöläi-
syytensä, kun taas �onstanzen lukijat olisi-
vat nähneet itsensä mieluummin työssäkäy-
vinä. länsi-saksassa 1950-luvun aikana ta-

pahtunut palkkatyöläisnaisten määrän kas-
vu oli suurempi ja äkillisempi kuin suomes-
sa. on mahdollista, että osittain tästä syystä
�onstanzessa reagoitiin naisten uusiin, työ-
hön liittyviin kulutustarpeisiin voimakkaam-
min kuin kotiliedessä. �oi myös olla, että
kotilieden vähemmän urbaaniin kohderyh-
mään ei kauneuden ja työelämän yhdistel-
mä vedonnut.

naisten siirtyessä yhä enemmän kodin
piiristä perinteisesti miehisenä pidettyyn
palkkatyöhön vaarana pidettiin varsinkin
länsi-saksassa naisten ja miesten liiallista
samankaltaistumista.68 on mahdollista, että
kauneutta korostamalla tätä pyrittiin mini-
moimaan ja ylläpitämään sukupuolten väli-
siä eroja työpaikalla. korostamalla kauneu-
den ja ulkonäön merkitystä perheellisten
työssäkäyvien naisten elämässä voitiin vah-
vistaa vallitsevaa sukupuolikäsitystä: tasa-
arvoisia mutta erilaisia. näin luotiin myös
jatkuvuutta naisihanteisiin.

muuttuneet kulutusasenteet
suomessa ja länsi-saksassa kulutusasentei-
den muutos oli 1950-luvulla tiiviissä yhtey-
dessä naisten työssäkäynnin yleistymiseen.
naisten muuttunut yhteiskunnallinen asema
toi kulutukseen uudenlaisen näkökulman,
joka herätti keskustelua kulutusihanteista ja
niistä poikkeamisen moraalisista vaaroista.
naisten kuluttajuuden ja palkkatyöläisyyden
suhteessa oli sekä yksilön että yhteiskun-
nan tasolla pohjimmiltaan kyse ristiriidasta
perheen ja kansantaloudellisten intressien
välillä. �erheellisyys teki kodin ulkopuoli-
sen ansiotyön valinnasta lähtökohtaisesti
moraalisen, mutta tätä lisäsi pyrkimys ko-
hottaa elintasoa ja lisätä kulutusta. keski-
luokkaisten suomalaisten ja länsisaksalais-

66. mika �antzar �2003�� ��tools or toys. inventing the
need for domesti� applian�es in �ost�ar and �ost-
modern Finland��, Journal of Advertising 32:1, 90.
6�. länsi-saksassa mainontaan käytetyt varat kasvoivat
lähes �0 % pelkästään vuosien 1954 ja 195� välillä.
�arter �199��� 158.
68. tämä ajattelutapa kävi selvästi ilmi esimerkiksi
parlamentissa käydyissä keskusteluissa, joissa väiteltiin
perustuslakiin kirjatun sukupuolten välisen tasa-arvon
seurauksista muulle lainsäädännölle. ks. Robert g.
moeller �1993�� Protecting Motherhood: Women and the
Family in the Politics of Postwar West Germany, ber-
keley: university of �alifornia �ress.
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ten naisten kulutusta ja työssäkäyntiä käsi-
telleissä keskusteluissa kytkökset näiden
kahden ilmiön välillä ovat nähtävissä pää-
asiassa kahdella eri tavalla.

ensinnäkin käsitykset kulutuksen tar-
peellisuudesta ja moraalisuudesta vaikutti-
vat naisten palkkatyöläisyydelle annettuihin
perusteluihin ja työssäkäynnin hyväksyttä-
vyyteen. ansaittujen rahojen kulutustavan
hyväksyttävyys vaikutti merkittävästi ansio-
työhön suhtautumiseen. kulutustarpeiden
ja -halujen erottelulla oli tässä keskeinen
rooli. näin perheellisten naisten kuluttajuus
ja palkkatyöläisyys luokiteltiin moraalisesti
hyväksyttäväksi tai moraalittomaksi. �er-
heen välttämättömän kulutuksen mahdol-
listamista pidettiin 1950-luvulla oikeutettuna
syynä mennä kodin ulkopuolelle töihin, sen
sijaan haluihin pohjautuvan ylellisyyskulu-
tuksen tavoittelua ei. länsisaksalaisessa
keskustelussa moraalinen kritiikki kohdistui
enemmän naisten työssäkäyntiin kuin ku-
luttamiseen. suomessa puolestaan kritisoi-
tiin etupäässä kulutushaluja ja moralisointi
oli kärjekkäämpää kuin länsi-saksassa.

toiseksi naisten lisääntynyt palkkatyöläi-
syys vaikutti osaltaan kulutusasenteiden
muutoksiin. omaa rahaa ansaitsevien nais-
ten määrällinen lisääntyminen tapahtui sa-
manaikaisesti markkinatalouden nopean
laajenemisen kanssa. tämä vauhditti uuden-
laisten kulutuskäsitysten kehittymistä. näin
siksi, että työelämän uudet vaatimukset toi-
vat mukanaan uudenlaisia kulutustarpeita.
Ylellisyyshaluiksi muuten luokiteltavien ul-

konäköön liittyvien tuotteiden, kuten kos-
metiikan ja muotivaatteiden, tarpeellisuutta
perusteltiin työelämän vaatimuksilla, jolloin
kuluttamisen syyksi tuli halujen sijaan to-
dellinen tarve. myös perheenäidin valinta
käyttää työllään ansaitsemansa rahat kotita-
louskulutukseen oli moraalisesti hyväksyt-
tävää. tämä perustui siihen, että tuotteet
helpottivat kaksoistaakan kantamista sekä
siihen, että ne luokiteltiin välttämättömiä
tarpeita tyydyttäviksi.

1950-luvulla tapahtunut muutos moraali-
sessa suhtautumisessa perheellisten naisten
kuluttajuuteen ja palkkatyöläisyyteen oli
vaiheittain etenevä prosessi. �anhaa muo-
kattiin kohti uutta, ja uudet ja vanhat käsi-
tykset sekä moraalista että kulutuksesta
elivät rinnakkain. käsitykset siitä, mikä oli
välttämättömyys- ja mikä ylellisyyskulutus-
ta, muuttuivat vuosikymmenen aikana.
muutokset kulutusta koskevissa asenteissa
perustuivat enemmän ideaaleihin ja niistä
poikkeamisen vaaroihin kuin todelliseen
kulutuskäyttäytymiseen. tämän seuraukse-
na se, mitä 1950-luvun alussa pidettiin mo-
raalittomana perusteena ansiotyölle, ei vält-
tämättä enää 1960-lukua lähestyttäessä ollut
sitä. jääkaappien, pesukoneiden, kosmetii-
kan ja muotivaatteiden ostamisesta tuli pik-
kuhiljaa hyväksyttävämpää. muutokset täs-
sä suhtautumisessa sekä ylellisyyden ja
välttämättömyyden keskinäisen suhteen
määrittelyssä voidaan kytkeä olennaiseksi
osaksi suomen ja länsi-saksan kulutuskult-
tuurin kehittymistä nykymuotoiseksi. ■


