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Biteilla maalatut omakuvat
urbanisoituneessa Karjalassa

lollisten olentojen tavoin myos kaupun-

git on tapana personifioida, jolloin niille

rakennetaan muisti ja eldménhisto-
ria. Kaupungit syntyvit ja kuolevat, ja niilld on
ihmisten tavoin luonteenpiirteitd.! Kaupunkeja
puhutellaan yksikén kolmannessa persoonassa,
ja niistd rakennetaan sdhkoisesti brandejd, joilla
on visuaalinen ilmiasu. Charles Taylorin mukaan
modernien mediavélitteisten yhteis6jen koos-
sapitdvd voima ovat kuvitelmat, joita vélitetddan
tarinoina ja kuvina. Thmiset kuvittelevat sosiaali-
sen olemassaolonsa, ympdristonsa ja suhteensa
toisiin, ja normatiiviset ennakko-oletukset perus-
tuvat mielikuvalle yhteisestd sopimuksesta. Kuvi-
telmat yhteisestd todellisuudesta jaetaan yleensa
suurten joukkojen, joskus jopa koko yhteiskun-
nan tasolla.2 On todettu, ettd kuvitelmiin liittyvét
symbolit ovat tiivis osa arkisia kdyténteitd ja kom-
munikaatiota eli todisteita yhteisestd materiaali-
sesta todellisuudesta.?

Téssd historia-artikkelissa kaupunkeihin liit-
tyva identiteetti- ja omakuvapohdinta kytkeytyy
kysymykseen 2010-luvun karjalaisuuksista ja nii-
den suhteesta ylirajaisesta Karjalasta luotuihin
historiallisiin kertomuksiin. Karjalaisuutta on
suomalaisessa kontekstissa kisitteellistetty eri
aikakausina erilaisin painotuksin, ja tulkintojen
tekeminen jatkuu edelleen.* Toisen maailmanso-

dan jilkeen alueen tarkastelussa ovat korostuneet
menetetyn Karjalan narratiivit, ja tdim& on osit-
tain johtanut siirtokarjalaisuuden kisittimiseen
oikeana karjalaisuutena.® Paikallisidentiteetti
on aina kytkoksissd historiaan, seké todelliseen
menneisyyteen ettd siitd luotuihin mielikuviin.
Karjalaisen identiteetin perustaksi rakennetut
muistikuvat on alueluovutusten jilkeen yhtédalta
kytketty menetettyjen kotiseutujen luontoon ja
maaperddn.® Toisaalta diasporinen evakkokar-
jalaisuus ei kytkeydy yksinomaan fyysisiin paik-
koihin tai etnisyyteen, vaan rakentuu Karjalasta
pakoon lihteneiden suomalaisten kokemushis-
torioiden varaan. Nykyisen Suomen Karjalan
alueella ilmenevin identiteettipuheen tarkas-
telu avaa omalta osaltaan kysymystd omakuvien
paikkasidonnaisuudesta ja monipaikkaisuudesta,
niiden muuttuvista alueellisista, imaginddrisista
javirtuaalisista luonteista.

Koska nykykarjalaisten maakuntien omakuva
on osin menetettyihin alueisiin nojaavaa, saatta-
vat mielikuvat kaupunkikarjalaisuudesta puhut-
taessa kddntya yllattavan helposti Viipuriin, Sor-
tavalaan tai Kékisalmeen. Etenkin museokentélld
ja Suomen Karjalan matkailussa on 2010-luvulle
saakka kytkeydytty menetettyjen alueiden repre-
sentoimiseen, museoimiseen ja sdilyttimiseen.?
Urbaania, tiiviisti rakennettua elinympéaristod
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6. Ilmolahti Oona & Lihteenméki Maria, Moniaistinen Laatokka muistikokemuksena. Teoksessa Maria Lahteenmaki
(toim.) Laatokka. Suurjéirven kiehtova rantahistoria. SKS 2021 [painossa].

7. Oona Ilmolahti, Maria Lahteenmaéki, Jani Karhu & Alexander Osipov, Vihred museo. Paikallisuus, identiteetti ja ekomu-
seoliike. Elore 2 (2018), https://journal. /elore/article/view/77208/38469 (19.10.2020); Oona Ilmolahti, Luonto historia-
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Suomen Karjalan alueelta l6ytyy Joensuusta, joka
on Pohjois-Karjalan ainoa suurehko kaupunki-
mainen asutusalue, sekd Eteld-Karjalan kahdesta
kaupungista, Lappeenrannasta ja Imatralta. Suo-
men nykyisen Karjalan kaupunkeina mainitut
yhteisot ovat tirkeitd keskuksia niin itdisen Suo-
men matkailulle kuin ylirajaiselle liikkuvuudelle-
kin, ja kyseisten kaupunkien viestinndssd tuotetut
mielikuvat ja narratiivit iimentévét alueellista kar-
jalaisuuteen kytkettyd itseymmaérrysta.
Arvioimme artikkelissamme Lappeenran-
nan, Imatran ja Joensuun digitaalista omakuvaa.
Minkailaisia sosiaalisiksi ja paikallisesti jaetuiksi
tarkoitettuja imaginaareja® kaupungit digitaa-
lisissa viestintdkanavissa itsestddn tuottavat?
Miten ne mahdollisesti kytkeytyvit alueen histo-
riasta aiemmin rakennettuihin mielikuviin?® Ita-
Suomeen sijoittuvien kaupunkien moderni sih-
kéinen viestintd on kiinnostava tutkimuskohde
erityisesti siksi, ettd seutu on osa ylirajaista Kar-
jalaa, sen pitkdd historiaa ja siihen siséllytettyé ja
yliaikaisesti toistettua stereotyyppistéd kuvasarjaa.
Kuvaston peruselementtejd ovat vuosikymmenis,
jopa satoja vuosia, olleet sotaisa miekan ja sapelin
vaakuna, punamustat liput, runonlaulu, piirakat
sekd iloinen ja vieraanvarainen kansanluonne.!?
Uteliaisuuttamme on herattényt se, kuinka perin-
teinen Karjala on ldsnd modernissa Suomen Kar-
jalassa, sen keskeisten kaupunkien omakuvissa.
Tiivis urbaani asutus on tutkimusalueella
ollut suhteellisen ohut ilmi6. Pisimmé&n kaupun-
kihistorian omaa linnoitusten Lappeenranta,

joka perustettiin vuonna 1649.!' On arvioitu,
ettd Lappeenrannan erottaa muista mainituista
kaupungeista kuuluminen niin sanotun Vanhan
Suomen kulttuuripiiriin.!? Lappeenrannan kau-
punkimaisuus vertautui ensimmaéiiseen maail-
mansotaan saakka Viipuriin ja Pietariin, joiden
rinnalla se néyttiytyi pikkukaupunkina. Vuonna
1848 perustettu Joensuu on puolestaan pitkddn
mielletty metsén keskelld ja jirven rannalla sijait-
sevaksi puukaupungiksi, jossa maaseutu ulottui
keskelle kaupunkia.'® Toiseen maailmansotaan
saakka Joensuu kilpaili alueensa keskusasemasta
Sortavalan kanssa, missd pohjoiskarjalaisia pidet-
tiin enemman savolaisina.'* Tarkastelukohteista
nuorin on Imatra, joka sai vuonna 1948 kauppa-
lan ja vuonna 1971 kaupungin statuksen, ja sitd on
kuvattu savupiipputeollisuuden ja koskiturismin
kaupungiksi.'® 2000-luvulle tultaessa kyseisten
kaupunkien profiilit ovat yhtendistyneet pal-
velu- ja koulukaupunkipainotteisiksi. Kaupun-
keja yhdistda ndiden lisdksi itdrajan laheisyys ja
oletettu karjalaisuus, sijaitsevathan ne Eteld- ja
Pohjois-Karjalan maakunnissa.

Tutkimuksellinen raami

Tekemdmme tutkimus on empiirinen ja aineis-
toldhtoinen, ja sen pddldhteend on kiytetty
digisyntyisid aineistoja. Digisyntyiset (natively
digital tai born digital, suomeksi myos sdhkdsyn-
tyinen) aineistot eivit ole selvirajaisia ja pysyvid,
vaan muuttuvia ja toisiin digitaalisiin objektei-

8. Imaginaareilla viittaamme Charles Taylorin késitteeseen modern social imaginaries, ks. viite 2. Taylorin malli pohjaa
pitkédén sosiaalisen koodistojen kuvitteellisuutta koskevaan tutkimustraditioon, jonka Taylor on asettanut modernin
yhteiskunnan viestintdkanavien todellisuutta vasten. Termi on suomennettu muun muassa kuvitelluksi sosiaaliseksi
imagindariksi, jaetuksi sosiaaliseksi mielikuvitukseksi ja sosiaaliseksi kuvitteellisuudeksi, mutta kdytimme artikkelissa
lyhyttd imaginaari-muotoa.

9. Artikkeli on osa Karjalaisen Kulttuurin Edistdmissddtion rahoittamaa ja professori Maria Ldhteenmien johtamaa
Urbaani-tutkimushanketta. Ks. https://archive.uef.fi/fi/web/urbaani/home-navi/ (10.2.2021).

10. Ks. Karjalaisuuden erityispiirteitd ja Karjalan tunnukset. Karjalan Liitto 2020, https://www.karjalanliitto.fi/karjalaisuus/

karjalan-tunnukset.html (14.10.2020).

11. Lappeenrannan linnoitus- ja varuskuntakaupunki. Museovirasto 2009, http://www.rky.fi/read/asp/r_kohde_det.
aspx?KOHDE_ID=1170 (15.10.2020); Jarmo Kélhi, Lappeenrannan alueen kehitys 1900-luvulla. Teoksessa Soile Rinno
(toim.) Kauskilasta kuntaliitokseen. Historiaa ja tarinoita. Eteld-Karjalan museo, julkaisusarja no 21. Lappeenranta 1999,
138-140.

12. Pietarista ja Lappeenrannan/Kannaksen yhteydesté ks. Anu Talka & Pia Puntanen (toim.) Linnoitus ja kaupunki. Lap-

peenrannan historia 1812-1917. Lappeenranta 2005, 15, 35, 93, 147, 184, 272, 304, 427, 449, 546-547.

13. Ismo Bjorn, Puutalokaupungin punatiilinen maamerkki. Teoksessa Ismo Bjorn & Alina Kuusisto (toim.) Joensuun kau-
pungintalo 2016, 102-105; Nykyisen Pohjois-Karjalan historiallisiin rajankédynteihin suhteessa itddn ovat vaikuttaneet
sekd Stolbovan (1617) ettd Uudenkaupungin (1721) rauhojen rajanvedot ja vdestdmuutot.

14. Perttu Vartiainen, Pohjois-Karjalan toiminnallinen ja hallinnollinen aluerakenne. Teoksessa Ismo Bjorn (toim.) Rajan
maakunta. Pohjois-Karjalan historia 1939-2014. SKS 2014.

15. Ks. Maria Lihteenmiki & Jani Karhu (toim.) Moniddninen Imatra. Imatran kaupunki 2012, passim; Anu Talka
(toim.) Imatran kirja. Gummerus 1997.
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hin linkittyvid. Born digital -kasitettd kaytettiin
1990-luvulla, ja silld voidaan viitata myos ilmioon
tai kulttuurituotteeseen (ei-digitaaliseen objek-
tiin), jonka esikuva tai innoitus nousee digitaa-
lisesta maailmasta.!®¢ Digitaalisessa aineistossa
kaikki tieto on mahdollista esittdd numeerisessa,
koneluettavassa ja pieneen tilaan pakattavassa
muodossa. 2000-luvun taitteen teknologisessa
siirtymissé syntyneistd sosiaalisen viestinnin ja
vuorovaikutuksen tavoista on kéytetty késitteitd
Web 2.0, digitaalinen media ja sosiaalinen media.
Palveluihin perustuva verkko korostaa kéyttdjien
aktiivisuutta, sisdllontuotantoa ja niin sanotun
kollektiivisen dlykkyyden hyddyntdmistd. Sosi-
aaliset mediat ovat verkkopohjaisia Web 2.0:n
tekniselle alustalle rakentuvia sovelluksia, joiden
keskitssd on kiyttdjien tuottaman sisdllon jaka-
minen.1?

Verkkosivuilla ja sosiaalisessa mediassa am-
mattimaiset mainos- ja portfoliokuvat kietoutu-
vat jatkuvaan henkilokohtaisten kuvajulkaisu-
jen virtaan, ja niiden vélistd eroa voi olla vaikea
tunnistaa ja lukea.!® Sosiaalisen median kaytto
kaupunkiviestinndssd on laajentunut nopeasti
ja asukkaita rohkaistaan sosiaalisen median
sisdllon tuottamiseen, hyddyntdmiseen ja oman
yhteisonsa tarinallistamiseen:'?

Kaupungit saavat asukkailtaan ja matkailijoilta
ilmaista markkinointiapua, kun kuvat paétyvét
Instagramiin ja Facebookiin. ... Jokainen klikki
#imatra #lappeenranta tuovat ilmaista néky-

Vyyttd 20

Instagram, Facebook ja YouTube ovatkin nopeasti
korvaamassa perinteisid kotisivuja my6s kaupun-
kiviestinnén ja brandinluomisen vélineend. Avain
visuaalisuuden tulkintaan on kyvyssd kuvitella,
miten katsomme, ja se rakentuu kulttuurises-
ti.2! Kuvanlukutaitoa onkin korostettu térkedna
kansalaistaitona digitaalisen murroksen, Pho-
toshopin ja sosiaalisen median aikakaudella,
mutta sen tarpeellisuuden ymmartdminen ei ole
uusi ilmi6.22 Ann Bandfield kutsui valokuvaa jo
vuonna 1990 viidenneksi aikamuodoksi: mennei-
syyden nyt-hetkeksi.23

Koska kaupunkien viestintd kohdistuu sekd
niiden asukkaisiin ettd potentiaalisiin matkaili-
joihin, urbaanista yhteisostd luotu kuva on tulkit-
tavissa sekd brandiksi ettd identiteetiksi, omaku-
vaksi. Markkinatutkija Douglas B. Holtin mukaan
bridndin elinvoimasta kertoo se, alkavatko ihmiset
pitdd kerrottuja tarinoita totena. Bréandi lunastaa
paikkansa vasta silloin, kun useammat toimijat
levittdvit eteenpdin siihen liittyvad tarinaa.?* Fyy-
sisid tuotteita ja niiden markkinointia tarkoittava
termi laajeni 1990-luvulla koskemaan myds abst-
raktimpia ja monitahoisempia kokonaisuuksia,
kuten palveluita ja paikkoja, ja kaupunkibrandays
on 2000-luvulla vihitellen otettu kiytt66n myos
Suomessa. Kaupunkibrindin yhteydessd iden-
titeetistd puhutaan tietoisena valintana: paikka
bréndétddn valitsemalla oikea tyokalu, identi-
teetti, jonka avulla on tarkoitus ennen kaikkea
erottautua "kilpailijoista”2® Keskeisin muutos
siirtymaéssé paikkojen myymisesti (place selling)
niiden markkinointiin (place marketing) tarkoit-

16. Jaakko Suominen & Anna Sivula, Digisyntyisten ilmididen historiantutkimus. Teoksessa Kimmo Elo (toim.) Digitaalinen
humanismi ja historiatieteet. Turun historiallinen yhdistys 2016, 98-105.

17. Salla-Maaria Laaksonen, Janne Matikainen & Minttu Tikka, Tutkimusotteita verkosta. Teoksessa Salla-Maaria Laak-
sonen, Janne Matikainen & Minttu Tikka (toim.) Otteita verkosta. Verkon ja sosiaalisen median tutkimusmenetelmdit.

Vastapaino 2013, 14-16.

18. Risto Sarvas & David M. Frohlich, From Snapshots to Social Media. The Changing Picture of Domestic Photography.
Springer London 2011; Risto Sarvas, Designing user-centric metadata for digital snapshot photography, https://aalto-
doc.aalto.fi/handle/123456789/2818 (7.10.2020); Leena Saraste, Valokuva. Muisto - viesti - taide. Karisto 2010, 187, 196.

19. Antero Alenius et. al. (toim.) Kuntaviestinnén opas. Ohjeet kunnan ja kuntapalveluja tuottavan yhteisén viestintddn ja

markkinointiin. Kuntaliitto 2016, 39.

20. Turisti, katso ja kuvaa tatd maisemaa! Eteld-Saimaa 19.9.2019, https://esaimaa.fi/uutiset/lahella/6996e297-aa85-4e10-

8daa-adse6507dei1s (9.10.2020).

21. Marleena Mustola, Johanna Mykkénen, Marja Leena B6ok & Antti-Ville Kérjd (toim.) Visuaaliset menetelmdit lapsuuden-

Jja nuorisotutkimuksessa. Nuorisotutkimusseura 2015, 12-13.

22. Harri Kalha, Marginaalin merkityshorisontteja. Teoksessa Harri Kalha (toim.) Kummat kuvat. SKS 2016, 8, 11, 23-24.
23. Ann Banfield, L'Imparfait de I'Objectif. The Imperfect of the Object Glass. Camera Obscura 24 (1990), 64-87.

24. Douglas B. Holt, How Brands Become Icons. The Principles of Cultural Branding. Harvard Business Press 2004, 2-4, 39-40.
25. Teemu Moilanen & Seppo Rainisto, How to Brand Nations, Cities and Destinations. A Planning Book for Place Branding.

Palgrave Macmillan 2009, 3-4.
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taa kaupunkiin liittyvdn faktatiedon vaihtamista
paikkaan liittyvien tunteiden ja mielikuvien hyo-
dyntdmiseen. Varhaisia onnistuneita tunteisiin
vetoavia kampanjoita oli 1970-luvulla kehitetty
"I®NY” -kampanja, jonka avulla New Yorkin
imago muuttui merkittdvasti.2é

Artikkelin padldhteend ovat Imatran, Joensuun
ja Lappeenrannan kaupunkien kotisivut, joita on
seurattu, havainnoitu ja arvioitu systemaattisella
otannalla kerran kuukaudessa kymmenen kuu-
kauden ajan, 1.4.-3.12.2019 (heindkuu pois lukien)
ja 2.1.-3.2.2020. 27 Kotisivuotannan lisdksi kyseis-
ten kaupunkien Facebook- ja Instagram-tileja on
seurattu jatkuvasti samaisen 10 kuukauden ajan.28
Internet on ollut vaikuttamassa ihmisten viliseen
viestintddn jo ldhes neljinnesvuosisadan ja tie-
toverkosta on véhitellen tullut keskeinen olemi-
sen madrittdjd. Digitaalisen kdédnteen vaikutusta
ihmisten viliseen kanssakdymiseen on verrattu
teolliseen vallankumoukseen.2? Voisi olettaa, etta
kddnteen vaikutus nékyisi jo 2010-luvun tutki-
mubksissa, mutta toistaiseksi digisyntyistd ldhde-
aineistoa on hyddynnetty suhteellisen niukasti.3°
Digitaalinen ymparisto, jossa tuotetaan yksityista
ja kollektiivista omakuvaa, on vasta viime vuosina
koettu Suomessa tutkimusrahoituksellisestikin
tarkedksi.3!

Metodeina tutkimuksessa on kéytetty osal-
listuvaa havainnointia3? sekd verkkosivuilla ja
some-kanavissa julkaistujen kuvien ja niihin

liittyvien tekstien tihedd lukemista.?? Havainnoi-
malla on aineistosta noussut avainkuvia, jotka
toistuivat sddnndollisin véliajoin. Lihdeaineiston
tyypittelyssd ja luokittelussa esiin nousseet kuvat
voidaan jakaa kolmeen pédkategoriaan asiasi-
sdllon mukaan: 1) urbaani kaupunkikulttuuri,
2) luonto ja kestdvyys seki 2) raja ja liikkuvuus.
Yi-Fu Tuan on osuvasti todennut, ettd kuvat eivat
ole vain todellisuuden representaatioita, vaan
ne ovat pala todellisuutta.3* Tdmin oivalluksen
lisdksi visuaalisen historian (visual history) tutki-
muksessa on erityisen tdrkedd huomioida kuvan
syntyyn liittyva kulttuurinen konteksti.3?
1990-luvun lopulla alkunsa saaneen visuaali-
sen historian tutkimusparadigman perushavainto
on se, ettd merkittdvd osa yhteiskunnallisesta
vuorovaikutuksesta kytkeytyy tavalla tai toisella
kuvallisuuteen. Visuaalinen historia tarkastelee
kuvia tekstuaalisten ldhteiden kanssa samanar-
voisina tiedon ja merkitysten tuottajina.?® Rans-
kalaisen semiootikon Roland Barthesin ajatte-
lussa kuva on nostettu jopa sanaa tirkeammaksi.
Késiteparin studium-punctum avulla Barthes
on haastanut katsomaan kuvia paitsi kulttuuri-
sessa kontekstissaan, my0s kuvassa olevan ylla-
tyksellisyyden kautta. Studium tarkoittaa kuvan
ominaisuutta, jonka yleinen hyviksyttévyys
perustuu omaksuttuun visuaaliseen kulttuuriin.
Punctum viittaa puolestaan kuvan emotionaa-
lisesti koskettavaan ulottuvuuteen, joka ldvistdd

26. John R. Gold & Stephen V. Ward, Place promotion. The use of publicity and marketing to sell towns and regions. Belhaven

Press 1994.

27. Kotisivut on analysoitu 1.4.2019, 3.5.2019, 3.6.2019, 3.8.2019, 4.9.2019, 2.10.2019, 4.11.2019, 3.12.2019, 2.1.2020 ja 3.2.2010.

28. Joensuussa tili on nimeltdédn Joensuu, kaupunki idéssd (avattu 7.9.2014), Lappeenrannassa We love Lappeenranta, lap-
peenrantafi (avattu 2014) ja Imatran kaupungilla imatrankaupunki (avattu 2.2.2016).

29. Kimmo Elo, Digitaalisen historiantutkimuksen kenttd louhimassa. Teoksessa Kimmo Elo (toim.) Digitaalinen huma-
nismi ja historiatieteet. Turun historiallinen yhdistys 2016, 11, 14.

30. Poikkeuksena on Maria Lihteenmien tutkimus internetin Suomi24-keskustelusta. Maria Lihteenméki, Historian voima
jataakka. Puhetta nykykarjalaisuudesta. Teoksessa Maria Lahteenméki & Jani Karhu (toim.) Monidcdninen Imatra. Imat-
ran kaupunki 2012, 46-78; Niels Briigger & Ralph Schroeder, Introduction. The Web as History. Teoksessa Niels Briigger
& Ralph Schroeder (toim.) The Web as History. Using Web Archives to Understand the Past and the Present. UCL Press

2017, 1-19.

31. Ks. Suomen Akatemian Digitaaliset ihmistieteet - DIGIHUM -ohjelma vuodesta 2016 ldhtien, https://www.aka.fi/digi-

hum (13.10.2020).

32. Osallistuvalla havainnoinnilla tarkoitetaan téssa kaupunkien kotisivujen ja some-kanavien aktiivista seuraamista ja
arviointia, ei kuitenkaan kommentointia. Tykkéykset ja klikkaukset vaikuttavat algoritmien toimintaan.

33. Metodista mm. Jyrki P6yséd, Léhiluvun tieto. Suomen kansantietouden tutkijan seura 2015, 26-33.

34. Yi-Fu Tuan, Paikan taju. Aika, paikka ja minuus. Teoksessa Seppo Knuuttila, Pekka Laaksonen & Ulla Piela (toim.)

Paikka. Eletty, kuviteltu, kerrottu. SKS 2006, 20.

35. Nick Peim, The Life of Signs in Visual History. Teoksessa Ulrike Metzner, Kevin Myers & Nick Peim (toim.) Visual History.

Images of Education. Peter Lang 2005, 32.

36. Kimmo Elo & Olli Kleemola, SA-kuva-arkistoa louhimassa. Digitaaliset tutkimusmenetelmét valokuvatutkimuksen
tukena. Teoksessa Kimmo Elo (toim.) Digitaalinen humanismija historiatieteet. Turun historiallinen yhdistys 2016, 160~

163.
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mielen ja pakottaa katsojan kurkottamaan kohti
toista ndkemistd. Barthesin ajatukset muistutta-
vat kuvien katsomisen moni-ilmeisyydestd, silld
ihmiset eivét néde niitd samalla tavoin.37 Sosiaali-
sessa mediassa myos sivundkymaé (uutisvirta) on
jokaiselle kdyttdjdlle erilainen.

Digitaalisena syntyneet aineistot eivit tutki-
muskéytossd ole yhtd selkeitd kuin tutkimusta
varten digitoitu materiaali; ensin mainitut ovat
jatkuvasti muuttuvia ja dynaamisia, ja ne linkit-
tyvét toisiin digitaalisiin objekteihin.38 Aineiston-
keruutapana verkkosivujen ja sosiaalisen median
havainnointi on tisté syysta osittain sattumanva-
raisuuteen perustuva ja sellaisena mittaamiseen
ja kattavuuteen perustuvan tieteellisen kédytdn-
non kannalta ongelmallinen. Laadulliseen tutki-
mukseen kuuluu ylldtyksellisyyden ja sattumien
elementti sekd tutkijan oman intuition keskeinen
rooli. Kisilld olevassakin tutkimuksessa ndma
piirteet ovat olemassa, silld algoritmit ovat nos-
taneet tiettyja tekstejd ja kuvia vahvemmin esille,
jareagoiminen on perustunut tutkijoiden késityk-
seen niiden tdrkeydestd.3® Syntyjddn digitaalisia
lahteitd tarkasteltaessa on tédstd johtuen tdrkeda
erottaa aineiston kéyttotarkoitus ja valttaa ylitul-
kintoja samalla kuitenkin tiedostaen visuaalisen
viestinndn merkitys paikallisesti.4°

Pullasta suteen - visuaalisia mielikuvia

Joensuun kaupungintalon torniin nousi 26. syys-
kuuta 2019 kirkkaansininen lippu, jota koristi
valkoinen tyylitelty J-kirjan. Vaakunalipun tilalle
kohonnut tunnus oli lukuisten kahvipoytidkes-

kustelujen aiheena, ja muutama kaupunkilainen
antoi kriittistd palautetta uudistuksesta myds
sosiaalisessa mediassa.4! Kaupunki tiedotti
uudistuksesta somepiivitykselld, jota kuvitti muf-
finssin muotoinen Marttojen kanssa suunniteltu
Joensuu-pulla. Leivonnaisen piailld oli sininen
pensasmustikka ja alla Oiva Toikan suunnitte-
lema Kastehelmi-lasilautanen.4?

Kaupunkien visuaalinen ulkoasu kuuluu olen-
naisena osana kaupunkien julkikuvaan, ja totu-
tuilla vérimaailmoilla voi olla paikallisesti suuri
merkitys. Joensuun kaupungin sinisdvyinen ja
yleissuomalainen kuvasto lanseerattiin syksylld
2019: muutoksen tarvetta perusteltiin etenkin
digitaalisten kanavien merkityksen kasvulla.43
Padviriksi nostettiin Pielisjokea kuvastava sini-
nen. Muina vireind olivat Karjalaan viittaava
pinkki, luontoa esille tuova vihred ja appelsiinista
innoituksensa saanut oranssi. Moni ihmetteli,
missd Joensuussa kasvaa appelsiinipuita, ja erds
kommentoija totesi, ettd logon sininen hymio
J-ensuu (Jensuu) on kuin oksennus.*4 Kaupungin
viestinndssd kéytettiin kdsitettd "kaupungin per-
soona’, joka midriteltiin "avoimeksi, oivaltavaksi,
vdhén oudoksi ja pohjoismaiseksi”*5 Aikaisempi
verkkotiedotuksen visuaalinen ilme oli ollut
punaisen, mustan ja pinkin“é varassa, ja vuonna
2013 kdytt6on otettu logo oli ollut Idhelld historial-
lisiin alueimaginaareihin liittyneitd piirteita: kau-
pungin nimessé olevan o-kirjaimen sisdpuolelle
oli asetettu kaupungin vuonna 1957 suunniteltu
punamustahopeinen vaakuna.*? Karjalaisuuden
imaginaariin kytkeytymistd vahvisti sosiaalisessa

37. Roland Barthes, Valoisa huone. Suomen valokuvataiteen museon sdétio 1985, 24-26, 61.

38. Suominen & Sivula 2016, 102-105.

39. Danah M. Boyd & Nicole B. Ellison, Social Network Sites. Definition, History, and Scholarship 17.12.2007,
https://onlinelibrary.wiley.com/doi/epdf/10.1111/j.1083-6101.2007.00393.x (15.10.2020).

40. Suominen & Sivula 2016, 124.

41. Keskustelun my6td kaupungin tapahtuma- ja viestintdpalvelut julkaisi videon, jolla vakuutettiin, ettd vaakunaa edelleen
kéytetddn, ja uusi lippu oli ainoastaan juhlistamassa visuaalisen ilmeen julkistamista. Joensuu - kaupunki iddssi FB-

julkaisu 2.10.2019. Facebook téstd ldhtien FB.
42. Joensuu - kaupunki iddssd FB-paivitys 26.9.2019.

43. Koistinen Arttu, Joensuun kaupunki uudistaa visuaalisen ilmeensd - kaupunkilaisilta pyydetddn mielipiteitd. Karjalai-
nen13.3.2018, https://www.karjalainen.fi/uutiset/uutis-alueet/maakunta/item/212303 (10.10.2020); Joensuun kaupunki
uusii visuaalisen ilmeensé syyskuun lopussa. Joensuun kaupungin verkkosivusto 19.9.2019, https://www.joensuu.fi/-/
joensuun-kaupunki-uusii-visuaalisen-ilmeensa-syyskuun-lopussa (10.10.2020).

44. Keskustelu Joensuu - kaupunki iddssd -FB-sivulla uudistuksen jélkeen, ketju luettu 5.11.2019.

45. Joensuun kaupungin viestinnan késikirja, https://www.joensuu.fi/web/viestinnan-kasikirja/kuvamaailma (27.9.2019).

46. "Halusimme juhlia vuotta virallisilla véreilld ja laitoimme pinkin syrjddn.” Ks. Juho Lintula, Joensuun kaupunki juhlii
marraskuussa 170-vuotissynttireitd - juhlalogo julki jo nyt. Karjalainen 9.5.2018, https://www.karjalainen.fi/uutiset/

uutis-alueet/maakunta/item/181927 (18.10.2020).

47.Joensuun vaakuna 1957, http://static.pohjoiskarjala.net/jns/ilmastotori/www.joensuu.fi/vaakunat-ja-logot.html

(12.10.2020).
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mediassa logon kanssa kéytetty teksti: Joensuu -
kaupunki iddissd, joka sdilyi tilien nimend ulko-
asu-uudistuksen jalkeen.

Uudistusta ei otettu sosiaalisessa mediassa
vastaan yksimielisen innostuneesti. Sinistd
tunnusta verrattiin mainostoimiston ja firman
logoon, eikd uudistajien koettu ymmaértavén itd-
suomalaisuutta tai karjalaisuutta. “Karjalan vérit”
puuttuivat, ja assosiatiivisesti lansisuomalaiseen
kulttuuripiiriin liitetyn pullan tilalle ehdotettiin
viipurinrinkelid tai karjalanpiirakkaa.8 Keskuste-
lussa on ndhtdvissa sisd- ja ulkopuolisuuden vili-
nen jénnite, kommentoijien kokemus siitd, ettd
todellista joensuulaisuutta ei uudistuksessa ollut
ymmidrretty - ei sittenkdén, vaikka kaupunkilaisia
oli kyselylld yritetty osallistaa uudistamisproses-
siin. Sosiaalisiin imaginaareihin liittyy oletuksia
ja hiljaista ymmarrystd, ja niitd sddtelevit sisddn-
rakennetut sidnnot ja rajat,*? joita kaupunkilaiset
kokivat suunnittelijoiden rikkoneen.

Kuva 1. Joensuulaiset hammastelivat syyskuussa
2019 kaupungintalon torniin noussutta, kaupungin
uutta visuaalista ilmetta juhlistavaa sinivalkoista
lippua. Uudistuksen saama voimakas kritiikki osoitti
punamustahopeisen varimaailman tarkeyden paikal-
liselle itseymmarrykselle. Se palautettiinkin takaisin
paikoilleen symboloimaan seudun karjalaisuutta.
Kuva: Marko Puumalainen / Sanomalehti Karjalaisen
arkisto.

Joensuussa vuonna 2019 lanseerattu visuaali-
nen ilme rakentui erddnlaisen luovan leikkisyy-
den varaan. Viestintdohjeet korostivat serendi-
piteettid, onnekkaan sattuman merkitystd sekd
esimerkiksi humorististen "viliheittojen” kayt-
t64.5° Kaupungin viestintd oli jo ennen uudis-
tusta kéyttdnyt onnistuneesti tiedotuksessaan
kuvan ja tekstin yllattavasti linkittdvid meeme-
ja.>! Huumorin kdyttaminen voi kuitenkin vieda
keskustelun myds ennakoimattomaan suuntaan.

48. Keskustelu Joensuu - kaupunki iddssd -FB-sivulla uudistuksen jédlkeen, ketju luettu 5.11.2019.

49. Charles Taylor, Modern social imaginaries. Public Culture 1 (2002), 106-107.

50. Joensuun kaupungin viestinnén kisikirja, https://www.joensuu.fi/web/viestinnan-kasikirja (27.9.2019).

51. Joensuun kaupunki palkittiin rohkeasta viestinndstd sen kidytettyd kuha-meemejd valtuuston paatoksistéd tiedotta-
miseen: "Padtoksid voi tehdid kuha on paikalla valtuustossa.” Pekka Sivukari, Joensuun kaupunki otti kuha-meemistd
hy6dyn irti. Yle 17.11.2015, https://yle.fi/uutiset/3-8460624 (24.5.2019); Joensuun uutiset 11.4.2016, http://www.joensuu-
nuutiset.fi/kaupunki-palkittiin-rohkeasta-viestinnasta/ (24.5.2019). Meemi tarkoittaa internet-ilmi6té, joka saavuttaa
verkossa suosiota ja levidd nopeasti. Meemeja voivat olla esim. kotitekoiset videoleikkeet tai kuvat, https://urbaanisa-

nakirja.com/word/meemi/ (25.5.2019).
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Kevailld 2019 Joensuun kaupungin tiedotus jul-
kaisi verkossa pientapahtumatukea mainosta-
van videon ehdottaen, etti torilla olevalle kau-
punkilavalle pitédisi saada muutakin ohjelmaa
kuin tanhua. Kansantanssia parodioivan videon
koettiin loukkaavan paikallisen nuorisoseura
Motoran kansantanssiryhmid, ja sosiaalisen
median keskustelu osoittaa, ettd tanhu koettiin
keskeiseksi paikallisidentiteetin osaksi.52 Palaute
johti kaupungin tapahtumapalvelun julkaise-
maan anteeksipyyntéon,53 ja Motoran kanssa
toteutettuun videoon, joka kerdsi tykkdyksid ja
kiittavid kommentteja "markkinointisammakon”
paikkaamisesta.5* Videolla artistit nousevat tori-
pOydéstd soittamaan ja tanssimaan kuin hetken
mielijohteesta. Harmonikan, kitaran ja viulun
sdestdmalld musiikilla ja tanssin muodostamalla
liikkeelld he rajaavat torilta avautuvaa kaupun-
kitilaa, ja kuvassa vilahtelevat niin karjalaisen
miehen paita ja mustat saappaat kuin tykdistuvat
farkut, huppari ja kumitossut. Liikkeen taustalla
ndkyvit lavaa ja toria ympardivit maamerkit,
kuten kaupungintalo.®® Video yhdistdéd Karjalaan
liittyvét imaginaarit urbaaniin kaupunkitilaan ja
-kulttuuriin.

Viestintd on rajanvetoa aitouden ideaalin ja
sddtelyn vililld. Joensuun kaupungin viestinta-
késikirjassa painotetaan, ettd kaupungin medi-
oissa julkaistuissa kuvissa tulee valittyd "oikeasti
aito joensuulainen tunnelma” - samalla luvataan
neuvoa, miten kuvan voi kisitelld "Joensuun
nékoiseksi” Opas neuvoo kaupungille maaritellyn
luonteen ottamista huomioon kuvia suunnitelta-
essa.5é

My6s Imatran kaupungin bréndikisikirja
(2017) maédérittelee tarkoin kuvien kiytt6d koros-

taen samalla, ettd niissd tulee esiintyd aidossa
ympdéristossd olevia aitoja imatralaisia ihmisid,
jotka ”jatkavat puuhiaan kuvaajasta hiiriinty-
maéttd” Kasikirjan kannessa poseeraa urbaani
hipsterihahmo, jonka partaan on tarkasti aseteltu
kukkasia. Silmét on rajattu utuisesta punertavasta
kuvasta pois; henkil6 on samalla ldsni ja etdan-
nytetty. Tiukka rajaus sekd murretut punaisen
sdvyt ovat osa kuvamaailman ohjeistusta. Brandin
todetaan olevan tunne, jonka Imatra ihmisissa
herdttdd.>” Tapa toimia eri medioissa on tark-
kaan mietitty. Esimerkiksi Lappeenrannan kau-
pungin sosiaalisen median kédyton linjauksissa
kaupungista rakennetaan rentoa ja tuttavallista
"persoonaa’, joka on kaverillinen, yhteis6llinen
ja vieraanvarainen, puhekielinen ja luotettava.
Instagramissa tarkeimmaéksi tavoitteeksi todetaan
"mielikuvan rakentaminen mukavasta, moder-
nista ja monipuolisesta kaupungista” tarinaa ja
tunnetta korostaen.>8

Paikkoja tuotetaan visuaalisesti, kielellisesti ja
symbolisesti, ja tdssd diskursiivisessa prosessissa
tehdyt valinnat ovat my0s vallankéytt6d.>® Fyy-
sisen, suhteellisen pysyvdn kaupunkitilan aset-
tuessa uusille digitaalisille alustoille my6s sen
julkinen ilmentdminen on muuttunut; nopea-
tahtisessa sirkulaation yhteiskunnassa tieto kier-
tad sosiaalisista medioista perinteisempiin vies-
tintdkanaviin ja takaisin, ja ajan ja paikan tuntu
saa uusia merkityksid.6® Kaupungin viestinnén
lisdksi julkikuvia rakentavat yksittdiset sosiaali-
sen median kéyttdjét; jokaisella kaupungilla on
oma virallinen aihetunnisteensa (#welovelap-
peenranta, #myjoensuu ja #kansallisihme), jota
toivotaan kaytettdvan kaupunkia koskevissa pii-
vityksissd.6!

52. Joensuu - kaupunki iddssd -FB-paivitys 10.5.2019 ja sithen liittyvd kommenttiketju.

53. Anteeksipyynté Motoralle luettu Joensuu - kaupunki idéissé FB-sivulta 13.5.2019. Kaupunki julkaisi my0s pysédytyskuvan
alkuperiisestd videosta, jonka yli oli vedetty punaiset raksi ja lisatty teksti "Ei mennyt ihan nappiin”

54. Joensuu - kaupunki iddssd FB-pdivitys 26.6.2019 kommentteineen.

55. Nuorisoseura Motora taituroi torilla, https://www.youtube.com/watch?v=Z4L77kWfaiM (26.6.2019).

56. Joensuun kaupungin viestinnén késikirja: Kuvamaailma, https://www.joensuu.fi/web/viestinnan-kasikirja/kuvamaa-

ilma. (27.9.2019).

57.Imatran bréandikésikirja, https-//www.imatra.fi/sites/default/files/atoms/files/Imatra_brandikasikirja_2017.pdf

(3.5.2019).

58. Lappeenrannan kaupungin viestintdohje 21.1.2019, https://www.lappeenranta.fi/fi/Palvelut/Paatoksenteko-ja-talous/

Viestinta/ (3.5.2019, 24.2.2020,10.10.2020).

59. Aluepuhunta kertoo yhtd paljon puhujasta kuin kohteena olevasta alueesta. Kaj Zimmerbauer, Alueellinen imago ja
identiteetti liikkeessd. Helsingin yliopisto 2008, 69, passim, http://hdl.handle.net/10138/17929 (7.10.2020).
60. Sirkulaatiosta Benjamin Lee & Edward LiPuma, Cultures of Circulation. The Imaginations of Modernity. Public Culture

1(2002), 192, passim.

61. Esim. Katri Storhammar, Imatran myyntii ja markkinointia tekee Imatra Base Camp Oy. Imatran asukaslehti1(2009):
"Kun jokainen imatralainen kertoo Kansallisihmeestd ulkopaikkakunnalla asuville ystéville, tuttaville ja sukulaisille,
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Sdhkoisen kaupunkimarkkinoinnin vuoro-
vaikutteisuudesta kertoo Joensuun keskeiseksi
symboliksi muodostunut katutaideteos, Susi
kosiomatkalla, joka péétyi istumaan torin laidalle
sanomalehti Karjalaisen ja Joensuun kaupunki-
keskustayhdistyksen (Virta) vuonna 2006 jérjes-
tdmén veistoskilpailun my6t4.62 Kaupunkilaiset
alkoivat ottaa suden kanssa selfieitd ja pukea sitd
erilaisiin asusteisiin, ja siit4 tuli Joensuu-aihetun-
nisteella julkaistujen péivitysten suosittu aihe.53
Maineen kasvaessa myds kaupunki otti hahmon
osaksi tiedotustaan. Joensuun kaupungin esit-
telyvideossa (2014) susi, suurieleinen rocktéhti,
saapuu kaupungin lentokentille. Keskustaan
matkaavan limusiinin ikkunasta ndhddan metsa-
koneita, tutkijoita, koripallo seké Ilosaarirockin
lava sudelle hurraavine yleisdineen. Lopulta susi
istahtaa penkilleen nautittuaan torilla karjalan-
piirakan.®* Susi on ollut kaupungin Facebook-
tilin kansikuvana, Instagram-tilin profiilikuvana
ja esimerkiksi hyvinvointiohjelman kansikuvituk-
sena.®® Kaupungin tapahtumapalvelu on tuotteis-
tanut suden siirtotatuoinniksi, jossa sudenpdin
alle on lisétty aihetunniste #myjoensuu.%¢ Vuonna
2019 sudelle suunniteltiin pariksi Morshukka.
Sosiaalisen median tempaus, jossa rakastettu
susi hetkellisesti katosi penkiltddn, sai huomiota
ja levisi my6s kaupungin ulkopuolelle.®” Syksylla
2020 susi ikuistettiin korkeakouluopiskelijoille

tarkoitettuun Joensuun kaupungin haalarimerk-
kiin, jossa toistuvat vaakunan vérit; uudesta
logosta on hyddynnetty suden istuimeksi muo-
kattua j-kirjainta.®® Merkissd on huomionarvoista
sen symboloima kaupungin ja yliopiston vilinen
yhteys, joka on kaupungin digitaalisessa julkiku-
vassa marginaalissa.®?

Kosiosusi kiinnittyy raja-alueen erdmaaku-
vastoon ja semiurbaanin alueen identiteettiin
kaupungin ja maaseudun vélissd - isdntdmies on
tullut maalta kaupunkiin.’® Ndkokulma kertoo
urbaanin kulttuurin ohuudesta: metsd on heti
kulman takana. Pohjoiskarjalaisen identiteetin
rakennusaineiksi on nostettu luonto, kdyhyys,
maaltapako ja kehitysalueasema, jotka kietoutu-
vat ajatukseen susirajalla elimisestd.”! Suurpe-
dot ovat my6s keskeinen osa pohjoiskarjalaista
kuvastoa. Kiihkedn petokeskustelun keskelld
suunnittelijat halusivat tuoda hahmon ihmisten
keskuuteen hyvassd mielessd: ihmisen vaatteissa
"pedon” olemus herittdd tunteita samankaltai-
suudesta.”? Susi tuntuukin resonoivan asukkai-
den paikkakokemuksen kanssa yhdistden urbaa-
nin torimiljoon alueen metsdsuomi-imagoon.
Ilkikurisesti hymyileva susi istuu hyvin kaupun-
gin viestintdstrategiaan. Vino ja sisddnpdin kdan-
tynyt huumori ja oman outouden korostaminen
néyttavat linkittyvdn ajatukseen syrjdaseudulla
muotoutuvasta omaleimaisesta kulttuurista. Esi-

tietoisuus Imatran tarjoamista mahdollisuuksista levidd [...]. Sind voit olla avuksi Imatralle, joten tee se! #kansallisihme’”.

Kirjan takakannen mainosteksti.

62. Suden loivat Eija Karjanméki (e. Hinninen) ja Henna Heiskanen (e. Onnela). Milla Holm: Joensuun kosiosuden vérikés
eldma - ilkivallasta suosikkivideoksi, https://yle.fi/uutiset/3-7694566, julkaistu 28.12.2014 (8.11.2019).

63. Tunnistella #kosiosusi on ilmestynyt 528 IG-julkaisua (tilanne 4.4.2020); Patsaan pukemisesta Kosiosuden instagram-
profiili, pdivitys 27.2.2018; Kuka vaatettaa sutta? Karjalan Heili 24.2.2018. Kosiosuden instagram-tilid yllapitdd Joensuun
Kaupunkikeskustayhdistys Virta. Instagram on tisté ldhtien IG.

64. Kosiosuden tarina heréttdd tunteita -video. Kotimaa 27.10.2014, https://www.karjalainen.fi/uutiset/uutis-alueet/koti-

maa/item/59142 (6.11.2019).

65. 8.11.2019 paivitetty Joensuu - kaupunki iddssd -sivun kansikuvaksi on valittu Lev Karavanovin ottama susikuva.

66. Joensuun tapahtumapalveluiden FB-pdivitys 23.6.2019.

67. Kosiosuden morsian nimetddn yleisokilpailussa. Yle uutiset 25.10.2019, https://yle.fi/uutiset/3-11036958 (25.10.2019);
Susitempaus tavoitti Virran ja kaupungin sosiaalisen median kanavien kautta neljan vuorokauden aikana noin 100

000 ihmista.

68. Merkin on suunnitellut Mari Ihatsu. joensuu_idassa IG-p4ivitys 15.9.2020.

69. Painotuksen muutoksesta kertoo my6s humoristinen video, jolla markkinointijohtaja Markku Pyykkonen "kaupungin
humpuukimaakarien osastolta” toivottaa opiskelijat tervetulleeksi Joensuuhun, joka tunnetaan kaupungin l4pi virtaa-
vasta joesta, pyordilystd ja opiskelijoista. Poydélld on kaupungin virallinen poytdstandaari ja sininen lelulinja-auto.

Video, julkaistu joensuu_idassa IG-sivulla 3.9.2020.

70. Outi Vilminko, Susikuvien semioottista tulkintaa Suomalainen sotienjiilkeinen kuvataide ihmisen ja luonnon suh-
teen kuvaajana. Lapin yliopisto 2014, 2, 84, https://lauda.ulapland.fi/bitstream/handle/10024/61582/Vilminko.Outi.

pdf?sequence= (20.11.2019).

71. Ismo Bjorn, Rajalla ja ytimessé. Teoksessa Ismo Bjorn (toim.) Rajan maakunta. Pohjois-Karjalan historia 1939-2014.

SKS 2014, 14.

72. Messengerviesti Henna Heiskaselta Oona Ilmolahdelle 6.11.2019; Vilminko 2014, 83-85.
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merkiksi 1980-lukulainen rockin Joensuu-ilmio
jdi tuolloin reunustamaan Joensuuta; kaupunki
ndyttdytyi paikkana, jossa monien nuorten mies-
ten padasiallinen tehtdva oli kasvaa sdrmikkaiksi
rock-muusikoiksi. Ehkd Kosiosusi rinnastuu myos
kuvitelmaan luovista yksilista (miehistd), jotka
synnyttdvat omalaatuista kulttuuria - esiintyyhén
susi kaupungin mainosvideossa myds Ilosaari-
rockin lavalla.”3

Kestavyyden ja kuohun stillkuvat

Laajakulmakuvassa avautuu sininen jarvenselkd,
jonka keskelld meloo mies SUP-laudalla. Kamera
ajaa ldhemmds ja niemme nuoren miehen kas-
vot ja jalkaproteesin. Taustalla alkaa kaikua
kevyenkirkas cover-versiointi Pariisin Kevét
-yhtyeen kappaleesta Imatrankoski (2011), jossa
kirkas naisddni taustoittaa vedellisid maisemia;
videon edetessd mies sy0 mansikoita suihku-
lahteessd ja artisti soittaa kitaraa méarkdpuvussa
jarvessd maaten, kunnes lopulta tullaan kuvaan,
jossa eri-ikdisid ihmisid nauttii kesdpdivéstd vesi-
altaan ddrelld, saippuakuplat lentédvét, ajetaan
sirkuspyorélld, jongleerataan ja grillissé paistuivat
makkarat. Hymyilevé bandi tulee esille ja kukka-
seppelpdinen artisti laulaa:

Ja silloin ei / ei sanota eldamaille ei / annetaan
sen virrata / lavitsemme kuin vesi Imatrankos-
kessa - kuohuta / Ei vield luovuta - ei ...

Sanojen myoté kiinnitytddn paikkaan: nyt seu-
rataan Imatran matkailun edistdmiseen tehtya
mainosta. Video paittyy kuvaan Imatrankoskesta,
jonka piilla lukee ”Kansallisihme”74 Piddkau-
punkiseudun elokuvateattereissa ja sosiaalisessa
mediassa kesélld 2019 pyorinyt keséfiilisvideo
tavoitti yli 380 ooo katsojaa jatkaen kevddlld 2018

luotua Kansallisihme-briandikampanjaa. Kam-
panjan myotd Kansallisihme-matkailusivuston
kavijamadra kasvoi sata prosenttia.”> Videosta
tehtiin my6s rock-henkinen talviversio, jonka
alussa miesartisti soittaa laiturilla jadstd tehtyd
selloa.?’¢ Mainosvideoiden stillkuvia on kéytetty
Imatran matkailusivun kuvituksena.

Imatra kiinnittyy matkailubrandayksessa voi-
makkaasti kahteen kohteeseen, Imatrankoskeen
ja Vuokseen. Tarkeimpid matkailutapahtumia
paikkakunnalla ovatkin juuri koskindytokset,
joissa vesi padstetddn vyorymaan joenuomaan.””
Kuohuva koski on enimmékseen sosiaalisen
mielikuvituksen tasolla eldvd imaginaari, silld
energialaitoksen pato on muuttanut veden vir-
tausta. Sekd luonto ettd kulttuuri kytketddn tari-
naan Kalevalassakin mainitusta Imatrankoskesta,
"Kaakkois-Suomen ainoasta kansallismaise-
masta”. Selityksen my6td brandin nimi avautuu,
"ihme” paikantuu karelianismiin ja paikan histo-
riaan matkailukohteena:

Imatra on erityinen paikka, suoranainen ihme.
Karjalan parhailla laulumailla sijaitseva kau-
punki vetdd puoleensa tapahtumia ja ndhté-
vyyksid, jotka jo yksin herdttdviat huomiota.
Imatralle niitd on kerdytynyt useita.?s

Asu Imatralla -sivulla todetaan kaupungin tarjo-
avan laadukkaan ympdiriston luonnonldheisyy-
tensd ja sopivan kokonsa ansiosta, ja erityisen
viehdtysvoiman kaupungille antavat Vuoksi, rikas
maisema ja eri aikakausien rakennuskanta. Kuvi-
tuksena ovat kosken kuohut.?® Vesistot nakyvat
my06s kaupunkilaisille suunnatussa arkipdivdan
tiedotuksessa. Se esiintyy kuvissa paitsi luon-
nonkauniina maisemana myos paikallisuutisten
kuvittajana, kuten taustana Runebergintortulle,

73. Pekka Suutari, Farkut verkkarihousuun. Populaarimusiikkia Pohjois-Karjalasta. Teoksessa Ismo Bjorn (toim.) Rajan
maakunta. Pohjois-Karjalan historia 1939-2014. SKS 2014, 375-378.

74.Imatran kaupungin Youtube-tili, kesifiilis-matkailuvideo julkaistu 15.9.2019, https://www.youtube.com/
watch?v=2wpHZqplyGQ (12.10.2020). Video oli osa Vuoden paras loma -kampanjaa, joka levisi mainoksin eteldisen

Suomen alueelle.

75. Imatra.fi: Markkinointikampanjoilla runsaasti nakyvyyttd Imatralle, https://www.imatra.fi/uutinen/2019-09-09_mark-
kinointikampanjoilla-runsaasti-nakyvyytta-imatralle-koskindytoksilld (2.1.2020).
76.Imatran kaupungin Youtube-tili, "talvifiilis”-matkailuvideo, julkaistu 11.3.2019 https://www.youtube.com/

watch?v=wswFOcYoiplI (12.10.2020).

77. Koskindytoksissé oli 35 ooo kavijda kesdlld 2018. Imatra.fi: Markkinointikampanjoilla runsaasti nakyvyyttd Imatralle,
koskindytoksilld ennétysyleiso, https://www.imatra.fi/uutinen/2019-09-09_markkinointikampanjoilla-runsaasti-néky-

vyyttd-imatralle-koskindytoksilld (2.1.2020).

=]

7

. Imatran kaupungin matkailusivut, https://kansallisihme.fi/fi/imatra (1.4.2019).

79. Imatra: Asuminen ja ymparisto, https://www.imatra.fi/asuminen-ja-ymp%C3%A4rist%C3%B6, (4.11.2019).
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o

Imatra-tikkarille tai kaupunkipyoriilijoille.8®
Kuvia sanoittavat tekstit liittyvét usein kiintymyk-
seen: "Vuoksi on joka valossa kaunis.”8! Vuoksi
edustaa kaupunkilaisille pysyvyyttd; poikkeuksel-
lisen vahilumisena talvena todetaan, ettd vaikka
talvi on ollut "kerrassaan kumma’, on Imatralla
onneksi Vuoksi, joka on "aina upea’82 On esitetty,
ettd kaupungin visuaalinen kuvasto ei ole kau-
kana kaupunkilaisten mielen maantieteestd.s3
Kun verkossa julkaistava Imatran asukaslehti teki
vuoden 2018 alussa kyselyn asukkaiden Imatraan
liittyvistd mielikuvista, nosti valtaosa seitsemés-
tdkymmenestd vastaajasta imatralaisuuden yti-
meksi kosken ja Vuoksen.84

Joki ja sen yli kulkevat sillat raamittavat myds
Joensuun mielen maantiedettd, joskaan ne eivét
péddsee pddrooliin maiseman kuvittajana, vaan
visuaalista ilmettd hallitsevat enemmaén torin

In

Kuva 2. Villi Vuoksen virta, kansallisihme-brandin
taustalla oleva Imatrankoski, paasee koskinaytoksissa
virtaamaan viela vapaana ja toisintuu katsojien kuvissa
my0s sosiaaliseen mediaan. Koski on avaintekija, joka
nitoo yhteen 1800-luvun Karjala-innostuksen, turismin
ja Imatran luonteen luonnonlaheisend, dynaamisena
rajakaupunkina. Kosken kuohut ovat paatyneet myos
kaupungin viralliseen logoon. Kuva: imatra.kuvat.fi.

ympdéristo ja urbaani kulttuurieldma. VisitKarelia
-matkailusivustolla Joensuuta kutsutaan seitse-
min sillan kaupungiksi, joka on "sekoitus virkedan
kaupungin sykettd ja maalaisidyllid” Erityisnostot
saavat Pielisjoki, Kolin ldheisyys ja Ilosaarirock.8>
Visuaalisen ilmeen uudistamiseen liittyvdssd
kyselyssi vastaajat (noin 8oo) valitsivat Joensuuta
ilmentaviksi paikoiksi Ilosaaren, torin, Pielisjoen,

80. Esim. Imatran kaupungin IG-péivitykset 5.2.2020, 4.8.2019 ja 10.7.2019.

81. Imatran kaupungin IG-pdivitys 29.1.2020.
82. Imatran kaupungin IG-pdivitys 17.2.2020.

83. Vuoksen emotionaalisesta merkityksesta ks. Kristiina Korjonen-Kuusipuro, Yhteinen Vuoksi. Ihmisen ja ympdristén
kulttuurinen vuorovaikutus Vuoksen jokilaaksossa 18oo-luvulta nykypdiviin. Oulun yliopisto 2012.
84.Joen, kosken ja luonnonpiirteiden liséksi kaupungin nimi herétti mielleyhtymain iloisuudesta; "iloinen karjalaiskau-

»n ”n

punki’, "iloiset karjalaiset’, "ilo ja valo’; "iloiset ihmiset’,

”n

»n

iloisii ihmisii’, "iloiset itdsuomalaiset ihmiset” Imatralaisia aja-

tuksia. Imatran kaupungin asukaslehti 1 (2018), https://issuu.com/mainostoimistodominus/docs/asukaslehtio12018/2,

4-5.

85. VisitKarelia Joensuu https://www.visitkarelia.fi/fi/Kohteet/Joensuu (15.10.2019).
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sillat, Laulurinteen, kaupungintalon, Jokiaseman,
Botanian, yliopiston ja Taitokorttelin.?¢
Lappeenranta hyddyntdd omakuvassaan pai-
kallisluontoa ja etenkin Saimaalle avautuvia mai-
semia, mutta kuntabrandiyksessd kaupunki kes-
kittyy erityisesti kestdvyyden ajatukseen. "Vaihda
kuplasi vihreampé&dian’; kehottaa Lappeenrannan
kaupungin Facebook-sivulla py6rivd vihredsa-
vyinen video. Videolla liikkuu opiskelijoita, diti
ja lapsi sekd pyordileva mies.8? Lappeenrantaan.
fi -sivuston kampanja esittdd kysymyksen "Kyl-
lastynyt harmaaseen?’, jonka jdlkeen ruudulle
ilmaantuu vihredsévyisid tuokiokuvia ja kehotus
vaihtaa kupla vihreddn.s® Kaupunki on luonut
kestdvyyden ympdrille ilmastopddkaupunkib-
réndin, jolla on vahva yhteys toiminnan tasoon.
Lappeenrannassa vuonna 2009 kdyttdon otetussa
markkinointilogossa pédédvéreind ovat sininen ja
vihred: vihredlld korostetaan kaupungin kesta-
vin kehityksen tavoitteita, luonnonldheisyyttd,
uusiutuvaa energiaa ja metsdteollisuutta, sini-
nen viittaa Saimaaseen ja Suomeen.?® Logoon
liitetty teksti "Lappeenranta - kansainvélinen
yliopistokaupunki” luo mielikuvaa kaupungista,
joka pohjaa kiytdantonsa tutkittuun tietoon. Aja-
tusta vahvistaa vuonna 2014 lanseerattu Suomen
ilmastopddkaupunki -teema.?°
IImastopadkaupunkipainotus niakyy Lappeen-
rannan kaupungin ja yliopiston (LUT) yhteiselld
avaussivulla, jossa Greenreality-brandin sivusto
nousee tasavahvana linkkind kaupungin ja kor-
keakoulun kanssa. Kyseiselld sivustolla, joka
sisédlsi uskaltamiseen ja tekemiseen liittyvid
englanninkielisid vdittdmid,°! herdttdd mieliku-
via koulutuksen ja tutkimuksen kaupungista.

Lupaus siitd, ettd Lappeenrannan vihrea tulevai-
suus syntyy uskaltamalla ja tekemailld, saa kan-
nattelupohjaa, kun Lappeenranta voitti vuonna
2020 European Green Leaf Award 2021 -palkin-
non olemalla toinen Euroopan vihreimmisté alle
100 000 asukkaan kaupungeista. Téstd ilmoitettiin
kaupunkilaisille Instagram-tilin iloisella kuvalla
ja tekstilld "Myo0 tehtiin se!”?2 Finaalin aikana
kaupungilla ndhtiin vihredtaustaisia digitaalisia
néytt6ja ja julisteita, joissa kerrottiin, ettd "myo
ollaan Euroopan vihrein kaupunki -finalisti”3
Bréandilld on vahva yhteys kaupungin toimintaan,
ja murteen kéytolla luodaan mielikuvaa kaikkien
kaupunkilaisten yhteisestd hankkeesta.

Rajakaupungit

Sorjonen pdittdd viedd perheensi idylliseen
pikkukaupunkiin ldhelle Vendjidn rajaa viet-
tddkseen hiljaista, rauhallista eldméd. Mutta
kuinka rauhallista on elimé kahden maailman
viliselld rajalla?94

Lappeenrantaa 2010-luvulla brdnddnnyt rikos-
sarja Sorjonen (engl. Bordertown, 2016-2019) on
osaltaan jatkanutrajaseutualueen eksotisoimista.
Lappeenrantalaistaustaisen kisikirjoittajan luo-
massa nordic noir -televisiotuotannossa Suomen
ja Vendjdn vilistd rajaa hahmotetaan nojaamalla
mielikuvaan kylmén sodan aikaisesta esiripusta,
joka erottaa kaksi saavuttamattoman erilaista
maailmaa. Sorjonen on maakuntakarjalaisuuden
ndkokulmasta kiinnostava ilmi6: kansainvilises-
tikin menestynyt tuotanto hyddyntédd itdrajaan
ja rajaseutuun liittyvid pelkoja ja eksotiikkaa,
ja sarjan bordertown-kuvastoa on hyddynnetty

86. Joensuun kaupungin viestinnin kisikirja, https://www.joensuu.fi/web/viestinnan-kasikirja/kuvamaailma (27.9.2019).

87. Lappeenrata City -FB-tilin julkaistu 12.12.2019.

88. Lappeenranta: Kaikki luonnollisesti 1dhempéni, https://www.lappeenrantaan.fi/ (6.3.2020).
89. Sahkopostitiedonanto Mirka Kristiina Rahmanilta Oona Ilmolahdelle 8.10.2019; Lappeenrannan tunnukset https://
www.lappeenranta.fi/fi/Kaupunkimme/Lappeenrannan-tunnukset (1.4.2019); Lappeenrannalle uusi logo. Yle uutiset

25.6.20009, https://yle.fi/uutiset/3-5273002 (9.10.2019).

90. Lappeenranta sai ilmastopadkaupunki-arvonimen vuonna 2014 WWE:Iti sijoituttuaan Earth Hour City -Challenge:ssa 14
parhaan joukkoon. Eld@mdid & Energiaa 1(2016), https://issuu.com/lappeenrannanenergiaoy/docs/Ire-elamaajaener-
giaa-1-2016-issuu (24.2.2020); Greenreality Lappeenranta, https://www.greenreality.fi/lappeenranta/green-lappeen-
ranta-vihrea-lappeenranta (24.2.2020). thttps://www.lappeenranta.fi/fi/Palvelut/Paatoksenteko-ja-talous/Viestinta/
Viestintaohje/Markkinointi; Lappeenrannan kaupungin viestintdohje 21.1.2019, https://www.lappeenranta.fi/fi/Palve-
lut/Paatoksenteko-ja-talous/Viestinta/ (3.5.2019, 24.2.2020,10.10.2020).

91. In Lappeenranta we do/discover/search/dream/challenge/love/create/dare (4.11.2019).

92. Lappeenrantafi IG-pdivitys 8.10.2020.
93. Imatran kaupungin IG-péivitys 26.5.2020.

94. Kédnnos englannin kielestd, O Fisher King, Bordertown, https://www.fisherking.fi/projects/bordertown/ (24.2.2020);
https://www.lappeenranta.fi/en/-City-services/Travel/TV-Series-Bordertown (3.5.2020).
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kaupunkikuvan tarinallistamisessa.?> Kaupun-
gin verkkosivuilla kerrotaan Sorjosen tummien
rikosten tapahtuvan "aurinkoisessa Itd-Suomen
suvessa ja idyllisessd Lappeenrannassa sekd rajan
toisella puolella Pietarissa”?6 Kuvauspaikkakier-
roksilla on voinut ottaa selfien pahvi-Sorjosen
kanssa ja pédstd kurkistamaan paikkoihin, joihin
turisteja ei tavallisesti vietdisi.??
Televisiotuotannon mystifioima kahden
maailman vélinen eronteko on kaukana arki-
todellisuudesta. Yksi esimerkki tdstd on se, ettd
Lappeenrannan ja Imatran kaupunkien verkko-
viestinndsséd rajan ylittdmiselld ja rajan yli tehta-
vélld yhteistyolld on nédkyva rooli. Painotuksen
tarkeydestd kertoo se, ettd Lappeenrannan ja
Imatran kaupunkien verkkosivut logoineen on
kddnnetty vendjdn kielelle. Molempien kaupun-
kien viestintdohjeissa mainitaan kansainvélisen
tiedotuksen painottuvan Venidjille ja Euroop-
paan viestinndn péikielien ollessa englanti ja
vendjd.’® Lappeenrannan kaupunki toimii myos
vendldisessd VKontakte-nimisessd sosiaalisessa

MURDERS

EORODERS

FAMILY

mediassa Pietarin toimistonsa®® vilityksella.
Lappeenrannan piirteiksi mainitaan VKontakte-
tiedotuksessa madreet rennon asiallinen, iloinen,
vieraanvarainen, helposti ldhestyttdvd, luotettava
ja mielenkiintoinen.'?® Imatran kaupungilla on
matkailijoille tarkoitetun vendjidnkielisen Face-
book-profiilin lisdksi erilliset sivunsa paikkakun-
nalla asuville venéldisille. 10t

Imatralla raja on 20o00-luvulla ollut sekd
puheen ettd arkikdytdntdjen tasolla huokoi-
nen. Kaupungin kotisivuilla seka yrityksille ettad
mahdollisille uusille asukkaille painotetaan

Kuva 3. Televisiotuotanto Sorjonen (Bordertown)
toisintaa Lappeenrannan rajakaupunki-identiteettia
yhdistaen pohjoismaisen Nordic noir -genren Venajan
rajaseutuun. Raja on samanaikaisesti eksotisoitu ja
arkinen. Tekijanoikeudet: Fisher King Oy.

rajan ldheisyyttd, sen tuomia taloudellisia etuja
ja lyhyttd vélimatkaa Pietariin.!°2 Verkossa jul-
kaistussa strategiassa Imatran kerrotaan ole-
van elinvoimainen ja vired sekd kansainvalinen
hyvinvoinnin ja yrittdmisen rajakaupunki, jossa

95. Mirka Rahman, Tervetuloa Sorjosen Lappeenrantaan! Kuntaliiton verkkosivut 27.2.2019, https://www.kuntaliitto.fi/
blogi/2019/tervetuloa-sorjosen-lappeenrantaa (10.10.2020).

96. Sorjonen. Lappeenrannan rajaseudulla kohtaa kaksi maailmaa, https://lappeenranta.fi/fi/Palvelut/Matkailu-ja-tapah-
tumat/TV-sarja-Sorjonen (3.5.2020).

97. Piia Kaskinen, Lappeenrannassa padsee Sorjosen jiljille —kierrokset tv-sarjan kuvauspaikoilla alkavat perjantaina.
Eteld-Saimaa 5.6.2017, https://esaimaa.fi/uutiset/lahella/534f7783-87fo-4ee4-8bfd-2b7976cdbs547 (9.10.2020).

98. Lappeenrannan kaupungin viestintdohje 21.1.2019, https://www.lappeenranta.fi/fi/Palvelut/Paatoksenteko-ja-talous/
Viestinta/ (3.5.2019, 24.2.2020,10.10.2020), 26; Imatra-konsernin viestintdohjeet 2019, 19 https://dtunloms2ggmx.cloudf-
ront.net/sites/default/files/atoms/files/Imatra_viestint%C3%A4ohje_L8%2014.10.19%20korjattu.pdf, viimeinen pdivitys
14.10.2019 (11.10.2020).

99. Pietarin toimisto, https://lappeenranta.fi/fi/Kaupunkimme/Kansainvalisyys/Venajayhteistyo/Pietarin-toimisto
(1.4.2019).

100. Lappeenrannan kaupungin viestintdohje 21.1.2019, https://www.lappeenranta.fi/fi/Palvelut/Paatoksenteko-ja-talous/
Viestinta/ (3.5.2019, 24.2.2020,10.10.2020). VKontakten Lappeenrannan ja Imatran matkailua markkinoivalla gosaimaa-
sivulla on yli 80 000 seuraajaa, https://vk.com/gosaimaa (12.10.2020).

101 Imatra-konsernin viestintdohjeet 2019, https://dtunloms2ggmx.cloudfront.net/sites/default/files/atoms/files/
Imatra_viestint%C3%A4ohje_L8%2014.10.19%20korjattu.pdf, viimeinen péivitys 14.10.2019 (11.10.2020). l'opox Nmarpa
-FB-sivulla oli 10.10.2020 906 seuraajaa.

102. Asu Imatralla: Pieni kaupunki, suuren kaupungin mahdollisuudet, www.asuimatralla.fi (1.4.2019); http://investinimatra.
fi/ (1.4.2019); Rajat ylittivd sdhkdinen kaupankdynti, http://investinimatra.fi/cross-border-ecommerce (17.10.2020).
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asukkaat ja elinkeinoeldmai toimivat "naapurien
ja ympdériston kanssa sopusoinnussa”1°3 Yhteys
entiseen Ensoon, nykyiseen Svetogorskiin, on
tiivis, ja kaksoiskaupungissa rajan ylittiminen on
arkipdivdistd.1%¢ Yhteys on liheinen myos Pieta-
riin, jonne mahdollisesti suuntautuvaa henkils-
lilkkenteen junareittid on 2020-luvun taitteessa
valmisteltu Imatralla innokkaasti.!05

Rajapainotus ndkyy my0s Imatran visuaali-
sessa ilmeessa ja siihen liittyvissd iskulauseissa.
Vuonna 2017 kiyttéon otettu logo on murretun
punainen kosken kuohuja jdljitteleva kuvio, jossa
liilkkeen vaikutelmaa vahvistaa slogan "Rajat ylit-
tdvdd voimaa” Lauseella viitataan paitsi rohke-
aan tekemiseen myds paikkakunnan sijaintiin
valtioiden rajalla, joka on "mahdollisuus eldviin
kansainvilisiin yhteyksiin niin kulttuurin, urhei-
lun kuin liiketoiminnan tasolla.”196 Punaisen-
oranssi véri, rajan ja lilkkkuvuuden korostaminen
sekd uuteen varimaailmaan liitetyt piirteet, kuten
vieraanvaraisuus, lampd, energisyys, ilo, innos-
tuneisuus ja uudistuminen'!? veivit imaginaarin
painotusta aikaisemman sinivihredn logon!°8
luontomielikuvista kohti rajaseutuun liittyvda
tarinaa.

VisitLappeenranta-sivulla nostetaan nakyvéasti
esille rajakaupunki-identiteetti ja kansainvélisyys
sekd niiden ndkyminen kaupunkikuvassa ja pal-

veluissa.'%® Vanha sotilaslinnoitus on matkailun
edistimiseen suunnatun Instagram-tilin ylei-
sin kuva-aihe.11® Kaupungin kotisivuilla kerro-
taan, ettd linnoitus on tarkeid osa suomalaisten,
vendldisten ja ruotsalaisten yhteistd kulttuuri-
perintéd, ehtihdn ruotsalaisten rakennuttama
linnoitus olla osa venildistd Lappeenrantaa
ldhes parisataa vuotta.'!! Sittemmin 1960-luvulla
huomattiin Lappeenrannalla olevan mahdolli-
suuksia kehittyd Kaakkois-Suomen keskukseksi,
"vanhan iloisen Viipurin” manttelinperijaksi.
2000-luvun alussa keskusteltiin Imatran, Jout-
senon ja Lappeenrannan yhdistdmisestd, jolloin
muodostuisi vahva "Saimaankaupunki”!!2 Verk-
kosivuilla muistutetaan, ettd Lappeenrannan ja
Viipurin véliset yhteydet rakentuivat viimeistdan
1970-luvulla, ja ne virallistettiin naapurikaupun-
kisopimuksessa vuonna 1987. Lappeenrantaan
perustettiin vuosituhannen vaihteessa Vendjian
konsulaatin toimipiste, ja Lappeenrannasta muo-
toutui suosittu venildisten ostosmatkailukohde.
EU:n kumppanuusohjelma (Northern Dimen-
sion Cross Border City) kdynnistyi vuonna 2006,
ja siind olivat mukana Lappeenrannan lisdksi
Imatra ja Joutseno.!13

Kahden valtakunnan rajalla sijaitsemisen
lisdksi kaupungit ovat osa Karjalan maantieteel-
listd aluetta. Karjalaisuutta kisitteend ja sanana

103. Strategian toimeenpano-ohjelma 2018-2012. https://www.imatra.fi/sites/default/files/atoms/files/Strategian%2B
toimeenpano-ohjelma%2B2020-2021%2Bp%C3%A4ivitys%2B1.10.2019.pdf (10.10.2020).

104. Pertti Joenniemi, Kaksoiskaupungit osana Euroopan alueellistumista. Teoksessa Maria Lahteenmaki & Jani Karhu
(toim.) Monidcdininen Imatra. Imatran kaupunki 2012, 30-45; Virpi Kaisto, Kaksoiskaupungin tarina. Teoksessa Maria
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kdytetddn digitaalisessa viestinndssd suhteelli-
sen viahdn. Lappeenrannasta kerrotaan loytyvan
"modernia karjalaisuutta’;'14 ja kaupungin vesi-
tornista on useana kesina soitettu laulua Karjalan
kunnailla.'* Imatran mainitaan olevan "eldvi-
nen karjalaiskaupunki’; 116 ja vuosittain valittavan
Imatran Inkerin asuna on feresi, rajakarjalaisen
naisen perinneasu.!'” Lappeenrannan kaupun-
gin digitaalisessa omakuvassa uskaltaminen ja
tekeminen tulevat esille mainoslauseissa ja kuva-
maailmassa. Samoja piirteitd liitetddn karjalai-
suuteen myos Karjalaisuus 2000-luvulla -keruu-
aineistossa: vanhoilla kauppapaikoilla on totuttu
auktoriteettien vaihtumiseen ja kanssakdymiseen
vieraiden kanssa, myos ilman yhteistd kieltd.!18
Kokemuskertomusaineistossa karjalaisuuteen
liitettyjd piirteitd ovat sosiaalisuus, yhteisollisyys,
iloisuus, huumorintaju, puheliaisuus, vieraan-
varaisuus ja tunteellisuus sekd musikaalisuus
ja taiteellisuus.11® My6s Imatran asukaslehden
kyselysséd paikalliset nostivat kaupunkia méaa-
rittdvéksi piirteeksi iloisuuden.'2° Kaupunkien
viestintdd ja kokemuskertomuksia yhdistda kar-
jalaisiksi miellettyjen piirteiden kéytto; etenkin
iloisuus, vieraanvaraisuus ja "eldvdisyys” (Imatra
ja Lappeenranta) sekd huumori (Joensuu) toistu-
vat kuvallisissa ja tekstuaalisissa ilmaisuissa.

Johtopaatokset

Tdssd artikkelissa on arvioitu kolmen urbaanin
yhteison, Joensuun, Imatran ja Lappeenrannan,
digitaalisissa viestintdkanavissa itsestddn tuot-
tamia sosiaalisia imaginaareja. Aineiston perus-
teella voidaan esittdd nelja keskeisintd huomi-
ota: 1) Siirtyminen digitaaliseen viestintddn on
vaikuttanut kaupunkien omakuvan tuottamisen

tapoihin ja dynamiikkaan sekd sisdltoon, kun
kaupunkilaisilla on ollut mahdollisuus osallis-
tua kollektiivisen yhteison sosiaalisen kuvituk-
sen tuottamiseen. Viestinndn sdhkoistyminen
ja somemaailma ovat lisdnneet kaupunkilaisten
osallistumista yhteisistd symboleista kdytyyn
keskusteluun, symboleiden méirittelemiseen
ja niiden kautta yhteison julkikuvan rakentami-
seen sekd ulos- ettd sisddnpdin. 2) Paikallinen
luonnonmaisema on urbaanissakin ympdris-
tossd keskeinen julkisen omakuvan rakennus-
puy, ja luonto-Suomen kuvasto on saanut lisdd
kannattelevuutta 2000-luvulla korostetun kesté-
vddn elaméntapaan liittyvdn painotuksen myota.
3) Kaupungit brdndddvit itsensd dynaamisiksi
ja rohkeiksi ylirajaisiksi tai rajanlikeisiksi itdsuo-
malaisiksi yhteisoiksi. Valtiorajan ylittdminen on
niiden markkinoinnin ja viestinnén keskeisimpia
profiilin rakentajia. 4) Karjalaisuus ilmaistuna
pitkdn historian puna-musta-vdrind on antanut
2010-luvulla osittain tilaa modernissa viestin-
ndssd sinivalkoiselle, yleissuomalaiseksi mielle-
tylle viriskaalalle. Karjalaisuutta vaalitaan kuiten-
kin edelleen kulttuurisena ilmauksena, tanhuina,
ruokana ja "Karjalan kansan” perinteisilld luon-
teenpiirteilla.

Tilanteessa, jossa paikallista omakuvaa tuote-
taan verkossa abstraktilla ja yleissuomalaisella tai
-pohjoismaisella tasolla, ndyttdd kaupunkilaisilla
olevan tarve sitoa se paikkaan ja kansalaisten
omiin kdsityksiin paikallisuudesta. Digitaalisen
omakuvan tuottamista rytmittdd sisdllon sédétely
ja aitouden ajatus. Yhtddltd kaupungeille on luotu
tarkasti médaritellyt luonteet, joita tulee ilmentia
madratyilld tavoilla, toisaalta visuaalisen kerron-
nan halutaan olevan aidoissa paikoissa tapah-
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115. Lappeenrantafi IG-pdivitys 5.6.2019; Visitlappeenranta_official IG-pdivitys 5.6.2019.

116. Imatra: Muuta meille, https://www.imatra.fi/ota-yhteyttd/muuta-meille (3.5.2019, 12.10.2020).
117. https://www.imatra.fi/tietoa-imatrasta/imatran-inkeri (16.4.2019).

18. SKS KRA Karjalaisuus 2000-luvulla (43).

119. SKS KRA Karjalaisuus 2000-luvulla. Luonteenpiirteiden ja henkilokohtaisten ominaisuuksien tasolla karjalaisuus mer-
kitsi vastaajille (tdssd huomioitu 75 vastausta) muun muassa juuria, ylpeytté, rohkeutta, sopeutumista ja/tai sinnik-
kyytté (54 %), puheliaisuutta, vilkkautta, ja sosiaalisuutta (31 %), iloa, naurua ja huumoria (29 %), vieraanvaraisuutta (27
%), musiikkiperinnettd ja musikaalisuutta (31 %) sekd tunteellisuutta, herkkyytté (15 %). Esimerkiksi vuonna 1983 syn-
tynyt lappeenrantalainen nainen on yhdistanyt karjalaisuuteen murteen, ruokakulttuurin, paésidisperinteet ja rotinat,
runsaat tarjoilut, iloisuuden, vilkkauden ja evakkotaustan sekd huumorintajun, nopeatempoisuuden ja tilanteentajun,
ks. SKS KRA. Karjalaisuus 2000-luvulla (43). Ns. "ystévillisyyden tulkintarepertuaaria’; aidon vlittdmisen, avoimuuden
ja ystavallisyyden ndakymistd matkailuyrittdmisessd on avattu myos Via Karelia matkailusivulla, ks. Via Karelia -blogi,
Karjalaisuus on tahtotila, https://viakarelia.fi/karjalaisuus-on-tahtotila/ (8.10.2020). Toiseksi karjalaisuuden tulkinta-
repertuaariksi nimettiin ruokakulttuuri. Via Karelia linkittyy Pohjois-Karjalan alueeseen.

120. Seuraavia madritelmid nousi esille: "iloinen karjalaiskaupunki’, "iloiset karjalaiset

o

" "ilojavalo’) "iloiset ihmiset’, ”

iloisii

ihmisii’) "iloiset itdsuomalaiset ihmiset” Imatralaisia ajatuksia. Imatran kaupungin asukaslehti1/2018, 4-5.
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tuvaa aitojen paikallisten ihmisten toimintaa.
Kaupunkien sdhkdéinen viestintd voidaan ndhda
monikanavaisena ja verkottuneena toimintana,
jossa viestintdtoimihenkil6t vuoropuhelevat pai-
kallisyhteison jasenten kanssa. Jos virallisen vies-
tinndn luoma kuva koetaan vaddrinlaiseksi, asia
on helppo nostaa esille sosiaalisen median kana-
vissa, ja tdima johtaa usein siihen, ettd kaupungin
viestinndn on muokattava linjaansa. Sosiaalisen
median kayttdjat myos rakentavat imaginaareja
hy6dyntdmalld kuntien virallisia aihetunnisteita
vaikuttaen paikoista rakentuvaan visuaaliseen
kuvaan.

Useimpien suomalaisten kaupunkien koti-
sivuilla keskeisessd roolissa olevat luontokuvat
edustavat yleissuomalaisuutta. Jilkimodernin
yhteiskunnan elamyksellisyyttd korostavassa ajat-
telussa kaupunkibréandéyksen tuottamien paikal-
liskuvausten on todettu olevan ylldttdvan saman-
kaltaisia.’?! Imatran ja Lappeenrannan kohdalla
luontoon markkinoitu maisema on sidottu vah-
vasti paikalliseen luontoon, etenkin vesistéihin.
Imatra keskittyy Vuoksen vesistoon, kun taas Lap-
peenrannan luontokuvan tuottaminen yhdistyy
vahvasti urbaaniin ja rakennettuun ympéristoon:
luonto esitetddn rakennetun ympériston rinnalla.
Urbaanin Lappeenrannan luontosuhteesta tekee
myos kestdvin kehityksen ja sen ohella yliopiston
ja tutkimuksen brandddaminen kaupungin ydin-
sanomaksi.

Luonnonmaiseman lisdksi kaupunkiviestinta
kontekstoituu maantieteelliseen paikkaan, jota
konkretisoi mainittujen yhteiséjen reunamilla
kulkeva valtionraja. Mielikuvia ei kuitenkaan
pysdytetd rajalle, vaan kaupungeissa oma toimi-
juus hahmottuu ylirajaisesti tiedostaen, ettd Kar-
jala jatkuu my®ds rajan toisella puolella. Tutkitut
kaupungit suhtautuvat rajaan kulttuurisena ja
historiallisena tosiasiana korostaen liikkuvuutta
ja rajan monitasoista ylittdmistd. Toisen maail-
mansodan jilkeen luotuja, pddosin menetykseen
liitettyja karjalaisuusimaginaareja toistetaan

kuntien viestinndssd nykyddn endd harvakseen,
mutta karjalaisuuteen liitettyihin piirteisiin viit-
taavat muun muassa huumorin, dynaamisuuden
ja iloisuuden korostaminen; kunnista luoduissa
persoonissa on samoja ominaisuuksia, joita liite-
tddn "karjalaiseen luonteeseen”.

Syntyjddn digitaalisen aineiston kdyttdminen
tutkimuksen primaarildhteend on térkedd, silld
moderneja identiteettejd tuotetaan nykyisin ja
enenevidssd midrin tulevaisuudessa pddosin
sdhkoisilld alustoilla. Digitodellisuuden vuoro-
vaikutteinen luonne poikkeaa perinteisten arkis-
toldhteiden tavasta tuottaa tietoa menneisyy-
destd, mikd vaatii historioitsijoilta uudenlaista
asennoitumista tutkimusaineistoihin. Vuorovai-
kutteisuus nostaa esille seikkoja, joita perintei-
semmat ldhdeaineistot eivit tavoita, ja maakunta-
karjalaisten alueimaginaarien tuottamisesta olisi
staattisemmalla ldhdeaineistolla syntynyt toden-
nékoisesti toisenlainen kuva. Sosiaalisen median
vilitykselld avautuu toimintakenttd, jossa uudet
urbaanit imaginaarit muodostavat vaihtoehtoisia
kertomuksia menetyksen karjalaisuudelle, mutta
jossa historiallisilla mielikuvilla on paikallisesti
edelleenkin keskeinen merkitys.
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