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Venalaisten

tyovaenluokkaisten
Nnuorten vaatetrendit

Margarita Kuleva

Nuoriso ja muoti kuuluvat yhteen, niin myos
nyky-Vendjilld. Maan mediatila on tdynnd usko-
mattomia kuvia nuorisosta ja nuorison muodista:
mustaa nahkaa, niittejé, irokeesejé, ylisuuria
housuja, ddrimméisen korkeita korkoja, mini-
hameita, matalavyotérdisid housuja, tennareita
ja niin edelleen. Mutta missd méaérin nuoriso-
muodin kirjava palapeli heijastelee venéldisen
nuorison arkipdivéistd kokemusta muodista ja
vaatetuksesta? Media pystyy tietenkin naytta-
médn vain osan totuudesta. On paljon nuori-
soryhmié jotka eivit ole edustettuina mediassa
tai jotka ndkyvét vain osittain tai vérittyneestd
ndkokulmasta. Yksi hyvé esimerkki tillaisesta
on vendldisen ty6vdenluokan nuoriso, jota ei
naistenlehtien sivuilla tai nuoriso-ohjelmissa
Jjuuri ndy. Viime aikoina tétd aukkoa on tosin pai-
kannut TV-sarja Realnyje patsany (Tosijatkét),
jonka kautta saamme esimakua tydvéaenluokan
nuorten elintavoista ja pukeutumisvalinnoista.
Toinen kysymys on se, ettd muotitutkimuk-
sessa tunnutaan keskittyvén niihin ryhmiin, jotka
edustavat muodin etulinjaa. Muodin valtavirtaa
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tai vanhanaikaisiksi kulutusvalinnoiltaan koettu-
jaryhmia (esimerkiksi alemmat yhteiskuntaluo-
kat tai vanhukset) pidetdan vihemman kiinnos-
tavina tutkimuskohteina. Teema-artikkelissani
pyrin paikkaamaan téta tutkimuksellista aukkoa
ja tarkastelemaan yhta téllaisista ryhmistd. Kes-
kityn venéldiseen tyovaenluokkaiseen nuorisoon
ja analysoin muodin ja vaatevalintojen asemaa
heidédn arkipdivdssddn. Pyrin tarkastelemaan
muodin konteksteja ja kdytént6jd, niiden roolia
identiteettien muodostamisessa, kuten iké, luok-
ka ja sukupuoli, seka rajanvedoissa.

Alakulttuurit, ika,
luokka ja sukupuoli

Alakulttuurin tutkimus on 1900-luvun puoli-
vilistd lahtien ottanut nuorisokulttuurin tah-
tdimeensd, tdssd on kunnostautunut erityisesti
brittildinen kulttuurintutkimus. Hall & Jefferson
(1977) tarkastelivat ensimmaéisind sodanjilkei-
sen brittildisen ty6vaenluokan alakulttuureja;
tdma ty0 on toiminut suunnanndyttdjand monille
alan tutkijoille. Toinen vaikutusvaltainen tutki-
mus on Dick Hebidgen monografia Subcultures:
The Meaning of Style (1979). Kuten Hebidge
toteaa, alakulttuureja késitelldan sanomalehdissé
usein negatiivisesti, ja niihin yhdistyy tietynlai-
nen “moraalinen paniikki”: alakulttuurin nuo-
riso on aggressiivista, vikivaltaan taipuvaista,
seksuaalisesti vinoutunutta ja huumeidenkayttd
on yleistd. Néihin johtopdétoksiin paddytdan
sekd kéyttédytymisen ettd pukeutumisen suhteen.
Hebidgen mukaan alakulttuurin tyylit rikkovat



vallitsevan kulttuurin koodit. On kiinnostavaa,
ettd kun alakulttuurit nousevat tutkimuksen koh-
teeksi, keskipisteessé ovatkin nyt tydvaenluokan
nuoret ja heiddn muotinsa.

2000-luvulla alakulttuurin tutkimuksen alkoi
korvata post-alakulttuuritutkimus. Uusia nuo-
risoryhmid kuvaavia késitteitd on ilmestynyt
("skenet”, post-alakulttuurit, uusheimot, ela-
méntyylit). Nuorisokulttuuria ei tulisikaan néhda
dominoivan luokkakulttuurin rituaalinomaisena
vastustamisena. Jalkiteollistuneessa yhteiskun-
nassa luokat ja luokkarajat ovat hdilyvid ja usein
on vaikeaa erottaa hallitsevaa valtakulttuuria
— nuorisokulttuureja on monia, ne vaikuttavat
rinnakkain ja ovat yhteydessé toisiinsa, niissd
on lokaaleja ja globaaleja, transnationaaleja,
ulottuvuuksia. Kulutus on usein luova prosessi
nuorisokulttuureissa. Téssd metodologisessa
muutoksessa analyysi on siirtynyt kulttuuriarte-
faktien semioottisesta analyysista kohti nuorison
pdivittdisten toimien etnografista tarkastelua.
Post-alakulttuuritutkimuksessa eri muodit ja
tyylit ndhdédin fragmentaarisina ja monimut-
kaistuneina, silld niihin liittyy aina uusia tasoja:
kansallisia, luokkasidonnaisia, sukupuolittuneita
ja etnisid.

Ika, sukupuoli ja luokka tulisi aina siséllyttdd
nuorisokulttuurien analyysiin. Vaatetus ja muoti
ovat keskeisessé roolissa mité tulee ikéén, ja
niiden kautta ruumiillinen kokemus pystytaén
asettamaan kulttuurin raameihin (ks. Twigg
2007). Tdma on erityisen tirkedd nuoremmille
ihmisille sosiaalisina subjekteina; he kéyttavét
vaatetusta kokeilevasti ja sen kautta ruumiinsa
ja itsenséd sosiaalistamiseen, tutkimiseen ja
esiintymisen oppimiseen. Venéldistd nuorisoa on
tutkittu padasiassa vaatetyylien kautta tietyisséd
alakulttuureissa (Pilkington, Omelchenko et al.
2002, Gromov 2009, Levikova 2006, Novikova
2011).

Luokkaan keskittyvd ndkokulma hallitsee
edelleen muotitutkimusta Vengjélld. Kuitenkaan
luokkasidonnaisuus ei selitd taysin kulutuksen
erityispiirteitéd, silld niihin vaikuttavat myos
kansalliset ja paikalliset tekijét, iké, sukupuoli ja
etnisyys. Luokkatekijaé on kéytetty selittdiméaan

mm. sitd, kuinka keskiluokka erottuu tietoisesti
massasta tiettyjen vaatetukseen liittyvien kulu-
tustottumusten avulla (Gurova 2012). Nuorison
tutkimuksessa luokkanékokulma ei kuitenkaan
ole erityisen yleinen tutkimustrendi, ja ainoas-
taan muutama tutkimus voidaan mainita (ks.
Kuleva 2013).

Alakulttuuri- ja post-alakulttuuritutkimuk-
sessa keskitytdén erillisiin nuorisoryhmiin jotka
identifioituvat tiettyyn eldméntapaan (ja vaatetus
on yksi osa sitd). Téssd artikkelissa sen sijaan
tarkastellaan sitd joukkoa, joka ei identifioidu
mihinkdén alakulttuuriin tai eléméntyyliin. Téssd
tapauksessa ikdd ei voida pitdd médrittdvana
tekijand, vaan myos esimerkiksi luokka ja su-
kupuoli ovat merkityksellisid (ks. Kuleva 2012).
Luokkaan keskittyva ldhestymistapa vaatii myos
lisdtdsmennyksid erityisesti Vendjélld, misséd
esimerkiksi keskiluokka on politisoitunut késite
(ks. Gurova 2012). Sama koskee suuressa maarin
myds tydvdenluokka-késitettd ja sen kulutuk-
sellisia ja identiteetinrakentamisen strategioita.

Artikkeli pohjautuu tutkimusprojektissa kerét-
tyyn aineistoon (61 syvihaastattelua pietarilais-
ten ammattioppilaitosten opiskelijoiden parissa,
joista 29 naista ja 32 miestd idltdéin 15-22 v).
Perinteisesti ammattikoulujen (professionalno-
tehnitSeskoje utsilistse) opiskelijat edustavat
tyovdenluokkaa koulutuksensa puolesta, kun
taas keskiluokkaan, yldluokkaan tai dlymystoon
kuuluvat liittévét itsensd korkeakoulutukseen.
Haastateltujen tulevaisuuden ammatit tulevat
olemaan seuraavilla aloilla: insindérialat tai tek-
nologia (29), turismi ja hotelliala (10), hoitoala
(7), kotitalous- tai ravintola-ala (11), késityo- tai
vaatesuunnitteluala (2), kauneudenhoitoala (2),
rahoitus (2).

Haastattelun runko sisélsi kysymyksid vas-
taajien arkipdivéstd: vaatteista ja muodista,
urheilusta, seksuaalisuudesta, hygieniasta, terve-
ydestd, paheista (huumeiden ja alkoholin kdyt-
t0), turvallisuudesta ja kaupunkitilan vaaroista.
Haastattelut kestivit keskimaérin puolitoista
— kaksi tuntia. Haastateltavat [0ydettiin haastat-
telijoiden (eritoten tutkimusryhmén nuorempien
jasenten) oman sosiaalisen verkoston kautta.
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Haastattelijoiden alempi sosiaalinen status ja
pieni ikdero suhteessa haastateltaviin tekivét
haastattelutilanteesta enemmaén ystévien tai
luokkatovereiden rentoa jutustelua muistuttavan.

Vaatetuskuluttaminen,
identiteetit ja rajat

Ostosten tekeminen kauppakeskuksissa tuntui
olevan haastattelujen perusteella keskeinen
muotiin ja pukeutumisvalintoihin liittyvé toi-
minta. Sithen kuluu yleensé kauan aikaa ja se
sisdltdd usein muitakin vapaa-ajan toimintoja
(ravintolamaailma, elokuvissa kdynti). Nuorison
mukaan kauppakeskukset ovat urbaaniympéris-
ton suosituimpia tiloja: "No, ostan vaatteita nyt
suosituimmista kaupoista, sellaisista kauppakes-
kuksista kuin Capitol, Mercury, Mega Mall, no,
parhaista” (nainen, 18 v.)

Suurin osa haastatelluista tekee vaatehankin-
tansa ystdvien tai poika- tai tyttoystdvan kanssa.
Nuoret antavat vinkkejé toisilleen, toimivat
toistensa makutuomareina. Vertaisryhmé on
térked ehka siksi, etté se auttaa tunnistamaan ja

Kuvakaappaus tv-sarjasta Tosijdtkdt (Realnyje
patsany).
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vahvistamaan sosiaalisesti sopivimmat valin-
nat. Ystévien kanssa shoppailu antaa nuorille
ainutlaatuisen kokeellisen ja performatiivisen
kokemuksen. Kauppakeskuksessa nuoret voivat
turvallisesti kokeilla tavallisuudesta poikkeavia

tyyleja:

”Ma4 ja mun kaverit roikutaan aina sielld... Than
vaan vietetdéin aikaa, nauretaan (...) No jotain vaan
kokeillaan péille, jotain asua ihan ldpalld. Otetaan
kuva [musta siind] ja jactaan somessa [vkontakte].
Ja sitten kun ei endd naurata, mé kuitenkin ostan
tavalliset, no, vakavastiotettavat, vaatteet. Siind

se.” (mies, 15 v.)

Tutkimuksessa haastateltujen valtaosa asuu
vield vanhempiensa kanssa tai vahintdén heidén
budjetillaan, mutta vain muutama heista ilmoitti
kdyvinsd vaateostoksilla tai kauppakeskuksissa
vanhempiensa kanssa. Yleensé vanhemmat eivét
olekaan tervetulleita vaatevalintojen tekoon tai
muuhun kauppakeskuksissa tapahtuvaan vapaa-
ajanviettoon. Ikaén liittyvé rajanveto on siis selvd
tyovéaenluokan nuorison kulutustottumuksissa.

Myés luokka rajoittaa kauppakeskuksissa
tapahtuvaa vaatetuskuluttamista. Vaatteiden
ostaminen kauppakeskuksista (tai merkkiliik-
keistd) on keskeistd tyovdenluokan nuorisolle,
silld kauppakeskukset takaavat vaatteiden
muodikkuuden — pdinvastoin kuin torilta tai
kirpputoreilta ostetut vaatteet. Kauppakeskus
tilana legitimoi vaatetuskuluttamisen siltd osin,
ettd kaikki sielld tehdyt ostokset ovat muodin-
mukaisia, joten asiakas on turvassa ja voi ostaa
sen puitteista mitd ikind haluaa.

Haastattelija: Miten seuraat muodin trendejd?
Haastateltava: Yleensd en mitenkdén. Meen
kauppakeskukseen, misséd yleenséd kaikki tavara
on muodikasta. Ostan sieltd mitd tykkdédn. (Mies,
16 v.)

Tutkimus osoitti, ettd ensinndkin shoppailu
kauppakeskuksissa ja vaatteisiin liittyvé kulutta-
minen sallii nuorison asemoida itsens itsendisi-
nd subjekteina, siitd huolimatta ettd moni heisté



ei ole taloudellisesti riippumaton vanhemmistaan
ja/ tai asuu vield kotona. Toiseksi, tydvéenluo-
kan nuorison kulutusvalinnat vaatteiden suhteen
erottavat timén ryhmén keskiluokasta ja samalla
sallii sen ldhentyd symbolisesti keskiluokkaa (ks.
Zelnina 2011). Kauppakeskuksista ostaminen
on laadun merkki. Tietyn merkkisten vaattei-
den ostaminen ei sindnsd ole tirkedd, sen sijaan
paikka, josta hankinnat tehddén, on keskeinen.
Keskiluokkaan verrattuna tydvéenluokan kulut-
tajat eivét ole “kaikkiruokaisia” (Gurova 2012)
— heille kdytettyjen vaatteiden kaupoista ostettu
tuote ei voi olla muodikas.

Tyylista toiseen: vapaat ja
naiselliset

Haastateltujen valtaosa ei kéyttanyt kovinkaan
rikasta sanastoa kuvatessaan pukeutumista tai
muotia. Esimerkiksi varsin lavea kisite kofta
(takki) saattoi viitata mihin tahansa yldvarta-
loa peittdvddn vaatteeseen: t-paidasta paitaan,
villatakkiin tai neuleeseen. Haastateltavat eivét
mydskddn kyenneet madrittelemdén tyylejd ja
niiden rajoja kovinkaan tarkasti. Siksi kéytén
mieluummin ilmaisua “tyylirepertuaari” (Gu-
rova 2013) mallintamaan tietoista kulutuskayt-
tdytymistd joka ilmentdd madrattyd tyylillistd
jatkumoa, mutta ei kuitenkaan mitdén tarkasti
médritettyd tyylilajia (Kalmus & Keller 2009).

Ensimmadisend kisittelen tyylirepertuaaria,
jota luonnehtivat méaéreet vapaa / mukava /
klassinen / rento / urheilullinen. Téhén ryhméaén
kuuluu rentoja vaatekappaleita, joista usein puut-
tuvat myos sukupuolittuneet piirteet: vaatteet
ovat ns. unisex-tyyppisid, sopivia seké miehille
ettd naisille. Tyypillisié vaatekappaleita tdssd
ryhméssé ovat lyhyt takki, t-paita, farkut, hup-
pari. Seuraavat haastattelusitaatit luonnehtivat
tyylirepertuaaria osuvasti:

Tunnen tyton nimelté Nastja. Ollaan samalla luo-
kalla. Hén pukeutuu... no, vihieleisesti. Hanelld
on esimerkiksi mustat housut, musta paita, jotain
sellaista. Helppoa ja vapaata. (Nainen, 19 v.)

Jos puhutaan tyylisté, en tied4, tykkdén “vapaasta”

tyylistd. Sporttisesta. (Mies, 16 v.)

[Mun tyyli on] yksinkertainen ja mukava, ndyttaa
helpolta: ei kovin muodollista, vaan rentoa... Mun
mielestd mun vaatteet on mukavia paalld, tykkdan
klassisesta tyylistd... (Mies, 18 v.)

Tummia collegepaitoja, klassiset farkut (...) ja
lahelld klassista” tyylid — farkut ja pikkutakki
(Nainen, 15 v.)

Vihin urheilullinen, vdhén klassinen (Nainen,
16 v.)

Urheilullinen ja rento, vaatteet voi vain pukea
niskaan ja ldhted meneen. (Mies, 18 v.)

Haastateltavat mainitsivat “rennon” ohella
my0s “urheilullisen” ja “klassisen” pukeutu-
mistavan, mutta niiden piirteet olivat melko
lailla samanlaisia, ja siksi niitd ei tdssd pidetd
erillisind tyyleind vaan jatkumona, tyylireper-
tuaarina. Tétd tyylirepertuaaria luonnehtivat
seuraavat tekijat: vaatteiden kéyttotarkoitus,
sukupuoli- ja luokkaerojen merkityksettomyys
ja ikédédn liittyvien erojen puuttuminen. Viritys
on tummaa (musta mainitaan usein). Tamén tyy-
lirepertuaarin voi tulkita heijastavan pyrkimysté
yhdenmukaisuuteen. Kannattajat kuvaavat tété
tyyliperhettd “nakyméttomyyskaapuna”, jonka
alle voi piilottaa vartalonsa sosiaaliset ja fyysiset
piirteet. Ndma eivit riipu tietyistd vaatekappa-
leista. Haastateltavat mainitsevat monikayttoisid
vaatteita — t-paitoja, villapuseroita, college-
puseroita ja tennareita. Kuitenkin esimerkiksi
verkkareiden pitdminen virallisissa tilaisuuksissa

Kuvakaappaus tv-sarjasta Tosijdtkdt (Realnyje
patsany).
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(kuten esimerkiksi koulussa) — yleinen trendi
tyovdenluokan keskuudessa — tuomitaan usein
huonoksi mauksi.

Toista tyylirepertuaaria luonnehtii konsepti
“karnevalisoitunut naisellisuus”. Sen edustajat
ovat korostetun feminiinisid verrattuna edelld
esiteltyyn unisex-tyyliin. Performatiivisuus,
omasta ulkonddstéd huolehtiminen ja selked
naisellinen painotus ovat timén tyylirepertuaa-
rin keskidssd: “Tyttoystévéni kéyttdd yleensd
farkkuja, mutta joskus han pukeutuu kuin lady,
hyvin miellyttévésti” (nainen, 19 v.). Repertu-
aaria ilmentdvit vaatteet, jotka on tarkoitettu
nimenomaan naisille (ja joita miehet enemmis-
ton mielesta eivit voisikaan kayttad): mekkoja,
hameita, korkeakorkoisia saappaita ja kenkis,
meikkid, huolelliset kampaukset. Tyylié luon-
nehtivat myos esiintyminen ja se, ettd se on
toisten silmille tarkoitettu:

Mulla on ystdvid jotka pukeutuvat eri tavoin,
yleensa farkkuihin (...) On yksi tytto joka kayttaa
hameita. No, sehin kylld seuraa muotia. (Nainen,
19v.)

Pukeudun tyylikkéasti ja hillitysti (...) syvédédn

uurrettuun leninkiin (Nainen, 17 v.)

Naisellista tyylid voidaan pitéé rennon tyylin
vastakohtana. Jos rennossa tyylissd pyritédan
havittdméan sukupuolierot, naisellinen tyyli
puolestaan korostaa niité. Naisellisten vaatteiden
kuuluu olla nékyvia. Tyylirepertuaari muistut-
taakin ylédluokan glamour-tyylid suodatettuna
tyovédenluokan pariin. Tydvdenluokan tapauk-
sessa glamour on kuitenkin pelkistettyd; se ei ole
juhlavaa, haastateltavat eivit mainitse lainkaan
koristeita tai vaatetuksen kirkkaita yksityiskoh-
tia, ylellisyystavaroita tai kalliita merkkituotteita.
Haastattelujen perusteella tietyn asun glamour
piilee sen korostetussa naisellisuudessa ja naisen
vartalossa. Niinpé tdmén tyylirepertuaarin gla-
mour nakyy avonaisissa puseroissa ja mekoissa,
lyhyisséd hameissa, tykoistuvissa asuissa.

Haastatteluissa ei ilmennyt miehisté varianttia
télle performatiiviselle tyylille. Se voisi mah-
dollisesti olla miestenpuku, sillé haastatteluissa
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valtaosa informanteista mainitsi puvun erityisend
pukeutumiskategoriana. Mutta témé hypoteesi
jai vahvistamatta, miestenpukua ei fetisoida
maskuliinisuuden ilmentymand, sitéd pidetddn
ennemminkin virkapukuna tiettyihin tilaisuuk-
siin (valtaosalla haastatelluista oli yksi puku
kaikkiin tilaisuuksiin).

Tyylirepertuaarien piirtdmat rajat

Tyovéenluokan tyylirepertuaarien lisdksi haas-
tatellut saivat mainita myds tyylejd, jotka he
kokivat vieraina, miké nosti esiin tydvdenluokan
nuorten ja muiden ryhmien véliset rajanvedot.
Erds tdllainen esimerkki ovat keskiluokan
alakulttuurien tyylit. Haastatellut mainitsivat
erityisesti nuorten miesten tavan rikkoa suku-
puolirajoja vaatetuksen avulla:

Haastateltava: Jatkat jotka pitdd kapeita farkkuja,
tiukkoja t-paitoja, ja pitkdéd tukkaa — ne drsyttdd
mua.

Haastattelija: Miksi?

Haastateltava: En mé tiedd, ne ndyttdd jotenkin,

no naisilta.
Toinen esimerkki:

Haastattelija: Millaisissa tilanteissa katsot toista
nuorta ja ajattelet: “Mitd ihmetté sulla on paalla?!”
Haastateltava: No, sanotaan nyt vaikka... Pitkét
hiukset ja huivi pojilla.

Haastattelija: Millainen huivi?

Haastateltava: No ihan miké tahansa ohut huivi
kaulaan kédrittyni.

Haastattelija: Ja pitkd tukka, tarkoitatko siis ettd
hénelld on tdllaiset hiukset?

Haastateltava: Joo...

Haastattelija: Aha! Niin kuin emo?
Haastateltava: Niin kuin homo. (Mies, 18 v.)

Ylldoleva sitaatti kuvastaa sitd, ettd nuori,
tykdistuviin vaatteisiin pukeutuva mies jolla on
tietynlainen kampaus, koetaan naiselliseksi tai
homoseksuaaliksi. Sitaatista paatellen on helppo
torjua sellaiset alakulttuurien maskuliiniset tyylit



jotka eivét ndytd miehiltd. Haastateltavat oikeut-
tavat mielipiteensa dominoivan sukupuolijirjes-
telmén symbolisen uhkan kautta. Eniten torjutut
tyylit ovat emot, gootit, sekd aggressiiviset
pukeutumistyylit, kuten skinheadeilla. Haasta-
teltavia drsyttavt alakulttuurien tyylien lisdksi
myds erityisen varikds pukeutuminen, vaikka se
ei liittyisikdan mihinkéan alakulttuuriryhméén,
silld tyovdenluokan pukeutumiskulttuuri tdhtda
yhdenmukaisuuteen.

Tyttdjen pukeutumista kritisoidaan yleisim-
min lilan seksuaalisesta naisellisuudesta, mita
pidetédn vulgaarina. Yleensa kritiikki kohdistui
hameen pituuteen (“mini-mini-minihame”,
kuten yksi haastatelluista, 17-vuotias nainen,
ilmaisi asian) tai erittdin avonaiseen kaula-
aukkoon. Rajanveto sosiaalisesti hyvaksytyn
ja vulgaarin naisellisuuden valilld on kylldkin
varsin héilyvi, ja jopa niissé tapauksissa joissa
sama haastateltava médritteli naisellisen tyylin
ja vulgaarin tyylin, kriteerit olivat hankalia saada
esiin. Ehkdpd kriteerit menevatkin jo tyylin ohi ja
niissé on otettava huomioon muitakin tekijoité,
kuten (sopimattoman) kontekstin, (seksuaalisesti
aggressiivisen) kéytoksen, ja niin edelleen. Se,
mikd on hyvéksyttyd rock-konserteissa tai yo-
kerhoissa ei ole sopivaa muualla.

Teema-artikkelini tarkoituksena oli tutkia
muodin ja vaatteisiin liittyvén kulutuksen ase-
maa vendldisen tydvdenluokkaisen nuorison
keskuudessa — ryhmén, jonka muoti ei yleensé
ole erikoishuomion kohteena. Siitd huolimatta
vaatteilla on heidén eldméssadn tirked rooli: se
erottelee ikdryhmid, esimerkiksi lapset aikui-
sista; sen avulla luodaan luokkakuuluvaisuutta

ja sukupuoli-identiteettid. Ikékausi-identiteettid
konstruoidaan tyylirepertuaarien ja -kéyténtojen
avulla: vertaisryhmat ovat tirkeitd tyovéen-
luokan nuorisolle, siksi he menevit mielelldan
ostoksille ystiviensd kanssa saadakseen niiltd
mielipiteitd ja vahvistusta tyylilleen ja maku-
mieltymyksilleen. Luokka-identiteettid rakenne-
taan sekd tyylirepertuaarien ettd ostospaikkojen
kautta. Tyovaenluokkainen nuoriso ei hyviksy
keskiluokan alakulttuurien tyylejé, kun taas
ostospaikkojen kautta pyritddn halventdméan
eroja oman ryhmaén ja keskiluokan vélilld kayt-
tdmélld ostoskeskuksia, joista saa nimenomaan
muotivaatteita. Sukupuoli-identiteettiin kiinni-
tetdéin erityistd huomiota. Tarkastellut nuoret
toisintavat vallitsevia sukupuolirooleja eivétka
hyvéksy vaihtoehtoisia maskuliinisia tai femi-
niinisié rooleja.

Erilaisia tyylirepertuaareja on monia. Suo-
situin tyylirepertuaari on “mukava/klassinen/
rento”, jota luonnehtii piittaamattomuus suku-
puolieroista, luokasta tai ikderoista, tummien
virien hallitsevuus ja yksinkertaiset, rennot
vaatteet (farkut, t-paidat, pusakat). Toinen tyy-
lirepertuaari, “karnevalisoitunut naisellisuus”
yhdistyy naisellisiin vaatteisiin: korkokenkiin ja
-saappaisiin, avonaisiin mekkoihin ja lyhyisiin
hameisiin. Tdmé repertuaari korostaa naiselli-
suutta, tyylikkyyttd ja tiettyd eleganssia. Joitain
tyylirepertuaareja kritisoidaan ja ne torjutaan:
ndihin kuuluvat esimerkiksi alakulttuurien tyylit
(emo tai gootti) seké vulgaari naisellisuus.

Englannista suomentanut Hanna Ruutu

IDANTUTKIMUS 2/2014 69



Lahteet

Bourdieu, P. (2010), Distinction: A Social Critique
of the Judgment of Taste. London: Routledge.

Hall, S. & Jefferson, T. (1977), Resistance through
rituals: Youth subcultures in post-war Britain.
London: Hutchinson.

Hebdige, D. (1979), Subculture: The Meaning of
Style. London: Routledge.

Gromov, D. (2009), Lubera: kak stanovilis’ patsana-
mi. — Teorija mody 10, 177-200.

Gurova, O. (2012), *We are not rich enough to buy
cheap things’: Clothing consumption of the St.
Petersburg middle class. — The Social Class
in Russia. Ed. By S. Salmenniemi. London:
Ashgate, 149-166.

Gurova, O. (2013),”Vygljadet po-russki”. Rossijskie
migranty v Finljandii: sotsialnyje harakteristiki
ipotreblenije odezdy. — EkonomitSeskaja sotsio-
logija 14:2, 17-41.

Kalmus, V. & Keller, M. (2009), What makes me
cool? Estonian tweens’ interpretative

Repertoires. — Young Consumers 10:4, 329-341.

Katz-Gerro, K. (2002), Highbrow Cultural Consump-
tion and Class Distinction in Italy, Israel, West
Germany, Sweden, and the United. — Social

70  IDANTUTKIMUS 2/2014

Forces 81:1,207-229.

Kuleva, M. (2012), Molodjoznaja moda: pritSem
tut vozrast? — Pravo.Che, http://pravo-che.
ru/blogs/youth/item/99-molodezhnaya-moda
(13.12.2012).

Muggleton, D. & Weinzierl, R. (2003), The Post-
Subcultures Reader. Oxford: Berg.

Novikova, L. (2011), Hipstery: novyje potrebitel-
skije strategii molodjozi. — Novyje molodjoznyje
dvizenija i solidarnosti Rossii. Red. E.
OmeltSenko & G. Sabirova. Uljanovsk: Iz-
datelstvo Uljanovskogo gosudarstvennogo
universiteta, 127-144.

Pilkington, H. & Omelchenko, E. & Flynn, M. &
Bliudina, U. & Starkova, E. (2002), Look-
ing West? Cultural Globalizationand Rus-
sian Youth Cultures. University Park Pennsyl-
vania: The Pennsylvania State University Press.

Twigg, J. (2007), Clothing, age and the body: a criti-
cal review. — Ageing & Society 27, 285-305.

Zhelnina, A. (2011), “Zdes kak muzei”: torgovyj
tsentr kak publitSnoje prostranstvo. — Labora-
torium 2, 48—69.



	itis2-14-sivut-painoon-1

