Glamour-turistit
Suomen kaupoissa

Entisissd neuvostovaltioissa ilmestyvistd ku-
luttaja- ja eldméntapalehdistd tietoa kokoava
Internet-sivusto glossy.ru ilmoittaa viimei-
simmissa uutisissaan (6.5.2013), ettd suositun
miestenlehti Maximin vendjénkielinen online-
versio ja perinteisen muoti- ja ompelulehti
Burdan ukrainankielinen editio ovat siirtyneet
mobileaikaan. Naméakin julkaisut voi nyt tilata
lukulaitteelle, tablettitietokoneelle ja dlypuheli-
meen. Maxim-lehden julkaisija ilmoittaa myds,
kuinka se on Internetin ja lukulaitteen yhdista-
mélld ollut mukana kehittiméssé niin sanottua
real time -lehted, silld uuden version multimedi-
asta koostuvat online-siséllot paivittyvit kaiken
aikaa lukijan mieltymysten mukaan ja niitd voi
jakaa ystéville sosiaalisessa mediassa. Kyseisten
lehtinimikkeiden kohdalla mobileversioiden
lanseeraus parantaa asiakasystévallisyyttd ja on
jélleen yksi osoitus siitd, kuinka myds viihde- ja
elaméantapasisaltdihin erikoistuneiden aikakaus-
lehtien lukeminen on siirtyméssa pois paperilta,
erikokoisille ruuduille.

Kun aloin tehdé venaldistd, naisille suunnattua
printtimediaa ja kulutuskulttuuria kasittelevaa
viitoskirjatutkimustani, mobilelukulaitteita ja
online-lehtid ei ollut vield yleisesti saatavil-
la, tai ne eivit ainakaan olleet laajan yleison
kaytossd, vaikka tiedonvilityksen digitaali-
nen vallankumous olikin ollut jo hyvin aikaa
kdynnissd. Télloin l&nsimaiseen formaattiin
perustuvien, laadukkaalle, kiiltavélle paperille
painettujen kuluttajalehtien, joita myos edelld
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mainitut Maxim ja Burda edustavat, laajamit-
tainen ilmestyminen Vendjén markkinoille heti
Neuvostoliiton romahtamisen jilkeen miellettiin
merkiksi muuttuneesta yhteiskunnasta ja sen
muuttuneesta tiedonvilityksestd. 1990-luvun
ja 2000-luvun taitteessa, kun kuluttajalehti-
markkinoiden kehitys Vendjélla oli kiivaassa
kehitysvaiheessa, kansainvilisten muoti- ja
elamantapalehtien erilainen paperi nahtiin miltei
séhkoiseen lukulaitteeseen verrattavissa oleva-
na uutena tiedonvilityksen teknologiana, joka
vaikuttaa merkittdvésti vastaanottajan tapaan
omaksua tietoa. Kuluttajalehden suosio kertoi
samalla my0s uusien, individualismia ja kulut-
tamisen vapautta korostavien arvojen noususta.
Samalla niiden kulttuurinen ja poliittinen arvo
kyseenalaistettiin.

Kuluttajalehdet ovat kuitenkin olleet mer-
kittdva tekiji Neuvostoliiton jélkeisen kulu-
tusyhteiskunnan kehityksessd ja venéldisten
kulutusihanteiden muokkaamisessa. Uuden ku-
lutusyhteiskunnan alku nékyi vahvasti venalai-
sessd kaupunkimaisemassa heti Neuvostoliiton
romahtamisen jélkeen, kun l&hestulkoon kontrol-
loimaton mainonta ja tuontitavaran kaupustelijat
ilmestyivit katukuvaan. Kuluttajamarkkinoiden
akillistd muutosta ja siihen liittyvaa tiedonvéli-
tystd onkin usein pyritty kiteyttiméaan venaldisen
lehtikioskin kuvalla. Kadulla seisoskelevan,
lehtid myyvéan babuskan kojussa vierekkéin
roikkuivat yhd Pravda- ja Izvestija -lehdet.
Silti nditd venildisille tarkeitd printtimedian



myyntipaikkoja hallitsivat nyt kansainvélisten,
kiiltavépintaisten kuluttajalehtibrandien logot
ja sensaatiohakuiset viikkolehdet. Télld kuvalla
haluttiinkin ilmaista, ettd uudenlainen viihtee-
seen ja eldméntyyleihin keskittyva tiedonvalitys
on tulvinut markkinoille samalla kun perinteiset
viestimet 10ysivét yhd lukijansa. Vendjd kuului
nyt vahvasti paitsi paikallisten niin my6s kau-
pallisten ja kansainvélisten mediamarkkinoiden
piiriin. Median kautta vélittyvien kuvien vai-
kutuksesta venéldisen katukuvan saattoi katsoa
muuttuneen ldnsimaisen kulutuskulttuurin tem-
mellyskentéksi.

Kuluttajalehdesté on nédin muodostunut myds
erds keskeisimmistd uuden Vendjan kulttuurisista
instituutioista, joista voi lukea erilaisia sosiaali-
sen eriytymisen prosesseja. Kasvavat kuluttaja-
lehtimarkkinat on liitetty niin uusrikkaan eliitin
kuin my6s kuluttavan keskiluokan nousuun
Vengjilld. Eliitin elaméntyyli ja keskiluokan
ihanteet kalliista ja ndyttévistd kulutustavaroista
kiteytyvit ennen kaikkea glamour-kuvastossa.
Kiiltéville paperille painettujen kuluttajalehtien
lisdksi glamour onkin yksi keskeisimmisté Neu-
vostoliiton jdlkeistd kulutuskulttuuria jasentévis-
té késitteistd. Venéldistd glamouria on analysoitu
muun muassa niin kutsutun hyperkompensaation
ndkdkulmasta. Menneisyyden puutetalouteen
ja riittdméttomiin kuluttajatavaramarkkinoihin
liittyvdd kansallista traumaa késitelldén yliam-
puvissa rikkauksien ja merkkituotteiden kuvauk-
sissa, jotka ovat vakiintuneet osaksi venéldistd
populaarikulttuuria. Toisaalta glamourin kautta
esitetddn myds Vendjén nyky-yhteiskunnan tar-
joamia mahdollisuuksia tyolld saavutettavaan
sosiaaliseen nousuun, niin sanottuihin “ryysyisti
rikkauksiin” -tarinoihin.

Vendldistd kulutuskulttuuria kasittelevaa
luentokurssia valmistellessani seurasin tiiviisti
hieman yli vuoden ajan (2012-2013) suomalai-
sen median (ldhinna suurimman paivilehtemme)
kirjoittelua venélaisistd kuluttajina. Kuten arvata
saattaa, tdmé kirjoittelu keskittyi erityisesti
venéldisten ostosmatkailuun Suomessa. Silmiin-
pistdvéd oli, kuinka Vendjin talouskasvusta,
Suomeen virtaavien ostosturistien maérastd ja

heidén jattdmistddn euromaéristd raportoimisen
lomassa Suomessa julkaistavat uutiset raken-
tuivat varsin voimakkaalle stereotyyppiselle
ajattelulle nk. tyypillisesté venaldisesté kulutta-
jasta. Vaikka suomalaisten kauppojen on kaikin
mahdollisin tavoin otettava huomioon vené-
ldiset asiakkaat, ndhdddn vendldinen kuluttaja
laatuun ja merkkituotteisiin panostavana, mutta
maultaan jokseenkin kehittyméttoména. Silti
luksus on sana, joka toistuu taajaan venéldisen
ostosmatkailijan mieltymyksid kuvattaessa: suo-
malaisessa uutisoinnissa vendldiset suosivat niin
luksuselektroniikkaa, luksusmerkkivaatteita kuin
luksusalkoholijuomiakin. Venéldisistd ostosmat-
kailijoista kertovissa uutisissa tehdéén ndin usein
eroa venéldisen ja suomalaisen kuluttajan valille.
Venildinen kuluttaja ndhdéén paitsi kalliin, myos
ehké jopa liiallisen krumeluurin tavaran ostajana.
Samalla tétd mieltymysté verrataan suomalaiseen
vaatimattomaan ja kdytdnnolliseen makuun.
Uutisointia lukiessa mieleen nousee ajatus
siité, kuinka kulttuurisidonnaista tyylikkyyden
ndkeminen on; ehké kuluttamiseenkin liittyvét
kulttuurierot silottuvat aikanaan.

Suomalaisten kauppojen merkitys venéldi-
selle kuluttajalle tiedostetaan myds vendldisessé
kuluttajalehtiportaalissa. Glossy.ru tiedotti tek-
nologisten innovaatioiden ohella myds Suomen
juhlapyhistd johtuvista kauppojen aukioloai-
kojen muutoksesta: hyvét lukijat, vappuna ja
helatorstaina Suomen kaupat ovat kiinni!
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