Televisiourheilu
mediakulttuurissa

Televisio ja urheilu ovat titd nykyi yha kiin-
tedmmassé yhteydessi keskenién. Niiden yhteis-
peli on molemmin puolin edullista ja ne myds
muokkaavat toinen toistaan: televisio urheilu-
tapahtumia ja urheilu television ilmaisukeinoja.
Televisioruudussa esitettéivin ohjelmatarjonnan
joukosta 16ytyy lukuisia formaatteja, jotka on
sovitettu nimenomaan televisiomuotoon — esi-
merkiksi talkshow, musiikkivideo tai tyypillinen
tv-sarja. Pystyiikseen toimimaan nimenomaan
televisiossa ndiden formaattien tiytyy omaksua
kuvaruutuun perustuva rakenne ja sopeutua
toisenlaiseen todellisuuteen. Samaan aikaan
televisiossa esitetdéin monia niin sanottuja hy-
bridiohjelmia, jotka televisiokamera ja -lihetys
muuntavat tietynlaisiksi sosiokulttuurisiksi
kéytdnnoiksi, jotta ne vastaisivat paremmin
mediamaailman vaatimuksia. T#llaisia ovat
esimerkiksi sotatoimikuvaukset, konsertit,
juhlatilaisuudet ja matkareportaasit. Sama
ilmi6 heijastuu myds urheiluun: kun se piiityy
kilpakentiltd, "kuvaruudun takaa” televisioon, se
muuttaa muotoaan ja saa vastaavasti joukkotie-
dotuksen piirteitd. Millaisia nimé piirteet ovat?
Milli tavalla televisio ottaa omakseen tai imee
sisddnsd urheilun siind mielessd, ettd voidaan
puhua televisiourheilusta?"

Postmodernissa kulttuurissa urheilu on raken-
nettu mediaa silmélldpitden. [lmidna urheilulla
on tietysti oma historiallinen ulottuvuutensa: sen
instituutiot kehittyivdt modernissa kulttuurissa
teollistumisen, kansallisvaltioiden ja joukko-
yhteiskunnan muotoutumisen myoti. Historian
myllerryksessi ja tarkkojen rajalinjojen puuttees-
sa urheilusta tuli ”...periaatteessa tasa-arvoista
kaikille kansalaisille, urheilijoille itselleen,
ja myds katsojille” (Dubin 2004, 38). Urhei-
lueldmén ympérille muotoutui monia erilaisia
sosiokulttuurisia kiytint6ja. 1800—1900-luvuilla
urheilusta tuli keskeinen viline paikallisten, alu-
eellisten ja kansallisten kulttuuri-identiteettien
muotoutumisessa ja tukemisessa. Massayhteis-
kunnan ilmi6né se limittyi niin vapaa-ajan kuin
kulutusyhteiskunnan teollisuuteen ja viihteen
maailmaan.

Urheilu globaalina
mediatapahtumana

1900-luvun viimeiselld kolmanneksella urhei-
lueldmissi koettiin merkittdvii murrosvaiheita,
vaikka se sdilytti modernissa yhteiskunnassa
yhé kulttuurisen merkityksensi. Nyt 2000-luvun
alussa urheilu yhdistéis samalla kertaa kulttuuris-
ten traditioiden ja uusien innovaatioiden piirteits.
Sitd voidaan pitdd pysyvien sosiokulttuuristen
merkitysten pankkina ja yhté hyvin perusteellis-
ten uudistusten koekenttind. Urheilulle ominaista
postmodernissa kulttuurissa on transnationalismi,
kaupallisuus ja mediaan kiinnittyminen. Valtion
ja kansakunnan ideologioissa urheiludiskurssi
liittyy transnationalistisiin kdytintoihin. Kuten
poliittiset, sosiaaliset ja taloudelliset instituutiot
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myos urheilulliset rakenteet toimivat globaali-
mittakaavassa rikkoen totunnaisia yhteiséllisid
rajoja. Urheilijoiden edustusjoukkueissa ja
kilpakentilld, niin paikallisissa kuin valtioiden
vilisissd otteluissa, kiytetddn yhd enemmin
palkattuja ammattilaisia. Urheiluseurat ja jouk-
kueet haalivat riveihinsé urheilijoita ja pelaajia,
jotka edustavat aivan muita alueita ja maita kuin
kyseisen seuran kotipaikkaa.

Utrheiluun kasautuu nykyisin suuria pa&iomia
ja se myos litkuttelee nditd rahavirtoja. Sen
piirissd toimivatkin monet rahastot ja sditidt,
jotka maksavat yha suurempia palkkioita ammat-
tilaisurheilijoille ja valmentajille. Joukkotiedotus
puolestaan lisdd sekin urheilueldmén kaupalli-
suutta: kausiluontoiset pelit ja mestaruuskilpai-
lut, stadionit ja areenat, katsomot ja urheilijoiden
vartalot, lihetysajat ja sanomalehtien sivut toi-
mivat kilpailuissa suunnattoman mainosruletin
tilana, jonka nikee valtava yleiso. Se kaupatta-
vien tavaroiden, palvelujen ja mainosten méaéri,
miki tydntyy esiin televisioruudusta, internetista,
sanoma- ja aikakausilehdistd tuottaa viime
kéidessd suuria voittoja urheiluseuroille, niiden
omistajille seki eri yhtioille, jotka ovat suorasti
tai epdsuorasti yhteydessd urheilueldméén.
Samanaikaisesti urheilujérjestelmd pidetddn
avoimen liikkuvana, koska se vaatii jatkuvaa
uusien kykyjen metséstysté ja esiintuloa. Kilpai-
lukykyisen teollisuuden — joka tuottaa voittoja
ja menestysti — ja tuon jarjestelmén suhteellisen
avoimuuden yhdistelmi takaa paitsi merkittivid
osinkoja sijoittajalle, myds urheilijalle mahdol-
lisunden sosiaaliseen liikkuvuuteen ja huikeaan
nousuun sosiaalisessa hierarkiassa.

Urheilu on toisaalta mukautunut mydos infor-
maatioyhteiskunnan olosuhteisiin, joissa thmisen
kokemus- ja kisitysmaailmaa ei voi kuvitella-
kaan mediasta irrallisena. Urheilusta on tullut
maailmanluokan show, jonka tuottamisessa,
esillepanossa ja levityksessd joukkotiedotusva-
lineilld on avainasema. Spektaakkeliyhteiskun-
nassa niiden osuus, jotka osallistuvat kilpailuihin
tai istuvat katsomoissa, on huomattavan paljon
viihdisempi kuin televisio- tai nettikatsojien,
penkkiurheilijoiden ja kannattajien mééra. Min-
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ki hyvinsi urheilutapahtuman keskeisin tila on
televisioruutu: sen kautta kilpailut siirtyvit glo-
baalille tasolle kaikkien katsottaviksi. Suositut
urheilijat muuttuvat mediapersooniksi, massa-
viihteen ja kulutuskulttuurin tihdiksi, joiden
jatkuva ilmaantuminen katsojan silmien eteen
myds muussa kuin urheilukontekstissa selittyy
statuksella samalla tavalla kuin muotigurujen
tai vithdemaailman edustajien nikyvyys. Ur-
heiluelimén mediahahmon vaikuttavuus nyky-
yhteiskunnassa kertoo paljon siitd, milli tavalla
media, yritysmaailma, politiikka ja showbisnes
toimivat yhdessa.

Totaalisen representaation olosuhteissa tele-
visiokamera s#étidd ja rajaa tapahtumakentin:
eetteri ja ruudussa nakyvi materiaali on suuren
yleison todellisuutta. Nykykulttuurissa urheilu
pidsee esiin itscoikeutetusti, se on kaikkivoi-
painen, eikd titd ctuoikeutta aseteta joukko-
tiedotusvilineissd koskaan kyseenalaiseksi.
Urheilutapahtumat, turnaukset, mestaruuskilpai-
lut ja olympialaiset ovat nykykulttuurissa mité
tarkeintd informaatiota, ne ovat globaaleja me-
diatapahtumia — tai ainakin televisiospektaakke-
lien tekosyitd.? Niiden televisioyleiso lasketaan
eri maista ja tapahtuman roolista riippuen aina
miljoonissa: mitd mittavampi tapahtuma, sitd
laajempi multimediaesitys.* Esimerkiksi Torinon
talvikisoista 2006 vilitettiin tekstid ja kuvaa
paitsi perinteisten lehtien ja sahkéisten tiedotus-
vilineiden kautta, myos suorina tekstinpétkiné ja
kuvina henkilokohtaisiin matkapuhelimiin.

Globaalilla urheilutapahtumalla on nykyisin
muutakin merkitystd kuin viliton heijastusvai-
kutus yhteiskuntaan. Siihen liittyy aivan uusia
midreitd, jotka huomioivat kommunikaatio- ja
tiedotusvilineen perimmiiset ominaisuudet sekd
kohderyhmén. Useimmiten, tiedostamatta tai
tietoisesti, tillainen tapahtuma esitellaédn kaikkia
kiinnostavana, kaikkien intressejéi vastaavana.
Se on niin luonnollinen asia, ettei kenellekédidn
tule edes mieleen, ettd jonkin urheilukilpailun
kuuluminen ja nikyminen mediatilassa vaatisi
erityisperusteluja. “Kaikkia kiinnostava” tarkoit-
taa tissd yhteydessi sité, ettd nuo “kaikki” ovat
niitd, jotka ovat mediakulttuurin tavoitettavissa,




——

koska heilld on piisy joukkotiedotusvilineiden
taikapiiriin.*

Urheilulla on mediatapahtumana aina myés
poliittinen sisiltd, koska sen esillepano televisi-
oruudussa edellytta tiettyd jéirjestyst, joidenkin
asioiden painottamista ja toisten poissulkemista
— siis vallankdyttdd ja marginalisoimista. Mika
hyvinsi mielipiteenilmaus luetaan jonkun
hyvéksi: median globaalissa mielipideverkos-
tossa tdmd alleviivaava piirre moninkertaistuu.®
Urheilutapahtuman medialihetysten sisilté on
silti useimmiten sellainen, ettd kaikki niyttis
luonnolliselta: faktat ovat faktoja ja kaikki
kuvattu normaalia tiedonvalitysté, jota ei prob-
lematisoida. Miti seikkaperdisemmin joku tietty
yksityiskohta tai aihe ldpivalaistaan joukkotic-
dotusvilineissé, sitd vahvempi on pyrkimys sen
normalisoimiseen.

Olympialaiset ovat tistd hyvi esimerkki: nii-
den takaa paistaa aina yhti houkutteleva myytti
yleismaailmallisuudesta, avoimesta ystivillis-
mielisestd ilmapiiristd, jota voi kuvata vain [i-
beraalin yhteisollisyyden kielikuvin. Juuri olym-
pialaisissa tervehditiéin yht#lts moninaisuutta ja
toisaalta erilaisuutta. T4man asiantilan vallitessa
kaikilla on samat mahdollisuudet voittaa jalon
urheiluaatteen nimissé. 7Y leismaailmallisuutta”
edustavien ldnsimaiden tai linteen suuntautuvien
maiden edustusjoukkueiden taustaa vasten tele-
visiokamera tekee olympialaishumussa myos
pienten maiden delegaatiot ja urheilijat niky-
viksi. Ndin media liitt44 aina my6s uudet valtiot
intensiivisesti urheilueldmin yleismaailmallisen
jarjestyksen piiriin. Kansakunnan diskurssi, sen
menestykset ja epdonnistumiset muihin valtioihin
verrattuna tulevat televisiourheilussa globaaliin
tarkasteluun. Urheilueldmén mediashow pyrkii
myds rinnastamaan urheilun korkeakulttuuriin.
Téta varten urheiluun liitetéisn aika ajoin uusia
merkityksid ja miireitd, jotta se ei niyttiisi
televisioruudussa triviaalilta. Tillaisia méireiti
ovat esimerkiksi kilpakumppanien “aito eldy-
tyminen” eri lajeissa, kilpailun ja kilpailijoiden
“rehellisyys ja puhtaus”, “uhrautuminen” ja
“sankaruus” heidéin ponnistellessaan uuden en-
natyksen saavuttamiseksi tai oman ennityksen

lydmiseksi. Erityisesti tuo “oman ennityksen
lydminen” huomioidaan ns. paralympialaisissa.
Mutta timékédn ei tietysti vield riitd globaalin
mediatapahtuman rakentamisessa.

“Laatu” tuodaan urheilueldmadn myos rik-
komalla perinteiset rajat korkeakulttuurin ja
massaviihteen valilld, esimerkiksi esittelemilli
urheilusuoritukset isinmaan historian tai taiteen
taustaa vasten. Néin tuotetaan eriéinlaista kor-
keaviihdetti. Niinpé Torinon talviolympialaisten
avajaisissa juhlallisen olympiavalan vannoivat
ensin urheilijat ja tuomarit, minki jalkeen
néhtiin loistelias karnevaali Italian uuden ajan
historian hdmdristd. Téhdn spektaakkeliin oli
liitetty taidokkaasti elévid kuvia Botticellin ai-
heista ja esimerkiksi laulaja Luciano Pavarottin
Ja balettitanssija Roberto Bolen esiintymiset.
Showbisneksen tihdet, klassisen taiteen edusta-
jat, ooppera ja baletti olivat yhtii aikaa areenalla
muotigurujen ja valokuvamallien (Eva Herzigo-
va) tai formulakuskien (Luca Badoer) kanssa.

Median kisittelyssd suuren luokan urheilu-
tapahtumasta tulee erdé4nlainen maan historian,
kulttuurieldmin ja taiteen oheisbriindi. Se
globaali esillepano, joka urheilullisten aiheiden

Aleksandr RodtSenko: Hyppy veteen (1934)
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kautta tuotetaan, antaa mahdollisuuden kehittdd
uuden visuaalisen kielen innovaatioita ja medi-
ashown estetiikkaa: urheilusta tulee korkeiden
pdamadrien ja syvillisten aatteiden taidetta,
koska siitd, ja vain siitd, voidaan kertoa lahes
mahdottomalla kielelld. Esimerkiksi Barcelonan
kesdolympialaisten avajaisissa 1992 Montserrat
Caballén ja Freddie Mercuryn duettoesiintymi-
nen oli aivan ennenkuulumaton askel sellaisen
uuden muotokielen luomisessa, jolla kyettiin
yhdistiméén klassista ja avantgardea, korkea-
kulttuuria ja massaviihdettd. Saman vuoden
Albertvillen olympialaisten seremonia oli myds
ennalta arvaamaton: siind postmoderni estetiikka
muuntui uskomattomalla tavalla universaaliksi
kuvakieleksi. Torinon olympialaisissa show oli
rakennettu yli-inhimillisten taitojen, lentimisen
kaltaisten ikuisten haaveiden varaan — esiintyjit
roikkuivat ilmassa ilmalaivojen ja nikymétto-
mien kéysien varassa. Tallaiset ilmiot alkavat
olla tavanomaisia urheiluareenoilla, joista on
spektaakkelien kautta tullut yleismaailmallista
sovintoa ja tulevaisuuden toiveita kuvaavia
kohtauspaikkoja.

Urheilu televisiotarjonnan
kuvavirrassa

Minki vuoksi televisio sitten yleensé tuottaa
urheiluohjelmia? Ja miten urheilu liitetdén tele-
visiotarjonnan muuhun kuvavirtaan? Televisio
on kommunikaatioviline, jolla on kyky omia ja
muuntaa mité hyvéinsi kulttuurisia tekstejd, jotka
voivat sisiltdd informaatiota.® Se my6s erottaa
uudet tuotteet vanhoista ja tavanomaisista. Ur-
heilu sisdltdd myos sellaisia tyypillisid piirteitd,
jotka tekevit siité sopivan kohteen kuvaruutuun,
juuri televisioitavaksi. Luman (2005) on tuonut
esiin kolme tyypillistd televisio-ohjelmien
aluetta: uutiset, vithdeohjelmat ja mainokset.
Televisiourheilu sisiltdd sopivasti kaikki nimé
osa-alueet: se on vithdetti, se on uutisaihe ja juuri
urheilu tarjoaa nikyvén paikan mainoksille.

Monimuotoinen urheilu ja sdfnnollisesti
toistuvat kilpailut tarjoavat jatkuvasti uutisoita-
vaa informaatiota ja viihdettd, joka on tuoretta
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ja vastaa vilittomasti joukkotiedotusvilineiden
pikavauhtia muuntuviin ja uudistuviin tarpeisiin.
Televisiouutisten tarjoama informaatio horjuu
jatkuvasti tdydellisen stabiilin tilan ja epéista-
biilin, muutoksen uhan vilimaastossa. My0s
urheilu sisaltdd nima kaksi ddrimmaisyyttd. Juuri
kamppailu- tai kilpailutilanne tarjoaa katsojalle
sindnsd tuttua kuvakerrontaa, jonka alkuvai-
heessa ¢i silti voi tietdd miké osapuoli menestyy.
Urheiluselostajien puheessa esiintyvit jatkuvasti
maininnat kilpailutilanteen ainutlaatuisuudesta.
Urheilueldmin kuvauksellisuus ja sopivuus
televisioruutuun kétkeytyvit juuri sithen, ettd
kameransilmilld on mahdollisuus néayttda eld-
véi tapahtuma ja sen koko kehityskaari alusta
loppuun. Aivan samalla tavalla kuin muuttuvaa
maailmantilannetta toistuvasti kuvaavat paduu-
tiset, myds urheilu-uutiset ovat lopputuloksen
kannalta ennalta arvaamattomia: toiminnallinen
dramatiikka kietoutuu yhteen tuntemattoman
lopputuloksen kanssa.

Urheiluelimille ja -kilpailuille on tyypillis-
td myos tietty aikataulutus. Kilpailut on aina
mahdutettu tiukkoihin raameihin, joissa myds
huomioidaan televisiointimahdollisuuksien
aikarajat. Olipa kilpailutilanteen vastakkain-
asettelu miten mahdoton tahansa, ratkaisun aika
koittaa aina televisioldhetyksen lopussa. Téssid
mielessi televisiourheilu eroaa uutisista tietylld
midritietoisuudellaan ja ehdottomalla "lopulli-
suudellaan”. (Ks. Ellis 1999, 120-122.)

Televisiouutisissa ja urheiluldhetyksissa
kiiytetdsn samankaltaisia ilmaisukeinoja, jotta
uutismateriaali ndyttiisi realistiselta. Tavan-
omaista on esimerkiksi globaalin ja paikallisen
kontekstin rinnastaminen, jolloin katsoja pystyy
vertaamaan eri mittasuhteiden ja tasojen tapah-
tumasarjoja. Samoin katsojalle sytetidn lukuja,
numerosarjoja, statistiikkaa, miké (kilpailijan,
pelaajan tai joukkueen) sijoitusmerkityksen
ohella luo uskoa ja vakuuttaa informaation
oikeellisuudesta. Varmuuden vuoksi kéytetiin
vield lisireportaaseja, kommentteja, kritiikkid
ja ennusteita. My6s urheilueldmin liepeilld
tapahtuva mediasirkus liséd televisiourheilun
nikyvyytti ja uskottavuutta seki tuo lisdarvoa




muiden ohjelmalajityyppien, kuten kilpailu- ja
pelianalyysien ja keskusteluohjelmien, kautta.

Katsojan kannalta televisiourheilu on myds
mitd suurimmassa maérin viihdetti. Urhei-
luldhetykset antavat mahdollisuuden valita
omanlaisensa katsomisjirjestyksen tai tyylin.
Katsoja voi olla aktiivinen kanssakilpailija. Hin
voi antaa tapahtumille omia merkityksi tai kom-
mentoida televisioruudun kerrontaa tai seurata
penkkiurheilijana passiivisesti liikkkuvia kuvia.
Jos katsoja kuuluu kilpailulajin intomielisiin
harrastajiin tai pelijoukkucen kannattajiin, juuri
televisio voi vilittdd hénelle sen urheiluelimin
kiihkeén rytmin, josta hin muuten jéisi paitsi.
Kun valitsee televisiourheilun rentoutumisen tai
vapaa-ajan vieton kanavaksi, viipyilee ja lepad
samalla vaarattomalla, mutta toisaalta hyvin
fyysiselld ja arvostetulla kulttuurivyohykkeelld.
Jos televisiourheilua vertaa sarjafilmiin, puheoh-
jelmaan tai vaikka pop-konserttiin, huomaa heti,
ettd siind melodramaattinen osuus on minimoitu.
Kun filmi vaatii, etti katsoja todella paneutuu sen
siséltoon, urheilulihetykseen voi tulla mukaan
milli hetkelld hyvénsi: selostajan jatkuva kom-
mentointi kompensoi katsojan tietimattdmyyden
ja vahiisen havaintokyvyn ja sitd paitsi vain
lopputulos on tirked.

Lumanin (2005) mukaan mediaviihde pe-
rustuu peliin, jossa tekstiin luodaan jinnitteits,
mutta my0s ennalta odottamattomia ja jirjestystd
rikkovia kaanteitd. Jos tillaiset kdinnekohdat
ovat uutisissa yleisesti ennalta kerrottuja tai
odotettuja, niin urheiluléhetyksissi niiti ei voi ra-
kentaa ennakkoon verbaalisti. Televisiourheilulle
térkedd on nimenomaan toiminnan visualisointi,
jonka kautta kilpailevien kaikki mahdolliset
onnistumiset tai virheet — “kehon kontrollin
huiput ja aallonpohjat” — nakyvit ja katsoja saa
nautintonsa toiminnan tai urheilusuorituksen
ennalta arvaamattomuudesta. Urheilukilpailun
viihdearvo perustuu tietynlaiseen keskenerdisyy-
teen: ennalta arvaamattomuuteen, odottamisen
jénnitykseen, jota ei voi kisikirjoittaa, koska
tuleva suoritus on “elima itse”. Penkkiurheilijat
mainitsevat usein tdmén erityisnautinnon, joka
perustuu tapahtuman ainutkertaisuuteen. Perin-

teisten urheilutapahtumien lisiksi kuvaruutu
tuottaa my&s oheen viihdeshowta, jota kutsutaan
englanninkielisessa tutkimuksessa usein termilld
sportainment. Tdmi show eroaa perinteisesti
kilpaurheilullisesta televisiotarjonnasta siind,
ettd silld on tarkka kisikirjoitus. Esimerkkini
sportainment-viihteesti mainittakoon showpaini
(ks. Zvereva 2001).

Televisiourheilu toimii my6s hyvissi yhteis-
tydssd mainonnan ja mainosohjelmien kanssa.
Urheiluldhetysten rahoitus on tavallistakin
riippuvaisempi mainostuloista ja sponsoreista,
mistd syystd mainokset kattavat valtavan tilan
—koko stadionin, pelikentéin, urheilijan vaatteet
—ja lahetyksen rikkoo usein mainoskatko. My®ds
muissa kuin vain urheilumainoksissa kéytetésin
huippu-urheilijoita tihtindyttelijéind: aivan
ilmeisesti heidén asemansa, ammattitaitonsa ja
esimerkkiroolinsa yhteiskunnassa luo mainos-
maailmassa harvinaista uskottavuutta ja on siten
tuottoisaa mainostajalle. Huippu-urheilijat ovat
mainoksissa paljon uskottavampia roolihahmo-
ja kuin kuuluisa Marlboro-cowboy, vaikka he
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ovatkin usein taustahahmoja. Televisiourheilusta
viehittynyt katsoja uskoo median taivuttelemana
helposti, ettd urheilijat ovat takuuna laadusta,
vaikka liikkuisivatkin kaukana kuvaruudun
taustalla. Ja vield: koska urheilutihdet eivit
ole ammattindyttelijoitd, katsojan on helppo
samaistua heihin ja kuvitella, ettd he naytteleviit
vain itseddn. Televisiourheilu sisltdd vahvan
mainosviestin my&s siksi, ettd se tuo katsojan
ulottuville jokamiehen oman, persoonallisen
“minun eliméintyylini”. Liikuntaharrastusten
suosio riippuu paljon siitd, missd marin televi-
siourheilun mainostajat ovat kulloinkin pysty-
neet markkinoimaan eri lajien kausikilpailuja ja
paljonko katsojia ne ovat kerénneet.

Urheilu on siis luonteeltaan miti elimellisin
osa televisiomaailmaa. Silti penkkiurheilijan
ectterissd nikemd tiytyy ensin kiéintad televisio-
kielelle. Sité varten myos urheilukilpailujen ja
yksittaisten lajien sidntojd on joskus muokattava,
jotta ne sopisivat paremmin televisioformaattiin:
kommunikointivilineen piirteet siirtyvit ndin yl-
Jittien kohteeseen, itse urheiluun. Televisioidus-
ta kohteesta tai tilasta nikyy katsojan kannalta
vain se alue, jonka kamera rajaa ja joka sitd kiin-
nostaa. Niinpd monien urheilulajien kehitys on
tullut riippuvaiseksi siitd, miten kuvauksellisia ja
nikyvid ne ovat ja miten kannattavaa niiden esit-
timinen on televisioldhetyksissd. Kuvaruutuun
pidsee ennen muuta “tuore” urheilutapahtuma,
jolla on informatiivista merkitystd. Urheilueldmé
on jo reagoinut tahén operatiivisesti siirtimalld
ratkaisevat ottelut ja padkilpailut parhaaseen
lihetysaikaan —ei lilan varhaiseen, mutta ei liian
myohiiseenkédn iltaan, jotta ne voisi lahettdd
suorana lihetyksend mahdollisimman laajalle
katsojajoukolle. Nin televisiourheilu méarittad
alueellisten tai vihemmin suosittujen urhei-
lulajien ja kilpailulajien aikatauluja keskittéden
huomion globaalisti merkittévén katsojajoukon
kokoamiseen keskeytyksettd jatkuvalle ndyt-
tavimmalle urheilushow’lle. Tdssd mielessd
urheilu on erinomainen televisiotuote, koska
sitd on aina saatavilla. Vaikka olympialaisia ei
jirjestetakddn kuin kerran neljdssd vuodessa,
televisiokanavilta voi 16ytdé viikoittain erilaisia
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mestaruuskilpailuja pujottelun, golfin, miekkai-
lun tai minké tahansa "liigojen liigan” ympérilta
tai mitd eksoottisimpien urheilulajien piiristd.
Televisio opettaa tehokkaasti katsojaa scuraa-
maan kaikkia mahdollisia lajeja, kirsimaén tai
nauttimaan tappioista tai riemuvoitoista seké
osallistumaan monin tavoin itse tapahtumiin.

Erilaisten show-aineksien lisidmisen pakko
vie urheiluelimia yhi erikoisempiin ja eriyty-
neempiin muotoihin (ks. Zvereva 2003). Ole-
massa olevia lajeja karsitaan tai ne pirstoutuvat
ja muuntuvat uusiksi. Esimerkiksi 1980-luvulla
suosituksi tulleesta freestyle-laskusta on kehit-
tynyt monenlaista akrobatiaa (esimerkiksi kum-
parclasku) ja laskettelubalettia, ja uusien lajien
olympiakelpoisuudesta kdytiin pitkat keskustelut
ennen kuin ne hyviksyttiin. Televisiossa lajit
saavat nikyvyyttd ja mainonnassa ne osataan
kohdistaa oikealle yleisolle: juuri urheilullinen
adrilaji sopii nuorekkaaseen menevain liikemaa-
ilmaan, josta 16ytyy hyvin sponsorirahaa. Myds
eksoottiset lajit, kuten mototrial, viihdyttévét
nuorta yleis4 show-luonteensa vuoksi, vaikka
niitd on vaikea sijoittaa perinteisen urheilun
kenttéidin.’

Televisio esittad mielellddn sellaista todel-
lisuutta, joka on sille ajallisesti ja visuaalisesti
sopiva ja jolla on omaa mediandkyvyyttd yleises-
tikin. Urheilueldmé on monessa mielessd ottanut
television vaatimukset huomioon. Joissakin
lajeissa sd@nnot ovat muuttuneet, esimerkiksi
kilpailukaudet ovat lyhentyneet tai pidentyneet,
jotta uusi formaatti sopisi paremmin televi-
siourheiluksi. Sa4ntoji on muutettu esimerkiksi
lentopallossa, tenniksessi ja shakkipelissd, jotta
tumausten kesto lyhenisi ja niiden kuvaaminen
olisi televisiourheilun kannalta ndyttdvimpaa.
Televisiokatsoja ei saa pitkéstyd; kaikki mah-
dollinen on tehtivi, jotta hin pysyisi valveilla
ja samalla kanavalla. Siksi uutta urheiluviih-
dettd ja yha nyttavampid lajeja keksitdén koko
ajan. Urheilijat ja valmentajat yrittavit joskus
turhaan puhua perinteisen urheilun puolesta,
joka ei aina ndyttiydy televisioruudussa eduk-
seen. Esimerkiksi hiihtourheiluun on tuotettu
perinteisten viidentoista, kolmenkymmenen ja




viidenkymmenen kilometrin matkojen pitkéve-
teisyyden torjumiscksi todellisia televisiolajeja,
kilometrin pikataipaleita, jotka kestivit vain
pari kolme minuuttia. Tillaiseen muutaman
minuutin pikapyrihdyksen seuraamiseen tele-
visionkatsoja on opetettu jo muissakin lajeissa.
Miclenkiinto ei saa herpaantua hetkeksikin, ja
pikataipaleitahan ei voi olla katsomatta menetts-
miittd kilpailujannitysté. Kilpailun kirkisijoista
kamppailevien onnistumiset ja epéonnistumiset
tulee my6s analysoida vilittomasti kuvaruu-
dussa. Jopa ampumahiihtoon on kehitetty
uudenlainen houkutuslaji, iltahiihto. Kilpailijat
kiertévit pyssyineen rataa iltapimesssi, mutta
hiihtévit toki varta vasten valaistua latua pitkin.
Niin ampumahiihtostadion ja sen ympiirists
esittdytyvit televisioruudussa houkuttelevan
valoshow’n muodossa. Vaikka kilpailuolot ovat
ampumahiihtéjille epdmukavat, timi esillepano
on ndyttdvai ja tuottavaa televisioruudussa.
Monissa urheiluldhetyksissd kaytetddn lisi-
mausteena erilaisia sportainment-houkutuksia:
haastatteluja, musiikinpétkid ja tuokiokuvia,
joissa huippu-urheilijat ja -tahdet esiintyvit.
Televisiolle on luonteenomaista, ettd urheilu-
mediana sen lahetyksid hallitsee yleensi kattava
narratiivi: kaikista mahdollisista kilpailu- tai
pelitapahtumista pita virittdd keskustelua, johon
katsojankin tulee osallistua. Televisioruutu on
tulvillaan ohjelmaa, jonka teemana on keskus-
telu milloin mistéikin urheilulajista. Vaikka tulos
olisi jo ennakolta selvi, pitéd silti analysoida ja
keskustella — ainahan 16ytyy puntaroitavaa siitd,
miten urheilijat, valmentajat tai tuomarit ovat
missikin tilanteessa kdyttdytyneet. Toimitaan ai-
van kuin kyseessi olisi tirked poliittinen debatti.
Keskustelujen osallistujat muistelevat paremman
puutteessa menneitd saavutuksia ja ennatyksii,
toivovat epdonnistumisen hetkini parempaa tu-
levaisuutta suosikkiurheilijalleen — tai ennustavat
mihin numeroihin peli kentilld mahtaakaan pait-
tyd. Niin yksittdinen urheilutapahtuma liitetdsn
jatkuvaan televisiourheiluvirtaan, jonka sisilla se
onvain lyhyt vélivaihe. Ellisin (1999, 120-122)
mukaan tillainen relativismi urheilukeskuste-
luissa palvelee myos kilpailukonfliktitilanteiden
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rauhoittamista, jotta tappion karvas kalkki olisi
helpompi nielli. Televisio voi tietysti ratkaista
kyseiset konfliktit vain pintapuolisesti, mutta
s tekee kaikkensa, jotta kotisohvalla asiat nih-
tdisiin laajemmissa yhteyksissi tai ne tulisivat
simuloiduiksi keskustelujen, narratiivin kautta,
Televisiourheilu uusintaa muiden ohjelmien
tavoin jatkuvasti monenlaisia henkild- ja tapah-
tumabhistorioita. Suosittuja ovat niin sankarit
kuin antisankarit, eldvit legendat, pelikenttien
ty6myyrit ja dkkivadrat sazntdjen rikkojat. Myos
yllattava voitto, tappio, pettymys ja mestaruuden
uusiminen ovat toistuvia aiheita, Urheilushow ei
saa jidda jalkeen taiteellisista televisio-ohjelmis-
ta. Laadun pitdd heijastua selostajien puheessa
ja sankarihaastatteluissa. Draama, komedia ja
tragedia vuorottelevat, kerrottiinpa sitten omasta
tai vieraasta eliméinkohtalosta.
Televisiourheilu uusintaa ja vahvistaa myos
urheilueldmin perinteisti mytologiaa: sen ikuiset
arvot avautuvat yksittisten tapahtumasarjojen
kautta. Pysyvid, joskin horjuvia urheilumyyttejs
ovat esimerkiksi reilun pelin moraalinen periaate,
urheilijoiden tasa-arvo ja urheilueliméin demo-
kraattisuus, joiden lopputuloksena on menestys,
joka saavutetaan uutteralla harjoittelulla ja
itsensd ylittimiselld. Urheilu yhdistetaan lisaksi
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itseoikeutetusti terveyteen ja kehon kauneuteen
eikd gender-nidkdkulmaa unohdeta: urheilun
perustarkoitus on tuottaa ihanteellinen mies- tai
naisvartalo. Ndiden myyttien romahtaminen on
erds keskeinen tekijd kaikenlaisissa urheilus-
kandaaleissa, joita viime vuosikymmenind ovat
siivittineet doping-paljastukset, hormonien kéyt-
t0, todellisen biologisen sukupuolen salaaminen
sekd tuomareiden lahjonta. Skandaalit ovat
johtaneet nyttemmin my6s sdéntémuutoksiin,
jotka perustuvat osin muuttuviin kulttuurisiin
kisityksiin ihmiskehosta, tuomariston paétosten
subjektiivisuudesta kuten esimerkiksi taitoluis-
telun arvioinnissa tai kiellettyjen ja sallittujen
lisdaineiden kaytostd, kuten esimerkiksi voima-
lajeissa tai hiihtourheilussa.

Televisiourheilu ja
visualisoinnin tekniikka

Urheilusuoritus ndyttaytyy eri tavoin, kun sitd
katsotaan stadionin katsomosta tai kameran lins-
sin ldpi. Mitd visuaalista lisdarvoa urheilu sitten
saa kun se muuntuu televisiourheiluksi? Ennen
muuta televisio, yllattavai kylld, lyhentis urhei-
lusuorituksen ja katsojan vélimatkaa. Vélimat-
kan lyheneminen, esimerkiksi ldhikuva, antaa
televisiolle mahdollisuuden esittdd nykypéivin
sankari suorana, miki tekee televisiourheilusta
houkuttelevan natratiivin vilittdjén. Urheilula-
hetyksissd kerronnan ja kuvauksen kohteena on
aina ollut ennen muuta urheilukilpailun osanot-
taja, toimija ja hdnen persoonansa. Televisioka-
meran etu stadionilla istuvaan penkkiurheilijaan
on siind, ettd kamera pystyy seuraamaan yksit-
tdistd urheilijaa ja erottamaan hanet yksilona
joukkueesta tai kilpailijaryhmasti. Urheilijoita
kuvataan yhtd hyvin ennen lihtélaukausta,
kilpailun aikana kuin sen jélkeenkin — ja vield
odottelemassa suoritusvuoroaankin. Otos, jossa
yksittdinen urheilija esiintyy, alleviivaa héinen
suuruuttaan, henkilokohtaisia saavutuksiaan
ja siihen voidaan liittdd koko hénen henkils-
historiansa. Televisioruudussa ndemme usein
juuri ldhikuvan, kasvokuvan: urheilijan silmiit,
ilmeet ja kehon kielen, jotka moninkertaistu-

38 IDANTUTKIMUS 4/2008

vat lahikuvassa. Katsoja péddsee niin sanotusti
aivan kilpailijan iholle, jolloin hidn voi tehdd
téstd joko omat johtopéitoksensd tai kuunnella
selostajan analyysia. T#llainen yksityiskohtainen
persoonan esittely tehdidsn myds niissé lajeissa,
joissa urheilija muuten kitkeytyy suojuksen tai
naamarin taakse vilttyékseen vahingoittumiselta.
Katsoja tunnistaa kilpailun tai pelin osanottajan
naamarinkin takaa ja voi liittd4 hahmoon timén
henkil6kohtaiset piirteet, olivat ne sitten tosia
tai kuviteltuja.

Yhti térkedd katsojan kannalta on ndhdd myds
kilpailijan tai pelaajan koko tunneskaala. Hanelle
televisiokamera suo mahdollisuuden tutustua
urheilusankarin psykologiseen tilaan, nauttia
emootioiden vaihteluista kilpailun kuluessa,
tuntea voitontahtoa maalinauhan katketessa tai
epitoivoa tappion hetkelld. Television mah-
dollistama visuaalisuus kilpailutilanteessa tai
pelikentilld antaa penkkiurheilijalle intensiivisen
tunteen ja erddnlaisen virtuaalisen ldsndolon vai-
kutelman siité, ettd hin on mukana tapahtumien
ytimessd. Televisiourheilu tuo aidot urheiluta-
pahtumat katsojan ulottuville; penkkiurheilija
kokee kaiken rcaaliajassa, ldhikuvassa “reaali-
urheilijoiden” kanssa ja voi antaa tilanteille ja
hahmoille omat merkityksensi. Televisionkatso-
jasta tulee samalla urheilijan yhteistydkumppani.
Hinell4 on omat henkilokohtaiset suosikkinsa ja
suhteensa kilpailijoihin, joita media monistaa ja
uusintaa yhi uudelleen ja uudelleen kuvaruudus-
sa. Jotta urheiluohjelmat tulisivat entistikin el4-
vimmiksi, televisiokamera tuodaan usein myos
sinne, missi oli aikaisemmin hieman hivelidsti
kuvata: pukuhuoneissa istuvat puolialastomat
juhlijat ja heidén kiihke#t kommenttinsa ovat jo
kuvaruudun arkipdivad. Myds kaikki mahdolliset
epdonniset hetket ja hupaisat sattumukset kentil-
14 ja kaukaloissa kuvataan: ne ovat vaihtoehtoista
vélikuvaa paremman puutteessa ja ne laajentavat
televisiourheilun spektrid.

Keskeinen osa televisiourheilun visualisoin-
nin #4ripddssa on tietynlainen “vartaloestetiik-
ka”, jonka avulla esitelladn todellisia supertihtis,
heidén ylivoimaisen kauniita ja hyvin muodos-
tuneita kasvojaan, kehojaan ja lihaksiaan. Kun




tarkoitus on hankkia tallaisille kuville mahdolli-
simman paljon katsojia, niin miehii kuin naisia,
televisiokamera saa usein eroottisen silmin
piirteitd hyviillessddn 16ytimidan taydellisid
mies- ja naiskehoja ja huippu-urheilijoiden intii-
mejikin raumiinosia. Téllainen televisiourheilun
erotisointi saa aina jatketta mainoskatkojen ai-
kana, kun samanlaiset téydelliset kehot tayttavit
kuvaruudun. Kauneuden erotisoinnin antiteesing
toimii vuorostaan rumuuden estetiikka — peli-
kentilld ja voimailulajeissa saattaa veri lenti ja
sylki roiskua, nivelet ja luut voivat murskaantua.
Katsoja voi joutua jopa dérimmaisen julmuuden
tai onnettomuuden todistajaksi, miki markkinoi-
daan televisioruudussa vain todisteena kuvien
aitoudesta tai urheilulajin vaarallisuudesta.
Téllaiset inhorealistiset otokset, joissa vikivalta,
crotiikka ja vastenmieliset ainekset sckoittuvat,
ovat dérimmaisen voimakkaan kuvallisen ja vi-
suaalisen vaikuttamisen keinoja, iskuja suoraan
katsojan tajuntaan.

Televisioldhetys rakentaa urheilutapahtu-
man uskottavan jatkuvuuden omalla tavallaan.
Se tekee mahdolliseksi pitkinkin suorituksen
avaintapahtumien loogisen seuraamisen monien
eri kameroiden ja kuvakulmien avulla. Katsojan
huomio kohdistetaan tietenkin kaikkein tirkeim-
péén ja hinté palvellaan my6s jatkuvasti toista-
malla keskeistd kuvamateriaalia. Mika tahansa
vaatimatonkin toiminta kilpakentilli tai reitilld
pyritéén vélittimaddn mahdollisimman eloisasti
ja kuvauksellisesti. On jopa tavallista, etti tele-
visiourheilussa visuaalisuus voittaa tapahtuman
varsinaisen urheilullisen sisillon. Mediaurheilu
tarjoaa rajattomat mahdollisuudet kulttuurisille
innovaatioille. Televisioinnit ovat alue, jolla
voidaan kokeilla uutta kameratekniikkaa ja etsi
tuoreita nikokulmia. Television ja televisioinnin
luonne vaatii jatkuvaa uudistumista, misti syysti
yleisollekin on tarjottava aina uudelleen jotakin
epétavallista. Katsoja vuorostaan pakotetaan
uudenlaisen tyylin vastaanottajaksi ja héinen on
sopeuduttava téhén tilanteeseen vélittomisti ja
vikkeldsti — muuten hén ei koe ja nie kuin muu
yleis6. Se kameratydskentely ja tyylittely, jonka
televisiokuvaajat ja elokuvantekijit keksivit

ja ottavat kiytto6n omalla alallaan, lainataan
urheiluohjelmiin erittdin dynaamisesti ja no-
peasti. Kehitys kulkee myds toisinpdin: uusi
televisiourheilun kehittdmé tekniikka siirtyy
muihin televisio-ohjelmiin.

Televisiolla on urheilutapahtumien valittimi-
sessé erityisasema. Televisiokamera pystyy aina
tallentamaan tarkemmin, kertomaan tapahtumis-
ta varikkdimmin ja antamaan katsojalle enem-
min kuin muu media. Elokuva-, televisio- tai
videokamera myds luo uusia mahdollisuuksia
kuvata urheilukilpailuja: urheilijan suoritusta
voidaan hidastaa, eri kuvakulmista voidaan
kuvata muuten huomaamattomia pienié yksi-
tyiskohtia. Kamera voi liikkua vapaasti myos
muuten; urheilijoita voidaan kuvata alhaalta,
ylhdaltd, edestd ja takaa. Kamera voi seurata
juoksijaryhmaa rinnalla, se voi kuvata pelikent-
tdd esimerkiksi lintuperspektiivistd ja hidastetut
tai toistetut kuvat kertovat tarkasti jonkun kilpai-
lun ratkaisuhetken. Televisiokamera voi myos
tahtomattaankin luoda katsojan eteen tilanteen,
jossa tdmi joutuu punnitsemaan nikemésnsi
uudelta kantilta. Esimerkkini voisi olla vaikka
mékihyppy, josta televisionkatsoja, kameran
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ansiosta lintuperspektiivistd seuraamalla, saa
aivan uuden ulottuvuuden. Makimontussa sei-
sovilla katsojilla vastaavaa nikokulmaa ei ole.
Itse asiassa lajia siind muodossa kuin televisio-
katsoja sen nikee ei ole olemassakaan! Kaikki
on optista harhaa. Television ja teknologian
ansiosta televisiourheilun mahdollisuudet ja
ilmaisukeinot lisd4ntyvit jatkuvasti — ja usein
niin, ettd katsoja on tavallaan kanssakilpailija,
joka seuraa urheilusuoritusta yhtd intensiivisesti
ja ldheltd kuin itse urheilijakin. Toisaalta katsoja
tavallaan delegoi nikeménsd kameralle, joka
niikee hintikin paremmin ja jonka “mekaani-
nen nikeminen” ji4 loppujen lopuksi katsojan
tajunnan ja kuvan ulkopuolelle.

Modemi televisio pystyy vilittimazn katsojal-
le illuusion ldsniolosta tapahtumapaikalla siten,
ettd timi uskottelee itselleenkin osallistuvansa
kaikkeen nikemidnsi. Myos interaktiiviset toi-
minnot ja sen mahdollisuudet lisdantyvit koko
ajan, vaikka vield on ennenaikaista ennustaa,
millaisia muunnelmia katsomistilanteeseen
interaktiivinen televisiourheilu tuo tullessaan.
Mutta jo nyt esimerkiksi formula-ajoissa kamera
on katsojan silméinid mukana autossa hurjissa
kurveissa, jarrutuksissa ja kiihdytyksissd, joissa
voi tiydellisesti eldytyd ajajan rooliin ja kokea
vatsanpohjassaan samankaltaisia tunteita kuin
oikealla formularadalla. Periaatteessa televi-
siourheilussa voi erottaa kaksi perinteisti tapaa
tutkia kohdetta — siis kaksi tutkimustyylié, jotka
esiintyvit samanlaisina myds humanistisissa
tieteissd. Ensimmdinen on tietty objektiivisuus,
joka edellyttéd tiukkaa kartesiolaista nakemys-
td. Siind tarkastellaan kohdetta ylhaalta alas.
Samanaikaisesti televisiourheilussa voi havaita
myds antropologisen nakokulman osallistuvasta
havainnoijasta, joka seikkailee ilmion keskipis-
teessd ja sen sisélld.

Kuitenkin my6s urheiluelimédn muun ratio-
naalisuuden ja kaiken siihen liittyvdn ennétys-
tehtailun visualisointi on keskeinen osa televi-
siourheilua. Urheilullehan on luonteenomaista
ennitysten rikkominen, parhaan mahdollisen
tuloksen tai voiton saavuttaminen. Luistelija,
joka voittaa tuloksella 7 minuuttia 45 sekuntia
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ja 8 sadasosaa tekee loistavan tuloksen, mutta
ei silti pystynyt lydmédn maailmanennétysti,
mikd on 7 minuuttia 44 sekuntia ja 55 sadas-
osaa. Voitto ei riitd vield mihinkéén, pitdd lydda
entinen ennitys. Tdmai on kilpailun ja huippu-
urheilun ideologia ja laki: numerot ratkaisevat.
Asriesimerkkid edustavat formulakilpailut,
joissa toiscksi jadnyt saattaa hivitd voittajalle
62 tuhannesosa sekuntia. Juuri téllaisia eroja ja
numerosarjoja —numerourheilua — voidaan poh-
tia ja esittéd televisiorundussa paivistd toiseen.
Televisiourheilu on mitd suurimmassa méadrin
numeraalista ja erilaisten taulukkojen ja tuo-
mariarvioiden design kuvastuu usein ruudussa
huipputeknologian avulla.

Myos katsojan oletetaan kykenevén hallit-
semaan televisiourheilun tekniset puolet ja sen
sisiltdmén informaation. Hénen tulee olla selvil-
14 kilpailureitin kaavioista, pallon lentoradan tie-
tokonemalleista, kilpakelkkojen parametreista.
Kukaan ei nditi taitoja sindnsi ruudussa opeta;
sen sijaan katsoja kouluttaa itsensd katsomalla
valtavat madrit televisiourheilua. Ja kun on riitté-
viin perehtynyt urheiluldhetysten merkkikieleen,
voi tuntea itsensi valistuneeksi ja ammatillisesti
piteviksi penkkiurheilijaksi. Toisaalta tillainen
perehtyminen ei ole tarpeen, koska urheiluselos-
tajat pitdvit huolen siité, ettd keskivertokatsoja
on tarpeeksi perilld tapahtumista ja lajista muu-
tenkin. Televisiourheilun luonteeseen kuuluu,
ettd jokainen katsoja kokee silti subjektiivisen
mukavuuden tunteen pystyessiéin seuraamaan
asiantuntevasti urheiluldhetysta.

Erilaisia spektaakkeleja esittdessddn tele-
visio tuottaa ja muokkaa samalla niin sanotun
verkkokatsomisen periaatteita. Ndmé periaat-
teet ovat kiinted osa myds televisiourheilua.
Kuvaruudun pirstaloiminen useampaan osaan,
urheilusuoritusten pétkiminen sekd esimerkiksi
tulosinformaation liittiminen kuvaan juoksevana
tekstinauhana luo mahdollisuuden seurata kilpa-
tilannetta tai urheilusuoritusta monelta kantilta
ja monessa tilassa yhtd aikaa. Katsoja eldd illuu-
siossa, jossa hin kontrolloi kaikkea tapahtuvaa.
Samalla tdllainen visuaalinen representaatio
problematisoi television kuvakielen perinteisen
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logiikan ja pakottaa katsojan ammentamaan in-
formaatiota fragmenteista ja ikiin kuin monista
verkon lahteisti samalla kertaa. Verkkokatselulle
tyypillinen informaatiotulva muuntuu niin
nykyaikaisen televisiourheilun moderniksi laa-
tukriteeriksi. Televisiourheilun mystd kehittyvit
teemat, tekniikat ja kuvaustyylit levidvit pika-
vauhtia kaikkiin muihinkin televisiolhetyksiin
jaohjelmaryhmiin. Urheilun ja internetin yhteys
sen sijaan rakentuu toisenlaisten periaatteiden
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