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Tutkimuksessa lahdettiin selvittimaan yrittdjyyden nakyvyyttd kotimaisissa
sanomalehdissi seuraavan kahden tutkimuskysymyksen kautta:
1. Ketka toimijat/toimijaryhmit osallistuvat sanomalehdissa kiytaviin
yrittdjyytta koskeviin diskursseihin?
2. Minkilaisia diskursseja yrittdjyydesta ja yrityksistd teksteissi on
havaittavissa? Kuinka eri toimijaryhmaét osallistuvat diskursseihin?
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Tausta

Median tarjoama tieto, ja sen tapa Kkisitelld erilaisia asioita, vaikuttaa
sithen, millainen kuva meilld maailmasta ja sen tapahtumista on. Sanoma-
lehtien erilaisissa sisdlloissd on suuri méira potentiaalisia puhujia vaihtele-
vine yhteiskunnallisine asemineen aina toimittajista ja paattdjista tavallisiin
kansalaisiin unohtamatta itse yrittdjid. Taméan vuoksi on hyodyllistd tehda
tutkimusta siitd, kuka yrittajyydesta on kertomassa.

Representaatiolla eli edustamisella voidaan tarkoittaa taiteellisen tai kie-
lellisen kuvaamisen seka poliittisen edustamisen kaltaisia asioita. Tieteissa
representaatioilla voidaan tarkoittaa erilaisia teoreettisia rakennelmia ja merk-
kijarjestelmia. Moderni maailma on tdynna tilanteita, joissa jokin asia edustaa
jotakin toista. (Knuuttila & Lehtinen 2010, 7, 10.) Paitsi ettd representaatiot
valittavit ja heijastelevat todellisuutta, voivat ne myos poiketa kohteestaan tai
olla aktiivisesti vaikuttamassa reaalimaailmaan. Kenelle kuuluu valta puhua ja
kenen puolesta?

Diskursseilla tarkoitetaan erilaisia keskustelukokonaisuuksia ja -kon-
teksteja. Se, milla tavalla kukin osapuoli padsee osallistumaan keskusteluun
tai jad sen ulkopuolelle perustuu monesti olemassa oleviin konventioihin
(Paso 2007, 36). Diskurssianalyysi on konkreettisen yksittdisen metodin sijaan
pikemminkin tutkimuksellinen ldhestymistapa; monia teorioita ja metodeja
yhdistéva viitekehys tieteen tekemiselle (Jokinen, Juhila, & Suoninen 2017,
21). Diskurssianalyysin tekemisessd yhdistetdan kieli- ja yhteiskuntatieteel-
lisia ndkemyksia toisiaan tukevaksi vuorovaikutukseksi, jolloin sidotaan
tekstin muodostamaa todellisuutta ja yhteiskunnallista keskustelua tieteel-
lisesti kisiteltavissa oleviksi rakenteiksi. Mahdollinen tapa soveltaa diskurssi-
analyysid on tarkastella tekstissa esiintyvia toiminnan ja osallistujien tyyppeja
ja joukkoja, seki sitd minkéilaisia ilmauksia nidistd tahoista kdytetaan. (Paso
2007, 29—31.)

Yrittdjyydessd on keskiossd yksilo, joka on omavarainen ja itsendinen
toimija. Yrittdjyyteen liittyvan ihmiskuvan keskiossda on Frederick Douglasin
ja Benjamin Franklinin self-made man, joka tekee kovasti t6itd tiukalla moraa-
lilla. Yrittdja voidaan ndhda méairatietoisena, luovana ja uskaliaana toimijana,
joka kehittda uusia teknologioita eiki ole sitoudu perinteisiin ja tutunnaisiin
toimintamalleihin. (Kantola & Kuusela 2019, 131.) Onko niin, ettd mediat ja
yrittdjat puhuvat yrittdjyydestd samalla tavalla? Vai poikkeavatko representaa-
tiot toisistaan, ja jos, niin miten ja miksi?
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Tutkimus

Tutkimuksen aineistoksi otettiin paperipainoisia julkaisuja seuraavilta neljalta
kotimaiselta sanomalehdelta: Helsingin Sanomat, Iltalehti, Kaleva ja Kauppa-
lehti. Rajauksen tavoitteena oli saavuttaa mahdollisimman monipuolinen ja
valtakunnallisesti merkittdvd kuva suomalaisen printtimedian vélittamasta
yrittdjyyskuvasta. Helmikuilta 2019 ja 2020 poimittujen lehtien joukosta
etsittiin artikkeleita, joissa yrityksid ja yrittdjia oli tavalla tai toisella mainittu
tai kisitelty. Aineiston lopullinen saanti oli 295 artikkelia 16 sanomalehti-
numerosta.

Analyysin ensimmiinen osa toteutettiin maarillisend tutkimuksena.
Ensin tarkasteltiin sanomalehtijutuissa esiintyneita henkil6itd, jotka jarjes-
tettiin toimijajoukoiksi kuten yrittdjat, toimittajat, muut asiantuntijat seka
viranomaiset. Taméan jilkeen kyseisten ryhmien osuutta eli esiintyvyytta ja
yleisyytta tarkasteltiin ja arvioitiin. Tuloksena saatiin selville, kuinka usein
lehdisto hakee yrityksen itsensd edustajia aiheeseen liittyvissd teksteissi ja
taten missd maarin yrityksilld ja yrittdjilla on mahdollisuus vaikuttaa nakyvyy-
teensda mediassa. Myos ryhmien koostumuksesta oli muodostettavissa kiin-
nostavia huomiota: esimerkiksi millaisia yritysten ja lehdiston ulkopuolisia
toimijoita oli haettu esiintymé&én asiantuntijan roolissa.

Analyysin toisessa vaiheessa tutkittiin aineiston lehtiartikkeleissa esiin-
tyneita yrityksiin ja yrittdjyyteen liittyvid diskursseja. Diskursseja tunnistettiin
vhteensd kuusi kappaletta, joista jokainen tarjosi mielenkiintoisen niakokul-
man télld hetkelld sanomalehdistéssa vallitseviin yrityksiin ja yrittajyyteen
liittyviin keskustelukokonaisuuksiin ja -konteksteihin.
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