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ABSTRAKTI

Artikkeli! tarkastelee poliittisen kuluttajuuden rakentumista diskursiivisesti
sosiaalisen median ilmastonmuutoskeskusteluissa. Tutkimusaineistoa ovat
sosiaalisen median tietokantapalvelusta poimitut ilmastonmuutosta koskevat
kommentit, jotka on julkaistu Suomi24-keskustelupalstalla vuosina 2015-2019.
Aineiston suuren koon vuoksi kdytan automaattista tekstianalyysia sen
sisdltamien aiheiden ontologiseen luokitteluun ja lisdksi tulkitsen tuloksia
laadullisesti. Suomi24-foorumin ilmastonmuutoskeskusteluissa nakdkulma on
suurelta osin skeptinen eli ilmastonmuutosta epdilevéa tai vahatteleva.
Ilmastoskeptikoiden kommenteissa toistuu kaksi kuluttajan stereotyyppida: omaa
viiteryhmada edustava "tolkun kuluttaja” ja vastapuolen viiteryhmdd edustava
"“ilmastovouhottaja”.  Stereotyypit rakentuvat muun muassa kuluttajien
elamantyyleihin ja kulutusvalintoihin liittyvien vastakkainasettelujen kautta.
Ilmastoskeptisessé keskustelussa on nahtavissé valtavirran kuluttajaeetosta
mukailevaa retoriikkaa, joka korostaa kuluttajien taloudellista etua ja oikeutta
nauttia kuluttamisesta sekd marginalisoi ekologista kuluttamista.

Johdanto

Tottakai meidan tulee kierrdttaa. Pitéaa lopettaa lihan sydminen, ei saa ajaa
autolla, ei saa matkustaa, pitaa kdrsia ilmastoahdistustautia. Ei se tietenkdan
mitaan auta. Mutta niin on tehtdva, koska vihervasemmisto niin maaraa.
Meidéan tulee luulla, ettd maailma pelastuu. (K6552)

Anonyymin keskustelijan kommentti Suomi24-foorumilla ilmentda kuluttamiseen ja
ilmastonmuutokseen liittyvéa vastakkainasettelua. Siind kietoutuu vyhteen
kuluttajien vastuuta korostavan ilmastopolitiikan ja poliittisten toimijoiden kritiikki
seka pessimistinen nakdkulma ilmastonmuutoskeskusteluun. Kommentti on

1 Artikkeli perustuu osittain pro gradu -tutkielmani tuloksiin (Kousa, 2020).
2 Numerosarja on aineistositaatin anonyymi tunniste.
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esimerkki  diskursiivisesta  poliittisesta  kuluttajuudesta, jolla tarkoitetaan
viestinnallisia ja kielellisid strategioita hyédyntavaa poliittista vaikuttamista (Stolle
& Micheletti, 2013).

Poliittista kuluttajuutta on tutkittu etenkin jatkuvasti yleistyvien ilmastoystavallisten
kulutuskdytantdjen, kuten ekologisen kuluttamisen ja veganismin yhteydessa
(Jallinoja, Vinnari & Niva, 2019; Prothero, McDonagh & Dobscha, 2010; Wolf,
Brown & Conway, 2009). Nousevien trendien varjoon jaa kuitenkin suuri joukko
kuluttajia, joiden ndkdkulma ilmastonmuutoskeskusteluun on saanut tutkimuksessa
vain vahan huomiota. Vaikka tiedeyhteisé on ldhes yksimielinen siita, etta ihmisen
toiminta aiheuttaa suuren uhkan ilmaston ja maapallon tulevaisuudelle, julkisessa
keskustelussa myds vastakkaiset nakemykset ovat vahvasti edustettuina (McCright
& Dunlap, 2011). Tassa artikkelissa tutkin, milla tavoin poliittista kuluttajuutta
rakennetaan diskursiivisten kaytantdjen kautta ilmastonmuutokseen epdillen tai
passiivisesti suhtautuvien kuluttajien keskuudessa.

Artikkeli osallistuu samalla keskusteluun suurten keskusteluaineistojen analysointiin
soveltuvien laskennallisen yhteiskuntatieteen menetelmien (ks. esim. Nelimarkka,
2019; Lazer ym., 2009) hyodyntamisesta kuluttajatutkimuksessa. Esittelen
kolmivaiheisen monimenetelmallisen analyysiprosessin, jossa tietokone ja tutkija
jasentdvat aineistoa yhteistydssa iteratiivisesti tunnistamalla keskusteluissa
esiintyvia aiheita, kehittamalld tutkimuskohdetta kuvaavaa ontologista luokittelua
ja analysoimalla keskusteluissa kdytettyja retorisia keinoja, kuten stereotyypittelya
ja vastakkainasettelua.

Tassé lehdessa on aiemminkin tarkasteltu Suomi24-verkkokeskusteluaineistoa
laskennallisen yhteiskuntatieteen nakoékulmasta. Ylisiurua (2017) on tutkinut
terveyskeskusteluita aihemallinnuksen avulla, Lagus, Pantzar ja Ruckenstein (2018)
ilon ja pelon tunnepuhetta sanajoukkoja analysoimalla sekd Lillqvist (2019)
pikavippikeskusteluita korpusavusteista diskurssianalyysia hyddyntden. Mainitut
menetelmat edustavat erilaisia tapoja yhdistaa ihmisen tulkintaa suurten
aineistojen automatisoituun luokitteluun.

Seuraavassa luvussa kuvaan tutkimuksen teoriataustaa. Sen jalkeen esittelen
tutkimusaineiston rajaamista ja tarkastelen aineistoa aikajanalla. Sitten kasittelen
tutkimusmenetelmaa, johon sisadltyy analysoinnista, validoinnista ja ontologian
opettamisesta muodostuva kehamdinen prosessi. Menetelman kuvauksen rinnalla
esittelen analyysituloksia. Lopuksi pohdin tuloksia ja tutkimusmenetelmaa
johtopdatoksissa.

Poliittinen kuluttajuus sosiaalisen median
kontekstissa

Kuluttamisen ja politiikan valista suhdetta on Iahestytty monin erilaisin kasittein ja
useista nakokulmista. Esimerkiksi Giddens (1994) kuvaa politiikan ulottumista
kuluttajan eldman eri osa-alueille elamanpolitiikan kasitteelld. Scammellin (2000)
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mukaan kuluttamisen politisoituminen on seurausta yritysten yhteiskuntavastuun
herdaédmisestd, joka on hamartanyt kuluttajan ja kansalaisen vaélistd rajaa ja
sulauttanut roolit uudenlaiseksi poliittiseksi toimijaksi, kuluttajakansalaiseksi.
Kuluttajien tekemia ostopaatdksia rinnastetaan poliittiseen vaikuttamiseen, jolloin
heidan katsotaan "danestavan lompakoillaan” (Jacobsen, 2017; Sassatelli, 2007).
Samaan aikaan kun kuluttajien on katsottu voimaantuvan ja saavan poliittista
valtaa, heille on kuitenkin langetettu mydés yha enemman vastuuta esimerkiksi
korostamalla ympariston kannalta oikeanlaisten kulutuspaatdésten merkitysta
poliittisessa keskustelussa (Autio, Heiskanen & Heinonen, 2009).

Poliittinen kuluttajuus voidaan nahda pyrkimyksena vaikuttaa kuluttamisen kautta
asioihin, jotka yleensa ovat poliittisen paatdéksenteon kohteena (Jacobsen, 2017).
Stollen ja Michelettin (2013, p. 27) mukaan sen neljd keskeista toimintamuotoa
ovat 1. ostamatta jattdminen eli boikotit, 2. ostaminen eli "buycotit”, 3. viestintaan
ja kielenkdyttoon liittyva diskursiivinen poliittinen kuluttajuus seka 4. elamantyylin,
kuten veganismin tai minimalismin omaksuminen. Poliittisen kuluttajuuden kasite
kattaa siis hyvin laajan valikoiman erilaisia poliittisen vaikuttamisen keinoja, joita ei
ole tyhjentavasti maaritelty. Stolle ja Micheletti (2013, pp. 162-163) mainitsevat
esimerkkind diskursiivisesta poliittisesta kuluttajuudesta Englannissa 1970-luvulla
alkunsa saaneen iskulauseen “meat is murder”, joka asemoi lihansyénnin ennen
kaikkea moraaliseksi kysymykseksi.

Poliittinen kuluttaminen on melko yleistd; esimerkiksi vuonna 2016 tehdyssa
tutkimuksessa sitéd kertoi harjoittaneensa noin 37 prosenttia suomalaisista
(Copeland & Boulianne, 2020). Sosiaalista mediaa kayttavien henkiléiden on
todettu osallistuvan siihen muita todenndkéisemmin (de Zuniga, Copeland &
Bimber, 2014). Stollen ja Michelettin (2013) mainitsemista strategioista
diskursiivinen poliittinen kuluttajuus on sosiaalisessa mediassa keskeisessa
roolissa. Sosiaalisessa mediassa viestit ja diskursiiviset kaytannét voivat levita
nopeasti ja saada jopa globaalia huomiota, kuten on kaynyt esimerkiksi Greta
Thunbergin vuonna 2018 kdynnistéman School Strike 4 Climate -kampanjan
tapauksessa (Boulianne, Lalancette & Ilkiw, 2020).

Suomiz2g-verkkokeskusteluaineisto

Suomi24 on Suomen suurimpia sosiaalisen median palveluita: silla on yli 2
miljoonaa kayttajaa kuukaudessa (City.fi, 2020). Sivustolla on useita
keskustelualueita, joilla kaydaan anonyymia keskustelua erilaisista
yhteiskunnallisista ja henkilokohtaisista aiheista. Kerdsin tutkimusaineiston
Mohawk-nimisesta tietokantapalvelusta, johon on tallennettu kommentteja
Suomi24-foorumin lisdksi useista muistakin sosiaalisen median palveluista.
Aineistonkeruuhetkelld alkuvuonna 2020 tietokannasta I6ytyi vuosilta 2015-2019
yhteensa yli 24 miljoonaa Suomi24-foorumilla julkaistua kommenttia, joista poimin
tutkimusaineiston ilmastonmuutokseen liittyvilld hakusanoilla.

Hyddynsin hakusanojen maarittelyssa valtioneuvoston kanslian laatimaa ilmasto- ja
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energiasanastoa, johon on kerdtty keskeistd sanastoa muun muassa kdantdjia
varten (Valtioneuvoston kanslia, 2010). Mahdollisimman kattavan aineiston
saamiseksi maarittelin yhdeksi hakusanaksi ilmasto*, jolloin hakutulos voi sisédltaa
pelkdstdan sanan ilmasto tai esimerkiksi sanan ilmastonmuutos. Sana ilmastointi
alkaa samalla tavalla, mutta koska ilmastointi ei liity asiaan, rajasin sen haun
ulkopuolelle. Myo6s ilmasto-sanaa saatettaisiin  kayttdd muussakin  kuin
ilmastonmuutoksen yhteydessa, mutta yhtaan tallaista tapausta ei tullut tassa
aineistossa vastaan.

Madrittelin hakusanat seuraavasti:

e Haku sisdltda jonkin naista: ilmasto*, kasvihuonekaasu*,
kasvihuoneilmio*, IPCC, hiilijalanjal*, hiilidioksidipdasto*, hiilinielu*,
hiilineutraal*, hiilivero*, paastokaup*, paastéoikeu*

e Haku ei sisalla: ilmastoi*

Tutkimusaineistoksi muodostui ndilla hakuehdoilla 204 454 Suomi24-foorumilla
julkaistua kommenttia. Aikajanalla tarkasteltuna ilmastonmuutokseen liittyvien
kommenttien maara on kasvanut selvasti vuoden 2018 lopun jalkeen. Vuonna 2019
ilmastonmuutokseen liittyvan keskustelun maara yli kaksinkertaistui keskimaarin
182 kommenttiin pdivassa, kun vuonna 2018 se oli 85 kommenttia paivassa.
Kuviossa 1 on vuosien 2018 ja 2019 kommenttien madara paivatasolla.
Paivdkohtainen jakauma havainnollistaa keskustelun maaran kasvun 8.10.2018
jalkeen, jolloin hallitustenvalinen ilmastonmuutospaneeli IPCC (2018) julkaisi
raportin “Global warming of 1.5 °C” jossa kasiteltiin ilmaston ldmpenemiseen
liittyvia riskeja.
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Kuvio 1. Suomi24-ilmastonmuutoskeskustelun (2015-2019) kommentit
paivatasolla.
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Korkeat piikit Suomi24-kommenttien maardssa tiettyind paivind ilmentavat
sosiaalisen median keskustelujen reaktiivista luonnetta. Aineiston ensimmainen
kommenttipiikki ajoittuu paljon mediahuomiota saaneen IPCC:n raportin
julkaisupaivan jalkeiselle paivalle 9.10.2018. Suomi24-foorumin vilkastunut
keskustelu viittaa siihen, ettd julkaisun jdlkeen ilmastonmuutokseen liittyvat aiheet
ovat jaaneet aiempaa yleisemmiksi. Seuraavana vuonna korkeimmat
keskustelupiikit ajoittuvat samoille paiville kuin lasten ilmastolakko (15.3.2019) ja
opiskelijoiden ilmastolakko (6.4.2019), jotka saivat niin ikdan paljon
mediahuomiota.

Menetelmait ja ontologisen luokittelun tuloksia

Tutkimusmenetelmadni yhdistaa perinteiseen lahiluentaan automatisoitua analyysia,
josta kaytdn myds termia etaluenta (ks. Janicke, Franzini, Cheema, &
Scheuermann, 2015; Guetterman ym., 2018). Etaluennan kasitteen on kehittanyt
kirjallisuudentutkija Franco Moretti (2013) pohtiessaan ihmisen rajallista
kapasiteettia hallita suurta maaraa teksteja lukemalla niitéa lause lauseelta.
Lahiluentaa ja tutkijan tekemia tulkintoja pidetaan yleisesti kuitenkin edelleen
korvaamattomana osana laadullista analyysiprosessia, silla kieli on monimutkainen
kokonaisuus (esim. Grimmer & Stewart, 2013, p. 268).

Tassa artikkelissa viittaan etdluennalla tasmallisemmin aineiston ontologiseen
luokitteluun automaattisella tekstianalyysiohjelmistolla ja lahiluennalla
avainsanojen ja niiden kontekstin tarkasteluun seka tulkitsevaan hermeneuttiseen
analyysiin, jonka tavoitteena on ymmartdd tutkimuskohteena olevaa ilmiéta
kulttuurisen aineiston kautta (Moisander & Valtonen, 2006, p. 102). Gadamerin
mukaan (1990, p. 162) hermeneuttinen menetelma on luova prosessi, jossa kielen
kautta valittyvien merkitysten tulkinta johtaa perusteellisen ymmarryksen
syntymiseen. Aineiston ldhiluentaan limittyy etdluennan tulosten validointi, jonka
pohjalta ontologista luokittelua opetetaan vastaamaan aineistoa  ja
tutkimusongelmaa paremmin. Havainnollistan etdluennasta, lahiluennasta ja
opettamisesta muodostuvaa prosessia kuviossa 2, ja kuvaan seuraavaksi sen osa-
alueet tarkemmin.

ETALUENTA LAHILUENTA )
e : e St : Ontologisen
Aineiston Avainsanojen ja .

: S luokittelun

ontologinen kontekstin s
luokittelu ! tarkastelu : p

//\

Kuvio 2. Analyysiprosessi.
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Etdluentaa ja léhiluentaa yhdistdvasta menetelmdstd on saatu aiemmin lupaavia
tuloksia. Esimerkiksi Guettermanin ym. (2018) tutkimuksessa perinteisen
[dhiluennan ja automatisoidun etaluennan yhdistelma tuotti vertailussa seka
kattavamman ettd laadukkaamman ja vyksityiskohtaisemman tuloksen kuin
pelkkaan etaluentaan tai lahiluentaan perustuvat analyysit.

Etiluenta: automaattinen luokittelu

Automaattiseen luokitteluun kayttéamani tyokalu on Etuma Oy:n3 luonnollisen kielen
prosessointiin  perustuva tekstianalyysiohjelmisto, joka Iluokittelee teksteja
semanttisesti kdyttaen ontologioita (Etuma, 2020). Ontologialla tarkoitetaan
filosofiassa olemassaolon perimmaistd selitystd. Tietojenkdsittelyssa ontologialla
viitataan olemassaolon kuvailuun ja maarittelyyn tietokoneen ymmartamassa
muodossa (Gruber, 1995, p. 908).

Tekstianalyysiohjelmisto suorittaa algoritmeja, kielioppeja ja sanastoja kayttaen
seuraavat analyysivaiheet:

1. Tekstin kielen tunnistaminen
2. Morfologinen analyysi eli sanojen sanaluokat ja perusmuodot
3. Syntaktinen analyysi eli sanojen valiset suhteet, subjektit ja objektit

4. Semanttinen analyysi eli sanojen ja ilmaisujen (useimmiten adjektiivien,
adverbien, substantiivien ja verbien) luokittelu ontologioiden ja sentimentin eli
sdavyn mukaan

Tassa artikkelissa raportoin ohjelmiston tekeman semanttisen luokittelun tuloksia
ja rajaan tulokset vain ontologiseen luokitteluun. Sentimenttianalyysin rajaan
tarkastelun ulkopuolelle, silld sen raportointi ei ollut tutkimuskysymysten ja
tutkimuksen laajuuden kannalta tarkoituksenmukaista. Ontologista luokittelua on
mahdollista muokata tutkijan toimesta esimerkiksi muuttamalla yksittaiselle sanalle
tai sanajoukolle maariteltyd merkitysta. Merkityksia voi olla useitakin kontekstista
riippuen. Etumassa on myds itseoppivan jarjestelman piirteita, silla se tdydentaa
luokittelua paattelemalla ihmisten maarittelemien sadntdjen pohjalta yhdyssanoja
ja useamman sanan ilmaisuja. (Etuma, 2020.)

Analyysissa oli kolme vaihetta, joissa tarkastelin aineistoa hieman eri nakdkulmista.
Ensin luokittelin aineistosta |6ytyvia kulutushyddykkeitd, toisessa vaiheessa
analysoin ilmastoskeptismiin liittyvia aiheita ja viimeiseksi jasensin kahden
ensimmaisen vaiheen aikana muodostunutta aineiston osajoukkoa
ilmastoskeptisesta ndkokulmasta muodostuvien stereotyyppien kautta.

3 Lisatietoa Etuman teknologisesta taustasta: ks. Tapanainen (1999) ja Lahtinen (2000). Teknologia
perustuu Helsingin yliopistolla 1994-99 toimineen monikielisen kieliteknologian
huippuyksikkdrahoituksella toimineen tutkimusyksikén (RUMLAT) tutkimuksiin. Etuma on artikkelin
kirjoitushetkella tyénantajani.
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Puheenaiheena kuluttaminen

Ensimmadinen nakokulmani aineiston luokitteluun oli tutkia, mita
ilmastonmuutoksen yhteydessa puhutaan kuluttamisesta. Kaytin analyysin pohjana
valmista ontologista luokittelua, joka on kehitetty yritysten keraaman
asiakaspalautteen analysointiin. Etuman analyysi 16ysi tutkimusaineistosta 1282
ontologista luokkaa. Kaikkia luokkia olisi mahdotonta kdyda yksityiskohtaisesti lapi,
joten paatin sisallyttaa I[dhiluentavaiheeseen vahintédan kolmesataa aineiston
yleisintéd luokkaa ja niiden sisadltamat yleisimmat avainsanat. Kolmensadan
yleisimman luokan relevanssista antaa kuvaa se, etta sitéd harvinaisemmat luokat
mainitaan alle 0,7 prosentissa viesteista. Sata harvinaisinta luokkaa mainitaan
enda alle viidessd kommentissa koko aineistosta.

Vertasin Etuman luokittelua Tilastokeskuksen kulutushyédykkeiden jaotteluun
varmistaakseni, ettda kuluttamisen osa-alueet otetaan analyysissé huomioon
mahdollisimman kattavasti. Tilastokeskus (2016) ryhmittelee kulutushyddykkeita
hiilijalanjaljen seurannan yhteydessd seuraavasti: asuminen ja energiankaytto
kotona, elintarvikkeet ja alkoholittomat juomat, henkildliikenne, virkistys ja
kulttuuri, sisustus, huonekalut ja kodinkoneet, vaatteet ja jalkineet, matkailumenot
ulkomailla, terveys ja koulutus, alkoholi, tupakka ja huumeet, tietoliikenne seka
sekalaiset tavarat ja palvelut. Eri hyddykeryhmiin liittyvia kommentteja |6ytyi
aineistosta vaihtelevasti: esimerkiksi henkiléliikenteeseen ja elintarvikkeisiin
liittyvia kommentteja oli runsaasti, kun taas virkistykseen ja kulttuuriin liittyvia
kommentteja ei aineistosta juurikaan 16ytynyt.

Taulukossa 1 on esimerkkejé aineiston yleisimpien kuluttamiseen liittyvien
ontologisten luokkien sisdltédmistd avainsanoista. Lisaa yleisimpia avainsanoja on
listattu liitteessa 1. Taulukon 1 toisessa sarakkeessa ilmoitettu frekvenssi viittaa
siihen, kuinka monessa kommentissa yksi tai useampi ontologisista luokista on
esiintynyt. Esimerkiksi jos samassa kommentissa on mainittu “sahkdauto” ja
“Tesla”, se on laskettu mukaan vain kerran, silld ne viittaavat samaan luokkaan. Jos
samassa kommentissa on mainittu “sahkdauto” ja “vegaani”, siitd on laskettu yksi
esiintyma luokalle autoilu ja yksi esiintyma luokalle kasvisruoka. Autoilu on
aineistossa yleisimmin esiintyva kuluttamiseen liittyva ontologinen luokka, yli kaksi
kertaa useammin mainittu kuin seuraavaksi yleisin luokka liha.
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Taulukko 1. Kuluttamiseen liittyvien avainsanojen ontologinen luokittelu
(Suomi24-ilmastonmuutoskeskustelu 2015-2019).

Frekvenssi
Ontologinen luokka Esimerkkeji avainsanoista (kommenttien maara
yhteensd)
Auioiln auto, sahkcau.to., henkildauto, 11077
polttomoottoniauto, Tesla
Liha ll.hﬂ. mailf_l_mm. lihansyGnti, nauta, 4015
lihansydja
Temisinien lcut?kca_nc. lento, lentolitkenne, 3133
lentiminen, lentovero
. - s juna, polkupyori, bussi,
L Joukkolikenne, raitiovaunu i
mikit kolra,_kls_sa._]cmmlkkl, lemmikkicléin, 1573
lemmikkikoira
Kasvicenoka kasw.s, 'vf%aam, k_aswsmoka, 1062
kasvissydjd, nyhtikaura
vaate, vaatetus, muotivaate,
Nantheat merkkivaate, vaatckauppa 610
Yhteensa (yksi tai usempi luokka) 20019

Kuviossa 3 tarkastelen, kuinka yleisia kuluttamiseen liittyvat aiheet ovat olleet
vuositasolla. Luokkien esiintymat on esitetty suhteellisina prosenttiosuuksina koko
aineistosta.

20
18
16
514 B Vaatteet
£ Kasvisruoka
T g
.E B Lemmikit
£g10 ® Julkinen liikenne ja
2 pyoraily
a3 8 _
g Lentaminen
E_ 6 ® Liha
4 B Autoilu
2
]
2015 2016 m7 2018 2019

Kuvio 3. Kuluttamiseen liittyvien aiheiden maaran kehitys (Suomi24-
ilmastonmuutoskeskustelu 2015-2019).
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Analyysin perusteella kuluttaminen on yleistynyt puheenaiheena Suomi24-foorumin
ilmastonmuutoskeskusteluissa: edella mainittujen ontologisten luokkien
suhteellinen esiintyvyys aineistossa lahes kolminkertaistui vuodesta 2015 (6,3%)
vuoteen 2019 (18,2%). Myds erikseen tarkasteltuna jokaisessa edella mainitussa
ontologisessa luokassa tapahtui kasvua vuodesta 2015 vuoteen 2019.

Lihiluenta: validointi ja ontologian opettaminen

Lahiluenta ja etdluenta etenivat tutkimuksessa rinnakkain: tarkastelin vuoron
peraan, mitd ontologisia luokkia aineistosta |6ytyy, mitd avainsanoja luokat
sisdltdvat ja missa kontekstissa avainsanoista puhutaan. Esimerkiksi Jénicke ym.
(2015, p. 87) kutsuvat siirtymaa yleisistd havainnoista yksityiskohtiin sillaksi
etéluennan ja ldhiluennan valilla ja Ylisiurua (2017) laadulliseksi loikaksi.

Lahiluentavaiheessa tutustuin automaattisen analyysin tuloksista vyli 300
yleisimpdan ontologiseen luokkaan ja kavin niiden sisdltdémia sanoja lapi. Kaikkia
sanoja ei luokitella mihinkda@n ontologiseen luokkaan, naihin kuuluvat esimerkiksi
yleisimmat sanat kuten ja, se, ei ja niin edelleen. My6s osa luokitelluista sanoista
sivuutetaan, jos ne eivat ole kiinnostavia tutkittavan aiheen kannalta. Tassa
aineistossa yleisin tdllainen sana oli “asia”, joka esiintyi aineistossa 22049 kertaa.

Lahiluentaan limittyi ontologisen luokittelun tulosten validointi. Sovelsin
samankaltaista semanttista validointimenetelmaa kuin Quinn, Monroe, Colaresi,
Crespin ja Radev (2010; ks. myods Grimmer & Stewart, 2013) tilastolliseen
aihemallinnukseen  perustuvassa tutkimuksessaan. Kavin 1api aineistosta
sattumanvaraisesti poimittuja kommentteja, joissa esiintyi jokin kuluttamiseen
liittyva ontologinen luokka ja tarkistin, oliko se luokiteltu oikein. Tutkimusote oli
tassa tutkimuksessa ensisijaisesti hermeneuttinen, ja kaytin automaattista
luokittelua apuvélineena. Jos tutkimus painottuisi vahvemmin automaattisen
luokittelun kehittamiseen, validoinnin olennainen menetelma olisi |uoda
testiaineisto, jossa lahiluennan avulla mitattaisiin kattavuus- ja tarkkuusprosentit
(Grimmer & Stewart, 2013, p. 275).

Semanttisen validoinnin tarkoitus on varmistaa, ettd avainsana kuvaa myo0s
alkuperdisessa kontekstissa eli analysoitavassa dokumentissa samaa asiaa kuin sen
ontologinen luokka kuvaa. Tutkijan oman harkinnan varaan jaa luettavien
dokumenttien maardsta paattaminen. Esimerkiksi Quinnin  ym. (2010)
tutkimuksessa asiaan ei otettu kantaa, ja Grimmer ja Stewart (2013, p. 286)
ehdottavat kymmenestd viiteentoista dokumentin lukemista jokaista
automaattisesti tunnistettua aihetta kohden. Tassa tutkimuksessa kavin lapi
vahintdan kaksikymmentd yleisintéd avainsanaa ja luin vahintédéan kaksikymmenta
satunnaisesti valittua dokumenttia. Tutkimusaineistoa olevat dokumentit eli
kommentit ovat melko lyhyita, joten niitéd oli mahdollista lukea suhteellisen suuri
maara.
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Ontologian opettamisvaiheessa lisasin siihen uusia luokkia ja taydensin olemassa
olevaa luokittelua, jotta se kuvaisi tutkimuskohteena olevaa ilmiéta tarkemmin ja
kattavammin. Kuviossa 4 on kuvakaappausesimerkki autoihin liittyvien
avainsanojen raportoinnista Etuman kayttoliittymassda. Avainsanat raportoidaan
perusmuodossa, mutta tekstissa ne ovat voineet esiintyd myds taivutetussa
muodossa. Semanttinen luokittelu yhdistaa autot-luokkaan myds ilmaisuja, joissa
ei esiinny auto-sanaa (esim. rekka, Audi). Tata artikkelia varten lisasin ontologiaan
myds autoilu-luokan, joka sisaltdaa laajemminkin samaan aihepiiriin liittyvia luokkia:
sahkdautot, hybridiautot, kaasuautot, autovero, polttoainevero, bensiini, diesel ja
biopolttoaineet.

Puhesnaiheen komeksti

o auto (5333)
o Audi (193) o henkildauto (458)

o rekka (193) O polttomoottoriauto (343)

o autot
o bensa-auto (207 O tesla (341)

o dieselauto (287) o Toyota (300)

o Volkswagen (295)

ﬂ Vit kitkata ympyrid valtaksesi sen. Voit myds raghata hilredd graafia

Kuvio 4. Esimerkkeja autoiluun liittyvista avainsanoista.

Hyddynsin  ontologian validoinnissa ja opettamisessa sanahakutoimintoa.
Esimerkiksi haku merkkijonolla "bensa” listaa kaikki bensa-kirjainyhdistelman
sisdltavat luokittelemattomat avainsanat, muun muassa sanan “sellubensa”. Sana
on esimerkki ontologisen lahestymistavan kannalta haastavasta tapauksesta.
Sellubensa-yhdyssanan jalkimmadinen sana viittaa bensiiniin, mutta ensimmainen
sana maarittdd oikeaksi luokaksi biopolttoaineet. Sana on lisdksi puhekielinen eika
kovin yleisesti kaytossa. Luokittelun oikeellisuus on usein suhteellista ja riippuu
valitusta luokittelun tarkkuustasosta, esimerkiksi siitd, luokitellaanko polttoaineet
yhteen yleisempadn vai useampaan tarkempaan luokkaan.

Toinen esimerkki semanttisessa validoinnissa ilmenneesta ontologian
muokkaustarpeesta oli luokan vaatteet sisaltamat kielikuvalliset ilmaisut “keisarin
uudet vaatteet”, “pelihousut” ja “vellihousu”. Alkuperdisessa kontekstissa ne eivat
liittyneet vaatteiden kuluttamiseen, joten jatin ne kulutushyddykkeiden luokitteluun
tarkoitetun ontologian ulkopuolelle. Erilaisia kielikuvia voi liittya muihinkin luokkiin
ja avainsanoihin, mika saattaa vaikuttaa myds automaattisen luokittelun tuloksiin
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jonkin verran. Pelkdsta sanasta ei ilman kontekstia voi valttamatta paatella, onko
sitd kaytetty kielikuvallisesti vai ei, joten kontekstiin tutustuminen on olennainen
osa validointia ja tulosten tulkintaa.

Ilmastoskeptinen nikokulma Suomi24-foorumilla

Analysoidessani kuluttamiseen liittyvda keskustelua havaitsin, etta huomattava osa
Suomi24-foorumin ilmastonmuutoskeskustelusta sisalsi kriittistd, jopa skeptista
suhtautumista ilmastonmuutokseen, joten paatin analysoida aineistoa myds siita
nakdkulmasta. Aluksi tdaydensin ontologiaa vain kuluttamiseen liittyvilla luokilla,
mutta seuraavassa vaiheessa otin lahempaan tarkasteluun myo6s ilmastoskeptisia
aiheita sisaltdvat kommentit. IImastoskeptisyys ei ole termind taysin vakiintunut, ja
mielikuvissa se yhdistetadan usein aariajatteluun ja  salaliittoteorioihin.
Samankaltainen termi on ilmastodenialismi, jonka on tutkittu liittyvén muun
muassa adrioikeistolaisiin, kansallismielisiin ja konservatiivisiin arvoihin seka
maahanmuuttovastaisuuteen (esim. Jylhd, Strimling & Rydgren, 2019; Krange,
Kaltenborn & Hultman, 2017; McCright & Dunlap, 2011). Tassa artikkelissa kdsitan
ilmastoskeptisyyden laajempana ilmidnda, joka kattaa sekd ihmisen aiheuttaman
ilmastonmuutoksen  epadilijat ettd ne, jotka pikemminkin  suhtautuvat
ilmastonmuutokseen passiivisesti eivatka ole siitda huolissaan (Capstick & Pidgeon,
2014).

Ilmastoskeptinen ontologia syntyi suurimmaksi osaksi tutkimuksen aikana, silla
siihen liittyvid luokitteluséantéja ei juurikaan I6ytynyt valmiista asiakaspalautteen
luokitteluun kehitetysta ontologiasta. Ilmiota kuvaavan ontologian
maarittelemiseksi kerasin ilmastoskeptikoita kasittelevasta tutkimuskirjallisuudesta
ja aineistosta sellaisia aiheita, sanoja ja ilmaisuja, jotka saattaisivat esiintya
ilmastoskeptisestéd nakdkulmasta kirjoitetussa kommentissa. Ilmastonmuutoksen
kieltamisen lisaksi téllaisia ovat "vihervasemmiston” politiikan, myds esimerkiksi
maahanmuuttopolitiikan, kritisointi seka tieteen ja median riippumattomuuden
kyseenalaistaminen. Aineistossa usein esiintyvia ilmaisuja olivat muun muassa
"ilmastovouhottaja”, “alarmisti” ja “ilmastouskovainen”. Kaksi erilaista nakékulmaa
oli mahdollista toteuttaa samassa ontologiassa, koska ne eivat olleet ristiriidassa
keskenaan, eli samalla ilmaisulla ei ollut aineistossa kahta eri merkitysta.

Ilmastoskeptisista aiheista yksi tai useampi esiintyi koko
ilmastonmuutoskeskusteluaineistossa  useammassa kuin  joka neljannessa
kommentissa (28,4%). Vuonna 2019 ilmastoskeptiset aiheet olivat aiempia vuosia
yleisempid: niita esiintyi jo lahes joka kolmannessa kommentissa (32,6%). Laskin
esiintymien frekvenssit aineistosta samalla tavoin kuin kuluttamiseen liittyvien
aiheiden kohdalla, mutta suhtauduin niihin |dhinnéd suuntaa antavina.
Ilmastoskeptisyys on huomattavasti abstraktimpi aihe kuin kulutushyddykkeet,
joten taman analyysivaiheen tarkoituksena oli saada karkea kasitys, kuinka paljon
ilmastoskeptistéa ndkdkulmaa esiintyy Suomi24-keskusteluissa. Esiintymien maara
ei todennakoisesti kata kaikkia ilmastoskeptisia kommentteja, ja toisaalta joukossa
voi olla my6és kommentteja, jotka eivat edusta ilmastoskeptista nakemysta.
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Ilmastoskeptinen ontologia olikin ilmién tarkan kuvailun sijaan ennemmin
tulkinnallisen analyysin valivaihe ja kaytanndllinen apuvaline, jolla pystyin
rajaamaan  aineistosta  pienemman  osajoukon tarkempaa lahilukemalla
toteutettavaa analyysia varten.

Suomizg-ilmastonmuutoskeskustelun stereotyypit:
”tolkun kuluttajat” ja ”ilmastovouhottajat”

Tassa luvussa syvennyn tarkemmin ilmastoskeptisestéd nakdkulmasta kirjoitettuihin
kommentteihin ja j@dsenndn aineistoa niissa esiintyvien kuluttajan stereotyyppien ja
vastakkainasetteluiden nakdkulmasta. Stereotypiat voidaan maaritella tiedoksi,
uskomuksiksi ja odotuksiksi, joita meilla on jotain sosiaalista ryhmaa kohtaan
(Mackie, Hamilton, Susskind & Rosselli, 1996, p. 43). Stereotypiat voivat olla
vdlineitd, joilla erottautua muista — osoittaa jopa ylemmyyttéd muihin verrattuna -
ja niilla voi olla ideologisia ulottuvuuksia (Dervin, 2012, p. 191). Yksilén
identiteetin nakokulmasta erontekoa itsen ja muiden valilla on kuvattu myoés
toiseuttamisen (othering) kasitteelld (Dervin, 2012; Jensen, 2011).

Arvot ja kulutusvalintojen moraalinen arviointi ymmarretdan laajasti poliittista
kuluttajuutta ohjaaviksi tekijoiksi (Copeland & Boulianne, 2020; Jacobsen, 2017),
joten yhteiskunnan arvoja ja ideologioita heijastavat kulutuseetokset (esim.
Heinonen, 1998; Autio, 2006) auttavat aineistossa esiintyvien diskursiivisten
kaytantéjen analysoinnissa ja tulkinnassa. Kulutuseetokset ovat kulttuuriin
sidottuja kasityksia kuluttamisesta - ne antavat mallin siitda, millaista on hyva
elama (Autio, 2006, p. 28; Lehtonen & Pantzar, 2002, p. 211). Esimerkiksi
suomalaisessa kulutuskulttuurissa on perinteisesti arvostettu muun muassa
omavaraisuutta ja saastavaisyyttéd (Heinonen, 1998, pp. 13-14; Huttunen &
Lammi, 2009, p. 84). Palkkaty6n lisadntymisen ja elintason kohentumisen mydota
valtavirtaan on noussut taloudellisia hyoétyja korostava ekonomistinen eetos
(Huttunen & Autio, 2010, p. 146) seka keskiluokkainen kulutuseetos, jonka
mukaan tyo6lld ansaitaan myds kulutuksen nautinnot, kuitenkin ilman rehvastelua
tai kerskakuluttamista (Autio, Huttunen & Puhakka, 2010, pp. 95-96).
Ymparistbongelmiin ja ilmastonmuutokseen liittyvéan huolen kasvaessa myds
ekologinen kulutuseetos on noussut marginaalista kohti valtavirtaa (Autio ym.,
2010, p. 97).

Tassa luvussa tarkastelemani aineisto on aiempien vaiheiden tuloksena
muodostunut  osajoukko, jossa esiintyy sekd@ ilmastoskeptisyyteen etta
kuluttamiseen liittyvid aiheita. Ilmastoskeptikkojen kommenteissa kuluttamisesta
puhuttiin ontologisen luokittelun perusteella hieman enemman kuin koko
aineistossa, esimerkiksi vuonna 2019 kuluttamisesta puhuttiin 20,6 prosentissa
ilmastoskeptikkojen viesteistd ja koko aineistossa 18,2 prosentissa. Analyysin
viimeinen vaihe painottui aiempia vaiheita enemman lahiluentaan ja merkitysten
tulkintaan, mutta hyddynsin aineiston jasentamisessa aiemmissa analyysivaiheissa
tarkasteltuja ontologisia luokkia. Aineiston Idhiluennan perusteella kuluttamiseen
liittyvia aiheita kaytetaan ilmastoskeptisesta nakokulmasta usein
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vastakkainasettelun ja toiseuttamisen keinoina. Taulukkoon 2 on aineistossa
esiintyvien ontologisten luokkien, sanojen ja ilmaisujen pohjalta koostettu kahden
stereotyypin, “tolkun kuluttajan” ja “ilmastovouhottajan”, ominaisuuksia.
Lainausmerkeissa olevat sanat ja ilmaisut ovat esimerkkeja kommenteissa
kdytetyista sanavalinnoista.

Taulukko 2. Stereotyypit ilmastoskeptisesta nakokulmasta (Suomi24-
ilmastonmuutoskeskustelu 2015-2019)

Stereotyyppi Tolkun kuluttaja llmastovouhottaja
suhde s e | g .. I
i oma viiteryhmi ("me", "suomalaiset™) vastapuolen viiteryhmi ("ne™)
stereotyyppun
kasvisruoka ("vegaani”), sihkdautot
ik e l:{?:a_ Pf:lltnnlnctftunaumt. lentiminen ( Tfs]a. ), julkiset Ja pyoriily,
(Metelinmatkat™) lentiminen, lemmukit, vaattect
("pikamuoti™)
sukupucli mics nainen (“tyttd”, "dmma")
asuinpaikka maaseutu, pienet kaupungit (“kylat™) suuret kaupungit ("Helsinki™)
s0slo=ckonominen . T - TR
T keskiluokka ("koyhit”, "rahvas™) ylialuokka (“elnutt™)
ikiryhmi keski-ikiinen, 15kis nuori, lapsi

arvot ja ideologiat

konservatiivisuus, (iin)oikeistolaisuus,

maahanmuuttovastaisuus ("matu™),
feminismin vastaisuus, 1sinmaallisuus,
kansallismielisyys

liberaalius, kommunismi, feminismi
("feminatsi™),
vihervasecmmistolaisuus,
monikulttuunsuus (Csuvakki™,
"mokuttaja™)

jirkevyys, tavallisuus, nautinnollisuus,

kerskakulutus, kaksinaismoralismi
("tekopyhd™), muotitictoisuus,

olemus : : solidaansuus ("maailman
itsckeskeisyys 2 S :
2 pelastaja™). epdrationaalisuus
"ilmastouskovainen™
kulutuseetos keskiluokkainen ckologinen

Aineistossa on jonkin verran kommentteja, jotka eivat noudata edella mainittuja
stereotyyppisiéd vastakkainasetteluita. Esimerkiksi osa ilmastoskeptikoista mainitsi
olevansa kasvissyotjia: “[...] olen kasvissydjéa, vastustan teuraseldinteollisuutta ja
ilmastonmuutosvoohkaamista [...]” (K8370). Aineistosta kuitenkin hahmottui myods
yleistettdvia tapoja puhua kuluttamisen eri osa-alueista; kayn niistéd seuraavaksi
[api muutamia esimerkkeja.
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Ilmastoskeptiset stereotypiat

Ilmastoskeptiset Suomi24-keskustelijat kritisoivat ekologista kulutuseetosta
leimaamalla vaatimukset kestavammastd tai niukemmasta kulutuksesta
hysteerisiksi ja kohtuuttomiksi. Ihmisten toiminnalla ei nahda olevan
ilmastonmuutoksen kannalta merkitysta, etenkaan Suomen mittakaavassa.
Aineistossa tama ilmaistaan esimerkiksi seuraavan sitaatin tapaan: “En niin
varmmaan tee elettdkddn moisen vouhotuksen tiimoilta. Ajan kohtuu isoruokaisella
autolla, matkustelen, juopottelen, ihan niin kuin ennenkin. Eikd kukkaan voe
mittdan.” (K276). Nimesin tdta nakokulmaa edustavan stereotypian aineistossa
esiintyvaa ilmaisua mukaillen "tolkun kuluttajaksi”. Tolkulla viitataan tulkintani
mukaan jarkevyyteen ja tavallisuuteen, mikda vastaa myo6s keskiluokkaisen
kulutuseetoksen ihanteita (Autio ym., 2010, pp. 95-96).

Vastapuolen stereotyypin nimesin aineistossa toistuvan ilmaisun mukaan
"ilmastovouhottajaksi”. Ilmastovouhottajan stereotyyppiin liittyy myos
puoluepoliittinen jakolinja, silld kommenteissa esiintyy usein jokin variaatio
vihervasemmisto-termistd (esim. vihervassari, punavihrea, viherkommari), jota
pidetaéan  oikeistopuolueiden kayttamana haukkumasanana Vihreille ja
vasemmistopuolueille. Keskusteluissa luodaan populistiselle retoriikalle tyypillista
uhkakuvaa (Monroe, Hankin & Vechten, 2000), jonka mukaan tavallisen kansan
kulutustottumukset ovat uhattuna vihervasemmiston ajamien kieltojen ja
veronkorotusten vuoksi, mika johtaa vastareaktioon: 7[...] syén lihaa ja ajan
autolla, koska se on minun oikeus!” (K17852).

Oikeistopopulistiseen retoriikkaan viittaa myds paattdjien ja kansan seka
kaupungin ja maaseudun valisten ristiriitojen korostaminen, kuten esimerkiksi
seuraavassa kommentissa: “Kuinka sitten tédélld vahéavékisilla kylilla liikutaan, kun
tdamé nykyiset Suomen hallituksen tyttépéaéttdjat lahes kieltdd vanhoilla fossiilista
polttoainetta kayttévilld autoilla ajamisen, nostamalla polttoaineiden hinnat pilviin
tulevana vuonna.” (K9993). Ilmastovouhottajien esitetdan jopa vaativan l|ahes
kaikesta kulutuksesta luopumista ja nykyisen yhteiskuntajarjestyksen alasajoa
esimerkiksi vertaamalla "vihreaa ideologiaa” Pohjois-Koreaan (K6266).

Aineistossa esiintyvat vastakkainasettelut heijastavat perinteisia sukupuoleen ja
yhteiskuntaluokkaan liittyvia kulutuskasityksia. Ekologinen kuluttaminen yhdistyy
enemman  naisiin, jotka ovat pdavastuussa kodin  hankinnoista ja
kulutuskaytannoista (Bloodheart & Swim, 2020, p. 4). Miesten ja naisten
vastakkainasettelua karjistetéan esimerkiksi seuraavasti: “Ketddn tosimiestd ei
kiinosta péadstot. Ne on semmosia dmmien juttuja miettid ilmastoa ja muuta
hoépbhépé hommaa.” (K28360).

Moraalinen paheksunta

Ekologista eetosta Ileimataan kommenteissa elitistiseksi, mita symboloi
kommenteissa erityisesti Tesla-merkkinen sdahkdauto. Eliitin on perinteisesti nahty
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maarittelevan, millaista oikeanlainen kulutus on. Jo yli sata vuotta sitten Thorstein
Veblen (1899) ja Georg Simmel (1904) kuvasivat tata trickle-down-teorialla, jonka
mukaan  yldluokka osoittaa  asemansa kuluttamalla kalliita  tuotteita.
Luokkahierarkia muodostuu, kun kukin luokka jaljittelee itsedaan ylempaa luokkaa.
Ylemman luokan aseman tavoittelua kulutuksen kautta ei kuitenkaan valttamatta
katsota hyvalla oman viiteryhman sisalla (Belk, 1995, p. 67), kuten esimerkiksi
seuraavassa sitaatissa kay ilmi: ”[...] nousukkaat ostelee silti Tesloja, kun se on
muotia niissé piireisséd ja silld voi sitten kehua, kun on ollut pelastamassa maailmaa
ilmaston muutokselta.” (K719).

Kaksinaismoralismi on vyksi eliittiin liittyvistd keskeisistéd teemoista aineistossa:
"Media ja poliitikot ovat valinneet autoilun ja lihan sydnnin syylliseksi
ilmastonmuutokseen ja vapauttavat lentoliikenteen talkoista. [...] kun he itse
tykkaavat pdérrdilld kansan rahoilla ympédri maailmaa” (K1286). Ristiriita syntyy
siitd, etta ylemmat yhteiskuntaluokat maarittelevat mikd on moraalisesti
oikeanlaista kulutusta, mutta samaan aikaan myds kuluttavat eniten. Nayttavan
"kerskakulutuksen” paheksuminen heijastaa myos keskiluokkaiseen
kulutuseetokseen liittyvia hyveita, joiden mukaan kuluttamisesta saa nauttia mutta
kohtuudella (Autio ym., 2010, pp. 95-96).

Suomi24-foorumilla ilmastonmuutoskeskustelun ja kulutuskayttdaytymisen ristiriitaa
tuotiin esiin myds muun muassa nuorten ilmastoaktivismin kontekstissa: “Monet
nuoret puhuvat ja ovat huolissaan ilmastosta ja ympaéristéstd, mutta aiheuttavat
itse pinnallisella kulutuskulttuurilla ja pikamuodilla yhd pahenevaa ongelmaa.”
(K745) Lasten ja nuorten mielenilmaukset, kuten koululakot, aiheuttivat
voimakkaita reaktioita, mitd ilmentda esimerkiksi se, etta suurin keskustelupiikki
aineistossa oli koululaisten ilmastolakkopdivana 15.3.2019. Tama saattaa johtua
ainakin osittain nuorten ilmastoliikkeen esikuvasta Greta Thunbergista, johon
viitataan aineistossa muun muassa "hullu-reettana”. Thunberg on ollut sosiaalisen
median foorumeilla kriittisen ja asiattomankin kommentoinnin kohteena, jopa
huippupoliitikkojen ja julkisuuden henkildiden taholta. Taustalla on todennakodisesti
vastareaktio ilmastonmuutoskeskustelussa usein esiin nousevaan sukupolvien
valiseen konfliktiin, jonka osa kokee vanhempia sukupolvia syyllistavaksi.

Johtopaiatokset ja pohdinta

Tassa artikkelissa tarkastelin kuluttamiseen liittyvia Suomi24-foorumin keskusteluja
seitseman automaattisesti luokitellun hyddykeryhmdn kautta, jotka ovat
yleisimmasta alkaen autoilu, liha, lentaminen, julkinen liikenne ja pyoraily,
kasvisruoka, lemmikit ja vaatteet. Tulosten perusteella kuluttaminen on noussut
keskeiseksi aiheeksi ilmastonmuutokseen liittyvissa Suomi24-keskusteluissa. Tama
viittaa siihen, etta kuluttaminen on ollut yha enemman esilld myds perinteisessa
mediassa ilmastonmuutoksen kontekstissa, silla Suomi24-keskustelut usein
kaynnistyvat ajankohtaisesta tapahtumasta tai uutisesta. Vuonna 2019 tallaisia
olivat esimerkiksi Kansainvdlisen ilmastopaneelin IPCC:n julkaisemat raportit seka
lasten ja nuorten koululakot. Huomattava osa keskustelusta sisalsi ilmastoskeptisiin
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asenteisiin yhdistyvaa retoriikkaa ja aiheita, kuten maahanmuuton ja feminismin
vastustamista (vrt. Jylha ym., 2019).

Aineiston kommentit heijastavat kehitystd, jossa kuluttajiin kohdistuvat paineet
"oikeanlaisesta” kuluttamisesta ovat lisaantyneet samalla kun ilmastonmuutos on
noussut suuren vyleisébn huolenaiheeksi. Yhteiskunnan arvoista kumpuavan,
ihanteellisena pidettavan kulutuksen maaritelma on ollut jo pidemman aikaa
muutoksessa ekologisempaan suuntaan (vrt. Autio ym., 2009, p. 41; Heinonen &
Autio, 2013, p. 46). Samaan aikaan ekologista kulutuseetosta kuitenkin myds
vastustetaan. Suomi24-foorumin keskustelut korostavat kulutuksen vahentdamisen
ja kulutustapojen muuttamisen sijaan muun muassa oikeutta nauttia kulutuksesta,
mikda mukailee valtavirran kulutusmyodnteistd keskiluokkaista eetosta (Autio ym.,
2010).

Téma artikkeli tarkentaa kasitysta poliittisesta kuluttajuudesta
ilmastonmuutoskeskustelun kontekstissa, erityisesti tahan asti katveessa olleen
ilmastoskeptisen kuluttajandkdkulman osalta. Diskursiivinen poliittinen kuluttajuus
ilmenee ilmastoskeptikoiden kommenteissa etenkin moraalisena paheksuntana ja
vastakkainasetteluina, joita jasensin tdssa artikkelissa tolkun kuluttajien ja
ilmastovouhottajien stereotyyppien kautta. Stereotyypit esittdvat keskiluokkaisen
kulutustyylin kulttuurin normien mukaisena ja ekologisen kuluttamisen vastaavasti
normeista poikkeavana, jopa moraalittomana. Diskursiivisen  poliittisen
kuluttajuuden keinoiksi on aiemminkin tunnistettu stereotyypittely (Barnhart &
Mish, 2017) ja moraalinen paheksunta (Stolle & Micheletti, 2013), johon saattaa
liittya jopa myyttista hyvan ja pahan valistéd kamppailua muistuttavaa symboliikkaa
(Luedicke ym., 2010). Sosiaalisessa mediassa nama retoriset keinot korostuvat
entisestadn, silla se on keskusteluareenana erityisen altis moralisoinnille ja
keskustelun karjistymiselle (Walsh, 2020; Crockett, 2017).

Poliittinen kuluttajuus on saanut median murroksen myétda uusia muotoja
(Bostrom, Micheletti & Oosterveer, 2019 p. 8). Talla kehityspolulla painopiste
saattaa siirtya yha enemman diskursiivisiin kaytantdihin, joiden merkitys ja
vaikuttavuus vahvistuu sosiaalisen median globaalissa kontekstissa. Esimerkiksi
Jallinoja ym. (2019) nostivat kasvissydnnin ja veganismin yhteydessa keskeisiksi
poliittisen kuluttajuuden muodoiksi diskursiiviset strategiat, elamantyylit seka
niiden yhteispelin juuri sosiaalisen median mobilisoimina. Tassd tutkimuksessa ei
tutkittu ilmastoskeptisen poliittisen kuluttajuuden vaikuttavuutta, mutta aiemmassa
tutkimuksessa on saatu viitteitd siitd, etta sosiaalisella medialla on tarked rooli
ilmastonmuutosasenteiden muodostumisessa ja ettd ilmastoskeptikoiden tapa
viestia sosiaalisessa mediassa muistuttaa monilta osin ilmastoaktivismia (Williams,
McMurray, Kurz, & Lambert, 2015).

Ilmastoskeptisissa  Suomi24-keskusteluissa  kuluttamiseen liittyvia aiheita
[dhestyttiin  kuluttajien nykyisen elamdntyylin sadilyttdamisen ja kuluttajien
taloudellisen edun ndkokulmista, mika on tuttua retoriikkaa myds poliitikkojen
ilmastonmuutospuheista  (Kurz, = Augoustinos & Crabb, 2010). Olisikin
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mielenkiintoista tutkia poliitikkojen kannanottoja ilmastonmuutokseen liittyen myos
suomalaisessa kontekstissa ja tarkastella eroja ja yhtdldisyyksia kuluttajien
kayttamaan retoriikkaan verrattuna. Erilaisten keskustelukontekstien tutkiminen
mahdollistaisi kattavamman analyysin siita, esiintyyk® poliittisessa keskustelussa
yleisemminkin kuluttajien stereotyyppeja seka esimerkiksi taloudellisia etuja ja
kulutustottumusten sdilyttamista vaalivaa eetosta. Lisaksi toisella
keskustelufoorumilla olisi l6ydettavissa todenndkdisesti myds toisenlaisia
kuluttajaeetoksia ja stereotypioita.

Menetelmin ja tyokalun valinta

Kuluttamisen ja politiikan tutkimuksessa vakiintuneempi vertailukohta artikkelin
tutkimusmenetelmélle on aihemallinnus, jota on kaytetty niin sosiaalisen median
aineiston (esim. Laaksonen & Nelimarkka, 2018; Ylisiurua, 2017) kuin erilaisten
asiatekstienkin (esim. Purhonen & Toikka, 2016; Yla-Anttila, Eranti & Kukkonen,
2018) analysointiin. Ontologisen ldhestymistavan keskeisena etuna
aihemallinnukseen verrattuna pidetaan sovellettavuutta erilaisiin
kayttotarkoituksiin, silla ontologia siséltaa suhteellisen yleistettdvaa tietoa (Spyns,
Meersman & Jarrar, 2002, p. 12). Aihemallinnuksen etuna puolestaan pidetdan sita,
ettd analyysia varten ei tarvita ennalta maariteltya tietoa kuten ontologioita, vaan
se tunnistaa tekstisté aiheita induktiivisesti ilman ihmisen interventiota (Purhonen
& Toikka, 2016, p. 14).

Tassa artikkelissa kuvattu menetelma perustuu saantéihin, joiden perusteella kone
luokittelee asiat aina samalla tavalla, toisin kuin ihminen. Ontologian opettamiseen
perustuva l|ahestymistapa eroaa taysin automaattisesta menetelmastda muun
muassa siten, ettd vaikka koneen tekema analyysi on aina sama, todennakoisesti
eri tutkijat tekisivat erilaisia paatoksia sen suhteen, milla tavalla ontologiaa
opetetaan.

Sanastopohjainen luokittelu on tasapainoilua tarkkuuden ja kattavuuden valilla.
Ontologisen luokittelun opettamisvaiheen paatokset liittyvat muun muassa yleisten
ja monitulkintaisten sanojen raportointiin ja opettamiseen kaytettavan tydomaaran
rajaamiseen. Tarkkuuteen vaikuttaa myods se, etta ihmisten kirjoittamissa
teksteissé@ on aina kirjoitusvirheita jonkin verran, joten vaarin kirjoitettuja sanoja
saattaa jaada analyysin ulkopuolelle. Tarkkuusongelmia kompensoi aineiston suuri
maara, jolloin tuloksista saa oikean suuntaisen kokonaiskuvan, vaikka niihin liittyy
aina jonkin verran virheitd ja puutteita. Yksityiskohtien havainnoinnissa korostuu
teoriataustan ja Idhilukemisen merkitys (Guetterman ym., 2018, e231).
Poikkeavuudet ja harvemmin esiintyvdt aiheet saattavat jaada katvealueelle ja
kokonaan raportoimatta, ellei tutkija itse osaa etsia niité aineistosta.

Etidluennan ja lihiluennan yhdistidminen

Etdluentaa pidetdan sopivampana laajan aineiston karkeaan esikasittelyyn kuin
yksityiskohtia ja kontekstin ymmarrystd vaativaan tulkinnalliseen analyysiin
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(Grimmer & Stewart, 2013, p. 268). Artikkelissa esiteltyjen stereotyyppien
muodostusta ei olisi ollut mahdollista toteuttaa alusta asti pelkastdan etdluentaan
perustuvalla menetelmalla, vaan siihen tarvittiin myo6s l|dhiluentaa. Esimerkiksi
sanojen femakko tai feminatsi merkityksen voi paatelld sanasta itsestdaan, mutta
neutraalimmat sanat kuten mies, nainen tai tyttd, saavat erilaisia merkityksia, kun
niitd tarkastelee kontekstissa.

Etdluennan ja lahiluennan vélinen painotus - ihmisen ja koneen tydnjako - riippui
kulloinkin tarkastelussa olleesta ilmidsta. Moniulotteisen tutkimuskohteen kuten
stereotyypin luokitteluun tarvitaan laajempi kasitteistdé kuin esimerkiksi
kulutushyodykkeiden luokitteluun (ks. my6és Spyns ym., 2002, pp. 13-14).
Aineistossa esiintyvia kulutushyddykkeité oli mahdollista kuvata melko tarkasti ja
kattavasti ontologisen luokittelun kautta. Talléin kdytin ldhiluentaa pdaasiassa
tulosten validoinnissa. Ilmastoskeptinen ndkékulma oli jo huomattavasti
abstraktimmalla tasolla. Sen maarallinen analyysi perustui edelleen ontologiseen
luokitteluun, mutta analyysin tarkkuus ja kattavuus eivat olleet samalla tasolla kuin
kulutushyodykkeiden osalta. Lisdksi ilmiota kuvaava luokittelu oli luotava l|ahes
kokonaan teorian ja aineistosta tekemieni havaintojen perusteella, joten
lahiluennan ja tulkinnan osuus kasvoi. Abstraktein, vaikeimmin maariteltava
tutkimuskohde oli stereotyyppi. Tulkinnallisuuden osuus kasvoi entisestdan, ja
Iahiluennasta tuli ensisijainen tutkimusmenetelma. Etdluenta oli kuitenkin tarked
apuvaline myds stereotypioiden ja vastakkainasetteluiden tunnistamisessa, silla
aineiston rajaus ja jasennys perustuivat suurelta osin kuluttamiseen ja
ilmastoskeptikoihin liittyviin ontologisiin luokkiin.

My6s abstraktin ja moniulotteisen tutkimuskohteen, kuten stereotyyppien,
automaattinen ontologinen luokittelu on mahdollista, jos stereotyypit pystytaan
madrittelemaan ja pelkistdamaan sanojen ja ilmaisujen tasolle. Tata maarittelya
seuraisivat jalleen uusi luokittelun soveltaminen seka validointi- ja opettamiskierros
- ilmidn monitahoisuuden vuoksi luultavasti useampikin. Nain ihminen ja kone
analysoivat ja tulkitsevat aineistoa vuorovaikutteisesti, mista muodostuu
erdanlainen hermeneuttinen keha (ks. esim. Moisander & Valtonen, 2006, p. 147),
jossa aineiston vyksityiskohtien ja ympardivan kontekstin iteratiivinen tulkinta
johtaa seka yksityiskohtien ettéd kokonaisuuden yha syvempaan ymmarrykseen.
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Liite 1. Kuluttamiseen liittyvien ontologisten luokkien yleisimpia

avainsanoja.
L uokka tai krehm’ k.mm tai kﬁ.hm’ uokka tai rekvenssi
kvainsana esiintymien mird) favainsana esiintymien miiri) favainsana esiintymien miiri)
Autoilu 11077 { yhieensi)  [Liha 4015 (vhicensi)  |Lentiminen 3133 (yhieensi)
buto 5353 Jina 1764 Jicntokane 1204
ibkoauto bo76 Jihansyanii 192 Jiento 505
henkiloauto m Jmakyars 351 fientoliikenne 495
Ittomootiorizuto [343 Jihsjatoste b19 Jientovero 175
Testa o frausta b10 Jicntaminen 166
Bybridi h10 Jearja 177 Jientomatka 118
Toyota 300 Jiihan syonti 158 Jlomalento 76
Volkswagen hos Jnaudantiha 154 Jhelikopteri 62
dicselauto D37 ihvi 127 Jsuihkukone 52
bensa-auto D07 ihansydii 112 isityislentokone |23
Uulkinen liikenne L
lia pyiriily 2560 (yhteenss) mmikit 1573 ( yhicensd)  |Kasvisruoka 1062 (vhicensd)
juna 572 fkoira | vegaani 268
bolkupyiri 194 Jkissa 336 Jrasvis 263
bussi 334 femmikki 196 Jasvisruoka 158
i 210 Jiemmikkicliin 52 Jasvissyoia 178
joukkoliikenne |07 Jemmikkikoira 18 Jkasvissyonti |ss
ratikkn 125 rakkikoira 17 Inylrlﬁl;nu:n 65
yoriilla 114 iski 15 Jesvisruokavalio 43
metro ik likoira | & \'cﬁmim 25
fillari 76 Jrurhakekoira 4 Jiitaton 1%
linja-auio 55 Jseurakoira Jveze 18
Waatteet 510 (vhicensii)
hvaale 540
vastetus 58
muotivaate 22
merkkivaate 13
hertakiytiovasie |7
vastekauppa 7
halpavaate H
keinokuituvaate 3
muotiliike 3
naisten vaate £]
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