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ABSTRAKTI

Vaatekulutuksen estetiikassa on perinteisesti arvostettu visuaalista kauneutta ja
istuvuutta. Kestdavan estetiikan ajattelutavassa myods vaatetuotannon ekologiset ja
eettiset nakokohdat rakentuvat osaksi tuotteen esteettistéd arvostusta.
Kestdvyystutkimus on tarttunut vaatteiden hankinnan ja kaytdon kysymyksiin,
mutta varien materiaalisuus ja kestdavyys ovat saaneet osakseen vahdisempaa
huomiota. Tekstiilien varjays tapahtuu padosin 6ljypohjaisilla synteettisilla vareilla,
ja ekologisemmat luonnonvarit ovat jddneet tekstiilituotannon marginaaliin.
Tutkimme kestdvan estetiikan nakokulmasta ja haastatteluaineistoa hyddyntden,
millaisia mielikuvia ja merkityksia kuluttajat yhdistavat luonnonvareihin ja niilla
varjattyihin vaatteisiin. Tuloksemme osoittavat, ettd kuluttajat arvostavat
luonnonvarituotteiden ekologisia kestdvyysominaisuuksia, ja he vyhdistavat
luonnonvarit myds luonnonmukaisuuteen, kadsityoldaisyyteen ja perinteiseen
eldmantapaan. Henkil6kohtaisen pukeutumisen tasolla suhtautuminen
luonnonvareihin on jannitteisempaa, ja luonnonvarivaatteiden savykirjon kapeus
askarruttaa. Visuaaliset arvostukset myds painavat kuluttajien
pukeutumisvalinnoissa usein kestavyysominaisuuksia ja kulttuurisia mielikuvia
enemman.

Johdanto

Kuluttajien pukeutumistottumukset perustuvat varin, tyylin ja istuvuuden kaltaisiin,
henkilékohtaisia mieltymyksia heijastaviin esteettisiin  ulottuvuuksiin  seka
kulutuskulttuurin yllapitédmiin kollektiivisiin arvostuksiin (Keiser & Green, 2022;
Niinimaki, 2013 & 2014; Ritch, 2020). Vaatteita koskevat kulutuksen kdytannoét
muotoutuvat toisin sanoen monenlaisten kulutusta ohjaavien tekijoiden
ristipaineessa. Kestdvyyden ndkdkulmasta asetelma on osoittautunut haastavaksi.
Aiempi tutkimus on osoittanut, etta ekologisuus ei ole vaatteiden kuluttajille
useinkaan tuotteen tarkein ominaisuus, vaan hinta, laatu ja tyyli merkitsevat
vaatetta hankittaessa ymparistoystavadllisyyttd enemman (Joergens, 2006;

61



Kulutustustkimus.Nyt (17) 1-2/2023 ISSN 1797-2345 (painettu) ISSN 1797-1985 (Verkkolehti)

Niinimaki, 2010 & 2014). Toisaalta nykykuluttajat kiinnittavat kasvavassa maarin
huomiota myo6s vaatteiden materiaalisiin ominaisuuksiin ja ymparistévaikutuksiin
(Brydges ym., 2022; do Paco ym., 2019; Nyrhinen & Wilska, 2012; Yang, 2017).
Pukeutumismuotiin liittyva jatkuva uusiutumisen paine tekee vaatteiden kestdvasta
kulutuksesta kuitenkin vaikeaa (Niinimaki, 2014). Muodille on ominaista uutuuden
kokemuksen ja ajan hengen tavoittelu, mika tarkoittaa myos jatkuvaa muutoksen
ja liikkeen tarvetta (Ilmonen, 2007). N&in alati vaihtuva muoti ohjaa kuluttajia
"paivittdmaan” tyylidaan ja hankkimaan jatkuvasti uusia vaatteita (Niinimaki, 2010
& 2014; Saito, 2018). Tama piirre korostuu etenkin pikamuodin kohdalla (esim. Joy
ym., 2012; Saito, 2018).

Vaatekulutukseen liittyvat kestavyysnakokulmat asettavat estetiikkaa koskevalle
keskustelulle ja  tutkimukselle vaateen tarkastella aihepiiria @ aiempaa
painokkaammin maapallon kantokyvyn nakékulmasta (Brady, 2022; Lehtinen,
2021; Mikkonen ym., 2022). Ympadristofilosofian ja -tutkimuksen taholla hahmoteltu
kestdvan estetiikan ajattelutapa voidaan nahda yhtend keinona vastata tahan
vaateeseen. Kestdvaa estetiikkaa on hahmotettu uudenlaisena esteettisen
herkkyyden muotona, jossa kestavyys nahddan esineen esteettistd olemusta
keskeisella tavalla rikastuttavana tekijana (Saito, 2017; ks. myo6s Korpelainen,
2021; Lehtinen, 2019). Kestdvan estetiikan kysymyksida on tarkasteltu aiemmassa
tutkimuksessa myods ajallisuuden ndkdkulmasta. Haapala (2020) on tuonut esiin,
ettd vaikka esteettinen kestavyys on kasitteena uusi, kiinnittyy siihen liittyva
ajattelutapa esteettisen kulttuurin eri aloilla jo pitkaan tavoiteltuun ajattomuuden
ihanteeseen. Ajallisuuden ja estetiikan suhdetta on pohdittu viime vuosina muun
muassa muotoilun tutkimuksessa, missa huomio on kiinnittynyt erityisesti
esineiden pitkdikaisyyteen ja "idttdbmyyteen” osana kestdvampda eldmantapaa
(Harper, 2018; Lehtinen, 2019).

Aiempi vaatteiden kulutusta koskeva kestdavyystutkimus on keskittynyt muun
muassa ekovaatteiden, pikamuodin, uusiutumattomien materiaalien kaytdén ja
kierratyksen teemoihin (esim. Brydges, ym., 2022; do Paco ym., 2019; Joy ym.,
2012; Kettunen ym., 2023; Niinimaki, 2010; Saito, 2018). Varien materiaalisuus ja
siihen liittyvat kestdvyysndkdkohdat ovat saaneet tdssa keskustelussa véhemman
huomiota osakseen. Varien merkitys on jaanyt vahaiseksi myos kestdavan estetiikan
tutkimuksessa. Kokonaisvaltaista kestavyysmurrosta tavoiteltaessa on kuitenkin
tarkeaa, etta vareihin liittyvat kestavyysnakdékulmat huomioidaan, silla
tekstiiliteollisuuden variaineiden kaytolla on huomattavia ymparistovaikutuksia. Itse
asiassa  tekstiilien tuotantoon sisdltyvaa varjdamista pidetdadn yhtena
merkittavimmista vesistbéjen saastuttajista (Mehra ym., 2021). Vaateteollisuuden
nykyiset varjaysprosessit perustuvat valtaosin synteettisiin variaineisiin, joiden
6ljypohjaisuus aiheuttaa ymparistorasitusta (Raisanen ym., 2017; Samanta, 2020).
Niiden rinnalla kasvi-, eldin- ja mineraalipohjaiset luonnonvarit muodostavat
(ainakin raaka-aineen osalta) ekologisemman vaihtoehdon tuottaa vareja (Mehra
ym., 2021; Raisanen ym., 2015; Samanta, 2020; Saxena & Raja, 2014).

Vaikka Iluonnonvarien myoénteisia kestdvyysominaisuuksia on alettu tunnistaa
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tutkimuskirjallisuudessa, kuluttajien ndkemyksida luonnonvariaineista osana
vaatekulutusta on tutkittu vahan (ks. Yli-Heikkila ym., 2020). Yhtena
suunnannayttajéana on toiminut Geisslerin (2009) luonnonvarjattyjen tekstiilien
mahdollisuuksia ja rajoitteitta markkinoilla tarkasteleva julkaisu, jossa kartoitettiin
myods kuluttajien nakemyksid. Sittemmin kuluttajien luonnonvarjattyja tekstiileja
koskevia kasityksid on tarkasteltu Kambojn ja Mahajanin (2017), Yli-Heikkilan ja
kumppaneiden (2020) sekd osin myo6s Niinimaen (2022) tutkimuksissa. Niissa
luonnonvarit yhdistyvat kestdavyyteen (Geissler, 2009; Kamboj & Mahajan, 2017),
turvallisuuteen (Yli-Heikkilda ym., 2020) ja luksukseen (Niinimaki, 2022). Kyseisten
tutkimusten avaamasta ndkymasta huolimatta ymmarryksemme siitd, miten
kuluttajat hahmottavat |uonnonvarivaatteet tai niihin liittyvat kestavyyden ja
esteettisyyden kysymykset osana pukeutumiskulttuuriamme, on edelleen melko
vahaista.

Tutkimuksessamme tarkastelemme kuluttajien luonnonvareille ja
luonnonvarivarjatyille  vaatteille antamia  merkityksia  kestavan  estetiikan
viitekehyksessa. Tutkimme laadullisen haastatteluaineiston pohjalta sitd, millaisia
nédkemyksia ja mielikuvia kuluttajilla on luonnonvareistéd ja niilld varjatyista
vaatteista. Tarkastelumme keskidéssa ovat erityisesti ne kestavyyden ja
esteettisyyden ulottuvuudet, joita kuluttajat yhdistévat luonnonvarivaatteisiin.
Tutkimus laajentaa vareja koskevan tutkimuksen nakékulmaa perinteisesta
kauneuden estetiikasta kohti lahestymistapaa, jonka keskidsséd ovat visuaalisen
miellyttdvyyden lisdksi vaatetuotantoon liittyvat ekologiset ja eettiset kysymykset.
Lahestymistapamme lahtdékohtana on Lehtistd (2021) mukaillen ajatus siitd, etta
arjen toiminnan, kulutustottumusten ja esteettisen arvomaailman valisten yhteyksien
tarkasteleminen on avaintekija kestavan kehityksen haasteiden ratkaisemisessa.

Kohti kestavimpia estetiikkaa

sekd visuaalisesti havaittaviin piirteisiin (Lehtinen, 2021). Estetiikan tutkimuksen
ndkokulmasta esteettisyyttd voidaan  kuitenkin  tarkastella  huomattavasti
moniulotteisempana ilmiénd. Taiteen estetiikkaa tarkastellut Hospers (1946) on
jakanut estetiikan klassisessa jaottelussaan kahteen tasoon, joita han kutsuu
termeillda "thin sense” ja "thick sense”. Filosofi Yuriko Saito (2017 & 2004) on
sittemmin tuonut tata jaottelua aktiivisesti myds estetiikan kestdvyysnakdkohtia
koskevaan keskusteluun. Hospersin jaottelu toimii keskeisena analyyttisena
tydkaluna myds tassa tutkimuksessa. Jatkossa viittamme Hospersin termeihin
kevyen (thin) ja syvan (thick) estetiikan kasitteilla. Kevyt estetiikka tarkoittaa
fyysiseen ulkondkddn, vareihin, muotoihin ja sommitteluun keskittyvaa estetiikkaa,
siina missa syva estetiikka merkitsee syvdllisempda ja abstraktimpaa kohteen
merkitystasojen tarkastelua. Ndiden tasojen erottaminen on tdrkeaa, kun pyritaan
ymmartamaan esimerkiksi pukeutumiseen liittyvia esteettisia merkityksia ja niihin
kytkeytyvia kestdavyysnakdkulmia (Lehtinen, 2021). Silla kuten Lehtinen (2021)
toteaa, arkiset kulutustuotteet eivat ole vain fyysisia esineitd, vaan ne ilmentdvat
myds monenlaisia henkilékohtaisia ja kollektiivisia arvoja, muistoja ja tunteita.
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Kestdvampaa esteettistd ajattelua tavoitteleva tutkimus on liikkunut sekd@ syvan
ettd kevyen estetiikan tasoilla, vaikka vaihtelevin painotuksin. Ymparistofilosofian
ja -tutkimuksen kentalta nouseva kestdvan estetiikan I|ahestymistapa nojaa
vahvasti syvaestetiikan ulottuvuuksiin (Saito, 2017). Lahestymistavan lahtokohtana
on kyky tunnistaa ja kytkea ekologiset ja kulttuuriset kestdvyysndkdkulmat osaksi
esineen esteettista miellyttavyyttd ja kauneutta (Saito, 2017; ks. myo6s
Korpelainen, 2021; Lehtinen, 2019). Myds sosiaalisen kestavyyden sitominen
kestavan estetiikan osa-alueeksi on nahdaksemme tarkeaa (ks. myds Harper,
2018; Lehtinen, 2021), etenkin kun ihmisoikeus- ja oikeudenmukaisuuskysymykset
ovat saaneet vaateteollisuutta koskevassa keskustelussa yha nakyvamman aseman
(esim. Shaw ym., 2022; Silva ym., 2021). Tamankaltaisen, perinteista
kokonaisvaltaisemman |dhestymistavan potentiaali liittyy erityisesti sen
peraankuuluttamaan uudenlaiseen esteettiseen herkkyyteen, joka auttaa
punnitsemaan esineen esteettistda arvoa myds valittdmasti aistein havaittavia
ominaisuuksia laajemmasta perspektiivista, objektin kestavyysominaisuudet osana
sen estetiikkaa huomioiden (Saito, 2017).

Kestavan estetiikan teoriaa muotoilleen Saiton (2018) mukaan kestdvampi
esteettinen kulttuuri edellyttaa sitd, etta kuluttaja tuntee tuotteen "tarinan” - sen
alkuperdn ja tuotantohistorian. Taustalla on ajatus siitd, etta tietoisuus ekologisten
ja eettisten kysymysten huomioimisesta osana tuotantoprosessia voi lisdta tuotteen
esteettista houkuttelevuutta. Tieto tuotteen alkuperdsta edistédd myds vahvemman
yhteyden muodostumista kuluttajan ja tuotteen valille. (Harper 2018; Saito, 2018.)
Tuotteen tarinan selville saaminen on vaatteiden kohdalla kuitenkin usein vaikeaa,
silld vaateteollisuuden globaalit tuotantoketjut ovat monin paikoin pitkia ja
kompleksisia (Shaw ym., 2022; Silva ym., 2021). Pikamuotia voidaan pitaa
esimerkkind tamadnkaltaisesta "etddantymisesta” sekda sen kuluttajan ja tuotteen
alkuperén valille luomasta maantieteellispsykologisesta kuilusta (Saito, 2018).
Pikamuodin vastareaktiona muotoutunut “slow fashion” eli hidas muoti edustaa
nadiltd osin toimivampaa ratkaisua. Hitaan muodin kulttuuri panostaa tuotteen
korkealaatuisuuteen, tuotannon avoimuuteen, pien- ja lahituotantoon, perinteisiin
kasityotekniikkoihin, parempiin tydoloihin seka kuluttajien parempaan informointiin
(esim. Fletcher, 2010; Pookulangara & Shephard, 2013).

Muotoilun teorian taholta kumpuava kestavan estetiikan keskustelu on laajentanut
tarkastelua selkeammin myds kevyen estetiikan kentdlle, tasojen keskinaista
vuorovaikutusta ja limittyneisyyttd sivuuttamatta. Tassa kontekstissa kestdavampaa
kulutusta on tavoiteltu esineiden pitkaikaisyyden (durability) ja "iattémyyden”
(agelessness) kautta (Harper, 2018; Lehtinen, 2019). Nain orientoitunut kestava
estetiikka peraankuuluttaa tuotteita, jotka miellyttdvat kuluttajia ja kestavat
estetiikkansa puolesta paremmin aikaa kuin "tehotuotetut” kilpailijansa (Harper,
2018; Niinimaki, 2014). Kestavaa muotoilua tarkastellut Kristine Harper (2018)
huomauttaakin, etta vaikka tuote  olisi  pitkdkestoinen laatunsa ja
toiminnallisuutensa puolesta, ei se useinkaan saily pitkdan kaytossa, mikali tuote ei
ndayttaydy kayttdjdlleen kauniina, kiehtovana tai muita siltéd toivottuja piirteita
ilmentavand (ks. myo6s Saito, 2018). Pitkdkestoinen side kayttdjan ja tuotteen
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valilla rakentuu ndin merkittdvassa madrin positiivisille esteettisille kokemuksille
seka niiden tuottamille kiintymyksen ja merkityksellisyyden tunteille (ks. myo6s
Lehtinen, 2019; Niinimaki, 2011 & 2014).

Vaikka edelld kuvatuilla, kahdesta eri tieteenalataustasta nousevilla teoretisoinneilla
on paljon yhtymakohtia, ovat ne kdasitteellistdneet estetiikan ja kestavyyden
suhdetta hieman eri tavoin (Harper, 2018; Saito, 2017). Ymparistofilosofian ja
-tutkimuksen alalla on puhuttu “kestdavyyden estetiikasta” (aesthetics of
sustainability), muotoilun  tutkimuksen piirisséd puolestaan "esteettisesta
kestavyydesta” (aesthetic sustainability). Tassa artikkelissa olemme kuitenkin
pyrkineet tietoisesti integroimaan mainittuja kdsitteitd osaksi laajempaa, kestavan
estetiikan kattokdsitteellda maarittelemaamme lahestymistapaa. Nékemyksemme
mukaan kyseiset kasitteet eivat edusta keskenaan kilpailevia tulkintoja tai
selitysmalleja, vaan pikemminkin estetiikan eri ulottuvuuksia toisiaan taydentavalla
tavalla hahmottavia nakékulmia. Katsomme, etta kestdvyyden ja estetiikan valisen
suhteen kokonaisvaltaisen tarkastelun (kevyt ja syva estetiikka) kannalta on
tarkeda huomioida molempien kasitteiden keskusteluun tuomat teoreettiset
nakdkohdat.

Virit, vaatteet ja kestivyys

Varit maarittavat kuluttajan esteettisia kokemuksia seka ohjaavat
kulutustottumuksiamme  henkilokohtaisten  mieltymysten ja eri  savyihin
yhdistettyjen sosiokulttuuristen koodien kautta. Erityisen tarkea asema vareilla on
pukeutumisessamme ja siihen liitetyissa merkityksissa. (Barnard, 1996; Chu &
Rahman, 2010; Delong & Martinson, 2012; Niinimaki, 2013; Venkatesh &
Meamber, 2008). Pukeutumiskulttuurissamme vareja on totuttu hahmottamaan
visuaalisina merkkeina, kuten erilaisten tunteiden ja mielialojen symboleina tai
tiettyjen muotivirtausten, juhlanaiheiden ja brandien merkitsijoina. Vareilld on
pukeutumisen kontekstissa myds vahvoja sukupuoleen ja sen ilmaisemiseen
liittyvia merkityksia (esim. Barnard, 1996; Delong & Martinson, 2012). Nain
vaatteet ja niissd kaytetyt varit toimivat erédanlaisena nonverbaalisen ja symbolisen
viestinnan muotona (Barnard, 1996; Meamber ym., 2017). Niiden valityksella
kuluttajat voivat ilmaista niin omia tyylillisia mieltymyksidan kuin omaa
identiteettiaankin (Niinimaki, 2010; Scott, 2009).

Varit voidaan jakaa alkuperdnsa perusteella synteettisiin vareihin seka kasvi-,
eldin- ja mineraalipohjaisiin luonnonvareihin. Tamanhetkinen vaatetuotanto
perustuu ldahes tdysin synteettisille variaineille, ja pienimuotoiseksi jaanyt
luonnonvarien kayttdé on keskittynyt pitkalti kadsitydldisten harrastustoimintaan ja
pientuotantoon (Geissler, 2009; Samanta, 2020; Samanta & Agarwal, 2009).
Taannoisten arvioiden mukaan Iluonnonvarien osuus tekstiiliteollisuuden
tuotannossa on vain noin prosentin luokkaa (Samanta, 2020; Saxena & Raja,
2014). Luonnonvariaineisiin kohdistuva kiinnostus on kuitenkin kasvanut
luonnonvareihin liitettyjen myodnteisten ymparisté- ja terveysnakékulmien johdosta
(Arora ym., 2017; Samanta, 2020). Geisslerin (2009) mukaan kuluttajat yhdistavat
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luonnonvarit ekologisuuteen, vastuullisuuteen ja oikeudenmukaisuuteen. Kambojin
ja Mahajanin (2017) tutkimuksen perusteella luonnonvareilld varjattyjen vaatteiden
kayttaminen vahvistaa myo6s kuluttajien ympadristotietoista toimijuutta.

On kuitenkin hyva huomioida, etta vaikka biopohjaisilla variaineilla on selkeita
kestavyysetuja synteettisiin verrattuna, aiheuttaa tekstiilien teollinen varjaaminen
vesistdéjen kuormitusta ja muita ymparistbongelmia riippumatta siina kaytetyista
vdriraaka-aineista. Luonnonvarien osalta tédm& voi tarkoittaa esimerkiksi
varjayksessa kaytettyjen apuaineiden aiheuttamaa kuormitusta tai laajamittaisesta
varikasvien viljelysta aiheutuvia negatiivisia ymparistdvaikutuksia. Varien
ekologisuuden kattava vertailu edellyttdd kuitenkin perusteellisempaa tutkimusta
luonnonvarituotteiden elinkaaresta ja siihen liittyvistéd ymparistonakékohdista.
(Kumar Gupta, 2019; Mehra ym., 2021; Raisanen ym., 2015; Raisanen ym., 2017.)

Luonnonvarien kayttda rajoittavat useat vadrien tuotantoon liittyvat tekijat, kuten
luonnonvarien synteettisia vareja heikompi kustannustehokkuus seka varien
pysyvyytta koskevat haasteet (esim. Geissler, 2009; Kumar Gupta, 2019;
Samanta, 2020). Luonnonvdrien savypaletilla ei ole mydskaan pystytty aina
vastaamaan markkinoilla esiintyvaan kysyntdaan (Geissler, 2009; Samanta, 2020).
Geisslerin (2009) tarkastelemat kuluttajat kaipasivat erityisesti tummia vareja,
joiden kestava ja tuottajan nakodkulmasta mielekas tuotanto on ollut luonnonvarien
kohdalla haastavaa tai mahdotonta. N&in luonnonvdarien estetiikka rakentuu eri
tavoin kuin olemassa oleva, synteettisiin vareihin pohjaava varikulttuuri. Kuluttajat
yhdistédvat luonnonvérit myds korkeampaan hintaan. Hinnan onkin todettu
rajoittavan halukkuutta hankkia luonnonvariaineilla varjattyja tekstiileja (Geissler,
2009), eivatka kuluttajat ole ymparistotietoisuudestaan huolimatta halukkaita
maksamaan lisaa taman tyyppisista tuotteista (Kamboj & Mahajan, 2017). Lisaksi
kuluttajia epailyttavat luonnonvarien pysyvyys, niilla varjattyjen vaatteiden hoidon
tyolays seka vdriaineiden mahdollisesti aiheuttamat allergiset reaktiot (Geissler,
2009; Kamboj & Mahajan, 2017).

Ekologisuutta viestiva estetiikka ja tyypilliset ekomateriaalit vetoavat nykyiselldan
vain rajattuun joukkoon kuluttajia (Niinimdki, 2010). Yleiselld tasolla kuluttajat
voivat sen sijaan mieltdd ymparistomyotaiset tuotteet esteettisesti huonommiksi
(Geissler, 2009; Naukkarinen, 2015; Saito, 2018) ja vdahemman muodikkaiksi
(Ritch & Brownlie, 2016). Toisaalta kestavien tuotteiden kuluttaminen voidaan
nahda myds ylellisyytena ja luksuksena: vastuullisesti tuotetut kulutustuotteet
koetaan laadukkaiksi, ainutkertaisiksi ja yksil6llisiksi mutta my6s hintaviksi
(Nyrhinen & Wilska, 2012). Tama koskee myo6s luonnonvarjattyja tuotteita, silla
Geisslerin (2009) tutkimuksen mukaan kuluttajat mieltédvat luonnonvarit vaatteissa
erityisiksi ja eksklusiivisiksi.

Aineisto ja aineiston analyysi

Tutkimme kuluttajien ndkemyksid ja mielikuvia luonnonvareista ja niilld varjatyista
vaatteista laadullisen haastatteluaineiston avulla. Aineiston keruumenetelmaksi
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valitsimme teemahaastattelun. Siind tiedon tuottaminen tapahtuu osapuolten
vdlisessa vuorovaikutuksessa (Noy, 2008), jolloin my6s tarkentavien kysymysten
esittdminen on mahdollista keskustelun aikana.

Aineistonkeruu toteutettiin kaksivaiheisena. Ensimmadisessa vaiheessa (ks. Taulukko
1) tavoittelimme sekd kasitydén harrastajia ja luonnonvareista kokemusta omaavia
henkildita etta niita, joille luonnonvarjays ei ollut ilmiéna tuttu. Toisessa vaiheessa
(ks. Taulukko 2) keskityimme kuluttajiin, jotka eivat ole kasityénharrastajia.
Haastateltavat tavoitettiin tutkijoiden omien verkostojen kautta
lumipallomenetelmaa hyddyntaen (ks. Geddes ym., 2018). Menetelmdssa
avainhenkilot valittavat rekrytointi-ilmoituksen tutkimuksen kriteereihin sopiville
henkildille (mm. kiinnostunut vaatteiden kestavasta kulutuksesta, vdreista ja
esteettisyydestd) omissa sosiaalisissa verkostoissan, ja tutkijat kutsuvat halukkaat
henkilot haastatteluun. Menetelman etuna pidetdaan vaikeasti saavutettavien
kohderyhmien helpompaa tavoittamista (Noy, 2008).

Tutkimusaineisto koostuu kuudesta parihaastattelusta (n=12) ja neljastatoista
vksildhaastattelusta (n=14). Haastatteluun osallistuneet olivat ialtagn 24-73-
vuotiaita. Heista seitseman oli miehia ja yhdeksdntoista naisia (Taulukko 1;
Taulukko 2). Haastattelut olivat kestoltaan 21-61 minuuttia, ja ne litteroitiin
sanatarkasti. Aineiston keruu toteutettiin syksyn 2019 ja kevaan 2020 valisena
aikana. Aineistonkeruun aikana vallinneen pandemiatilanteen vuoksi haastattelut
jarjestettiin osallistujien toiveen mukaan joko lahi- tai etatoteutuksena seka yksilo-
tai parimuotoisena. Parihaastatteluun osallistuneet  jakoivat yhteisen
kokemusmaailman (ystavykset, pariskunta tai kollegat), jolloin haastattelu rakentui
myds osallistujien valilla vuorovaikutteiseksi ja uutta tietoa rakentavaksi prosessiksi
(Wilson ym., 2016).

Haastatteluteemat olivat 1) vaatteiden hankinta ja kaytosta poistaminen, 2)
lempivaatteet, 3) pukeutuminen ja kestava kehitys seka 4) kuluttajien nakemykset
varin alkuperastd (luonnonvari/synteettinen vari) ja kestdavyydesta. Teeman 3
sisaltd laajeni keskusteluissa myds yleisemmin vaatteiden ekologisuuteen,
eettisyyteen ja esteettisyyteen. Haastateltavista kuudella oli aiempaa tietamysta
luonnonvareista ja/tai kokemusta luonnonvdrien kdytosta tekstiilien varjaamisessa.
Kahdellakymmenelld haastateltavalla téllaista kokemusta ei ollut. Luonnonvarien
kayttd erilaisissa tuotteissa - ja ylipaataan varin alkuperéan pohtiminen - oli
enemmistdlle haastateltavista vahemman tuttu teema. Mahdollinen
kokemuksellinen tieto luonnonvareilld varjaamisesta oli hankittu joko oman
harrastuneisuuden, lapsuuden kokemusten tai koulun kautta. Aineistonkeruun
ensimmaisessa vaiheessa kaytimme virikemateriaalina kahta luonnonvariaineilla
(tammenterho ja hopeapensas) varjattya lankavyyhtia, mikali kuluttajalla ei ollut
aiempaa tietamysta tai kokemusta luonnonvariaineista.
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Taulukko 1. Haastateltavien taustatiedot, aineistonkeruuvaihe 1.

erityisasiantuntijat

Haastattelu | Toteutus Suku- Ika | Ammattiala Harras- Kokemusta
puoli taa luonnonwvari-
kasitdita | aineilla
varjatyistd
tekstiileistd
Haastattelu Pari Mies 62 Rakennus-, korjaus- | Ei Ei
1 H1 ja
valmistustydntekijat
Mainen 61 Hoivapalvelun ja Ei Ei
H2 terveydenhuollon
tyontekijat
Haastattelu Yksilé Nainen 31 Opettajat ja muut Ei Ei
2 H3 opetusalan
erityisasiantuntijat
(opiskelija)
Haastattelu Yksilé Nainen 70 Kasitydtuotteiden Kylla On (harrastaa
3 H4 valmistajat luonnonvariaineilla
varjdamista)
Haastattelu Yksilé Nainen 67 Kirjastotydntekijat Kylla On
4 HS
Haastattelu Pari Nainen 53 Ravintola- ja Kylld On
5 H6 suurtaloustyonte-
kijat
Nainen 73 | Toimisto- ja Kylla On
H7 asiakaspalvelutydn-
tekijat (eldkeldinen)
Haastattelu Pari Nainen 24 Muut Ei Ei
6 H8 terveydenhuollon
asiantuntijat
(opiskelija)
Nainen 24 Liike-elaman ja Kylld Ei
HS hallinnon
erityisasiantuntijat
(opiskelija)
Haastattelu Yksilé Nainen 37 Hoivapalvelun ja Kylla On (harrastaa
7 H10 terveydenhuollon luonnonvariaineilla
tydntekijat varjdadmista)
Haastattelu Yksild Nainen 34 Opettajat ja muut Ei Ei
8 H11 opetusalan
erityisasiantuntijat
Haastattelu Yksilé Nainen 25 Opettajat ja muut Kylld Ei
9 H12 opetusalan
erityisasiantuntijat
(opiskelija)
Haastattelu Yksilé Nainen 28 Hoivapalvelun- ja Kylld Ei
10 H13 terveydenhuollon
tydntekijat
Haastattelu Yksilé Nainen 62 | Toimittajat, Kylld on
11 H14 taiteilijat ym.
Haastattelu Yksilé Mies 40 Luonnontieteiden ja | Ei Ei
12 H15 tekniikan
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Taulukko 2. Haastateltavien taustatiedot, aineistonkeruuvaihe 2.

Haastattelu Toteutus Sukupuoli Ikd Ammattiala
Haastettelu Pari Mies H16 57 Ei halunnut ilmoittaa
13

Mainen 58 Ei halunnut ilmoittaa

H17
Haastattelu Pari Mies 55 Asiantuntijat
14 H18

Mainen 449 Asiantuntijat

H19
Haastattelu Yksilo Mies 48 Opettajat ja muut opetusalan
15 H20 erityisasiantuntijat
Haastattelu Yksild Mainen 47 Asiantuntijat
16 H21
Haastattelu 17 Pari Mainen 49 Asiantuntijat

H22

Mainen 43 Erityisasiantuntijat

H23
Haastattelu Yksild Mies 35 Opettajat ja muut opetusalan
18 H24 erityisasiantuntijat
Haastattelu Yksild Mainen 44 Erityisasiantuntijat
19 H25
Haastattelu Yksild Mies 40 Luonnontieteiden ja tekniikan
20 H26 erityisasiantuntijat

Haastattelujen  aineistolahtéinen  analyysi  eteni ilmaisuja pelkistamallg,

ryhmittelemalla ja nain rakentuvia kategorioita nimeamalla (Tuomi & Sarajarvi,
2009). Analyysi toteutettiin kolmessa vaiheessa. Ensin haastateltavien puheesta
paikannettiin vaatteiden visuaalisuutta, henkilokohtaisia mieltymyksia ja vareja
koskevia merkityksi@a seka& Iluonnonvareihin liittyvia mielikuvia. Seuraavaksi
analyysia tarkennettiin siihen, miten haastateltavat kuvasivat (luonnon)vareja ja
vaatteita, seka siihen, miten he arvottivat kestavyytta, vaatteiden ja varien
alkuperaa tai erilaisia tuotantotapoja. Taman jalkeen palattiin tarkastelemaan
kestavan estetiikan lahtokohtia (Harper, 2018; Naukkarinen, 2018; Saito, 2018).
Tdssa vaiheessa aloimme huomata, ettd kuluttajien ajattelutavoista on
hahmotettavissa syvan ja kevyen estetiikan ulottuvuuksia ja niihin liittyvia
merkityksida. Analyysin tuloksena syntyi kaksi pdateemaa: 1) kuluttajien
luonnonvareihin ja luonnonvarivaatteisiin liittamat syvdesteettiset (thick sense)
mielikuvat ja arvostukset seka 2) kuluttajien kevyen estetiikan (thin sense) piiriin
asemoituvat nakemykset luonnonvareista osana pukeutumista.

Tuloksia tarkasteltaessa on huomioitava aineiston rajoitteet. Haastatteluun
osallistuneet kuluttajat olivat suurimmaksi osaksi koulutettuja naisia (n=19/26).
Téama on tyypillistd laadullisille tutkimuksille, joita Iluonnehtii usein naisten
aktiivinen osallistuminen (ks. Huttunen & Autio, 2010). Sukupuolijakaumaa voi
selittda osaltaan myds se, ettd koulutettujen naisten on todettu olevan
keskimaaraista kiinnostuneempia kestdvan kulutuksen teemoista (Niinimaki, 2009).
My06s haastateltavien rekrytointitapa on voinut vaikuttaa siihen, ettd haastatteluihin
osallistuneet henkilot olivat kiinnostuneita kestavyyskysymyksista ja halukkaita
kertomaan nakemyksistdaan tutkimuksen aihepiirista.
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Tutkimuseettiset nakdkohdat huomioitiin aineiston keruun ja analyysin kaikissa
vaiheissa. Haastateltaville kerrottiin, ettd osallistuminen tutkimukseen on
vapaaehtoista, eika heilta keratty henkildtietoja. Haastateltavia myds ohjeistettiin,
ettd he voivat keskeyttaa osallistumisensa tutkimukseen milloin tahansa ilman
erityistd syyta. Kaikki aineistositaatit on anonymisoitu. Sosiaalista todellisuutta
tulkitaan  tutkimuksessa haastateltavien = kokemusmaailmasta kasin, ja
kiinnostuksen kohteena ovat heidan ilmidille ja asioille antamansa merkitykset (ks.
Honkatukia, 2018).

Luonnonvarien syvi estetiikka: kestavyytti,
luonnonmukaisuutta ja kasityolaisyytta

Haastateltavat yhdistdvat luonnonvéareihin mielikuvia ja mdaareita, jotka ulottuvat
selvasti visuaalisesti havaittavia piirteitéd ja mieltymyksia abstraktimmalle syvan
estetiikan merkitystasolle. Tama kiteytyy muun muassa tavassa, jolla
haastateltavat yhdistdvat luonnonvarit erilaisiin  kestdvyysnakoékohtiin. Nama
mielikuvat heijastuvat myds seuraavasta aineistositaatista, jossa luonnonvarien
kestavyysulottuvuuksia  pohditaan sek@ ekologisuuden ettd eettisyyden
nékdkulmasta:

Vois kuvitella, ettd jos tdmmdisistd [biopohjaisista] ldhteistd sitten saadaan
védrejd, niin se prosessi vois olla jotenkin ympéristélle ystdvéllisempi ja
eettisesti parempi. (H26, 40-v. mies)

Aineistostamme valittyvat assosiaatiot vastaavat ndiltd osin aiemman tutkimuksen
esiin nostamia mielikuvia luonnonvarien turvallisuudesta luonnolle ja ihmiselle
(Geissler, 2009; Yli-Heikkilda ym., 2020). Samalla haastateltavien tapa yhdistaa
luonnonvarit niiden kestavyysominaisuuksiin viestii mahdollisuudesta rakentaa
uudenlaista kestavan estetiikan kulttuuria, jossa tuotteen esteettinen miellyttavyys
rakentuu myds kestavyyden arvostamiselle (ks. Saito, 2017). Toisaalta haastattelut
viittaavat siihen, etteivat kuluttajat valttamattd osaa ajatella vareihin liittyvaa
kestavyysproblematiikkaa, ellei sitda nosteta aktiivisesti esiin ja keskustelun
kohteeksi, kuten tdéman tutkimuksen puitteissa on tehty:

Enemmén varmaan on ollut keskustelussakin pinnalla just se kuitu ja ne
ihmisoikeudet. Ja sitten tavallaan ne asiat, mitk& liittyvét siihen materiaaliin.
Ettd sitd vdrid ei ole hirvedsti tullut edes ajateltua, mutta onhan siindkin
varmasti paljon niitd ongelmakohtia, mistd pitdisi olla kuluttajan tietoisempi.
(H2, 31-v. nainen)

Kestavyys ei myoskadan asemoidu syvdesteettisessa ajattelussa pelkdstaan
myonteiseksi tekijaksi. Kuten aiempi tutkimus on osoittanut, osa kuluttajista
mieltaa kestavat tuotteet esteettisesti huonommiksi ja vahemman houkutteleviksi
(esim. Geissler, 2009; Saito, 2018). Geisslerin (2009) mukaan tallaiset kasitykset
liittyvat  historiallisesti  rakentuneisiin  mielikuviin.  Kestavasti  tuotettuihin
kulutustuotteisiin yhdistyy niiden yhteydessa kielteisia ennakko-oletuksia ja
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mielleyhtymia, jotka tulivat esiin myds tdman tutkimuksen haastatteluissa.
Seuraavassa haastateltava kuvaa, miten Iluonnonvarit herattdavat hanessa
mielikuvan “ekohipistd” seka liioitellun luonnonmukaisista elintavoista, joiden han
ei kokenut sopivan omaan elamantyylinsa:

Ehkéd mulla tulee vdhdn mieleen kuitenkin joku, voiko sanoo vdhdn semmonen
ekohippi, joka pukeutuu semmosiin tosi luonnonmukasiin ja eldd tosi
luonnonmukaista eldmé&é. Ehken mda nyt ihan ois semmonen ihminen. Mutta
kylld muuten ne murretut vérit varmaan ois ihan jees. [--] Ehkd mulla tulee
semmonen mielikuva vield osittain semmosista luonnonmukaisista. V&han
semmonen [ihminen], joka eldd vaikka jossain mdékissd ilman sdhkééd ja
juoksevaa vettd. Siis en méa tiid, tdad on varmaan mun ennakkoluulo vaan tai
semmonen mielikuva. (H11, 34-v. nainen)

Ekologinen kuluttaminen onkin usein yhdistetty vaatimattomuuteen ja valtavirrasta
erottuvaan eldamantyyliin (Moisander & Pesonen, 2002). Tama voi aiheuttaa
haasteita pukeutumista koskevan kestdvyysmurroksen nakékulmasta, silla kuten
Niinimaki (2010) on todennut, pukeutumisvalinnat ovat vahvasti yhteydessa
kuluttajan omaan identiteettiin ja mindkuvaan, eivatka niista poikkeavat mielikuvat
kannusta tarttumaan uudenlaiseen vaatteeseen.

Luonnonvarituotteiden syvaestetiikkaan liittyvat kestavyysassosiaatiot kytkeytyvat
ajatukseen niissa kaytettyjen varien "luonnollisuudesta”. Luonnollisuus saa tdssa
yhteydessa kaksi merkitystasoa, jotka kiinnittyvat vyhtaalta variaineiden
biopohjaisuuteen ja toisaalta niiden valittamiin  kulttuurisiin  mielikuviin.
Luonnonvarit assosioituvatkin haastateltavien puheessa luonnonmukaisuuden ja
puhtaan luonnon ohella myds luonnon rauhaan ja Kiireettomyyteen (ks. myds
Geissler, 2009). Luonnonvarien savyja ja ominaisuuksia haastateltavat puolestaan
luonnehtivat olemukseltaan luonnollisiksi, maanldheisiksi, neutraaleiksi ja
"aidommiksi”. Luonnonvaritekstiileissa nama piirteet sulautuvat toisiinsa luoden
parhaimmillaan rauhalliseksi ja seesteiseksi koetun esteettisen vaikutelman:

[T]osi maanléheisen vériset, ettd tulee vdahdn heti semmonen mielikuva et vois
olla jossain metsdssé ja sit sielld olis vdhdn jotain sammalta ja jotenkin
semmonen rauhallinen olo. Jotenkin némdé vérit on tdmmdset aika... no just
maanldheiset, niin tulee aika semmonen seesteinen fiilis. (H3, 31-v. nainen)

Luonnon arvostaminen on tyypillistd suomalaiselle ja skandinaaviselle eldamatavalle
(Qllila, 1998; Koistinen ym., 2021; Niinimdki, 2022), ja Iluonnonvarien
assosioituminen  positiivisiin = luontokokemuksiin  nayttdytyy haastatteluissa
luonnonvarituotteiden selkednd esteettisena vahvuutena. Luonnonvaérien kestavyys
ja luonnonmukaisuus kietoutuvat suomalaisuuden aspekteihin myads
haastateltavien kerronnassa. Tassd diskurssissa luonnonvarituotteet nayttaytyvat
erityisella tavalla suomalaisten vahvaan Iluontosuhteeseen ja eettisyytta
arvostavaan arvomaailmaan soveltuvina. Haastateltavat katsovat, ettd luonnonvarit
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sopivat osaksi kotimaista tuotantoa, ja he nakevdat Suomen mahdollisena
suunnannayttajand niiden tuotannossa ja kaytdssa:

Varsinkin t&&llé on se luonnollisuus, tai ettd arvostetaan sitd niin paljon. [--]
[J]otenkin kuvittelisin, ettd ei se semmonen luonnonvérit ldhtisi ehkd mistddn
Amerikasta liikkeelle. M& en tiedd, mutta mulla on semmonen mielikuva, etta
ehkd enemmdén taélté sinne kun vaikka sielté tdnne. (H9, 24-v. Nainen)

Nain kotimainen luonnonvarjatty tekstiili nayttédytyy aineistossa jopa eradnlaisena
ideaalituotteena, jonka  syvdestetiikassa ekologisuuden, eettisyyden ja
suomalaisuuden positiiviset mielikuvat yhdistyvat toisiinsa toisiaan vastavuoroisesti
ruokkien.

Luonnonvarien syvaan estetiikkaan liittyy myo6s traditionaalisuuden aspekteja.
Luonnonvérit yhdistyvat haastateltavien ajatuksissa kansanperinteeseen ja omin
kasin tekemiseen (ks. myods Raisdnen ym., 2015), ja heidédn puheessaan esiintyy
muun  muassa mielikuvia varipadoista, solmuvarjayksesta, kananmunien
varjaamisestd seka kukista ja sipuleista varien l|adhteena. Luonnonvarjaykseen
liitettiin myds mielleyhtymid “mokistd” ja “vanhanaikaisuudesta”. Luonnonvarit ja
niiden hyédyntaminen mielletddnkin tdssa suhteessa “paluuksi perusasioiden aarelle”
(H25, 44-v. nainen). Luonnollisuuden ja “perusasioiden” arvostusta koskeva kaipuu
yhdistyy haastattelukerronnassa myds osaksi laajempaa ilmapiirin muutosta, jossa
vanhojen materiaalien, esineiden ja tapojen on koettu saaneen osakseen uudenlaista
arvostusta:

No ehkéd védhan rupeaa olemaan viitteitd siitd, ettd ihmiset haluaa vahan takasin
tdhdn Iuonnonmukaisempaan elamdédn. Et ehkd siind on vdhdn tullut
kaupungistumiseen vdhén sellanen vastareaktio ehka. Tai sitten md en oo vaan
ollut niin perilld asiasta, mutta ainakin nyt tuntuu, ettd se on lisddntynyt se
kasvivarjdys. Se ei ehkéd ollut... kymmenen vuotta sitten sité ei tehty niin paljon
kun ehkd nyt. Tai ma en tiid, ettd onko se totta, mutta mulla on semmonen
kuvitelma pdédssd. (H10, 37-v. nainen)

Kasitydmadinen valmistus yhdistyy taman paivan kulttuurissa myods luksukseen ja
ainutlaatuisuuteen: tuotteisiin, joita valmistetaan ammattitaidolla ja pienimuotoisesti
rajatun asiakaskunnan kayttéén (Joy ym., 2012). Niinimden (2022) mukaan myos
kuluttajien luonnonvarejd ja -materiaaleja koskevat mielikuvat yhdistyvat osaltaan
ylellisyyteen. Tassd syvan estetiikan kontekstissa mielikuvat kasitydmaisen
tuotantotavan "hitaudesta” ovat osa tuotteiden arvoa. Harperin (2018) mukaan
lansimainen hektinen eldmantyyli saa kuluttajat arvostamaan tuotteita, jotka
heijastavat hitautta, inhimillisyytta ja neuvokkuutta. Tallaisten tuotteiden
tuotantoprosesseihin kaytetty aika ja kasityd luovat mielikuvaa ainulaatuisesta ja
arvokkaasta tuotteesta (Harper, 2018.) Ainutlaatuisuus onkin nahty perinteisesti
kdsin tehdyn tuotteen tunnusmerkkina (Campbell, 2005).
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Harper (2018) esittaa, ettd ainutlaatuisuuden kokemuksen syntya voidaan myds
edistédd jattamalld lopputuotteeseen jalkia tuotantoprosessista tai sallimalla
jonkinasteinen satunnaisuuden vaikutus tuotantoprosessissa.
Luonnonvarivaatteiden kohdalla "kaden” ja satunnaisuuden jaljet ovat usein osa
tuotteen ilmettd, silla vaatteiden varisavyt voivat vaihdella tuotantoerien ja
vuodenaikojen mukaan (Geissler, 2009; Raisdnen ym., 2017). Varisavyjen
vaihteluun luonnonvareilld varjatyissa vaatteissa suhtaudutaan haastateltavien
keskuudessa padosin ymmartavasti. Seuraavan haastateltavan mukaan erilaiset
savyt voivat antaa vaatteelle ainulaatuisuuden vaikutelmaa ja toimia siten jopa
myyntid edistavana tekijana:

Joo, kylld ei se mua haittaisi. Sehdn oikeastaan tekee enemmdn sitd uniikkia
fiilistd siihen vaatteeseen [--], et se ei oo ihan sama. Et tdysin samaa ei voi
vélttdméat saadakaan sitten. Et ei se mua haittaisi ainakaan. Vois olla just jopa
se kiehtova ostokriteeri siind. (H3, 31-v. nainen)

Varisavyjen vaihtelun voi ndin ajatella viestivan luonnonvarimenetelmistéd osana
tuotantoprosessia, jonka takana ovat todellinen ihminen ja téman kadentaidot seka
varildhteen (kasvit) yksildlliset ja vaihtelevat kasvuolosuhteet. Myds aiemman
tutkimuksen mukaan luonnonvarit vaatteissa koetaan ainutlaatuisiksi tuotteiksi,
joiden avulla on mahdollista erottua muista (Geissler, 2009). Tamankaltainen
ainutlaatuisuus ja siité syntyva arvo voidaan puolestaan nahda tarkeina tekijoina
siirtymdssa  kohti  kestavéampad, sitoutuneemmille ja  pitkakestoisimmille
esinesuhteille perustuvaa kuluttajuutta (Harper, 2018).

Luonnonvarien kevyt estetiikka: sidvyjen ja
yvhteensopivuuden kysymyksia

Syvdan estetiikkaan kiinnittyvien mielikuvien rinnalla haastateltavat toivat esiin
luonnonvarien kevyeen estetiikkaan ja erityisesti varien visuaalisuuteen liittyvia
mieltymyksia ja nakdkohtia. Nama nakemykset erosivat kiinnostavalla tavalla niista
syvaan estetiikkaan liittyvistd arvostuksista, joita tarkastelimme edelld. Siina missa
luonnonvarien herdttamat, kestdvyyteen, luonnollisuuteen ja kasity6laisyyteen
yhdistyvat  mielikuvat ovat  pitkalti myonteisesti  virittyneits, ilmenee
luonnonvarivaatteiden visuaalisiin  ja  tyylillisiin  ominaisuuksiin  liittyvissa
nédkemyksissa selkedmmin eroja. Nama suhtautumistavoissa  esiintyvat
eroavaisuudet kohdistuvat luonnonvarien varipalettiin sekd kokemuksiin sen
yhteensopivuudesta suhteessa omaan pukeutumistyyliin ja -osaamiseen.

Haastateltavat toivat esiin, ettd vaatteen visuaalinen miellyttéavyys ja varit ovat
heille tarkeita ominaisuuksia. He yhdistivat luonnonvarit suomalaiselle luonnolle
ominaiseen murrettuun varipalettiin (ks. mydés Kamboj & Mahajan, 2017; YIi-
Heikkila ym., 2020). Osalle haastateltavista luonnonvarien varimaailma nayttaytyy
miellyttavand, koska he haluavat valttaa pukeutumisessaan kirkkaita savyja tai
kokevat, etteivat osaa kayttaa varikkaita vaatteita.
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No mé tykkddn justiin tdmmdésistd murretummista [sdvyistd], ettd vdhdn
semmosista neutraalimmista. Tai siis ettd en kovasti osta kylld semmosia
kirkkaita vaatteita, ja jos vaikka ostan, niin ne jda kylld kaappiin sitten. Ettd
niitd ei tule laitettua pdélle. (H9, 24-v. nainen)

Haastateltavat myo6s pohtivat, ettd luonnonvarit ovat savynsa puolesta lempeampid
"suomalaiselle ihonvaérille” kuin kovat, kirkkaat varit. Varien yhteensopivuus on tarkea
ominaisuus vaatteessa, ja haastateltavat punnitsevat sita paitsi ihon ja hiusten varin
myo6s asukokonaisuuden suhteen. Luonnonvérivaatteiden verrattain hillitty paletti (ks.
esim. Samanta, 2020) tarjoaakin helppoa yhdisteltavyyttd niille, joita luonnonvarien
savyt miellyttavat. "Varit soi ihanasti yhteen. Ne soi aina niin hyvin, ettd niissa ei
mikddn riitele”, haastateltava toteaa (H7, 73-v. nainen). Toinen haastateltava kuvaa
"silman lepddvan” yhtendisessa varimaailmassa, toisin kuin keskenaan riitelevissa
vareissa (H10, 37-v. nainen). Nailta osin tarjolla oleva varipaletti on myds esteettisen
kestavyyden kysymys: jos vaate ei sovi yhteen muiden vaatteiden kanssa, se jda
kayttamatta. Varien yhdisteltdvyys puolestaan tukee kestdvan estetiikan ajatusta
joustavuudesta ja tuotteiden mukautuvuudesta kayttajan tarpeisiin (Harper, 2018).

Luonnonvarivaatteiden sdvyt eivat kuitenkaan nayttaydy kuluttajille pelkdstaan
mieleisind, ja osa heitd kokee luonnonvarit visuaalisesti epamielekkdind. Murrettu
vdrimaailma ei miellyta kaikkia tai kuluttajat voivat kokea, etteivat sen savyt sovi
itselle. Haastatteluissa Iuonnonvarien yhdeksi ongelmaksi mainitaankin “varien
hailakkuus” (H24, 35-v. mies). Myds luonnonvdrien varisavyjen rajallisuus herattaa
kuluttajissa epailyksia. Haastateltava esimerkiksi pohtii, voidaanko luonnonvareilld
vastata vallitsevien trendien vaatimuksiin (H19, 49-v. nainen). Kuluttaja saattaa
toisin sanoen kokea, ettei omaa silmad miellyttdviéa vareja saada aikaiseksi
luonnonvareilla.

Semmoset vérit miellyttdd mua enemmdén, kirkkaat punaset ja aniliinit, ja
semmoset siniset, joita on vaikee saada luonnonvéreilléd aikaseksi. (H14, 62-v.
nainen)

Luonnonvarien yhtenad rajoitteena onkin, ettei niilla voida talld hetkelld taysin vastata
markkinoilla vallitsevaan laajaan vadrisavyjen valikoimaan ja sen luomaan kilpailuun
(Geissler, 2009; Samanta, 2020). Kattava varisavypaletti todennakdisesti laajentaisi
luonnonvarien kdyttoa eri tuotekategorioissa. On mielenkiintoista, ettd vaikka monet
haastateltavat suosivat tummia vareja ja vierastavat rdikeitd vaatteita, saattavat myoés
he kaivata luonnonvareilla varjattyihin vaatteisiin kirkkaampia savyja. 35-vuotias
mieshaastateltava pohtii luonnonvareihin liittyvien ennakkoluulojen murtamista
kirkkaammilla savyilla: “Jos sita mielikuvaa saisi murrettua siita, ettd ne ei olisi
hailakoita, vaan ne olisi kirkkaita vareja sen suhteen” (H24, 35-v. mies). Varipaletin
rajoittuneisuus nahdaan osin myods paikalliseen tuotantoon liittyvdna ongelma:
haastateltava vertaa kotimaisia luonnonvdarisavyja muissa maissa, kuten Intiassa ja
Italiassa, tuotettuihin luonnonvareihin, joiden han toteaa olevan voimakkaita. Han
kertoo myds |6ytaneensa tdysin mustan luonnonvareilld varjatyn langan.
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MyOs tuoteryhmien sisalla esiintyvat sdvyvaihtelut Iuovat omat rajoitteensa
luonnonvarjattyjen vaatteiden kulutukselle. Vaikka varisdvyjen vaihtelu ymmarretaan
yleiselld tasolla osaksi luonnonvdrien varjaysprosessia, voivat pienetkin savyerot
nayttdytyd merkityksellisind, kun vaatteet on aseteltu vierekkdin kaupassa.
Haastatteluista nousikin esiin toive siitd, etteivat savyt vaihtelisi ainakaan koon mukaan:

Totta kai siind sitten rupeisi valkkaamaan. Ehké siind voi tulla sekin, kun ne on
kaikki erikokoisia, niin jos se oma koko, et onko se sdvy vdhdn semmonen,
ettei se ookaan ihan niin hyvéd kun vaikka kokoa isommassa [--]. Niin siind voi
tulla vdhéan sillain, ettd vitsi ettd noi saa nyt noi. (H9, 24-v. nainen)

Kaiken kaikkiaan luonnonvarien suosiminen ja kestdva pukeutuminen nadyttaytyvat
aineistossamme kaytanténa, jossa kuluttaja joutuu vahintaankin toisinaan
punnitsemaan kestavyys- ja tyylindkdkohtien valilla. Seuraava haastateltava tuo
esiin, kuinka han on joutunut tekemaan eettisesti tuotettujen vaatteiden kohdalla
kompromisseja tyylin, varin ja materiaalin suhteen:

Useimmiten ei oo vaihtoehtoo vélttédméttd siind, etté sé saisit just samanlaisen.
Ettd sitten voi olla, ettd sd joudut vaihtaa ihan sitd ettd minké tyylinen se vaate
on. Tai vdrid. Tai usein saattaa olla just se kangas, materiaali, myds sitten eri.
(H3, 31-v. nainen)

Halukkuus ja valmius téamankaltaisiin kompromisseihin riippuu kuluttajan
sitoutuneisuudesta kestaviin pukeutumisvalintoihin. Jos kuluttajan
kuluttajaidentiteetti ei ole ekologisesti orientoitunut, ajavat henkilokohtaiset
mieltymykset ja tyyliseikat ristiriitatilanteessa kestavyysnakdkohtien edelle (ks.
myos Geissler, 2009; Saito, 2018). Nain luonnonvarivaate jda helposti kauppaan:

Niin, ettd jotenkin se, ettd jos se vaate ei ndytd kivalta, ettd no ma nyt piddn
tdtd kun tédsséd on luonnonvériéd, nii ihan niin valistunut tdssé ei oo. (H18, 55-v.
mies)

Luonnonvarivaatteiden kestavyyslupauksen kannalta tilanne on haastava. Kuluttajat
nayttavat kykenevan pohtimaan vdéreihin liittyvia kestdvyyskysymyksia kriittisesti,
ainakin sen jdlkeen, kun he ovat tulleet niistd tietoisiksi. He myds tyypillisesti
arvostavat luonnonvarien kestavyysetuja. Henkilokohtaisten kulutusvalintojen
kontekstissa kestavyysnakdkohdat - sen paremmin kuin muutkaan luonnonvarien
syvdesteettiset merkitykset — eivat kuitenkaan nayta saavan samanlaista painoarvoa
kuin ulkoiset, kevyen estetiikan taholta nousevat tekijat. Ongelmalliseksi tilanteen
tekee se, ettei luonnonvdreillda varjattyjen vaatteiden visuaalinen estetiikka viela
nykyisellddn vastaa kuluttajien tyylillisin vaatimuksiin ja toiveisiin kovinkaan
kattavasti. N&in kestdvan estetiikan lahtokohdat toteutuvat luonnonvarivaatteiden
kohdalla vasta rajatusti, tarkasteltiinpa asiaa kestavyyttd yhtena kauneuden osa-
alueena korostavan I|dhestymistavan tai esteettiseen vetoavuuteen perustuvan
pitkaaikaisen kiintymyssuhteen kannalta.
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Johtopaitokset

Vaatteiden tuotannon ja kulutuksen ekologiset ja sosiaaliset kestavyyshaasteet on
tunnistettu tutkimuksissa laajalti. Myo6s tekstiilien teolliseen varjaykseen liittyvista
kestavyyskysymyksista on alettu kdayda yha enemman keskustelua. Kuluttajien
ndkemykset vaatteiden tuotannossa kdytettyjen vdrien ymparistolle ja
hyvinvoinnille aiheuttamasta kuormituksesta ovat sen sijaan saaneet osakseen
vdhdisempaa huomiota. Kestavamman vaatekulutuksen ndkokulmasta teema on
kuitenkin keskeinen, silld tekstiili- ja vaateteollisuuden nykyinen, synteettisiin
vdriaineisiin perustuva varienkdyttd aiheuttaa ympadristélle tuntuvaa vahinkoa
(esim. Mehra ym., 2021; Rédisanen ym., 2017).

Tarkastelimme tassa tutkimuksessa sita, millaisia mielikuvia kuluttajat yhdistavat
luonnonvareihin, millaisia kestavyysndkdkohtia he niihin liittavat ja miten
luonnonvareilla varjatyt vaatteet koetaan osana pukeutumista. Lahestyimme
aihetta kestavan estetiikan viitekehyksestd kdsin, mika avasi uudenlaista
teoreettista ndkdkulmaa luonnonvarien tutkimukseen seka laajensi kestavaa
estetiikkaa koskevaa keskustelua aiempaa painokkaammin varien ja niiden
materiaalisuuden piiriin. Estetiikka on merkinnyt pukeutumisen kontekstissa
tyypillisesti ulkoisia, valittdmasti aistein havaittavia piirteita, kuten vaatteen
ulkonakoda tai istuvuutta. Vaatekulutuksen kestavyysmurros edellyttaa kuitenkin
myods esteettisen ajattelumme uudistamista kohti kestdvampaa ja holistisempaa
perspektiivia. Kestavan estetiikan ajattelutapa tavoittelee tédtd muutosta tuomalla
kestdavyysndkdkulmat osaksi tuotteiden estetiikkaa seka vaalimalla esteettisesti
"ajatonta” muotoilua (Harper, 2018; Saito, 2017).

Kuluttajien haastatteluista nousi esiin monipuolinen kirjo luonnonvareja koskevia
mielikuvia ja nakemyksia. Jasensimme niita syvan (thick) ja kevyen (thin)
estetiikan (Hospers, 1946) kasitteitd hyoddyntaen. Syvan estetiikan piiriin
lukeutuvat, ulkoisia piirteita syvempiin merkitystasoihin kiinnittyvat mielikuvat
liitettiin kerronnassa kestavyyteen, luonnonmukaisuuteen ja kasityo6ldisyyteen.
Tulokset vahvistavat nakemysta siitd, ettda Iuonnonvarit ja niiden kaytto
assosioituvat kuluttajien ajatuksissa ekologisuuteen ja vastuullisuuteen (Geissler,
2009; Kamboj & Mahajan, 2017). Luonnonvareilld varjatyt vaatteet koetaan osin
myds paluuna “perusasioihin” ja perinteisempaan eldmantyyliin. Tdssa suhteessa
niissa voi nahda yhtymakohtia hitaaseen muotiin (Fletcher, 2010; Pookulangara &
Shephard, 2013).

Kuluttajat liittavat luonnonvareihin myds kansallisia merkityksia:
luonnonvarituotteiden ajatellaan sopivan hyvin yhteen suomalaisen mentaliteetin ja
suomalaisten vahvaksi koetun luontosuhteen kanssa. Tama nadkemys kytkeytyy
haastattelukerronnassa seka varien ja vaatteiden tuotantoon ettd niiden
kulutukseen. Nain kestavyyden, traditionaalisuuden ja
kansallisuuden/paikallisuuden nakékulmat kietoutuvat luonnonvareja koskevissa
mielikuvissa monisyisesti yhteen. Nama merkitystasot nayttaytyvat kuluttajien
ajattelussa padosin mydnteisind, vaatteen arvostusta lisdavina tekijoina, mutta
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paikoin luonnonvarit yhdistyivat myds haastateltavien nakdkulmasta vierailta
tuntuviin mielikuviin, kuten “ekohippeilyyn” (ks. myds Geissler, 2009; Moisander &
Pesonen, 2002; Saito, 2018).

Kuluttajien kevyen estetiikan piiriin paikantuvat nakemykset tarkentuivat ennen
kaikkea luonnonvarien seka henkildkohtaisen tyylin ja omien mieltymysten valiseen
suhteeseen. Nadiltd osin suhtautuminen luonnonvdrivaatteisiin ja niiden
ominaisuuksiin osoittautui myo6s vaihtelevammaksi kuin syvdestetiikan tasolla.
Luonnonvareilla tuotettu varimaailma ei selvastikaan vastaa kaikilta osin nykyisen
pukeutumiskulttuurin ja muodin arvostuksia. Tama ilmenee osan haastateltavista
esiin tuomana kokemuksena siita, ettei luonnonvarien murrettu ja hillitty varipaletti
mahdollista itsed miellyttavien savyjen kayttamista. Luonnonvarien ei valttamatta
koeta sopivan henkilokohtaiseen tyyliin (kevyt estetiikka), vaikka varit itsessaan
voidaan nahda tuotannollisten ndkokohtiensa osalta arvostettavina (syva
estetiikka). Nailtéd osin tuloksemme tukevat aiempia tulkintoja, joiden mukaan osa
kuluttajista kokee ekotyyliset vaatteet esteettisesti alempiarvoisina ja vahemman
muodikkaina (Geissler, 2009; Naukkarinen, 2015; Ritch & Brownlie, 2016; Saito,
2018). Laajemman soveltuvuuden esteend on ensisijaisesti luonnonvareilld
saatavan vdripaletin "hailakkuus”, mikd nakyy myos siina, ettd kuluttajat toivovat
palettiin kirkkaampia savyja. Nykyiselladn murrettu luonnonvaéripaletti vastaakin
ensisijaisesti sellaisten kuluttajien toiveisiin, joille kirkkaiden varien kaytté on
epamieluisaa tai jotka eivat koe osaavansa kayttaa kirkkaampia vareja riittavan
taitavasti. Aiempi tutkimus on lisdksi osoittanut tarpeen kehittaa luonnonvarien
palettia myds tummimpien sdévyjen (kuten syvan mustan) osalta (Geissler, 2009).

Tutkimustuloksemme viittaavat siihen, ettd vaikka Iuonnonvareihin liitetyt
kestavyyden, luonnonmukaisuuden ja kasityoldisyyden mielikuvat saavat osakseen
arvostusta, painottuvat kevyen estetiikan ndkdkohdat kuluttajien omissa
pukeutumisvalinnoissa usein niita enemman. Esimerkiksi tilanteissa, joissa
synteettisten varien sdvykirjo miellyttda kuluttajaa Iluonnonvarien palettia
enemman, jaa luonnonvarivaate helposti hankkimatta tai kayttamatta, vaikka sen
tuotantoprosessia  pidettadisiin  synteettistd  varituotantoa mielekkddmpana.
Kuluttajien arvostukset voivat toisin sanoen olla yleisella tasolla kestavan estetiikan
tavoitteiden suuntaisia, mutta henkilokohtaisella tasolla kestavyytta on vaikeaa
toteuttaa. Nain ollen kestavéan estetiikan vaalima ajatus kestdvyyden
hahmottamisesta tuotteen ulkoisen estetiikan rajoitteita kompensoivana
kauneuden muotona ei toteudu viela toivotussa maarin.

Tutkimustulostemme valossa vaikuttaakin siltd, ettéd Iluonnonvarivaatteiden
laajempi suosio edellyttdisi entista enemman kehitysty6ta seka syvan etta kevyen
estetiikan tasoilla. Syvdan estetiikkaan sisaltyvien kestavyysnakdkohtien osalta on
olennaista, ettd kuluttajat tulevat ylipdataan tietoisiksi vareihin ja variaineisiin
liittyvista kestavyyskysymyksista. Haastattelujen perusteella kuluttajat eivat
useinkaan tule ajatelleeksi naita kysymyksid varien yhteydessd. Tietoisuuden
lisaksi tarvitaan toimivampaa tiedonkulkua ja -saantia. Niinimaki (2022) on
esittanyt, ettd kuluttajille tulisi tarjota avointa, Iapindkyvaa, helposti saatavaa ja
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luotettavaa tietoa vaatteiden suunnittelu- ja tuotantoprosesseista, jotta tuotteen
arvioiminen (ja arvostus) kestdvan estetiikan nakodkulmasta olisi mahdollista (ks.
myds Kamboj & Mahajan, 2017; Korpelainen, 2021; Saito, 2017). Tuotteisiin
liittyvan tiedon ja tuotteen "tarinan” tulisi olla helposti tulkittavissa ja tuotteeseen
ladattujen arvojen selkedsti tunnistettavissa (Harper, 2018).

Kestdvan estetiikan mukaisen esteettisen herkkyyden kehittyminen ei ole oma
erillinen ajattelun tai ymmarryksen alueensa, vaan se tulisi ndhda osana laajempaa
kestdvyysmurrosta: kompetenssina, joka edellyttda myds kuluttajien ekologisen (ja
eettisen) lukutaidon kokonaisvaltaisempaa kehittédmistda (Saito, 2017). Tassa
yhteydessa on kuitenkin huomioitava, etta tieto, ymmarrys ja arvostus eivat
yksistaan johda tavoiteltuun vaatekulutuksen kestavyysmuutokseen - varsinkaan
sille asetetuissa aikarajoissa. Taman vuoksi on tdrkeda panostaa myos
luonnonvarien kevyen estetiikan ja erityisesti visuaalisten ominaisuuksien
kehittamiseen: kattavampi varisavypaletti todennakoisesti laajentaisi
luonnonvarien hydédynnettdvyyttd eri  tuotekategorioissa seka parantaisi
luonnonvarjattyjen tuotteiden kykya vastata kuluttajien vaatimuksiin (ks. myds
Geissler, 2009).

Jatkossa olisi tarkeaa tutkia sitd, miten luonnonvarit koetaan eri
kayttokonteksteissa ja ajallisesti. Kun vaate kuluu kdytéon ja vaatehuollon
(esimerkiksi pesun tai silityksen) seurauksena, kokemus varista ja sen
materiaalisuudesta todennakdisesti muuttuu (ks. Geissler, 2009; Kamboj &
Mahajan, 2017). Myo6s luonnonvdrien pysyvyys (fastness) ja luonnonvaritekstiilien
hoitoon liittyvat vaatimukset ovat herattéaneet kuluttajissa epailyksia, mutta
kaytanndon kayttdkokemuksista ei ole juurikaan tutkimustietoa. Tulevaisuudessa
kevyen ja syvan estetiikan luentaa ja kestdavan estetiikan ndkdkulmaa voisi
soveltaa laaja-alaisemmin myaos muiden kulutustuotteiden - kuten
tuotepakkausten, design-esineiden tai huonekalujen - esteettiseen tarkasteluun.
Ruuan osalta kuluttajat ovat jo pitkalti hyvéksyneet luomutuotteiden estetiikan,
joka nayttaytyy usein niiden tehotuotettuja vastineita rupisempana, kdyrempana ja
kirjavampana. Nahtdvaksi jaa, missa maarin nakopiirissa oleva kestavyyskriisi avaa
mahdollisuuksia ohjata esteettista ajatteluamme tahan suuntaan myds muilla
kulutuksen osa-alueilla.
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