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Sami Kolamo ja Jani Vuolteenaho

"HANKKIUTUKAA
EROON SAUDI-ARABIAN
LIPUISTANNE!
Fanittamisen autenttisuuskriisit
hyperkaupallisessa Valioliigassa

Fanien ja jalkapallon tuotantokoneiston eli lihinnd seurojen omistajien,
sponsorien ja median vilistd suhdetta voi tarkastella erddnlaisina molempia
osapuolia koskevina autenttisuussopimuksina. Talloin keskeinen kysymys
kuuluu: millaista on oikea ja aito jalkapallokulttuuri johtamis- ja kannattamis-
tapoineen? Kysymys johtaa fanit ja tuottajat toistuvasti neuvottelutilanteisiin
ja myos ristiriitoihin, autenttisuuskriiseihin. Artikkelissa erittelemme kahden
esimerkkitapauksen avulla autenttisuuskriisien voimaa mddritelld uudelleen
autenttisuussopimuksen sisiltoji ja ehtoja. Tapaukset ovat Englannin Valio-
liigan ilman katsojia pelattujen otteluiden televisiolihetykset korona-aikana ja
Newcastle Unitedin siirtyminen Saudi-Arabian valtiollisen sijoitusrahaston
PIF:n omistukseen.

Johdanto

Kun toukokuussa 2023 toinen taman artikkelin kirjoittajista keskusteli New-
castle Unitedin fanien kanssa heidan reviirillaan paikallisissa urheilupubeissa,

tunnelma oli yhtaalta kasinkosketeltavan innostunut ja myonteisesti viritty-
nyt. Toisaalta my0s ristiriitoja ja jannitteita saattoi aistia, silld fanit puhuivat

uusista superrikkaista saudiarabialaisista omistajista harkitusti ja valikoivasti.
Fanit tiesivdt odottaa aiempaa parempaa menestystd ja tyypilliseen tapaansa

“tunnustivat varid”, mutta eivat kuitenkaan ndhneet itseddan osana saudi- !
arabialaista symboliikkaa ja kulttuurisia arvoja. Kolmisen vuotta aiemmin
koronapandemian sulkiessa stadionit ja pubit, fanit joutuivat puolestaan

yhtakkid seuraamaan Valioliigan otteluja kotisohviltaan ja sopeutumaan
mediayhtididen keksimiin uusiin visuaalisiin ja auditiivisiin koukuttamisen

tapoihin. Kaikkia uudistuksia ei otettu vastaan ilman soradénia etenkdan
niiden hardcore-fanien keskuudessa, jotka kokivat ylpeyttd omasta perinteik-

kaastd ja “aidosta” katsomokulttuuristaan seka draaman tajustaan.
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Kysymykset aidosta ja oikeasta jalkapallosta ja sen kannattamisen tavoista
ovat olleet Englannin kentilld esilld useasti aiemminkin. Manchester United
kaupattiin amerikkalaiselle sijoittajaperheelle Glazereille 2000-luvun puoliva-
lissd. Kyseessa oli lainapddomalla rahoitettu LBO-yritysosto, jossa luottojen
vakuutena kaytettiin itse ostettavan yrityksen eli Manchester United Plc:n
varallisuutta. Tallaisessa omistusjdrjestelyssa lainoja lyhennetdan yhtion
otaksutuilla tulevilla voitoilla. Seuran valistuneet kannattajat eivat kuitenkaan
oikopédata hyvéaksyneet uusien omistajien spekulatiivista liiketoimintamallia.
Protestiksi monet perinnetietoiset fanit alkoivat saapua katsomoon Unitedin
edeltdjan Newton Heathin vihredkeltaisissa véreissa. Vield vuosikausia yritys-
kaupan jalkeen Old Traffordin lahiseudun katumaisema oli tdynna vastarin-
nan purkauksia, kuten liikennetolppiin, sahkokaappeihin ja mainospaikoille
liimattuja “Love United, Hate Glazer” -tarroja (Kolamo & Vuolteenaho 2011a,
29). Ikonisen ManU-pelaaja ja tv-kommentaattori Gary Nevillen (2021) sanoin
jenkkiomistajat olivat masinoineet ”vihamielisen seurakaappauksen” ja an-
saitsisivat timan takia tulla “potkaistuksi ulos tastd maasta”. Monet muutkin
kuin “tavalliset” fanit tai vanhemman ty6vaenluokkaisen kannattajakunnan |
edustajat ndkivat Glazerien liiketoimintamallin rikkoneen oikeanlaista, au-
tenttista seura- ja jalkapallokulttuuria.

Manchester Unitedin fanien keskuudessa ristiriita autenttisuusvaateiden ja
Glazerien rahantekokoneajattelun (cash machine) vélilla leimahti taas kertaal-
leen liekkeihin, kun huhtikuussa 2021 julkaistiin uutisia uuden kahdentoista
eurooppalaisen huippujoukkueen muodostaman eliittisarjan, Euroopan Su-
perliigan, perustamisesta. Viaplaylta toukokuun 2. paivanad 2021 seuraamamme
jalkapallo-ottelu Manchester Unitedin ja Liverpoolin vélilld ei koskaan padssyt
alkamaan, silld arviolta 10 000 fania tukki Old Trafford -stadionin ldhitienoot ja
esti vierasjoukkueen saapumisen “Unelmien teatterille”. Osa faneista tunkeu-
tui jopa stadionviheriolle ja tiytti samalla hetkeksi my®s globaalin mediatilan
omilla “juurevaa” jalkapallokulttuuria ja -henked korostavilla symboleillaan.
Tassa kuvastossa Superliigan arkkitehtien business-suuntautuneet uudistuk-
set ndyttivat radikaalisti uhkaavan “Kansan pelin” (People’s Game) perustavan-
laatuisia lahtokohtia, kuten kilpailullisia perinteité ja vakiintuneita kulttuurisia
valtasuhteita ja kdytantoja. :

Edelld mainitut tapaukset ovat my0ds esimerkkejd englantilaisen huippu-
jalkapallon pitkdan jatkuneesta ja runsaasti kriittisid ddnenpainoja synnytta-
neestd kehityskulusta, jota on kutsuttu “hyperkaupallistumiseksi” (Giulia-
notti 2002). Intohimoisesti seuraansa kannattavat ja sen menestysta haluavat
jalkapallofanit eivit aina ole valmiita — ainakaan valittomasti — hyvaksymaan
lajin kaikkia markkinahenkisid ja mediateknologisia uudistuksia. Itse asiassa
erilaiset protestiddnet ja -kampanjat kaupallistumisen tuottamia ”autentti-
suusuhkia” vastaan ovat olleet englantilaisen jalkapallon pysyva piirre jo
thatcherismin ajoista ldhtien (King 1997) — puhumattakaan vuonna 1992
perustetun Englannin Valioliigan (English Premier League; EPL) alkuvuosien
jannitteisestd suhteesta seurojen ja fanien valilla. Vic Duken (2002, 19) mukaan
ensimmadisessa Sky TV:114 televisioidussa valioliigaottelussa Manchester Cityn
ja Queens Park Rangersin valilla elokuussa 1992 avajaisseremoniaan ol liitetty :
”amerikkalaisen mallin” mukaisia spektaakkelielementtejd, kuten ilotulitusta,
tanssityttdjd ja kovadanista musiikkia. Legendaarisen Kippax-katsomon tyo-
vadenluokkaiset fanit vastasivat ylenpalttiseen “hypetykseen” tylylla kannat-
tajalaululla: “What the fucking hell was that?” On silti korostettava, etteivat
fanien vastarinnan muodot tai autenttisuusvaateet ole Englannissakaan, lajin
kulttuurisessa kehdossa, olleet stabiileja, vaan ne ovat muuttuneet yleisten
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yhteiskunnallisten kehityskulkujen ja lajin keskiluokkaistumisen myGota.
Muun muassa Kennedy ja Kennedy (2010, 554-558) korostavat, etta liike-
maailman realiteetit tiedostavat markkinapragmatistiset asenteet ovat yha |
vahvemmin vallanneet alaa englantilaisseuroissa my0s perinnetietoisten
kannattajien piirissa ja heidan kasityksissaan oikeanlaisesta seura- ja laji-
kulttuurista. Lukemattomat fanit tunnustavat sen tosiasian, ettd menestysta
on vaikeaa tavoitella ilman rikkaiden omistajien taloudellista tukea etenkin
pelaajamarkkinoilla. 5

Argumenttimme artikkelissa on, ettd edelld kuvatun kaltaiset, nykyjalka-
pallossa ja sen faniyhteisoissa toistuvasti esiin nousevat protesti- ja soraddanet
ovatilmausta erityyppisista autenttisuussopimuksista (Enli 2015), joita perin-
nerikkaan mutta vahvasti business-orientoituneen ja medioituneen lajin ym-
parille on syntynyt — niin kansainvalisissd, kansallisissa kuin paikallisissakin
konteksteissa. Norjalaista mediatutkija Gunn Enlid (2015, 16-18) soveltaen
autenttisuussopimusten toimijaosapuolia ovat tuotantokoneiston edustajat
eli 1ahinna lajiliitot, seurat, sponsorit ja mediayhtiot seka jalkapallon monen-
tyyppiset kuluttajat eli lajia seuraava ”suuri yleis6” futisturisteista tv-katsojiin
ja faneista kannattajayhdistysten jaseniin. 3

Artikkelissa kdaytamme fani-sanaa véljasti yleiskasitteend jalkapalloyleisois-
ta ja -katsojista, jotka aktiivisesti seuraavat lajia ja suosikkiseuraansa. Fanien ja
tuotantokoneiston vilisiad moniulotteisia ja kontekstispesifeja neuvotteluja taas
lahestymme autenttisuuden kasitteen kautta. Olemme kiinnostuneet jalkapal-
lon tuotantokoneiston ja fanien vélisestd suhteesta, joka usein on neuvottelun-
alainen ja ajoittain jopa tulehtunut. Artikkelin empiirisina tapaustutkimuksina
tarkastelemme fanittamisen autenttisuuskriisejd maailman suosituimman ja
taloudellisesti arvokkaimman kansallisen paasarjan eli Englannin Valioliigan
kautta: esimerkkeindgmme ovat korona-ajan otteluldhetykset ja perinneseura !
Newcastle Unitedin omistajuuden tuore uudelleenjarjestely. :

Hyoddynnamme analyysissa otteluldhetyksia, lehdistotiedotteita ja -tilai-
suuksia, sosiaalisen median keskusteluja ja muita verkon media-aineistoja.
Verkkoaineiston kokoamisessa olemme kayttaneet hyvaksi tutkimuksemme
kannalta olennaisia hakusanoja eri tavoin yhdistellen. Niitd ovat olleet esimer-
kiksi Valioliiga, korona, pahvikatsoja, televisio, daniraita, Newcastle, Saudi- :
Arabia, fani ja kritiikki. Haimme ensin tietoa suomenkielisiltd sivustoilta,
silla Suomessa on pitkat perinteet englantilaisen jalkapallon seuraamisessa.
Internetissd on useita suomenkielisia sivustoja, jotka sisaltavat etenkin Valio- !
liigasta monentyyppisia teksteji: ottelureportaasien ohella verkosta 16ytyy
muun muassa haastatteluja, ndkokulmia ja kulissien takaisia maailmoja
avaavia analyyseja. Kotimaisten sivustojen kautta lumipallomenetelman ta-
voin hakeuduimme myo6s englanninkielisille sivuille. Yhtena aineistolahteena
olemme kayttaneet artikkelimme toisen kirjoittajan kenttatutkimusmatkaa '
Newcastleen toukokuussa 2023. :

Kasitimme tapauksemme 2020-luvun esimerkeiksi siitd, miten nykyisessa
lapeensa kaupallistuneessa ja medioituneessa jalkapallossa tuotantokoneiston
ja fanien vélisen autenttisuussopimuksen reunaehtoja ja sisaltoja neuvotellaan
uudelleen. Ennen tapauksiamme kontekstualisoimme tutkimuksemme kerto-
malla autenttisuuden ksitteestd ja fanikulttuurin muutoksesta Valioliigassa.
Artikkelin paatteeksi summaamme osatarkastelujen keskeiset 16ydokset ja
nivomme tarkastelemamme autenttisuussopimukset ja -kriisit brittijalkapallon
laajempaan muutokseen. Osoitamme, ettd autenttisuuden rajanvedot ovat
nykyjalkapallossa paitsi tilannesidonnaisia my®s jatkuvuutta ja muutosta
generoivia tapahtumia. Ne voivat yhtddltd vahvistaa vakiintuneita toiminta-
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tapoja mutta toisaalta my0s sysadtd liikkeelle uusia laji- ja fanikulttuurien
kehityskulkuja.

Autenttisuuden kisite ja medioitunut jalkapallo

Filosofit Rousseausta ja Kierkegaardista Adornoon, Tayloriin ja Nussbaumiin
ovat pohtineet autenttisuuden kasitettd itsetietoisuuden, (itse)totuudellisuu-
den ja vastuullisuuden ndkdkulmista (mm. Taylor 1991; Nussbaum 2004).
Nykyaikana sekd akateemisessa maailmassa ettd laajemmin yhteiskunnassa
autenttisuudesta puhuminen on merkityksiltddn monitasoista (Banet-Weiser
2012). Esimerkiksi kehonfenomenologisissa teorioissa autenttisuus on ko-
kemusmaailmallista ja ”sisdisesti” elettyd (ks. esim. Varga 2012), kun taas
kriittisen yhteiskuntateorian traditiossa keskeisia tarkastelundkokulmia ovat
olleet “objektien” (epd)autenttisuus ja autenttisuuden kasitteen liittaminen
markkinalogiikan ulkopuolella toimiviin arvojdrjestelmiin, sitoumuksiin ja
kaytantoihin (Walsh & Giulianotti 2007; Varga 2012). Toisena esimerkkind
eriavistd ymmarrystavoista kdy se, ettd tunnetut semiootikot ja postmodernin
teoreetikot ovat korostaneet lapimedioituneen ja -simuloituneen aikamme
luonnetta ilman ”originaalia” (Eco 1985). Baudrillardin (1983) kuvaamassa
maailmassa eldman aitous on sen keinotekoisuudessa ja valheellisuudessa,
jota kaikkialle tunkeutuneet kuvat valittavat: epdaito on aidompaa kuin aito
(ks. my0s Seppéanen 2004, 67). Monet markkinointi- ja brandédysorientoituneet
teoreetikot ja yhteiskunnalliset keskustelijat puolestaan pitavat autenttisuutta
kenties tirkeimpana erottautumiskeinona globaalissa kilpailu- ja branditalou-
dessa (Gilmore & Pine 2007; Horskov 2010).

Téassa artikkelissa emme etsi autenttisen jalkapallokulttuurin ja -faniuden !
oikeaa tai eksaktia olemusta (jota ei ole mielestimme edes mahdollista 16ytaa), |
vaan tarkastelemme sitd, milld tavoin seka lajin tuottajat ettd fanit kayttavat
autenttisuuden ideaa hyvéksi erddanlaisena kommunikointi-, neuvottelu- ja
suostutteluvélineend nykyisessa jalkapallokulttuurissa ja -bisneksessa. Lahto-
kohtamme on, ettd maailman seuratuimman urheilulajin ja my6s Valioliigan
viitekehyksessa autenttisuuskésitteen olennaisimmat ymmaérrystavat liittyvit
kaupallisjuridisiin kaytanteisiin ja yksinoikeuksiin, tunnetason sitoumuk-
sellisuuteen ja sen esittimiseen sekd (paikallis)historialliseen aitouteen ja
uskottavuuteen. Namd muokatun tai medioituneen autenttisuuden (Gilmore !
& Pine 2007; Enli 2015) elementit esiintyvit toisiinsa limittyneina. Nykyiselle
mediandkyvyyttd ja brandilahtoista esillepanoa korostavalle jalkapallolle on
hyvin tyypillistd, ettd autenttisuuden mielikuvien ja tunnelman tuottaminen
tapahtuu seuralojaalien fanien tietoisen roolittamisen sekd emotionaalista
latausta ja kiinnittymistd ilmentdvien fanikuvien ja -ilmausten kautta. Lisdksi
yleistynyt ilmio medioituneessa jalkapallossa ja muutenkin nykyurheilussa
on, ettd lajin tuotantokoneistot hyodyntavat kuvastoja fanien emotionaalisesta
sitoutumisesta ja performansseista ”eettisen likapyykkinsa” autenttisuuspe-
sussa. Toisin sanoen vaikutusvaltaiset jalkapallo- ja mediatoimijat korostavat
tuotteensa autenttisuutta nimenomaan fanittamisen kaytantojen ja ilmausten
kautta sekd brandiuskottavuutta ja tulovirtoja turvatakseen ettd usein myds
ohittaakseen kiusalliset kysymykset toimintansa epdeettisistd puolista (ks.
Kolamo 2022).

Mediateoreettisesta nakokulmasta edelld kuvattua kaupallisen ja tunne-
yhteisollisesti performoidun — seké ajoittain seurahistoriasta haluttuja mer-
kityksid poimivan — autenttisuuden dynamiikkaa voi késitteellistda Enlin -
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teoksen Mediated Authenticity: How the Media Constructs Reality (2015) valossa.
Enlin tulkinnan perusteella medioitunut autenttisuus on kolmiulotteinen
jarjestelma. Sen toimintalogiikka ja vaikuttavuus perustuvat autenttisuusilluu-
sioihin (authenticity illusions), autenttisuussopimuksiin (authenticity contracts)
ja autenttisuusskandaaleihin (authenticity scandals). Viimeksi mainittu on
jarjestelmdssa dekonstruktiivinen kasite, silld skandaalit, kuten illuusioiden
rikkoutumiset ja niihin liittyvat kohut, tekevat ndkyvaksi autenttisuuden
rakentuneisuuden. Autenttisuusskandaalin sijaan kdytamme artikkelissa au- !
tenttisuuskriisin kasitetta. Kriisi peilaa skandaalia osuvammin fanien tunteita
niissd henkilokohtaisesti ja yhteisollisesti kddnteentekevissa tilanteissa, jotka
pakottavat pohtimaan lajin ja “meiddn seuramme” arvoja sekd toimintaehtoja
ja vallankayton oikeudenmukaisuutta. Samalla autenttisuuskriisit mahdol-
listavat katseen kohdistamisen jalkapallon toimintaymparistdja sddtelevan
vallan rakenteisiin ja kulisseihin, joissa myds uudelleen méaaritelldan kannat-
tamiskulttuureja ja ihannefaniutta. Mediaesitysten kohdalla autenttisuuskrii-
sit paljastavat arvosidonnaisia ja konventionaalisia valinta-, muokkaamis-,
koostamis- ja kerronnallistamisoperaatioita, joiden avulla katsojan kokemusta
huomaamattomasti kehystetadn ja dramatisoidaan (vrt. Pietila 1993, 46). :

Enlin (2015, 131-137) mukaan uskottavien illuusioiden tuottamisessa kes-
keistd on tietty genrekonventioiden mukainen arvattavuus, mutta toisaalta
myos tilannekohtaisesti improvisoitu spontaanisuus, valittoman eldavyyden
ja yhteisyyden tuntu, tavallisuuden korostus, tunnustuksellisuus seka tietty !
madra ambivalenssia ja/tai epatdydellisyyttd. Edelld mainitun teoksen esi-
merkkejd eri media- ja kulttuurituotteiden luomista ja yllapitamistd autentti-
suusilluusioista ovat muun muassa tositelevisiosarjat ja presidentti Obaman
karismaattinen henkilobrandi. Autenttisuusilluusiot ovat tyypillisesti jossain
madrin aina ristiriitaisia. Liian siloteltu julkisuuskuva voi vaarantaa autent-
tisuuden vaikutelman. Uskottavan ”autenttisuuden auran” rakentamisen
nailla keinoin voi perustellusti nadhda toimivan myos tarkastelemassamme
englantilaisen jalkapallon kontekstissa. Tasta kertovat niin televisioldhetysten
otokset prameilematta pukeutuneista ja intensiivisesti ottelua seuraavista
faneista, perinnetietoisesti uudelleenbrandityt stadionalueet kuin Valioliigan
entisen paajohtaja Richard Scudamoren esittama linjaus maailmanlaajuisesti -
seuratun EPL-brandin vetovoiman salaisuudesta: "Mitd kansainvalisemmaksi
tulet, sitd paikallisempi sinun taytyy olla.” (Ebner 2013.)

My®0s autenttisuussopimuksen kasite soveltuu ndhddksemme hyvin Va-
lioliigan ja sen kaupallisen menestystarinan sek fanien roolien analysointiin. :
Siind, missd autenttisuusilluusiot viittaavat jarjestelméan perustavanlaatuisiin
rakennepalikoihin, autenttisuussopimukset painottavat jarjestelman toimija-
osapuolia ja heiddn valisidan suhteita erindisissa tilanteissa, jotka saattavat
sdrdytya ja kriisiytyd. Enlin (2015) teoriassa pitkalti sanattomat kulttuuriset
autenttisuussopimukset sitovat yhta lailla media- ja kulttuurituotteiden tuot-
tajia kuin kuluttajiakin ja vaikuttavat siten heidan puhe- ja toimintatapoihin-
sa. Samoilla linjoilla ovat maailmankuulut markkinointiteoreetikot James
Gilmore ja Joseph Pine teoksessaan Authenticity: What Consumers Really Want
(2007), jonka ydinkédsite on ”autenttisuuden muokkaaminen” (rendering
authenticity). Kirjassa aikamme keskeisend bisnesimperatiivina esitetaan
”asiakkaan autenttisuusndkemysten managerointi”. Tama tarkoittaa jatkuvaa
tunneilmapiirin tilannearviointia ja kulttuuristen toimintatapojen aistimista
”sisalta pdin”, minka avulla asiakkaan eli artikkelimme yhteydessd fanin
minakisitysta tai faniyhteison me-kasitysta vahvistetaan tuotteen omistajia
suosivalla tavalla. 3
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Globaalissa kilpailutaloudessa, mediayhteiskunnassa ja myos Valiolii-
gan spesifissa kontekstissa erityyppisten yleisdjen toivottu, ”oikeanlainen”
emotionaalinen osallistuminen on entistd tarkedmpda niin seurojen omis-
tajille, sponsoreille kuin tv-lahetysten oikeudet omistaville mediayhtioille-
kin. Jalkapallon tuotantokoneiston niakokulmasta onkin perusteltua puhua
autenttisuusvaatimuksista tai sanattomista sopimuksista, jotka koskevat
fanien puhetapoja, kayttaytymistd, pukeutumista ynnd muita tapoja ”tun-
nustaa varid” etenkin stadionalueilla ja niiden lahiymparistossa mutta my0s
sosiaalisen median kanavilla. Toisaalta oikeanlaisesta jalkapallokulttuurista
on autenttisuusvaatimuksia, jotka fanit joko hyvaksyvat sellaisenaan, osittain
tai eivat hyvaksy lainkaan. Kaantaen: fanit asettavat seuroilleen ja lajin muille
vaikutusvaltaisille tuotantokoneistoille omia autenttisuusvaateitaan, joita lajin
tuottajilla ei valttamétta ole varaa olla ottamatta huomioon lajin ja seurojen
uskottavuuden takaamiseksi.

Ymmarramme autenttisuuden yhteiskunnallisesti ja historiallisesti rakentu-
neeksi suhdekasitteeksi. Tastd lahtokohdasta kdsin olennaista on huomata, etta
nimenomaan autenttisuuskriisit tekevat nakyviksi autenttisuusilluusioiden
ja autenttisuussopimusten olemassaolon. Tamaén artikkelin kaksi tapaustut-
kimusta pureutuvatkin autenttisuuskriisien kautta esiin nousseisiin uudel-
leenmaarittelyihin ja rajanvetoihin, joita kehkeytyy silloin, kun englantilaisen
huippujalkapallon totunnaiset tavat esittad pelid televisiossa tai rakentaa
seuraidentiteettia yhtakkisesti muuttuvat. 5

Valioliigan perustaminen ja fanikulttuurin muutos

Jalkapallon kaupallistuminen oli Englannissa 1980-luvulla ja etenkin 1990-lu-
vulla erityisen nopeaa. 1980-luvulla valtionomaisuuden yksityistamista,
vapaakauppaa ja imagotekijoitd ajaneet konservatiivipoliitikot Margaret
“rautarouva” Thatcherin johdolla tahtoivat paastd eroon huliganismista ja
katsomo-onnettomuuksista. Merkkipaaluna lajin kaupallistumisen intensi-
teetin voimistumisessa voi pitda Valioliigan perustamista vuonna 1992 ja sen
yhteydessa solmittua rahakasta televisiointisopimusta Rupert Murdochin
BSkyB-yhtion kanssa. Televisio- ja sponsoritulojen mittava kasvu moninker-
taisti seurojen, tahtipelaajien sekd fanituotteiden markkina-arvon. Samalla
seurat alettiin ymmartda ensisijaisesti omistajilleen voittoja tai vahintaankin
myoOnteista mediajulkisuutta tuottaviksi investoinneiksi.

Tassa jalkapallon kulttuurisessa murroksessa, jota Richard Giulianotti
(esim. 2002) on kutsunut hyperkaupallistumiseksi, my06s fanit maariteltiin
uudelleen ja kirjaimellisesti kaupallistettiin seurajohtajien ja heidan part-
nereidensa puheissa asiakaskuluttajiksi (ks. myos King 1997). Jalkapallon
kulttuurisen aseman ja kannattajien puhuttelemisen tapojen muutokset osana
laaja-alaista brittildisen teollisuusyhteiskunnan murrosta ruokki vastarin-
taa ja lieveilmioitd. Muuttuneessa yhteiskunnallisessa tilanteessa etenkin
menestyksekkdat suurseurat kylldstyivat “epdsosiaalisesti” kayttaytyviin !
tyovaenluokkaisiin faneihin, jotka aiheuttivat turvattomuuden tunnetta ken-
tilld ja niiden ldheisyydessa. Pelottava ilmapiiri ja huono maine eivét olleet
suosiollisia perhekatsojuuden lanseeraamiselle. Uudet keskiluokkaiset fanit
perheineen olivat valmiita maksamaan aiempaa suurempia summia otteluko-
kemuksestaan ja osasivat myos kayttaytya oikeaoppisesti, ja juuri tata jalka-
palloa viihdetuotteeksi muokkaavat markkinointiasiantuntijat ja konsultit '
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tavoittelivat. Muutos seurojen johtamiskulttuurissa ja lilketoimintamalleissa
oli lajin perinteitd jarisyttava. Voi perustellusti puhua englantilaisen jalkapal-
lon autenttisuuskriisistd erityyppisine ilmenemismuotoineen. 3

Yksi merkittava esimerkki siitd, kuinka myos jalkapallofanien “uusi” kes-
kiluokka kipuili lajin muutoksen, autenttisen kannattamisen ja aidon ottelu-
tunnelman luomisen kanssa, oli poikkeuksellisen vahvasti 1990-luvulla esille
noussut kirjallinen ja journalistinen genre — nimittdin (oma)eldmakerralliset,
dokumentaariset ja fiktiiviset kuvaukset sekd muistelmat jalkapallofaneista '
ja heidédn kulttuurisista tyyleistadn (esim. Hornby 1992; Hill 1999; osa niista
teksteistd kasitteli my0s jalkapallohuliganismia sisdpiirista kasin, esim. King
1996). Yleisemmalld tasolla ndma jalkapallon muutosta kuvaavat muistelmat
liittyivat nostalgia-aaltoon, jossa brittikaupunkien teollista perintda alettiin
romantisoida (Hewison 1987). Steve Redhead (1997, 88-92) on kutsunut tata
jannitteistd fanikulttuurien muutosvaihetta englantilaisen jalkapallon “kirjal-
listumiseksi” (literaturisation). Tyypillisesti kirjoittajat tunsivat perinpohjaisesti
etenkin “oman” seuransa historian kulta-aikoineen, aallonpohjineen ja paikal-
lishistoriallisine erityismerkityksineen sekd tunnesiteineen (Redhead 1997).
Monet erityisesti keskiluokkaistuneet fanit, jotka olivat oppineet paikallisen
joukkueen kannattamisen tydvdenluokkaisilta vanhemmiltaan, pyrkivatkin
muuttamaan mielikuvia jalkapallofaneista huonosti kayttaytyvind miehi-
nd, moukkamaisina ladeina (ks. Roivas 2009, 61). Fanimuistelmien kautta
eletyissd jalkapallon maineen palauttamisrepresentaatioissa keskeisimpana
tyyliseikkana piirtyy esiin poikkeuksellisen vahva ajatus autenttisesta tunnel-
masta. Huolimatta siitd, ettd koulutetun ja perinnetietoisen keskiluokan siteet
”alempiin” yhteiskuntaluokkiin olivat katkenneet, heidan itseymmarryksensa
ytimessa oli kasitys oikeantyyppisesta tyovaenluokkaisesta eli autenttisesta
fanittamisesta (Roivas 2009, 30). Aidoksi ja alkuperaiseksi koetun tunnelman
tiloja olivat ennen muuta tiyteen pakatut seisomakatsomot, jotka niin kut-
suttu Taylorin raportti 1990-luvun taitteessa vaati poistettavaksi — samassa
yhteydessa turvamiesten lisddmisen ja palvelutason parantamisen kanssa.
Syyllinen autenttisen tunnelman katoamiselle taas 16ytyi — kuten on myds
sittemmin 10ytynyt — jalkapallon tuotantokoneistosta.

Téssa jannitteisessa autenttisuuskriisin ilmapiirissa ei ole yllattivaa, ettd
kannattajakuntansa tunnelmia aktiivisesti tilannearvioivat seurat ovat bran-
dityOssadn yhdistaneet historiallisen ja kaupallisen autentisaation (Kolamo &
Vuolteenaho 2016). Jalkapallon perinteet sisaltavat tyyliseikkoja, nostalgisia
elementtejd ja historiallista symboliikkaa, jota voi “myyda” osana trendik-
kaan Valioliigafutiksen branditarinaa. Uudet markkinaorientoituneet seura-
johtajat ovat my0s luottaneet siihen, ettd perinteinen monogaaminen fanius
(“"rakkaus yhteen seuraan”) pitad pintansa my0s ldpeensa tuotteistuneessa ja
medioituneessa jalkapallokulttuurissa, vaikka toisaalta etenkin jalkapallon
megatapahtumissa moniavioinen fanius on enenevissi maarin lisaantynyt
(Kuper & Szymanski 2010, 236-255).

Lippujen hintojen nostaminen ja luksusaitioiden perustaminen eivét ole
varsinaisesti mullistaneet tdtd “autenttisen” fanittamisen perusperiaatetta.
Nykyéaankin on yleistd, etta kerran suosikkiseuransa valittuaan fani ei sita
enaa vaihda - oli sitten kyse tyovaenluokkaisista tai keski- ja ylaluokkaisista '
faneista. Ndin on siitakin huolimatta, ettd ottelut on pddosin siirretty pois
tyOovaeston perinteisilld asuinalueilla sijaitsevilta kentilta useiden kilometri-
en paahan, fanireviirien nakokulmasta ei-kenenkdaan-maalle, virtaviivaisesti
brandatyille ja uudelleen kaupallisesti nimetyille megastadioneille. Kuten
todettu, faniuden keskiluokkaistuminen ja ottelutapahtumien viihteellisty- '
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minen ovat toisaalta synnyttaneet my0s protestimarssien ja aggressiivisen
katsomometel6innin kaltaista vastarintaa.

Perinteiseksi maaritellyssa fanikulttuurissa seisomakatsomoiden tyovden-
luokkaiset miesjoukkiot loivat tunnelman lauluillaan, pukeutumisellaan ja
herjoillaan. Monien keskiluokkaistuneiden katsomoiden tunnelmaa on sita
vastoin moitittu valjuksi, ja tunnelman korjaamiseksi on eri seuroissa tartuttu
toimeen, tyypillisesti yhteisty0ssa kannattajayhdistysten kanssa (esim. Church
& Penny 2013). Hypertuotteistuneessa Valioliigassa autenttisen englantilai- '
sen katsomokulttuurin kaipuuseen on niveltynyt aiempaa voimakkaammin
nakemys, jonka mukaan ihmiset eivat halua nahda vain pelid ja sen tdhtia
vaan my0s muita faneja ja heiddn kannattamisen tapojaan. Ndihin tapoihin
katsotaan kuuluvaksi esimerkiksi lisensoituihin ja virallisiin eli “aitoihin”
fanipaitoihin pukeutuminen, mukaan lukien retropaidat. Lapeensa kaupal-
linen maarittelykehys sisdltad kutsun astua sisdén jalkapallokulttuuriin, jossa
suhtaudutaan kaupallisuuteen itsestddn selvana kaytannollisyytend (vrt.
Davis 2015). Faneille ensisijaisen tarkeda on hauskanpito ja oman joukkueen
menestys. Fanit eivét (endd) vastusta niinkadan jalkapallon konsumeristisia !
valtarakenteita vaan lahinna valmentajia ja seurajohtajia, jotka ovat kyvyt-
tomid rakentamaan kilpailukykyista joukkuetta (ks. Llopis-Goig 2012). Tata
kutsumme markkinapragmatistisen faniasenteen normalisoitumiseksi (ks.
my0s Kennedy & Kennedy 2010).

Valioliigan televisioldhetykset korona-aikana:
pdaille liimatut genrekonventiot ja autenttisuuden rajanvedot

Voi sanoa, ettd jalkapallopeli on itsessdan kasikirjoittamatonta, ainutkertaista -
ja improvisoitua eli tietyssd ”sisdisessd” merkityksessa autenttista. Samanai-
kaisesti lajin televisiointi perustuu tarkasti suunniteltuun formaattiin, jossa
hyddynnetdan autenttisuusilluusioita luovia ja vahvistavia tehokeinoja ja
efektejd. Yleiskuvasta eli kuvitellun ihanteelliselta istumapaikalta lajia seuraa-
van katsojan nikokulmaotoksesta leikataan lihemmiksi peliareenan pintaa
ja jalkapalloilijoiden vartaloita varsinkin katkojen aikana mutta my®és silloin,
kun pelaajat ajautuvat lihelle kentdn rajoja. Muuntelemalla kuvan kokoa ja
rytmittamalld leikkausta maksimoidaan toiminnan tuntua minimaalisessa
tilassa ja houkutellaan katsojia samastumaan pelaajien tunnetiloihin (Kolamo
2018, 60-82; vrt. Whannel 1992). Esimerkiksi maalien jalkeinen kuvasarja sisal-
tdd paitsi fanien myos ennen muuta valmentajien ja pelaajien tunnekuvia (ks.
Kolamo 2018, 78-79): tuuletukset ovat tarkea osa vakiintuneen tv-formaatin
todellisuusvaikutelmaa, jonka avulla myos vieddan kerrontaa eteenpdin ja
voimistetaan katsojan samastumisen tunteita. Uusinnat ja hidastusuusinnat
taas eroavat reaaliaikaisista kuvakokoon liittyvistd rajauksista siten, ettd
niiden avulla muokataan katsojan aikakokemusta. Katsoja voi kokea uudel-
leen ottelun kannalta kiinnostavia tilanteita tavalla, jota tapahtumapaikalla
oleva ei kykene tavoittamaan. Kun katsoja on puolestaan totutettu television
valittamaan, teknologisesti koostettuun ja merkitystavoiltaan huomaamat-
tomasti vaikuttavaan kuvakerrontaan ja danimaisemaan, on aiheellista pu- '
hua genreperusteisesta autenttisuussopimuksesta. Tv-formaattiin liittyvat
autenttisuusvaatimukset tulevat esille esimerkiksi silloin, kun selostajat ja
asiantuntijat arvostelevat tv-ohjaajan kykyja ja draaman tajua kysymalla:
missa viipyvat hidastukset?
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Kun korona-aikana kevaasta 2020 alkaen jalkapalloa pelattiin tyhjille katso-
moille ympari Eurooppaa, tv-katsojat joutuivat totuttelemaan etenkin danimai-

semaltaan latteisiin ja kolkkoihin ldhetyksiin. Pelaajien ja valmentajien huudot : johon ihmiset ovat tottuneet

kaikuivat tyhjyyttadn ammottavilta megastadioneilta kotisohville. Millaisiin

ratkaisuihin mediayhtiot paatyivat, kun autenttisuusilluusioiden rakenta-
misen edellytykset radikaalisti muuttuivat ja katsojien kehollis-affektiivinen
koukuttuminen tv-formaatin lumovoimaiseen kerrontaan uhkasi hiipua?

Korona-aikana Valioliigaldhetyksissa koettiin muutoksia seka visuaalisen !
kuvakerronnan ettd lahetysten ddnimaiseman tai ”“soundtrackin” osalta.

Visuaalinen formaatti pelikentan vaihtelevista tilanteista ei sindlladan merkit-
tavasti muuttunut. Tv-kameran fokusoidessa normaaleihin pelitilanteisiin

autenttisuusilluusion kannalta ei ole kovin ratkaisevaa se, onko stadionilla :
katsojia vai ei. Pelin kohokohtien osalta tilanne on kuitenkin toinen, minka
vuoksi korona-aikana pelaajia kannustettiin ja ohjeistettiin juhlimaan maalia

erityisten maalienjuhlintakameroiden edessa, jotka sijaitsivat sallitulla ”tuu-
letusalueella”. Naiden kentan paatyyn ldhelle kulmalippuja asemoitujen ja

kauko-ohjattujen kameroiden tehtdvaksi maadriteltiin ”pelaajien juhlinnan !
valittiminen” faneille (Kanife 2020). Toisena fanikuvastona on syytd mainita

stadioneiden jattindyttojen kautta valitetty livefaniseind. Naitd kotisohvillaan
pelipaitoihin ja huiveihin pukeutuneiden fanien eleitd ja ilmeita valittivat eten-
kin maalien jalkeen my0s tv-kamerat. Hatkdyttavin korona-ajan visuaalinen

uutuuselementti olivat kuitenkin stadionien penkkiriveille asetellut pahviset -
fanien ylavartalokuvat. Tassa autenttisuusilluusioiden tuottamisessa esiintyi

huvittaviakin piirteitd, silld liikkumattomat oikeiden fanien torsot korvike-
kuvat eivit tuulisella sddllad aina tahtoneet pysya paikoillaan.
Niin ikdan yleisdjen tuottamaan ”autenttiseen” tunnelmaan ja kannustuk-

seen liittyvat aanimaiseman muutokset poikkeusajan jalkapallotelevisioin-
neissa olivat dramaattisia. Korona-aikana Valioliigaldhetyksia saattoi seurata

kahden eri ldhetyssignaalin kautta. Ensimmadinen niista esitti tapahtumat
poikkeusolosuhteiden mukaisesti ddniefektien osalta ”aidosti” ankeina ja

tylsind. Toiseen niistd taas lisattiin digitaalisesti tuotettuja fanien dénié, jotka
seurailivat pelin kulkua. Taméan auditiivisen uutuuden tarjosi EA Sports,
jonka yksi tunnetuimmista myyntiartikkeleista on Fifa-konsolipeli.! Ottelujen

”soundtrack” tuotettiin siten, ettd erityiselld dé@niohjaajalla eli konsolipelimaa-
ilmassa kehitettyja daniefekteja lisadvalla “duppaajalla” oli kdytossaan yli 60

erilaista aanta ja reaktiota autenttisen illuusion luomista varten. Esimerkiksi
jos kotijoukkueen pelaaja ohitti vastustajan taidokkaalla harhautuksella, tv- !

katsoja saattoi kuulla taputuksia; kun pelaaja ei saanut palloa sisdan selkedsta
maalipaikasta, valittyi ruudun kautta puolestaan pettynytta porinaa (Kanife
2020).

Miten jalkapallovaikuttajat ja etenkin Valioliigaa seuraavat fanit reagoivat :
ja kommentoivat edelld mainittuja televisioldhetysten muutoksia? Laaja-

levikkeisen jalkapallolehti Fourfourtwon mukaan alkuvaiheessa ”epéarealistisen
katsomonddnen” valitsi 62,8 prosenttia katsojista, kun taas “masentavaa ja
hiljaista” 1dhetysta seurasi 35,2 prosenttia katsojista. Taméan perusteella huo-

mattava osa katsojista ei kokenut konsolipelinomaisia “valedania” liiallisen !
hairitseviksi. Verkkokeskusteluissa monet tosin muistuttivat siitd, etta efekteja

lisdadvan daniohjaajan tulee tunnistaa pelitilanteet oikealla tavalla. Aston Villan
ja Sheffield Unitedin vélisessa pelissa (17.6.2020) duppaaja ei ollut onnistunut

tunnistamaan pelitilanteita “aidolla” tavalla, mika synnytti verkon keskus- '
telualustoilla huvittuneisuutta ja drsyyntyneisyyttd. Esimerkiksi Sheffieldin
Unitedin maalivahti Dean Hendersonin helpon laukauksen torjunta synnytti

1 Fifa-konsolipelissa kuvaker-
ronta sponsorilaitoineen vastaa
melko tarkasti sitd maisemaa,

tv-lahetyksissa. Pelihahmojen
realistisuutta on lisdksi vahvis-
tettu liikkeentunnistustekniikoil-
la ja muilla mallinnuksilla.
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epdrealistisen ”“valtaisan huutomyrskyn” (Marland 2020). Huolimatta siitd,
ettd todellisuusvaikutelman tuottamisessa oli tv-lahetyksissa puutteita, BBC:n

studioisdntand my06s korona-aikana toimineen Gary Linekerin mukaan uusi :
aaniteknologia on ”hiton fiksua”, silld se “lisda katsojakokemusta” samalla

tavoin “kuin elokuvan soundtrack” (Lehtonen 2020).
Keinotekoisesti tuotettu danimaisema kohtasi kuitenkin myos enemman tai
vahemman kiihkeaa vastustusta — autenttisuuskriisin erivahvuisia artikulaa-

tioita (vrt. “paallenauretuista” sitcom-sarjoista 1960-ja 1970-luvuilla ja niiden !
vastareaktiosta esim. Giotta 2017; Rosenbaum 1978). Mielenkiintoisesti myos

useat kommentoijat, jotka olivat itse pelaamalla perehtyneet tv-lahetysten
”aanimaisemalliseen originaaliin” eli Fifa-konsolipeliin, vastustivat mukaansa-

tempaavan kannattajakokemuksen tuottamista nauhoitetun déniraidan avulla.
Esimerkiksi Stadio-podcastin toimittaja Ryan Hunnin mukaan keinotekoisesti
tuotettu yleisddani, jonka avulla yritetddn imitoida alkuperdistd danimaise-

maa, tekee “kokemuksesta groteskin” ja vahvistaa tunnetta siitd, etta “tulee
huijatuksi”. Hunnin kollega Musa Okwonga pitda ”“epakunnioittavana” sitd,

ettd hanelle “syotetddn keinotekoista fanidantd”, joka turhan yksioikoisesti
seurailee kentdan tapahtumia. Molemmat toimittajat korostavat, ettd fanit ovat

pelille ja tuotteelle ensisijaisia, eika heita siksi tulisi suututtaa paalle liimatuilla
genrekonventioilla: “Jos he [fanit] eivét ole paikan paalld, dla yritd esittdd, etta
he olisivat sielld. Mielestdni ne ovat tayttd hevonpaskaa.” (Loukola 2020.)>

Jarjestdytyneistd kannattajayhdistyksista jalkapallopelin soundtrackia
korona-aikana kritisoi voimakkaasti 16 maan faniryhmien kattojarjestd Football

Supporters Europe. Jarjesto kdaynnisti kampanjan vastustaakseen keinotekoisten
katsomonddnien kayttamista tv-lahetyksissd. Se kirjelmoi nakemyksistaan
seka Valioliigalle etta UEFAlle: ”"Lisdtyn todellisuuden teknologia, ennalta

nauhoitetut huudot ja muut keinotekoisen kannattamisen muodot halveksivat
otteluissa kdyvid faneja.” Naiden hardcore-fanien mukaan ”fanien puuttumista

ei voi korvata televisiokatsojien huvittamiseen tarkoitetulla tietokonesimu-
laatiolla” (Hindustan Times 2020). Autenttisuutta vaativina ”tosifaneina” he

korostivat, ettd teknologian kehittdmisen sijaan tuotantokoneiston tulisi
keskittdad voimavaransa siihen, kuinka fanit saataisiin mahdollisimman pian

turvallisesti takaisin stadioneille.
Siind, missd paalle miksatut faniddnet koettiin monien fanien nakokul-
masta epdautenttisina ja jopa oikeaa kannattamista halveksuvina element-

teind, aineistomme valossa televisioldhetysten visuaalisiin uutuuspiirteisiin
suhtauduttiin neutraalimmin. Yllattavasti edes pahvisten yldavartalokuvien

sijoittelu penkkiriveille ei ndyttanyt synnyttineen kiivaasta keskustelua
”autenttisuusskandaalista” suhteessa tv-formaattiin ja sen luomiin odotusar-
voihin. Voi arvella, ettd yleison roolia esittaneet liikkumattomat pahvinuket

olivat liiankin ilmeisesti “epaautenttisia” tullakseen vakavasti kritisoiduksi. '

listuivat ja heitd osallistettiin visuaalisten ”yleis6illuusioiden” tuottamiseen
korona-ajan tv-lahetyksissa. Itseasiassa pahvisten katsojien kautta rakennettu
illusorinen efekti oli alun perin saksalaisen "tosifani” Ingo Miillerin lanseeraa-

ma keksinto, jonka lajin tuotantokoneistot nopeasti omaksuivat. Jo kevaalla '
2020 Miiller organisoi ldhes 14 000 Borussia Monchengladbachin fanien ja

kausikortin haltijoiden pahvinukkea seuransa kentélle tavalla, joka synnytti
ihailua ympari maailmaa (Tribuna 6.6.2020). Myos valioliigaseurojen fanit

saivat samankaltaisen mutta kaupallistetun mahdollisuuden osallistua tahan
esteettis-visuaaliseen spektaakkeliin maksamalla kuvistaan 20-25 puntaa.
Jotkut fanit, esimerkiksi Brightonissa (kuva 1), teettivat historiallis-nostalgisen :

2 Sanalla "ne” toimittajat
viittaavat simuloitujen katso-
moaanien lisaksi digitaalisiin
projektoreihin, joiden avulla
faneja saatettiin lisata tv-kuviin.
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Kuva 1. Brighton & Hove Albion FC:n "pahvifaneja” kotikentalladn The American
Express Stadiumilla 11.7.2020. Lahde: All Over Press.

autentisaation hengessa edesmenneiden sukulaistensa ja ystdviensa kuvia
pahvikatsomoon (Fordham 2020). Toisin kuin danimaisemalliset uutuudet,
korona-ajan lahetysten visuaaliset muutokset ja “katsomokulissit” paaosin
sivuutettiin aineistomme kriittisissa kommenteissa.’

Mista syista eritoten digitaalisesti tuotettu d@animaisema sitten arsytti huo- |

mattavaa osaa faneista? On selvaa, etta eri maissa fanien ylldpitdima meteli
ja tunnelmointi on erittdin merkittdva osa immersiivista ja jannittavaa otte-
lukokemusta. Englantilaisessa jalkapallokulttuurissa “aidon” katsomoissa

tuotetun danimaiseman lajikulttuuriset “juuret” liittyvat katsomolaulamisen |

vahvaan traditioon, joka ulottuu 1920-luvulle saakka - aivan ensimmai-
set kannustuslaulut tosin kuultiin jo 1880-luvulla. Perinteisesti ja osin yha
edelleen fanien laulut sisaltavat runsaasti viittauksia populaarikulttuuriin,
kansanmelodioihin ja paikalliseen futishistoriaan — puhumattakaan tahtien

pilkka- ja ylistysveisuista (Thrills 1998). Otteluiden aikana kannattajaryhmat

lisdksi kilpailevat keskendan laulujen ja huutojen danekkyydessa sekéd nok-
keluudessa siitd, kumpi faniryhmisté keksii osuvampia herjoja ja rienauksia
(Heinonen 2005, 165-171). Tiiviisti rakennetuissa katsomoissa sivuseinineen

ja pitkine kattoineen laulut saavat akustista tenhovoimaa, joka resonoi sta- .
dionin rakenteissa ja fanien vartaloissa — tinakin pdivana voimissaan olevana

bravuuriesimerkkina kay FC Liverpoolin kotikentdn Anfield Roadin “You'll
Never Walk Alone” -yhteislaulurituaali ennen ottelun alkua.
Etenkin Liverpoolin fanit kutsuivat Abramovitsin omistuksessa ollutta

Chelseaa chavskiksi. Siind, missa chelski viittasi seuran venaldisomistajaan,
chavski tarkoitti sivistymatonta “kerskakannattajaa”, jolla oli erityisen huo-

no maku. On syytd epdilld, ettd useat Anfield Roadin katsomokulttuurin
ja paikallisen populaarimusiikin parissa kasvaneet Liverpool-fanit kokivat
digitaalisesti tuotetut faniddnet osaksi niin kutsuttujen muoviseurojen eli

ehtymattomilla rahavaroillaan ahnaasti menestysta ja faneja ostavien seurojen
vallankasvua jalkapallossa. Paikalliskulttuurista muistia kantavien ja inten- !

3 Myoés yleisemmalla tasolla
voi vaittaa, etta visuaali-
nen vaikuttavuus perustuu

¢ aanimaisemaa vahvemmin tv-
: formaatin genrekonventioiden

(esim. hidastus- ja lahikuvien
seka leikkausten) ja katsojan
ruumiinkokemuksen valiseen
yhteyteen, johon katsojat ovat
tottuneet, ja jotka he ovat

i monin osin sellaisenaan hy-

vaksyneet. Naihin mediavalit-
teisiin autenttisuussopimuksiin
viittaa myos elokuvatutkija Rick
Altman (2002, 40), jonka mu-
kaan genremielihyva perustuu

i pitkalti tiettyjen draamallisten
i elementtien tunnistettavuuteen

ja aiemmin nahtyjen kokemus-
ten kumulatiiviseen vaikutuk-
seen.
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siivisten kehollisten muistikokemusten valossa voi vdittad, ettd digitaalisesti
tuotettu danimaisema korona-ajan tv-lahetyksissa oli autenttisuusilluusioiden

piirteend liian ldpindkyva ja geneerinen, paikalliskulttuuriset ja -historialliset  vaikuttanut myss se, etta

nyanssit kadottava — siitakin huolimatta, ettd mainospuheiden mukaan (ks. '

esim. Marland 2020) daniarkistot sisalsivat autenttisia otoksia seurakohtaisista
lauluista ynnd muista paikallisista fanikatsomojen piirteistd. Ottelun tapah-
tumia mukailevat ddnikoodit oli kuitenkin lopulta vajavaisesti naturalisoitu,

minkd vuoksi useat fanit kokivat ne katsomiskokemusta hairitseviksi. Sa-
malla déniraita tuli ikddn kuin latistaneeksi oikeiden faniryhmien luovuutta

ja spontaaniutta. Konsolipelin daniefekteistd samplatty yleisod imitoiva aa-
nimaisema oli entisen jalkapalloilijan Stan Collymoren sanoin ylldatyksetonta

“ampiaispesdn surinaa”, josta puuttui historiallisen kontekstin ymmarrys

(This is Anfield 17.6.2020).*

Valioliigan edustajan korona-aikana antaman lausunnon mukaan ”Valiolii-

ga eiyritd ‘teeskennelld’, ettd fanit olisivat paikalla, vaan pikemminkin virittaa
suoran urheilun katsomisen ‘emotionaaliset sytykkeet” (Pattle 2020). Kuten

on tullut esille, tuotantokoneiston yritykset imitoida aitoa yleison tuottamaa
tunnelmaa pikemminkin jakoivat ja jopa karjistivat fanien mielipiteita kuin

vangitsivat tv-katsojat otteluldhetysten darelle. Tulkintamme mukaan fanien
kritiikki kertoi poikkeusajan stimuloimasta autenttisuuskriisista televisioitu-
jen ottelujen epdautenttiseksi koettua danimaisemaa kohtaan. Silti on myos

huomattava, ettd lajin tuottajien taholla poikkeusajassa ja sen generoimassa
autenttisuuskriisissa nahtiin myos tilaisuus lajin ja sen esittdmisen totun-

naisten genrekonventioiden uudistamiseen. Kun Valioliigan edustaja puhuu
”emotionaalisista sytykkeistd”, mieleen nousevat niin Linekerin hehkuttama
"katsojakokemusta vahvistava” soundtrack kuin Baudrillardin (1983) ideat

hyperreaalista ja simulaatioyhteiskunnasta. Korona-ajan hyperreaalisten
tv-lahetysten aikana tilaisuutensa nakivat useat digitaalisen kulttuurin

promoottorit, jotka innostuneesti toivat esiin ajatuksiaan autenttisuusilluu-
sioiden laajentamisesta tapahtumapaikoilla ja medialaitteiden &darelld. Nai-

den asiantuntijoiden mukaan seuroilla oli kasilld “ratkaiseva hetki miettia
digitaalista strategiaansa” esimerkiksi investoimalla aiempaa aktiivisemmin '
VR-kausikorttien suunnittelemiseen ja virtuaalijalkapalloturnauksiin (Loukola !

2020; FourFourTwo 16.6.2020).

Newcastlen nousu parrasvaloihin saudirahalla:
seuratraditiot ja faniyhteiso urheilu- ja autenttisuuspesun resursseina

Kuten edelld korona-ajan televisioldhetysten yhteydessd, erityyppiset au-

tenttisuuskriisit ja niiden generoimat uudet rajanvedot jalkapallon autent- :
tisuussopimuksissa voivat olla suoranaisesti mediamaisemallisia. Toisaalta '

autenttisuuskriisien taustalla voi olla toimintaympariston muutos, kuten
tapauksissa, joissa seuran omistajanvaihdos synnyttaa laajaa fanivastarintaa
tai painvastoin sysdad alkuun muutoksen, jonka my6ta markkinapragmatistiset

asenteet fanien keskuudessa tulevat aiempaakin selvemmin hyvaksytyiksija !
siten my0s nakyviksi tapahtumapaikoilla ja mediassa. Jalkimmaisesta tyypista

nayttdisi olevan kyse tuoreessa tapauksessa, kun suosittu Koillis-Englannin
ykkosseura Newcastle United siirtyi 80-prosenttisesti Saudi-Arabian valtiol-

lisen investointirahaston PIF:n omistukseen. Vaikka omistajavaihdoksesta oli :
huhuttu pitkdan, uutispommin seurauksena tuhannet fanit juhlivat innos- -
tuneesti ympari kaupunkia ja etenkin seuran legendaarisella kotistadionilla

4 Joidenkin fanien tiukkoihin
vaatimuksiin tv-lahetysten
audiorealistisuudesta lienee

heidan kulttuurisessa muistis-
sansa ovat tuotantokoneiston
radikaalit 1990-luvun taitteen
toimet, jotka johtivat tunnel-
man kannalta pidettyjen seiso-
makatsomoiden poistamiseen.
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St James” Parkilla. Moni haastateltu fani lausui markkinapragmatistiselle
faniasenteelle luonteenomaisen toiveen, ettd yltiorikkaat uudet omistajat pe-
lastavat “meidan seuramme” ja aloittavat uuden kukoistuksen aikakauden. '
Suomalaistoimittajan haastatteleman, Newcastle Unitedia 60 vuotta kannat-
taneen Michael Chaplinin sanoin:

Newecastlen jalkapallojoukkue on tdalld heimoasia. Se tarkoittaa meille kaupungin
asukkaille olemista yhdessa, olla United. Identiteetin ilmaisua. Se tuo meidét yh- !
teen. Ihmiset eivit mene matseihin pelkéstién katsomaan pelid vaan nauttimaan
yhdess@olosta [...] Luulen, ettd suurin osa faneista ajattelee, ettd tdima on mahta-
vaa, koska uusi omistaja oli uusi alku. On kunnollista sijoittamista joukkueeseen,
ja joukkue voi alkaa elda uudelleen. Sitd johdetaan oikealla tavalla. Ja siitd tulee
kilpailukykyinen taas [...] Innostuneisuuden ja ilon tuntee nyt kaupungissa.
(Salonen 2022.) 5

Itse asiassa Newcastle Unitedin myynti ja uudet omistajat nousivat uu-
tisotsikoihin ympari maailmaa juuri sen vuoksi, etta poliittisesti arvelutta-
vasta ja epdeettiseksi arvostellusta seurakaupasta huolimatta fanit juhlivat
sankoin joukoin Newcastlen kaduilla. Kuvat riemuitsevista ”Geordie’ista”
levisivat kulovalkean tavoin globaalissa mediassa, mika ei jaanyt huomaa-
matta Saudi-Arabian maabrandadjilta. Intoutuneen reaktion taustalla vaikutti
seuraa pitkddan vaivannut kriisi, jonka ytimessa fanien syytosten kohteena oli
lontoolaislahtdinen liikemies Mike Ashley, seuran edeltdva omistaja vuosina
2007-2021. Ashleyn aikakaudella Newcastle United ajautui pitkdkestoiseen
menestymattomyyskierteeseen seka umpikujaan myos fanien ja omistajan
suhteissa. Kannattajien mielesta Ashley johti seuraa ”“ilman sydanta” ja pri-
orisoiden omia businessetujaan. Taman artikkelin ndkokulmasta Ashleyn
johtamistavat saivat aikaan yhtdaikaisen menestyméttomyys- ja autentti- -
suuskriisin. Fanien kritiikin perusteella Ashley “kuivutti seuran resurssit” ja
yritti tehdd noin 50 000 katsojaa vetdvasta St James” Parkista oman urheilu-
valineyhtionsa mainosalustan (Loukola 2021). Varhaisina omistajavuosinaan
Ashley yritti kahteen otteeseen uudelleennimetd St James” Parkin oman
Sports Direct — urheiluvilineketjunsa mukaan. Stadionin verkkomarkkinoin-
tihenkisend nimena oli kaudella 2009-2010 sportsdirect.com@StJames’Park ja
marraskuusta 2011 lokakuuhun 2012 Sports Direct Arena (Gillooly & Medway
2018). Naista raikeistd autenttisuusskandaalin kaltaisista hankkeista omistaja
peraantyi fanien raivokkaan vastarinnan edessd, mutta katkeruus ja vihajaivat
kytemdan (Vuolteenaho 2022). Jatkuvaan menestymattomyyteen kyllasty-
neet Newcastlen fanit olivat siis jo vuosikausia ennen uusia saudiomistajia
osoittaneet mieltddn paamadarandaan ennen kaikkea se, ettd Ashley luopuisi
seuran omistuksesta. Katsomossa nahtiin toistuvasti kyltteja ja lakanoita
sanomanaan ”Get out of our club”, ”United against Ashley”, ”Boycott Ashley”
ja ” Ashley is the cancer” (ks. Gallagher 2019; ks. myds Loukola 2021; White
2021). 2020-luvun koittaessa omistajanvaihdosta viivyttivat kuitenkin muun
muassa ihmisoikeusjdrjesto Amnestyn Valioliigalle kohdistamat suositukset
harkita Newcastlen kauppaamisen estamista saudiarabialaiselle rahastolle.
Iso osa Newcastlen faneista ndki kuitenkin saudiarabilaisen rahan Ashleyhin
verrattuna pienempand pahana. Tata taustaa vasten voi ymmartaa sitd, minka
vuoksi esimerkiksi ylla siteerattu seuran seniorikannattaja korostaa saudio-
mistajien kohdalla “kunnollista sijoittamista” ja ” oikealaista johtamista”. Talla
hén viittaa ennen kaikkea kilpailukykyisen joukkueen rakentamiseen mutta !
my®ds stadion- ja harjoitteluolosuhteiden seka junioriakatemian kehittdmiseen.
Toiveet on pantu siihen, ettd uudet superrikkaat omistajat eivit hamua vain -
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valittomid rahallisia voittoja ja mainosndkyvyyttad vaan tekevit pitkdjanteisia
investointeja seuran tulevaisuuteen.

Primaari- ja sekundaariaineistomme perusteella suurin osa Newcastlen : fanien keskuudessa. Esimer-

faneista on ainakin toistaiseksi hyvaksynyt saudiomistajat, mikd ei ole sindnsa

yllattavaa, silla seuran menestys jalkapallokentilld on selkedsti kohentunut
omistajavaihdoksen jalkeen. Kenttatydjaksolla pubeissa ja kaduilla haastatellut
fanit padosin markkinapragmatistisesti ylistivat seuran uutta kaynnistynytta

investointirahasto PIF:n vélinen liitto on muotoutunut ja on tulevaisuudessa
muotoutumassa. Millaisia odotuksia ja autenttisuusvaateita osapuolilla on
toisiaan kohtaan? Milld tavoin perinteikas ty0laistaustainen newcastlelainen

ympadri maailmaa etsivian saudiarabialaisen 6ljyrahan? Millaiselle pohjalle
ja jarjestelyille tarkastelemamme varsin epaparinen ulkomaisen padoman ja
paikallisen jalkapallokulttuurin yhtalod on rakentunut?

Lahi-idan 6ljy- ja maakaasuvaltiot 1dhtivadt toden teolla mukaan brittildi-

seen jalkapalloon, kun Yhdistyneet Arabiemiirikunnat Seikki Mansour bin = prittifutiksen perinnepirakoita.

Zayed al-Nahyanin johdolla osti Manchester Cityn vuonna 2008 ja teki seuran
kotistadionista ja sitd ymparoivasta urheilukeskuksesta Etihad-lentoyhtionsa
ndyteikkunan. Edeltanyt globaalia ja brittildista jalkapallokulttuuria mullis-

tanut seuraostos tapahtui kuitenkin jo vuonna 2003, kun Putin-mydnteinen
venaldisoligarkki Roman Abramovits otti haltuunsa ldnsilontoolaisen Chel-

sean.’ Kiinnostava yksityiskohta on, ettd Chelsean kotikentan Stamford Brid-
gen museossa seuran dkkirikastuminen kuvataan nostalgisoivassa hengessa
”Chelsea-vallankumoukseksi”, jonka padarkkitehdiksi maaritelladan uusi ve-

nélaisomistaja ja peruspilariksi globaalin televisionakyvyyden muita seuroja
nokkelampi hyddyntaminen (Kolamo & Vuolteenaho 2011b, 65). Abramovit$in

seuraostos sekd myohemmat ulkomaisten omistajien tekemat seurahankinnat
ja rahakkaat sponsorisopimukset ovat muuttaneet paitsi jalkapallotaloutta

my0s stadionolosuhteita sekd ennen muuta fanien menestysodotuksia (Mon-

tague 2017, 15-61).

Uutena megaluokan valtiollisena investoijana Saudi-Arabian osalta on E

ollut alusta lahtien selvaa, etta PIF:n tulee osoittaa ainakin aluksi kulttuu-
rista sensitiivisyyttd rakentaessaan Newcastle Unitedista kilpailukykyista

joukkuetta. Omistajavaihdoksen poikkeuksellisesta luonteesta ja ennakko-
epadilyistd kertoo esimerkiksi se, ettd Valioliiga ei suostunut hyvaksymaan

kauppaa ilman “laillisesti sitovia vakuutuksia” siitd, ettei Newcastle
United siirry ihmisoikeusmaineeltaan ryvettyneen Saudi-Arabian val-
tion omistukseen vaan nimenomaan liiketoimintaa harjoittavan rahaston

omistukseen (Visuri & Lund 2021). Tata omasta brandistaan tietoisen :
Valioliigajohdon vaatimusta voi toki pitdd my0s silmankdantdtemppuna, |

jonka avulla huomio kiinnitettiin yksinomaan juridis-sopimuksellisiin detal-
jeihin ja samalla vélteltiin hankalia eettis-vastuullisia kysymyksia.
Newcastle on tunnettu historiastaan tyoldis- ja jalkapallokaupunkina.

Esimerkiksi Newcastle Unitedin 1950-luvun menestysvuosien, jolloin seura !
voitti kolme FA-cupia, suurin sankari oli hiilikaivostyoldisperheen ja aikanaan

maailman suurimman hiilikaivoskyldn Ashingtonin kasvatti Jackie Milburn.
Ei olekaan liioiteltua vaittad, ettd Newcastlen paikkaidentiteettiin ja me-tun-

teeseen on kietoutunut vahvana ajatus teollisesta kansalaisesta (ks. Strangle-
man 2015) ja timén yhteisollisistd kokemuksista, joihin yhteiskunnan raken- -
nemuutos on jattanyt jalkensa. Nyttemmin tyomarkkinoiden epavarmuus,

5 Chelsean myyminen
Abramovitsille heréatti vastus-
tusta my&s joidenkin Chelsea-

kiksi kirjailija ja Chelsea-fani
John King kirjoitti Observerissa
tyévaenluokkaisten fanien na-
kékulmaa peilaavan kolumnin,
jossa ravakankarkeaan tyyliin

i pilkattiin uutta taloudellisen

menestyksen aikakautta. Seuraavassa keskitymme autenttisuussopimusndkd-  zronnousun kokenutta ja

kulmasta tarkemmin siihen, millaiseksi allianssiksi seurajohdon ja fanien seka

viihdebisneksen lainalaisuuksia
omaksunutta jalkapallokulttuu-
ria (King 2003; sit. Roivas 2009,
28). Osansa Kingin herjoista
saivat uudet keskiluokkaiset fa-

i nitulokkaat. Kingin mukaan nai-

seura-ja fanikulttuuri kohtaa soveliaita investointikohteita ja brandaysalustoja .\ ictushal ia tyydyttamaan

painatetaan valtavat maarat
"sietamattdmia massatuotettuja
fanipaitoja” sekad myydaan "vaa-
rid” oluita ja ruokia, kuten pa-
tonkeja ja bageleita eika enaa

Kingin satiirissa huomioitiin niin
ikaan otteluiden lattea ilmapiiri
ja uusien fanien kyvyttomyys
tunnistaa vanhojen fanien
perinteisia katsomolauluja.
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jatkuvaan muutokseen ja joustavuuteen sopeutuminen seka yksilollisyyden
korostuminen ovat katkaisseet tunnesiteita paikallisyhteisoihin ja teollisen
kansalaisen ideaaliin sekad ohjanneet ihmiset taistelemaan turbokapitalismin
murusista. Huolimatta ndista massiivisista muutoksista jalkapalloseuran ”sy-
va tarina” eli tunne jostakin itseddn suuremmasta, joka kannattelee ymmar-
rystd yhteiskunnasta ja jokapaivaisesta elamastd, voi yhdistaa erilleen vedetyt
ja atomisoidut ihmiset (vrt. Hochschild 2018). Newcastlelaisten arjessa seura
toimii yha edelleen paikallishistoriallisen autentisaation ja ylisukupolvisten !
kokemusten kiintopisteend seka linkkindg menneisyyteen eri ikéisille ja eri
sosioekonomisesta asemasta tuleville.

Organisaatiotasolla newcastlelaisen identiteetin ”syvaa tarinaa” ovat olleet
tekemadssa saudiomistajille tutuksi paikalliset brittildiset asianhoitajat, kuten
seuran hallituksen jasen Amanda Staveley, joka omistaa 10 prosenttia New-
castle Unitedista. Pitkalti hdanen tehtdvadnsd on “kddntada” uusien omistajien
liikketoimintamallit ja -ideat sellaisiksi, ettd ne kelpaavat myos seuran uskol-
lisille faneille. Haastattelemiemme paikallisten ihmisten ja media-aineistojen
perusteella kyse on ollut autenttisuussopimuksen hienovaraisesta ja vahittdi-
sestd muokkaamisesta. Mike Ashleystd poiketen Newcastlen uudet omistajat
eivat ole muokanneet autenttisuussopimusta mielivaltaisesti ottamatta selvaa
paikallisesta tunne- ja asenneilmapiirista seka fanikulttuurien erityispiirteista
(vrt. Gilmore & Pine 2007). Ehkdpa rohkeimpana brandimuutoksena on toistai-
seksi ndhty Newcastlen vieraspaidan uudistaminen. Sen varit (kuva 2) tuovat
mieleen Saudi-Arabian jalkapallomaajoukkueen pelipaidan (Ikola 2022).

Wo\ve.?hampton - Newcastle

Selostus: M:'lkko Innanen. Tapahtumapaikka: Molineux Stadium.

Kuva 2. Valioliigakaudella 2023—2024 Newcastlen vieraspaidan varitys muistuttaa
Saudi-Arabian jalkapallomaajoukkueen pelipaitaa. Vuotta aiemmin sekéd Newcas-
tlen vieraspaita etta Saudi-Arabian jalkapallomaajoukkueen pelipaita oli valkoinen.
Kriitikot ovat kutsuneet tallaisten visuaalis-esteettisten yhtalaisyyksien rakentamista :
urheilupesuksi. Lahde: Kuvakaappaus Viaplaylta ottelusta Wolverhampton—New- :
castle 28.10.2023.
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Kuva 3. Sela ei esiinny pelkastdan Newcastle Unitedin pelipaidoissa vaan myos
St James’ Parkin digitaalisissa laitamainoksissa. Lahde: Kuvakaappaus ottelusta
Newcastle—Liverpool 27.8.2023. Liverpool FC:n Youtube-kanava, https://www.
youtube.com/watch?v=3MfCPhRCNy4.

My®6s laitamainoksiin on ilmaantunut omistajasta kertovia viesteja, ku-
ten Saudia-lentoyhtion mainoksia. Kesakuussa 2023 Newcastle United teki
paitasponsorisopimuksen PIF:n alaisuudessa toimivan urheilutapahtuma- ja
kiinteistdalayritys Selan kanssa (kuva 3). Viikoittaisten televisioldhetysten
koostamis- ja kerronnallistamisoperaatioiden (leikkaukset, kuvakoot yms.)
avulla saudiarabialaiset tuotemerkit esiintyvét toistuvasti myonteisessa sa-
vyssd samoissa kuvissa fanien rakentaman ”autenttisen tunnelman” kanssa.

Paitamuutosta lukuun ottamatta paaomistaja PIF:n varovaisuus iden-
titeetti- ja branditydssa nayttaa toistaiseksi toimineen ja paaosin saavutta-
neen newcastlelaisten hyviksynnian. Hieman kuten venildisen oligarkki
Abramovitsin omistuksessa vuoteen 2022 asti olleen Chelsean ja abudhabi-
laisen Manchester Cityn tapauksissa, Newcastlen uudet arabiomistajat ovat
olleet paikallisesti varsin pidettyja, eivat Ashleyn tai Manchester Unitedin
Glazerien kaltaisia vihattuja hahmoja. Mielenkiintoisena vertailukohtana voi
mainita, ettd Abramovit$ perusteli aikoinaan Financial Timesille hankkineensa
Chelsean ”pikemminkin hauskanpidon kuin yksinomaan taloudellisen voi-
tontavoittelun tahden” (Kuper & Szymanski 2018, 105). Ennen jalkapallon
hyperkaupallistumista brittildisissa tyolaiskaupungeissa industrialistit hieman
samaan tapaan rakennuttivat varoillaan erilaisia “yhteistd hyvaa” tuottavia
julkisia tiloja ja infrastruktuureja seka toimivat hyvantekijéiden roolissa my6s
jalkapalloseurojen ja -kenttien omistajina (King 1997). Etenkin kontrastina
Ashleyn lapinadkyvasti itsekkddseen voitontavoitteluun ja seurajohtamiseen
moni onkin ilmeisesti nahnyt PIF:n investoinneissa “harakoihin” (Magpies
on Newcastlen lempinimi) yhtéldisyyksid entisaikojen seurapatruunoiden
toimintaan paikallisen jalkapallon ja koko paikkakunnan hyvaksi.

Kuten todettua, seuran menestyksen ohella my6s fanien oikeanlainen emo-
tionaalinen osallistuminen on tarkeaa seuralle ja sen omistajille. Nimenomaan
ihmisten lasndolo ja tunteiden osoittaminen elein ja symbolein tekevét niin
virtuaaliset kuin fyysisetkin tilat eldviksi, luovat brandin kannalta toivotun
“autenttisen” tunnelman. Futisfaniyhteison hyvaksynnan saaminen on PIF:n
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kaltaiselle uudelle Valioliigan liiketoimintaan mukaan tulleelle toimijalle
kaupallisesti hyodyllista jo siksikin, ettd jalkapallofanit ovat usein tuoteuskol-
lisia. Newcastle Unitedin ja monen muun englantilaisseuran yli satavuotisiin
historioihin ja niitd tunnetuksi tehneisiin medioituneisiin sarjakertomuksiin !
liittyy my06s kaupallisesti hyodynnettavissa olevia jatkuvajuonisuuksia, joihin
taman pdivan fanit upottavat uusia “aitoja” kokemusperadisia tarinoitaan ja
jakavat eteenpdin sosiaalisessa mediassa.

Fanit alati osallistuvat neuvotteluihin ja maarittelyihin oikeista seuraidenti-
teeteistd ja autenttisuussopimusten rajanvedoista ja muista sisalldista. Erityis-
tapauksena kannattaa tassa kohtaa mainita omistajanvaihdoksen yhteydessa
ja senjdlkeen Newcastlessa tapahtuneet ja laajaa huomiota saaneet tapaukset,
joissa Newcastlen fanit hurraavat arabivaatteissa stadioninsa liepeilla tai kat-
somossa (kuva 4). Kuvia kyseisenkaltaisista tilanteista ja poseerauksista on '
kierratetty globaalissa mediassa ja sosiaalisen median kanavilla kartuttamassa
kohteidensa affektiivista arvoa (Ahmed 2004).

Silotellun brandi-identiteetin kannalta kiistanalaisemmin Saudi-Arabiaan
assosioituvien asusteiden, lippujen ja muiden symbolien esilletuonti kannat-
tajien taholta julkisissa tiloissa ja kuvissa on samalla vdistamattad nostanut
esiin laajemman kriittisen keskustelun, jota omistajanvaihdoksen ymparilla
on kdyty. Saudi-Arabia on yksi valtioista, jota on syytetty urheilupesusta
(sportswashing, ks. aiheesta Chadwick & Widdop 2023; Ganji 2023) ja eritoten
ongelmalliseen ihmisoikeustilanteeseensa liittyvien kysymysten valttelystd ja -
peittelysta urheiluun kytkeytyvien positiivisten mielikuvien avulla. PIF:n paa-
johtaja kruununprinssi Muhammad bin Salman (tunnetulta lempinimeltadn
”"MBS”) on hadikdilemadton vallankayttdja ei-demokraattisessa maassa, jossa
ilmaisunvapaus on rajoitettua, naisten oikeuksia poljetaan ja jossa poliittisten

NEWCASTLE

UNITED

Kuva 4. Urheilu- ja autenttisuuspesun fanilahtdinen bravuuriesimerkki Newcastle
Unitedin kotikentalta. Newcastlen fani poseeraa saudivaatteissa managerilegenda
Bobby Robsonin patsaan vieressa. Saudiarabialaisten nakdkulmasta tallaisten
kuvien avulla valitetaan autenttisuussopimuksen tietynhetkista luonnetta. Lahde:
Oli Scarff/AFP/Lehtikuva.
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vastustajien vainoaminen ja katoaminen on yleista (Hope & Scheck 2020; Hub-
bard 2020). My0s Newcastlen omistajuutta on syytetty julkisuustempuksi ja

“pehmeiksi vallankdytoksi”, jonka tarkoituksena on osaltaan kiillottaa maan  ennen kaikkea verkostojen ja

julkisuuskuvaa ulkomailla ja samalla hdivyttada nakyméattomiin Saudi-Arabian

"kovaa vallankayttod” eli raikeita ihmisoikeusrikkomuksia (vrt. Kamrava
2013; ks. my0s Visuri 2020; Kolamo 2022; Vares 2023).° Tyoldiskaupungin
maisemassa ja historiallisessa stadionymparistossa superrikkaaseen Saudi-

ole tuotantokoneiston maaritteleman muokatun autenttisuuden tai autentti-
suuspesun nakokulmasta toivottuja. Aineistomme perusteella monien fanien
silmissd nakyvat saudisymbolit pdinvastoin rikkovat sitd illusorista kuvaa,

omistamisen taustalla vaikuttavina motiiveina. Urheilu- ja autenttisuuspesun
toisiinsa niveltyva toimintalogiikka tuli nakyvaksi erityisesti uuden omistajan

julkistamisen aikaisissa kuvastoissa. Niitd katsellessa oli vaikeaa olla ajatte- '
lematta normatiivisen romanttisen elokuvan katarttista loppukohtausta, kun

pitkien ja mutkikkaiden neuvottelujen jalkeen juuri ne oikeat osapuolet saavat
toisensa. Valioliigan kaikkien aikojen maalitykki ja Newcastle-legenda Alan
Shearer twiittasi aidot ekstaattiset tunteensa lopputulemasta: ”Yesssssssss.
We can dare to hope again.” (Reuters 7.10.2021.)

Newcastlenkin kannattajissa on faneja, jotka vastustavat sitd, etta valtioiden

sijoitusrahastot omistavat perinteisia brittildisid seuroja — etenkin kun kyse on
autoritaarisesta, ihmisoikeuksia polkevasta valtiosta ja ”verisestd 6ljyrahasta”
(Hope & Scheck 2020; ks. myo6s Visuri & Lund 2021). Kriitikkojen mielesta

saudiarabialaiset omistajat kiyttavat Newcastle Unitedia vélineena eettisen
likapyykkinsa urheilu- ja autenttisuuspesussaan. Kriitikkofanijohtaja John

Hird kuvaa muuttunutta suhtautumistaan rakastamaansa seuraan:

Meidén taistelumme koskee Newcastlen omistajia. Me kysymme heiltd, miksi te
teloitatte ihmisid, vastustajianne, omia ihmisidnne? Ja laitatte ihmisid vankilaan !
kriittisista twiiteistd? Me haluamme puhua tastd Newcastlen ihmisille, ettd timako

on sitd, mita te haluatte jalkapallolta. Emme ole tddlla protestoimassa Newcastlen
faneja vaan omistajia vastaan. Mutta ennen kaikkea olemme tdalla tukemassa
nditd nuorukaisia, jotka ovat saudeissa vankilassa ja kuolemaantuomittuja ja
kuolemanvaarassa. (Salonen 2022.)

Ainakin tata kirjoittaessa saudiomistajuuden varsinaiset kriitikot ovat kui-
tenkin vahemmistond Newcastlen fanien keskuudessa. Esimerkiksi Newcastle

United FC Against Sportwashingin Twitter-sivustolla on vain reilut 4 000
seuraajaa, mika on melko vahdinen médara verrattuna Newcastlea fanittaviin
paikallisiin ihmisiin. Kiinnostavasti saudiasuissa ja muissa saudisymboleissa '

esiintyvat Newcastle-fanit kirvoittavat silti kielteisid reaktioita usein myos
niiden kannattajien piirissa, jotka muutoin hyvaksyvat uudet omistajat. Nai-

den kannattajien keskuudessa saudiarabialaisella rahalla rakennettu edistys
otetaan markkinapragmatistisin perustein innostuneesti vastaan. Kuitenkaan

"meiddn faniyhteisomme” aitojen tunteiden ilmaisua saudisymbolien vali-
tykselld ei haluta hyvdksyd, vaan tima ndhdaan ei-hauskana, alyttomana,
epahyvaksyttdvana sekd perinteisen nokkelan ja katu-uskottavan fanikult-

tuurin ei-autenttisena irvikuvana. Seuraavassa autenttisuussopimusta uudel-
leenmadarittavassa rajankdaynnissa Saudi-Arabian lippua fanikatsomossa hei-

6 Kovan ja pehmean vallan-
kayton valissa toimii puoli-
pehmea valta. Se tarkoittaa

riippuvuuksien synnyttamista
sijoitusten ja omistusten kautta,
jotka eivat valttamatta liity
suoraan urheiluun tai jalkapal-
loon. Puolipehmea valta, kuten

i Saudi-Arabian energiasopi-

valtioon liittyvét viittaukset voivat olla fanien aitoja kannatuksen osoituksia | | kset Britannian kanssa. hil-

seuran omistajalle ja pelastajalle. Vaikutukset eivat valttamatta kuitenkaan

jentavat myos Valioliigajohdon
kriittisia 8anenpainoja koskien
esimerkiksi autoritaaristen valti-
oiden luomia autenttisuusuhkia
"Kansan pelille” (ks. Kolamo

jossa PIF olisi pelkka pyyteeton newcastlelaisen jalkapallokulttuurin tukija. 2022).

Samalla saudisymbolit muistuttavat urheilu- ja autenttisuuspesusta seuran
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luttanut kannattaja tyrmattiin keskustelufoorumilla vetoamalla fanittamisen
epapoliittiseen luonteeseen seka kielteiseen mediahuomioon:

Jalkapallofanit ovat tunnetusti myos hauskoja. Nopeita vitsej ja lauluja, joilla
pyritdan paihittdmé&an vastustajan fani tai laulun esittaja [...] Tiedatko, mika ei ole
mitddn ndistd asioista? Saudi-Arabian lipun kantaminen ottelussa [...] Jalkapallo-
fanit eivat ole vastuussa geopolitiikasta. Emme ole jalkapallofaneja sen vuoksi. Se,
mista voitte olla ja mista teidan pitdisi olla vastuussa tand paivand, on tietoisuus. |
Tietoinen siitd, mitd maailmassa tapahtuu. Tietoinen siitd, ettd Saudi-Arabian lipun :
kantaminen jalkapallo-otteluun on vitun tyhmaa. Tietoinen siitd, miltd se ndyttaad ja
miten se vaikuttaa seuraan. Tietoinen siitd, ettd lipun kanssa esiintyminen kuvissa
kentan ulkopuolella on alytonta [...] On vaikeaa tasapainoilla “joukkueen tukemi-
sen, mutta ei [Saudi-Arabian] hallinnon tukemisen vilissd”, kun muiden typeryys !
vetdd minut ja muut kaltaiseni mukaan poliittisiin keskusteluihin ja kysymyksiin,
joita varten emme ole siella [...] Hankkiutukaa eroon Saudi-Arabian lipuistanne
[...] Toimintanne antaa medialle tilaisuuksia ja vastustajafaneille seké idiooteille
syyn verkossa tokkid meitd. Nayttdd meiddt huonoimmassa valossa, ja se ei ole
oikein. (Newcastlen fani Dei Rees seuransa kannattajien True Faith -sivustolla.)

Tulkinnat siitd, edustaako uusi saudiomistus uhkaa perinteiselle newcas- :
tlelaiselle jalkapallo- ja kannatuskulttuurille, vaihtelevat suuresti fanienkin
keskuudessa. Erddnlaisen riippuvuussuhteen ja autenttisuussopimuksen pai-
vittamishetki oli se, kun Saudi-Arabian investointirahasto avasi “uuden alun”
Mike Ashleyn aikakauteen kypsyneille ja markkinapragmatistisen asenteen
omaksuneille faneille. Koska omistajanvaihdoksesta on kulunut vasta parisen
vuotta, on liian aikaista sanoa mihin suuntaan aidon jalkapallon ja fanittamisen
ymmarrystavat Newcastle Unitedin ymparilld ldhitulevaisuudessa kehittyvat.
Autenttisuussopimusndkokulmasta PIF:n tulo padomistajaksi on joka tapauk-
sessa jo tuonut uusia elementteja paikalliseen seura- ja lajikulttuuriin. Talld
hetkelld nayttda siltd, ettd uuden Lahi-idasta tulevan superrikkaan omistajan ja
tyolaiskulttuurista versoneen paikallisen jalkapallon epapyha allianssi sisaltaa
yllattavan vahan saroja. Newcastlelaisen jalkapallon uudistuvaa autenttisuus-
sopimusta kannattelevat fanien puolelta katkerat muistot entisesta vihatusta
omistajasta ja aiempaa realistisemmat menestysodotukset. Saudiomistajien
taholta kyse taas on halusta paistatella positiivisessa mediajulkisuudessa ja
saada kunniaa perinteikkaan jalkapalloseuran jaloilleen nostamisesta.

Lopuksi

Tassa artikkelissa tarkastelemistamme tapausesimerkeistd ensimmainen ka-
sitteli korona-ajan autenttisuuskriisid Englannin Valioliigan otteluldhetysten
ja niita seuraavien fanien nakokulmasta. Pakon edessa eli koronarajoitusten
vuoksi ilman yleisda pelattujen ottelujen tunnelma oli mediamaisemankin
kautta valitettynd kolkko ja lattea — siitdkin huolimatta, ettd otteluldhetys-
formaattiin tehtiin genreuudistuksia, joissa kaytettiin hyvaksi konsolipeli-
yhtididen daniteknologisia innovaatiota. Sekd tuotantokoneiston valinnat
ettd kannattajien kommentit korostivat fanien lasndolon ja erityisesti kan-
nattajalauluilla tuotetun nyanssirikkaan ja improvisoidun danimaiseman
tarkeyttda autenttisen ja uskottavan tunnelman luomiseksi ja vélittamiseksi
my0s medialaitteiden kautta jalkapalloa seuraaville yleisoille. Epdilematta
korona-ajan valiepisodin kokemukset paitsi generoivat entistd uskottavampia !
“soundtrackeja” otteluldhetyksiin myos vakuuttivat seurajohtajat ja muut

ARTIKKELIT « Sami Kolamo ja Jani Vuolteenaho: "Hankkiutukaa eroon Saudi-Arabian lipuistanne!” — fanittamisen
autenttisuuskriisit hyperkaupallisessa Valioligassa, 44-67.



63 « LAHIKUVA .« 3-4/2023

tuotantoportaan edustajat siitd, ettd lajin lumovoima on riippuvainen paikal-
lisyhteisollisesti erityisista faniyhteisoista.

Jalkimmaisen tapausesimerkkimme kohteena oli vuorostaan perinteikkédan :
“tyoldisseura” Newecastle Unitedin kiistelty siirtyminen saudiarabialaisen
investointirahasto PIF:n omistukseen. Autenttisuussopimuksellisten rajojen
uudelleenmaadrittelyd ovat tdssd tapauksessa kehystdaneet fanien katkerat
kokemukset edellisen omistaja Mike Ashleyn paikallisyhteisollisesti piittaa-
mattomista johtamistavoista seka superrikkaiden saudiomistajien nyttemmin
osoittama tietynasteinen sensitiivisyys paikallista seura- ja lajikulttuuria
kohtaan. Faneista valtaosa onkin toistaiseksi suhtautunut myotamielisesti
omistajanvaihdokseen ja etenkin sen avaamiin menestysmahdollisuuksiin.
Osoitimme my0s, ettd yha enemman marginaalisiksi soradéaniksi ajautunei-
ta kriittisid faniryhmid lukuun ottamatta markkinapragmatistiset asenteet
madrittavit tind pdivana myos newcastlelaisen fanien keskuudessa suhtau-
tumista lajiin seka sen bisnesldhtdisiin uudistuksiin. Human Rights Watchin
Lahi-idan asiantuntija Nicholas McGeehania (sit. Montague 2017, 253-254)
mukaillen menestysnalkdinen fanius siirtdd huomiota ensisijaisesti itse pe-
likentélle eikd niinkdan haluun tunnistaa ja arvostella lajin valtarakenteita
ja jarjestelmédtason ehtoja. Yksinomaan pelin sisdiseen maailmaan, kuten
taktiikoihin ja pelaajavalintoihin, keskittyva kannattaminen tuottaa pitkalti
saudiarabialaisten omistajien toivomaa otollista ihannefaniuden kuvastoa
globaaliin mediajulkisuuteen. :

Jalkapallofanien ja lajin tuotantokoneistojen viliset autenttisuussopimukset
(Enli 2015) erilaisine vaatimuksineen ja kriiseineen ovat aina aikaan ja paikkaan
sidottuja, my0s tietyn kansallisen laji- ja fanikulttuurin sisalld. Analysoimiam-
me tapaustutkimuksia on yhdistanyt autenttisuussopimuksellisten rajojen
koettelu ja uudelleenneuvottelu nykyjalkapallon akuutissa medioitumisenja
kaupallistumisen kontekstissa. Yksi keskeinen tutkimusldydoksemme on, ettd
my0s jalkapallon tuotantokoneistot ovat yha enemman oivaltaneet ”“muokatun
autenttisuuden” (Gilmore & Pine 2007) ja etenkin fanien emootioiden erityyp-
piset hyotykaytot ja kaupallisen potentiaalin. Tunneyhteisollisesti performoi-
dun autenttisuuden, kuten fanien toivotun karnevalistisen kiyttaytymisen, |
vaikuttavuus on kouriintuntuvampaa, kun se yhdistyy tapahtumapaikoilla
muihin keskeisiin autenttisuuselementteihin. Naitd ovat ennen muuta his-
toriallinen autenttisuus (esim. stadionien muistolaatat, patsaat, alkuperaiset
nimet ja muut symbolit) ja kaupallinen autenttisuus (esim. aidoksi nimetyt
fanituotteet ja seurojen ymmartiminen lahtokohtaisesti tavaramerkkeind).
Jalkapallon tuotantokoneiston toiveissa on, ettd autenttisuuskriisit eivat riko
muokatun tai medioidun autenttisuuden todellisuusvaikutelmien toivottuja
tulkintakehyksid ja tulehduta toimijaosapuolten vilisid suhteita tavalla, joka
johtaa autenttisuusilluusioiden ja -sopimusten uudelleenmaarittelyihin. :

Globaalien trendien mukaisesti englantilaisten huippujoukkueiden fanien
keskuudessa on yhd enemman vahvistunut markkinapragmatistinen kan-
nattajamentaliteetti, jonka puitteissa ja lajin kaupallisten muutospaineiden
ruokkimana on tyypillistd etddantya “originaaleista” tyOvaentaustaisista jalka-
palloideaaleista ja yhteisollisyyden muodoista. Ainakaan niin kauan kuin oma !
seura menestyy ja hyva autenttinen tunnelma ei katsomoista katoa, harva fani '
nakee tdssd kehityskulussa mitdan ongelmaa. Vaarana markkinapragmaattis-
ten faniasenteiden voittokulussa kuitenkin on, ettd jalkapallon kehitykseen
liittyvien eettisten ongelmien ja poliittisten kysymysten omakohtainen reflek-
tointi ja kritiikki “ulkoistetaan” vain Human Rights Watchin tai Amnestyn
tapaisten asiantuntijainstituutioiden tehtavaksi. |
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