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PIILOSSA TAHTEYDELTA
- Daft Punk ja tekijdkuvan
kasvottomuus

Mitd tapahtuu tShteydelle, jos esiintyjin persoonaan
pohjaava tahtikultti hyldt66n? Entd miten' musiikin
markkinointi on mahdollista, kun artistin julkisen n5-
kyvyyden suojana toimivat naamiot, peitetarinat ja
kasvottomat identiteetit? Ndihin kysymyksiin pyrin
vastaamaan tarkastelemalla elektronista tanssim usiik-
kia tekeviin ranskalaisduo Daft Punkin tekijyytti, sen
toimivuutta ja tarkoitusperii tdhteyden kylldstdmdssd
musiikkiteollisuudessa. Pohdin myos, voidaanko tekijd-
kuvan kasvottomuus ylipS6nsd ymmdrt6d vastalauseena
musiikkiteollisuuden suosimalle visuaaliselle markki-
noinnille vai onko kasvottomuuteen tukeutuminen
ainoastaan yksitapa lis56 tulla huomatuksi.

Artistin visuaalinen imago vaikuttaa siihen, minkiilaiseksi tekijii-
kuva milloinkin rakentuu. Populaarimusiikkiartistin tyopanos ei
ndin ollen rajoitu musiikin tekemiseen ja esittiimiseen, vaan artisti
edustaa musiikkia myos omalla olemuksellaan, joka on esillii artistin
valokuvissa, musiikkivideoissa, TV-mainoksissa, live-esiintymisissd,
albumin kansissa ja internetin kotisivuilla. Joissain tapauksissa kuu-
lija voi jopa tunnistaa artistin pelkiistiiiin julkisuusarvon perusteella
osaamatta nimetd yhtiikiiiin artistin esittiimliii kappaletta. Myos mu-
siikkiteollisuudelle artistin visuaalinen imago on tArked musiikin
markkinointiviiline, joka kytkee musiikkiteoksen tekijiiiinsii. Samalla
julkinen niikyvyys korostaa vaikutelmaa artistin korvaamattomuu-
desta, minkii myotii myos kysymykset musiikillisesta tekijyydestii
piiiityviit yleisen huomion kohteeksi.
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Musiikintutkijat Simon Frith ja Howard Homel yhdistiiviit populaa-
rimusiikin kuluttamisen romantiikan aikaiseen uskomukseen artistin

, yksilollisyydestii. Kirjoittajat toteavatkin tiihteyden olevan musiikkite-
, ollisuudelle elintArkeaa, sillii esiint),viit artistit mahdollistavat romantii-

kan periaatteiden soveltamisen jokapiiiviiisiin markkinointisuhteisiin.
Artistin liisniiolon ja teokseen sisiillyttiimlin (mahdollisen) omaeliimii-

, kerrallisuuden ansiosta myos kuulijan on helppo samastua artistiin.
i Musiikkiteollisuuden toiminta on siis hyvin riippuvainen populaari-

kulttuurille tyypillisestii tiihtisysteemistZi ja artistien julkisuusarvosta.
, Tiihteyden avulla on edelleen mahdollista kiinnitt?iii kuulijan huomio
, ajatuksiin artistin yksilollisyydestii ja omaperdisyydestii - riippumatta

siitd, kuinka subjektiivisia ja muuttuvia nAmd kdsitteet ovat.
' Vaikka visuaalisella markkinoinnilla on keskeinen sija tiihteyden
, rakentumisessa, ei kaikkien artistien tekijiikuva viilttiimiittii perustu
' julkisen ndkywyyden ja tiihteyden tavoitteluun. Musiikkimaailman tdh-

teydestti kirjoittanut David Buxton2 yhdistii?i tdhtirakennelman heik-
kenemisen erityisesti musiikinteossa hyodynnettdvddn teknologiaan.
Tekijyydenkasvottomuus onkin liihinnii liitettiivissii musiikkityyleihin,

, joissa musiikkiteknologiasta on tullut tiirke2i osa musiikintekoproses-
sia. Esimerkkinii Buxton mainitsee saksalaisen elektronisen musiikin
pioneeriyhtyeen Kraftwerkin, jonka musiikkia voidaan kuvata robot-
timaiseksi niin yhtyeen soundin kuin visuaalisen imagon puolesta.3

, Vastaavina kasvottomuuden edelliikiivijoinii pidetiiiin esimerkiksi
, yhtyeita New Order ja Pink Floyd, sillii niimii kyseenalaistivat artistin
julkisen niikyvyyden suosimalla kasvotonta levykansitaidetta.a Kas-

, vottoman imagon tavoittelu ei yksin piide elektronisen tanssimusiikin
, genreen, vaanmyos tietytrockyhtyeet (mm. KISS, Slipknot, Lordi) ovat

tunnettuja maskeistaan. Yhtyeen jdsenten minimaalinen niikyvyys ei
niin ikiiiin tarkoita, ettei artistilla olisi minkiiiinlaista tekijiikuvaa. To-
tutun kuvakielen kyseenalaistamisen avulla on mahdollista rakentaa
vaihtoehtoisia tekijiikuvia ja tapoja markkinoida artisteja ja heidZin
musiikkiaan. Esimerkkinii tiillaisesta artistista kiisittelen ranskalais-
duo Daft Punkia, jonka kasvoton imago poikkeaa artistin julkiseen
niikyvyyteen perustuvista markkinointistrategioista. Daft Punkin
tekijiikuvan tarkastelussa tukeudun yhtyeen antamiin artistihaastat-

, teluihin sekii kahden musiikkivideon analysointiin. Haastattelut ja
musiikkivideot ovat aineistoja, joiden sisiiltoon yhtyeen jisenet ovat
itse olleet vaikuttamassa. Valitun aineiston voidaan ndin myos ajatella
heijastavan julkisuuskuvaa, jota Daft Punk itse pyrkii edustamaan.

Daft Punk on ranskalainen duo, jonka Thomas Bangalter ja Guy-
' Manuel de Homem-Christo perustivat Pariisissa vuonna 1992. Ennen

Daft Punkin kansainvdlistii iiipimurtoa Bangalter ja Homem-Christo
: soittivat bassoa ja kitaraa Dariin-yhtyeessd, mutta kokoonpanon ha-
, joamisen jiilkeen miehet vaihtoivat perinteiset instrumentit syntetisaat-
, toreihin ja siimplereihin. Vuonna 7996 Daft Punk julkaisi Homezoork-

debyyttialbuminsa.s Pian julkaisun jiilkeen Homework-levystii tuli yksi
, niistii elektronisen tanssimusiikin albumeista, jotka nostivat genren
, suuren yleison tietoisuuteen. Yhtyeeltii on ilmestynyt kaksi muuta

pitkiisoittoa, Discoaery (2001) ja Human After AII (2005), sekd vuonna
2006 julkaistu kokoelma-albumiMusique Vol.7 7993-2005. Yhtyeen me-
nestyksen m y ota Around The World ia One More Time'kaltaiset kappaleet
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ovat tulleet tutuiksi etenkin tanssiklubeissa viihtyviille yleisolle.
Daft Punkin tapauksen pohjalta analysoin visuaalisen tekijiikuvan

roolia populaarimusiikin teossa ja markkinoinnissa. Visuaalisuuden
keskeisyydestA huolimatta on syyt?i muistaa, ettd artistiin liitettiivii
visuaalinen kuvasto on musiikkiteosten, levyarvioiden ja artisti-
haastatteluiden ohella ainoastaan yksi elementti, josta tekijiikuva
rakentuu. Vaikka artistin fyysinen ulkomuoto pysyisikin mysteeri-
nd, artistin niikyvyyden ympiirille rakentuva imago on korvattava
muunlaisella kuvastolla. Yleensd kyseisten artistien visuaalinen
imago saattaa vaikuttaa melko hajanaiselta, varsinkin jos esittiijiin
kasvot korvataan logoilla, symboleilla ja naamioilla. Kasvottomia
artisteja niiyttiiii edelleen yhdistiiviin ajatus tekijAstii muuttuvana ja
pirstoutuneena kategoriana. Elektronisen tanssimusiikin artisteille
onkin usein tyypillista omaksua useita tekijiiidentiteettejd, sen sijaan
ettii he keskittyisiviit yhden tiihti-identiteetin rakentamiseen. Imago-
jen kasvottomuus ja moninaisuus kyseenalaistavat omalta osaltaan
kiisitystii artistin persoonasta yhten;iisenii kokonaisuutena. Artistien
kasvottomuuden ja hajanaisen identiteetin viilistii suhdetta pohdin
liihemmin videoanalyysin yhteydessd. Ennen Daft Punkin tarkempaa
kiisittelyii tarkastelen toimintatapoja, joita vastaan yhtyeen kasvotto-
muus ndyttiiii pitkiilti rakentuvan.

Populaarimusiikki ja artistin visuaalinen markkinointi

Artistien tekijiikuvien avulla kyetiiiin luomaan tunne pysyvyydestii,
mikii puolestaan helpottaa musiikkiteollisuuden toiminnan siiiitelyii.
Tiihti-identiteettejii kiiytetii2in myos apuna yleison makumieltymysten
ennustamisessa. Populaarimusiikin tiihteyteen ja visuaalisuuteen
perehtyneen Andrew Goodwinin sanoin "tdhteys ja persoona ovat
mekanismeja, joiden kautta levy-yhtiot tavoittelevat pitkiiikiiista uraa
sijoituksilleen".6 Artisteihin kohdistuvan mainonnan tarkoitus on ndin
ollen hankkia musiikkiteoksille julkisuutta. Usein populaarimusiikin
markkinoinnissa hyodynnetiiiinkin esiintyviiiin artistin persoonaan
liitettiivi2i kiisitteitii, kuten tiihteyttii ja tekijyyttii. Goodwin erottaa
edelleen kaksi vastakkaista tapaa liittiiii artisti yhteen rakennetun
tiihtikuvan kanssa. Ensinniikin on artisteja, jotka omaksuvat tdh-
tipersoonan siinii mddrin, ettd artistista "tulee" itse hahmo (esim.
Bruce Springsteen). Toiseksi taas osa artisteista omaksuu jatkuvasti
uusia persoonia (esim. David Bowie). Eroista huolimatta artistien
julkisuuskuvia yhdistiiii se, ettd ne pohjautuvat jonkinlaiseen ideaan
tiihteydestii. Kuten Goodwin huomauttaa, ndmd tiihteydet eiviit
sijaitse yksittiiisen musiikkiteoksen sisiillii, vaan ovat pikemminkin
musiikkiteollisuuden luomia.T

Populaarimusiikintutkija Tim Wallin mukaan musiikkiteollisuus ja
levy-yhtiot pitiiviit tiedotusviilineitii keinoina mainostaa musiikkia,
jota he tuottavat ja edustavat. Ei myoskiiiin ole sattumanvaraista, missd
joukkoviestimissii ketiikin artistia markkinoidaan. Populaarimusiikin
mainostamisessa on Wallin mielestd sen sijaan kyse markkinoiden
segmentoinnista. Yleiso on jaettu ryhmiin, joiden uskotaan olevan
tietyn musiikkityylin potentiaalisia ostajia: tanssimusiikin markki-
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noinnista huolehtivat liihinnii tanssiklubien D|:t, kun taas valtavirran
rockyhteen mainonta keskittyy tietyissii musiikkilehdissii julkaistuihin
levyarvioihin ja artistihaastatteluihin.8 Populaarimusiikin tuotantoa
paljon tutkinut Keith Negus puolestaan argumentoi musiikin mark-
kinoinnin perustuvan artistin identiteetin ja kuluttajien kokemusten
viilisiin suhteisiin. Negusin mukaan artistin visuaalista imagoa pide-

, tddn pikemminkin tekaistuna tuotteena kuin erottamattomana osana
, artistin persoonallisuutta. Artistin ulkoiseen olemukseen, lausuntoihin

ja kiiytt2iytymiseen puuttuvia levy-yhtioitii onkin usein syytetty artis-
, tien kohtelemisesta musiikkiteollisuuden siitkynukkeina. Sen sijaan
, artistien markkinoinnista vastaavat ihmiset ovat Negusin mukaan tai-

puvaisia ajattelemaan, ett2i heidiin tyossddn on kyse artistin luontaisen
persoonallisuuden ja tyylin esiintuomisesta. Mikali markkinointihen-
kilokunnan niikemyksiin on uskomista, artistin imagoa ei ole miiiiriitty

, ylhiiiiltii kdsin, vaan artistin jo olemassa olevia piirteitii on ainoastaan
' korostettu. Negus painottaa imagon parantelemisen asteen olevan

riippuvainen myos kustakin artistista - osalla tekijoistii on vahvempi
kiisitys omasta imagostaan, kun taas osalle artisteista julkisuuskuvalla

, ei ole niin suurta merkitystd.e joka tapauksessa esiintyjdn visuaalinen
, imago tiiytyy tehdii julkiseksi viimeistiiiin siinii vaiheessa, kun artisti
, esitelliiiin medialle ja yleisolle, oli imago minkAlainen tahansa.

Negusinlo mielestd suurin osa Populaarimusiikissa kiiytetystii kuvas-
: tosta perustuuio olemassa olevien genrekohtaisten tyylien jiiliittelyyn.
, Artistin tekij;ikuvan voidaankin ajatella koostuvan joukosta merkkejii
, ja konnotaatioita, jotka vahvistavat artistin musiikillista identiteettiii.
, Niiin ollen artistiin ja hiinen musiikkiinsa liitettiivii kuvasto ei ker-
, ro yleisolle ainoastaan sitii, miltii yksittiiinen artisti niiyttiiii. Kuten

populaarikulttuuriin ja elokuvatutkimukseen erikoistunut Cynthia
Fuchsll huomauttaa, kuvat toimivat myos sosiaalisina, kaupallisina ja

, poliittisina mielenilmauksina, joiden avulla artisti voi viestittiid omia
, arvojaan ja uskomuksiaan. Artistin imagoon liitettiiviin henkilokohtai-

sen kosketuspinnan omaksumisessa erityisen olennaista on kiiytetyn
kuvaston suhde artistin edustaman musiikkityylin kanssa. Samoin

, Neguslz korostaa artistin kykya edustaa imagoaan uskottavasti eri
tilanteissa. Riippumatta siitd, miten vahvasti artistin imago on markki-
nointikoneiston sanelema, kiisitys artistin uskottavuudesta niiyttiiii yhii

, vaikuttavan tapaan tehdd, markkinoida ja tulkita musiikkiteoksia.
, Huolimatta musiikkiteollisuuden vallasta kontrolloida useiden

artistien musiikillista uraa, on myos artisteja, jotka pyrkiv2it itse hallitse-
, maan omaa julkista imagoaan. Fuchsl3 mainitsee Madonnan ja Princen
, esimerkkeinii tekijoistii, jotka ovat vastuussa omasta imagostaan ja sen

muutoksista. Osa artisteista on perustanut myos omia levy-yhtioita,
, mikii mahdollistaa artistin itse vastaavan paitsi musiikinteosta mycirs

omasta julkisesta imagostaan ja sen markkinoinnista. Yksi tiukasti
omaa uraansa ja julkisuuskuvaansa kontrolloivista artisteista on juuri

, Daft Punk.
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Daft Punkin naamioitu ndkymitttimyys

Uransa alkuajoista liihtien Daft Punkin tekijyyteen on liitetty ajatus
artistin ulkoniion ja julkisuusarvon ympiirille rakentuvan tekijdkuvan
vastustamisesta. Daft Punkin jiisenet tekiviit piiiitoksensii jiiftay g A
julkisuuden ulkopuolelle jo ensimmdisen valokuvaussession jiilkeen,
joka tapahtui yhtyeen debyyttisinglen julkaisun aikoihin vuonn a 7994.
Kyseistii tapausta lukuun ottamatta Daft Punkin jiisenet ovat esiin-
tyneet valokuvissa ainoastaan piileskellen robottikypiirien ja muiden
naamioiden takana, tai miesten kasvot on vdiristelty tururistamatto-
miksi kuvankiisittelyohjelmien avulla.la Vuonna 2001 ilmestyneen
Discoaery-albumin j?ilkeen fu furistisista robottiasuista on muodostunut
yhtyeen tiirkein visuaalinen tavaramerkki. Duo itse selittiiii kasvotonta
imagoaan tarinan muodossa. Ndin useimmiten yhtyeen puhemiehend
toimiva Bangalter kertoo duon historiasta:

Emme piitittdneet tulla roboteiksi. Studiossamme tapahtui onnettomuus.
Tyciskentelimme parhaillaan siimplerimme kanssa, kun tiism?illeen kello
9.09 se riijiihti. Kun me palasimme tajuihimme, huomasimme, ettii meistii
oli tullut robotteja.ls

Vaikka tarina on selviisti fiktiivinen, siit?i on tullut osa Daft Punkin
tekijiikuvaa ja eliim?ikertaa. Niiin ollen mycis Daft Punkilla on oma
historiansa ja visuaalinen imagonsa huolimatta siitii, ettii artistin
julkinen tekijiikuva katkeytyy naamioiden ja fiktion taakse. fdsenten
niikymiittomyyttii voidaankin pitiiii yhtyeen tuotemerkkinii: robotti-
naamiot edustavat miesten kasvoja, kun taas keksitystii tarinasta on
tullut osa yhtyeen biografiaa.

Mikali Daft Punkin kasvottomuuteen suhtaudutaan vaihtoehtoise-
na tapana rakentaa tekijyyttii, voidaan pohtia, mitkii seikat erottavat
artistin julkiseen niikyvyyteen tai poissaoloon perustuvat imagot toi-
sistaan. Bangalterin mukaan ero perinteisen tiihteyden rakentamisen
ja Daft Punkin julkisen imagon viilillii piilee Daft Punkin tavassa ko-
rostaa yhtyeen mainosmateriaalin kokonaisvaltaista kiiyttciii. Bangalter
kuvailee duon pyrkimystii kiiyttiiii yhtyeen markkinointiprosessia
laajemmin hyviikseen:

Robottikypd-
rdt kdtkevdt
Daft Punkin
jdsenten kas-
vot. Kuvaaja:
Kai June-
mann.

: 1a Osborne 2001

, " Gill 2001.
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Kasvojemme esittaminen olisi vain informatiivisen tiedon esittiimistd ja
me haluamme tyriskennellA taiteellisen tiedon kanssa. Niiin me pystymme
muuttamaan mainonnan luovaksi toiminnaksi.l6

Bangalter viiittiiii, ettei artistin julkisuudella tulisi oIla itseisarvoista
, asemaa, vaan artistin julkisen imagon sijaan piiiihuomio tulisi sijaita
r musiikissa. Niikemyksessdin Bangalter painottaa musiikkia ja sen teko-

tapaa,kun taas musiikin tekijii ja esittiijii jii?iviit viihemmiillehuomiolle.
Kasvoton imago ei kuitenkaan merkitse, ettei tekijyyden kiisitteellii olisi
lainkaan merkitystii Daft Punkin julkisuuskuvassa. Sen sijaan yhtye

, niiyttiiisi mieltiivAn imagonsa kokonaisvaltaiseksi yksikoksi, mikii kos-
kee myos albumin kansitaidetta ja musiikkivideoiden kuvastoa. Daft

, Punkin kiirurostusta visuaalisuuteen tukee lisiiksi yhdessii japanilaisen
, elokuvaohjaaja Leiji Matsumoton kanssa tuotettu animaatiomusikaali
, lnterstella 5555: The Story of the Secret Star System (2003), joka on luotu

Discoaery-albumille nauhoitettujen kappaleiden pohjalta. Daft Punk
ei siis niinkiiiin pyri kiinnittiimiidn huomiota jdsenten henkilokohtai-
seen olemukseen, vaan yhtyeen visuaaliseen imagoon yleensii. Niiin
Bangalter kommentoi asiaa:

Olemme hy'vin kiinnostuneita visuaalisesta konseptista ylipiiiinsli - albumin
kansista, videoista. Se miltii ndyttimme, on epdolennaista. Se on aina ollut
epdolennaista house- ja teknomusiikissa.lT

Sitaatti kuvastaa osuvasti elektroniseen tanssimusiikkiin liitettyii
ajatusta genren kasvottomuudesta. Kaikkien kyseistii musiikinlajia
esittiivien artistien kasvoja ei kuitenkaan ole korvattu logoilla ja mer-
keillii. Artistit Moby, Chemical Brothers ja Fatboy Slim ovat edusta-
mastaan genrestd huolimatta omaksuneet perinteisempiii tiihteyden
rakentamistapoja, jotka perustuvat artistin julkiseen niikyvyyteen.
Erilaisten tekijyyden muotojen viiliset rajat niiyttiiviitkin hiimiirtlmeen
sitd mukaa, kun eri musiikinlajeille tyypilliset elementit sekoittuvat

, keskenddn. Myos Bangalter on kiinnittiinyt huomiota tiihteyden kas-
, vavaan rooliin elektronisen tanssimusiikkiartistien markkinoinnissa.

Tiistii huolimatta Bangalter on valmis ndkemddn Daft Punkin logon
varsinaisena tdhtenii, kun taas yhtyeen jiisenet jiittiiytyviit median

, huomion ulkopuolelle.l8

Musiikkiteollisuuden sdinntit ja vastavirta

DaftPunkin pyrkimys kontrolloida tekemisiiiiin alusta loppuun asti on
lisiinnyt duon mahdollisuutta olla vastuussa omasta tekiiiikuvastaan.
Kuten Bangalter ilmaisee asian:

Me siivelltimme kaiken, me teemme kaiken luovan tyon, me olemme vas-
tuussa ?iiinitysprosessista. Ei ole kompromisseja.re

: Duo on vastuussa jokaisesta tuotoksestaan ja tekemisestiiiin. Niiin
se kapinoi musiikkiteollisuuden siiiintojii vastaan. Duo omistaa oman

, tuotantoyhtio Daft Lifen, mikd mahdollistaa kappaleiden lisensoinnin
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Virgin-levy-yhtioUe siten, ettd kaksikolla siiilyy yhii piiiitiintdvalta
omasta musiikistaan. Daft Trax huolehtii yhtyeen musiikista ja
johtamisesta, kun taas Daft Musicin vastuulla on musiikin julkaisu
Ranskassa. Sen sijaan Daft Arts ja Daft Life hoitaa valokuvien ja logo-
jen tekijiinoikeudet sekii yhtyettd koskevan multimediamateriaalin.20
Lisiiksi molemmilla miehillii on omat levy-yhtionsii Roul6 ja Cryda-
moure/ joiden avulla yhtyeen jiisenten on mahdollista julkaista omia
sooloteoksia tai tehdii yhteistyotii muiden artistien kanssa. Esimerkiksi
vuonna 1998 Bangalter oli mukana Stardust-yhtyeessd, jonka Music
Sounds Better With You -kappaleesta tuli suuri tanssihitti.

Harjoittamansa yritystoimintansa avulla Daft Punk pys$y olemaan
laajasti vastuussa omasta urastaan ja musiikillisesta toiminnastaan.
Bangalter kuvaa yhtyeen mddrdysvaltaa verrattuna vdhemmdn itse-
niiisiin artisteihin:

Omien tekemisten kontrolloiminen merkitsee meille vapautta. Ihmisten
tulisi lakata ajattelemasta, ettd omia tekemisi2iiin kontrolloiva artisti on
huono asia. Monet nykypiiiviin artistit ovat pelkkiii uhreja, heillii ei ole
m?iiirAysvaltaa, eivtitkii he ole vapaita.2l

Bangalter viiitttiii edelleen, ettli osa levy-yhtioiden listoilla olevista
artisteista ei kenties alun perinkii?in havittele mddrdysvaltaa, vaan
kuuluisuutta.zzDaft Punkin jiisenet eiviit sen sijaan tahdo alistua mu-
siikkiteollisuuden kontrolloimiksi siitkynukeiksi. Yhtyeen kontrollin
tavoittelu voidaan myos yhdistiiii punkrockin tee-se-itse-ideologiaan,
jossa musiikkisosiologi Deena Weinsteinin23 sanoin romanttinen tai-
teilija on korvattu itseriittoisella harrastelijalla.

Daft Punkin tapauksessa huomattavin poikkeavuus muihin it-
seriittoisiin artisteihin verrattuna niiyttiiii olevan yhtyeen jiisenten
pyrkimys pit?iii omat yksityiseliimiinsii itselliiiin tiihteyden tavoitte-
lun sijaan. Kaksikko antaakin itsestiiiin kuvan mieluummin kahtena
artisti-teknikkona kuin kuuluisuuksina, joiden julkisuus perustuisi
omakohtaisten kokemusten (ja niiden pohjalta tehdyn musiikin)
varaan.2a Samalla Daft Punkin tekijiikuvasta muodostuu etdisempi
suhteessa artisteihin, joiden teokset niihdiiiin romantiikan tekijiikiisi-
tystii tukien omaeldmdkerrallisina. Kertoivatpa tiillaiset artistit kap-
paleidensa ja haastatteluidensa kautta omasta eliimiistiiiin tai eiviit,
ainakin kuulijalla ja medialla onkiiytossiiiin tarvittava materiaali, jotta
he pystyisivdt uskomaan tiimdn. Sen sijaan Daft Punkin tapauksessa
yhtyeen alkuperiiii selvittiivii fiktiivinen tarina tukee edelleen vaiku-
telmaa, ettei yhtyeen imagoa ole tehty omaeldmdkerralliseksi, vaan
ensisijaisesti kuvitteelliseksi.

Daft Punkin mukaan fiktiivinen imago ei kuitenkaan merkitse
yhtyeen musiikin persoonattomuutta. Duo pdinvastoin vdittiid, ettei
persoonallisen musiikin tekeminen automaattisesti edellytii, ettd
artistin tulisi niiyttiiii kasvonsa julkisuudessa. Bangalter kommentoi
aihetta:

Luulen, ettti musiikkimme antaminen ihmisten kuultavaksi on omakohtai-
sinta, mitii voimme antaa, koska se on todella meitii. Ja niiyttiimistii, jossa on
kyse on paljon suuremmasta sitoumuksesta yleis<ion verrattuna siihen, etta

20 Osborne 2001

" Moyaeri 2001.

2'Woholeski 2001.

23 Weinstein 1999, 60,

'za 
Collin 1997.
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Collin 1997.

30 Richert 2001,

31 MAkeld 2002, 41

niiyttiiisimme itsemme fyysisesti. Me ntiytiimme sen sijaan makumme.

Korostaakseen asemaansa itsendisind artisteina Daft Punkin jiisenet
ovat myos luopuneet toisille artisteille tyostiimiensii tanssiklubiym-
piiristoon sopivien remix-versioiden tekemisestd sekd Dj:n tyostii.26

, Sen sijaan duo haluaa keskittyii itse tehtyjen kappaleiden nauhoit-
, tamiseen, mikii jiilleen vahvistaa yhtyeen imagon itseriittoisuutta.

Miesten mielestii artistin ei myoskii2in ole viilttiimiitontii esiinty?i lehtien
kansissa voidakseen tehdii hyviiii musiikkia, vaan musiikki saa puhua
puolestaan. Duo myont2iii kuitenkin olevansa tyytyviiinen, ettd Daft
Punkin nimestd itsessddn on tullut kuuluisa, sillii ilman median ja

, yleison huomiota yhtyeen olisi mahdotonta myydii levyjiiiin ja tehdii
ihmiset tietoisiksi Daft Punkin olemassaolosta.2T Yhtye vastustaakin
ennen kaikkea artistin ulkomuotoon ia tahtikulttiin pohiaavaa musiikin
markkinointia, koska tiilloin itse musiikki j?itetiiiin syrjiiiin. Sen sijaan
Daft Punkin jiisenet mieltiivat itsensd paitsi artisteiksi ia musiikinteki-
joiksi myos yleisoksi niille artisteille, joiden musiikkia he kuuntelevat.2s
Homem-Christo kertoo duon toiveesta pysyii tuntemattomana:

Ranskassa miljoonat ihmiset ovat kuulleet Daft Punkista, mutta alle muu-
tama tuhat tunnistaa kasvomme - tlihAn olemme pyrkineet. Me kontrol-
loimme sitii, mutta kyse ei ole meistii fyysisesti, meidiin persoonistamme.
Emme halua trirmAtd samanikliisiin ihmisiin, jotka klitteleviitsanoen'Voinko
saada nimikirjoituksenne?, sillii mielestdmme olemme aivan samanlaisia
kuin he.2e

Yhtyeen persoonatonta imagoa ei kuitenkaan aina niihdii keinona
, kapinoida musiikkiteollisuutta vastaan, vaan osa yleisostii pitiiii Daft

Punkin naamioitua niikymiittomyyttii vaihtoehtoisena markkinoin-
tistrategiana. Bangalter vastaa kasvottoman imagon laskelmallista
kiiyttoii koskeviin viiitoksiin:

Ihmiset hiimmAstyttiiviit minua. Me taistelimme kynsin ja hampain pystyiik-
semme julkaisemaan One More Time -singlen ilman minkddnlaista mainontaa
tai musiikkivideota, ja sitten ihmiset kiiiinty'viit ympiiri ja sanovat 'Heillii
on todella ovela markkinointistrategia!'30

Bangalterin mielestd osa ihmisistd siis ndkee Daft Punkin kasvotto-
: man imagon ainoastaan keinona heriittiiii huomiota. Oli miten tahansa,
: myos Daft Punk on n?ikymiittomyydestiidn huolimatta riippuvainen
, omasta visuaalisesta imagostaan ja musiikkinsa markkinoirurista'

Yhtyeellti on oma tunnistettava kuvasto logoineen ja maskeineen,
vaikka kuvat eivdt rakennukaan yhtyeen jdsenten ja heidiin fyysisen

, ulkomuotonsa varaan.
Huolimatta toiveestaan pysya niikymiittomiind, duo ei kuiten-

kaan halua pysya mykkiinii. Haastatteluiden avulla yhtyeen jiisenet
pystyvtit selkeiimmin ilmaisemaan kapinansa musiikkiteollisuuden
vakiintuneita s?iiinttijii vastaan. On myos muistettava, ettei kaikkein
itseriittoisinkaan artisti pysty tiiysin kontrolloimaan, minkiilaisen te-
kijiikuvan kuulija lopulta muodostaa artistista ja hdnen musiikistaan.

, Kuten populaarimusiikin tiihteyttii tutkinut Janne Miikeld3l toteaa,
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yleison musiikillisia mieltymyksiii ja kiinnostusta tahtiin on vaikea
ennustaa, sillii usein musiikkikokemukset ovat pikemminkin tunteilla
kuin jarjelh perusteltuja. Myos Daft Punk voi haastatteluiden ja visuaa-
lisen kuvaston avulla pyrkiii ohjaamaan kuulijan tulkintoja. Loppujen
lopuksi kuulija kuitenkin piiiittiiii, pitiiiiko hiin Daft Punkin kasvotonta
imagoa musiikkiteollisuutta vastaan kohdistettuna kannanottona vai
pelkiistiiiin valtavirrasta erottuvana markkinointikeinona. Uusimman
Human After All (2005) albuminsa myotii yhtyeen omaa toimintaa
koskevat kommentit ovat kuitenkin huomattavasti viihentyneet. Myos
Daft Punkin virallisilla kotisivuilla (www.daftpunk.com) on nfi tdvissd
ainoastaan yhtyeen uusin musiikkivideo, kun taas duon aikaisempiin
tuotoksiin ei viitata sanallakaan. Voitaneenkin vain arvailla, pit?iviitko
yhtyeen jiisenet Daft Punkin kasvotonta imagoa nykyisin niin tunnet-
tuna, ettei heidiin endd uransa tdssd vaiheessa tarvitse lausuntojensa
kautta yrittiiii muokata imagoaan toivotunlaiseksi.

Roolileikkeji ja hajanaisia identiteettejd

Vaikka Daft Punkin imagoa pidet2iiin yleisesti kasvottomana, on
yhtyeen itseriittoisuuden ja yksilollisyyden tavoittelu toisaalta yh-
distettiivissii romantiikan tekijiikiisitykseen. Daft Punkin tekijiikuva
niiyttiiii silti erottautuvan ajatuksesta, jonka mukaan artistin tulisi
ilmaista musiikin kautta omia kokemuksiaan. Yhtyeen jdsenet ovat
sen sijaan keksineet fiktiivisen eliimdkerran tehdiikseen eron yksityi-
syyden ja oman julkisen imagonsa viilille. Vaikka duo tuo omia mie-
lipiteitiiiin esille haastatteluissa, naamiointi saa yhtyeen tekijiikuvan
vaikuttamaan rakennetulta. Tiillii tavoin naamiot tulevat artistin ja
kuulijan viiliin, samalla kun Daft Punkin jiisenet piilottavat kasvonsa
(ja henkilollisyytensii) naamioiden taakse. Niiin yhtyeen visuaalista
kuvastoa ei yhdistetii jiisenten fyysiseen ulkomuotoon, vaan luotua
imagoa voidaan pikemmin pitiiii fiktiivisten hahmojen kiiyttiiminii
valepukuina. Duon tekijiikuva on lisiiksi muuttunut Daft Punkin
uran eri vaiheissa, kun yhtyeen jiisenet ovat vaihdelleet kiiyttiimiiiiin
naamioita.

Kiisitys liikkuvasta ja epiiyhteniiisestii identiteetist2i on Iiitettiivissii
ajatteluun, jossa identiteetti ymmiirretiiiin yhtendisen kokonaisuuden
sijaan pirstaleisena kategoriana. Selittiiiikseen subjektin kasitteen
hajanaisuutta populaarikulttuurintutkija Dominic Strinati viittaa ke-
hitykseen, jonka seurauksena yhteiskunnan perinteiset viitekehykset
ovat vdhitellen kadonneet. Kollektiivisten identiteettien hiiviiimisen
myotii myos henkilokohtaisen identiteetin kiisite on muodostunut ha-
janaisemmaksi. Lisiiksi sosiaalinen luokka, perhe ja paikalliset yhteisot
sekd muut perinteiset identiteetin liihteet ovat menettiineet merkitys-
tddn, eikd uusia instituutioita tai uskomuksia, jotka auttaisivat ihmisiii
yhteniiisten identiteettien muodostamisessa, ole syntynyt vanhojen
tilalle.32 Mediatutkija Douglas Kellner esittddkin, ettii epiiyhtendiseen
identiteettiin kytkeytyy edelleen ajatus hajanaisesta toimijasta, jolla
ei niihdii olevan modernille subjektille tyypillistii syvyyttA ja yhte-
niiisyyttii. Ajatuksen epdvakaasta subjektista niihdiiiin ajoittain jopa
johtaneen subjektin kokonaisvaltaiseen katoamiseen.33

r 32 Strinati 1995, 238-239

, 

" ^''ntt 
1995' 233'

I

i
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35 Collin 1997.

36 Strinati 1995, 238;
Bjornberg 2000, 348.

37 Taylor 2001, 140;
Negus 1992, 16-'17.

38 Ks. esim. Cubitt '1991,

57.

, Kuitenkinsubjektintiiydellinenkatoaminennykykulttuurissavai-
, kuttaa Kellnerin mukaan liioitellulta ajatukselta, sillii mediakulttuuri
i ta4oaa yhii kuvia ja ajatusmalleja, jotka tuottavat ihmisten omaksumia

identiteettejii ja subjektipositioita. Subjektin hiiviiimisen sijaan uudet
identiteetin muodot tarjoavat pikemminkin vaihtoehtoja vanhoille

, subjektikiisityksille.3a Mikiili pidamme elektronisen tanssimusiikkiar-
tistien kasvotonta tekijiikuvaa vastareaktiona perinteiselle tiihteydelle,
voimme olettaa myos Daft Punkin kasvottoman imagon perustuvan

, aikaisempien tekijiikuvien vastustamiseen. Ajatusta tukee myos
, Bangalterin lausunto, jossa hZin kutsuu rocktiihtien poseerauksia ja
I asennetta "nykyddn tiiysin typeriksi ja naurettaviksi".3s Kun duo kiit-
I kee kasvonsa naamioiden taakse, se samanaikaisesti korostaa Popu-
, laarikulttuurin tiihtisysteemin ja Daft Punkin anonyymin visuaalisen
, kuvaston viilistii kuilua.
, Ajatus Daft Punkin tekijiikuvan fiktiivisyydestii yhdistiiii yhtyeen
, imagon myos postmodernille subjektille tyypilliseen irrallisuuteen.36

Ajatukset subjektin litteydestii ja pinnallisuudesta niiyttiiviit kuvaavan
myos Daft Punkin imagoa, joka on jiitetty leijumaan pintaan ilman
kytkoksiii yhtyeen jiisenten yksityiseliimiiiin. Toisaalta raja kasvotto-

, muuden ja yhtyeen jiisenten yksityisyyden viilillii hiimiirtyy muun
, julkisuudessa esitetyn tiedon pohjalta: esimerkiksi artistihaastattelui-
, den perusteella on mahdollista selvittiiii, ett?i yhtye koostuu kahdesta

ranskalaismiehestd. Vaikka Daft Punkin imago pohjaa ajatukseen
yhtyeen kasvottomuudesta, ei ole mahdotonta puhua yhtyeen omasta

, identiteetist2i - oli se miten liikkuva tahansa. Daft Punkin tekijyydessii
: nliyttii2i pikemmin yhdisfiiin elementtejd, joiden uskotaan olevan
, sekoitus faktaa ja fiktiota, omakohtaista ja keksittyii tai syntyperiiistZi
, ja rakennettua. Piiloutuminen naamioiden ja outojen nimien taakse
, voidaan myos liittiiii Daft Punkin pyrkimykseen pysyii populaarimu-
, siikin valtavirran ulkopuolella.3T Kasvottomien imagojen vuoksi myos
, median on vaikeampi muodostaa selkeitii (ja yleisoii kiinnostavia)

henkilokuvia artisteista, joilla ei ole selkeiiii ja yhten?iistii imagoa.
Yhtendisen tahtikuvan rakentamisen sijaan useat elektronisen tans-
simusiikin artistit paljastavatkin ainoastaan viiliihdyksiii itsestiiiin tai
itse luomistaan fiktiivisistii identiteeteistii.

Valepukujen ja epdlineaarisuuden tdyteinen videokuvasto

, Kaupallisen menestyksen takaamiseksi artistin on tiirkeiiii tulla tun-
nistetuksi ja saada huomiota eri tiedotusviilineissii. Aluksi saattaakin
vaikuttaa siltii, ettii kasvottomien artistien musiikkia olisi vaikea

, markkinoida. Daft Punk on ratkaissut ongelman naamioiden ja kuvama-
, nipulaation avulla. Myos yhtyeen musiikkivideot niiyttiiviit tukevan

ajatusta artistin persoonattomuudesta; jiisenet esiintyviit videoissa
ainoastaan maskit ylliiiin tai eiviit niiyttiiydy ollenkaan. Artistin nli-
kymiittomyys kyseenalaistaa edelleen aiatuksen artistista kappaleen
alkuperiinii.s Mutta mitii kahdessa Daft Punkin videossa on lopulta
niihtiivissii yhtyeen tiihteyden korostamisen sijaan, ja millii tavoin vi-
deoiden kuvasto esittiiytyy Daft Punkin yleiseen tekijiikuvaan niihden?
Ensimmiiinen video Robof Rock (albumilt a Human After All) on kaksikon
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itsensd ohjaama, kun taas Burnin'-videon (albumilta Homework) on
ohjannut ranskalainen valokuvaaja-ohjaaja Seb Janiak.

Ensisilmiiyksellii Daft Punkin videoiden ja yhtyeen julkisuuskuvan
viililtii saattaa olla tyoliistii loytiiii selkeitii yhtymiikohtia. Tunnis-
tamatta kappaletta tai yhtyeen musiikkia leimaavaa robottimaista
vokooderi-soundia katsojan on vaikea kertoa, kenen artistin video on
kyseessd. Thrkastelluissa videoissa on kuitenkin muutamia piirteitii,
joiden perusteella katsoja saattaa piiiitellii kuvamateriaalin kuuluvan
Daft Punkille. Niimii tunnistettavat elementit liittyviit pitkiilti Daft
Punkin tapaan piilottaa kasvonsa futurististen naamioiden taakse.

Ensimmdisessii Robof Rock -videossa kuvataan kahta lavalla esiinty-
viiii hahmoa, joista toinen soittaa kitaraa ja toinen rumpuja. Soittajien
liikkeet ovat joustavia ja luonnollisia, kun taas hahmojen yllii olevat
asut ja robottikypiirdt erottavat soittajat tavallisista rockartisteista.
Pukujen metallinen pinta heijastaa erisdvyisiA valoja, mikii edelleen
yhdistiiii videon tanssimusiikkiin ja klubikulttuuriin. Soittajien
kiiyttiimiit robottipuvut ovat tuttuja Daft Punkin julkisuuskuvaan
yleensd yhdistetystii visuaalisesta kuvastosta, kuten haastatteluiden,
artikkeleiden ja levyarvioiden yhteydessii julkaistuista valokuvista.
Tunnistamalla soittajien asut katsojan on mahdollista piiiitellii videon
kuuluvan Daft Punkille, vaikka yhtyeen jiisenet eiviit paljasta kasvo-
jaan. Videon voidaan myos tulkita parodioivan rockkulttuuria ja sen
tdhtisysteemiii, sill2i siinii jiiljittelliitin rockmusiikin esitt?imisktiytiintojii.
Videon voi myos niihdii purkavan stereotyyppistd kuvaa tietokoneen
takana paikallaan seisovasta elektronisen musiikin esittiijiistii. Rock- ja
tanssimusiikkikulttuurille tyypillisestii yhdistelystii huolimatta Daft
Punk ei niinkiiiin pyri sulauttamaan kyseisiii genrejii yhteen, vaan
muodostamaan perinteiden pohjalta uudenlaisen estetiikan.

Burnin'-video puolestaan kertoo tarinan palomiehen urasta unel-
moivasta pojasta. Vaikka yhtyeen jiisenet pysyvtit piilossa myos
kyseisessd videossa, selkein side yhtyeen edustamaan musiikkiin
lienee pilvenpiirtiijiissii kuvattu tanssikohtaus, joka keskeytyy kun
palomiehet saapuvat sammuttamaan rakennuksessa riehuvaa tuli-
paloa. Videon keskivaiheille sijoittuva kohtaus on olennainen mycis
siksi, ettii tanssikohtauksen ajan Daft Punkin musiikki on nostettu
ddniraidan etualalle. Myos tanssijoiden rytmi2i mukailevat liikkeet
kiinnittliviit katsojan huomion itse musiikkiin. Niin ikiiiin videon
leikkaus jiiljittelee musiikin rytmid, mistd seuraten videon tapahtumat
kiihtyviit kappaleen tempon nopeutuessa.

Video alkaa tapahtumasarjalla, jossa poika leikkii lelupaloautolla ja
unelmoi palomiehen urasta. Seuraavan kohtauksen paikkana on oikea
paloasema, jossa palomiehet nousevat oikean paloauton kyytiin. Ku-
vat unelmoivasta pojasta ja sankarillisesta palomiehestd vuorottelevat
liipi videon. Videon loppuosassa palomiehet onnistuvat sammutta-
maan liekehtiviin pilvenpiirtiijiin, samalla kun pikkupoika heittiiii
sangollisen vettii savuavaan grilliin. Videolla seurattujen kahden
tapahtumaketjun viilisten siirtymien voidaan niihdii murtavan kdsi-
tyksiii lineaarisesta kerronnasta, tapahtumien kausaalisuudesta sekd
ajallisesta ja tilallisesta yhteniiisyydestd. Ndmd kaikki ovat piirteitd,
jotka mediatutkija Alf Bjornberg listaa analysoidessaan musiikkivide-
olle tyypillisen ilmaisun ja postmodernismin suhdetta.3e Tarinallisen

3e Bjornberg 2000, 348. Ks.
myos Strinati 1995, 227 ;

Kaplan 1987, 55.
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a2 Ks, esim. McLeod 2003,
352.

, sulkeuman esittiimisen sijaan Daft Punkin videon siirtymiit saavat

' katsojan kys),rniiiin, ovatko palomieskohtaukset todellisia, unelmointia
, vai niikeeko poika kenties tulevaisuuteensa.

Videon tanssikohtaus liittiiii videokuvaston myos aiatuksiin sub-
jektin katoamisesta. Tanssimusiikkikulttuuriin erikoistunut poPu-

, laarimusiikintutkija Will Strawao selittiiii perinteisen tekijiikiisityksen
, hylkiiiimistd tanssimusiikin tyypillisellii esittiimisk2iytiinnollii, jossa
, klubeissa soitetut kappaleet muodostavat katkeamattoman musiikki-
, virran. Samalla musiikin esitt?ijiin yhdistetty kiisitys tunnistettavasta
' tekilahahmosta murentuu kappaleiden yksilollisyyden kadotessa
i musiikkivirtaan.al Elektronisen tanssimusiikin tekijoiden ohella ajatus

yksilollisyyden katoamisesta pdtee myos tanssiyleisoon, jonka musiikki
kokoaa tanssilattialle yhdeksi massaksi.a2 My os Burnin lvideon tans-
sivat ihmiset niiytettitin liikkuvana massana sen sijaan, etti huomio
kiinnitettiiisiin yksiloihin.

Kapinoinnin ja erottautumisen rajanvetoa

, Usein samaa musiikinlajia edustavat artistit muistuttavat toisiaan
: myos visuaalisen imagonsa osalta. Elektronisessa tanssimusiikissa
, artistin julkisella nZikyvyydellii ei ole perinteisesti ollut niin suurta

merkitystii verrattuna suurimpaan osaan muista musiikinlajeista. Daft
, Punkin lailla monet niiistii artisteista vastustavat niikymiittomyydel-

liiiin populaarikulttuurille tyypillistii tiihtisysteemiii. Vaikka yhtyeen
kasvottomuus eroaa artistin fyysisen ulkondon ja julkisuusarvon

, ympiirille rakennetusta tiihteydestd, myos Daft Punk on riippuvainen
, tietynlaisesta visuaalisesta kuvastosta, perustuipa se sitten artistin
, julkiseen niikyvyyteen tai poissaoloon.
, Daft Punkin tapauksessa yhtyeen kasvottomuus yhdistyy duon

pyrkimykseen kontrolloida omaa musiikintekoaan, visuaalisuuttaan
ja markkinointiaan. Peittiimiillii kasvonsa pdiiasiassa futurististen naa-
mioiden taakse kaksikko pystyy pitiimii2in omat yksityiseliimiinsZi jul-
kisuuden ulkopuolella. Daft Punkin tekijyydessii niiytt?i?ikin pikemmin

, olevan kyse kuvitteellisten hahmojen ja fiktiivisen menneisyyden luo-
, misesta kuinvisuaalisuudenkokonaisvaltaisestahylkiiiimisestA;vaikka

yhtyeen kasvoton imago eroaa julkisuusarvon varaan rakentuvasta
tiihteydestd, on duo luonut oman tapansa markkinoida musiikkiaan.

, Valokuvien, musiikkivideoiden ja muun visuaalisen aineiston ohella
, yhtyeen jdsenten on mahdollista saada ddnensii kuuluviin mediassa
, julkaistujen kommenttien viilityksela. Yhfye pystyy niiin tarkentamaan

julkista imagoaan, joka monista ilmentymistii2in huolimatta palautuu
, myos omaperiiisyyden ja itseriittoisuuden ihanteisiin.
, Useilla fiktiivisillii hahmoilla leikkiminen liittaa Daft Punkin
: tekijiikuvan edelleen ideaan liikkuvasta ja hajanaisesta identiteetistd.

Ajatus identiteetin epiiyhteniiisyydestii heijastuu erityisesti musiik-
, kivideoiden fiktiivisissd hahmoissa ja avoimissa sulkeumissa. Omalta
, osaltaan naamioidut hahmot vastaavat musiikin markkinoinnista )a
, edustustyostd, jotka perinteisesti ovat olleet esiintyviin artistin vastuul-
, la. Daft Punkin pitiiessii tiukasti tekijyyden lankoja omissa kiisissiiiin
: nayttea yhtyeen visuaalinen imago eliiviin omaa muuntautumisky-
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kyistii eliimiiiinsii. Varsinaiset musiikin tekijiit sen sijaan piiloutuvat
tiihteydeltii vetiiytyen musiikin, maskien ja monitulkintaisen video-
kuvaston taakse.
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