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Tuotteliaan taidehistorioit-
sijan ja tietokirjailijan Anna
Kortelaisen tuore teos Paivi
naisten paratiisissa jatkaa
Kortelaisen Albert Edelfeltin
taiteen naiskuvia ja esine-
maailmaa késittelevassi vii-
toskirjassa (SKS 2002) esiin
nostamaa tavarataloteemaa.
Kulutuskulttuuri, shoppaus
ja tavaratalot ovat viimeisen
kymmenen vuoden aika-
na - feministitutkijoiden
antaman esimerkin my6td
- alkaneet innostaa kulttuu-
riteoreetikkoja laajemminkin.
Kulutuskulttuurilla on alet-
tu ndhdd merkittdva rooli
niin modernin kehityksessa,
kansalaisuuden muotoutu-
misessa kuin kulttuurisen
ympadriston rakentumisessa.
Tavaratalosta suomalaista
kaupunkikulttuuria jasen-
tdivind topoksena on sen
sijaan kirjoitettu vihemman.
Piivi naisten paratiisissa -
teoksessa toisiinsa lomittuvat
mikro ja makro, kansallinen
ja kansainvilinen sekd his-
toriallinen ja kulttuurinen
konteksti. Rinnakkaisina
tarinalinjoina kulkevat ta-
varatalojen syntyhistoria ja
Pariisissa sijaitsevan Au Bon
Marché -tavaratalon var-
haisvaiheet sekd Helsingin
Stockmannin tavaratalon
vaiheet. Huomio kiinnittyy
my0s tavarataloa modernina
kaupunkitilana eri aikoina
merkityksellistineisiin kult-
tuurisiin teksteihin; kauno-

kirjallisuuteen, teatteriin,
elokuvaan ja mainontaan.
Virginie! ja Levoton nainen
-teosten tapaan strategiana
on kokemuksellisuuden ko-
rostaminen, historiallisen ja
kulttuurisen subjektin esiin
kuvitteleminen eldvini, tun-
tevana ja kokevana toimijana.
Téllaiselle yleisolle Kortelai-
nen my®ds kirjoittaa
Kytkosta 1800-luvun lo-
pun Pariisista 1900-luvun
alun Helsinkiin rakenne-
taan kirjakulttuurin kautta.
Tavaratalot kuuluivat jo
1800-luvun lopulla Pariisissa
matkustavien suomalaisten
sddtyldisnaisten pakollisiin
ndhtdvyyksiin, ja tavaratalon
valikoimaa ja edullisuutta
kuvailttiin innostuneesti ajan
matkakirjoissa ja kirjeenvaih-
dossa. Ulkomaiset asiakkaat
olivat Bon Marché -tavarata-
lolle merkittava asiakaskun-
ta, ja postimyyntitoimintaa
harjoitettiin maailmanlaa-
juisesti. Talon valikoimista
tilattiin ahkerasti tavaraa
myds Suomeen. Toinen yhty-
miékohta Helsingin ja Euroo-
pan suurkaupunkien vililla
muodostuu arkkitehtuurista.
Stockmannin tavaratalora-
kennuksen suunnittelijaksi
1910-luvulla valittu Sigrud
Frosterus oli innokas kan-
sainvilisyysmies, jolle ark-
kitehtuuri ei ollut kansallista
kaunotaidetta, vaan “ylikan-
sallisen tieteen ja tekniikan
liittolainen”. Stockmannin
tavaratalorakennuksen esi-
kuvaksi Frosterius ei kui-
tenkaan valinnut koristeel-
lista ja palovaaralle altista
pariisilaistavarataloa, vaan
modernin ja monumentaa-
lisen Wertheim-tavaratalon
Berliinissd. Suomalaisittain
"naisten paratiisi” rakentui
siis jo arkkitehtuuriltaan

koristeellisen, naisellisen ja
pelkistetyn, miehisen vali-
seen jannitteeseen. Tatd su-
kupuolten valistd jannitettd
Kortelainen hyddyntaa kirjan
kokoavana nakokulmana.
Tavaratalo raivasi naisille
tilaa miehille kuulunee-
seen kaupunkitilaan, jossa
ylempien luokkien naisille
vallitsi 1800-luvuilla suora-
nainen liikkumiskielto. Os-
tosten teko kuului sallittuihin
huveihin ja tarjosi naisten
kaupungilla asioimiselle
tarkoituksenmukaista paa-
madrdtietoisuutta. Pienissa
erikoisliikkeissd tuotteet oli
kuitenkin sijoitettu hankalas-
ti tiskin taakse, hinnat elivit
ja kaupankdynti oli tiukkaa
psykologista kddenvaantoa
kauppiaan kanssa. Tavara-
talo tarjosi houkuttelevan
vaihtoehdon: sisddn saattoi
piipahtaa muina naisina,
tavarat olivat vapaasti tut-
kittavissa, ostopakkoa ei
ollut, kiintedt hinnat oli
merkitty ndkyville ja ostok-
siin sisdltyi palautusoike-
us. Ostamisen helppouden
ohella Kortelainen painottaa
tavaratalojen sddtyldisnaisil-
le suomaa mahdollisuutta
anonymiteettiin ja yksityi-
syyteen julkisessa sfaarissa.
Sen liséksi, ettd tavaratalojen
lukusalit tarjosivat naisille
mahdollisuuden lukemiseen,
kirjoittamiseen ja yksindiseen
oleiluun, tavaratalot olivat
niitd harvoja paikkoja, jois-
sa porvarinaiset saattoivat
kaupungilla liikkuessaan
asioida wc:ssd. Mahdolli-
suus vessassa kdyntiin asetti
usein ajalliset raamit naisten
kaupungissa liikkumiselle.
Kauaksi aikaa ei kotoa voi-
nut poistua, koska soveliaita
wec-tiloja ei kaupungilla liik-
kuville saatyldisnaisille ollut
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tarjolla. Kortelaisen mukaan
Bon Marché -tavaratalo huo-
mioi naisten wc:ssd kdayntia
koskevan hévelidisyyden
erityisella tavalla, sijoittamal-
la ylelliset naistenhuoneensa
huomaamattomasti ldhestyt-
tavaksi, rehevan talvipuutar-
han perille (s. 42-43).

Tavaratalo jasentyy kirjas-
sa paitsi ostos- ja oleilupaik-
kana, myos elokuvamaisena
visuaalisena eldmyksend,
katseiden ja katsomisen paik-
kana. Elokuvan ja tavarata-
loelamyksen rinnastamiseen
rohkaisee elokuvateatterei-
den ja tavaratalojen saman-
aikainen nousukausi 1900-
luvun alussa. Myds asia-
kaskunta oli suureksi osaksi
sama; enemmistd elokuvissa
kévijoistd oli lapsia ja naisia,
jotka yhdistivat elokuvien
pdivdndytdksen ostosret-
keensd. Kuluttamisesta osana
lilkkkuvan katseen historiaa
on kirjoitettu elokuvatutki-
muksessa monelta kantilta.
Elokuvantutkimuksen vii-
tekehystd olisi siksi voinut
hyédyntda enemminkin.
Esimerkiksi Miriam Hanse-
nin (1991) pohdinnat eloku-
vien naisyleison, tdhtikultin
nousun ja konsumerismin
yhteyksistd olisivat voineet
tarjota kiinnostavan nakokul-
man. Myos Anne Friedberg
on kisitellyt tavaratalossa
kuljeskelun, massaturismin
ja esielokuvallisen viihteen
yhtymékohtia. Friedber-
gin teosta Window Shopping
(1993) ei, hieman ylléttden,
16ydy Kortelaisen ldhteistd,
vaikka juuri Friedberg alun
perin esitti ajatuksen kulu-
tuskulttuurin naispuolisesta
flanooristd, “flandosistd”
(vrt.s.17), uuden sosiaalisen
tyypin alkuperéna.
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ja haastatteluihin perustuvaa
tavarataloromaania Naisten
paratiisi (1883) hyddynnetaan
Kortelaisen teoksessa laajasti
sekd ldhteend ettd kohteena.
Tavaratalojen yleistyminen
synnytti 1900-luvun mittaan
suoranaisen tavaratalofik-
tioiden alalajin. Romaanit,
naytelmat ja elokuvat kuva-
sivat tavarataloa seikkailun,
kiihkeiden romanssien ja ku-
lutusfantasioiden ndyttamo-
nd — usein kepedn komedian
tyylilajissa. Elokuvan osalta
erikseen mainituiksi tulevat
tietysti Charlie Chaplinin Ny-
kyaika (1936) ja Marx -veljes-
ten Piivi tavaratalossa (1941).
Chaplinin elokuvassa tava-
ratalo on pula-ajan ahdingon
irvokas kddntépuoli, peh-
meitd turkiksia ja kermaisia
herkkuja pursuava onnela,
jonka asiakkuus jakaa ihmiset
kunnollisiin ja kunnottomiin.
Marx-veljesten tavaratalossa
ihmettelyn aihetta puoles-
taan tarjoaa kaukomaiden
tuotteiden edustama ekso-
tiikkka. Suomalaisessakin
elokuvassa hupailtiin tavara-
talossa. Erkki Karun ohjaama
Syntipukki (1935) kertoo Ester
Toivosen esittimdn kosme-
tilkkkaosaston myyijattiren ja
tavaratalon johtajan vilille
kehkeytyvastd romanssista.
Monesta kulmasta esitellyksi
tuleva Stockmannin tavarata-
lo rahoitti kirjan mukaan elo-
kuvaa muhkealla summalla.
Stockalla py6rahdetddan myos
elokuvissa Gabriel, tule ta-
kaisin (1951), Ylijdiminainen
(1951) ja Radio Tekee murron
(1951).

Piivii naisten paratiisissa
valottaa tavarataloa myos
naisten tyOpaikkana. Myy-
jattdren toimi tarjosi monille
nuorille tytdille harvinai-
sen mahdollisuuden omiin

tienesteihin itsendiseen eld-
maan. Toisaalta tyo oli ras-
kasta ja huonosti palkattua,
eikd mahdollisuuksia uralla
etenemiseen juuri ollut. Ika-
tovereitaan vapaammin ela-
vat naismyyjat olivat myds
maineeltaan kyseenalaisia,
eiviatka viahiten siksi, ettd
olivat huonosti palkattuja
ja oleilivat tyGssdadn pdivas-
td toiseen houkuttelevien
ylellisyystavaroiden keskel-
1a. Tavaratalon sosiaalisia
tyyppeja: myyjid, asiakkaita,
myymalatilassa vaeltelevia
flanosejd ja tavaroita himok-
kaasti ndpistelevid klepto-
maaneja kuvatessaan Piivi
naisten paratiisissa todistaa
jalleen kerran naisen moni-
merkityksellisestd ja perin
ristiriitaisesta asemasta kon-
sumerismin historiassa. Kirja
piirtdd esiin sitd nimenomais-
ta historiallista kehityskaarta,
jonka seurauksena naisen
kategoria kiinnittyi tiukasti
subjektiuden ja objektiuden,
aktiivisen toimija-kuluttajan
ja alisteisen kuluttaja-alamai-
sen vdliseen jannitteeseen.
Kortelaisen jasennyksessd
korostuu ensin mainittu. Han
painottaa vahittdiskaupan
kehitystd osana naisten va-
pautusliikettd ja muistuttaa
naisliikkeen vaatimuksiin
kuuluneesta oikeudesta kiyt-
tdd rahaa ja tehdé itsendisesti
talouden hoitoon liittyvia
ostopdétoksid. Mainitaanpa
mydJs, ettd tavaratalot tukivat
suffragettiliikettd mm. tarjo-
amalla naisryhmille ilmaisia
kokoontumistiloja (s. 334).
Kuluttamisen mielihyvés-
td puhuessaan Kortelainen
kddntdd puheen mielihyvéan
sukupuolittuneisuutta ko-
rostavaan puhetapaan. Kun
puhutaan ostamisen mielihy-
vastd, puhutaan aina naisten



eroottisluonteisesta suhteesta
kuluttamiseen. Miesten os-
taminen on sen sijaan aina
jotain muuta. T4td eroa on
tuotettu jo 1800-luvulta alka-
en. Miehet ostivat jo tuolloin
kotiin hyvaa makua osoitta-
via, arvokkaita esineitd, kun
naiset taas ostivat mitd sattuu
pelkédstd ostamisen ilosta.
Miksi “keraily” ei ole ”shop-
pailua”? Ja miksi miehet
alkoivat halveksua naisten
ostamista, johon miesten oma
elintason nousu ja taloudelli-
nen menestys perustui, Kor-
telainen kysyy. Kortelainen
tarttuu historiaesityksensa
lomassa innokkaasti moniin
ajankohtaisiin kulutusteo-
reettisiin kysymyksiin, vaik-
ka vililld tekisi mieli kysyd
ettd miksi. Tavarataloihin liit-
tyvit historialliset anekdootit
ja kaunokirjallisuuden kautta
esiin piirtyvd tavaratalo te-
kevit teoksesta sellaisenaan
nautittavan ja historiallista
mielikuvitusta ruokkivan lu-
kukokemuksen. Kiitosta an-
saitsee arkistokuvien runsaus
ja sanomalehtimainonnan
esiin nostaminen. Ilmeises-
ti sivujen eldavoittamiseksi
tarkoitetut, tavaratalon kuu-
lutuksia markkeeraavat vili-
huudot ovat sen sijaan turhia
ja héiritsevat lukemista.
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