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Naiset, tahto ja
mahdollisuus*

Niken kaikkialle tunkeutunut komento /ust Do lt (,,senkun
teet sen") tiivistiii koko joukon Iintiselle konsumerismille
tu n n usomaisia ku lttu u risia i hanteita: yksiltil I istii auto-
nomiaa, itseilmaisua, "tervetti vapaata tahtoa" ja
yksiltill isen potentiaal i n saavuttam isen perim miisti
pi.imiird^i. Kyseessi on individualisoitu projekti, jonka
subjekti ja objekti mini samanaikaisesti on. Tarkastelen
seuraayassa naisten ja kulutuskulttuuristen nykydiskurs-
sien - itsen toteuttamisen, itsen muuttamisen, tahdon-
voiman ja valinnan - vilisii suhteita. Keskityn mainos-
kuvien rooliin kuviteltuna puhtaan valinnanmahdolli-
suuden ideaalialueena, iossa tulkintavapaus muuttuu
yksi Itil lisyyden il mau kseksi ja esitykseksi. Tiimi johtaa
minut pohtimaan konsumerismin epivakaita sukupuoli-
diskursseja ja muutoksia naisten diskursiivisessa piisyssii
yksiltillisyyden muotoihin.

Naiset ja konsumerismi

Naisilla ja liintisellti konsumerismilla on pitkii ja monitulkintainen suhde,
jossa naiset on niihty sekii konsumerismin subjekteina ettii objekteina, sekii
kapitalistisen vaihdon toimijoina ettii sen hyridykkeellistettynii valuuttana.
Rachel Bowlby toteaa, ettd Walter Benjaminin vaikutusvaltaisessa tekstissii
"Pariisi 1800-luvun piiiikaupunki" naisprostituoidut edustavat kasvavan
konsumerismin perusolemusta sekii myyjiittiiren ettii hyddykkeen ruumiil-
listumina. Bowlbyn mukaan tiissii kirkastuu varhaisen kulutuskapitalismin
logiikka, joka vetosi naisiin ensisijaisina kuluttajina tarjoamalla niiille
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seksuaalisesti haluttavia naisellisuuden kuvia. Niinpii potentiaalisia naisku-
luttajia puhuteltiin heteroseksuaalisten fantasiatarinoiden viettelyksillii, joissa
heidiin roolinaan oli menettiiii itsehillintiinsiija antautua passiivisesti voimak-
kaalle miehiselle taivuttelulle.r Ttillaista naisellisen passiivisuuden ja hallinnan
puutteen logiikkaa vastaan asettui kuitenkin ihanne konsumerismista naisten
kasvavan vapauden tunnuskuvana, jonka kautta "naisten kuluttajuutta voitiin
edistiiii yksiselitteisesti sekii keinona helpottaa heidiin kotoista vastuutaan
ettii heidiin kasvavan emansipaationsa merkkine".2

Liinsimaisen konsumerismin kasvun sukupuolittunut monitulkintaisuus ja
jiinnite heijastuvat myds joihinkin akateemisiin nykyutkimuksiin. Niimii
tutkimukset ottavat kiiytttidn 'Naisen" konsumerismin olemuksen passiivisena
merkkinii korostaen kuitenkin samanaikaisesti naistoimijuutta kulutuksen
leimallisesti naisellisella alueella. Don Slater toteaa, ettii hiinen yrityksensii
kiisitellii sukupuolta johdonmukaisesti konsumerismia kiisitteleviissa tutkimuk-
sessaan ovat epiionnistuneet yhta johdonmukaisesti. Slaterin mukaan hiinen
pyrkimyksensii tuoda sukupuoli tutkimukseen faktorina tuli systemaattisesti
jiisennetyksi ulos, sillti konsumerismin kenttii on jo valmiiksi hahmotettu
samalla seka "neutraalina" (oskin tosiasiallisesti maskuliinisena) ettci femi-
niinisyyden tunnusomaisena sijana ja merkkina. Yhtaalta tutkimukset konsu-
merismin luovasta, romanttisesta minuudesta tai ihannekuva Miehestii tuotta-
jana kiiyttiivtit - korostaessaan kapitalistista "tytitii" pikemmin kuin uusinta-
mistycitii - miessubjektia yleisenii mallinaan, jonka pohjalta voidaan muotoilla
yleistiiviii ja summittaisia konsumerismia koskevia lausumia.r Toisaalta naiset
hoitavat valtaosan kotitalousten kulutuksesta - kuten shoppailusta -ja konsu-
merismin aluetta on historiallisesti luonnehdittu feminiiniseksi.a Niinpii mo-
demin liinsimaisen konsumerismin kehityksessii "feminiininen on merkitty
prototyyppiseksi kuluttajaksi"s ja konsumerismi on pitkiiiin yhdistetty "ar-
vaamattomuuden ja hedonismin" naisellisiksi niihtyihin piirteisiin.6 Vaikka
houkuttelevien naiskuluttajamarkkinoiden onnistunut puhuttelu ja kohdenta-
minen onkin ensisijaisesti kaupallinen tavoite ja tiirketi taloudellinen alue,
konsumerismin kenttii niihdtiiin usein halventavasti feminisoituna, pinnallisena
ja joutavana.

Naisilla ja konsumerismilla on pitkii ia
monitulkintainen suhde: naiset on nihry
seki ensisijaisina kuluttalina ettd
kapitalistisen vaihdon
hyodykkeellistettyni valuuttana. Kuva:
www.digital.nypl.org.
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Kuten Slater huomaa, kuluttajan miiiirittelyn perustana toimiva yleinen
"yksil<in" malli nojaa valistusrationaalisuuden naiset poissulkeville diskurs-
seille.T Ja kuten feministiteoreetikot ovat tinkimiittdmiisti esittiineet, sukupuoli
ja muut niin sanotut "erityisyydet" (kuten rotu) on jiisennetty ulos "yksil6n,,
historiallisesti paikantuneesta epistemologisesta sukupuusta. "yksil6" on
rajallinen ja poliiuisesti etuoikeutettu kategoria, johon piiiisy on rajoitettua
toistensa kanssa limittaisilffi naisten, lesbojen, homojen, mustien, tydviien-
luokkaisten, lasten ja vammaisten ryhmiltii.s Niiiden kategorian sistiisten
"erojen" poissulkeminen tuottaa "yksilon" sisiiisyyden rajat. yksi16 on liisnii
itselleen siinii mielessii, ettii "hiinellii" on diskursiivinen ptiiisy yhteniiisen,
ajallisesti ja paikallisesti sidotun minuuden ideaaliin: etuoikeutetun "identi-
teetin" koherentti, "rationaalinen" eliimiikerrallinen tarina tulee maaritellyksi
"toisia" vasten.e Maltillisen itsehillinniinr0 ideaalina "rationaalinen ihminen"
(tai "Mies") asetetaan vastakkain pinnallisen, kuluttavan ja itsehillinniin
puutteesta kiirsiviin "Naisen" kanssa. Tiimii tiiydentiivyysperiaatteelle pe-
rustuva sukupuolirakenne on:

- hallinnan ja sen puutteen, tietoisen ja piiiimiiiiriinsii tiedostavan sek6 vastarintaan
kykenemiittdman tai siita piittaamattoman mielen epiiitsen2iisen kaltdksen vdlinen vas-
takkainasettelu. Tiiydellinen sopusointu, joka on samalla valmiiksi ja mittatilauksena tehty
passiivisenja aktiivisen, uhrinja toimijan, vaikutuksille alttiinja rationaalisen, lbminiinisen
ja maskuliinisen, lapsekkaan ja aikuisen, impulsiivisen ja pid2ittyviiisen valinen jannite.rl

Esitiin, ettii sukupuolen'Jiisentiiminen ulos" konsumerismin selityksissii,
jotka merkitseviit samalla "yksil6n" itselleen liisnii olevan identiteetin mah-
dollisuuden jiisennystii, voidaan niihdii my6s tahdon ja itsehillinndn icisen-
nyksenc). Palaan tahdon kasifteisiin mydhemmin, mutta tessa kohtaa haluan
korostaa naisten monimerkityksellistii asemaa konsumerismia koskevissa
diskursseissa. Kuten Hilary Radner esittiia, konsumerismi tarjoaa naisille
toiminnan mahdollisuuden, jonka ehdot samanaikaisesti vahvistavat ja kiel-
tiiviit feminiinisen identiteetin muotoja.r2 Seuraavassa osiossa tarkastelen,
kuinka identiteettien esittiiminen kulkee identiteettipolitiikassa rinnakkain
yksil6n sisiiisen potentiaalin, itseilmaisun ja autenttisuuden diskurssien kanssa.

ldentiteettipolitiikka ja tee-se-itse-kulttuuri

"Yksil6n" kategorian tuottavat poissulkemiset vaikuttavat "yksil6llisyyden"
ehtoihin saatavilla olevana ainutkertaisena minuutena. Konsumerismin
yksil<illisyyden ja populaarien nykyidentiteettidiskurssien ytimen?i on au-
tenttisen sisiiisen minuuden ihanne, jota voidaan ilmaista kulutuskiiyiintdjen
miniitekniikoiden kautta.13 Kuitenkaan kulutuskiiytiinncjt eiviit koostu vain
materiaalisista piiiitdksistii ja taloudellisesta vaihdosta, vaan my6s kuviin
kiinnittymisestii konsumeristisissa halun, hankinnan ja katsomisnautinnon
diskursseissa. Kuten alla esitiin, mainoskuvat perustuvat yksil<illisyyden ja
sisiiisen autenttisuuden ihanteille minuuden nykydiskursseissa - ja
representoivat niitli. Yksildllisen ytimen sisiiiinpiiin kiiiintyvii etsintii, jossa
mintin niihdiidn omaavan sisdisici sytyyksici,ta liittyy identiteettipolitiikan
yleisemptiiin retoriikkaan. Kyseessii on selvii yksildllisen itsemtiiirityksen
politisointi, jonka diskurssit asemoivat yksildille itseilmaisun oikeuden.ts
"Itsensii loremista" ja t?imiin kiydcin ilmaisemista yksilollistii identiteettiti
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koskevana totuutena ylistetiiiin minuuden perimmaiseksi autenttiseksi pti6-
miiiiriiksi. Tdmii itsen etsintii tapahtuu yhdessd muodossaan kuviin kiinnitty-
misen kautta, ja mediakuviin piiiisy onkin tietyissii mediapoliittisissa diskurs-
seissa koodattu tSrkeiiksi oikeudeks i.t6

Charles Taylor sijoittaa ttillaisen identiteettipolitiikan keskusteluun yksi-
ldllisestii "potentiaalista" ja kulttuurisesta pakosta ilmaista sita.rT Miniie
ohjataan ryhtymiidn itsetarkkailuun ja sisdisyyttiiiin koskevan "autenttisen
itsetuntemuksen" tuotantoon samalla kun tiitii rohkaistaan tarttumaan reflek-
siivisesti itseensii "projektina". Taylorin mukaan yhteyden luominen sisiiiseen
miniiiin saa moraalisen painotuksen tai itseii koskevan "velvollisuuden" muo-
don. Moraalisesti leimattuun sisiiisyyden tutkimiseen kun liittyy ajatus, jonka
mukaan kullakin yksildllti on individualisoituna "potentiaalina" ymmdrretty
ainutkertainen, aito perusolemuksensa.ls Ttimdn potentiaalin realisoiminen
"itsensii toteuttamisena" muodostuu velvollisuudeksi ktiskyssti eliiii omaa
eliimiiiinsti "autenttisesti" eli kosketuksissa oman sistiisen - tai todellisen -
miniinsti kanssa: "Olla oma itseni merkitsee oman ainutkertaisuuteni seuraa-
mista, jonka ainoastaan minii kykenen artikuloimaan ja ldytiimtiiin. Artikuloi-
malla sitii miiiiritiin samalla itseni. Ja toteutan potentiaalia, joka on tiiysin
omani."re

Niken pitkiiaikainen mainoskampanjoiden sarja tarjoaa osuvan kuvituksen
niiille sisiiisyyden ja yksil6llisyyden politiikoille. Niken kampanjat abstrahoivat
mainosviestit siihen mittaan saakka, ettii meille tarjotaan vain kiisky Just Do
ft. Mainokset nojaavat itsemuutoksen, kunto-ohjelmien, vapaan tahdon ja
itseiiiin ilmaisevan yksildllisyyden kaikkialla liisnii oleville diskursseille.2o
Seuraavassa viiitiin, efiA esittamAlld itsen projektinq ndmd diskurssit laittavat
liikkeelle (ainakin) kaksi erillistii, joskin toisiinsa nivoutuvaa ajallisuuden
muotoa. Miniille annetaan hahmo projektina, hankkeena tai kohteena olevana
piiiimiiiir[nii. T?issii hahmotetaan potentiaalin ja muutoksen lupausta. Kuitenkin
projekti heijastaa esille myOs jo olemassa olevan identiteetin, joka ylipiiiitiiiin
mahdoll istaa muutoksen etsimisen.

Ensimmiiisessii merkityksessii minii hahmotetaan tulevaisuuteen suuntau-
tuvana, tavoitettavissa olevana pddmatirdnd mahdollisuutena, joka asettaa
tavoitteen tulemisen tilassa olevalle miniille. Tiissii nojataan erityiseen yksil6l-
lisyyskiisitykseen, jonka mukaan ainoastaan kyseinen minti itse voi tietiiii
mitii sen taytyy tehdd Just Do It -komentoa seuratakseen. Kyseessii on miniin
sisiiisten syrlyksien ja mahdollisuuksien etsintii, jonka mainoskampanjat
puolestaan pyrkivtit briindiiAmAiin. Nike ntiytttiii lupaavan kuntoharjoittelun
kautta tapahtuvaa itsemuutosta, mutta Niken ehdottama todellinen harjoitus
on kuitenkin yksiltillisyyden briindtitty etsintii ja potentiaalin tutkiskelun
autenttisuus. Kuitenkaan tiitii itsen etsinttiii tai potentiaalin toteuttamista ei
voida koskaan viedii tiiysin loppuun saakka, sillti mahdollisuusdiskurssi suun-
tautuu tulevaisuuteen; se katsoo ikuisesti eteenpiiin sit2i kohti, mikA tuleman
saattaa (tai mikii voi tulla ostetuksi). Tiissii mielessii minii projektina on
matka, joka ei eroa paikantuneesta itselleen liisnii olevasta identiteetistii;
pikemminkin se hahmottaa identiteetti-ihanteen, jota kohti se sitten pyrkii.

Toisessa ajallisuuden muodossa mahdollisuuksien kehys ei niinkiiiin aseta

tavoitettakuin hahmottelee esille jotakin jo olemassa olevaa. Kiiynnistiiiikseen
minuuden etsinniin tiimti miniiprojekti edellytttiii paradoksaalisesti samaisia
toteutetun minuuden voimavaroja, joita se on etsimiissii. Ttissd toisessa mer-
kityksessii ei ole niinkiiiin kyse mindproiektin muotoilemisesta kuin jo
muodostetun mindn hahmottamisesta. Nike-mainosten komento Just Do It
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luonnostelee esille ajallisesti olemassa olevan minuuden, joka odottaa itseil-
maisun hetkeii konsumerismidiskurssien briindiittyjen hyddykkeiden kautta.
Nike tarttuukin tiissii mahdollisuuksien toiseen tasoon ja ehdottaa, ettii voit
"olla vain itsesi" sen briindin tarjoaman median avulla. Briindin lupaus on,
ettii se kytkeytyy olemisesi y.timeen ja ilmaisee sitii tavoilla, joita pystyt
tuskin itse artikuloimaan.

Miniin mahdollisuudet on niiissii moninaisissa ajallisuuksissa sijoitettu
aina jo valmiiksi miniin sisliisiin sywyyksiin tai kyseisen henkil<in ainutker-
taiseen yksil6llisyyteen. Kuitenkin miniipotentiaali sijoitetaan samanaikaisesti
miniin kuvitellun sisiiisyyden ylitse tulevaisuuden heijastukseksi, joka liukuu
aina pois ulottuvista. Samoin kuin Taylorin esityksessii, jokainen yksild
asemoidaan siscisyntyisen aidoksi ja ainutkertaiseksi. Yksildii ei kuitenkaan
voida nimetii sellaiseksi ennen kuin kyseinen henkild artikuloi sisiiistii
olemustaan tai potentiaaliaan.rr Tiimiin ainutkertaisuuden saamaa erityistii
muotoa - yksilcin koko "yksil<illisyyden" miitiritelmiiii - voi kuitenkin artiku-
loida vain kyseinen henkil<j itse. Ja kuitenkin heidiin etsintiinsii auktorisoi ja
mahdollistaa ne samaiset yhteniiisyyden ja ainutkertaisen persoonallisuuden
ominaisuudet, joita he ovat etsimiissii. Minuus voi tulla todennetuksi, mate-
rialisoiduksi ja tunnistettavaksi ainoastaan artikulaation ja mdarittelyn Just
Do It -hetkinii.

Ntimii ajallisuudet nivoutuvat yhteen ja muodostavat ihanneminiin, joka
liikkuu rauhattomasti ainutkertaisen ja universaalin, jo olemassa olevan ja
olemaan tulevan, potentiaalisen ja aktuaalisen viilillti. Just Do ft -komento
luo spontaaniuden ja laskelmoidun mZi2iriitietoisuuden, tahdon tai itsehillinniin
sekii ruumiin materiaalisuuden viilisen jiinnitteen. Ruumiin materiaalisuus
hahmotetaan itsemuutoksen prosessien raaka-aineeksi: ruumis toimii tiissii
mahdollisuuksien tilana itsematerialisoitumisen ja muutoksen tarkentamat-
tomille piiiimiiiirille. Kyseessii on hahmoteltujen mahdollisuuksien ruumis,
jossa itsehillinniin harjoittaminen vapauttaa tiimiin tulemisen tilassa olevan
ruumiin itseilmaisumahdollisuudet. Tiillainen tulemisen tilassa oleva ruumis
voidaan kuvailla kovemmaksi, hoikemmaksi ja kurillisemmaksi. Itsehillintii
ja tahdonvoima muovaavat fulevaa ruumista. Kuitenkin ruumiin materiaalisuus
esitetaan samassa diskursiivisessa kehyksessii jo valmiiksi olemassa olevana
materiaalisena pohjana, johon itsehillinniin tai tahdon ihanne voidaan hah-
mottaa; t2issii ruumis muokkaa tahtoa.

Ttimiin niienniiisesti ristiriitaisten ajallisuuksien yhteensulautumisen
voidaan sanoa toimivan performatiivlsesti "uudelleentoistoon ja lainauksiin
perustuvana kaytantdne, jossa diskurssi tuottaa nimeiimiinsii seuraukset".22
Kuten esitiin artikkelini mydhemmissii osioissa, tiimiin tapahtumaketjun halki
kulkevaa tahtoa tai itsehillintiiii ei voi tulkita voluntaristiseksi itseilmaisuksi,
jonka kautta minii tulee olemaan. Yksil6n voluntaristisen tahdon idea hah-
motetaan paradoksaalisesti "pakollisen yksil<illisyyden" kautta. Kuten tulen
esittamdAn, tiimii on pakollista siinti mielessii, ettii itseilmaisu esitetiiiin sekii
oikeudeksi ettii velvollisuudeksi ja konsumeristisen identiteettipolitiikan "au-
tenttisen yksildllisyyden" monitulkintaiset ehdot muodostuvat harvoiksi viiy-
liksi laillistettuun minuuteen.

Mutta kuten olen esittdnyt, jotkin limittiiiset ryhmiit on pakkosulkeisteuu
niiistii yksildllisyyden ehdoista. Valkoisen, liinsimaisen, miehen, heterosek-
suaalisen, keskiluokkaisen, terveruumiisen "yksildn" mallista sulkeistetuilla
ei ole etuoikeutettua piiiisyii yksilOllisyyden diskursiiviseen asemaan. Heite
ei sijoiteta ihanteellisen, yhteniiisen identiteetin asemaanjosta liihteii liikkeelle

2rTaylor 1994.

22Butler 1993, 2.

23 Cornell 1993.
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24 lbid,27-28. ja johon palata, eikii heillii siten ole samaa suhdetta mahdollisuuksiin. Mikali
poissuljetuilla ryhmillti ei ole tiiyttii ptitisyii yksil<illisyyden ehtoihin, niin
millii tavoin ne voivat mahdollisesti olla ainutkertaisia? Kuinka ne voivat
etsiii kuviteltuja "autenttisia" sisiiisiii minuuksiaan, jos ne on historiallisesti
katsoen sijoitettu "autenttisen", itselleen l2isnii olevan yksildn rajojen tuolle
puolen? Niiitii "epiisijainteja" voidaan ajatella suhteessa minuuden ihanteisiin
ajallisuuksien vcilisyyden muotoina, jotka eiviit viilttiimiittii ole ymmiirrettiiviii
perinteisin ehdoin. Toisin sanoen jotkut ryhmiit voidaan asemoida moninaisiin
ja muuttuviin suhteisiin "olemassa olevan miniin" ja "tulemisen tilassa olevan
miniin" kanssa. Niimii asemoinnit voivat mennii ristiin rodun, sukupuolen,
seksuaalisuuden, luokan ja ruumiin kokemisen tapojen yli ja niiden kautta
tavoilla, joita ei ehkii ole helppo lukea tai niihdii kuvissa. Seuraavassa osiossa
tarkastelen, kuinka Drucilla Cornellin "muistelevan mielikuvituksen" (recol-
I e c: t iv e im ag i n a t i o n) -kes i teft a voidaan kay tttia niii den di sj unkti i v i sten aj al I i-
suuksien pohtimiseen.

Muisteleva mielikuvitus: menneisyyden odotus ia tulevaisuuden arviointi

Cornellin "muistelevan mielikuvituksen" kasitteellinen kehys tarjoaa keinon
ymmzirtiiii ajan, tiedon ja itseii koskevien mahdollisuuksien suhteita.2s Se voi
auttaa hahmottamaan, kuinka identiteettipoliittisten yksildiden "autenttisen
ainutkertaisuuden" ehdotetaan olevan olemassa tai kehittyviin ajan mittaan.
"Muisteleva mielikuvitus" painottaa menneen, nykyisen ja tulevan keskiniiis-
vaikutusta missd tahansa tulkintahetkessii. Comell kehitti mallinsa ensisijaisesti
tutkiakseen lain tulkinnan ajallisuuksia, mutta tahdon soveltaa tiitii viitekehysta
performativiisuuden pohdintaan tulkinnallisena ja kuvallisena prosessina.
"Minii projektina" kiiynnistiiii tulkintaketjun, jossa itse?i koskevaa tietoa etsitaan
miniin kuvitelluista syvlyksistii mainoskuvien tarjoaman median viilityksellii.
Niiissii tulkinnallisissa hetkissii minii nojaa omiin mahdollisuuksiinsa kuvitel-
lakseen konsumerismissa vallalla olevien liisniiolon ja autenttisuuden dis-
kurssien kautta, mitii tuo potentiaali voisi olla.

Mallissaan Cornell korostaa spekulatiivisuuden ja epiivarmuuden huomi-
oimisen tiirkeyttii tulkinnall isena, tulevaisuuteen suuntautuvana harjoituksena

- "voisi olla" tai "ikii?in kuin" -muotoina. Tiimii merkitysten projisointi on
keskeistii tulkintaprosessin ymmiirtiimiselle, mutta se nivoutuu myos nykyi-
syyttii j a menneisyyttii koskevien ymmArrysten kiisittelyyn:

Tutkinta on retrospektiivista siinii rnielessii ettA me aloitamme aina tulkintaprosessin

ennalta-annctusta kontekstista kasin. Prosessi on myds prospektiivinen eli tulevaisuuteen

suuntautuva, sillii siinii on kyse kontekstin kannalta kcskeisten "voisi olla" -muotojen

kehittelystii - "lkiiZin kuin" suuntautuu kohti tulevaisuutta, sill[ me projisoimme ehdotuksen

tulevaan tilanteeseen pZiiistiiksemme kiisiksi sen merkityksiin. Tuleva sisiiltyy tulkinnan

aktiin.r'

Katsojien Nike-kampanjoiden kaltaisista mainoskuvista tekemien tulkin-
tojen yhteydessii tiimii mahdollisuuksien projisointi itseii koskevien merkitysten
haussa ammentaa menneestii, nykyisestii ja tulevasta. Nykyhetken ihanneminii
koettaa auktorisoida itseiiiin ammentamalla aikaisemmasta koherentista elii-
miikerrallisesta minuuden tunteesta. Tiimii aiempi tai mennyt minuus taas

voidaan ymmiirtiiii vain projisoimalla nykyminii tulevaisuuteen "voisi olla"
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tai "ikii2in kuin" -oletusten kautta. Nike-mainoksen Just Do 1t -komentoa
tulkittaessa liihdettiiin liikkeelle ja jiilleen palataan minrin mahdollisuuksia
jzisentiiviiiin ihanteelliseen yhteniiiseen identiteettiin. Just Do ft on kulutus-
mahdollisuuden ihanne viiyliinii paradoksaaliseen samastumiseen ja mi-
niipotentiaalin ilmaisemiseen. Tiissii ajalliset tulkintapolitiikat kohtaavat va-
Iinnan politiikan,jossa konsumeristiset itsetoteutuksen diskurssitjasentavat
m inrin mahdol li suuks ia.

2s Strathern I 992.

% tbid, t52.

27 faylor 1994.

'z8Rose 1992, 150.

2e lbid.

30 Bowlby 1985.

Valinnan politiikka ja pakkoyksiltillisyys

Marilyn Strathem on tutkinut tapoja, joilla valinnan diskursseista on tullut
liinsimaisten "yksildllisyyttii" koskevien ajatusten tuotannon keskeinen alue.25
valinnan mekanismit eiviit viilttiimiittii toimi ulkoisen kontrollin kautta esi-
merkiksi mainonnan harjoittamassa suostuttelussa. Strathernin termein t?illaiset
mekanismit tuottavat pikemminkin "siiiidettyii yksildllisyyrtd".zr' Toisin sanoen
hallintamuodot ilmeneviit sisiitinpliin suunnattuina miniiteknologioina, joissa
konsumerismi ilmaistaan valinnan teknologioina. yksil<j miiiirittyy "vapaan
tahdon" "sisiiisen" mahdollisuuden kautta, ja tiimii valinta ilmaisee kyseisen
henkilcin sisiiistii autenttista yksil6llisyyttii. "valinnan" abstraktista kiisitteestii
tulee luontainen ihanne yhtiilailla kuin tuon yksilollisyyden ilmaisukeino.
Kuitenkaan meillii ei ole t?issii valinnan politiikassa muuta mahdollisuutta
kuin valita, mikiili me haluamme ilmaista itseiimme yksil<iinii ja itseilmaisu
on Taylorin kuvaileman identiteettipolitiikan kulmakivi.2? Tema imeilmaiseva
valinta tuottaa sen mitii kutsun pakolliseksi yksil\llisyydetsi. valinnan
ilmaiseminen ja toteuttaminen (sekii valintakyky) kehystetiiiin pakolliseksi
valinnaksi: yksikillisyys ei ole vaihtoehto vaan pikemminkin minuuden pa-
kollinen viiylii. Niiissii valinnan politiikoissa Just Do ft ei ole vain kutsu,
vaan komento.

valinta ei pelkiistiiiin kuvaa v almllksi muotoutunutta, mahdoilisuuksien
kylliist?imiiii miniiii. Kyseessii on paremminkin itsen performatiivinen siiiitci,
joka tuottaa minuuden kategoriaa tai yksildllistii minlipotentiaalia tulkinnan
jatoimijuuden mahdollisuuksien (tai itsetuntemuksen etsinniin) ajallisuudessa.
Tiissri valinnan mallissa konsumeristinen miniityO on yrityshanke ja se tuottaa
miniin Nikolas Rosen termein "oman itsensii yksityisyrittiijiinii".28 Rosen
mukaan valinnan kautta tapahtuva itsehallinta esitetaan eettiseksi velvolli-
suudeksi itseii ja yhteiskuntaa kohtaan. Kuitenkin, kuten olen edellii esittiinyt,
minii ei ole jokin ennalta olemassa oleva kategoria, vaan se teytyy tuottaa
performatiivisesti niiiden samaisten valintaa koskevien diskurssien kautta.
Eriiiinlaisena tee-se-itse-kulttuurin tunnuslauseen aJust Do It ammentaa kak-
soisihanteesta "ole vain oma itsesi" ja "tee se vaan itse,'. Voit,,vain olla kuka
olet" etsimiill2i sisiiistii olemustasi ja potentiaaliasi; "tehda vain itsesi" per-
formatiivisissa, uudelleentoistavissa tekojen sarjoissa, jotka tuottavat tiimiin
minuuden toiminnan hetkellii.

Toisaalta "Naisen" (valkoinen, luokkasidonnainen, heteroseksuaalinen)
kategoria tiivistiiii ttitii valinnan ja itsetoteutuksen politiikkaa, jossa minii on
"oman itsensii yksityisyrittajii".2e Benjaminin pariisia koskevaa tutkimusta
kiisitteleviin Bowlbyn mukaan 1800- ja 1900-lukujen vaihteen prostituoidut
olivat samalla sekti myyjiittiiriii ettii tuotteita ja kiteyttiviit kasvavan konsu-
merismin eetosta.3, Yleisemmin ajateltuna "Naisen" kategoria on juuftunut
tlihiin jiinnitteeseen historiallisen asemoinnin tuloksena - tultuaan sijoitetuksi
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33 Sedgwick 1994.
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seke konsumerismin subjektiksi ettii objektiksi. Konsumerismi lupaa naisille
itsemuutostaja neyffaa oikeuttavan naisten tekemia valintoja. Naiset joutuvat
kuitenkin jopa subjekteina kohtaamaan mahdottoman kaskyn "olla oma it-
semme" "tekemiillii itsemme": "laittamalla" meikkia (laittautumalla ja ehos-
tamalla itseiimme), muodin valiryksellii (tyylittelemiillii itseiimme), laihdutta-
misen, ruokavalioiden ja kuntoilun avulla (muokkaamalla itseiimme uudel-
leen).3t Tdmii tee-se-itse-kulttuuri py0rii tahdon ja "vapaan valinnan" ilmaisun,
miniin toteuttamisen ja muuttamisen ymparille. Huolimatta naisten usein
taidokkaista tavoista neuvotella nditii jtinnitteitii heiltii kielletiiiin itselleen
liisnii olevan identiteetin epistemologinen asema, sil16 heidtit suljetaan pakosti
pois yksiltillisyyden kategoriasta.32 Tama kiteyttiia konsumerismin identi-
teettipolitiikan "omana itseniiiin olemisen" mahdotonta kiiskyii. Naiset eiviit
ole koskaan asuttaneet itselleen liisnti olevaa identiteettiii voidakseen palata

siihen itsetuntemuksen tulkinnallisissa prosesseissa.
Niimti yksiltillisyyden politiikat ensisijaistavat toimijuutta tai tahtoa ja

keskitttivdt sen itseilmaisun ihanteeseen, kuten esimerkiksi Just Do It -

kampanjan edellyttiimiissii ruumiin ja tahdon harjoittamisessa. Mutta jos itseti
ilmaiseva yksikillisyys on kuitenkin sekii pakollista ett?i poissulkevaa, asettuvat

"tahdon" tai toimijuuden ehdot kyseenalaisiksi. Seuraavassa osiossa tarkastelen
Sedgwickin3s tyOtii vapaan tahdon diskurssien parissa ja pohdin, kuinka ne

ovat kehittyneet kaikkialla liisnii olevissa riippuvuutta koskevissa nykydis-
kursseissa.

Tahdon sairaus ja pakkoyksiliillisyys

Pakollisen valinnan paradoksaalinen diskurssi miiiirittiiii uudelleen niin sanotun
"vapaan tahdon" tai toimijuuden ehdot ja osoittaa tiillaisen valinnan mahdol-
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lisesti pakonomaisen luonteen. Eve Kosofsky Sedgwick on tutkinut tapoja,
joilla "vapaan tahdon" ja pakon tai riippuvuuden kiisitteiden historiat ovat
kietoutuneet epiitasaisesti yhteen siihen mittaan saakka, ettii yksittiiiset toimet
hyy'tel6iryvat identiteeteiksi. Sedgwick tutkii, kuinka huumeiden kaftajAt
tulivat historiallisesti katsoen uudelleenmiiiiritellyiksi addikteiksi ja kuinka
riippuvuus siirtyi taman mycitii huumaavasta aineesta (kuten ilmaisussa
"aineiden viitirinktiyttci") addiktin soviteltua "vapaatatahtoa" tai itsehillintiiii
koskevaksi kysymykseksi. Hiinen mukaansa tiimii laajensi radikaalisti
mahdollisuutta lukea asioita riippuvuuden syyksi, kun yksildiden suhde
aineisiin painottui erilaisten aineiden kuviteltuja riippuvuutta aiheuttavia
ominaisuuksia enemmiin. Esimerkiksi ruoan kulutuksen patologisointi (kuten
Anonyymeissii Ylensydjissii) eliiii rinnakkain ruoasta kieltiiytymisen
patologisoinnin (anoreksia) ja ruoan hlvin tiukasti kontrolloidun, puuskittaisen
kulutuksen kanssa (bulimia).3a Ruokaa siniinsti ei niihdii tiissti alueena, jossa
riippuvuus tai pakonomaisuus tuottuu, vaan riippuvuus on pikemminkin
tahdon tai itsekontrol lin miiiirittiimiiii: "T?issii mAaritelmessii riippuvuus on
olemassa vain tahdon rakenteessa, joka on aina jollain tapaa riittiimiittdmdn
vapaa, valinta jonka pakottomuus ei ole riitteven puhdasta".r5 Itse asiassa
Sedgwickin mukaan addiktion nykymuotoilut (valintakyvyn puutteena)
keskittyviit mihin tahansa kohteeseen tai paikkaan, kuten ty6h6n ("ty6hulluus"
tai "tydnarkomania"), shoppailuun ("himoshoppailu" tai "ostoshulluus"),
parisuhteisiin ("liiheisriippuvuus") tai jopa addiktien tukiryhmiin.

Tiimii "tahdon jiisentiiminen" tulisi niihdii perustavanlaatuisesti sukupuo-
littuneena diskurssina, joka lomittuu luokkaa, rotua, kunniallisuuttaja seksu-
aalisuutta koskeviin ihanteisiin.s6 Itse asiassa Sedgwickin kuvaama patolo-
gisen riippuvuuden rakennustapojen muutos voidaan rinnastaa siihen viette-
leviiiin vaikutukseen, joka varhaisen liinsimaisen konsumerismin hy6dyk-
keiden ylettdmiillii esillepanolla oli naiskuluttajiin. Erityisesti tavaratalojen
ylellisten tavaroiden esittelyii syytettiin "intohimon valloilleen laskemisesta"
ja naiskuluttajien "huumaamisesta", sillti naiset niihtiin puolustuskpyttdminii
ja vaikutuksille alttiina.3T Hyddykkeiden aistillisuus ja tavaratalon py6rrytt2i-
viin yletcin kokemus olivat pakonomaisuuden sijoja tai kohteita, jotka saat-
toivat ptitistiiii valloilleen tiillaiset vastaansanomattomat voimat ja tuhota
naisten itsehillinnhn. Itsehillinniin tuhon yhtenii ilmentymiinii pidettiin niipis-
telyn kaltaista "poikkeavaa" kAltdstA.

Tavaratalolen houkutuksia sy),tettiin
naiskuluttaiien "huumaamisesta", silll
naiset nahtiin puolustuskyvyttominii ja
vaikutuksille alttiina. Kuva:
www.digital.nypl.org.

34 lbid

s tbid, t32.

15 Varhaisten tavarata-
lojen kasvun aikoihin
naisten yhteiskunnallista
asema ja emansipaation
retoriikka herrttivat
melkoista levottomuut-
ta ja mullistusta. Niimii
huolenaiheet keskit-
tyiviit myos luokka-
rakenteen murtumiseen
ja yhteiskunnallisen
aseman muutoksiin,
iotka tavaraoloissa
tapahtunut vien
sekoittuminen teki
entisiii nikyviimmiiksi.
Bowlby 1985; Nava
1997.

r7 Nava 1997, 76.
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Pakonomaisuuden sijaa tai paikkaa koskevat ymmarrykset muuttuivat -
etenkin suhteessa konsumerismiin - kun tavarataloissa tapahtuvan niipistelyn
kiisitteellistiimiseksi kehitettiin psykologisia malleja. Cecilia Fredriksson ku-
vailee kleptomania-diskurssien kasvua ja niiden voimakasta yhdistiimistii
naisiin sotienviilisessii Euroopassa.38 Kleptomania eli niipisttimishimo nahtiin
irrationaalisena kiiytdksendjatavaratalojen houkutusten niihtiin pahentavan
naisellista itsehillinniin puutetta. Yhteiskunnallinen jiirjestys hiiiriintyi ja kes-
kiluokkaisista naisista tuli yhtiikkia "rahvaanomaisia varkaita".3e Keskeistd
kyllii, kleptomanian yleistyminen selityksellisena viitekehyksenii siirsi pa-

konomaisuuden aluetta itse liikkeistii (iotka niihtiin pikemminkin iirsykkeinii
kuin perimmiiisenii syynii) yksil6n minuuteen; kleptomaanikosta tuli erityinen
luokan ja sukupuolen mukaan miiiirittyvii luokituksensa, jossa riippuvuuden
ymmiirrettiin johtuvan sairaalloisesta itsehillinniin puutteesta.a0

Tiillaisissa "tahdon sairauksissa" jokainen vapaan tahdon tai valinnan
toimi kyseenalaistaa valinnanvapauden rajoja siihen mittaan saakka, ettii "jo
tahtoon vetoaminen alkaa niiyttiiii addiktiiviselta".ar ltse asiassa kasvanut
mahdollisuus vedota tahtoon siistii riippuvuuden rintamia hakemalla "luon-
nollisen vapaan tahdon" aluetta, jota pakonomaisuus ei olisi saastuttanut.
Sedgwickin sanoin sitii ajaa eteenpiiin "pakko eristiiii jokin uusi, loitontuva
mutta vapaaksi julistettu puhtaan valinnanvapauden tila".a2 Sedgwickin mu-
kaan tiimii kuviteltu vapaan valinnan tila asetetaan Just Do 1r -komennoksi
(aivan kutenNiken mainoksissa) ja vastakkain komennonJust Say No ("senkun
sanot ei") kanssa (kuten huumeidenvastaisissa kampanjoissa). Niiin ollen ei

ole muuta vaihtoehtoa kuin piiiittiiii tahtoa ja jokainen tahdon ele maaritelliian
valinnaksi. "Valitsematta jAttamisesta" (erona "valintaan olla tekemiittii")
tulee looginen mahdottomuus, diskursiivinen valkoinen laikku tai eriiiinlainen
epiiolemisen muoto.

Tiissii viitekehyksessii puhtaan valinnanvapauden kuviteltu alue vedetiiiin
sisiiisen potentiaalin ja tulevan/ulkoisen potentiaalin vtilille ja raahataan

ajallisesti Cornellin kuvaileman menneelVnykyisen/tulevan itsetuntemuksen
ja tulkinnan viiliin.a3 Sedgwickin viitekehysta kiiyttlien ttissti on kyseessii
itsetuntemuksen pakonomainen etsintii, joka tahtae mahdottomaan "puhtaaseen
voluntaristiseen miniiiin", jota pakonomainen riippuvuus ei olisi saastuttanut.
Sedgwickin mukaan yrityksiii hallita niiiden absoluuttien viilisiii mahdottomia
siteita on kiisitelty riippuvuusterapian "12-askeleen" -ohjelmissa. Ne keskit-
tyviit "absoluuttien mikrohallintaan"aa ja kiiyttiiviit "ajallisen pirstaloinnin
tekniikkaa, hyvin eksistentiaalista 'piiiviiii kerrallaan', joka irrottaa jokaisen
valintahetken (ntimii ovat tietenkin aareftdmia) sekii identiteetin historiasta
ettii piiiimiiiirien tulevasta ajasta, joiden voisi ajatella rajoittavan sita."4s

Viiittiiisin, ettii tiimii voidaan niihdti edellii ktisittelemieni mahdollisuuksien
ja tulkinnan ajallisuuksien kahdentumisena. Yhdessii mielessii absoluuttien
mikrohallinta on yritys viiiintiiii erilleen ajallisuudet, jotka liittyviit identiteettiin
projektina/piiiimiiiirtinii (yksil6llinen potentiaali tavoitteena) 7a identiteettiin
jo olemassa olevana, hahmotettuna minuutena (yksildllinen potentiaali sisii-
syntyisenii). Toisessa mielessii tAma taas on yritys eristiiii ja erottaa Cornellin
"muistelevan mielikuvituksen" tulkinnalliset ajallisuudet siten, ettd menneen,
nykyisen ja tulevan miniin keskiniiinen riippuvuus vaurioituu. Niinpii puhtaan
voluntarismin ideaalialue kuvitellaan pirstaloimalla tahallisesti aikaa, valintaa
ja tulkintaa. Tiim6 auttaa kutistamaan mahdollisuuksien horisonttia ja siten
tuottamaan kuvitellun ja yksildhistoriasta erotetun toiminnan, valinnan ja
tulkinnan mahdollisuuden. Seuraavassa osiossa viiitiin, ettii kuvat -ja erityisesti
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mainoskuvat - on niihty yhten?i vapaaehtoisuuden ihannetilan muotona,
jossa "vapaan tulkitsevan tahdon" kuvitellaan ilmaisevan itseiiiin.

Kuvat puhtaan vapaaehtoisuuden tiloina/aikoina

Tutkijat ja mainosammattilaiset ovat pitkiiiin kiistelleet mainoskuvien tulkin-
nan, hycidykkeiden ostamisen, "valistuneen vapaan tahdon" ilmaisun ja identi-
teettien tuotannon viilisistii suhteista.a6 Mainostoimistojen yhtenii strategiana
on ammentaa nykyistii identiteettipolitiikkaa hallitsevista vapaan itseilmai-
sumahdollisuuden ja tulkinnan diskursseista ja koettaa brrinddtci noita tul-
kinnallisia hetkia.47 Tema mainoskuvien vapaan tulkintamahdollisuuden ihan-
ne on merkitty irralliseksi materiaalisista tai taloudellisista rajoituksista ja
sitii ylistetiiiin vapaan valinnan ja puhtaan vapaaehtoisuuden tilana.

Bowlbyn analyysi shoppailijan kieltiiytymisen mahdollistavasta lauseesta
"minii vain katselen" tiivistiiii tiimiin vapausihanteen. Bowlbyn mukaan ,,vain

katseleminen" on epiirciinnin, pohdinnan ja myyjiin suorittamien uteluiden
vastustamisen hetki.a8 Tame voitaisiin nahda Just Buy It (,'senkun ostat sen,,)
ja Just Say No ("senkun sanot ei") -vaatimusten ristiriitaisen vetovoimien
mikrohallintayrityksenii valinnan ajallisuuksissa. Soveltaakseni Sedgwickin
analyysiii riippuvuushoidon "piiivii kerrallaan" -ohjelmista "vain katselemi-
nen" voi muodostua tahdon hallinnan "yksi hetki kerrallaan,, -ohjelmien
tunnuskuvaksi. Se koettaa irrottaa katsomisen ja mahdollisen valinnan hetket
identiteetin historiasta ja miniin piiiim?iiirien tulevasta ajasta epiir6innin ja
ajallisen lykkiiiimisen strategian avulla. Mainoskuviin kiinnittymisen pikem-
min kuin shoppailun kontekstissa "vain katseleminen" tekee tiistii ihanteesta
yhii abstraktimman. Kuvista tulee "puhtaan tahdovoiman" iiiirimmiiinen ku-
viteltu alue, jossa potentiaalia voi vapaasti ilmaista ja jota identiteettihistoria
ei ajallisesti rajoita. Just Do It ei vlittaa tiissii ruumiin hallintaan ja uudel-
leenmuovaamiseen tahdon viilityksellii: Just Do 1r merkitsee tahdon abstra-
hointia ruumiista seka tahdon ja oman itsen puhtaan ilmaisemisen ihanteesta.
Tiissii mielessii kuvien "vain katseleminen" niiyttiiytyy samalla sekii passiivi-
sena ettii tietoisena.

Ihanne kuvista puhtaan vapaaehtoisuuden tilana ei kuitenkaan kiiiinnti
sijoiltaan vain yksildllisen identiteettihistorian ja piiiimtiiirien tulevaisuuden
ajallisuuksia. Niken ajama Just Do It -ihanne irrottaa my6s kapitalistisen
kulutuksen ja tuotannon syklit aineellisista viitekohdistaan ja "kiiskee 'meita'
jettameen huomiotta historialliset, kulttuuriset ja rakenteelliset olosuhteet ja
rajoitukset, joiden kautta 'me' teemme historiaa ja historia tekee ,meitii,.
Mitti Nike niimti poispyyhkimiset huomioiden kuvittelee (tai kehottaa meitii
kuvittelemaan)?"ae Se mita Nike kehottaa meitti olemaan ajattelemasta (tai
tulkitsemasta) kuviensa kohdalla ovat sen hyOdykkeiden materiaaliset tuo-
tanto-olosuhteet. Mediaskandaalit ovat paljastaneet Niken kiiyttiiviin Indo-
nesiassa iitirimmiiisen matalapalkkaista tydvoimaa, josta 85 prosenttia on
naisia, ja saavuttavan massiivisia voittomarginaaleja.so Kokonainen pro-
testiryhmien joukko on kampanjoinut parempien tydolosuhteiden ja palkkojen
puolesta ja yrittanyt samalla liittea Niken sloganin uudelleen sen riistiiviin
materiaalisi in kiiytantdihin omia iskulauseitaan tuottamalla:s t " B o i ko t o i N i kea.
Just Do lt!"s2,"Justice Do It Nike","Just Stop If'.

Niinpii ihanne kuvista puhtaan vapaaehtoisuuden tilana on materiaalisten
ja diskursiivisten rajoitusten piiiille asettuva utooppinen pintakiilto kahdessa

a6 Goldman 1992; Leiss
& al., 1990; Matterlarr
l99l; Schudson 1993;
Wernick 1991.

a7 Ks. Cronin 1997

a8 Bowlby 1985.

aeCole & Hribar 1995,
3 53.

so "Nike Work at l6p
and hourf Just do it",
Obseryer, 3. I 2. I 995.

sl The National
Organization of
Women (NOVU
Yhdysvalloissa ja

Community Aid
Abroad
(www.caa.org.au/
campaigns/nike) ovat
olleet protesteissaan
sinnikkiiitii.

s2Boycott Nike -
ryhmien verkko-osoite
on www.saigon.com/
-nike.
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s3 Ks. Seltzer 1993.

saKs. Butler 1997.

ssKs. Leiss & al. 1990.

s6 Mort 1996. Erilaiset protestiryhmet ovat kampanloineet parempien tyciolosuhteiden ia
palkkojen puolesta muokkaamalla Niken./ust Do lt -sloganista omia versioitaan.

merkityksessa. Niken riist?imille tydntekijoille konsumeristisen mahdolli-
suuksien ja vapaan itseilmaisun ihanteen abstraktio on irrallinen uuskoloniaa-
lisen taloudellisen riiston todellisuuksista. Liinsimaiden etuoikeutetuille asuk-
kaille ajatus kuvista vapaan, tulkinnassa tapahtuvan itseilmaisun alueena
siiilyy utooppisena yksildllisen vapaan tahdon ihanteena. Kuten olen edelld
esittiiny, valinnan, potentiaalin ja "pakkoyksiltillisyyden" diskurssit tukevat
tiitii kuviteltua vapaa-aluetta. Minii tuotetaan performatiivisesti olemaan ndiden
diskurssien kauttapakolllsessa ja uudelleentoistavassa lainausmekanismissa:
samaiset mAaritelmat, jotka rajoittavat vapaarl tahdon ja valinnan kAsitteitzi,
myds tuottavat ne. Potentiaalin ja min?iprojektin mahdottomat ajallisuudet
tarkoittavat sitii, ettei yksiloillii ole vapaata mahdollisuutta v66ntiiii sijoiltaan
niiitd ajallisuuksia ja erottaa valinnan ja minuuden miiAritelmiA toisistaan.
Artikkelini viimeisessii osiossa tutkin, kuinka naisia asemoidaan ristiriitaisin
tavoin niiihin tahdon ja valinnan liukuviin diskursseihin.

Muutokset, valinta ja tahdonvoima

Ihanne kuvista puhtaan valinnanvapauden tai tahdonvoiman tilana on luon-
nostelemissani diskursseissa melko monitulkintainen. Pakonomaisuuden tai
valinnan rajoitusten saastuttamattomien kuvien ihanne elii6 viikiniiisesti rin-
nakkain kulttuurisen levottomuuden kanssa, joka kohdistuu kuvien valtaan
komrptoida tai manipuloida tahtoa. Tiimd levottomuus saa monia muotoja,
kuten moraalisesti leimatuissa kiistoissa vAkivaltaisista kuvista vdkivaltaisen
kdytdksen tuottajina,53 pomografi sista kuvista miesten naisiin kohdistamien
esineellistiivien reaktioiden tuottajinasa tai mainoskuvien vallasta manipuloida
katsoj ia samastumaan hyddykkeisi i n ja/ tai ostamaan niifii. 55

Niiissti levottomuusdiskursseissa naiset asemoidaan erityisen alttiiksi kuvien
"manipuloivuudelle" - kuin kaikuna Bowlbyn analyysistii 1800- ja 1900-

lukujen vaihteen kulutuksen feminisoitua aluetta koskeneistakiistoista. Naisia
puhutellaan kuitenkin paradoksaalisesti myds kulutusdiskursseissa, jotka tu-
kevat ajatusta naisten mahdollisuudesta ryhrya muuttamana itseiiiin kulutus-
kiiytiint<ijen kautta. Ntmii kuvien kahdentumiset sekii voluntarismin ettii pa-

konomaisuuden sijoina ja naisista sekd toimijoina ettii passiivisina merkkeinii
tai harhautethrina tolloina tiivisttiviit tie$jen identiteettipolitiikkaa koskevien
diskurssien ihanteita, joissa tahdonvoima korostuu yksildllisen eliim6n ensi-

sijaisena muutosvoimana. Tdssd on kuitenkin kyseessd individualisoitu poli-
tiikka, jossa naisilla ja eri tavoin alistetuilla ryhmilla ei ole koskaan ollut
ptiiisyS "yksil6n" diskursiiviseen asemaan.

Tallainen liihestymistapa nykyisiin sukupuolitettuihin kulutusdiskursseihin
heriittiiii useita kysymyksi6, joiden uskon kaipaavan feminististii lisdanalyysii.
Ensinndkin saattaa olla, ettii tavat hahmottaa miehiti ja naisia nykykonsume-
rismin tunnusmerkkeind ovat liikkeessii. Markkinointi ja mainonta puhuttelee
miehiti-ja etenkin nuoria miehifl - yhii enemmiin itsetietoisen sukupuolitettuna

ryhmiin6.s6 Tiimii saattaa muuttaa ehtoja, joilla kulutusdiskursseja on histo-

TI'HOSE SWEAT
IS ON YOUR SHOESJUST STOP IT"
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riallisesti katsoen koodattu feminisoiduiksi, ilman ettii ne vtilttiimiittii "fe-
minisoivat" konsumerismin kautta puhuteltuja nuoria miehiii. Mutta toiseksi,
ja uskoakseni tiirkeiimmin, mainonnan tavat ammentaa itseilmaisevasta identi-
teettipolitiikasta ja kehitttiii sitA muuttavat ehtoja, joiden varassa identiteet-
tejii "kuvitellaan" epistemologisessa ja materiaalisessa mielessii kuvallisen
tulkinnan kautta.

Cornellin "muistelevan mielikuvituksen" viitekehys osoittaa, kuinka "ku-
vittelu" on enemmdn kuin abstrakti, unenkaltainen itseensii uppoutumisen ja
itsereflektion tila.57 Nekisin kuvittelun myds subjektin ensisijaisena keinona
ammentaa etuoikeuksien tai alistuksen epistemologisista perinnciistii ja liittiiii
n2imii diskursiiviset asemoinnit itsemiiiirittelyynsii ajallisesti yhteniiisenii,
koherenttina eliimiikerrallisena kokonaisuutena - identiteetin omaavana olen-
tona. Menneen, nykyisen ja tulevan miniin viilisten yhteyksien kuvitteluun
liittyvii merkitystuotanto nojaa mahdollisuuksien ja itseilmaisun diskursseille
ja muokkaa niitii uudelleen. Mainoskuvaston konsumeristisessa eetoksessa
tiimii tulevaisuuteen suuntautuva mahdollisuus asemoidaan ihanteeksi, joka
on ostettavissa mutta jollakin tapaa saavuttamaton - ihanteeksi, jota ei voida
koskaan tiiysin saavuttaa mutta joka on silti jokaiselle yksildlle luontainen.
Mainosteollisuus koettaa puuttua tdh?in kuvitteelliseen mahdollisuuden ja
identiteettipolitiikan piirist66n ja sulauttaa briindinsii yksil6n kuvitteellisiin
eliimtikerrallisiin liikfteisiin. Tiimii sulauttaminen ilmenee yhtiilailla materi-
aalisella kuin eliimiikerran ja diskursiivisen perinndn epistemologisellakin
tasolla. Kuten olen esitt?inyt perusteellisemmin toisaalla, materiaalisia tai
ruumiillisia identiteettejii kuvitellaan niikemisen kuvallisissa "toimissa", jotka
tuottavat miniiii performatiivisesti.58 Kuten Butler painottaa, diskurssit ke-
hyst?iviit ruumiin materiaalisuuden moninaisia ehtoja.se Miniihallinnan ja
"pakkovalinnan" konsumeristisen imperatiivin -Iust Do It -ehdot maarittavat
ruumiin materiaalisuutta ja vaikuttavat tapoihin, joilla niimii ruumiit koetaan.

Niiissii mahdollisuuksien ja valinnan poliitikoissa kuvien merkitystii ei
voi redusoida kuvatuotannon tai uusmediaverkostojen teknologisten inno-
vaatioiden mahdollistamaan kuvallisen kentiin laajenemiseen.6o Veittaisin
ettii mainonta muuttaa kuvallisuuden merkitystii tavoissa, joilla tietty nyky-
mainonta abstrahoi tahdon kiisitettiija esittiiii kuvien tulkintavapauden ihanteet
yksildllisen voluntarismin ihanteena. Kyseessii on ihanne kuvista puhtaan
valinnanvapauden alueena, joka lupaa konsumeristisen itsemuutoksen lopul-
lista ja iiiirimmiiistii vapautta.

Mutta kuten olen edellii viiittiinyt, tiimii ei tuota tasa-arvoon pohjaavaa
kuvallisen tulkinnan ja ilmaisun abstrahoitua aluetta. Kuvien tarkasteleminen
puhtaan valinnanvapauden alueena jtisentiiii jtilleen pois sukupuolen ja muut
"erot" aivan kuten Slaterin esityksessii6r kuvittelemalla itsen rakentamisen
mielikuvituksellisia prosesseja neutraaleiksi. Kyseessii ei kuitenkaan ole
neutraali prosessi, vaan tahdon jiisentiiminen ja tulkinnallinen tarkoitukselli-
suus, joka perustuu epiitasaisesti neuvotellun "yksildllisyyden" epistemolo-
giseen asemaan ja uusintaa etuoikeutta ja alistusta uusin tavoin. Kyseessd on
individualisoitu "tahdonvoiman" ja yksildllisten mahdollisuuksien ilmai-
semisen (ia performatiivisen tuotannon) politiikka, jossa tahto kytketiiiin
(pakosti) kuvien tulkintaan. Kyseessii on "pakkoyksil6llisyys", jota tuotetaan
paradoksaalisesti tulkintavapauden kautta ja voimistamalla ehtoja, joiden
varassa naiset ja toistensa kanssa limitttiset ryhmiit suljetaan pois "yksil6n"
sosiaalisesta, kulttuurisesta ja epistemologisesta asemasta.

Kiiiinnds: Susanna Paasonen

sTCampbell 1987 on
tutkinut mahdollisuuk-
sia irrottaa kuvitteelliset
nautinnot tietq/ien
kulutusmakujen tai
-halujen tuottamasta
tyydytyksestii. Tiimii voi
olla hyodyllistii
pohdittaessa mainos-
kuviin kiinnittymisen
seurauksia erilliin
tuotteiden tai pal-
veluiden materiaalisesta
ostamisesta tai
kulutuksesta.

s8 Cronin 1997.

5eButler 1993: Butler
t997.

60 Ks. Morley & Robins
I 995.

6rSlater 1997.
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