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MEISSA K/AIKISSA EI VIELA
ASUK/tuAN PIENI QUEER?
Homosariojen varovaista
sukupuolimainontaa
lukemassa
Jonkinlainen queer-ajattelur , heterouden normiasemaa haastava asenne, on
2000-luvulla kirjoittautunut hakelllttavellii tavalla osaksi angloamerikkalaisen

ja jopa suomalaisen mediakulttuurin valtavirtaa. Heterous on yhii
useammin lausuttava diineen tai kirjoitettava esiin. Se ei todellakaan eniiii
viilttiimiittii esitli alkuperiiistri, oikeaa ja ainoaa luonnollista, ymmiirrettiiviiii
ja toivottavaa sukupuolen ja seksuaalisuuden muotoa. Muitakin seksuaali-
suuksia esitetiiiin ja nimetiiiin ptiivii-ja aikakauslehdissii sekii kotikatsomoissa
tiuhaan tahtiin.

Jo 1990-luvun alkupuolelta liihtien britti- ja amerikkalaistelevision draama-
ja sitcomsarjojen heteromiehityksiin ja -naisituksiin sujauteltiin yh6 useammin
sivuosiin mukaan homo- ja lesbohahmoj a; esimerkkej e tastA ovat Vil li p ohi o la
(l'{orthern Exposure, USA), Melrose Place (USA) ja Frendit (Friends,
USA). Vuosituhannen vaihteessa brittiliiinen Alc; kerro ciiditle leueer as
Folk) -sarja (osta nopeasti tehtiin versio my<is Yhdysvaltojen markkinoille)
aloitti kuitenkin uuden vaiheen seksuaalisuuden mediakuvien tuottamisessa:
se keskittyi yksinomaan homomiesten representaatiohin. Homohahmojen
tunnistaminen ja tunnustaminen ei eniiii riippunut katsojien alakulttuurisesta
kompetenssista, sarjaa voi jopa luonnehtia homonormatiiviseksi.2 Sittemmin
tyylikysymyksiin keskittyneissd "tositelevisio"-sarjoissa Sillci silmdlki (eueer
Eye for the Straight Gay, USA) ja Miehen percissci (Straight Dates by Gay
Mates, UK) ovat niin heteromiehet kuin -naisetkin hanakasti ottaneet elii-
miintyylimallia homomiehilte, olipa kyse sitten kosmetiikan valinnasta tai
treffitavoista. Ja vaikka lesboutta ei ole valtavirtaistettu eikii tuotteistettu
televisiossa samaan tahtiin homouden kanssa,3 viitoitti L-koodi (L-Word,
USA) jo tiete sita seuraaville, markkinakelpoisille lesborepresentaatioille.
viele toistaiseksi butchit tai maskuliiniset heteronaiset eiviit kuitenkaan ole
tarjonneet televisiossa metroseksuaalimiehille vinkkejii siitii, kuinka niimii
jiimtik<iittiiisiviit sukupuolensa tekemistii.
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Heteronormatiivisesti, kun queer-silmi vilftie

Valtavirtatelevision ohjelmiston voi siis joka tapauksessa arvioida
queeriutuneen - tai kuoriutuneen aukottomasta heteronormatiivisuudesta.
Suomessakin tuotetaan televisio-ohjelmia sillti silmtillii muiden formaatillaja
ihastellaan, kuinka unelmakAmpistii kaikkein unelmaisimman sai aikaan
miespari. Mutta kuinka on televisiomainonnan laita? Siine missa etenkin
urbaanista hyviituloisesta homoyleisdstii on englanninkielisessii maailmassa
tullut mainostajien ja mainonnantekijOiden uusi kohderyhmii, heteroille ja
homoille laaditaan mainoksia kaksoismarkkinastrategiallaa ja epiinormatiivi-
sella mainonnalla on omat internet-sivustonsa (www.commercialcloset.org),
suomalaiset televisiomainokset varovat antamasta katsojille merkkiainesta,
joka asettaisi etusijalle5 muita kuin normatiivisia heterotulkintoja. Tiimd
piitee yhtiilailla homo- kuin heterosarjoihin. Ja kas kummaa, myds sarjojen
mainospaikoille sijoitellut ulkomaiset mainokset ovat enimmiikseen yhden-
mukaisen konservatiivisia seksuaalisuuden esittiimisessii. Tarkastelen seu-

raavassa mitii ruudussa tapahtuu, kun queer-silmii mainoskatkon ajaksi viilttiiii.
Kaupallisilla MTV3, Nelonen ja Sub TV -kanavilla esitettyjen ja parhaillaan

esitettiivien homo-, lesbo- ja trans-sarjojen lomaan upotettujen mainosten
pistokokeenomainen tarkastelu tarjoaa siis arvattavia tuloksia, mutta myds -
niin kuin mainonta usein ainakin omaa kummastelevaa katsettani ilahduttavia
mahdollisuuksia. Toki on todettava, ettii kyseisten mainosten katsomisessa
tiiytyy suurelta osin turvautua edelleen vastakarvaanlukuun, jonka tuloksia
Jennifer DeVere Brody on kuvannut "siksi, mita ei koskaan ollut, mutta mitii
voi aina olla, kun katsoo queerin linssin l2ipi"6. Ttitii tekstiii varten kiivin l2ipi

seuraavien sarjojen jaksoj a'. Angels in America (USA), Silki silmcillti (Queer
Eye for the Straight Grzy, USA). )tci kerro ciidille (Queer as Folk, UK),
Metrosexuality (UK), Sekaisin Miriamista (There's something about Miriam,
tJK), L-koodi (L-Word,USA), Will & Grace (USA) ja Sl//a silmcilki (Suomi).

Hyvin usein edelliimainittujen homo-, lesbo- ja transsarjojen mainospai-
koilla esiintyy... mikiis muukaan kuin nuori konventionaalisesti "kaunis"/
"komea" valkoinen heteropariskunta: Kuten Angels in American lomassa

esitetyssii Rennie-niiriistysliiiikkeen mainoksessa, jossa romanttista ravintola-
illallista nauttivaa paria yhdistiiii toki "muukin kuin niiriistys", ja heidtin
niihdiiiin kiiveleviin liihekkiiin pois ravintolasta. Casillero del Diablo -viiniti
mainostetaan puolestaan Silki silmdlld -ohjelman tauolla kahden miehen ja
yhden naisen intensiivisellii kolmiodraamalla. Niin lkaiinAngels in Americaa
katkoo mycis Alldays-pikkuhousunsuojamainos, jossa heteropariskuntakiivelee
pylviiskatoksen tarjoamassa romanssiympliristossii eikii katsein valiffyvaa
molemminpuolista tunnetta pysty hiiiritsemtiiin edes se, ettti nainen livahtaa
viilillii pylviiiden suojaan voidakseen vetiiii ojennukseen omille teilleen ka-
rannutta pikkuhousunsuojaa. Alldaysia seuraa Max Factor -huulipunan mainos,
jossa heterotjiilleen illastavat ravintolassaja huulipunan kesteivyyttii testataan

sydmisellii. Mainos sisiiltiiii sentiiiin nopeille katsojille suunnatun queer-

silmiiniskun: huulipunaa suosittelee Cole Porterin seksuaalista ambivalenssia
kasitelleen DeLovely -elokuvan naispuolinen stylisti.
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Heterovetovoima koetuksella

Etnisyyden ja seksuaalisuuden risteymii2i painottava SantaMaria Tex Mex -
mainos (esityskontekstina Alci kerro tiidille) sentiiiin ehkii mahdollistaa hete-
rovetovoiman luonnollisuutta kyseenalaistavan luennan. Siinii niiytetiiiin toki
tavanomaiset seksin esivalmistelut: Mies-nais-pariskuntapoistuu ravintolasta
kapealle kujalle, on eteliin y6. Parin ptiiistyii toisen asunnolle intohimo ja
"eteldmaalainen" temperamentti piiiistetiidn valloilleen. Pari riisuu jo toisiaan,
mutta nainen katoaa jonnekin ja jet6e miehen siingylle odottamaan. Kun
naista ei kuulu, mies liihtee etsimiian ja lOytiie teman keittidstii ahmimasta
tex mex -ruokaa. Ruuan suoma nautinto piiihitt.iiii tiissti (kuten monessa
muussakin naisille suunnatussa mainoksessa) heteroseksin -jopa tumman ja
tulisen rakastajan tarjoaman.

Eiviitkii kaikki heterot ole edes nuoria ja kauneuslkomeuskonventioiden
mukaisia. Knorrin keittomainoksessa (kontekstina kokkaamiseenkin opastava
amerikkalainen silld silmtillti) voi niihdii keski-ikiiisen ruotsalaisen hetero-
pariskunnan, joka siintiiii keiton poristessa liedellii lumihankeen kisailemaan
ja kierimiiiin.

Kiinnostavaa katsojaoletusten kannalta on se, efte esimerkiksi )lci kerro
didille -sarjan alkaessa uusintoina sen myritii mainostettiin muun muassa
heteromiehille kohdistettuja seksilinjoja. Alusasussa ja erikoisliihikuvassa
katsojia viekoitteli blondi nainen ja naisiibni kuiskasi: "Soita!" Mainostaja
arveli siis heteromiestenkin seuraavan homosarjaa - ja ehkd sen eroottisesti
stimuloimana tarttuvan naisseuratarjoukseen? Seksuaalisuuksien monimuo-
toisuuteen ja monimutkaisuuteen paneutuneen Metrosexualiry-sarjan hyvin
niukasta mainossaldosta erottui seuralaispalvelun mainos, jossa kAytettiin
naista ja miestii esittiivien still-kuvien yhdistelmea. Molemmat olivat hyvin
asiallisesti pukeutuneita, naisella oli ylliiiin vaalea paitapusero, miehellii
pukuja kravatti. Lieneekd mainostaja tavoitellut kaikkia mahdollisia yleisdjii
sarjan hengen mukaisesti: naiset ja miehet saattoivat soittaa yhtii lailla
kummankin sukupuolen edustaj ille?

Kaiken kaikkiaan ei-heteroutta painotetusti esittiivien ohjelmien mainontaa
niiytettiiisiin kohdistavan hyvin vahvasti naiskatsojille: ohjelmia ryydittiiviit
hius- ja ripsiviirien, vartalonkiinteytys- ja laihdutustuottei den(etenkin Sekaisin
Miriamista -sarjan lomassa), sampoiden ja huulipunien mainokset. Oman-
laisensa ylldtyksen tarjoaa naiskatsojille Will & Gracenmainostauolla Ketorin:
Mainostarina tapahtuu keskiluokkaisessa tilavassa asuntomilj66ss6, jota
koristavat vehreiit viherkasvit. Kotiin palaava nainen huikkaa sisii.iin astuessaan
tervehdyksen, johon mies vastaa kuvan ulkopuolelta: "Ollaanpa sitii nyt
vauhdikkaita!" Nainen hieraisee kiivellessiidn niskaansa, asettuuu olohuoneen
sohvalle ja toteaa: 'Niinpii. Mii olenkin l<iytiiny uuden." Mies (edelleen
niikymiittrimissii) huutaa: "TAh!" Nainen myhiiilee [rytyviiisen niikdisenti:
'No niin niin, ja se sopis ehkd sullekin." Vastauksena aiempaa voimakkaampi
"TAH?" Nainen kaivaa kiisilaukustaan Ketorin-tuubin laatikon, neftiii sitA
kameralle ja kertoo verbaalisesti mist.ii on kysymys - kipugeelistii, ei sek-
sikumppanista. Katsojan tiiydennettiiviiksi ennen paljastusta jti6v6t vaihtoeh-
toiset tulkinnat: oliko nainen lOfanlt toisen naisen vai miehen? Kuinka
siippa siihen lopulta suhtautuisi? Samastuvatko naiskatsojat niikyvillii olevaan
naiseen vai ndkymiittdmtiiin mieheen?
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Kaapin ovet auki ja kiinni

Edelleen yksi suorimmin homouden esille ottaneista suomalaisista televisio-
mainoksista lienee Nelosen oma ohjelmamainos, jolla valmistettiin tieta A'td
kerro riidille -sarjan alkuperiiiselle brittiversiolle.T Mainoksen huumori perustui
kaapin metaforaan, salaamisen ja paljastamisen, tietiimisen ja ei-tietiimisen
dilemmaan.8 Mainoksessa erilaiset kaapit olivat konkretisoidusti l2isnii erilai-
sissa tilanteissa, valtionpAdmiesten tapaamisesta raitiovaunupysiikillii odot-
teluun j a sorsastuksesta skeittailuun. Asial Iinen tietoiskumainen kertojaniiiini
kuvasi sitli kuinka kuuden prosentin viihemmistd on "kaikkialla keskuudes-
samme", ja mainos peettyi siihen, ettii liihikuvassa niiytetyn kaapin ovet
avautuivat selkosen seliilleen. Ulos ei tosin tullut kukaan. Kaappi esiintyi
myOs A'la kerro didille -sarjan tauoilla, kun Sotka-huonekaluja jo vuosia
mainostanut "miespari" esitteli hirsihuvilan pirtissii "omia kaappejaan", joihin
he mallasivat voittamiaan uimapokaaleja. Aina reippaat Sotkamiehet olivat
tiillii kertaa pukeutuneet vanhanaikaisiin lahkeellisiin kokovartalouimapukuihin
ja toinen totesi kameralle: "Onneksi on kunnon vitriini!" Sotkan kaapeissa oli
siis lasiovet.

Kaappia hyddynnettiin niin rkiiiin Angels in America -sarjan mainoskatkolla,
kun puhelinoperaattori Kolumbus mainosti joulutarjoustaan. Firman tun-
nuksena oleva lintumainen animaatiohahmo seisoijiittimiiisen kaapin edessii.
Kaapin piiiillii oli valtaisat pinot lahjapaketteja, jotka romahtivat ovea auki
nykiviin hahmon piiiille liiskaten tAmen alleen. Ruutuun ilmestyi kysymys:
"Miksi kurkkia toisten paketteja?" Ohjelman kontekstissa kysymyksen voi,
kaappiin liitteen, kiiiintiiii myds kysymykseksi miksi urkkia toisten seksuaa-
lisuuksia. Kaapin ovet pysyivlit tlissii tapauksessa kiinni, mutta ne kuvaannol-
lisesti leviiy.tettiin auki saman sarjan yhteydessii Billy'sPanpizza-mainoksessa,
joka siteerasi yhtii disco-camp-ikoneista, Village People -yhtyettii. Moottori-
pydrtipoliisin, raksamiehen, nahkamiehen ja cowboyn joukkoon oli vain
intiaanihahmon tilalle istutettu saahelainen.

Lapset sateenkaaren tilli puolen

Naiskatsojia, ja nykyiitin yh2i enenevtissii miiiirin my6s miehiii, tavoitellaan
lasten mainosrepresentaatioilla. Myds homosarjojen ja L-koodin yleistille on
tarjoiltu mainostauoilla lukuisia minikertomuksia, joissa esiintyy vaihdellen
aitia ja lapsia, isiii ja lapsia sekii heteroydinperhettii representoivia hahmoja.
Ei-heteroaiheiden oletetaan kiinnostavan tiitii nykyii myds perheellisiii heteroita,
joille mainokset tarjoavat konventionaalista samastumispintaa ohjelmien
tarjoamien epiikonventionaalisempien samastumiskohteiden rinnalla. Ja
saattavatpa kcihderyhmiiiin kuulua myds lesbo- ja homovanhemmat, joiden
samastuminen suuntautuu niin ikiiiin lisiiiintymisrepresentaatioihin.

Omassa otoksessani ei esiintynyt mainoksia, joissa lapsia olisi selkeiisti
heteroseksualisoitu.e Sen sijaan yksi Silki silmcilki -ohjelman lomaan sijoitettu
mainos antoi aihetta "tulevaisuuden sateenkaariluentaan". Puistossa leikkii
neljii lasta: t)'ttd ja kolme pikkupoikaa. Alkaa sataa ja lapset keriitintyvZit
yhteisen sinisen varjon alle. Tytto pitiiii suojelevasti kaikkia poikia halausot-
teessaan. Taivaalta ilmaantuu lisiiii eri viirisiii varjoja: keltainen, vihreii ja
punainen, ja kukin lapsi saa omansa. Varjoja kuvataan myOs ylhtiiilt6 p2iin
kirkkaina viiripintoina, jotka sulavat animaatiossa viirijuoviksi. Juovat asettuvat

78 Liihikuva . 2tzoos



sateenkaarimaisesti peellekiiin ja kukin niistii merkitsee eri viljalajeja, joista
cheerios-aamiaismurot on valmistettu. Viilikuvana niiytetiiiin aamiaisella
olevaa perhettii, jonka muodostavat isti, iiiti ja pikkupoika, mutta lopuksi
kuva palaa puistoon, jossa lapset ovat edelleen sateessa. Heidiin edess2iiin
hiiiimcittiiii kuitenkin kirkastuva kohta ja sateenkaari toistuu kuva-aiheena,
nyt puistokiiytiiviin poikki kaartuen. Lapset kulkevat kohti sateenkaarta -
kohti kirkkaampaa, ei-homofibista tulevaisuutta?

voi tietenkin kysyii, onko ylipiitinsii edistyksellistii se, ettii "queer-
merkkejii" kaltetaan myynnin edistiimiseen ja valtakulttuuri jiilleen kerran
hydtyy viihemmistdkulttuuristar0 "uudelleenkoodaten ja kannibalisoiden sen
- ikonitja aktivismin"rl . Rosemary Hennessy on arvioinut, ettii lisiiiintynyt

niikyvyys kulutuskulttuurissa olisi viihemmist6ille vain rajallinen voitto:
hiinen mukaansa homot ja Iesbot ovat kyllii tervetulleita markkinoille nzikyvinii
kuluttajasubjekteina, mutta samaa ei voi vielii sanoa sosiaalisesta subjek-
tiudesta.r2 Mutta eikci kuluttajuutta kannattaisi ajatella subjektiuden yhtenii
poliittisena ulottuvuutena, valintoja tekeviinii toimijuutena vallassa? Jos hy-
vliksyiiiin se ajatus, ettii kaupallisten viestien tavoista esittriii sukupuolia ja
seksuaalisuutta voivat kapitalismin ohella hyotyii my<is identiteettitycitiiiin
tekeviit katsojat, voidaan pitiiii mielekkiiiinii my6s sita, etta queeriutuvan
television kontekstissa mycis mainonta kuoriutuisi niin ylenpalttisesta
heteronormatiivisuudestaan kuin normatiivisen heterouden esittamisesta, ja
havahtuisi vahvempaan queer-sensitiivisyyteen. Meissii kaikissa kun ei ihan
vielii asu pieni queer - ei ainakaan kaikissa mainonnan tuottajissa.
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