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MEISSA KAIKISSA El VIELA
ASUKAAN PIENI QUEER?
Homosarjojen varovaista
sukupuolimainontaa
lukemassa

Jonkinlainen queer-ajattelu’, heterouden normiasemaa haastava asenne, on
2000-luvulla kirjoittautunut hikellyttivilla tavalla osaksi angloamerikkalaisen
— ja jopa suomalaisen — mediakulttuurin valtavirtaa. Heterous on yhi
useammin lausuttava dédneen tai kirjoitettava esiin. Se ei todellakaan endi
vélttamittd esitd alkuperdisté, oikeaa ja ainoaa luonnollista, ymmirrettivii
Ja toivottavaa sukupuolen ja seksuaalisuuden muotoa. Muitakin seksuaali-
suuksia esitetddn ja nimetddn paivé- ja aikakauslehdissi seki kotikatsomoissa
tiuhaan tahtiin.

Jo 1990-luvun alkupuolelta ldhtien britti- ja amerikkalaistelevision draama-
Jasitcomsarjojen heteromiehityksiin ja -naisituksiin sujauteltiin yhi useammin
sivuosiin mukaan homo- ja lesbohahmoja; esimerkkeji tistd ovat Villi Pohjola
(Northern Exposure, USA), Melrose Place (USA) ja Frendit (Friends,
USA). Vuosituhannen vaihteessa brittildinen Ald' kerro didille (Queer as
Folk) -sarja (josta nopeasti tehtiin versio my®s Yhdysvaltojen markkinoille)
aloitti kuitenkin uuden vaiheen seksuaalisuuden mediakuvien tuottamisessa:
se keskittyi yksinomaan homomiesten representaatiohin. Homohahmojen
tunnistaminen ja tunnustaminen ei ené riippunut katsojien alakulttuurisesta
kompetenssista, sarjaa voi jopa luonnehtia homonormatiiviseksi.> Sittemmin
tyylikysymyksiin keskittyneissa “tositelevisio™-sarjoissa Silldi silmdillii (Queer
Eye for the Straight Guy, USA) ja Miehen perdissi (Straight Dates by Gay
Mates, UK) ovat niin heteromiehet kuin -naisetkin hanakasti ottaneet eld-
mintyylimallia homomiehiltd, olipa kyse sitten kosmetiikan valinnasta tai
treffitavoista. Ja vaikka lesboutta ei ole valtavirtaistettu eiki tuotteistettu
televisiossa samaan tahtiin homouden kanssa,’ viitoitti L-koodi (L-Word,
USA) jo tietd sitd seuraaville, markkinakelpoisille lesborepresentaatioille.
Vield toistaiseksi butchit tai maskuliiniset heteronaiset eivit kuitenkaan ole
tarjonneet televisiossa metroseksuaalimichille vinkkeji siitd, kuinka ndma
Jjamakoittdisivit sukupuolensa tekemisti.

Leena-Maija Rossi, FT, dosentti, yliopistonlehtori, naistutkimus,
Helsingin yliopisto
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" Heteronormatiivisesti, kun queer-silmi vilttaa

- Valtavirtatelevision ohjelmiston voi siis joka tapauksessa arvioida
. queeriutuneen — tai kuoriutuneen aukottomasta heteronormatiivisuudesta.
- Suomessakin tuotetaan televisio-ohjelmia silld silmélld muiden formaatilla ja
_ ihastellaan, kuinka unelmakémpisté kaikkein unelmaisimman sai aikaan
* miespari. Mutta kuinka on televisiomainonnan laita? Siind missd etenkin
_ urbaanista hyvituloisesta homoyleisdstd on englanninkielisessd maailmassa
- tullut mainostajien ja mainonnantekijoiden uusi kohderyhmd, heteroille ja
~ homoille laaditaan mainoksia kaksoismarkkinastrategialla* ja epanormatiivi-
- sella mainonnalla on omat internet-sivustonsa (www.commercialcloset.org),
" suomalaiset televisiomainokset varovat antamasta katsojille merkkiainesta,
- joka asettaisi etusijalle’ muita kuin normatiivisia heterotulkintoja. Tdmé&
_ pitee yhtilailla homo- kuin heterosarjoihin. Ja kas kummaa, myds sarjojen
- mainospaikoille sijoitellut ulkomaiset mainokset ovat enimmékseen yhden-
" mukaisen konservatiivisia seksuaalisuuden esittdmisessd. Tarkastelen seu-
- raavassa miti ruudussa tapahtuu, kun queer-silma mainoskatkon ajaksi valttad.

KaupallisillaMTV3, Nelonen ja Sub TV -kanavilla esitettyjen ja parhaillaan
- esitettivien homo-, lesbo- ja trans-sarjojen lomaan upotettujen mainosten
" pistokokeenomainen tarkastelu tarjoaa siis arvattavia tuloksia, mutta myds —
- niin kuin mainonta usein — ainakin omaa kummastelevaa katsettani ilahduttavia
" mahdollisuuksia. Toki on todettava, ettd kyseisten mainosten katsomisessa
- tiytyy suurelta osin turvautua edelleen vastakarvaanlukuun, jonka tuloksia
" Jennifer DeVere Brody on kuvannut “siksi, mitd ei koskaan ollut, mutta mitd
- voi aina olla, kun katsoo queerin linssin lapi™. Tétid tekstid varten kivin lapi
" seuraavien sarjojen jaksoja: Angels in America (USA), Silld silmdilld (Queer
- Eye for the Straight Guy, USA), Ald kerro didille (Queer as Folk, UK),
" Metrosexuality (UK), Sekaisin Miriamista (There's something about Miriam,
. UK), L-koodi (L-Word, USA), Will & Grace (USA) ja Silld silmdilli (Suomi).
" Hyvin usein edelldmainittujen homo-, lesbo- ja transsarjojen mainospai-
. koilla esiintyy... mikds muukaan kuin nuori konventionaalisesti “kaunis™/
* “komea” valkoinen heteropariskunta: Kuten Angels in American lomassa
. esitetyssi Rennie-néristyslifkkeen mainoksessa, jossa romanttista ravintola-
" illallista nauttivaa paria yhdistdd toki “muukin kuin néréstys”, ja heiddn
. niahdian kivelevin lahekkiin pois ravintolasta. Casillero del Diablo -viinid
" mainostetaan puolestaan Si/ld silmdilld -ohjelman tauolla kahden michen ja
. yhden naisen intensiiviselld kolmiodraamalla. Niin ikddn Angels in Americaa
* katkoo my6s Alldays-pikkuhousunsuojamainos, jossa heteropariskunta kdvelee
_ pylviskatoksen tarjoamassa romanssiympéristdssd eikd katsein vilittyvaa
- molemminpuolista tunnetta pysty héiritseméén edes se, ettd nainen livahtaa
. vililla pylviiden suojaan voidakseen vetdd ojennukseen omille teilleen ka-
- rannutta pikkuhousunsuojaa. Alldaysia seuraa Max Factor -huulipunan mainos,
. jossa heterot jilleen illastavat ravintolassa ja huulipunan kestévyytt testataan
- syOmiselld. Mainos siséltdd sentddn nopeille katsojille suunnatun queer-
_ silmaniskun: huulipunaa suosittelee Cole Porterin seksuaalista ambivalenssia
- kisitelleen DeLovely -elokuvan naispuolinen stylisti.



Heterovetovoima koetuksella

Etnisyyden ja seksuaalisuuden risteym#é painottava SantaMaria Tex Mex -
mainos (esityskontekstina A/d kerro didille) sentiin ehki mahdollistaa hete-
rovetovoiman luonnollisuutta kyseenalaistavan luennan. Siiné niytetdan toki
tavanomaiset seksin esivalmistelut: Mies-nais-pariskunta poistuu ravintolasta
kapealle kujalle, on eteldn yo. Parin péistyd toisen asunnolle intohimo ja
“eteldmaalainen” temperamentti pééstetééin valloilleen. Pari riisuu jo toisiaan,
mutta nainen katoaa jonnekin ja jittdd miehen singylle odottamaan. Kun
naista ei kuulu, mies lihtee etsimiin ja 16ytda timin keittiostd ahmimasta
tex mex -ruokaa. Ruuan suoma nautinto piihittis tissi (kuten monessa
muussakin naisille suunnatussa mainoksessa) heteroseksin — jopa tumman ja
tulisen rakastajan tarjoaman.

Eivitka kaikki heterot ole edes nuoria ja kauneus/komeuskonventioiden
mukaisia. Knorrin keittomainoksessa (kontekstina kokkaamiseenkin opastava
amerikkalainen Silld silmdilléi) voi nihdd keski-ikiisen ruotsalaisen hetero-
pariskunnan, joka séntdé keiton poristessa liedelld lumihankeen kisailemaan
ja kierim&én.

Kiinnostavaa katsojaoletusten kannalta on se, etti esimerkiksi Ald kerro
dgidille -sarjan alkaessa uusintoina sen my6td mainostettiin muun muassa
heteromiehille kohdistettuja seksilinjoja. Alusasussa ja erikoislihikuvassa
katsojia viekoitteli blondi nainen ja naisééni kuiskasi: “Soita!” Mainostaja
arveli siis heteromiestenkin seuraavan homosarjaa — ja ehki sen eroottisesti
stimuloimana tarttuvan naisseuratarjoukseen? Seksuaalisuuksien monimuo-
toisuuteen ja monimutkaisuuteen paneutuneen Metrosexuality-sarjan hyvin
niukasta mainossaldosta erottui seuralaispalvelun mainos, jossa kiytettiin
naista ja miest esittivien still-kuvien yhdistelma. Molemmat olivat hyvin
asiallisesti pukeutuneita, naisella oli yllddn vaalea paitapusero, michelld
puku ja kravatti. Lieneekd mainostaja tavoitellut kaikkia mahdollisia yleisoja
sarjan hengen mukaisesti: naiset ja miehet saattoivat soittaa yhti lailla
kummankin sukupuolen edustajille?

Kaiken kaikkiaan ei-heteroutta painotetusti esittivien ohjelmien mainontaa
ndytettdisiin kohdistavan hyvin vahvasti naiskatsojille: ohjelmia ryydittivit
hius- ja ripsivérien, vartalonkiinteytys- ja laihdutustuotteiden (etenkin Sekaisin
Miriamista -sarjan lomassa), sampoiden ja huulipunien mainokset. Oman-
laisensa ylldtyksen tarjoaa naiskatsojille Will & Gracen mainostauolla Ketorin:
Mainostarina tapahtuu keskiluokkaisessa tilavassa asuntomiljoossd, jota
koristavat vehreit viherkasvit. Kotiin palaava nainen huikkaa sisiin astuessaan
tervehdyksen, johon mies vastaa kuvan ulkopuolelta: “Ollaanpa sitd nyt
vauhdikkaita!” Nainen hieraisee kivellessiin niskaansa, asettuuu olohuoneen
sohvalle ja toteaa: “Niinpd. M4 olenkin 16ytiny uuden.” Mies (edelleen
ndkymittomissd) huutaa: “T#h!” Nainen myhiilee tyytyviisen nikodiseni:
“No niin niin, ja se sopis ehké sullekin.” Vastauksena aiempaa voimakkaampi
“TAH?” Nainen kaivaa kiisilaukustaan Ketorin-tuubin laatikon, néyttia sitd
kameralle ja kertoo verbaalisesti mistd on kysymys — kipugeelisti, ei sek-
sikumppanista. Katsojan tdydennettéviksi ennen paljastusta jazvit vaihtoeh-
toiset tulkinnat: oliko nainen 18ytényt toisen naisen vai miehen? Kuinka
siippa siihen lopulta suhtautuisi? Samastuvatko naiskatsojat nikyvilli olevaan
naiseen vai nikyméttdméin mieheen?
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" Kaapin ovet auki ja kiinni

* Edelleen yksi suorimmin homouden esille ottaneista suomalaisista televisio-
_ mainoksista lienee Nelosen oma ohjelmamainos, jolla valmistettiin tietd A/d
* kerro didille -sarjan alkuperdiselle brittiversiolle.” Mainoksen huumori perustui
_ kaapin metaforaan, salaamisen ja paljastamisen, tietdmisen ja ei-tietimisen
- dilemmaan.® Mainoksessa erilaiset kaapit olivat konkretisoidusti ldsnd erilai-
. sissa tilanteissa, valtionpddmiesten tapaamisesta raitiovaunupysikilld odot-
- teluun ja sorsastuksesta skeittailuun. Asiallinen tietoiskumainen kertojanéani
. kuvasi sitd kuinka kuuden prosentin vihemmistd on “kaikkialla keskuudes-
* samme”, ja mainos piittyi siihen, ettd ldhikuvassa ndytetyn kaapin ovet
~ avautuivat selkosen selilleen. Ulos ei tosin tullut kukaan. Kaappi esiintyi
- my&s Ali kerro didille -sarjan tauoilla, kun Sotka-huonekaluja jo vuosia
_ mainostanut “miespari” esitteli hirsihuvilan pirtissi “omia kaappejaan”, joihin
- he mallasivat voittamiaan uimapokaaleja. Aina reippaat Sotkamichet olivat
_ tillid kertaa pukeutuneet vanhanaikaisiin lahkeellisiin kokovartalouimapukuihin
- ja toinen totesi kameralle: “Onneksi on kunnon vitriini!” Sotkan kaapeissa oli
_ siis lasiovet.

Kaappia hyddynnettiin niin ikddn Angels in America -sarjan mainoskatkolla,

_ kun puhelinoperaattori Kolumbus mainosti joulutarjoustaan. Firman tun-
- nuksena oleva lintumainen animaatiohahmo seisoi jattimdisen kaapin edessé.
" Kaapin piilld oli valtaisat pinot lahjapaketteja, jotka romahtivat ovea auki
- nykivin hahmon péélle liiskaten tdmén alleen. Ruutuun ilmestyi kysymys:
" “Miksi kurkkia toisten paketteja?” Ohjelman kontekstissa kysymyksen voi,
- kaappiin liittden, kddntdd myods kysymykseksi miksi urkkia toisten seksuaa-
" lisuuksia. Kaapin ovet pysyivit tdssi tapauksessa kiinni, mutta ne kuvaannol-
- lisesti leviytettiin auki saman sarjan yhteydessé Billy’s Pan pizza -mainoksessa,
" joka siteerasi yhti disco-camp-ikoneista, Village People -yhtyettd. Moottori-
- pyoripoliisin, raksamiehen, nahkamiehen ja cowboyn joukkoon oli vain
" intiaanihahmon tilalle istutettu saamelainen.

. Lapset sateenkaaren tilld puolen

. Naiskatsojia, ja nykydin yhi enenevidssd médrin myos miehid, tavoitellaan
- lasten mainosrepresentaatioilla. Myds homosarjojen ja L-koodin yleisolle on
_ tarjoiltu mainostauoilla lukuisia minikertomuksia, joissa esiintyy vaihdellen
* #itid ja lapsia, isid ja lapsia sekd heteroydinperhettd representoivia hahmoja.
_ Ei-heteroaiheiden oletetaan kiinnostavan titi nykyd myos perheellisid heteroita,
- joille mainokset tarjoavat konventionaalista samastumispintaa ohjelmien
_ tarjoamien epdkonventionaalisempien samastumiskohteiden rinnalla. Ja
- saattavatpa kohderyhmiin kuulua myos lesbo- ja homovanhemmat, joiden
~ samastuminen suuntautuu niin ikéin lisddntymisrepresentaatioihin.

Omassa otoksessani ei esiintynyt mainoksia, joissa lapsia olisi selkedsti

~ heteroseksualisoitu.” Sen sijaan yksi Silld silmdilld -ohjelman lomaan sijoitettu
- mainos antoi aihetta “tulevaisuuden sateenkaariluentaan”. Puistossa leikkii
" neljd lasta: tyttd ja kolme pikkupoikaa. Alkaa sataa ja lapset kerddntyvit
- yhteisen sinisen varjon alle. Tytto pitdé suojelevasti kaikkia poikia halausot-
" teessaan. Taivaalta ilmaantuu lisdd eri virisid varjoja: keltainen, vihred ja
- punainen, ja kukin lapsi saa omansa. Varjoja kuvataan myds ylhdiltd péin
" kirkkaina véripintoina, jotka sulavat animaatiossa varijuoviksi. Juovat ascttuvat



sateenkaarimaisesti paallekiin ja kukin niistd merkitsee eri viljalajeja, joista ~ '°Hennessy 2000, erit.
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Cheerios-aamiaismurot on valmistettu. Vilikuvana néytetdéin aamiaisella
olevaa perhettd, jonka muodostavat isé, diti ja pikkupoika, mutta lopuksi
kuva palaa puistoon, jossa lapset ovat edelleen sateessa. Heidin edessiiin

hadmottad kuitenkin kirkastuva kohta ja sateenkaari toistuu kuva-aiheena, ' '>Hennessy mt., 112.

nyt puistokdytivan poikki kaartuen. Lapset kulkevat kohti sateenkaarta —
kohti kirkkaampaa, ei-homofibista tulevaisuutta?

Voi tietenkin kysyd, onko ylipddnsi edistyksellistd se, etti “queer-
merkkejd” kéytetddn myynnin edistdmiseen ja valtakulttuuri jilleen kerran
hydtyy vahemmistokulttuurista'® “uudelleenkoodaten ja kannibalisoiden sen
——ikonit ja aktivismin™'!'. Rosemary Hennessy on arvioinut, etti lisddntynyt
nikyvyys kulutuskulttuurissa olisi vihemmistille vain rajallinen voitto:
hénen mukaansa homot ja lesbot ovat kylli tervetulleita markkinoille nakyvini
kuluttajasubjekteina, mutta samaa ei voi vield sanoa sosiaalisesta subjek-
tiudesta."” Mutta eikd kuluttajuutta kannattaisi ajatella subjektiuden yhtend
poliittisena ulottuvuutena, valintoja tekevini toimijuutena vallassa? Jos hy-
viksytddn se ajatus, ettd kaupallisten viestien tavoista esitti sukupuolia ja
seksuaalisuutta voivat kapitalismin ohella hystyd myos identiteettitydtadn
tekevit katsojat, voidaan pitdd mielekkidnd myos sitd, ettd queeriutuvan
television kontekstissa myds mainonta kuoriutuisi niin ylenpalttisesta
heteronormatiivisuudestaan kuin normatiivisen heterouden esittdmisestd, ja
havahtuisi vahvempaan queer-sensitiivisyyteen. Meissé kaikissa kun ei ihan
vield asu pieni queer — ei ainakaan kaikissa mainonnan tuottajissa.
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