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Kaarina Kilpion viitoskirja Ku-
lutuksen sdvel. Suomalaisen
mainoselokuvan musiikki 1950-
luvulta 1970-luvulle Kartoittaa
seikkaperdisesti suomalaista
déni- ja kuvamainontaa kolmen-
kymmenen vuoden ajalta. Kilpio
selvittdd kattavasti erddn niky-
mittdméin mutta suomalaiseen
arkeen vahvasti vaikuttaneen
ammattiryhmén historiaa mai-
nosanalyysien ja tekijihaastat-
telujen avulla. Samalla tutkimus
kuvaa suomalaisen viihteen ke-
hitysti ja arjen déntd laajemmin-
kin. Viitoskirja muodostaa ajan-
kuvan kulutuksen kasvusta ja
kulttuurin muuttumisesta 1950-
1970-luvulla kotoperdisten tra-
ditioiden ja ulkomaisten vaikut-
teiden ristipaineissa.

Kilpio on musiikkitieteilijd ja
sosiaalihistorioitsija. Monitietei-
syys tulee kirjassa onnistuneesti
esiin, miki ei aina ole itsestddn
selvdd nykytutkimuksissa. His-
toriantutkimuksen metodiset
ldhtokohdat, tiukka lahdekritiik-
ki, kvantitatiiviset ja kvalitatii-
viset ndkokulmat sekd mainon-
nan tekijéiden puhe, ammatti-
kidsitykset ja kuva-déni-analyysit
limittyvit teoksessa yhteen toi-
siaan tdydentdvisti. Kirjan ra-
kenne on selked. Ensimméinen
osa sisdltdd kysymyksenaset-
telun ja aineiston esittelyn li-
séksi suomalaisen kulutusyhteis-
kunnan muutoskuvauksen. Toi-
nen osa koostuu mainossivel-
tdjien ammattikésitysten tarkas-
telusta. Kirjan kolmannessa

osassa Kilpié analysoi varsi-
naista audiovisuaalista aineis-
toa. Tdmén jdlkeen hin kokoaa
yhteen mainonnan muutospro-
sessin sitd hyvin kuvaavalla otsi-
kolla ”Herdtyshuudoista identi-
teettityGhon”.

Kilpion péitelmien taustalla
vaikuttaa vankka historiantun-
temus. Kisittely on johdonmu-
kaista, ja siitd muodostuu tunne,
ettd kirjoittaja hallitsee syviilli-
sesti kohteensa. Mainonnan
kontekstina on suomalaisen
kulttuurin koko kentts. Kilpid
sitoo musiikin, elokuvakerron-
nan ja populaarikulttuurin muu-
tokset yhteiskunnan muuttu-
miseen. Tidlld taas on yhteys ih-
misten eldmintapaan ja viime-
kadessa ajatteluun. Vaikkei Kil-
pid varsinaista mentaliteettitut-
kimusta teekiin, teoksessa on
mikrohistoriallinen vivahde: au-
diovisuaalisesta aineistosta joh-
detaan kattavia pdételmid ajan-
kohdan arjesta. Mainonta kos-
kee tuttuudessaan miltei kaik-
kia. Kukapa 1970-luvun alussa
television ddressd istunut voisi-
kaan unohtaa Katarol katarilli,
uusi vahva pastilli -slogania?
Etnomusikologian perspek-
titvistd hyviksyn Katarol-pas-
tillin olleen sekd tulosta 1970-
luvun olosuhteista ettd vaikut-
taneen ldhtemittomaisti omaan
aikaansa.

Kilpion analyysi osoittaa
edelld mainitun Katarol-pastillin
siirtdneen mainoséinen kohti
autenttisempaa, keinotekoisuut-
ta karttavaa ilmaisua. Ero aikai-
sempien vuosikymmenten taide-
ja elokuvalliseen musiikki-il-
maisuun on huomattava. Adni-
kerronnan muutokset ovat kui-
tenkin vain osittaisia. Mainon-
nassa radikaalimurrokset ovat
harvinaisia ja kerrontamuu-
tosten rytmi l&hinné sukupolviin
sidottua. Musiikki-analyyttises-
sa osuudessa Kilpid osoittaa

ensinndkin mitd mainosten 43-
niraidoilta kuullaan sekd toisek-
si, miksi niin kuullaan. Mainos-
analyysit ajankohtansa yhteis-
kuntakontekstissaan ovat ehdot-
tomasti kirjan mielenkiintoista
antia. Selkeind ne aukeavat
myd&s musiikintutkimuksen ul-
kopuolisille lukijoille.

Kilpion yhdistdd kuva-déni-
analyysinsa mainonnan tekijoi-
den puheen analyysiin. Tissi
osuudessa hdn kdyttid nk.
grounded theorya, joka perus-
tuu tekstien koodien avaamiseen
Jja kategorisointiin niiden omilla
ehdoilla. Tekijihaastatteluista
nostetaan pikantteja esimerk-
kejd analyysia todentamaan.
Kuten Kilpion teos osoittaa, 44-
nitodellisuus ja &inellisten il-
mididen syntysyyt muodostuvat
joskus olosuhteista, sattumista
tal muista syistd, joihin tulkin-
nalliset tarkastelutavat eiviit
ylld. Ainakin musiikintutkimuk-
sessa olisi toivottaa, ettd timin-
kaltainen analyysitapa tulisi laa-
jemmin kdyttoon. Lingvistiselle
kulttuurintutkimuksen paradig-
malle tekisi hyvédid ajoittainen
historiantutkimuksen paluu ja
sen metodinen hallinta. Kuten
historioitsija Jorma Kalela on
todennut, aineiston relevant-
tiutta médrittad nykyisessi his-
toriantutkimuksessa ainoastaan
sen pitevyys tutkimuskysymys-
ten kannalta. Kulutuksen scivel
-tyon kohdalla aineiston rele-
vanttius toteutuu. Mainonta on
erds erinomainen aikansa peili.

Historiantutkimukselle kel-
paavat siis nykyisin erilaiset po-
pulaariaineistot. Kulttuurintut-
kijat seikkailevat kernaasti men-
neisyyden alueella. Kilpion ty6
osoittaa, ettd tiederajojen ylit-
tdminen on mahdollista, mikili
eri aloilta on riittdvit tiedot ja
ne hallitaan myds metodisesti.
Erilaiset nikokulmat tekevit tar-
kastellun ajankohdan musiikil-

Lihikuva = 2/2005 99



lisen todellisuuden nékyviksi ja
arjen #ini voidaan selittdd
perustellusti. Viitdskirjaan kuu-
luva dvd-liite on erinomainen
lis, silld se helpottaa analyysien
seuraamista. Toki vanhat mai-
nokset jaksavat myos naurattaa.
Katsojan idsti riippuen esimerk-
kimainosten katsominen on eit-
taméttd myos sukellus nostal-
giaan. Mainoskriittinen Kesdka-
pina poikkeaa kaikilta elemen-
teiltdan radikaalisti muiden ana-
lyysikohteiden ideaalimaail-
masta. Kenties kriittisid puheen-
vuoroja tai marginaalimainoksia
— mikéli sellaisia on ylipaétadn
tehty — olisi voinut ottaa ana-
lyysikohteeksi enemmaénkin.

Kilpion kieli on rikasta ja
vailla tieteellisen holynpolyn
kliseitd. Argumentointi on vank-
kaa ja perusteltua, eikd Kilpio
vaikuta missdén vaiheessa kir-
joittavansa kompetenssinsa 4a-
rirajoilla. Yksityiskohtana on
mainittava véitoskirjan poik-
keuksellisen imaiseva johdanto,
jossa Kilpio kertoo lapsuustul-
kintansa Ajatar on Forumissa -
mainoksesta: Tunnetussa ral-
latuksessa “’foorumissaa’-sana
muodostui "eleganssin” tai hie-
nostuneen” kaltaiseksi ominai-
suudeksi nimenomaan kuultuna.
Sitd oli hankittavissa Manner-
heimintieltd kello kahdeksaan
saakka. Esimerkki on paitsi lii-
kuttava lapsuuden yksityiskohta
jandppird johdanto mainonnan
maailmaan, my0s syvéllinen
osoitus #ddniviestinndn usein
erittelemittomistd, mutta vah-
voista ja syvisti merkityksel-
lisistd vaikutuksista.

Lotta Skaffari
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