Tarja Laine

“Pukeudun Dolce&Gabbanaan, siksi olen.”

Sinkkueldmdn elaméntapapropaganda ja hy6dykefeminismi

HBO:n hittisarjan Sarah Jessica
Parkerilla ja muilla tdhdilld on
eittimattd muotihetkensd. Koko
New York haluaa pukeutua kuin
Sinkkueldmdid. Ttse asiassa koko
Amerikka haluaa pukeutua kuin
Sinkkueldmdda.

Muoti — — sijoittaa kéyttdjdnsi
kulttuuristen ja historiallisten
viitteiden monimutkaiseen ver-
kostoon.?

Populaarikulttuuri on tunteita
liikkeille panevaa ja mielid jdh-
mettavdd massaharhaa. Timd
oli Frankfurtin koulukunnan
edustama ndkemys, jonka mu-
kaan populaari media on — ky-
vyssddn puhutella katsojiensa,
lukijoidensa ja kuulijoidensa
fantasioita — vastustamaton voi-
ma, joka kantaa mukanaan en-
nalta sdddettyjd asenteita ja ta-
poja ja tuottaa “vadrdd tietoi-
suutta” ideologisen ohjelmoin-
nin tuloksena. Kulttuurintutki-
muksellisen ldhestymistavan
myotd yleisojd ei kuitenkaan
endd nihdi zombeina, vaan "he
ottavat populaareista teksteistd
sen, mikd heille sopii olematta
auktoriteetin méadrittimid tai
sekoittamatta omia tai muiden
ihmisten fantasioita todellisuu-
teen®”. Mutta vaikka kulttuuri-
nen identiteettimme ja tapamme
ymmartdd historiaa eivit ole-
kaan populaarin median mia-
rittimid, ne ovat silti sen muok-
kaamia: ruumista koskevat dis-
kurssit, identiteetin tilat, popu-
laari media ja hyodykekulutus
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ovat toisistaan riippuvaisia. Nat-
si-Saksan elokuvan eliméntapa-
propagandaa kasittelevissa tut-
kimuksessaan Thomas Elsaes-
ser osoittaa, kuinka natsielokuva
tuki kulutuskulttuuria ja kuinka
tdllainen eldméntapapropagan-
da koostuu tidndkin pdivini tu-
tuista elementeistd: "me jaamme
saman pyrkimyksen kohti eld-
méntapojen ja kulutuksen ruu-
miillistamaa parempaa eld-
mag.”™

Sinkkueldméd markkinoi konsumerismiin perustuvia ruumisdiskursseja

liitetyn lisdarvon ettd niiden
markkinat: ne markkinoivat
tietynlaisia ruumisdiskursseja ja
asenteita, joihin taas liittyy
tietynlaisia vapaa-ajan kdyttojd
jakulutustapoja. Pohdin seuraa-
vassa, kuinka muodista tulee
yksilotasolla vetoava eldiménta-
pahyodyke ruumisdiskurssina ja
identiteetin rakennusaineena te-
levisiosarjassa Sinkkueldmdici
(Sex and the City, USA 1998—
2004). Sinkkueldiméidi on kulmi-

ja asenteita. Kuva: www.hbo.com/city/

Tastd nakokulmasta katsot-
tuna nykyinen mediakulttuurim-
me on yhi paljolti eldmiintapa-
propagandan ja konsumerismin
madrittdmad, vaikka niiden ta-
kana olevat poliittiset ideologiat
ovatkin muuttuneet ja voivat
olla moninaisia. Tietyt popu-
laarikulttuurin tuotteet luovat
sekd kulttuurisiin hyodykkeisiin

naatiopiste amerikkalaistele-
vision muuttuvissa asenteissa
naisia — ja erityisesti sinkkunai-
sia — kohtaan. 1960-luvulta
saakka The Mary Tyler Moore
Show, Charlien enkelit (Char-
lie’s Angels), Murphy Brown ja
Ally McBeal ovat kuvanneet it-
sendisid uranaisia, jotka ovat
seksuaalisuudessaan itsevarmo-
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ja ja joiden eldmintapana on
“suurkaupunkilainen konsume-
rismi”. Viitidn Sinkkueldimdin
suosion pohjaavan sen tapaan
vilittdd ruumisdiskursseja ja
identiteetin ilmauksia tiettyjen
muodikkaiden elimintapahyo-
dykkeiden — erityisesti vaattei-
den —ja vapaa-ajan harrasteiden
kautta. Stella Bruzzi ja Pamela
Church Gibson nikeviit sarjan
suosion perustuvan paljolti sen
tavoille esitelld muotia, jopa sii-
hen mittaan saakka, etti muoti
toimii sarjan viidenteni, kisi-
kirjoituksesta ja kerronnasta
riippumattomana henkilohah-
mona.’ Useat katsojat ndyttivit
seuraavan sarjaa lihinnd nih-
didkseen muotia. Niinp4 Emine
Saner kysyy, "Piittaammeko me
todella siitd, 16ytdiko Carrie
rakkauden ja turvallisuuden?
Emme oikeastaan, koska ainoa
mitd me haluamme todella tietid
on se, mitd hinelld on ylldéin
Sinkkueldmdin kuudennella ja
viimeiselld tuotantokaudella”.®

Sinkkueldméid on myos esi-
tellyt useita muotiasusteita.
Erdissd jaksossa kiytetyisti
Hanna Sarenin suunnittelemista
puisista kengisti tuli vilittdmis-
ti Suomessa uusin “pakollinen”
muotiasuste. Kengit olivat ku-
vassa ehkd vain minuutin, mutta
tdmi riitti aiheuttamaan muoti-
ruuhkan. Sarja on tehnyt tutuiksi
my0s eksklusiivisempia suun-
nittelijoita, kuten Manolo Blah-
nikia. Carrieta esittivd Sarah
Jessica Parker on itsesséin juh-
littu muotijulkkis, mutta myos
sarjan pukusuunnittelija ja stai-
listi Patricia Field on noussut
Sinkkueldmdn my6ti muotialal-
la keskeiseen asemaan ja hinen
Greenwich Villagessa sijaitse-
vasta liikkeesté4n on tullut usko-
mattoman trendikis.

Mutta miksi konsumerismi ja
erityisesti muoti sitten on niin
vetoavaa? Aina kulutusyhteis-

kunnan noususta saakka 1700-
luvulla muoti on ollut sen kes-
keinen osa-alue. Muodin funktio
on kuitenkin siirtynyt luokka-
erojen ylldpitdmisestd status-
symbolien kautta identiteetin
etsimiseen ruumiin pinnoilla
kiytettyjen egosymbolien kaut-
ta. Tdmid ajatus oli ldsnd jo
Georg Simmelin ajattelussa, jos-
ta muistetaan 1dhinnid muodin
“alaspdin valumisen” (trickle-
down) -teoria. Simmelin mu-
kaan yldluokkiin kuuluvat otta-
vatuudet muodit ensin kdyttoon
ja muoti sitten valuu asteittain
alaspdin alempien luokkien kes-
kuuteen. Kun muoti on valunut
luokkahierarkian pohjalle, ovat
sen huipulla olevat jo ottaneet
kdyttéon uuden muodin “kor-
keamman” asemansa symboli-
na. Niin ollen muodin alaspiin
valuminen ilmentid seki luok-
kaeroja ettd tasavertaisuuden
ideologiaa. Simmel perusti aja-
tuksensa ihmiseldmin kahdelle
vastakkaiselle pyrkimykselle,
joista toisena on tarve samastua
ryhméin ja toisena tarve il-
maista itsedmme yksiloini. Tis-
td seuraa, ettd muotia kéytetiin
— tietoisesti tai tiedostamatta —
ruumiiden artikulointiin, iden-
titeettien ilmaisemiseen, sosi-
aalisen aseman viestittimiseen
ja seksuaalisen vetovoiman li-
sddmiseen.

Ruumiit ovat yksilollisen il-
maisun sijoja, ja muoti on timin
ilmaisun kieli. Pohdinkin seu-
raavassa tapoja, joilla Sinkku-
eldmdd esittdd naisia muovaa-
massa ja tyylittelemédssi ruumii-
taan sosiaalisesti niakyviksi ku-
luttamalla. Lopuksi esitin, ettd
vilittdessddn ns. hyodykefemi-
nismin kuvastoa muodin kautta
Sinkkueldmdin voidaan nihdi
paljastavan ruumiillisen identi-
teetin performatiivisia ja valit-
tuja puolia samalla kun se toimii
luokkaan ja sukupuoleen poh-

jaavan hallinnan vilineeni.
Mutta ennen kun piésen tihin
argumenttiin, tahdon vilittdd
lukijalle hieman taustatietoa
muodin ja ruumiillisen identi-
teetin suhteista.

Vannon Chanelin nimeen:
muoti ja ruumiillinen
identiteetti

Nykyinen tutkimus ruumiista
sosiokulttuurisena tuotteena nii-
kee ruumiin tuottavien represen-
taatioiden sijana, joiden kautta
yksilon oma identiteetti saa
muotonsa. Me koemme ruu-
miimme erillisind muista ja sa-
mastumme jatkuvasti ruumii-
siimme identiteetin ja henkilo-
kohtaisen ilmaisun tiloina.
Mutta ruumiimme eivit ole
luonnollisia. Ne ovat tuotettuja
ja ne on tuotettu erityisini ja
omaleimaisina: toisin sanoen
ruumis muodostaa itsen kulttuu-
risen ympdriston. Lisiksi ruu-
miit ovat useammin puettuja ja
koristeltuja kuin alastomia ja
paljaita; niinpd pukeutuminen
on yksi keino liittd4 ruumiisiin
merkityksid ja identiteetteji.
Muoti on historiallisesti ja muo-
tonsa puolesta erityinen vaat-
teiden tuottamisen ja jdsenti-
misen jarjestelmé, joka mahdol-
listaa kulttuurisen identiteetin
kehystidmisen. Visuaalisen kult-
tuurin muotona muoti maarittii
ruumiita ja muovaa identiteet-
tejd erityisessd historiallisessa
kontekstissa ja sen kautta yksilot
myos muovaavat ruumiitaan ja
identiteettejisin. Muoti tuottaa
ruumista ja sen pukemista kos-
kevia diskursseja samalla kun
vaatteet merkitsevdt muodin
kadntdmista arjen kdytdnnoik-
si.” Ruumiillisen identiteetin
midrittdiminen muodin kautta on
ldheisesti yhteydessid toisiin
kulttuurisiin kdyténtoihin, jotka
kierrattivat ja artikuloivat ruu-
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miskuvia, muotikoodeja ja iden-
titeettimuotoja. Muodin politiik-
ka ilmenee mahdollisesti kult-
tuurin kaikilla alueilla: sen kaut-
ta sekd etuoikeutetut ettd syr-
jaytetyt ryhmit voivat ilmaista
poliittisia arvojaan.

Monien teoreetikkojen mu-
kaan muoti on sanattoman vies-
tinndn muoto, kieli, jolla on yh-
teiskunnallisesti jaettuja merki-
tyksid. Muotia on pohdittu seké
visuaalisena kielend, jolla on
oma erityinen sanastonsa, kieli-
ja lauseoppinsa, ettd musiikin
kaltaisena lausumana, joka pu-
huttelee tunteita ja mielialoja.®
Muodin merkitys piillee kuiten-
kin keskeisimmin kulttuurin ja
yhteiskunnan rakenteissa — pal-
velee se sitten sosiaalista eriy-
tymisti ja integraatiota tai psy-
kologisten tarpeiden tyydytté-
mistd. Muoti viestii yksilon so-
siaalista haluttavuutta ja ase-
maa. Siten muodissa on kyse
sekd yksilon identiteetistd ettd
siitd mindstd, jonka tdmé haluaa
ndyttdd muille. Kaja Silver-
manin sanoin muoti “tekee ih-
misruumiista kulttuurisesti né-
kyvin. — — [Muoti] piirtdd ruu-
miin jotta se voidaan nihdé kult-
tuurisesti ja artikuloi sitd mer-
kityksellisessda muodossa. — —
Artikuloimalla ruumista [muoti]
artikuloi samalla psyyked.”
Muoti mahdollistaa siis ruumiil-
lisen identiteetin representoimi-
sen kulttuurisessa kontekstissa.
Tissd ei ole kyse passiivisesta
identiteetin saamisesta” joltain
abstraktilta kulttuuriselta tahol-
ta, vaan identiteetin aktiivisesta
ja usein hyvin itsetietoisesta ra-
kentamisesta ja artikuloimi-
sesta.

Oman ruumiinkuvan muo-
vaaminen ja tyylittely (fas-
hioning) on perinteisesti ollut
tapa muokata ja muuttaa suku-
puoleen ja etnisyyteen liitettyjd
merkityksid; neuvottelemalla ja
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ottamalla oman ruumiinkuvansa
haltuun uudella tavalla yksild
voi laajentaa myds ruumiinku-
vansa sosiaalisia tiloja. Téssi
mielessd muodilla on erityisen
tiarkesd asema naisten historiassa,
varsinkin 1900-luvun alussa,
jolloin muodista (ja ostoksilla
kiynnistd) tuli naisten itsendi-
syyden ldhde (4 la Now, Voya-
ger, USA 1942).

Tapamme tyylitelld ruumis-
tamme ja artikuloida minédku-
vaamme ei kuitenkaan ole tiysin
irrallaan kollektiivisista virtauk-
sista. Ja koska muoti onnistuu
usein imeméén itseenséd nuo vir-
taukset, sen voidaan helposti
nihdd resonoivan kulttuurisia
identiteettejd erilaisissa sosiaa-
lisissa ryhmiss ja niiden vilil-
14.'° Edelleen, saatavilla olevat
identiteetin ilmaisemisen vaih-
toehdot eivit ole rajoittamat-
tomia, vaan yksilon paatoksissi
on kyse my®os siitd, kuinka suh-
teutua sosiaalisten tilojen lau-
sumattomiin normeihin: Onko
olemassa jokin pukukoodi, jota

minun pitiisi seurata? Ketid mi-
ni luultavasti tapaan? Millaisia
toimia mind todennidkdisesti
suoritan? Haluanko erottautua
joukosta vai sekoittua siithen?
Valitsemamme vaatteet edus-
tavat sosiaalisen tilan vaateiden
ja yksilollisten pyrkimystemme
vilistd kompromissia. Ainakin
jossain méddrin muoti siis ha-
vainnollistaa sosiaalisen tilan ja
yksilollisen toimijuuden vilistd
jénnitettd."" Yksilot voivat tyy-
litelld” omia ruumiillisia iden-
titeettejédn ja mindkuviaan vaa-
tetuksen avulla, mutta timi kéy-
tosmalli on kontekstisidonnai-
nen ja muodin kohdalla jatku-
vasti paitsi muotilehtien ja mai-
nosten, myos elokuvan ja tele-
vision valittima.

Televisiosarja Sinkkueldmdici
oli vuosina 1998-2004 yksi
muotitrendien pddsuunnanndyt-
tajistd. Sen trendikkdilld péda-
henkiloilli Carriella, Mirandalla
(Cynthia Nixon), Charlottella
(Kristin Davis) ja Samanthalla
(Kim Cattrall) oli kaikilla oman-
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laisensa identiteetti ja tyyli, jot-
ka esiteltiin jo sarjan pilottijak-
sossa stereotyypitellen ulko-
muodon ja vaatteiden kautta.'?
Carrie kirjoittaa tunnustussivyi-
sid seksiin ja parisuhteisiin kes-
kittyvid sanomalehtikolumneja.
Hénen tyopaikkanaan on koko
Manhattan, ja hinen ystiviver-
kostonsa ja henkilokohtaiset
huolenaiheensa sulautuvat hi-
nen tychonsd. Eldméntyylinsi
ja sen jakamisen takia Carrie
voi olla eksentrinen, seksikis ja
urbaani. Mennessidin baseball-
peliin hén ei kéyti lippistid vaan
Manolo Blahnikin sandaaleja ja
kukkamekkoa, turkki heitettyni
koko komeuden ylle. Hin ilmes-
tyy konservatiivisille cocktail-
kutsuille Jean-Paul Gaultierin
olkaimettomassa “obi”-mekos-
sa ja sonnustautuu puistopikni-
killd perinteiseen sveitsildisen
dirndl-mekkoon:

Carrien — — omaleimainen tapa
kdyttdd muotia henkilokoh-
taisena ilmaisuna tarkoittaa kes-
kendin riitelevien tyylien, lin-
jojen ja kankaiden yhdistelyi ja
siten muodin demystifioimista.
Saavuttamaton Diorin mekko
asctetaan demokraattisesti saata-
ville yhdistimilld se halpaan,
yleisesti ostettavissa olevaan
kaulakoruun; vastaavasti, Louis
Vuittonin paitaa ja Chanelin vyo-
td vihitellaan yhdistimilld ne
halpoihin farkkushortseihin ja
toiseen Carrien tuntomerkkiin,
kangasliiviin."

Samantha, PR-johtaja ja va-
paan seksin puolestapuhuja, ha-
luaa olla puoleensavetivi ja
kiehtova: sekd hiinen ruumiinsa
ettd vaatteidensa (toisen ihonsa)
tulee ilmentdi aistillisuutta an-
taakseen ja vastaanottaakseen
nautintoa. Hollywood-glamou-
rin perinteelle uskollisena Sa-
manthan vaatteet korostavat tar-

koituksellisesti hinen fyysisid
avujaan ja seksuaalista saata-
vuuttaan: hédn on vetovoiman
ruumiillistuma kokovalkoisissa
turkiksissaan ja syviin uurre-
tuissa lamee-mekoissaan, mutta
onnistuu myo6s kaksirivisissi
housupuvuissaan. Yritysasian-
ajaja ja parisuhdekyynikko Mi-
randa haluaa puolestaan edeti
urallaan. Hénen tyylinsi ei ole
liioitteleva vaan pikemminkin
minimalistinen ja koostuu pik-
kumustan eri variaatioista, liitu-
raitapuvuista ja ajoittaisista et-
nisistd asusteista. Vapaa-ajal-
laan urheilullinen Miranda vaih-
taa mukaviin haalareihin ja ver-
ryttelyasuihin. Charlotte, taide-
kauppias ja romanttinen opti-
misti, haaveilee omasta taide-
galleriastaan mutta on valmis
luopumaan urastaan 16ytiessizin
sen oikean”. Hinen tyylinsi on
tdysin suloinen ja pehmei: nai-
sellisia tweed-asuja, klassista
kilttikuosia ja elegantteja cock-
tail-mekkoja. Ruumiitaan tyy-
littelemalld Carrie, Samantha,
Miranda ja Charlotte muovaavat
identiteettejdin siten, etti hei-
dén tyylinsd — eksentrinen, lois-
telias, minimalistinen ja klassi-
nen — on myds heiddan maail-
massa olemisensa tapa.

Konsumerismia edistimissi

Muoti ja vaatteet artikuloivat
ruumista, mutta Sinkkueléiimdin
kaltaiset tv-sarjat vilittivit li-
sdksi myos muodikkaita ruumis-
diskursseja. Sinkkueldimdid ei
vain esittele erilaisia pukeutu-
mistyylejd, vaan tekee noista
tyyleistd merkityksellisid samas-
tamalla ne myonteisiin kulttuu-
risiin kokemuksiin, kuten nais-
ten emansipaatioon ja menes-
tykseen. Toisin sanoen Sinkku-
eldmdici luo markkinoita eriiin-
laiselle hyodykefeminismii
edistiville eliméntapapropa-

gandalle. Sarjan suosio pohjaa
ainakin osittain ajatukselle, etti
omaksumalla Sinkkueldimdici-
tyylin naiskatsojat voivat muut-
taa paitsi ulkomuotonsa, myds
eldmintapansa ja -tyylinsi. Sar-
Jja markkinoi tité selviisti. Sink-
kueldmdn  tuotantoyhtién
HBO:n kotisivuilla on muoti-
kuvasarjoja, joista voi jiljittii
sarjan trendejd ja tyylejd, ja
kdyttdja voi myos vierailla pai-
henkildiden asunnoissa. Sinkku-
eldmdd-leikekirjassa on osoit-
teet ravintoloihin, joissa naiset
kidyvit lounailla, treffeilld ja
Cosmopolitan-cocktaileja juo-
massa. HBO on jopa perustanut
verkkohuutokaupan, jossa kun-
kin jakson valikoituja asusteita
huutokaupataan hyvintekevii-
syyttd varten.'

Mutta millaisia arvoja muo-
tiin liittyy Sinkkueldimdissi?
Kuinka muoti tuottaa “ruumiil-
lisen minén estetiikkana” yksi-
16n sosiaalisena olentona? Mil-
laisia eldimintavallisia peruseh-
toja sen merkit tuottavat? Kuten
edelld on esitetty, Sinkkueldmdid
ilmaisee naisidentiteettiii eman-
sipaation ja menestyksen kautta,
silld kaikki sarjan pidhenkilot
ovat sekd muodikkaita etti ural-
laan menestyvid, Manhattanilla
asuvia sinkkunaisia. Carrien sa-
noin “’he matkustelevat, he mak-
savat veroja, he kiyttivit 400
dollaria pariin Manolo Blah-
nikin nyorisandaaleja”. Muoti
el siten vain simuloi Carrien,
Samanthan, Mirandan ja Char-
lotten yksilollistd ruumiillista
identiteettid, vaan se my®os hei-
Jjastaa heidin taloudellista ase-
maansa ja sosiaalista haluaan.
Yksilon sosiaalinen asema ei
riipu sarjassa vain hinen am-
matistaan vaan myos tavoista,
joilla hin tyylittelee ja muovaa
ruumistaan. Tdmé liittyy seki
ikddn ettd aviolliseen asemaan:
alle 30-vuotiaat kidyttdvit Gapin

Lihikuva = 4/2004 63



tai Banana Republicin vaatteita
— farkkuja, t-paitoja ja huppa-
reita — ja ikidntyneet didit ja
isodidit pukeutuvat klassisen
elegantteihin Chanelin, Valen-
tinon, Escadan tai Oscar de la
Rentan pukuihin. Naimisissa
olevat pariskunnat ovat kuin
”suoraan J.Crewin luettelosta”
—eli ndyttdvit toisin sanoen tyl-
siltd — kun taas eliméntavaltaan
jannittavammit sinkut sonnus-
tautuvat eksoottisempaan ja ais-
tillisempaan Dolce&Gabba-
naan, Versaceen ja Gucciin.
Sinkkuelcimén yleiso ei siten
vain hurmaannu llistyttdvistd
vaatteista vaan my0s niihin liit-
tyvistd lumoavista eldménta-
voista: sunnuntaibrunsseista,
Madonnan kaltaisten julkkisten
tihdittamisté laivajuhlista, kal-
liista drinkeistd ja keltaisista
takseista, joita kaikkia voidaan
kuluttaa. Anna Kénigin mukaan
sarjasta onkin tullut eldmiinta-
vallinen megabrindi, joka ku-
vaa seksikkyyttd paitsi kasikir-
joituksensa myds muodin, sisus-
tuksen ja ravintoloiden avulla."”

Lis#ksi ja keskeisemmin sar-
ja kuvaa erilaisten eldmén- ja
kulutustapojen yhteensopimat-
tomuutta. Jaksossa “Kaksi-
kymppisen suutelijan imussa”
(Valley of the Twenty-Some-
thing Guys) Carrie kéy treffeilld
parikymppisen kielikorua kéyt-
tdvian Samin kanssa, jonka Ur-
ban Outfitters -eldmintapa saa
hénet lopulta rientdméin takai-
sin erittdin menestyksekkin,
Armaniin pukeutuvan ja marti-
neja juovan Mr. Bigin (Chris
North) luokse. Jaksossa “Hou-
suttomat miehet ja kylma sota”
(Bay of Married Pigs) Carrie
arvioi mahdollisia aviomieseh-
dokkaita muotimerkkien kautta.
Hin kiy treffeilld vakavissaan
vaimoa etsivin Seanin kanssa,
joka vertautuu DNKY-pukuun:
“tiediit, ettei se ole sinun tyyli-

64 Lihikuva » 4/2004

sesi, mutta se on olemassa, joten
koitat sitd yllesi joka tapauk-
sessa”. Lopulta Carrie luovuttaa
Seanin Charlottelle, joka hylk4a
tamain, koska heilld on erilainen
posliiniastiamaku. Charlotte
tiesi, ettei suhde voisi toimia,
silld Sean oli Klassinen Ame-
rikkalainen ja hin Ranskalainen
Maaseutu. Edelleen, jaksossa
“Naimatarjous gay-micheltd”
(The Turtle and the Hare) Sa-
mantha yrittdd muuttaa ”Kilpi-
konnan” — menestyvin inves-
tointipankkiirin, jolla on haiseva
hengitys — kokonaan uudeksi ih-
miseksi ostamalla tille Helmut
Langin vaatteita ja Bliss-kasvo-
hoitoja. Mutta vaikka hin tekee
kaiken voitavansa muuttaaksen
Kilpikonnan mieheksi, johon
hén voisi rakastua, hidn epdon-
nistuu: Helmut Langiin pukeu-
tunut Kilpikonna on yha Kilpi-
konna.

Jakso ”Aviottomien hamira-
seksit” (Secret Sex) havainnol-
listaa selkeimmin erilaisten elé-
miintapojen vilistd epésuhtaa.
Jaksossa Carrie tapaa epamuo-
dikkaassa ravintolassa vanhan
ystivinsd Miken treffikumppa-
ninsa kanssa, jota timé ei edes
tahdo esitelld. Myohemmin Mi-
ke selittiid, ettei kdy naisen, Lib-
byn, kanssa avoimesti treffeilld.
Vaikka Libby on "fiksu, usko-
mattoman suloinen ja seksi on
loistavaa”, el mainostoimiston
luovana johtajana tyoskentelevi
Mike halua nidyttdytyd hénen
kanssaan, silld hdn ndyttdd ta-
valliselta, on tdissd juustokau-
passa ja “useimmat hinen ystd-
vinsi ovat meijerialalla”. Libby
ei istu Miken muodikkaaseen
elimintapaan ulkomuotonsa tai
ammattinsa puolesta — Prada ei
voi rakastua K-Martiin. Carrie
puolestaan pelkdd olevansa Bi-
gin hivettdvi pikku salaisuus,
koska tdmd ei esittele hinté ys-
tivilleen kadulla. Carriella on

silld hetkelld yllddan arkiset
tossut ja hin on kadriytynyt
miltei maahan asti ulottuvaan
virikkddseen huiviin ja ndyttdd
siten Bigin laivastonsinisen
eleganssin vastakohdalta. Jak-
sossa “Kirkon kylmit suikut”
(Oh Come All Ye Faithful) Car-
rien paranoiat ndyttdvit toteu-
tuvan, kun Big ei tahdo esitelld
hint4 didilleen tyttdystdvanddn
muodikkaassa manhattanilais-
kirkossa. Myds tdssd konflikti
on koodattu Carrien ja Bigin
seki timén #idin klassisen tyylin
vilisenii vastakkainasetteluna:
Carriella on yllddn Romeo
Giglin vihreé-kermaraitainen,
korkeavy®otirdinen puuvilla-
mekko, laventelinsininen kasi-
laukku ja leveilierinen olkihat-
tu Bigin pukeutuessa luotetta-
vaan Armaniinsa ja hidnen &itin-
si tykoistuvaan mustaan pu-
kuun, kerroksittaiseen kerman-
viriseen silkkipaitaan ja mus-
taan, pitsikoristeiseen huopa-
kangashattuun:

Carrien idea Manhattanin yli-
luokan tilanteeseen asiaankuu-
luvana pitdmistd asustuksesta
niyttéd siltd, kuin hin olisi ryds-
tanyt lasten pukeutumisleikkei-
hin tarkoitetun arkun, emmeki
ole tdysin yllittyneitd kun Big
esittelee Carrien didilleen yksin-
kertaisesti "ystdvind’.'®

Eivit vain eliméntavat vaan
myos identiteettiryhmit ndyttd-
viit Sinkkueldmdssd yhteenso-
pimattomilta. Jaksossa ~’Char-
lotte ja lesboeliitin kutsu” (The
Cheating Curve) Charlotten gal-
leriassa on lesbotaiteilijan nédyt-
telyn avajaiset ja Carrien kerto-
janddnen mukaan “keskiyohon
mennessi Charlotte 10ysi vii-
meisimmién kéyttorahoillaan le-
veilevin ryhmin: voimalesbot.
Heilld ndytti olevan kaikkea:
upeat kengit, hulppeat lasit ja



nikyméttoman meikin salaisuu-
det.” Néin lesbous tulee merki-
tyksi kulutusratkaisuin ja -tiloin.
Vastaavasti aloitettuaan suhteen
brasilialaisen lesbotaiteilija Ma-
rian kanssa (jakso What's Sex
Got to Do with it? eli suomalai-
sittain "Pampsista heijaa, olet
lesbo!”) Samantha julistaa les-
bouden olevan vain muotilappu
“kuten Gucci tai Versace” — mi-
hin Carrie vastaa, "Tai Birken-
stock.”

Toinen erityisen sosiaalisen
kulutusverkoston perusteella
hahmotettava ryhmi ovat afrik-
kalaisamerikkalaiset. Jaksossa
“Taydellisyyttd, leidit!” (No Ifs,
Ands, or Butts) Samantha tapaa
Chivonin fuusioravintolassa
“jonka erikoisuutena oli tren-
dikkddn ruoan sekoittaminen
soul foodiin. Martha Stewart ta-
paa Puff Daddyn lautasella.”
Heidédn suhteensa on kuuma,
kunnes Chivonin sisar puuttuu
asiaan ja sanoo, ettei Samantha
huijaa ketédén “Jennifer Lopezil-
ta ndyttdvissd asussaan” ja ettd
tdmd on ihonvdriltddn vaara ha-
nen veljelleen. Kuten Susan Zie-
ger korostaa, sekd lesbous ettd
afrikkalaisamerikkalainen kult-
tuuri ovat erityisid ruumiillisia
sijoja, joilla on omat kulutus-
tyylinsi ja joihin Sinkkuelédmdin
naiset voivat astua vain rajoi-
tetuksi ajaksi.'” Toisaalta timéi
tarkoittaa, ettd tyylejd yhdestd
ryhmistd toiseen siirtdmailla
my0s ruumiillisista identitee-
teistd tulee liukuvia (pikemmin
kuin jihmeitd) ja siten avoimia
poliittisille liittoumille. Tdmiin
kdytdnnon vaarana on, etti valit-
tavissa olevien identiteettityy-
lien katalogi” néyttdd vakaalta
ja stereotyyppiselti, standardi-
soidun ja standardisoivan sym-
bolisen ympériston tuotteelta.
Toisena vaarana on valinnan ky-
symys: jos kulutettavat identi-
teettityylit eivit ole saatavilla

ilman suuria tuloja, néyttivit
muut kuin kulutuskidytokselle
pohjaavat identiteettivaateet
epéolennaisilta.'®

Tamai osoittaa kuinka muoti-
merkit imevit itseensd kult-
tuurisia ideoita — eldméntapoja,
asenteita ja arvoja — ja kuvas-
toja, jotka sitten heijastuvat ta-
kaisin kulttuuriin kyseisen
merkin “laajentumina”. Niinpd
yksil6 ei vain osta "kenkid” vaan
kulttuurisia ideoita, asenteita,
arvoja, kokemuksia ja eldmén-
tapoja, jotka ovat todellisuudes-
sa vain hyvin rajattujen maan-
tieteellisten ja sosiaalisten pii-
rien jdsenten saatavilla. Kun
muoti samastetaan menestyk-
seen — ja Sinkkueldmdn neljin
péddhenkilon ollessa sekd muo-
dikkaita ettd menestyksekkaitd
— muotimerkkien voi nihdi
edistdvdn naisista voimaa ja
emansipaatiota. Naisten voi
ajatella voimaantuvan imeyty-
essddn konsumerismin maa-
ilmaan, jossa he voivat tehdi
hallitsevia sukupuolten vilisid
suhteita pakenevaa naiselli-
suutta. Konsumerismin ja muo-
din voi nihdi paljastavan iden-
titeetin muodostumisen leikin-
omaisia, sattumanvaraisia ja
valittuja puolia, epédluonnollis-
tavan sukupuolta ja muita iden-
titeettiasemia ja kiinnittdvin
huomiota vaihtoehtoihin.'
Sinkkueldmdd heijastelee siten
tirkedd — joskin rajattua — nike-
mystd naisten emansipaatiosta
taloudellisena riippumattomuu-
tena, oikeutena nautintoon ja va-
pautena valita ditiyden ja uran
valilla.

Tastd huolimatta Sinkkueld-
mdn nautinnot ja valinnat néyt-
tivét yhd pohjaavaan suljettui-
hin jérjestelmiin ja ruumiillisen
identiteetin rakentamiselle nar-
sismin kautta, sillda konsume-
rismi esitetddn halun fantas-
maattisena ja kuvitteellisena

tayttymyksend, ja kdyttamalld
harvojen saatavilla olevia sym-
bolisia hyodykkeitd. Kuten Rob
Shields toteaa, konsumerismi ja
muotijdrjestelma lisddvat vi-
hemman etuoikeutetuille “epé-
tasa-arvon ja epikohtien, koy-
hyyden ja riiston paineita”.?
Tamaé kaikki tuntuu globaalisis-
sa olosuhteissa, ekologisten ka-
tastrofien ja sotien uhatessa yhi
oudommalta ja pelottavammal-
ta. Mandy Merckin mukaan
Sinkkueldmdn naisista saattaa
tulla yritysasianajajia tai PR-
johtajia, mutta ’niin tehdessdin
heistd tulee myos subjekteja
maailman heltyméattdmimmassi
kilpailuhenkisessd luokkayh-
teiskunnassa, jossa kaikki ihmis-
suhteet voidaan merkitd tilita-
seeseen.”!

Feminismin representaatio
suodattuu Sinkkueldimdissd lahes
taysin valkoisten, keskiluok-
kaisten, heteroseksuaalisten
naishahmojen kautta. Tuloksena
on feminismin rodullisesti, sek-
suaalisesti ja taloudellisesti etu-
oikeutettu versio, jossa rotuun,
etnisyyteen tai luokkaan liittyvét
asiat on naamioitu. Kaikki neljd
padhenkilod ovat valkoisia, lai-
hoja, konventionaalisesti puo-
leensavetivid heteroja ja, mikd
tarkeintd, taloudellisesti hyvin
toimeen tulevia. Kuten Astrid
Henry toteaa, téllainen feminis-
mi nostaa harvoin esille po-
liittisia tai sosiaalisia kysymyk-
sid vaatien kollektiivista toi-
mintaa tai muutosta muutoin
kuin yksilollisten valintojen ta-
solla, jotka nekiddn eivit ole
kaikille selvid.?? Sinkkueldimdici
myy naisten ruumiillisia identi-
teettejd ja sosiaalisia asemia
ensisijaisesti kulutuksen kautta
muovaavaa hyddykefeminis-
mid. Toki sarja hyodyntid post-
modernia itserefleksiivisyytti ja
ironiaa suhteessa markkinoi-
maansa hyodykefeminismiin —
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erityisesti Carrien kenképalvon-
nan kohdalla. Tétd ironiaa ei
kuitenkaan tarjota kriittiseksi
tyokaluksi, vaan se on osa hen-
kilohahmojen itsetutkiskelua,
levottomuutta ja itseméadrittely-
pyrkimyksid. Sinkkueldmdd
jakaa muotilehtien diskursiivi-
sen rakenteen, joka tarjoaa nai-
sille nautintoa hyodykekulutuk-
sen kautta, mutta viittaamatta
feministiseen toimintaan poliit-
tisena interventiona.*

Frederic Jamesonin mukaan
postmodernismi ilmaisee ennen
kaikkea ambivalenssin tunnetta.
Samalla kun postmodernismi
nayttdd haastavan ldnsimaisen
kulutuskulttuurin alhaisimmat
elamintavat estetisoimalla ja
ylistamalla niitd, se muuttaa ne
nautinnollisiksi kulutushyodyk-
keiksi. Namé puolestaan toimi-
vat luokkaan ja sukupuoleen pe-
rustuvan hallinnan ja sosiaali-
sen mystifikaation vilineind.?
Samaa ajatusta voidaan soveltaa
my0s muotijdrjestelméin ja
erityisesti sen rooliin yksilon
ruumiillisen identiteetin ja so-
siaalisten suhteiden luomisessa.
Erottaessaan yksilot toisistaan
ulkomuodon vilitykselld ja kui-
tenkin sitoessaan heidét yhteen
muoti vastaa yksiloiden lausu-
mattomaan haluun kuulua tiet-
tyihin ryhmiin pikemmin kuin
toisiin. Niinpa Sinkkueldmdid on
symbolinen teksti, jonka kielend
on muoti. Vilittdessddn suur-
kaupunkilaisen konsumerismin
kuvastoa maailmalle ja luvates-
saan tarjota tuon eldmintavan
keskeiset osat muodin vilityk-
selld sarja toimii vallan, luokan
ja sukupuolten vilisten suhtei-
den vilineend, joka enem-
minkin vastustaa kuin hakee
muutosta.
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