Susanna Paasonen

Barbie™ puhuu! Nuket,
nautinnot ja kulutuksen
politiikat

Kesilld 1998 Kemin historiallisessa museossa jérjestettiin tienvarsi- ja kaa-
pelitelevisiomainosten pohjoismaiden laajimmaksi kutsuma Barbie-néyttely,
Joka esitteli nuken eri aikoina saamia muotoja sekd siihen yhdistettyji
narratiiveja ja markkinointistrategioita. Erityisen selvisti niitd havainnollisti
nayttelyssd esitetty Mattelin 1960-90 -lukujen Barbie-televisiomainoksista
tehty kooste: 1960-luvun teini-Barbie esiteltiin valmistujaisten kuningatta-
rena, kun 1970-luvun Barbie puolestaan hetkutti lanteitaan menevin musiikin
tahtiin. 1980- ja 90-luvuille tultaessa mainosten teemoihin kuului Live Aid -
vaikutteinen, ekologisesti kantaaottava monikulttuurinen Barbie sekd 3-
ulotteinen, tietokoneanimoitu, Atlantan olympialaisia varten tuotettu voi-
mistelija-Barbie. Mainoksesta toiseen Barbiella leikkimisen riemuja
havainnollistivat pehmedsti valaistut, sievit ja ehostetut tyttolapset. Niytte-
lystd poistuessani jossain takaraivossani soi yksi 1980-luvun mainoslauseista:
”We Girls can do anything, — right Barbie?”, me tytét pystymme kaikkeen —
eik0 niin, Barbie?

Pohdin seuraavassa Barbien ja siihen nivottujen kuvastojen erilaisia
kdyttotapoja, nukella leikkimisen ja nuken leikkimisen mahdollisuuksia.
Voiko Barbiella techdd “mitd vain”? Millaisia nautintoja se voi tuottaa?
Minkd puolesta Barbie oikein puhuu? Keskityn erilaisiin hetkiin, jolloin
Barbie puhuu — tai Barbien puolesta puhutaan — seki nukelle ndini hetkini
rakennettaviin identiteetteihin ja “tekijyyksiin”.

Allekirjoittajana Barbie

Nelikymmenvuotias Barbie-nukke, timéd ihanteellisen (ja mahdottoman)
naisellisuuden vaaleamuovinen ikoni, on moninaisten intohimojen kohde.
Mattel myy vuosittain Barbie-nukkeja ja niiden oheistuotteita yli miljardilla
dollarilla, Barbiesta julkaistaan jatkuvasti useita tutkimuksia' ja kuvakirjoja?
Ja nukke inspiroi alati myds erilaisia taideprojekteja — niin Mattelin luvalla
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~ kuin ilman sitd.} Tamin kansainvilisesti tunnetun mediahahmon valtakunta
- rakentuu sadoista miljoonista nukeista, asusteista, leikkitaloista, -autoista,
_ -hevosista ja muista oheistarpeista, kirjoista, postikorteista, ihailijakerhoista,
- verkkosivustoista, sarjakuvista, lehdisté ja televisiomainoksista, jotka kiertévét
" padosin Pohjois-Amerikan ja Euroopan vaurailla markkinoilla. Barbiella (ja
- siipallaan Kenilld) on my®&s lihalliset, Mattelin edustajien palkkaamat inkar-
" naationsa, joita voi tavata ostoskeskusten ja messujen tempauksissa.

Liiketoiminnan laajuuden huomioiden Barbieta voidaankin Erika Randin

" mukaan kdyttdd malliesimerkkind Antonio Gramscin luonnehtimasta me-
- nestyksekki#std hegemonisesta diskurssista. Tahén diskurssiin liittyvid epdi-
" Iyttivia ideologisia piirteitd ovat muun muassa pakollisen heteroseksuaali-
- suuden, kapitalismin ja voimavarojen epatasaisen jakautumisen tukeminen.
" Edelleen Mattel syyllistyy ikérasismiin ja seksismiin esittimélld kauniin
- nuoren vartalon naisen kallisarvoisimpana hyddykkeené sckd rasismiin esit-
" tdessidn valkoisen Barbien normina.* Mydskin nukkejen tuottamisella halvan
- tyvoiman maissa kuten Malesiassa, Indonesiassa ja Kiinassa, joissa tyoeh-
" tojen ja -turvallisuuden ei tarvitse noudattaa yhdysvaltalaisia standardeja, on
- poliittinen merkityksensd.’

Mattelin vuodesta 1959 tuottamat tai hyviksymét Barbie-narratiivit ovat

. tuottaneet lausumien joukon, joka kehystdd ja mdérittdd Barbien hahmoa.
" Yhtion hyviksymissid kaavassa Barbie pitdid muodista, ystévéllisyydestd,
. oikeudenmukaisuudesta ja romantiikasta ja menestyy valitsemallaan elé-
" minalalla ruumiillistamiensa my®nteisten arvojen ansiosta. Barbie-tuote-
. merkki toimii samalla allekirjoituksena, joka yhdistdd markkinoitavat tuotteet
* ndihin arvoihin. Barbie-lehdistd voi lukea otteita Barbien paivakirjasta, kir-
. joittaa tille ja saadavastauksia sekd osallistua timén seikkailuihin fotonovellien
- vilitykselld. Nuken allekirjoitus, signature, merkitsee sen erilaisten tekstien
. aktiiviseksi tuottajaksi. Kuten Jacques Derrida on todennut, tekstin tuottaminen
"~ ja allekirjoittaminen synnyttdé koneiston, joka jatkaa tekijyyteen sidottujen
. merkitysten tuottamista vaikka tekijd olisikin poissaoleva, kuollut — tai,



kuten Barbien tapauksessa — fiktionaalinen. Tekiji “merkitysten alkuperdnd”
on lasni allekirjoituksensa kautta, jonka on toimiakseen oltava toistettavissa
ja jéljiteltdvissd niin nykyhetkessi kuin tulevaisuudessakin.® Niin ollen
erilaiset Barbien nimissi kirjoitetut tekstit nivoutuvat nuken julkisuuskuvaan
Ja tdmén takana olevaan markkinointikoneistoon, jonka laajuudesta voi
saada kattavan kuvan vaikkapa seuraamalla Mattelin sdannéllisesti nostamia
Barbie-tavaramerkin loukkauksia koskevia oikeusjuttuja.” Yhtié vahtii paitsi
Barbien kuvan kiyttokonteksteja, myds timén allekirjoituksia: kuka tahansa
ei suinkaan saa puhua Barbien nimissi. Erityisen kirkkadsti Mattel vartioi
Barbieen yhdistettivid seksuaalisia, pervoja ja poliittisia merkityksi, jotka
uhkaavat tdimén “tervehenkistd ja kunnianhimoista” julkisuuskuvaa.®

Mattel kehitti edelld mainitun, tyttdvoimaa ennakoineen mainoslauseen
"Me tytot pystymme kaikkeen — eiko niin, Barbie?” vuonna 1985 kriitikoiden
valitettua Barbien vilittdmastd antifeministisestd viestistd. Mainoslausetta
kéytettiin uranukke Day-to-Nite Barbien markkinoinnissa. Nuken tydjakku
oli helposti muunnettavissa menevéksi iltapuvuksi. Erika Randin mukaan
"Day-to-Nite Barbie on feminismii Cosmon (Cosmopolitan-lehden) mukaan:
naisct voivat olla onnellisesti seksikkiiti (lukuunottamatta Cosmon antamaa
lupaa seksin harjoittamiseen) ja saada loistavia tydpaikkoja.™ Barbieen
voidaankin liittd4 osin samoja merkityksid, joita Hilary Radner nostaa esille
luennassaan Cosmopolitanista ja clokuvasta Pretty Woman (Garry Marshall,
USA 1990). Radnerin mukaan seki lehti ettid elokuva kouluttavat naisia
heteroseksuaalisessa naiseudessa, naimakelpoisuudessa, hyddykekulutuk-
sessa ja markkina-arvonsa ylldpitimisessi. Menestyvin naiseuden todisteena
on viime kddessd heteroseksuaalinen pariutuminen, jonka kautta nainen saa
todistuksen haluttavuudestaan.'®

Rogers korostaa kuitenkin, etti Barbien itsekeskeisyyttd ja menestys-
orientoituneisuutta voidaan lukea myds hoivaavan, avioliittoon sidotun nai-
seuden antiteesind. “Héan ei ole itsensd uhraava, toisia kohtaan suuntautuva
nainen, joka hyllyttia unelmansa hdémarssin, vaippapussin, tai minkééin
muun avioliittoon ja ditiyteen liittyvin takia.” '" Ann duCillen sanoin,
“vaikka hin leikkiikin Kenin kanssa, hdn ei ole riippuvainen tisti tai
kenestd muustakaan miechestd. [...] Barbien uhkeat aikuiset muodot [...]
eivit heritd ajatuksia didillisyydestd vaan seksuaalisuudesta — ei hoivaavasta
naimisissa olevasta didistd vaan aistillisesta sinkkunaisesta.”'? Barbien voi-
tokas marssi lelukauppojen hyllyilli alkoikin samoihin aikoihin kun ura-
suuntautuneet ja esiaviollisesta seksistd nauttivat nuoret naiset astuivat me-
diakeskusteluihin. Sittemmin Cosmopolitanin péitoimittajana tunnetuksi
tullut Helen Gurley Brown lanseerasi sinkkutytén kisitteen, erdénlaisen
kurillisen ehostautumisen, vaatetuksen, liikkunnan ja kosmeettisten leikkausten
kautta tuotetun haluttavan naisellisuuden ruumiillistuman 1962, vain kolme
vuotta Barbien synnyn jilkeen."

Naisellisuuden, haluttavuuden, konsumerististen ja kosmeettisten taitojen
keskeisyys madrittidvit vield nykydinkin menestyvii naiseutta useissa Bar-
bieen yhdistettdvissi narratiiveissa. Vuoden 1998 Barbie-lehden fotonovel-
lissa "Téhtien gaalailta” huipputoimittajana tydskentelevd Barbie saa kuu-
luisalta laulajatihdelta haastattelun yksinoikeudella autettuaan titi korjaa-
maan chostustaan kesken palkintojuhlan. Neuvokas Barbie on pukeutunut
vaaleanpunaiseen mekkoon, jonka kookkaat koristekivet toimivat my®s
meikkilippaina: “Enpid olisi uskonut, etti toimittajan tiytyy hallita myos
meikkiasiat!”, ihmettelee Barbien sisar Skipper. "Taytyy toki. Joten korjail-
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" laanpa omaakin meikkidmme ja mennddn seuraamaan Tahtien Gaalaa.”,
- Barbie vastaa."

Mattelin hyviksymiin virallisiin leluihin kuuluu muun muassa vuonna

- 1985 Suomessa markkinoitu lautapeli, jossa sitd pelaavat 6-12 -vuotiaat
" lapset voivat “olla Barbie”. ”Sind olet nyt Barbie”, pelilaatikossa lukee.
. ”Olet menossa tapaamaan Kenia illalla ja haluat laittautua oikein somaksi.
~ Jotta onistuisit kaunistautumispuuhassasi — ja pelissd — sinun on saatava
. kylpy-, kampaus-, ym. kortit juuri oikeassa jarjestyksessd. Kuka onkaan
* pelissi onnekkain ja ehtii ensiksi Kenin luo!”"* Pelin eri vaiheisiin kuuluu
. peseytyminen, hiusten laittaminen, ehostautuminen seké sopivien asusteiden,
* hajuveden ja korujen 18ytiminen. On vaikeaa kuvitella selkedmpai suku-
_ puoliteknologiaa, jossa heteroseksuaalinen haluttavuus ja naisinen menestys
* niputtuvat yhteen. On kuitenkin todettava, ettd samoihin aikoihin tuotettiin
. myds "Me tytot pystymme kaikkeen” -lautapeli, jonka kysymykset koskivat
~ historian merkkinaisia Virginia Woolfista Anne Frankiin ja jopa Carmen
" Glora Quintanaan, chileldiseen poliittiscen pakolaiseen. Mattel noudattelee
- kunakin aikoina suosittuja ilmidité ja arvoja, mikd johtaa Barbieen yhdistet-
" tivien narratiivien moninaisuuteen ja vddjadmattomddn paradoksaalisuu-
* teen.'®

- Barbien monet kasvot

“Jos en niyttiisi Barbielta niin olisin vain joku mitittdmyys”."

. Barbien asema kulttuurisena ikonina —samoin kuin timan ruumiin artikuloima
~ seksuaalisuus —tekee kuitenkin tdman hahmosta ja allekirjoituksesta hyvin
. haavoittuvaisen. Mattelin ponnisteluista huolimatta Barbie on synonyymi
' paitsi parjaavalle uranukelle, my&s seksinukelle, anorektikolle ja stereotyyp-
. piselle blondille. Ndmé luennat voidaan palauttaa nuken ruumiiseen, joka
" esittad ristiriitaista, liioiteltua ja anatomisesti omituista naiseutta. Barbiella ei
. ole sukupuolielimii tai néinnejd, se kivelee varpaillaan eikéd pysy pystyssd
- ilman tukitelineiti tai auttavaa katti.'s Barbien valtaisat silmét, ohut vyotaro,
. muhkeat vaaleat hiukset ja ikuinen hymy ruumiillistavat “ihanteellista”
* naisellisuutta, jonka alkuperiismallina oli 1950-luvulla valmistettu saksalainen
" Lilli-seksinukke.!” Kemin Barbie-niyttelyssd oli esilldi myds valikoima
~ eroottisten sarjakuvien paahenkildon perustuvia Lillejd, joita markkinoitiin
" lshinné aikuisille miehille minikokoisina seksinukkeina. Nuket oli puettu
- ndyttelyssd sairaanhoitajiksi ja esillepanoa tiydensi gynekologinen tutki-
" muspdytd. Hampurissa valmistettua Lillid markkinoitiin “jokaisen baarin
- téhtend”, kun taas Lillin muotilla tuotettua Barbieta kertomuksellistettiin
" alusta saakka sivednd teini-ikdisend naapurintyttond.”

Ann duCille nikee Barbien ristiriitaisen — seksuaalisen, mutta ruumiin-

* aukottoman, pinnaltaan aistillisen mutta pintansa alta ehdottoman seksittéméan
- — ruumiin analogisena naisten arkieldmissadn kohtaamille, huora/madonna -
~ dikotomioiden jakamille naisellisuuden paradokseille.”’ Ruumiiltaan
- kalenteritytto, identiteetiltdzn teinitytto ja vaihtelevilta tydkuviltaan kaikkea
_ sotilaan ja poptihden vililtd oleva Barbie on lahtokohtaisesti ristiriitainen
- teksti, jota seki luetaan ettd kirjoitetaan moninaisin tavoin.” Nékyvin esi-
" merkki vaihtoehtoisten lukutapojen sinnikkyydestd on Barbien kaytt6 Lillin
- tapaisena seksinukkena. Barbie ja seksi liittyvit erottamattomasti toisiinsa —
" lasten nukella leikkimat erilaiset seksileikit toistuvat sen kiyttojd koskevissa



tutkimuksissa, ja tietoverkoissa Barbie on lainannut nimensi (ja
nimikirjoituksensa) mitd moninaisimmille pornografista materiaalia
esitteleville www-sivuille ja keskusteluryhmille.” Verkkosivustojen moni-
muotoisuus — ja jopa muovinuken esiintyminen lihallisempien pornomallien
rinnalla — néyttdisi todistavan, ettd Barbiella on vakiintunut seksinuken
asema, johon yksittdiset palveluiden tarjoavat voivat viitata. Joidenkin por-
nosivustojen anti ei olennaisesti eroa lasten Barbiella ja Kenilld leikkimisti
leikeistd: uteliaille on tarjolla vaikkapa ndiden ruumiinaukottomien nukkejen
parittelua havainnollistavia pikku animaatioita.>

Ranskalainen Monsieur K omaa toista tuhatta seksi-Barbieta kattavan
kokoelman, jota on esitelty niin Penthousen kuin suomalaisen Haloo-leh-
denkin sivuilla. Kokoelman nuket on puettu mustaan muoviin, nahkaan ja
pitsiin, korsetteihin, sukkanauhoihin, tarjoilijattaren seké opettajattaren niuk-
koihin rooliasuihin. Useille nukeille on maalattu rinnat ja joillekin on hah-
moteltu sukupuolielimid. Monsieur K selittdd kokoelmaansa “tekopyhyyden”
vastustamisella: "Barbiet edustavat yleismaailmallista naista [...] Miksi Bar-
bien pitdisi olla seksin suhteen sukupuoleton? [...] [M]inun Barbieni edustavat
realistista naiskuvaa. Nainen kdyttdd seksivaatteita, nainen harrastaa S/M:ai
joko yksityisesti tai ammattina, naisissa on paljon prostituoituja. Minun
Barbieni ovat rengas tavarataloissa myytivien Barbien ja niiden edustaman
maailmankuvan ja todellisuuden vililld.”> Realistinen, “todellinen naiseus”
médrittyy tdssd seksuaalisuuden — ja keskeisesti myos seksiteollisuuden —
kautta. Kyseessd on kokoelman rakentajan silmien lipi nihty, erilaisina
fetisistisind asetelmina ja hahmoina muotoutuva naiskuva. Vaikka kokoelman
nuket eroavatkin maééritelmillisesti Mattelin tuotteista, ndissd keskeinen
ulkomuotoon ja heteroseksuaaliseen haluttavuuteen keskittyvi naisellisuus
ndyttdd johtavan loogisesti seksiteollisuuden piiriin. Molemmissa tuotanto-
konteksteissa Barbie méarittyy keskeisesti ruumiinsa kautta.

Barbien julkisuuskuvan puhtoisuuden ja timén ruumiinmuotojen vilinen
jannite tekee nukesta vetovoimaisen ikonin (joka vertautuu periamerikka-
laisiin “cheerleader”-hahmon ympirille kietoutuviin seksifantasioihin). Ver-
kossa Barbiesta muotoutuu omaksuttavissa oleva identiteetti, jota otetaan
haltuun erilaisten nimikirjoituksen muunnelmien avulla.’ Toisin sanoen
nuken julkisuuskuva ja sité tiivistdvéd nimikirjoitus otetaan haltuun ja siihen
syotetéddn erilaisia merkityksid. ”Oletko koskaan haaveillut Barbien kanssa
‘olemisesta’?? No nyt voit!!”, julistaa XXX-Barbie www-sivuillaan. “Nie
minut kaikenlaisiin asuihin pukeutuneena. Barbie on XXX — rakastan Barbie-
nukkeja, seksid, alastomana poseeraamista, Internetid.”?’

Tietoverkossa Barbie saa lihallisen muodon ja asettautuu dialogiin
seksipalveluja etsivien miesten kanssa. Nuken nimikirjoitus saakin tissi
melko erilaisia merkityksid kuin Barbien piivékirjassa: isosiskomainen,
neuvova hahmo korvautuu “aikuisella”, michisté katsetta kutsuvalla teinity-
toll4. Vaaleanpunainen viri, "XXX-Barbien” kujeellinen hymy ja naisellinen
olemus asettavat timin samanaikaisesti sekd Mattelin hyviksymin Barbie-
diskurssin sisé- ettd ulkopuolelle: XXX-Barbie on esikuvansa tavoin hetero-
seksuaalisesti haluttava, mutta — toisin kuin muovi-Barbie — myds seksuaa-
lisesti esilld ja tarjolla ruumiinaukkoineen kaikkineen. Pornosivustojen Bar-
bie-nuket voidaankin nidhdd naimakelpoisuuteen kietoutuvien Mattel-narra-
tiivien loogisena, “aikuisena” jatkumona.?® Samalla nima seksinuket néyttivit
kiteyttdviin nuken asemaa kulutushyddykkeend, joka opettaa miehisti katsetta
nuorille tytoille.
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Teinipuhetta.

- Tyttoja tekemassa

”Hieman punaa poskiin, kiiltoa huuliin ja sdihkettd silmiin!™

- Barbien ruumiinmuotojen pohjalta on helppo tehdd kauaskantoisiakin ole-
" tuksia, mutta tillaiset tulkinnat johtavat usein yksinkertaistuksiin. Nuken
- yksioikoinen samastaminen misogyniaan ja naiseuteen hyddykkeend jattdd
" huomiotta useat tirkedt kulutusta, haltuunottoa ja identiteettid koskevat kysy-
- mykset. Pornosivustojen ohella Barbie esiintyy kirjavissa kulttuurisissa teks-
" teissd ja kiytoissd, joiden merkityksid ei voi méaritelld kiintedsti sen enempdé
- taantumukselliseksi kuin edistyksellisiksikddn. Nukke sindllddn antaa vihjeitd
" monenlaisiin luentoihin ja myds Mattelin Barbie-diskurssi avautuu erilaisille
- muunteluille, leikille ja merkityksenannoille. Erica Rand painottaa halki
" teoksensa Barbie’s Queer Accessories Barbien tarjoavan my6s malli-
. esimerkkeji kulttuurisesta neuvottelusta, omimisesta ja jopa kumouk-
* sellisuudesta — toimista, joita Michel de Certeau on médritellyt taktiikoiksi,
- kulutuksen ja kiyttojen sissisodaksi. Aktiivisen tuotannon ja passiivisen
" kulutuksen dikotomista vastakkainasetteluapurkanut de Certeau nidkee kulu-
. tuksen moninaisten, puolinikyméttomien omimisten, kéyttdjen ja merkityk-
* sellistimisten toimina. Kuluttajat eivit ole tissd mallissa tuotanto- ja markki-
. nointistrategioiden armoilla, vaan heidén toiminnalleen 16ytyy aina tiloja.*
* Mattel voidaan nahdi strategina kulutuskulttuurin sotatantereella, mutta toi-
. saalta Barbic-kulutuksessa on kyse tuhansista erilaisista taktiikoista, joiden
- merkityksid Mattel ei voi hallita.

Lasten sukupuolittamiseen liittyvid virikoodeja ajateltaessa Barbie pak-

* kauksineen ja asusteineen on vaaleanpunaisista vaaleanpunaisin. Barbien
. tuotevalikoimia ja niihin littyvid julkisuusdiskursseja voidaankin lahestyé
* subjektiviteetteja muovaavina delauretislaisina sukupuoliteknologioina, jotka
. tarjoavat tytoille naiseuden kuvastoja.’! Barbien maailma taittuu vaaleanpu-
" naisen eri sdvyihin, kiiltdviin tekstiileihin, jatkuviin hymyihin ja auringon-
. paisteisiin paiviin. Nuken &érinaiselliset sisustuskokonaisuudet, asusteet ja
- niiden esittelylle esimerkiksi Barbie-lehdessé rakennetut kehykset ovat liioit-
. televia vireissidn ja muodoissaan — niiden pinkki, pitsinen ja ruusukkeinen
* vuo vuotaa reilusti “hyville maulle” asetettavien rajojen yli.

Barbien naisellisuus voidaankin lukea ylettoménd, jopa esimerkkind ta-

- voista, joilla naisellinen pukeutuminen ja laittautuminen samalla sek tuottavat
_ sukupuolta ettd elehtivit timdn tuottamisen keinotekoisuutta ja normatiivi-
- suutta.’? Vaikkapa Total Hair Barbien nilkkoihin saakka ylettyvit, pinkilld
_ sdvytettdvit hiukset (joista lapset voivat rakentaa yhd uusia kampauksia) tai



joidenkin Barbie-mallien mukana tulevat ehostusvélineet viittaavat
naisellisuuteen jatkuvana laittamisena, tekemiseni ja rakentamisena. Mary
F. Rogers nidkee nuken fiktiivisend ikonina, joka liioittelee kulttuurisesti
mahdollisia ilmi6itd viemélld ne uskottavuuden #irirajoille. Niin ollen
Barbien naisellisuus on fantastista: se vie naisellisen ulkomuodon ja kiiytdksen
ddrimmaisyyksiin, kauas yli mahdollisuuden rajojen.®

Kaikki Barbiessa on naisellista — jopa tdmén (pysyvisti kohokaariset)
jalkaterit ovat pienen pienet: “[Barbiella ja Teresalla] on [...] erikoiskengiit,
joista jdd pienid, kauniita jilkid: korkokengistd jid sievid hymykuvia ja
tenniskengistd kauniita tdhtid. Ja tietysti kaveruksilla on ylldin kivat asut
shoppailukierrosta varten. Haluatko mukaan?”, kutsuu Mattelin Moovin’
Groovin’ -mainos.* Nukke opettaakin lapsille paitsi haluttavan naisellisuuden
koodeja, myds shoppailun ja onnistuneen kuluttamisen taitoja.’* Shoppailun
médrittimdn “hyvin elimén” edustajana Barbie on 18ytinyt “kaiken sen,
mitd on keskiluokkaisten kuluttajien unelmissa, joskaan ei ndiden todelli-
suuksissa.”** Kuten kulutusta tutkinut Colin Campbellin on todennut, tytéille
opetetaan varhaisessa idssd shoppailun olevan elimellinen osa naisen suku-
puolitettuja rooleja méaarittavid toimintoja.’” Toisin sanoen tyttdjen oletetaan
oppivan shoppailemaan ja nauttimaan kuluttamisesta ajanvietteend. Shoppailu
on keskeistd tavoissa, joilla lapsista tehddén tyttdjé ja tytdistd naisia.®

Sosiologi Turo-Kimmo Lehtonen painottaa shoppailun — “esineiden
kanssa oleilun” — olevan ensisijaisesti symbolista toimintaa, jossa on kyse
sekd monentasoisista nautinnoista etté valinnoista.”® Toisin sanoen shoppailu
on ajanvietettd, jossa kulutusta sditelevit niin taloudelliset realiteetit,
saatavilla olevat tuotevalikoimat kuin omat mieltymyksetkin. Shoppailijalla
on toimijuuden tilansa, omat nautinnon taktiikkansa. Vastaavasti sukupuoli-
tetun identiteetin tekeminen vaatetuksen, eleiden ja muiden ruumiin merkkien
kautta pita4 sisélladn paitsi pakonomaisen toiston, myds nautinnon mahdol-
lisuuksia. Edelleen toimijuuden tilat mahdollistavat sukupuolitettujen
merkkien toisin lukemisen ja kiyttimisen, mitdi homomiesten luennat
Barbiesta campina tai “naisia naisellisempana” transvestiittikuningattarena
osaltaan havainnollistavat. Kuten Rogers toteaa, saattaa olla, “ettei Barbie
ole heteroseksuaali. Itse asiassa, saattaa olla, ettei se ole edes nainen.™

Barbie on seurustellut Kenin kanssa jo pitkélti yli 30 vuotta ollen jatkuvasti
matkalla alttarille. Barbie pukeutuu toistuvasti unelmamorsiameksi, mutta
siitd ei tule koskaan vaimoa. Hadpuvut ovatkin sekd suurellisimpia etti
Jjatkuvasti suosituimpia kaikista nukelle valmistettavista ja myytivistd asus-
teista.*! Koska hiiden oletetaan olevan naisen piivi prinsessana, elimin
ihaninpdivi, on kuvaavaa ettd Barbie voi menn4 naimisiin joka péivi ja aina
ensi kertaa. Haiden leikkiminen valmistaa tytt6jd titd “naisen sukupuolitet-
tujen roolien suurinta hyddykespektaakkelia™? — ja siten myds heteromat-
riisiin sidottuja rakkautta, seksid ja intiimiyttd koskevia konventioita —
varten.

Mutta tarvitseeko Barbie todellakin Kenin mennikseen naimisiin? Miksei
Barbie viettdisi Suurta pdivdénsd mieluummin vaikkapa parhaan ystivinsi
Midgen tai muiden Barbien kanssa? Miké estéa useita Barbieita pukeutumasta
samanaikaisesti morsiamiksi? Mikiin ei takaa, etti hiikaavan toisto nou-
dattaisi oletettuja kaavoja. Itse asiassa tulos voi olla hyvinkin pervo, kuten
Erica Randin teos havainnollistaa.” Heteroseksuaalisen naiseuden siénnellyt
merkkipdivit, kuten valkoiset hdét, voivat yhtd hyvin tulla “toistetuksi
toisin” yhd uudelleen ja uudelleen.*
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- operaatio "Newspeakilla” (uuspuhe”,
. aktivistit ostivat puhuvia Barbie- ja GI Joe -nukkeja, vaihtoivat niiden dani-
" rasiat ja palauttivat sitten nuket kauppojen hyllyille toisten asiakkaiden
. ostettaviksi. Tuloksena lahjaka#rojdéin availevat lapset saivat shoppailuun
- mieltyneitd GI Joe-nukkeja sekd Barbie-nukkeja, jotka julistivat kosto on
_ minun”,
* Operaation pyrkimyksend oli luoda keskustelua puhuviin leluihin liittyvistd
. sukupuolistereotypioista, mikd onnistuikin mittavan julkisuustoiminnan an-
- siosta. BLO lihetti tusinoittain operaatiosta kertovia videokasetteja televi-
_ sioasemille eri puolilla Yhdysvaltoja. Lisdksi muunnettujen nukkejen pak-
- kauksissa oli sekd BLO:n ettd paikallisten uutistoimitusten puhelinnumeroita,
_ joihin nuken ostajaa kehotettiin soittamaan. Operaatio saavuttikin laajan,
- osin myds kansainvilisen mediajulkisuuden.** My6hemmin ryhmi koosti
~ uutislihetyksissi esitetyistd BLO-uutisistaerilaisia videonauhoja, joissa uu-
- tistoimittajat haastattelevat nuket omistavia lapsia ja BLO:n aktivisti-Barbie
* suorittaa korjausleikkausta GI Joelle esitellen iskun emansipatorisia paamédria:
- ”Ennen leikkausta minut ja GI Joe pakotettiin sanomaan asioita, joita me
" emme halunneet sanoa. [...] Annoin didneni GI Joelle koska hankin tahtoi
- olla vapaa.

Barbie on pinta, johon kéyttdjét voivat heijastaa erilaisia fantasiaskenaa-

- rioita ja kuvitelmien eri kerroksia, vaikka timé pinta onkin samalla sukupuo-
* listettu mitd rdikeimmilld tavalla. Nayttadkin siltd, ettei strategioiden ja
. taktiikoiden kaksoispelisté ole padsyd — tulkitsija joutuu yhtédlta kohtaamaan
" Barbien ruumiista ja asusteista luettavat merkit sekd toisaalta kuluttajien
. vallan keksid ja kuvitella nukke yhé uudelleen. Barbie-lehden sankarittarensa
" menestykseen keskittyvit tarinat voivat olla nautinnollisia fantasiaskenaari-
. oita, mutta varsinaisen tarinan sijaan nautinnon lahteitd voivat olla myds
~ fotonovellien lavasteet, nukkejen asusteet, autot ja talot. Lehdet kuvaavat
. ihanteellisia ja mahdottomia leikkiymparist6jd — kokonaista Barbie-maailmaa.
* Fotonovelleissa Barbie ei tunne muovisen ruumiinsa rajoitteita, vaan eldd
. aktiivista elama vailla lapsen kiden tarjoamaa tukea.

" Barbie puhuu! Mutta mitéd hin sanookaan?

“Ne (Mattel) laittavat Barbien puhumaan kuin lapsi ja hidn on nainen”.*

" Puhuvat Barbiet tulivat markkinoille ensi kerran 1970-luvun lopulla. Niiden
- Aanirasian kolme tai neljd lausetta on valittu satunnaisesti 270:n lauseen
" valikoimasta: "Mennéin ostoksille”, ehdottaa Teen Talk Barbie vuodelta
- 1993. ”Pidén koulusta, etkd sindkin?”, "Menndan illalla juhliin.”, "Matikka
" on vaikeaa”....* Barbien vuorosanat eivit ole muuttuneet paljokaan kahden
- vuosikymmenen aikana ja niiden suhde omnipotenttiin Barbieen, joka voi
" tehdd “mité tahansa™ on vahintdankin sattumanvarainen. Barbie puhuu vailla
. matematiikkapéitd ja ammatillista kunnianhimoa osoittaen mieltymysté la-
" hinnd ostoskeskuksessa oleskeluun. Kuluttajan mahdollista hémmennystd
. lisdd nuken aikuiseen vartaloon yhdistetty kimed 4éni.

Itse asiassa puhuminen niyttda tuovan esille Barbien pahimmat puolet.

_ Kuten leluteollisuudessa toimiva Joanne Oppenheim toteaa, “tiesimme aina,
" ettd jos Barbie puhuisi, han puhuisi lépid péénsd. Ja niin hén tekikin.

47

Joulun alla 1993 BLO, Barbie Liberation Organization, iski Yhdysvaltoihin
”, “uutispuhe”, “uutishuippu”). BLO:n

9 9

syo lyijyd” ja antoivat kiskyjd lahestyvén vihollisen tulittamiseksi.

2549

Tilld kertaa aikuisen naisen dinelli puhuva Teen Talk Barbie toimi



BLO:n "edusnukke",
Teentalk Barbie.

uutisasemille ldhetetyissd videoissa BLO:n “puhenukkena”, joka kritisoi
nukkeja valmistavien yritysten tapaa toistaa ja tuottaa lasten kehitykseen
kielteisesti vaikuttavia sukupuolistereotypioita. Teen Talk Barbien mukaan
BLO on kansainvilinen lastennukkejérjesto, jonka jasenet (nuket) kapinoivat
itsensd luoneita yrityksid vastaan. Videoissa Barbien allekirjoitus yhdistyy
sukupuolipoliittisiin kannanottoihin ja suoraan toimintaan, joka kohdistuu
Mattelia vastaan. Aktivisti-nuken ohella myds muut esittivit vaateita Barbien
allekirjoitukseen: BLO:n puhelinlinjalla ”Barbie” ja “GI Joe” tiedottivat
kuluttajia ja toimittajia ryhmén operaatiosta maéritellen jdrjeston jdsenet
vanhemmiksi, feministeiksi ja taiteilijoiksi.

BLO:n tapauksessa Mattelin edustajat eivit olleet halukkaita ryhtyméin
oikeustoimiin, koska "Mattel haluaa pitd4 itseddn huumorintajuisena yhtion”.
Toisin sanoen BLO:n parodiaan perustuva taktiikka teki yhtiolle mahdotto-
maksi vastata sille esitettyihin haasteisiin muutoin kuin vetiytymalld kiistasta.
Kulutuksen salametséstys, josta de Certeau kirjoittaa, on BLO:n iskuissa
muuttunut tuloksiltaan julkiseksi. Jarjeston hankkeiden mottona voisi olla
de Certeaun luonnehdinta taktiikan tavoista hyodyntdd “tiettyjen yhteyksien
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Esimerkkioperaatio. BLO:n valvontakamera.
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omistusvoimien tarkkailussa avaamia halkeamia. Se tunkeutuu niihin. Se
synnyttdd niissé ylldtyksid. Se on sielld, mistd sitd osataan vihiten etsid. Se
on luihu juoni. Lyhyesti sanottuna taktiikka on heikkojen taito”.*> BLO:n
operaatio hyddyntdd de Certeaun kulutuksen méaéreiksi nostamaa yhdistelyi
Jja uusien merkitysten tuottamista siirtien nima taktiset elementit aktivismin
aseiksi. Kyseessé on kulttuurinen interventio, joka tuottaa seki uusia Barbie-
narratiiveja ettd uusia hyddykkeitd valmiiden nukkejen risteyttimisen kautta.

Taiteilija Igor Vamosin editoimat BLO-videot parodioivat aktivismin ja
asiantuntijuuden esittdmiskonventioita: videoissa aktivisteilla on suuret tum-
mat viikset ja luihu kéytos, sukupuolenkorjausleikkausta havainnollistavan
tiedeasiantuntijan taustakuvana on tieteisfiktiosta ammentava laboratorio ja
entinen turvallisuuspalvelun agentti “Jean Jaques J’attaques™ selvittiid ryh-
méan ujuttautumistaan dramaattisen musiikin sdestiméand, klassisin salapo-
liisin elkein.*' Edelleen videot parodioivat uutis- ja ajankohtaisohjelmien
esitysmuotoja toistamalla loputtomasti tunnusgrafiikkoja, yhdistelemalld
“autenttista” ja ndyteltyd BLO-uutisointia ja muuttaen uutisten merkityksii
uudelleeneditoinnin avulla. BLO Nightly News -videon lopussa Brian Wil-
liamsia esittdva kuuluttaja vaihtaa rentoutuneesti ajatuksia seké Bill Clintonin,
Barbien ettd GI Joen kanssa.

Samoin kuin vastustaviin Barbeihin lukeutuvat Michigan Barbie lesbo-
ystdvineen, parantavine yrtteineen ja kuukautissienineen, A/DS-Barbiet tai
ihannesulho Kenistd luodut lukuisat homovéannokset (kuten transseksuaali
“Kendra”), my6s BLO:n aktivisti-Barbie sotii nukkeen totutusti yhdistettyji
attribuutteja vastaan.”> Barbien aiemman aktivistielimin huippuna lienee
ollut vuoden 1990 Barbie Summitin iskulause “Pelastakaa puut ja kotkat™.
BLO:n harjoittama yksinkertainen genderblending on tehokasta, silld kuten
Rand toteaa, ”Barbie on oivallinen sosiaalikritiikin ja kumouksen tyékalu,
sillé laajasti kiisteltynd kulttuurisena ikonina se tarjoaa itsensi ohella helpon
padsyn myos muihin kysymyksiin.”*?

Mattelin Barbieen liittdmit sukupuoliperformanssit ovat paikoin illis-
tyttdvén stereotyyppisid ja pyorivit heteroseksuaalisten miesten micllytti-
misen ympirilld. Puhuvan Barbien tai edelld mainitun lautapelin kaltaiset
tuotteet ehdottavat naiseutta tehtdvin sdddellyn ja ddrinaisellisen mallin
mukaan. Kuitenkin Barbiella leikkivien lasten tuottamat performanssit ovat
vallan eri asia, silld nukke toimii niissd pohjana ja tydkaluna mielikuvitukselle.
Barbiella leikitdan harvemmin Mattelin ehdottamien ohjeviittojen ja kerto-
muskaavioiden mukaisesti. Kutenlelujen merkityksié tutkinut Ellen Seiter
toteaa, “Lapset ovat luovia kulutustavaroiden ja mediatuotteiden
hyodyntimisessd, eivitkd heiddn ndistd rakennusaineista tuottamansa
merkitykset ole véalttamattd eivdtka tdydellisesti samanmuotoisia
materialistisen eetoksen kanssa. Lapset luovat omat merkityksensd
kulutuskulttuurin kertomuksista ja symboleista.”® Sama kyky uusien
merkitysten tuottamiseen voidaan yhdistdd myos aikuisten tapoihin kiyttia
kulutustavaroita. Luovuutta ei tulisi ndhd4 lasten erityiskykyné.

Seiterin tutkimuksessa vanhemmat paheksuivat usein tytirtensi Barbieta
kohtaan tuntemaa vichtymystd. Barbie néhtiin mauttomana, ylettémin kau-
pallisena, seksistisend ja ei-rakentavana. Vanhempien kannanotot ovat sa-
mankaltaisia kuin ditien Barbien synnyn aikaan esittimi huoli nuken liian
kypsistd vartalonmuodoista.” Ndmd ndkemykset Barbiesta ovat hyvin
samankaltaisia kuin BLO:n muotoilut lelun stereotyyppisyydesti, eivitki
ne juurikaan ota huomioon Seiterin painottamaa leikkimiseen kuuluvaa
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* sen Barbien ja naisten samanmuotoisuudesta
. aina naiseutta ja kiteyttdd naiseuden ihanteita. Samaisia realismin oletuksia
" esitteli my6s edelld mainittu Monsieur K., joka ndkee seksi-Barbiensa “tdy-
. dellisind naisina” ja totuudenmukaisina naiseuden kuvauksina.

_ pujottautuvan meren lumiset aallot”.

" mielikuvitusta, luovaa yhdistelyd ja Mattelin strategioiden ulkopuolelle
- asettuvia merkityksellistimisen tapoja. Kuten Rand toteaa, “tdmd kiinteéin
" merkityksen oletus madrittid useimpia Barbien lyttéyksid ja kumouksellisia
- hankkeita.”¢

Feministiset ”Barbie-selviytymistarinat” késittelevit usein vapautumista

- nuken ruumiillistamista kauneutta ja eliméntapaa koskevista ihanteista, joi-
" hin tytét tutustuvat hyvin nuorella ialld."” Nukke onkin osin synonyymi
- stereotyyppisten naisroolien, anorektisen kauneusihanteen ja sen pakon-
' omaisen ensisijaistamisen kanssa. Niinpd esimerkiksi Ingeborg Majer
- O’Sickey niikee Barbie Magazinen foucault’laisena kurittavana voimana,
" joka edistdd ja markkinoi alaikdisille tytdille misogyynisid, anorektisia ja
. omituisen deseksualisioituja ruumisihanteita.”® Kuten BLO:n operaatiossa,
* myds ndissé kriittisissi luennoissa Barbien mahdolliset merkitykset palautuvat

Mattelin strategioihin. Lisiksi kaikki ndma danenpainot jakavat ldhtooletuk-
siitd, ettd Barbie kuvastaa

Mielikuvitukselliset Barbie-haltuunotot ja kritiikit palautuvat hdmmas-

. tyttdvin usein yksioikoisiin ja yksinkertaisiin oletuksiin representaatioiden
* ja “todellisuuden” suhteista seké kuluttajien kyvyistd lukea ja merkityksel-
. listaa erilaisia representaatioita. Barbie-nuket ovat kuitenkin haastava esi-
- merkki siitd, miten “kumouksellisuus” ja tuotantovoimien strategioiden va-
" rassa tanssiminen eivit aina asetu siisteiksi, toisistaan erotettaviksi vastakoh-
* tapareiksi, vaan nukeille annetut merkitykset ovat sekd sotkuisia ettd mo-
_ niselitteisia.® Kulutukseen liittyvilld haluilla ja kiinnostuksilla on tapana
~ paeta holistisia selityksid: Michel de Certeaun poeettisen kuvauksen mukaan
" ne “kiertelevit, menevit ja tulevat, tulvivat ja ajelehtivat ennalta-annettujen
- alueiden ylitse kuin vakiintuneen jarjestyksen kivien ja kapeikkojen sivuitse
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" Hallitsemattomia nautintoja?

“Esitellessdén yhti lauluistaan [Bennie] Anderson [Barbie-kokouksessa esiintynyt
viihdyttaja] kysyi yleisoltd ‘Mité naiset todella haluavat?” Sinun olisi pitinyt nahdé hénen
ilmeensi 600:n ihmisen huutaessa vastauksen: ‘Barbien!””'

* Jos Barbie voi olla "mitd tahansa”, kuten Mattelin mainokset viittdvit, ja
. olla aina paras siind mitd tekee (on kyseessd sitten laulaminen, voimistelu,
* valokuvamallin tyo tai avaruustutkimus), eiko tyttdjen ja nukkeja kerdilevien
. aikuisten naisten titd menestyvin naiseuden ikonia kohtaan tuntemasta vieh-
* tymyksestd voitaisi tehdd avoimempia, moninaisempia ja mydnteisempid
_ tulkintoja? Uskoakseni Barbiessa on kyse paljosta muustakinkuin Mattelin
* strategioista, ja toisaalta erdit strategiat — kuten ’me tytét pystymme kaikkeen”
. -kampanja — ovat huomattavasti emansipatorisempia kuin nuorille tytdille
* suunnatut mainokset yleensa.

Jackie Stacey luonnehtii teoksessaan Star Gazing naiskatsojuutta aktii-

- viseksi ja valikoivaksi kulutukseksi, joka tarjoaa arkipdivéstd (kuten ta-
" loustdistd, hiertdvistd ihmissuhteista tai huonoista uranakymistd) pakenemi-
- sen vilineitd. Katsomiskokemukseen liittyvdn samastumisen ohella myds
. laajemmat, elokuvakontekstin ulkopuoliset jaljittelyn, lainailun, halun,



identifikaation ja roolileikin muodot ovat keskeisié ihailija-tihti -suhteissa.
Toisin sanoen katsojuus ja fanius tarjoavat tyokaluja fantasian tuomiseksi
arkeen, mutta Staceyn kerddmissi ihailijamuistoissa korostuvat tdhteen
identifioitumisen tuottaman nautinnon lisdksi tietoisuus itsen ja ihailun
kohteen vilisesti etdisyydestd, timan saavuttamattomuudesta sekd jiljittelyn
leikinomaisuudesta.®” Valkokankaalla nihtyjen esikuvien jiljittelemisen ei
siis oleteta johtavan oman arjen dramaattiseen nyrjihdykseen vaan sen
vérittdmiscen.

Naitéd havaintoja mukaillen Barbien ylellinen eldméntyyli, menestys ja
kauneus voivat olla vastaavia viehtymyksen ja nautinnollisen samastumisen
kohteita nuken omistajan idstd tai sosiaalisesta statuksesta riippumatta. Barbie-
mainoksissa toistetaan unen, fantasian, lumouksen, nostalgian, satumaisuuden
Ja romanttisuuden kaltaisia kasitteitd, joiden avulla nukke liitetééin arjesta
pakenemiseen ja mielikuvitukseen.® Nukkejen mukana ei osteta narratiivista
sulkeumaa, vaan niitd saattelee useimmiten melko minimaalinen narratiivi.
Niin ollen nukeilla leikkiminen, niiden pukeminen, niiden identiteettien
keksiminen, nukkejen sijoittaminen erilaisiin seikkailuihin tai niiden katse-
lemisesta nauttiminen riippuukin paljolti mahdollisuuksien avoimuudesta.
Barbien elamikerrallinen narratiivi jatetdén aina avoimeksi — se on ainaisessa
muutoksen tilassa, jatkuvasti muuttumassa joksikin toiseksi.® Barbie esiteltiin
vuonna 1959 Wisconsinista kotoisin olevana Barbara Millicent Robertsina,
mutta nuken identiteetti muuttui pian epimédrdisemmaiksi. Samalla unoh-
dettiin insin66ri George ja kotirouva Margaret Roberts, Barbien rakastamat
vanhemmat.®

Mattelin pyrkimyksend on myydd mahdollisimman monia nukkeja ja
niiden oheistarpeita, joten Barbien eri identiteettien kylkigisiksi tuotetaan
Jatkuvasti yhi uusia tuotteita. 1960-luvun alusta saakka yhtié onkin painot-
tanut Barbien rajoittamattomien mahdollisuuksien tirkeytti. Lentoemint,
opettaja, elokuvatihti, muotisuunnittelija, sairaanhoitaja, ballerina, iiti ja
astronautti olivat Barbien uramahdollisuuksia vuonna 1965: "Nyt voit olla
ndité kaikkia Mattelin uuden upean pelin, ‘Barbien avaimet kuuluisuuteen’,
avulla. Siind on kyse ihanista urista, joita sinulla saattaa jonain paivini
olla.” Kaksi vuotta myohemmin Mattel avasi vieldkin laajempia mah-
dollisuuksia Barbien kuvittelemiseen: "Mattelin uusi ‘Twist'N Turn Barbie’
voi olla mité ikind haluat, kunhan uskottelette yhdessa”.%

Yhé uusien identiteettien ja nukkemallien kuvittelu on ilmeisen suosittua
ajanvietettd myos leluteollisuuden ulkopuolella. Www-sivuilla nukelle tuo-
tetaan ja jaetaan mitd moninaisempia alter egoja alkoholisti- ja narkomaani-
Barbieista eksoottisiin tanssijoihin, Xena- seki “lasikatto-Barbieen” (mukana
yrityksen hallituksen kokoushuone, tusina identtisti miespuolista hallituksen
jdsentd sekd kahvinkeitin).”” Vaihtoehtoisten identiteettien toistuva idea on
Mattelin sallimien hahmojen kddntSpuolen — tydvienluokkaisen, tydttdman,
syrjinndsti ja riippuvaisuuksista kérsivin tai fyysisesti vajavaisen Barbien —
artikuloiminen. Kuten edelld on toistuvasti esitetty, muutkin kuin lapset
viihtyvit Barbien parissa. Tyypillisen keréilijin médritteleminen on yhti
vaikeaa kuin tyypillisen nukella leikkivin lapsen kuvaaminen.®® Vastaavasti
kerdilijoiden Barbieta kohtaan tuntemaa kiinnostusta, nukkeen liitettivii
luentoja ja merkityksid, on yhtd hankala naulata paikoilleen kuin nukella
leikittévia leikkeja. Tallaista tyypittelyd ei voida tehdi padtymitti yksinker-
taistuksiin, joista puuttuu kunnioitus seki tutkimuksen kohteena olevia
ilmioitd ettd ihmisid kohtaan.
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¢ Barbiesta "pahana
tytond” ks. Attfield
1996, 86.

Vaihtoehtoisen Barbien kuvittelu ei ole suinkaan vain aikuisten ajanvie-

- tettd, vaan mydsnukella leikkiminen voi merkitd “vastakarvaan leikkimistd”

" kaljupiisiksi leikatuilla nukeilla, riisumalla tai ristiinpukemalla nukkeja,

0 Rogers 1999, 4, 29.

. antamalla Barbielle roiston roolin tai esittimalld sen yliviritteisen seksuaali-

* sena, emansipoituneena, hallitsemattomana.”” Barbien ympirille kietoutuukin
. sekd intentionaalisia ettd sattumanvaraisia toisinluentoja, haparoivia per-
* formansseja ja suunniteltuja toisin esittimisen operaatioita. Nukkea el tulisi
. médritell4 ja tutkia vain Mattelin strategioiden nékokulmasta, silld vaikka ne
* jasentivitkin tapoja ymmartdd Barbie, nukke saa sisdltéd myds “kéyttdjien

_ unelmista, muistoista ja kokemuksista”.
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Barbie voi puhua niin markkinakapitalismin, pornoteollisuuden, ikaén-

_ tyvén ranskalaisfetisistin, kulttuuriaktivistin, ristiinpukeutujan kuin suositun
* teinitytonkin suulla. Se, mitd Barbie oikeastaan sanoo, riippuu paitsi siité,
- kuka esittid vaateita nuken allekirjoitukseen, myos Barbien nimissa esitettyjen
- lausumien luennoista.
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