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"Ei nimittilin haluttu valmistaa
tavallista reklaamifi lm ie..."
MAINONTA JA VALISTUS

SUOMALAISISSA LYHYTELOKUVIS SA

Nopeasti lisririntyvdn yhteiskuntatieteellisen elo-
kuvatutkimuksen mydtd Suomessa on alettu kiin-
nittai huomiota dokumentaarisiin ja muihin ei-
fiktiivisiin elokuviin.' Kuluttajatutkimuskeskus
on toteuttamassa Suomen elokuva-arkiston kans-
sa yhteistyciprojektina Suomessa valmistettujen
kotitalousneuvontaan ja kuluttajavalistukseen tar-
koitettujen lyhytelokuvien tutkimusta, jonka
ensimmiiisessri vaiheessa on systemaattisesti kar-
toitettu osuuskauppaliikkeen lyhytfilmejli 1920-
luvulta 1960-luvulle ja kiiyty liipi Suomi-Filmin
keskeistri tuotantoa. Lyhytelokuvamateriaali tar-
joaa rikkaan ldhdeaineiston tutkijoille. Sen mer-
kitys on keskeinen tutkittaessa kotitalousneuvon-
nan ja -valistuksen kehitystd maassamme.

Tiissei artikkelissa tarkastellaan valistuksen ja
mainonnan suhdetta suomalaisissa lyhytelokuvis-
sa. Erityisesti kiinnitiimme huomiota osuuskaup-
paliikkeen elokuviin. Mainoselokuva kehittyi
itsendiseksi elokuvan lajiksi Suomessa 1930-
luvun alussa. Samoihin aikoihin syntyi mycis
lyhytelokuvatuotantoon vaikuttanut veronalen-
nusklytdntri. Tuolloin tehdyllZi verotusratkaisulla
oli sittemmin laajakantoinen merkitys lyhytfilmi-
tuotannolle. Toiseksi artikkelissa kiinnitetiiiin
huomiota muutokseen. Mainos- ja valistusainek-
sen erottaminen toisistaan ei ole yksinkertainen

teh6va, ja ainesten painotukset vaihtelevat en
aikoina. Sotien vdlisen ajan filmeissd painotettiin
tuotantolaitosten ja -prosessien esittelyd, kun taas
sotien jrilkeen painopiste siirtyi konkreettiseen
neuvontaan. Veronalennuselokuvissa saattoi kui-
tenkin vilahtaa tuotteita, yritysten nimiii tai muuta
mainonnaksi tulkittavissa olevaa kuvamateriaalia.

Hannu Salmi on Fernand Braudelia mukaillen
ehdottanut, ettri elokuvatutkimuksessa voitaisiin
erottaa aikatasoja.' Silloin pitkiin aikavillin histo-
riaa olisi elokuvan tekninen historia, jossa suuret
muutokset tapahtuvat hitaasti. Nopeammin muut-
tuvaa olisi elokuvan talous- ja sosiaalihistoria
sekri tyylien historia. Kaikkein kiivastahtisin
aikataso olisi elokuvan poliittisen ja esteettisen
historian tutkimuskohde. Artikkelimme nrikcikul-
ma edustaa liihinnii keskimmziistA: ei-fiktiivisen
elokuvan talous- ja sosiaalihistoriallista sekzi kult-
tuurihistoriallista tutkimusta.

Kuluttajavalistus ja mainonta
Miten kuluttajavalistus eroaa mainonnasta? Jos
mainonta maarircllaan yleistille suunnatuksi,
maksetuksi viestinnziksi, "jonka tarkoituksena on
vaikuttaa kohderyhmzinsii mielipiteisiin tai kiiyt-
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tiiytymiseen"r, ei ero niiytt,iiisi
olevan suuri. Sekii mainonta
etta kuluttajavalistus voidaan
miiiiritellii niin ikiiiin "liikeyri-
tysten kustantamaksi joukkotie-
dotukseksi, jolla pyritiiiin vai-
kuttamaan vastaanottajiin yrit-
trijien haluamalla tavalla: lisdei-
mridn tuotteiden ja palvelusten
menekkizi".a

Tapio Kiihk6sen mukaan:

Tietojen jakaminen eri vaihtoeh-
doista ei ole riitrAvA tavoite mai-
nonnalle. Mainossanoman oleelli-
sena tehtavana on saada vastaanot-
taja punnitsemaan vaihtoehtoja ja
mahdollisuuksiaan siten. ettl syn-
tyy pdetos. Mainonnan infbrmaa-
tiosisiill6n tarkastelussa niiin ollen
olisi pidettiivii kriteerinf site, mil-
lainen sija informaatiolla on toi-
minnallisessa prosessissa. Mainon-
nan kohteiden valistuneisuus taas
riippuu myds koulukasvatuksesta,
kuluttaja ralistuksesta yms. ja on
niiin ollen laajempi yhteiskunnalli,
nen kysymys.5

Hiin siis korostaa, etffi seka mainonta ettA
kuluttajavalistus ovat kuluttajille suunnattua
informaatiota j a tiiydentiiviit toisiaan.

Usein on tehty ero ns. suggestiivisen ja informatiivisen
mainonnan valilla.6 Voidaan ajatella, ettii juuri informa-
tiivinen mainonta on liihellii kuluttajavalistusta.
Mainonnan ensisijainen tehtiivI on kuitenkin tuotteen
myynnin edistiiminen ja siten kulutuksen lisiiiiminen.
Kun mainonnan niikcikulmana on ollut pitkalti liikeyri-
tyksen markkinointinlkokulma ja tavoitteena myynnin
edistiiminen, on sen rinnalle haluttu tuoda muunkinlaista
kuluttajille suunnattua informaatiota: mainontaa "neut-
raalimpaa" ja "objektiivisempaa" valistusta kuluttajan
valintatilanteiden helpottamiseksi. Valistuksen motiivit
ovat yleensd poikenneet mainonnan moliiveista.

Edellii mainittu kuva kuluttajavalistuksesta on
piftalti 1960- ja 1970-luvun ruorerta. Vuosisadan
alkupuolella valistus ei vAlt6maua edes pyrkinyt
neutraalisuuteen vaan oli luonteeltaan aatteellista.
Tiimii piitee niin raittius- ja kansanvalistukseen
kuin ns. edistysmielisen osuuskauppaliikkeen -
KK:n, OTK:n ja Elannon - harjoittamaan kulut-
tajavalistukseenkin.

Suomalaisen mainonnan varhaisvaiheessa
1800-luvun lopulla ja vuosisadan vaihteessa mai-
nokset olivat luonteeltaan pitkiilti ilmoituksia,

Nais ille s uunnatus sa Kotitalousfi lmissd maino stetaan e s im.
Atlas-sukkia.

joilla yleisriii pyrittiin informoimaan tuotteen saa-
tavuudesta ja ominaisuuksista. Viihitellen ilmoi-
tusten kaupalliset funktiot alkoivat vallata alaa.
Kuvamainonnan varsinainen laajeneminen, orga-
nisoituminen ja kaupallistuminen alkoi 1920-
luvulla.

Suomessa mainonta alkoi toden teolla kehittyii
vuosisadan vaihteen jiilkeen. Teollisuuden ja
kaupan kasvu oli verrattain nopeaa vuoden 1879
elinkeinovapautuksen jiilkeen. Elinkeinoeliimiiii
organisoitiin ja pyrittiin tekemddn tunnetuksi.
Yrityksiii perustettiin, pankki- ja vakuutustoimin-
taa organisoitiin, osuuskauppaliike alkoi jiirjes-
tay ty a, pidettiin niiyttelyitil? j a osal listuttiin ulko-
maisiin niiyttelyihin Tukholmassa 1866, Mal-
mbssii 1896 sekd Pariisissa 1889 ja 1900. Suo-
malaiset taiteilijat opiskelivat 1800-luvun loppu-
vuosikymmeninii ulkomailla. Monet heistii - esi-
merkiksi Akseli Gallen-Kallela, Alexander
Federley, Albert Gebhard ja Oscar Furuhjelm -
kunnostautuivat kuvamainonnan ja julistetaiteen
pioneereina vuosisadan vaihteessa ja sen jdlkeen.

1920-luvulla mainonta organisoitiin ja Suo-
meen perustettiin mainostoimistoja. Vapaa-ajan
lisdiintyminen ja kaupunkilainen elzimdntyyli al-
koivat niikyii mainoksissa, vaikka nuori tasavalta
oli vieki selviisti maatalousmaa. 1920-luvulla
Suomen Kuvalehti oli mainoskanavana selvristi
trirkein. Lehden sivumddrristri suurin piirtein puo-
let oli t:iynnrt ilmoituksia. Jopa "mainos"-sana
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tuli suomen kieleen Suomen Kuvalehden jiirjestii-
miin kilpailun tuloksena.* Sitd ennen oli kiiytetty
vierasperiiistzi "reklaami"-sanaa. Suomen Kuva'
lehteti voidaankin pitiiii modernin kuvamainon-
nan uranuurtajana maassamme 192O-luvulla.

Sotien viilisen ajan kuvamainonta painotti kes-
kiluokkaisia arvoja kuten terveyttii, yhteiskunnal-
lista statusta sekri ydinperhettii joskaan ei tdysin
poikkeuksetta.' Esimerkiksi automainokset saattoi-
vat "tarjota pdiviiunia ylellisestzi eldmristti kuval-
lisilla kehyskertomuksillaan"."' Toisaalta vuosisa-
dan vaihteessa ensimmziiset autot her:ittivlt pelon-
sekaista kunnioitusta Suomessa, ja niihin suhtau-
duttiin maaseudulla pitkliiin jopa vihamielisesti.r'
Futurismi, vauhti ja eptitodellisuus vdlittyiviit
Suomeenkin ulkomaisesta mainostema tiikasta.
Erityisesti 1920-luvun mainonnassa kiiytettiin
futuristisia kuvia kuten toimistonikkunasta ndky-
viii pilvenpiirtiijiii: viiliihdyksiii tulevaisuuden
maailmasta.'' Selkeiiksi vastapainoksi esimerkiksi
pesuainemainoksissa saatettiin suosia kansallisia
kliseitii kuten jrirvimaisemia, kirkkoj a, siniri stilip-
puj a sekil agraarielImdd.'' Vielii I 950-luvun lyhyt-
elokuvissa esiintyy myyttinen peltomieshahmo
mui stuttamassa kansakunnan agraari sista juurista.

Tehokas elokuva
Suomi oli vuosisadan vaihteessa kansanvalistaji-
en luvattu maa. Joukkojiirjestiiytyminen maas-
samme tapahtui 1800-luvun lopun vuosikymme-
ninii ja vuosisadan vaihteessa, kun kansa jdrjes-
tiiytyi raittius-, tydvaen-, osuuskauppa-, fenno-
maani-, sriiistcipankki- sekd naisasialiikkeeksi ja
toimi nuoriso- ja maanviljelysseuroissa sekd eri-
laisissa yhdistyksissii.'' Thrkeimpizi kotitalousva-
listusta harjoittaneita j iirj estdj ii olivat naisten jiir-
jestdistii vuonna 1899 perustettu Marttajiir.lestci
sekii vuodesta 1933 itsendisend jiirjestcinii toimi-
nut Maatalousnaiset, 1910 toimintansa aloittanut
Pienviljelijiiin Liitto sekii 1922 perustettu Pien-
viljelijiiin Keskusliitto ja vuonna 1916 kahdeksi
organisaatioksi jakautunut osuuskauppaliike. Va-
listajat suhtautuivat asiaansa siind mdririn vaka-
vasti, etfti kaikki kliytettdvissti olevat vtilineet val-
jaste(tiin valistustehtavaan.

Elokuvan kiistaton tehokkuus valistuksen vzili-
neenri oivallettiin ver:rattain nopeasti 1900-luvun
alkupuolella. Senaatin syksyllii 1918 asettama
komitea ehdotti mietinndssiiiin, ettii valtion tulisi
saada elokuvien tuonnin monopoli erillisen sen-
suurin viiltteimiseksi. Komitea piti vuonna 1920
valmistuneessa mietinncissdzin elokuvaa oikeissa
kdsissd erinomaisena valistuksen vdlineend.''

Kansainvdlisessd keskustelussa kiisteltiin eloku-
van asemasta kulttuurissa. Elitistisen ntiktikulman
mukaan elokuva oli korkeakulttuurille vierasta
rahvaan massaviihdetta eikA siitii koskaan voisi
muuta tullakaan. Saksasta alkunsa saanut "kino-
reformistiliike" halusi kieltAe nriytelmzielokuvat
kokonaan ja hyviiksyi ainoastaan kansanvalistus-
ta, pedagogiikkaaja tiedettd tai kansallista propa-
gandaa sekd vienti- ja turismiteollisuutta palvele-
vat elokuvat.'uMyos Suomessa keskusteltiin elo-
kuvasta 1920-luvun alussa. Elokuvan puolustajat
korostivat sekd elokuvan opettavaisuutta ettA sen
luonnetta uutena taiteenlajina. Pian Suomen itse-
ndistymisen jiilkeen ehdotettiin elokuvan valtiol-
listamista, mutta eduskunta hylkiisi esityksen
voonna 1922."

Erityisesti osuuskauppaliike oli verrattain var-
haisessa vaiheessa kriynnistdmuissii jopa omaa elo-
kuvatuotantoa. Valistusta osuuskauppaliikkeessd
oli korostettu alusta lzihtien. Sen korostukset ja
rooli koko osuuskauppatoiminnassa olivat taustal-
la vuonna l9l6 tapahtuneessa osuuskauppaliik-
keen jakautumisessa "puolueettomaan" ja "edis-
tysmieliseen" suuntaan. Edellistii edustivat vuon-
na 1904 perustettu Suomen Osuuskauppojen
Keskusosuuskunta (SOK) ja sen aatteellisesta se-
kii neuvontaty6ste vastaamaan l9l8 perustettu
Yleinen Osuuskauppojen Liitto (YOL). Jal-
kimmiiistii edustivat 1916 perustettu Kulutus-
osuuskuntien Keskusliitto (KK) sekli vuotta my6-
hemmin perustettu Suomen Osuustukkukauppa
(oTK).','

Osuuskauppaliikkeen molemmat suunnat pa-
nostivat elokuvaan. Ensimmtiinen edistysmielistti
osuuskauppaliikettii kuvaava elokuva paatettiin
tehdd Osuusliike Elannosta'" vuonna 1922, ja se

valmistui seuraavana vuonna. Jo filmin kuvaus
Elannon eri toimipaikoilla oli mukana olleen
Elannon mainosmiehen Ola Fogelbergin mukaan
herzittdnyt suurta innostusta jiisenistdssd.']" Elo-
kuvaa kivi Helsingisszi katsomassa perati 400
katsojaa, ja kiivijiimiiiirii KK:n tilaisuuksissa kas-
voi ehkri osittain juuri sen ansiosta.2'

Elanto-filmi esitteli pohjoismaiden suurimman
osuusliikkeen eri tuo tantolaitoksia ja oheistoi-
mintoja. Sen luonnetta ja tarkoitusta kuvaa hyvin
Elanto-lehden arvostelija toteamalla:

se on mukaansa tempaava saarna taloudellisesta kulttuu-
ristamme. Muuan Hmiin kulttuurimme merkittAvA saavu-

tus esittiiytyy siina katsojalle rohkaisevassa voimassaan
ja suuruudcssaan. Kuvasta ikiiiinkuin huokuu katsojaa

vastaan yhteistoiminnan valoisa maailmankatsomus.
Filmiii voisimme nimittiia tydn ja yhteistoiminnan ylis-
tyslauluksi.22



KK:n elokuvatuotantoa 192O- ja 193O-luvuilla
leimasikin selkedsti pyrkimys esitella omaa toi-
mintaa ja vahvistaa jdsenistcin uskoa osuusliik-
keen mahdollisuuksiin. Omien tuotteiden erin-
omaisuus tuotiin toki esiin, mutta elokuvien piiii-
asiallinen funktio oli toimia KK:n valistustoimin-
nan vdlineinii eikii niinkiiiin mainoselokuvina.
KK:n matkapuhujien vakiovarustukseen kuului
jo 1920-luvun puolivrilistii elokuvakone, ja puhu-
jat suorittivat mycis elokuvakoneen kayftAjAn tut-
kinnon.2r He toivat syrjiiseuduille viestin uudesta
ajasta saapuessaan paikkakunnille elokuvakonei-
neen ja radiovastaanottimineen. Elokuvat saivat
laajan yleiscin, sillii tilaisuuksissa saattoi vuosit-
tain kliydli puolisen miljoonaa ihmisrri.rl Kaikki
esitet trivdt elokuvat eiveit vdltftimdttd olleet
"omia": esimerkiksi SOK:n tupailtoja varten
ostettiin kopioita tai lainattiin erilaisilta jiirjestciil-
tti sopivaksi katsottuja fi lmejii."

Normaalilevyisistli 35 mm:n elokuvista tehtiin
myris l6 mm:n kaitafilmejii, joita esitettiin erilai-
sissa tupailloissa ja kokouksissa. Mycis muut kuin
osuuskauppaliike kiiyttiviit kaitafilmejii. Eloku-
vateatterit eivrit siis suinkaan olleet valistuseloku-
vien ainoita eiviitkii valftamAfiA tiirkeimpiiikiiiin
esityspaikkoja. Esimerkiksi vuoden 1941
Emiintiilehdessd on useita mainintoja "marttafi l-
min" esityksistd.,o Bjcirn Soldan suositteli l6
mm:n mainosfilmien keyffda myris kauppamat-
kustajille."

Osuuskauppaliikkeillii oli vahva jdsenkunta ja
mycis taloudellisia mahdollisuuksia tehdii ja tilata
elokuvia. Elokuvissa pyrittiin edisffimaiin osuus-
toimintaliikkeen tai muiden hyviiksi katsottujen
liikkeiden, esimerkiksi raittiusliikkeen. ravoittei-
ta. KK:n piirissii trimd toiminta katsottiin nimeno-
maan valistustoiminnaksi. Sen sijaan amerikka-
laistyyliseen "reklaamiuskoon" suhtauduttiin
kriittisesti, ja mainoskulujen kasvavaa osuutta
kaupan liikevaihdosta arvosteltiin.,8 Esimerkiksi
Elanto-lehtt totesi niirkdstyneesti ostajan maksa-
van mainostuksesta paikoin kolmekin prosenttia
tavaran hinnasta. Omassa toiminnassa oltiin tie-
tysti jiirkeviimpiii:

Jos Iasketaan yhteen ilmoituskulut, nayteakkunakulut,
Elanttlehden ja valistustydn tili saadaan summa, joka
viime vuodelta kohoaa noin l/2 prosenttiin liikevaihdos-
ta. Mutta t2ih2in sisiiltyy silloin paljon muutakin kuin
pelkkiiii mainontaa. Siihen sisiiltyy jisenille tarjottua
yleishyodyllistii lukemista, virkistystilaisuuksia y.m. -
joka kuuluu tavallaan varsinaiseen kulutukseen.2e

Samana vuonna 1923 kuin Elanto-elokuva val-
mistui, Suomi-Filmi valmisti myds tilauseloku-

van SOK, minki voi tulkita osuuskauppaliikkeen
molempien suuntien viilisen kilpailun konkreetti-
seksi ilmentymdksi. Noin tunnin mittaisessa elo-
kuvassa esitellaan SOK-jiirjestcid, kuvataan tuo-
tantoprosessia ja eri tuotantolaitoksia Vaajakos-
ken tulitikkutehtaasta polkupyciriitehtaaseen. Elo-
kuvassa esite[Aan myos jo vuonna l9l3 tuotan-
totoiminnan tueksi perustettu laboratorio. Vaikka
elokuvan alussa ndhdddn maaseudun pelto- jajlir-
vimaisemia, siind tulee esiin yksi keskeinen
sotien vdlisen ajan lyhyt elokuville ominainen
piirre: rationaalisesti organisoidun tuotantopro.
sessin, fordismin, ihailu.

Tehtaiden ihailua
1920-luvun elokuvia leimaa tuotannon ja konei-
den ihailu sekri kansallismielinen jiirvi- ja pelto-
maisemien kuvaaminen. 1930-luvun dokumentti-
elokuvat keskittyiviit taas teollisuuden, paikka-
kuntien ja urheilun kuvaamiseen. mutta myds
kansatieteellisiii ja tyriviienelokuvia tehtiin run-
saasti. Ndytelmeillinen tarina, mainonta, doku-
mentaarinen tuotannon kuvaus ja valistus sekoit-
tuivat toisiinsa usein sulassa sovussa.

Hyvii esimerkki dokumentin ja mainonnan
sekoituksesta on edistysmielisen osuuskauppa-
liikkeen 1928 Suomi-Filmilta tilaama elokuva
Tulitikku,jonka taustalla on suomalaisten tulitik-
kutehtaiden 1920-luvulla kiiymt kilpailu amerik-
kalaisen prizioman rahoittaman Svensk Trind-
sticksaktiebolag -tulitikkutrustin kanssa. Trusti
omisti kaikki Ruotsin tulitikkutehtaat ja pyrki
kovaa vauhtia Suomen markkinoille.

Elokuvassa esitetiiiin tulitikun valmistusta teh-
taassa, mutta muistetaan myos tdhdentrid, ettd
ruotsalainen trusti "ei suinkaan ole kuluttajain
ystavA". Mykiin elokuvan vdlitekstit eivat jAta
sijaa arvailuille, koska "osuuskauppaviiki ei kui-
tenkaan kannata rrustin pyyteitii, sillii oTK:lla on
oma tulitikkutehdas Tampereella". Ttissd tehtaas-
sa "tekniikan ihme, tulitikkukone" tekee tydt jou-
tuisasti ja tekstin mukaan ldhes ilman ihmiskiiden
apua. Kuvissa toki nriemme, ettA tycildisnaiset
puurtavat koneiden riiiressd taukoamatta.

Niiytelmii ja mainonta on tuttu pari lyhyteloku-
vissa. Havin tilaamassa Suomi-Filmin valmista-
massa dhnielokuvassa Pikku myy.jtit(ir (1933)
nuori huikentelevainen ylioppilas rakastuu kemi-
kalion myyjattareen. Rakkaustarinan edetessA
tulcvat esitellyiksi mycis kaikki Havin tuotteet
parranajotahnasta pyykkisaippuaan ja huulipu-
naan. Erotiikkaakaan ei ole unohdettu: sorjasddri-
nen myyjuitrir hakee yli oppilaan toivomuksesta
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useampaan otteeseen
tuotteita ylahyllyilta
kiiveten tikapuita pir
kin korkealle katon
rajaan. Ylioppilaan
vuokraemdnndn tytiir
taas keikistelee prtklit
tovit saippuoiduin rin-
noin kylvyssri.

Kaikki keinot ovat
erinomaisesti kiiytrissri
osuuskauppa Elannon
25- vuotisjuhlafilmissii
Herra Elanto, jonka
Suomi-Filmi valmisti
Elannolle 1930. Elanto
halusi juhlia neljiinnes-
vuosisataista taivaltaan
kunnolla, eikii juhla-
elokuvastakaan "nimit-
tiiin haluttu valmistaa
tavallista reklaamifil-
mid".tu Elokuvassa
Amerikasta Suomeen palaava miljoniiiiri Jaakko
Koski tutustuu Elannon tehtaisiin, kauppoihin ja
henkilcikunnan juhliin, ja rakastuu tietenkin
Elannossa t6issd olevaan nuoreen naiseen.
Elannon erinomaisuus ei jaa Jaakko Koskelta
huomaamatta, ja niinpii hiin yrittiiii ostaa yrityk-
sen mutta tekee itsensd naurunalaiseksi.
Avoimempaa joukkovoiman ja jiisenistrin vallan
hehkutusta on vaikea l6ytda. Paksu miljoniiiiri
Koski saa toi senkin opetuksen: hdn menettiid
omaisuutensa hurjaripankin konkurssissa.
Elantolainen rakastettu ohjaa Kosken oikealle
tielle ja elokuvan lopussa Jaakko antaa vauval-
leen Elannon sddstcikassan jiisenkirjan.

Sotien vriliseni aikana tehtiin myris paljaampaa
mainontaa. Elokuvissa mainostetaan yleensii
yhtion kaikkia tuotteita eikd vain yhtii kuten
myohemmin. Hyvd esimerkki Usta on elokuva-
arkistossa siiilynyt tunnistamaton SOK:n musta-
valkoinen animaatiosikermii 193O-luvulta. Kun-
kin animaatiotarinan piidtteeksi ruutuun ilmestyy
asiaan sopiva mainosteksti. Esimerkiksi osuus-
kaupasta tuleva mies, joka pistelee suuhunsa
jotain, joutuu tuota pikaa koiran, pojan, tyt6n,
naisen ja miehen ympdrciimiiksi. Mies jakaa kai-
kille syritrivtiii. Kohtauksen jiilkeen ruutuun
ilmestyy teksti "Kaikki pi6vAt S.O.K:n makeisis-
ta!" Samantyyppinen on mycis animaatio SOK ia
Kuu-ukko ( 1935).

Osuuskauppaliikkeen varhaisille elokuville
tyypilliset keskeiset piirteet ovat nrihtrivissd mycis
muissa aikakauden teollisuutta ja tuotantoa esitte-

I

Pikku myyjiittAressa e site llciiin kaikki H avin tuottet pyy kkisaippuasta
huulipunaan.

\,,t

levissd filmeissi. Liihinnii ulkoministericin toi-
meksiannosta valmistettiin 192O-luvulla joukko
Suomea esitteleviti pitkiii dokumentteja. Vuonna
1922 Suomi-Fi1mi valmisti Finlandla-nimisen
ulkomaille tarkoitetun esittelyelokuvan. Siind esi-
tellyt yritykset - mukana my6s SOK ja Hankkija
- osallistuivat elokuvan kustannuksiin.s'

Samaan tapaan valmisti pitkiii tilausdokument-
teja vuosikymmenen loppupuolella Heikki Ahon
ja Bjdrn Soldanin 1925 perustama yhtid Aho &
Soldan, yksi suomalaisen dokumenttielokuvan
Hrkeimpiii. Yhtion kuuluisia elokuvia olivat
Suomen metscit ja metscitalous, Suomen maata-
louselokuva ja Suomen puu- ja paperiteollisuus,
tilaajina Keskusmetsdseura Tapio, maatalousmi-
nisterici ja Metsdtaloudellinen valistustoimisto.
Mycis ulkoministerici sekd filmeissd esitellyt tuo-
tantolaitokset osallistuivat elokuvien kustannuk-
siin ja levitykseen.

Aho & Soldanin pitkiit dokumentit olivat kor-
keatasoisia, .ja niissii niikyy selkeiisti 1920-luvun
teollisuuselokuvien tyyli: tuotantoprosessien
seikkapertiinen kuvaus ja kauniit Suomi-kuvat.
Heikki Aho ja Bjcirn Soldan olivat molemmat
lahj akkaita kamerataiteilijoita j a kuuluivat ensim-
mriisiin suomalaisiin, jotka olivat saaneet myds
koulutusta elokuvanteossa. Heiddn vaikutuksensa
suomalaisten teollisuus-, mainos- ja valistuselo-
kuvien tekotapojen muotoutumiseen olikin
suuri.t'

Suomalaiseen elokuvamainontaan keskeisesti
kuulunut tilausdokumenttijdrjestelmii alkoi siis



muotoutua jo 192O-luvulla. Toivo Rautavaara
totesi vuonna 1928 Mainonnan krisikirjassa suo-
malaisen mainoselokuvan olevan vield "alkuas-
teellaan". Innostuneesti hiin kui tenkin huomautti:

elokuvatekniikka on niin pitkiille kehittynyt, etta se rarjo-
aa mainontaelokuvalle melkeinpai rajattomat mahdolli-
suudet ihmeitten tekemiseen ja mielenkiinnon vireilliipi
tlmiseen. Ja toisaalta on elokuva mitii kiitollisin keino
esittdd havainnollisesti ja opettavasti esim. liikkeen toi-
mintaa, tuotteen valmistusta, sen kiiyttoii, sen
merkitysta.sl

Veronalennuslain vaikutuksia
Vuoden 1933 alusta astui voimaan sdiinnris,
jonka mukaan niille elokuvaesityksille, joiden
t[ytekuvana esitettiin vrihintddn 200 metrin pitui-
nen Suomessa valmistettu elokuva, joka oli kar
sottava tiede-, opetus tai taide-elokuvaksi tai
kuvasi maan elinkeinoelamea, mydnnettiin viiden
prosenttiyksikdn alennus elokuvien piiiisylipuista
maksettavasta leimaverosta. Valtioneuvosto antoi
samanaikaisesti sovelluspriritciksen, .jonka mu-
kaan tiede- ja opetuselokuviksi oli luokiteltava
"paitsi puhdasta tiedefte esittelevat, myciskin
luonnon-, maa- ja kansantieteelliset filmit sekii
raittius-, siveys- ynnri muussa opetuksessa kiiy-
tettrivrit filmif'. Lakia perusteltiin paitsi lyhytelo-
kuvatuotannon helpottamisella, mycis maata ja
sen elinkeinoekimziri esittelevien propagandaelo-
kuvien tarpeellisuudella.'t

Trimri sziiinnds pysyi erdin muutoksin voimassa
aina vuoteen 1964, ja sillii oli suuri merkitys suo-
malaiselle lyhytelokuvatuotannolle. Kotimaisille
"lisiikuville" tuli uuden lain mycitei niin valtava
kysyntii, effa lyhytelokuvien vuosituotanto oli
vuonna 1933 kymmenkertainen edellisvuoteen
ndhden. Tosiasiassa suurin osa tiista tuotannosta
oli eri valmistajien fi lmivarastojen materiaaleista
kiireesti uudelleen leikattuja 200 metrin vaati-
mukset tayftavia koosteita. Esimerkiksi Aho &
Soldan leikkasi edelld mainitut pitkiit dokumenr-
tinsa "uusiksi" veronalennuskuviksi ja tarkastutti
pelkiistiiiin tammikuussa 1933 26 elokuvaa, kun
edellisen vuoden koko tuotanto oli ollut seitse-
mtin elokuvaa. Alkuhuuman jrilkeen veronalen-
nuskdytdntd kasvatti suomalaista lyhytelokuva-
tuotantoa. Suomessa vuosina 1933-1964 tuotetut
lyhytelokuvat olivat pitkiilti veronalennuseloku-
via.t'

Keskeinen osa 1930-luvun veronalennuseloku-
vista esitteli maan elinkeinoeldmiiri. Hyviii esi-
merkkejii Usta tuotannosta ovat Suomi-Filmin

Maito -Terveltemme leihde (1938), sekii SOK:n
Suomi-Filmilta tilaama Kahvi - Pensaasta pan-
nuun (1937). Molemmissa elokuvissa keskitytliiin
erityisesti elintarviketuotteiden teolliseen kzisitte-
lyyn. Suuri osa varsinkin veronalennuskauden
alkuvuosien filmeistd oli vanhasta materiaalista
leikattua, mutta lyhytelokuvien tuottajat kehitti-
vdt nopeasti tavan rahastaa elokuvistaan paitsi
teattereiden omistajia, mycis elokuvissa esiteltd-
viii yrityksiii. Laissa ei ollut varsinaisesti mainon-
nan kielteivzi?i pykiiliiii ja kliytiinncissd suuri osa
elinkeinoekimriri kuvaavista veronalennuseloku.
vista esitteli avoimesti nimeltri mainiten eri tu<-r-

tantolaitoksia ja niiden ruotteita. Bjdrn Soldan
kirjoitti vuonna 1933 Mainosmiesten kerhon jul-
kaisussa otsikolla "Millainen on hyv;i mainoselo-
kuva" kuvaavasti:

Kotimaisen mainoselokuvan esittaminen tapahtuu parhai-
ten n.s. tlytekuvana tavallisen iltaohjelrnan yhteydessii.
Johtavat elokuvavuokraamot ja teatterinomistajat meillii
ovat tahan saakka esittzineet mainoselokuvia vain rahal-
lista lorvaustu va\tuan. Nyttemmin on astunut voimaan
uusi veroasetus. jonka rnukaan mydnnetiiin 5a/c yeroalen-
nus sellaisille filmiohjelmille, joissa esitetiiiin vihintiiln
200 metrii kotimaista tiede-, opetus- tai taidefilmiii.
Kulttuuriluontoinen mainoselokuva, jossa mainonta ei
ole liian rtiketssii muodossa. kuuluu myds mainittuun
veronalennusryhmiiiin. Tiimii merkitsee keytannOssA sita,
ettii suomalaisen hyviin mainosfilmin esittiimismahdolli-
suudet paranevat entisesta,[n. ja ettii teatterinomistajat
mielelliiiin ottavat niitA esitettiiviksi korvauksetta.36

Veronalennuskuvien mainosmaisuus herritti
kuitenkin nrirkiistystd. Esimerkiksi Suomen
Kinolehti kirjoitti samana vuonna "ettei olla
oikealla suunnalla, jos teatterinomistajat jatku-
vasti suostuvat maksamaan siitii hyvristd, etth saa-
vat esitHa erin;iisten teollisuuslaitosten ja toimi-
nimien reklaamielokuvia, jotka on hyvdksytty
kotimaisiksi lisiikuviksi 57o verohelpoituksin".
Kinolehti ei itse asiassa kritisoinut mainostamista
siniinszi, vaan sitii, ettti elokuvateatterin omistajat
joutuvat maksamaan trillaisista veronalennusku-
vista.rTToisaalta vuonna l94l lehti kritisoi teatte-
rinomistajia siiti, ettii ne eivdt suostuneet maksa-
maan lis;ikuvavalmistamoille edes puolta veroa-
lennuksen tuotosta.rs

Veronalennustuotantoa koskevat sddnnrikset
olivat 193O-luvulla varsin valjAL eika elokuvatar-
kastamo juuri puuttunut elokuvien sis;iltdcin.
Mainontaan kohdistuvia leikkauksia mriiirzittiin
naiihin filmeihin vain kahdesti. Molemmilla ker-
roilla oli kyseessd alkoholimainonta, joita sisiiltii-
ville elokuvaniiytdksille oli muutenkin mddrdtty
vuoden 1933 laissa erillinen rangaistusvero.re
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Asiaan suhtauduttiin elokuvapiireissti huvittu-
neesti, olihan alkoholimainontaa nahty jopa oop-
perassa: niin teattereissa, elokuvissa kuin
Suomalaisessa Oopperassakin esitettiin viiliajoil-
la diaprojektoreilla mainoksia.'" Nimimerkki
Linssi (Uolevi Aho) kirj oitti Kino I e hde s s ti'.

Ei meiH yhteen sureta koko pykiilii - hymyilemme vain
maailman viisaudelle. Onhan timti neronleimaus todis-
teena kai siitii, ettii elokuvissa tapahtuva reklaami laske
taan varsin tehokkaaksi. Meiltii on jo ertis teatterinomis-
taja kysynyt onko niyynnin edistiimiseksi katsottava lau-
setta "iilkiiajuoko Barriasson-konjakkia" piihkiniii se

on siiniikin.al

Vaikka veronalennuskuvissa esiteltiin avor-
mesti eri tuotantolaitoksia ja niiden tuotteita, ei
mainonta ollut 1930-luvulla kuitenkaan kovin
suoraa vaan tyyliltiidn se oli varsin samanlaista
kuin 1920- luvun elokuvissa. Itse tuotteiden val-
mistusprosessi muodosti usein elokuvan "juo-
nen". Hallitsevana ideana oli se, ettri yleisdlle
selos tettiin tuotteen valmistus ja kiiyttci vaihe
vaiheelta." Bji'irn Soldan varoitti artikkelissaan
"Millainen on hyvii mainoselokuva" liiallisesta
opettamisesta ja korosti toiminnallisuutta ja viih-
teell isyyttii. mutta jatkoi sitten:

Hyvasu mainoselokuvasta oppii kuitenkin aina melko
paljon, koska usein tuotteiden valmistuksen kiintoisim-
mat astee( ja koneiden toiminta nikyvit selviisti. Lihi
kuvia on aina paljon hyviissli mainoselokuvassa. Ne vie-
viit toimintaa eteenpiiin ja kiinnostavat katsojaa, joka har-
voin joutuu nlkemiirin esirn. erilaistcn koneiden mielen-
kiintoisia ja kaunrita yksityiskohtia. lr

Tuotantoprosessien rauhallinen seuraaminen ja
"tehtaiden kuvailu" herzitti mycis kritiikkiii.
Suomen Filmiteollisuuteen 1934 tullut maisteri
T. J. Siirkkii oli 1930-luvulla mycis Kotimainen
Tyri ry:n toimitusjohtaja. Hin arvosteli useaan
otteeseen teollisuudesta tehtyjii filmejii. Siirkkii
totesi suomalaisten "teollisuuspropaganda- ja
mainosfilmien" olevan vanhentuneita ja "suoma-
laisenkin elokuvavalmistuksen tasoa vastaamat-
tomia." Siirkke arveli lisdksi:

Nykyajan yleiso ei suinkaan pane pahakseen huomates-
saan joutuneensa suoraviivaisemmankin opetuksen ja
ojennuksen kohteeksi, kunhan timii opetus vain on suori-
tettu AlykkAAlla tavalla. Omalle itselleen ja johdettavuu-
delleen hymiihtelevii mainonnan objekti on jo oikeastaan
meidzin asiallemme voitettu asiakas.aa

Mycis Nyrki Tapiovaara ehti ennen oman elo-
kuvauransa alkua kritisoida lisrikuvien tasoa ia

kehotti ottamaan mallia neuvostoliittolaisista
teollisuusdokumenteista. Ainakin Aho & Soldan
tufti naita elokuvia, ia niiden vaikutus niikyy sel-
vdsti eriiiden yhtidn 1930- luvun elokuvien leik-
kauksessa.t'

Amerikkalainen psykologinen mainonta teki
sekin vdhitellen tuloaan. Vuonna 1938 mainos-
toimisto Erva-Latvala Oy julkaisi Mainonta-
Propaganda -nimisen teoksen, jossa mainontaa
ja propagandaa tarkasteltiin niin tekniikoiden
kuin erilaisten tarkoitusperienkin kannalta. Mu-
kana oli suomalaisten kirjoittamien artikkelien
lisiiksi myds kdtinndksi6 amerikkalaisista alan
uusimpia ideoita esittelevistd artikkeleista. Suo-
malaisesta elokuvamainonnasta kirja totesi lako-
nisesti, etta se oli kohtalaisen korkealla tasolla
mutta siH oli toistaiseksi kaytetty melko vihrin.'^

Myris suoraviivainen spottityyppinen mainos-
elokuva ehti hiiteiisesti nostaa piiiitiilin ennen kuin
sotavuodet sen vaiensivat. Jo vuonna l9l4 oli
Esplanad-teatterissa esitetty Muutamia hienoja
kevtithattuja Augustd Blombergin muotiliik-
keestti, mutta ennen 1930-lukua tiimiintyyppisiii
elokuvia valmistui vain muutamia. 1930-luvun
alkupuolella mainoselokuva alkoi pikkuhiljaa
muodostua omaksi lajityypikseen, mutta vasta
vuonna 1939 Veli Tammisen Elokuvamainostoi-
misto Oy Tamko aloitti systemaattisen tuotan-
non. Se ehti ennen sotaa valmistaa 32 kymmenen
metrin pituista mainosta.l?

"Potaattisoppaa ja lanttulooraa"

Sota-ajan lyhytelokuvatuotantoa hallitsivat val-
tiolliset elimet. Talvisodan aikana lyhytelokuvia
valmistui 21, ja niistii yhdeksiin oli Suomi-Filmin
uutiskatsauksia ja seitsemiin Puolustusvoimain
katsauksia. Myos jatkosodan ajan tuotannosta
suurin osa oli uutiskatsauksia. Sodan alkuvuosina
drkeimpia olivat Puolustusvoimain katsaukset,
mutta vuoden 1943 alusta keskeisimmiin roolin
saivat Aseveliliiton omistaman, puolivirallisen
aseman saaneen Finlandia-Kuvan Finlandia-Kat-
saukset.l8

Sotatalouden, stitinndstelyn ja filmin raaka-
ainepulan takia ei varsinaisia mainoksia tai yksi-
tyisten yritysten kuluttajavalistuselokuvia juuri
tehty. Sen sijaan valtiovalta ja eraat sitri tukevat
jiirjestrit pyrkivlit voimakkaan propagandistisilla-
kin elokuvilla vaikuttamaan kuluttajakeyttayty-
miseen sotataloutta ja sddnncistelyd tukevasti.
Valtion tiedotuslaitoksen ja Finlandia-Kuvan fil-
meissd kehotettiin saAstamaAn, kdyttrimddn korvi-
ketuotteita ja osallistumaan talkoisiin ja keriiyk-



siin. Lokakuussa 1942 valmistunut Potaattisop-
paa ja lanttulooraa pyrki vakuuttamaan kuluttajat
siita, ettei kevdrin 1942 kaltaista elintarvikepulaa
enrid jouduttaisi kohtaamaan. Elokuvien Puu
autoliikenteen yllcipitrijcind, 1.000.000 mottia tal-
kootahdissa, Talteen marjakin maasta ja
Sddstdkdd polttopuita nimet kertovat jo mistd on
kysymys.

Edellisen vuosikymmenen perinne niikyy esi-
merkiksi korviketuotteim kasiftelevissd elokuvis-
sa siinii, ettd tuotteiden valmistusta esitelliiiin jiil-
leen hyvin seikkaperriisesti. Toisaalta sota-ajan
propagandaelokuvien tekeminen opetti suomalai-
sille lyhytelokuvanvalmistajille tehokkaita vai-
kuttamisen keinoja, joita voitiin kiiyrtiiii hyviiksi
myds rauhanajan tuotannossa. Raakafilmipula,
vaikeat tyciolot ja nopea tuotantorytmi pakottivat
lyhytelokuvantekijiit kehittamaen ammattitaito-
aan.a"

1930-luvun jiilkipuoliskolla vauhtiin piiiissyt l6
mm:n elokuvien tuotanto koki sodan aikana jyr-
kiin laskun. Ainoastaan SOK:n filmituotanto
pysyi 1940-luvulla suhteellisen vakaana: SOK
teki vuosina 1940-1948 yhteensri 22 elokuvaa.5"

Yksityisistii yrityksistil Huhtamiiki-yhtymd on
yksi harvoista, joka teetti sodan aikana yritystiija
sen tuotteita esitteleviin elokuvan. Elokuvassa
Ravintoa ja nautintoa suklaaosaston koneilla val-
mistetaan erilaisia korviketuotteita. Tyciliiisten
puurtaessa elintarviketehtaassa kertoja sanoo, etta
"on syntynyt kokonainen uusi tuotesarja, Rana-
tuotteet, nimi johtuen sanoista ravinto ja nautinto.
Sota-ajan luonteestaan huolimatta tulee Rana-
tuotanto jatkumaan rauhankin aikana, sill6 sen
leivin-, kalja- ja mrimmijauheet, puuronkastik-
keet ja ravintosiirapit ovat auttaneet emdntid ja
muonittajia monenlaisessa pulassa ja puutteessa."

Sota-ajan korviketuotteiden erinomaisuutta
mycis rauhanajan oloissa korostetaan muissakin
elokuvissa. Esimerkiksi puukaasuautot ja puupoh-
jakengiit oli niiden mukaan kehitetty vallan erin-
omaisiksi. Szieinncistely ja sen mukainen virallis-
luontoinen kampanjointi jatkui vielii 1940-luvun
loppupuolella. Finlandia-Kuva myytiin Suomi-
Filmille 1945, mutta sen elokuvissa korostetaan
silti sddnncjstelyn ja korviketuotteiden tiirkeyttii,
j 2illeenrakennusta ja yhteisiri ponnistuksia.

Kukoistava 1950-luku
1950-luvulla materiaalipulan hellitettyli Suo-
messa tehtiin ennenndkemeittcimdn paljon lyhyr
elokuvia. Ylivoimaisesti suurin tekijii oli Suomi-
Filmi. Tyriviienliikkeen elokuvia teki 1945 perus-

tettu Kansan Elokuva Oy, jonka nimi muutettiin
mydhemmin Allotria-Filmi Oy:ksi. Kulutus-
osuuskuntien Keskusliitto KK oli mukana perus-
tamassa Kansan Elokuvaa, ja tiimiin kytkdksen
takia se ei itse tehnyt niin paljon elokuvia kuin
SOK, joka pysyi 1950-luvulla edelleen Suomen
suurimpana l6 mm:n filmien tekijiinri.5l

Veronalennuskuvien laatukriteerit kiristyiviit
tuotannon kasvaessa 1950-luvulla. Jo 1941 oli
saedeffy, ettd veronalennuskuvien tuli olla iiiini-
tettyja ja kohtuulliset vaatimukset tayftevia.
Vuonna 1948 tarkennettiin yleistyneiden uutis-
katsausten veronalennusoikeuden kotimaisuus-
kriteerejii sekd mziririittin, ettd jokainen verona-
lennuskuva oli esitettiivui tietyn elokuvan yhtey-
dessii. Tiillii siiiiddksellii pyrittiin estdmddn var-
sinkin maaseututeattereiden tapa pycirittaA samaa
lisdkuvaa vuodesta toiseen. Vuonna 1955 verona-
lennussiiiidriksiri tarkennettiin edelleen. Tlilloin
lakiin tuli ensi kertaa maininta "...tahi joka viili-
tcintii mainostarkoitusta omaamatta kuvaamaan
elinkeinoeleimriri".s'?

Uutisfi lmit muodostivat erituiin keskeisen osan
1950-luvun lyhytfilmituotannosta valmistajien
tehdessd kymmenien, jopa satojen katsausten sar-
joja.sr Ndisszi elokuvissa kiiytettiin mycis tilauselo-
kuvien materiaaleja. Moniin niistii sisiiltyi erilli-
sia kotitaloutta kdsittelevizi osioita, ja on mahdol-
lista, ettii myris niissd esiintyi yritysten maksa-
maa aineistoa. Trimd alue vaatii kuitenkin vielzi
jatkotutkimusta.

Uutiskatsauksia lukuun ottamatta suurin osa
1950-luvun veronalen nuskuvista oli tilauseloku-
via. Suomi-Filmissri tyciskennellyt Holger Hani-
virta kuvaa muistelmissaan, kuinka yhti<in lyhyr
elokuvien tekijat tydskentelivdt kovan paineen
alaisina tilauselokuvatuotannossa. " Vapaiden" elo-
kuvien tekemiseen ei juuri ollut mahdollisuuksia.'o

Sodan jiilkeinen kulutusyhteiskunnan kehitty-
minen nrikyy vahvasti lyhytelokuvatuotannossa.
Valistuksellinen ote alkaa painottua tydntaen tuo-
tannon kuvaukset syrjiiiin. Edistysmielisen osuus-
kauppa liikkeen j iisenille suunnatussa Kuluttaj ain
lehdessd pohdiskellaan 1952 mainonnan ja valis-
tuksen merkitystd ndin:

Mainonta ei varmastikaan koskaan ole huonoa tai hyvriZi
itsessaAn. Kaikki riippuu sen asiallisesta valistusarvosta.
Ei olekaan mikiiin virhe vaan piinvastoin eduksi kAyttaA
tehokasta mainostekniikkaa asiallisen tietouden levittii-
miseen.

Ja toisaalta:

Jos mainontaa ei taydennii laajempi ja kiinteiimpi valis-
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tusty6, tulee meidan kulutusvalintamme auttamatlomasti
sidotuksi voimakkaimmin mainostettuihin myyjiietuihin.
Sellainen tiiydennys on aivan yksinkertaisesti valttama-
tdn, jotta vapaa kulutuksen valinta tulee todelliseksi eikii
vain kaukaiseksi ihanteeksi, jollaisesta me puhumme
kauniisti. Me olemme tosiasiassa merkittavrisse maarin
kuluttaj i na epavapaita.-s5

Edistyksellisen osuuskauppaliikkeen elokuviin
liittyy 1950-luvulla tuotannon ja osuustoiminnan
kuvausten ohella voimakkaasti valis tuksellinen
ote. Esimerkiksi Felix-Filmin valmistamassa elo-
kuvassa Keltainen rengas (1956) esitellaan
OTK:n margariinivalmistuksen lisiiksi kiidestii
pitzien, miten hyvii kakku syntyy Rengas-marga-
riinista j a OTK: n vehntijauhoista.

OTK:n koekeittidn suunnittelemassa ja mai-
nososaston valmistamassa elokuvassa Taidctssa
talonpito II - Suursiivous (1961) perheenemdnffi
siivoaa suunnitelmallisesti. Elokuvan emAntd
ndkee ensin sielunsa silmin, miten krivi, kun hdn
piiiitti palkata apua. Emanniin aika kului siivoo-
jalle ruokaa laittaessa ja kahvia keittdessd.
Siivoojan palkalla taas emantA olisi hankkinut jo
yhtii ja toista. Niinpri emanta pAAftaa tdll6 kertaa
tehdii kaiken itse, mutta vzihin erin periaatteenaan
"hyvin suunniteltu on puoliksi tehty". Kaikki ty6-
vdlineet ja pesuaineet ndytetddn katsojalle, ja
usein kertojakin sanoo, miffi ainetta milloinkin
kannattaa kiiyttiiii. Pesuaineiden esittelyn lisdksi
kahden viikon urakan aikana kziy selvziksi, miten
ikkunat, maalatut pinnat ja lattiat pitiiii pestd, pes-
tyt verhot silifiAA, petivaatteetja kaappien sisiillot
tuulettaa, ja miten tavarat jiirjestiiii, jotta kodissa
siiilyy siisteys.

SOK:n ja edistyksellisen osuuskauppaliikkeen
elokuvissa on nrihtdvissri selked ero: SOK:n elo-
kuvat painottuvat vielei 1950-luvullakin enem-
man tuotannon kuvaukseen, kun taas edistykselli-
sen osuus kauppaliikkeen elokuvissa on paljon
voimakkaampi valistuksellinen ote. Ruuanval-
mistuksen tai suursiivouksen opetusta ei SOK:n
elo kuvissa ole. SOK:n elokuvissa yhdistyy taval-
lisesti tuotannon kuvaus, osuustoimintavalistus
sekd kuluttajien ja viljelijoiden yhtaaikainen
valistaminen. Kuvaava on SOK:n valmistama
elokuva Matti ja makaroni (195 l). Elokuvassa
perheen poika Matti haluaa tietiii miksi makaro-
nissa on reikii. SOK:n jiisenlehteii Yhteishyviiii
lukeva viljelijii-isii ei osaa vastata pojan kysy-
mykseen, mutta lupaa viedii Matin tehtaalle.

Tehdaskierroksella tuotantoon tutustuessaan
Matti oppii, miten ndkkileipiili tehd?iiin, miten
vilja tutkitaan, mitd koekeittirissri teh driiin ja sen,
ettei makaroniin tehdliiin reikii, jotta se kuivuisi
parem min. Isri puolestaan oppii, ettzi hyvrisfti vil-

jasta maksetaan parem min. Isiin tehtaalle viemii
ruis on laboratorionjohtajan mukaan ensi luok-
kaista, mutta vehnAssri on hallan aiheuttamia vau-
rioita ja lisiiksi kahta lajiketta sekaisin. Kun isdn-
td ihmettelee tehtaan tarkkuutta, tehtaan isilnnciit-
sijii, diplomi-insinddri, vastaa; "Siihen on pakko,
sillii meidlin on vastattava siitii, ettii tuotteemme
siiilyttliviit korkean tasonsa." Jotta viesti menisi
varmasti perille, viljelijii-is2i todistaa kotiin jii2i-
neelle vaimolleen elokuvan lopussa, etH "tiisu
liihin meillii ei kylvetd viljaa sekaisin. Saadaan
parempi hinta ja parempaa leipiiii."

Yrityksetkin valistavat
Osuuskauppaliikkeiden noudattama tuotannonku-
vauksen, valistuksen ja opettavaisen tarinan
kaava on kdytcissii myris monien yksityisten yri-
tysten teefiamissii lyhytelokuvissa. Felix-Filmin
vuonna 1956 valmistamassa elokuvassa Electro-
lux - jcitikaappien kuningatar esitelliirin Electro-
luxin jiiiikaappeja. Suurin osa elokuvan ajasta ku-
luu kuitenkin siihen, ett6 opetetaan miten jiiii-
kaappi asennetaan ja tliytetiiiin ja miten sita hoi-
detaan.

Felix-Filmi valmisti 1950-luvulla useita pitkiii
elokuvia, muun muassa 1954 Kotitalousfilmin
pe rhe enemcinnille, Kotitalousfilmi - 5 5 : n, Kotita-
lousfilmi s1:ysohjelma -55:n ja oli mukana val-
mistamassa Kotitalousfilmi -56: tta.56 Kotitalous-
filmeissii sekoittuu aikakaudelle tyypillisesti
valistus ja mainonta. Adrimmiiisen tarkasta kah-
vinkeiton opastuksesta siirrytiilin sujuvasti kehu-
maan, miten nykyisin on saatavissa OTK:n Oka-
kahvia myris sadan gramman pakkauksissa ja
Suomen Trikoon Atlas-sukkien valmistuksesta
siirrytiiiin opettamaan, miten sukkia hoidetaan
oikeaoppisesti.

Suomi-Filmin vuonna 1955 jiiiitekiteollisuuden
tilauksesta valmista massaelokuvassa Jtititeldci
joka pciivci valjastetaan tiede valistuksen ja mai-
nonnan avuksi. Elokuvassa opetetaan, ettd lasten-
kutsuista ei tule mitddn ilman jii2iteldii ja aikuis-
tenkutsuilla 'jiiiiteld kohottaa ja keventiiii juhla-
tunnelmaa, saattaa hilpeiille mielelle". Elo-
kuvassa neuvotaan, miten jiiiitelciannoksia teh-
diiiin ja miten jiiliteld sailyy. Epiiilijciille todiste-
taan, etta jiiiitelti on terveellistti ja ravitsevaa,
koska se sisiiltiiii maidon kaikki vitamiinit ja
kivenndisaineet. Maitohan on "kaikkein arvok-
kain" ravintoaine, ja jiiltelcin sisdltiimzi rasva ja
sokeri hyviii energianliihteitti.

Tilauselokuvia tuotettiin siis eri yritysten ja jiir-
jestrijen tarpeisiin. Elokuvatarkastamo tiukensi
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linjaansa veroalennuskuvissa esiintyvdn mainon-
nan suhteen. Elokuvissa ei saanut esiintyii aina-
kaan yhtii aikaa tuotteen nimeei selostustekstissd
ja kuvassa.t' Mainon nan poistomzieirtiykset vero-
nalennuskuvista ovat selkeristi suurin yksittdinen
kotimaiseen elokuvaan kohdistunut sensuuritoi-
menpiteiden alue.tn

Holger Harrivirta kuvaa muistelmissaan yrityk-
siri saada tuotenimi veronalennuskuviin:

Teimme kerran lyhytelokuvaa Henkivakuutusyhtici
Salamalle uudesta vakuutusmuodosta. Sensuu-
riretteldiden pelosta elokuvassa viiltettiin yhtion nimen
esittamisE parhaamme mukaan, Jossakin yhtiiin nimen
piti kuiten kin esiintyii, ja niinpii elokuvan loppupuolella
naytettiin asiakkaita menossa yhti6n pliikonttoriin
Helsingissii. Oven yliipuolella on, niin kuin tiedetaan,
suurin kirjai min kivestti veistetty yhtidn nimi. Tiistii sen-
suuri huo mautti, ja tehtiin kompromissi, lyhennettiin
seeniii jon kin verran.

Pian seurasi kuitenkin vaikeuksia:

Taisi olla itse yhti6n mainospiiiillikkti, joka vihaisena
soitti ja ilmoitti sivukonttoreista tulleen tietoja, etta ihmi-
set olivatkin menneet Suomi-yhti6n tekemAain vakuu tuk-
sia, ja tAmen yhtitin oli pikavauhtia perustettava vastaava
vakuutusmuoto, jota heillii ei ollut aikaisemmin
ollut...Aikamme ihmeteltyiimme huomasimme syynkin:
elokuva loppui tavanomaisesti Suomi-Filmin nimeen ja
merkkiin! Ihmiset olivat onnistuneesti sekoittaneet asi

oita, ja meille - ei sen-
suurille - oltiin vihaisia!
Muis taakseni poistettiin
tilaajan vaatimuksesta
Suomi-Filmin loppu-
merkki kaikista kopiosta
.jatkolevityksen ajaksi 159

Mainonnan ja muun
sanoman vdlinen raja
aiheutti erimielisyyksiii
elokuvantekijdiden ja
valtion elokuvatarkas-
tamon viilill6*. Eloku
vatarkastamon rajanve-
to niiyttiiisi olleen
vdhintrtinkin epdmddrdi
nen, sillii esimerkiksi
edellii mainitulle Kel-
taiselle renkaalle eloku-
va tarkastamo mAifuasi
l5 prosentin leimave-
ron mutta Mukavuutta

t i e de maino ttnan av uks i., :l;H,'};:i JJ i"ti#j:
vaikka elokuvassa esitel-

tiin Plastexin talousmuoveja. Harrivirta totesi
vuonna 1 960 pitiimlissiirin koulutusluennossa sen-
suurista:

Sitten sensuuri, se on aika monimutkainen juttu. Siitii on
ollut pientii kissanhtinniin vetoa niin kauan kuin muistan,
ja viimeksi silloin kun teme uusi asetus tuli voimaan

fvuoden 1955 leimaverouudistus]. MeillA oli pitkiit kes-
kustelut sensuurista johtaja Paasivuoren kanssa. Hzin
sanoi, ettii jos liikkeen tai tehtaan tuote esitetiien valiih-
dyksenomaisesti elokuvassa ja pari kertaa mainitaan lir-
man tai liikkeen nimi, niin silloin filmi voi daan hyviik-
syf, veronalennukseen oikeuttavaksi.6 1

Elokuvantekijdt oppivat tietenkin kAytHmaan
elokuvatarkastamon linjaa hyv2ikseen. Esimer-
kiksi Stockmann teetti vuonna 1958 tavara taloa
esittelevAn elokuvan, jossa ei kertaakaan mainita
tavaratalon nimeii. Elokuvatarkastamo hyvtiksyi
Suuri tavaratalo -elokuvan veronalennuseloku-
vaksi, vaikka katsojille ei varmaankaan jiiii epii
selviiksi mistd tavaratalosta elokuvassa kerrotaan.

Veronalennuskliytiintd piti suomalaisen lyhyt-
elokuvatuotannon varsin suurena aina kestiiin
1964 saakka, jolloin koko elokuvaverolaki muut-
tui. Vuosien 1965-69 lyhytelokuvatuotanto oli
vuotta kohden ainoastaan 63 kappaletta.u' 1950-
luvun lopulle saakka varsinaisia mainoselokuvia
tekiviit piidasiassa lyhytelokuvien valmistajat
muun tuotantonsa ohella, ja suurin tuottaja oli
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Suomi-Filmi. Television tulo siirsi kuitenkin
pikku hiljaa mainoselokuvatuotannon siihen eri-
koistuneisiin yhticiihtn.'r

Suurin osa veronalennuskuvista oli selkedsti
tilauselokuvia ja siis eriirinlaista piilomainontaa.
Ei siis ole ihme, etti kun Valtion opetuselokuva-
toimintaa kziynnisteltiin I 950-luvun alkupuolella,
nousi esiin myris ajatus koko veronalennusjzirjes-
telmdn romuttamisesta. Opettaja ja elokuvateatte-
rinomistaja Valo Miikelii totesi Suomen Kino-
le hden jdkaisemassa alustuksessaan:

Raaka-ainetta on kiiytetty melkoisesti nk. veronalennus-
kuviin. Tiimii miilrii voitaisiin mahdollisesti keytfie aivan
tosiaan taide- ja opetuselokuvien luomiseen ja neitii voi-
taisiin silloin kiiyttiii mainiosti oppituntien tueksi, kun
vain esirys sillii silmiilli filmattaisiin.64

Valtion opetuselokuvatoiminta kdynnistettiin
lopulta ennen kaikkea Yhdysvalloista saaduilla
ASLA-varoilla, ja tilauselokuvien piilomainonta
jatkui edelleen.n5

Mycis varsinainen mainoselokuvatuotanto liihti
I 950-luvulla riijiihdysmiii seen kasvuun. Mainos-
elokuvat olivat vuosikymmenen alkupuolella
7-60 metrisiri "alkupaloja". Elokuvaesitysten
piiiisylipun vero mddrdytyi esityksen elokuville
miiiiriityistii veroista korkeimman mukaan, mutta
alkupalojen veroprosenttia ei otettu huomioon.
Esityksen veroprosentti olikin yleensri pddkuvan
veroprosentti vdhennettynzi veronalennuskuvan
aiheuttamalla viiden prosenttiyksikcin alennuksel-
la riippumatta siita oliko esityksessri mainoksia.""

Vuosikymmenen loppupuolella mainostoiminta
kiihtyi, ja "alkupaloista" tuli "spotteja". Tuotanto
keskittyi alalle erikoistuneisiin yrityksiin, jotka
tekivdt mainoksia sekii televisiolle ettd elokuva-
teattereihin.6T Mainosspoteiksi laskettavat muuta-
man minuutin piitkiit eiviit nykypiiivrin katsojan
silmissd aina olleet kovin selkeitii mainoksia.
Vaikka niissri mainostetaankin tiettya tuotetta,
erityisesti 1950- luvun varhaisissa mainoksissa
on usein juonellinen tarina. Valistuskaan ei ollut
sen ajan mainoksille vierasta: riidinmaidonvastik-
keen mainoksessa esitetAan tarkasti miten vastike
pitiia tehda ja edistysmielisen osuuskauppaliik-
keen lehdessii julkaistujen szizistcikassa mainosten
yhteydessti taas annetaan erilaisia siiristiimisvink-
kejii.

Valistusta ja vaikuttamista
Mainonnan ja valistuksen perimmdinen ero lie-
nee siind, ettd mainonnan viimekdtisend motiivi-
na on mainostettavan tuotteen myyminen. Osal-

taan mycis valistuksella pyritiiiin "myymriiin" va-
listajan maailmankuvaa ja ideologiaa, mutta sen
lisziksi valistus tiihtaa mybs valistettavan valistu-
miseen. Valistukseen on liittynyt vapautumisen
idea ainakin siind mielesszi, ettzi valistuneiden
ihmisten ajatellaan vapautuvan holhouksesta ja
kykenevdn tulemaan toimeen omillaan. Kansan-
valistuksella ttihdlittiin vdest6n tiedollisen ja
moraalisen tason nostamiseen sekl toimintaan:
siihen, ettii ihmiset ryhtyisiviit itse parantamaan
elinolojaan.

Ylevistd piiiimiiiiristii huolimatta valistukseen
on liittynyt myds vallankiiyttoii. Toisaalta olisi
virheellistd rinnastaa valistus propagandaan, joka
on mririritelty harkituksi j a j iirjestelmiilliseksi yri-
tykseksi vaikuttaa tiedon muodostukseen ja kiiyt-
triytymiseen ja joka edistiiii propagandistin tavoit-
teita.68 Propagandassa kohteen manipulointi on
huomattavasti ilmeisempdii kuin valistuksessa.
Mikiili valistusta, propagandaa ja mainontaa tar-
kastellaan rinnakkain tiedollisen vaikuttamisen
keinoina, kohteen manipulaatio on voimakkaim-
min leimaa-antavaa propagandalle. Mainonta
puolestaan on manipulaation nikokulmasta pro-
pagandan ja valistuksen vdlimaastossa. Valistuk-
seen liittyy voimakkaana pyyteetdn tai "hyviiii
tarkoittava" niikdkulma,

Valistuksen, tiedotuksen. mainonnan. manipu-
laation ja propagandan kiisitteillii ei 1930-luvulla
ollut samanlaisia merkityksiii kuin nykyisin.
Teoksessa Mainonta-Propaganda ( 1938) pohdis-
kellaan niiitii kiisitteitA saman asian eri puolina.
Suuren mainostoimiston julkaisu esittelee yhtd
luontevasti maanpuolustuspropagandan tavoittei-
ta ja propagandan sosiaalisia merkityksiii kuin
erilaisia mainonnan teknisiii niksejii tai mainon-
nan merkitystii kuluttajalle.6'q Vielii vuonna 1957
kuului KK:n mainosvaen neuvottelupdivien oh-
jelmaan pycireiin priyd2in keskustelu otsikolla
"Kasifteet selviksi! Mita ovat markkinointi,
menekinedist:iminen, mainonta, propaganda, tie-
doitustoiminta ja suhdetoiminta?"*'

Niin propagandan, mainonnan kuin valistuk-
senkin vdlineend elokuva on havaittu jo varhain
sangen tehokkaaksi. Sen avulla voidaan tavoittaa
yhtaaikaisesti suuria joukkoja sekri muokata tai
yhdenmukaistaa mielipiteitui. Erityisesti 1900-
luvun alkupuolella elokuvan uutuus mediana on
korostanut sen vaikutusmahdollisuuksia, jotka
sitten ovat kiiyneet monimutkaisemmiksi ihmis-
ten tottuessa vfiitellen lukemaan ja tulkitsemaan
liikkuvaa kuvaa. Juuri tdstd johtunee nyky-ylei-
scin usein havaittava huvittuneisuus katseltaessa
vanhoja valistus-, mainos- tai propagandaeloku-
via. NIin ollen yhden keskeisen ongelman men-



neiden aikojen valistus- ja mainoselokuvien vai-
kuttavuuden sekd vastaanoton arvioinnille asettaa
se, etta elokuvien vastaanotosta on tehty sangen
viihrin tutkimusta.

Elokuvien vastaanoton tutkimukseen liittyy
ilmeisili metodologisia ongelmia, ja johtopiiiitrik-
sid jouduttaisiin tekemddn tukeutuen mm. eldmri-
kertoihin, muistelmiin ja haastatteluihin. Jatko-
tutkimusten kannalta tdllainen ei-fiktiivisen elo-
kuvan reseptiotutkimus olisi kuitenkin erittdin
hyddyllistii ja suorastaan vAltHmatdnH elokuvan
vaikuttavuuden arvioinnin kannalta. Tarkoituk-
semme onkin jatkossa liihestyii ei-flktiivistli valis-
tuselokuva-aineistoa eri niikcikulmista - myds
reseptiondkrikulmasta - mahdollisimman moni-
puolisen kdsityksen saamiseksi elokuvan mah-
dollisuuksista valistuksen vdlineenzi.

Kiitrimme Ilkka Kippolaa, Kuluttajatutkimus-
keskusta ja Suomen elokuva-arkistoa.

Elokuvat

Tulitikku - I 47 08/ I 4.1. 1 928 Suomi-Filmi
P ikku myyj citd r - 22'7 I 1 4. I l. 1933 Suomi-Filmi
Herra Elanto - 16575123.10.1930 Suomi-Filmi
SOK:n tuntematon animaatiosikerm;i 1930-luvul-
ta.
SOK ja Kuu-ukko animaatiokokooma, SOK:n
mukaan valmistunut 1935. Nimi ei ole alkupertii-
nen, eikd sitii loydy elokuvatarkastamon luette-
loista.
Maito - terveytemme ltihde - 1021112.10.1938
Suomi-Filmi
Kahvi - pensaasta pdnnuun - 85013.12.1931
Suomi-Filmi
Potaattisoppaa ja lanttulooraa -
I 700/ I 6. 1 0. 1 9 42 Y altion tiedotuslaitos
L000.000 mottia talkootahdissa -
11 1316.1 1.1942 Valtion tiedotuslaitos
P uu auto liike nt e e n ylltip it cij cina -
11 27 I I 1 .12.1942 Suomi-Filmi
Talteen marjatkin maasta - 182112.11.1943
Fenno-Filmi
S cici s t ciktici p o ltt o p uit a - | 5 I 4 I 1 2.2.194 I Suomi-
Filmi
Ravintoa ja nautintoa - 1926/29.9 .1944 Suomi-
Filmi
Keltainen renqas - 6139/1.2.1956 Felix-Filmi
Taidossa talonpito ll - suursiivous -
I 1820125.1 0. l 96 l OTK:n mainososasto
Matti ja makaroni - 3563112.4.1951 SOK
Electrolux - jritikaappien kuningatar -
61241 3 1.1.1956 Felix-Filmi
Kotitalousfilmi perheenemcinnille I 9 5 4 -

5215 I 30.9. I 954 Felix-Filmi
Kot italo usfilmi - 5 5 - 5 5 56124.3. I 9 55 Felix-Fi lmi
Kotitalousfilmi syysohjelma -55 -
59 16/ 13. 1 0. I 955 Felix-Filmi
Ko t it alo u s -filmi - 5 6 - 62821 20.4. I 956 Finlandia-
Kuva, Husmors Filmer, Felix-Filmi
Jrir)telr)ci joka peiivr) - 5698/14.6.1955 Suomi-
Filmi
Mukavuutt(t kodin arkeen - 734018.10.1957
Kuvaviesti Julkaisuhuolto
Suuri tavaratalo - 167 5125.2. 1958 Suomi-Filmi
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