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Musiikkivideot ovat nyt kasva-
niin alueeseen liittyviin tutkimuk-
sellisen kirjoittelun lisdidntyminen
kuin musiikki- ja viestintiteolli-
suuden yhid kouriintuntuvampi
ote musiikin markkinointiin vi-
deoiden avulla.

1980-luvun elokuvatutkimuk-
sellinen ja semioottinen tarkaste-
lutapa on vaihtunut laajempaan
nikokulmaan musiikkivideoista
osana populaarikulttuuria. Mu-
siikki- ja viestintiteollisuuden
kannalta musiikkivideot ovat ol-
leet kuin enne multimedian aika-
kauteen siirtymisestd, jossa tie-
tokonepelit, hypermedia ja cd-ro-
mit hallinnevat populaarikult-
tuurin kuluttajien sieluja.

Musiikkivideot ovat tuskin
enid kenellekddn avantgardisti-

sen hidmmistelyn tai modernin
kokemuksen huipentumia. Nii-
den kuvasto on jo niin ldpitunke-
valla tavalla osa mediailmaisun
arkea, ettd uuden musiikkivideoi-
ta kisittelevin kirjallisuuden kiin-
nittyminen niihin populaarimu-
siikin ja -kulttuurin, musiikkiteol-
lisuuden, television historian ja
jopa paikalliskulttuurien kannalta
on tdysin ymmirrettivii ja osin
jopa luontevaa.

Parhaiten timi luontevuus tu-
lee esiin Goodwinin Dancing in
the Distraction Factoryn yh-
teydessi. Laajasti jo ailemmin po-
pulaarimusiikista ja musiikkivi-
deoista kirjoittanut San Francis-
con kommunikaatiotaiteiden apu-
laisprofessori Andrew Good win
lihtee teoksessaan soimaamaan
ensin niitd puutteellisia ldhtokoh-
tia, joista akateemikot ovat tar-
kastelleet musiikkivideoita. Niitd
on padsadntoisesti kaks: auditii-
visen puolen unohtaminen seké
asiantuntemattomuus tai vilinpi-
timittomyys itse popmusiikkia
kohtaan.

On helppo kuvitella, ettd juuri
jalkimmadisestid seuraa edellinen.
Siksi Goodwin painottaakin ali-
tuisesti sité, ettd elokuvan kaa-
noniin liittyvien arvojen sovelta-
minen popmusiikin ja musiikki-
videoiden yhteyteen on véird ta-
pa ldhestyi niitd, koska juuri sen
aikakauden (1dhinna 1980-luvun)
popmusiikki, joka kiinnittyi mu-
siikkivideoihin, ei erityisemmin

vilittinyt edes rock-kulttuuriin
liittyvistd esteettisestd ja kulttuu-
risesta kaanonista.

Goodwin kiy kirjassaan hyvin
perusteellisesti ldpi niitd ldhesty-
mistapoja (kuvan ja ddnen viliset
suhteet, tihteyden esittiminen
musiikkivideoissa, musiikkiteol-
lisuuden ja Music Televisionin
kehitys suhteessa videoihin) jotka
tuovat runsaasti uusia nimen-
omaan tutkimuksellisia ja osittain
my0s kulttuurihistoriallisia haas-
teita videoiden analysointia var-
ten.

Perusteellisuus ei ole kuiten-
kaan ymmirrettivissd tdysin
kompaktiksi tutkimukselliseksi
kokonaisuudeksi vaan parem-
minkin provosoivaksi haasteeksi,
jonka kautta 1990-lukulainen
musiikkivideoiden ja populaari-
musiikin tutkimus tulee mahdol-
lisesti hahmottumaan aivan uu-
della tavalla verrattuna 1980-1u-
vun postmodernin jargoniin.
Goodwinin ehkd térkein viite on-
kin se, ettii postmodernin teorian
ympiripyoreys tai suhteellisuus
ei seliti monia musiikkivideoihin
liittyvid kysymyksid. Esimerkiksi
se miten vastaanottajat tai muu-
sikot ovat visualisoineet musiik-
kia mielesséiin tai konkreettisesti
“paletille” on kysymys, johon
tiytyy etsid vastauksia mahdolli-
simman laajasta tutkimuksellises-
ta ja historiallisesta kontekstista.

Goodwin tekee myos hyvin
huomion puhuessaan paikallisten




jakansallisten identiteettien esiin-
tulosta ja tunnistettavuudesta mu-
siikkivideoiden tuotannon ja vas-
taanoton kannalta. Tdmi ajatus
tuntuu olevan varsin yleisesti lis-
ni suomalaisten videontekijoiden
tuotteissa, joissa kansalliset tai
paikalliset erityispiirteet on mars-
sitettu kasetille suodattumattomi-
na, ilman tyylittelyd ja monesti
ilman MTV:ldista pop-avantgar-
deryopytysti, joka on tehnyt niis-
td omalla karulla tavallaan hyvin
tunnistettavia ja intiimej.

Tidmi paikallisen marginaali-
suuden ja musiikkivideoiden vi-
linen rujo ja kdytinnollinen yh-
teys tulee hyvin esiin Media Po-
licy & Music Activity -teoksessa.
Malmin ja Wallisin teos Kisittelee
musiikkiteollisuuden ja musiikin
tekemisen roolia maantieteellisen
marginaalin nikokulmasta eli se
pyrkii tunkeutumaan musiikin
tuottamisen, vilittdmisen ja vas-
taanottamisen ongelmiin anglo-
amerikkalaisen viihdekulttuurin
ulkopuolella. Teos ei siis kisittele
ensisijaisesti musiikkivideoita
vaan telekommunikaation erilai-
sia muotoja populaarimusiikin
yhteydessi eri puolilla maailmaa,
johon myos musiikkivideot aset-
tuvat.

Konkreettisiksi “case study-
esimerkeiksi” kirjaan on valittu
Jamaikan, Trinidadin, Kenian,
Tansanian, Walesin ja Ruotsin
kaltaiset paikat, jotka ovat eri ni-
kokulmista marginaalisia tai sit-
ten hyvinkin ldhelld viihdekult-
tuurin valtakeskuksia. Jilkimmii-
seen ryhméin kuuluvat hyvinkin
Jamaika ja Ruotsi - edellinen reg-
gae-pohjaisen (ska, bluebeat, rag-
gamuffin jne.) Isoon-Britanniaan
liittyviin musiikkinsa tuotannon
kautta ja jdlkimmidinen Abban
menestyksen pohjalle rakennetun

musiikki-imperiumin kautta.

Vaikka jamaikalainen turisti-
mainos-eksotiikka on tuttu jokai-
selle MTV:n Partyzonea seuran-
neelle, jamaikalaisia nuoria kiin-
nostavat eniten kaikenlaisissa vi-
deoissa nikyvit instrumentit,
vaatteet, autot jne. Nditd he ver-
taavat jatkuvasti “huonompiin”
paikallisiin esineisiin. He ihaile-
vat kylld paikallisia, videoissa
esiintyvid muusikoita ja pitdvit
heidin musiikistaan, mutta pdi-
tyvit jatkuvasti kurottautumaan
kohti utooppisia kulutuskeskeisid
maailmoita, joiden ldsnéolo vain
mainosten todellisuudessa ei mo-
nelle nihtdvisti kdy selviksi.

Ruotsin “pieni mutta varakas”
musiikkiteollisuus on taas toinen
ddripdd marginaalista tuttuudesta.
Ruotsalaiset ovat oppineet mark-
kinoimaan tuotteitaan myds mu-
siikkivideoiden viilitykselli, jossa
kansallisetkin erityispiirteet
muuttuvat vieraudestaan huoli-
matta sopivalla tavalla mielen-
kiintoisiksi MTV:n Molokin kitaa
ajatellen. Tdmd on taito, jota suo-
malaiset vasta harjoittelevat.

Sound & Vision on artikkeli-
kokoelma, jossa johtavat kansain-
viliset kulttuuri- ja musiik-
kikriitikot (Simon Frith, Lisa
A.Lewis, Lawrence Grossberg
ym.) jakavat kisityksidin musiik-
kivideoiden historiasta, nykyi-
syydestid, teollisuudesta niiden
ympdrilld, videoiden hybridi-
luonteesta osana elokuvaa, mai-
nontaa, televisiota, popmusiikkia
Jja fanikulttuuria sekid popmusii-
kin roolista osana postmodernin
problematiikkaa.

Juuri jalkimmaisin ldhestymis-
tapa tarjoaa tiukan mutta samalla
hyvin tutulta kuulostavan lihto-
kohdan popmusiikin ymmartami-
selle osana 1980-luvun media- ja

kulttuurivallankumousta. Simon
Frith tarjoilee aluksi mielenkiin-
toiselta tuntuvaa nikokulmaa te-
levision nuoriso-ohjelmapolitii-
kan ja musiikkitelevision idean
yhdistiviksi ja erottavaksi punai-
seksi langaksi, mutta sen suppeu-
den vuoksi artikkeli jdd puolitie-
hen. Kirjan mielenkiintoisim-
maksi osaksi muodostuvatkin
tekstit, joissa kisitelldin country-
musiikkivideon kehitystd (Mark
Fenster) sekd heavy-musiikin ja
-identiteetin vilistd suhdetta alan
videoissa (Robert Walser).
Sound & Vision on asentees-
saan oikeilla jiljilld, mutta raahaa
vield litkaa 80-luvun tyokaluja
mukanaan tidydentddkseen sitid
kuvaa musiikkivideoista, miki
niilld on nykypaivin monipuoli-
sessa ja pirstaleisessa populaari-
musiikin maailmassa. Joka ta-
pauksessa tissd esittelyssd kisi-
teltivid kirjoja lukiessaan tuntee,
ettd niiden esittelemit nikokul-
mat musiikkivideoihin ovat rele-
vantimpia ja monesti myos mie-
lenkiintoisempia kuin musiikki-
videoiden tarkastelu esimerkiksi
avantgarde-elokuvan historian
kannalta— varsinkin silloin, kun
country-musiikkivideoita ldhetti-
viltd kanavalta tuskin 16ytyy mi-
tadn tekemistid edellisen kanssa.
Aivan toinen asia on se, kuinka
laajalle levinnyttid on akateemis-
ten henkildiden vanha salainen
rakkaus kaikkea siti kohtaan, mi-
td akateeminen tutkimus hyvin
harvoin on. Avantgardea!

Kari Kallioniemi
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