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Minna Haapio

MILLER LITE COUNTRY
- kaupallinen radio, (nais)yleiso
ja sanoitusten suunta

Amerikkalaisen musiikkiteollisuuden 1 940-luvulla count-
, ry-musiikiksi nimeiimd genrel on rockin ohella erityisesti
: valkoisen Amerikan kuunnelluinta musiikkia. Artikkeli-

ni kdsittelee amerikkalaisten radioasemien tarjoaman
iskelmiityyppisen kantrin tekstien yhteytt6 markkina-
voimiin, erityisesti mainostajiin. Kuluttajatutkimusten

, johdattelemina laulujen tekstit tuotemerkkeineen ideali-
!oivat paikal lista elSmintapaa avolava-autoineen ja.kau-
punkimaastureineen ja rakentavat nain myos kaupallista

, yhteisollisyyttS.
l

, Country nousi suuren yleison tietoisuuteen 1920-luvulla suorien ra-
dioliihetysten kautta. Esimerkiksi National Barn Dance -radioshow loi
markkinoita maalaisen eteldn suosimalle sanoituspainotteiselle hillbil-

, ly-musiikille myos kaupunkioloihin ja muualle maahan. Vaikka teki-
, jiinoikeusjiirjesto ASCAP ja muusikkoliitto AMF sitkeiisti halveksivat

countrya jazzinja bluesin lailla aina toiseen maailmansotaan saakka,
juurrutti suuresta lamasta alkunsa saanut Yhdysvaltain sisdinen muut-

, toliike tyylilajin amerikkalaisen populaarimusiikin kenttdiin.2
Countryradiolla on yli 44 miljoonaa kuuntelijaa ia vuotuisen le-

vymyynnin mddrd on kaksinkertainen.3 Vaikka genre muuttuukin
jatkuvasti, kahtiajako kaupungin ja maaseudun, Pohjoisen ja Etel2in,

, modernin ja yksinkertaisen tai uuden ja perinteisen viilillii niikyy
, edelleen sekii musiikin ettii tekstien sisiillossii ja tyylissii' Puhutaan

traditionaalisesta, yksinkertaisiin elementteihin ja tekstin voimaan
, nojaavasta hard core -countrysta ja uusimpia musiikin konventioita
, seuraavasta soft shell -countrysta.a Suurin osa Yhdysvaltojen yli 2000
: countryradioasemasta pitiiii soittolistoillaan ensisijaisesti jiilkimmiiist?i

- genred, joka yhdistiiii perinteiset amerikkalaiset perusarvot (mm. koti,
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vapaus, kirkko ja isdnmaa) traditionaalista countrya tanssittavampiin
rytmeihin ja kevyempiin ja universaalimpiin, ehkii jopa nuorekkaam-
piin aiheisiin (mm. hauskanpito ja flirttailu). Tekstit ovat kuitenkin
yhii keskeisessd asemassa.s

Radio on edelleen t2irkein countrya tunnetuksi tekevd mediumi.
Country on myos Yhdysvaltain johtava radioformaatti. Pelkkiiiin
countryyn keskittyvia asemia on yli kaksituhatta, kun taas toisena
tulevaa adult contemporary -aikuismusiikkia soittaa viihAn yli tu-
hat asemaa.5 Siriuksen ja XM:n kaltaisia satelliittiradioita lukuun
ottamatta kanavat ovat suurelta osin paikallisia, mutta soittavat
samaa kansallista countrya. Asemien soittolistat eiviit juuri poikkea
toisistaan ja mainokset tiiyttiiviit suuren osan ohjelmistosta. Asemi-
en kaupallisuus ja tarjonnan samankaltaisuus herdttdii kysymyksiii
countryn musiikillisesta asemasta ja musiikin tuotteistumisesta. Nyky-
countryn sanotaan suurten myyntilukujen toivossa hyliinneen kovan
ytimensd ja sulautuneen osaksi aikuisen populaarimusiikin kenttiiii.
Sitii syytetiiiin kasvottomuudesta, kappaleiden samankaltaisuudesta,
kiltteydestii ja aikuismusiikin massaan hukkumisesta myos ulkoisen
imagonsa puolesta. Musiikki on pitkiille tuotteistettua. Varsinaisesti
v asta 1970-luvulla julkisesti hyviiksytyksi tulleenT countryn avulla
markkinoidaan mitd moninaisimpia tuotteita aina pesuaineista kau-
punkimaastureihin.

Markkinatutkimukset antavat ymmiirtiiii, ett2i FM- ja AM-radioiden
ohjelmatarjontaan vaikuttavat erityisesti naisyleiso, heidiin arvonsa
ja mieltymyksensd.8 Kuitenkin suuret mediayhtiot valvovat ja siiii-
televiit radioasemien toimintaa, ja musiikkiteollisuudella on valtaa
soittolistojen kokoamisessa. Mainostajat puolestaan haluavat radiossa
soitettavan yleison toivemusiikkia. Tiissii yhteydessii toivemusiikki
tarkoittaa uusinta mahdollista hittimusiikkia. Voidaan olettaa, ettd
artistien solmimat tuottoisat markkinointi- ja sponsorisopimukset
yhdessii soittolistojen sekaan upotettujen mainosten kanssa luovat
esitettiiviille musiikille paineita siten, ettd kappaleiden enimmdis-
pituutta sii?innostellAiin, arkaluontoisia aiheita viiltetliiin ja laulujen
teksteissii kiiytetiiiin avoimesti tuotemerkkejii. Thrkastelenkin countrym
tekstien, kaupallisen radion sekii amerikkalaisen yleison ja median
voimasuhteita kriittisen diskurssianalyysine ja kulttuurintuotannon
perspektiivintO ndkcikulmasta. Kriittisen diskurssianalyysin valossa
kieli ja yhteiskunta toimivat vastavuoroisesti: kieli muokkaa ja luo
sosiaalisia jiirjestelmiti, mutta myos yhteiskunta vaikuttaa kieleen.
Voidaan puhua kielen, sen kiiyttiijien, kommunikaatiokontekstien ja
yhteiskunnan instituutioiden vuorovaikutussuhteesta.ll Kulttuurin-
tuotannon perspektiivi puolestaan tarkastelee kulttuuria ja sen sosi-
aalisia aineksia jatkuvasti muuntuvana kokonaisuutena, ei niinkiiiin
yksittiiisten valtasuhteiden verkostona.12

Country & Western vai Country?

Country, jota kutsutaan myos nimellii Country & Westernl3, on ame-
rikkalainen populaarimusiikin laji, jonka juuret ovat eurooppalaisessa
balladiperinteessii. Genren katsotaan syntyneen varhaisten maahan-,

5 Neal 1998,323.
6 Arbitron 2001.
7 Porterfield 1992,
179

r 8 Ks. esim. Arbitron/
: Joint Communications
', 2001 .

'g Fairclough 1995.

: 10 Peterson ja Anand
:2004,311-334.

11 Luukka 2000,140:I Pietikainen 2000, 197.
:

: 12 Peterson & Anand
2004,312.
13 Malone 1993, 9.
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2005.

20 Morris 2006 ;AMG
2006.

21 Albumit No Fences
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" Hillbillyn hahmo
farkkuhaalareineen
ja heindhattuineen
edusti pitkdAn maa-
laisten kommelluksil-
le irvaillutta huumo-
ria, jota esitettiin
countrymusiikin kera
radion lisiiksi televi-
sio-ohjelmissa, kuten
Hee-Haw (Gaylord
Entertainment);
Peterson 1997,68;
Peterson 1997,
81-94.

'?3 Malone 1993,
94-95.

'?4 Bufwack 1998,
1 53-1 87.

muuttaiien musiikin sekoittumisesta: uudella mantereella sulautuivat
yhteen niin brittildiset, irlantilaiset, saksalaiset, espanjalaiset, karibialai-
set kuin meksikolaiset siivyt ja instrumentit afroamerikkalaista perin-
nettd unohtamatta.l4 1920- ja 30-luvuilla iiiinilevyt ja suorat radioshow't
nostivat niin sanotun maaseudun musiikin kansalliseen tietoisuuteen
ja tekiv2it mm. Vernon Dalhartista, Fiddlin'John Carsonista ja the
Carter Family -kokoonpanosta ihailtuja tahtia.15 Country on edelleen
Yhdysvaltojen suosituimpia musiikinlaieja niin radioformaattien kuin
myynnin ja konserttien suhteen. Nielsen Soundscanin tutkimustulok-
siin perustuvan raportin mukaan vuonna 2004 levyjen kokonaismpnti
kipusi 817 miljoonaan, josta 77.7 milioonaa oli country-iiiinitteitii.l6
Vuonna 2004 countryn osuus koko vuotuisesta myyntimiiiiriistii oli
11.7 prosenttia. Vain rock-musiikki ylsi korkeampiin lukemiin.

Suuri osa countryn yleisost?i loytyy edelleen eteliistii ja keskil?in-
nesta17, mutta juuret kuuluvat sanoituksissa enaa viittauksina paik-
kakuntiin ja eliimiintapaan, kuten harrastuksiin ja uskonnollisuuteen.
Countrysta on tullut miltei koko kansan ja kaikenikiiisten viihdettii'
Noin 11000 henkilon haastatteluun pohjautuvan Edison Median
tekemdn raportin mukaan vuonna 2005 noin 84 prosenttia radion
kuuntelijoista kuunteli countrya enemman kuin edellisvuonna.rs
Syiksi mainittiin muun muassa parempi country, radion kuuntelun
yleinen lis?iiintyminen, radioasemien tason kohentuminen ia se, ettd
yst?iviitkin kuuntelevat countrya. Country niihtiin tiirkeiind osana yh-
teisollisyyttii ja amerikkalaista eldmdnmuotoa. Kenny Chesney, Toby

' Keith, Rascal Flatts, Gretchen Wilson ja American Idol -voittaia Carrie
, Underwood hallitsivat levylistoja ja radioaaltoia'le Underwood myi
, uskonnollisia arvoja ja isdnmaata sivuavaa Soft Shell -ensilevyddnnoin

kolme miljoonaa kappaletta ja saavutti kolmoisplatinaa maaliskuussa
, 2006. Underwoodia rockahtavampi ja hard core -countrya ihannoiva

ja osin ironisoiva tyyli vei puolestaan Gretchen Wilsonin Billboard 200
listan ykkoseksi.2o

, Vaikka 1990-luvun supertdhden Garth Brooksin 12- ja 16-kertaiseen
, platinaan2l on vield matkaa, kertovat myyntiluvut suosiosta myos mui-
, den kuin perinteisten country-fanien keskuudessa. Western-sana, joka

alun perin sisiillytettiin genren nimikkeeseen sen positiivisen rajaseutua
, ihannoivan imagon takia, on jiiiinyt kiiytostii. Hieman yksinkertainen

ja arkinen hitlbilly ei ollut yhtii puoleensavetiivA hahmo kuin cowboy,
, joka aina pukeutumistaan myoten edusti menestystii, yritteliziisyytt:i ja
, itseniiisyyttii.22 Nykyisin esimerkiksi Billboard ja muut viralliset listat
i kiiyttiiviit pelkkiiii country-ilmaisua. Monet artistit kuten Keith lJrban,
, Dierks Bentley ja the Grascals eivdt endd edes kiiytli western-tyylistii
: periytynyttii cowboy-hattua, vaikka tyovdenluokkainen pukeutumi-

nen onkin siiilynyt erityisesti miesartistien tavaramerkkinii 1930-lu-
, vulta saakka.23 Farkut, ruutupaidat ia kirjaillut bootsit ovat edelleen

suosiossa, mutta mukana ovat myos nahkahousut ja liipikuultavat
, sifonki- ja silkkipaidat sekd valtavirran muoti. Esimerkiksi ultramo-

derni countryduo Big & Rich pukeutuu silinterihattuun ja turkiksiin.
, Naisten pukeutuminen on aina ollut vapaampaa, mutta siveellisyytti
, on pidetty tdrkednii.2a Esimerkiksi avarat kaula-aukot ja Shania Twainin
: napapaita heriittiviit hdmmennystii vielii 1990-luvulla.
, Vaikka hard core -fanit edelleen nyrpistelevd,t Brooksin ja TWainin
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kaltaisten tiihtien menestykselle ja musiikille, on erityisesti Brooksin
merkitys countryn eliivcjittlimiselle kiistaton. Brooks edustaa niin
sanottua new traditionalist -tyylisuuntaa, jossa countryrr tekstipainot-
teisuus sekd vanhat teemat pettdmisestii ja pettymisestii yhdistetiiiin
popista ja rockista tuttuihin instrumentteihin. Clint Black oli ensim-
mdisid varteenotettavia new traditionalist -tyylisuunnan muusikoita,
mutta juuri Brooks toi tyylin ja samalla koko cbuntryn amerikkalaisen
musiikin eturiviin ja ravisteli luutuneita kiisityksiii genren olemuk-
sesta.25 Brooks osasi mycis yhtenii ensimmdisistd country-artisteista
todella hyodyntiiii suosiotaan markkinoimalla monenlaisia tuotteita
omalla nimellidn.26 Vuonna 2005 hiin kohautti antamalla kauppa-
ketju Wal-Martille yksinoikeuden levyjensii uudelleenjulkaisujen
sekd uusimman levynsd Lost Sessions (2005) myyntiin. Maaseudun ja
liihioiden asukkaiden mieleistii musiikkia, myos countrya, myydiiiin
yhd enemmdn suurten kauppaketjujen kuten Wal-Martin, K-Martin
ja Targetin kautta, joten piiiitos lienee ollut taktinen. Esimerkiksi 72
prosenttia Toby Keithin kahdesta ja puolesta miljoonasta myydystii
Unleashed-albumista (2002) lahti asiakkaille suurketjujen hyllyistii.2T

Radio ja markkinatutkimukset

Where do ou buy most of your music

At a discount store
such as Walnrart or

Taroet UU*

At an electronics
store such as Best
Buy or Circuit City

16%

At a record store that
is not in tlre mall 4A

Through a record club
such as Columbia

House or BMG

8%
Over tlre lnternet.

5% sLrch as
Amazon.com or

CDNow

7% Someplace Else

4o/o nt a record store
in the mall

25 Ks. esim. Oermann
1 983 ja 1 996.
26 Cusic 1998, 200.

'?7 Kirkpatrick 2003,
ks. myos http://www.
reclaimdemocracy.
org/walmarVretail_
chains_culture.php.

Countrymusiikin ostopaikat. Kuva: EMR 2005.

Kulttuurintuotannon perspektiivistii musiikkiteollisuutta voidaan
tarkastella usean eri osa-alueen kautta. Niistii ensimmdinen on tekno-
logia, joka luo yleison ja musiikkiteollisuuden vdlille kommunikointi-
mahdollisuuden. Countryssa ehkiipii tiirkein teknologinen vdline on
radio. Toisena tarkasteltavana osatekijiinii pidetiiiin lainsiiiidiintoii,
kuten copyright- ja omistusoikeuslakeja, sill?i ne vaikuttavat omalta
osaltaan musiikin kehitykseen. Kolmas osa-alue on musiikkiteollisuu-
den rakenne: ovatko kyseessd oligarkiat ja massatuotanto vai pienet
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, yksityiset yritt?ijiit ja erikoisuuksien esiintuonti. Neljiis tiirked osa-alue
on organisaatiorakenne: toimivatko kaikki yrityksen osa-alueet saman

, nimikkeen alla vai tehdiiiinko tyot esimerkiksi alihankintana. Tyonte-
, kijoiden toimenkuvat, tyostii saatava vastine ja tyon arvostus ovat eri

yhteyksissii erilaisia. Markkinat, kuluttajien maku ja tuottajayhteisojen
, kohtaaminen kuuluvat myos tarkastelun kohteisiin.28
: Countryradiossayhdisfiiitkaikkikulttuurintuotannonosa-alueet.
, Radio on alusta saakka ollut kaupalliselle countrymusiikille tiirkein

julkisuutta ja myyntiii edist2ivii tekijii. Internet, viimeisin teknologia
, ja satelliittikanavat eiviit juuri ole vaikuttaneet kuuntelijoiden tottu-
, muksiin. Esimerkiksi Edison Media Researchin tekemdn tutkimuksen
, mukaan noin 64 prosenttia kuuntelijoista totesi, ettei MP3-soittimen
: omistaminen ollut millii?in tavalla vaikuttanut radion kuuntelemi-
, seen." Nettiradioita lukuunottamatta vanhan ajan valtakunnalliset

ohjelmat ovat kuitenkin vaihtuneet paikallisradioiden tarjontaan,
vaikka paikallisuus onkin osittain harhaa. Vuoden 1996 televiestintiiZi
koskevan lain perusteella yhdellii omistajalla voi olla hallussaan kor-
keintaan 8 kaupallista radioasemaa 45 aseman kuuluvuusalueella, 7
asemaa 30-44 aseman alueella ja niin edelleen.m Samalla omistajalla voi
siis olla useita erikokoisia asemia samalla kuuluvuusalueella ympiiri

, maata. |Zittimiiiset yritykset ovat nielleet paikalliset: esimerkiksi Clear
Channel omistaa 1225 rudioasemaa eli noin 10 prosenttia kaikista ra-
dioasemista3l, joihin kuuluu myos huomattava miiird country-asemia.
Cyber-jocking eli etukiiteen nauhoitetut D|-vetoiset ohjelmat ovat
arkipiiiviiii, vaikka countryn yleisolle tiirkeiiii yhteisollisyyden ja koti-
seutuylpeyden tuntua ei voida virtuaalisilla tiskijukilla tiiysin korvata.
Musiikin ohella toinen asemien suosioon vaikuttava merkittava tekija
onkin asemien suhde paikkakuntaansa.

p&

KSAM 101 .7 -aseman etusivu lokakuussa 2005.
Kuva: http://www.ksam 1 01 7.com/.
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Median, mycis countryradion, kieli sekii heijastaa ettd muokkaa
sosiaalisen identiteetin muodostumista.32 Countrya soittavat paikallis-
radiot rakentavat osaltaan paikallista yhteisoa tiedottamalla tiirkeistii
tapahtumista, puhumalla ajankohtaisista paikallisista aiheista (ur-
heilu, siid, uutiset) ja soittamalla yleison makuun sopivaa musiikkia.
Tyopaikkatoiveita otetaan vastaan, liikenneruuhkista varoitellaan
ja erikoistarjouksista pauhataan. Teksasin Huntsvillen paikallisra-
dioaseman KSAM 1,07.7:n kotisivu on hyvii esimerkki siitd, miten
paikallisuus ja kansallisuus nivoutuvat saumattomasti yhteen. Mai-
nostajat ovat usein paikallisia (Huntsville Rodeo), mutta kansalliset
yhtiot (Domino's Pizza) ovatyhtiilailla mukana ja musiikki on samaa,
mitd country-asemilla soitetaan ympiiri maata (esimerkiksi Carrie
Underwood, George Strait ja Toby Keith). Laulut kiisittelev?it yhteisia
ongelmia, yhteisiii arvoja ja yhteisi2i ratkaisuja. Suosittuja aiheita ovat
muun muassa ihmissuhdeongelmat. Esimerkiksi Gretchen Wilsonin
I Don't Feel Like Loaing You Today pohtii rakkauden ja rakastamisen
vastuuta tyossii vdsyneen naisen niikokulmasta: lemmenkipeii mies
kiiy hermoille, mutta koska hiintii on luvattu rakastaa myotii- ja vas-
toinkiiymisissd, rakkaus voittaa uupumuksen. Juontajat, musiikki ja
mainokset tukevat kokonaisuutta, yhteisoii ja sen eliimiintapaa.

Kaupallinen radio ei kuitenkaan tuota ja pyoritii ohjelmia hyviiii
hyvyyttiiiin. Se harjoittaa liiketoimintaa ja rakentaa mainostajille
nliiden haluamia yleisojii.33 Esimerkiksi Clear Channelin kotisivut
julistavat otsrkonBetter Radio, More Choice alla, etta yhtidn tavoitteena
on tehdii aina vain parempaa radio-ohjelmaa - mainostajille.3a Kos-
ka paikalliskanavat ovat suosittuja, mainostajat ovat kiinnostuneet
niiden tarjoamista mahdollisuuksista. Mainoksen hinta miiiiritelliiiin
sen perusteella, kuinka monta ihmistii sen oletetaan tavoittavan.
Tehokas markkinointi ja mainonta puolestaan perustuvat kiisityk-
selle, jonka mukaan paras mahdollinen tuotto saadaan silloin, kun
mainokset suunnataan sellaiselle asiakas- tai kuulijaryhmiille, joka
tarvitsee tai luulee tarvitsevansa juuri mainostettavia tuotteita tai
palveluksia, ja jolla on varaa maksaa niistii. Countryasemat sopivat
mainostarkoitukseen mainiosti, sillii niiden kuulijasegmentti on hyvin
laaja. Countryradion yleiso koostuu 72-64 -vuotiaista eri tulo- ja yh-
teiskuntaluokkia edustavista henkiloist2i. Mukana on niin tyoviikeii,
ylempiiii keskiluokkaa, kotiiiitejii ja lapsia kuin vanhuksiakin - tiille
yleisolle voi myydii miltei mitd vain. Noin 61 prosenttia yleiscistii on
naimisissa ja 76 prosenttia asuu omistusasunnossa.3s Simmons Market
Research -yhtion 20 000:tta yli 18-vuotiasta henkiloii kiisittiineen kulut-
tajatutkimuksen mukaan esimerkiksi vuonna 2000 noin 40 prosenttia
country-yleiscistd ansaitsi yli 40 000 dollaria vuodessa ja kolmasosa yli
100 000 dollaria ansaitsevista kuunteli niin ikiiiin countrya.36

Kuluttajatutkimusten ansiosta eri musiikkilajien yleison rakenne
tiedostetaan sekii musiikkiteollisuudessa ettd mediayhtioissii. Erittiiin
yksityiskohtaiset raportit luetaan tarkoin mycis radio- ja mainosmaa-
ilmassa. Myynnin maksimoimiseksi ja markkinoinnin kohdentami-
seksi kuulijoiden mieltymyksiii tarkkaillaan jatkuvasti, sillii he ovat
asiakkaina avainasemassa. Erityisesti naiskuluttajien tuntemuksia
pidetiiiin tarkoin silmiillii, sillii niin muusikot kuin mediakin ajat-
televat countryradion yleison olevan naisvoittoista.3T Esimerkiksi

32 Cotter 1999,372.
33 Glasser 1984,129,
'131 

.

& Teksti kokonaisuu-
dessaan: "We're
working to make radio
better for advertisers.
What's in it for you?
Greater ROI [return
on investmentl with
fewer commercial
breaks, shorter pods
and shorter, more cre-
ative copy, spots get
more share of voice
and higher recall." Ks.
http://www.clearchan-
nel.com/Radio/.

35 MRI 2000; Arbitron
2001;CMA2005.
s Veith 2001.

, 37 Esim. lauluntekijd
i John Tirro 1997.
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s EMR 2005.

3s Slepavic, 2005.

40 Fairclough 1989,
49.

41 Frith 2001 ,27.
4'? Fairclough 1995,
40,49.
43 Arbitron/Joint Com-
munications 2001.

: Edison Media Research -raportissa vuodelta 2005 viiitetiiiin, ettii 55
prosenttia kuuntelijoista on naisia, 45 prosenttia miehiii.3s Esimerkkind
tutkimuksista mainittakoon vield Interrep-markkinatutkimusyrityksen

, vuonna 2005 julkaisema osittain Simmonsin tutkimuksiin perustuva
, erittely countryn tarjoamista markkinointimahdollisuuksista.3e Sen

, mukaan country houkuttelee eri-ik?iisiii kuulijoita ostamaan tuotteita
, aina kodinhoitotuotteista ja meikeistii avolava-autoihin.

de0frvcms tho consumers
fiat ufant b r88drl

Otall @unty Radio Usteners...
t 60% are in the 25-54 demo
t 6l% are in the 18-49 demo
+ AV. have Attended Some College rr-3yea,sl

, 6il% are Manied
t 80% own their own Home
t 67% are Employed Full- or Part-Time
+ 78% have a Household lncome of $30.000+
, 5?% havea Household lncomeof$50.000+
t 35% have a Household lncome of$75.000+
t tO% have 1 or more Children at Home

rd@htu.dh ,i'lrylggrnL;iii"i;'&;;;'tu;dptu!'d6err*h.c/c@.rrs5&rm : '-' '' ttfi&H

Country-yleison rakenne I nterrep-markkinatutkimusyrityksen kuvailemana.
Kuva: Slepavic, 2005.

Musiikkia naisten makuun?

, Medladiskurssi on ainutlaatuisen yksisuuntainen. Median voimasuh-
teet eiviit valttametta ole yleison - lukijoiden tai kuulijoiden - tiedossa.
Ei ole olemassa yhtii tiettyii instanssia, joka sanelee mitd sanotaan,

, kenestd puhutaan ja miten.a0 Vaikka esimerkiksi musiikkiteollisuus on
, tiirkeii vaikuttaja, se ei kontrolloi koko populaarimusiikkia vaan pyrkii

vastaamaan kentdn muutoksiin.al Koska media myos luo yleisonsii
: osittain esimerkiksi markkinatutkimusten, osittain muiden arvioiden
, perusteella, ei viestin tai viihteen vastaanottajistakaan ole tdyttd var-
, muutta. On olemassa vain oletettu yleisci, erddnlainen ihanneyleiso.a2
, Siksi kiisiteltavat aiheet ovat usein niitii, jotka koskettavat suurinta osaa

: tuosta oletetusta yleisostii. voimasuhteita voidaan kuitenkin ialjittaii.
Koska musiikkiteollisuus valmistaa tuotteita, yleison mieltymykset

, otetaan huomioon.
, Vuonna 2001 kansainvdlinen markkina- ja mediatutkimuslaitos

Arbitron Incorporation ja markkinatutkimuslaitos Joint Communica-
: tions Lecorporation julkaisivat yhdessii naiskuuntelijoita profiloivan
: raportin.a3 Raportti perustuu yhteensd 1060:een 1&-54 -vuotiaan naisen
: haastatteluun ja kuuntelupiiiviikirjaan. Sen mukaan tiirkein syy ase-
. mien suosioon on korkeatasoinen musiikki: laulut, joiden sanoitukset
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koskettavat omaa eldmdd, mutta jotka eiviit loukkaa ketiiiin. Esimer-
kiksi amerikkalaisten sotilaiden mustamaalaaminen on poissuljettu
aihe. Muita tiirkeitii kriteereitd kuuntelulle ovat hyvdt, viihdyttiiviit,
positiiviset ja asialliset juontajat sekii kiinnostavat kilpailut. Noin 74
prosenttia tutkimukseen osallistuneista totesi liiallisten mainosten
mddrdn ensisijaiseksi syyksi kanavan vaihtamiselle. Yli 68 prosenttia
vastanneista totesi, ettd kanavaa kii;innetiiiin, mikiili sieltii tulee jotain
lasten korville sopimatonta. Tiimii koskee niin koko ohjelmatariontaa
kuin juontojakin. Sovinnaisuushakuisuus on havaittavissa myos au-
diovisuaalisen median puolella. Tutkimuslaitos A.C. Nielsenin mu-
kaan Country Music Television (CMT) on 18-49 -vuotiaiden naisten
ykkosvalinta kaapelitelevision puolella, kun taas Music Televisionin
(MTV) videot koetaan seksuaalisuutta ja ulkomusiikillisia ansioita
korostaviksi.aa Country-videoiden suosio liitetiiiin muun muassa
naisen aktiiviseen rooliin esiintfiinii ja tulkitsijana. Kuitenkin sekii
musiikkiteollisuudessa ettd radiomaailmassa naisten osuus tyonte-
kijoistii on suhteellisen pieni.as

Tutkimuslaitosten raporttien perusteella voidaan sanoa, ettd ainakin
naisyleiso kaipaa viihdyttiiviiii musiikkia ja hyviii juontajia, mutta ei
niinkiiiin viilitii mainoksista. ]os musiikki ei miellytii, naiset vaihtavat
asemaa. Samoin kiiy, jos mainoksia on liikaa, mikiili tiskijukat ovat
toykeitii tai kilpailut tylsiii. Radioasemien kannalta tilanne on siis
paradoksaalinen. fos kuulijat vaihtavat kanavaa, he eiviit tyopaikoil-
laan, kodeissaan tai matkalla jompaankumpaan kuule sen paremmin
kaupallisia tiedotteita kuin musiikkiakaan, eikd raha vaihda omistajaa.
jotkut asemat ovat vdhentdneet mainosten osuutta sisdllontuotannos-
saan, mutta tuntiin mahtuu nykyisin silti enemmdn mainoksia kuin
pari vuotta sitten. Yleison pitdminen kanavalla on yhtekaikki mainos-
tajille tiirkeiiii, sillii esimerkiksi Simmons Market Research ja Packaged
Facts -yritystena6 mukaan naiset pitelevdt perheissii kukkaronnyorej?i ja
p2iiittiiviit kulutuksen suunnan. Tiitii tukee myos se seikka, ettd suurin
osa countrylevyistii ostetaan piiivittiiistavaran ohella Thrgetista tai
Wal-Martista, ei niinkddn musiikkiin erikoistuneista kaupoista.

Asemasurffailun haittoja viilttiiiikseen mainostajat yrittiiviit yhden
sijasta kattaa useita alueellisia radioasemia rytmittden mainoksia
tietyin vdliajoinaT ja soittaen sitii musiikkia, mitd yleison oletetaan
tahtovan. Kyseessd ei ole voiton vaan yleiscin maksimointi.4s Tama
puolestaan on osin johtanut musiikkitarjonnan yksipuolistumiseen,
koska keskeniiiin kilpailevat asemat usein matkivat kaikkein menesty-
neimpiii: niitii, joilla on kaikkein suurimmat myynti- jayleisciluvut, tai
niitii, joiden konsepti on todettu toimivaksi jollain muulla kuuntelu-
alueella.ae Paikallisten asemien keskinliinen kilpailu kuuntelijoista on
kuitenkin omistajakeskittymistii huolimatta johtanut myos siihen, ettd
counky-kanavilla on radiof ormaateista monipuolisimmat soittolistat'o
ja studiossa usein viihdyttiiviii kilpailuja vetiiv2it sanavirtuoosit. Yhtii-
kaikki, Arbitronin, |oint Communicationsin ja muiden samankaltaisten
raporttien perusteella ndyttiiii siltii, ettd country-asemien musiikillisen
sisiillon mli?iritteleviit mainostajien ohella amerikkalaiset perusarvot:
koti, kristinuskoon pohjautuva moraali ja itsemiiiirAdmisoikeus.sl

Mainosdollarit eivdt ole radioasemien ainoa tulonliihde. Niiden
ohella radiot saavat tuloja myos levy-yhtioiden promootiomaksuista.s2

4 MBC 2006.
a5 Ks. Huntemann
1999, 402; Harris
1 993.

a6 Markkinointi-
tutkimusyritysten
verkkosivuilta loytyy
yksityiskohtaista tie-
toa erilaisista tarjolla
olevista palveluista,
ks. esim. Packaged
Facts 2006 (naisten
profilointi); Claritas
2006; Claritas/Sim-
mons Market Re-
search Bureau 2006.
a'/Sweeting 2004.
a8 Glasser 1984, 129.
4s Segrave 1994,
37; Hendy 2000,
228-229; Ahlqvist
2001 ,342,352.
50 Williams, Brown &
Alexander 2002.
s1 Ks. esim. Holgate
1997; Buckley 1993;
Yankelovich 1994.

s2 Nellessen & Brady
2000, 4-5; Hendy
2000,227.
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53 Huntemann 1999,
400.

Y Walker, Mednick,
Reyes, Williams, Al-
Jundi & Lynch 1999

s Ala-Fossi 2004,
324.

s Peterson &Anand
2004,311.
57 Ks. esim. GM
2006; Whaley 2003;
CMA 2005; ks. myos
CNN-uutissiihke
2004.

s Adams 2006.

, Valveutuneet kuuntelijat ovat pitkiidn syyttdneet musiikkiteollisuutta
, radioiden hiillostamisesta,a soittolistojen rajoittamisesta sekii yksit-
, tiiisten tiskijukkien tytihon puuttumisesta. Pohjimmiltaan asiassa on
, tietenkin kysymys rahasta. Siiiistosyistii sama henkilo voi miiiiritellii

usean alaisuudessaan olevan radioaseman soittolistojen sisiillon ia
tehda niistii jopa tiiysin identtiset. Paikalliselle D|:lle ei siis tarvitse
maksaa tyosuorituksesta tiiltd osin. Levy-yhtiot myos maksavat ra-

, dioasemille teostensa soitosta. Viilttiiiikseen negatiivista julkisuutta
, maksuliikenne tapahtuu yksityisten pr-yritysten kautta.s3 Soittolistoja
, voidaan muunnella ndenndisesti esimerkiksi yleison ikiirakenteen

perusteella: nuorille Kenny Chesneyii ja Brad Paisleya, vanhemmille
, Trisha Yearwoodia ja Tiace Adkinsia. )os levy-yhtiollii ei ole varaa
. maksaa teostensa esittimisestd, sen levyj?i ei radiossa juuri kuulla.
, Niiin on kiiynyt esimerkiksi latino-countryartisti Tisha Hinojoshalle.il
, Suuret ja rahakkaat yhtiot siis hallitsevat radioaaltoja. Tiitii kautta ne
I kontrolloivat jonkin verran myos muuta musiikkituotantoa: esimer-
, kiksi Clear Channel voi markkinoida artisteja radiosoitannan lisiiksi
, konserttikiertueiden ja ulkomainonnan keinoin, koska se omistaa

yrityksiii kaikilla niiillii rintamilla ja on maan suurin elliviin musiikin
markkinointiorganisaatio. Markkinointiin kiiytettiivii raha muuttuu
suoraan tuloksi oman talon sisiillii.ss Koska populaaria mediatuotantoa
muokkaavat niin lainsiiiidiinto, teknologia, markkinat, organisaatio-
rakenne, tuotantorakenne kuin erilaiset tyontekijoiden toimenkuvat,
ei kulttuuristen arvojen ja toimintatapojen sekii yhteiskunnallisten
olojen viilillii siltikii?in ole vain yhtii ratkaisevaa yhteyttii, vaikka vallan
keskittymisen myotli siltii niiyttiiisikin.s5

Sanoitusten sisdltti

Countryn mainosarvo ei perustu vain radiokanavien yleisomiiiiriin
tai countryn musiikilliseen viehiitykseen. Kuten muidenkin genrejen
artistit, myos countryartistit koristavat karismallaan aamiaismuroPa-
kettien kylki d., ajavat sponsoriautoilla, pukeutuvat sponsorivaatteisiin,
kiiyttiiviit sponsorihajuvesiii ja muistavat mainita julkisuudessa, missd

, lounastavat. Siine missd rap-musiikin avulla myydiiiin Cadillac Escala-
, dea, ]aguaria, Timberlandia ja Playboyta, country myy mm. Applebee's
, -ravintolaketjun antimia, Bud Lightia, Dr. Pepperiii, Fordeja, Chevro-

leteja, |im Beamia, Liptonia, Revlonia ja Wranglereita. Alan Jackson
mainostaa NAPA-varaosia, Brooks & Dunnilla on sopimus Coors

, Lightin kanssa ja Reba McEntire suosii Whirlpoolia.sT Sopimuksia
: tehdaen sekti kappaleiden julkaisua ennen ettii sen jiilkeen. |os artistin
, karismaan tulee sdro ja idylli rikkoutuu, mainostajat voivat vetiiytyii
, sopimuksistaan saman tien ja artistin tuotanto voidaan laittaa radiossa

boikottiin. Kuuluisimpia radioboikottiin joutuneita lienee Dixie Chicks,
jonka laulajan Natalie Mainesin kommentit Yhdysvaltain presiden-

, tistii heriittiviit yleison keskuudessa vahvoja reaktioita: vuonna 2003
, yhtyeen levyjii murskattiin ja konserttilippuja poltettiin julkisesti ja

' sponsoreiden tuotteet jiiiviit kauppojen hyllyille.s8 ]opa Punainen Risti
, kieltiiytyi yhtyeen lahjoittamasta huomattavasta summasta, koska ei
, halunnut huonoa julkisuutta. Mielikuvamarkkinointi on tiirkeiiii.
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Kaupallisuuden ja countryn yhdistiiminen niikyy ulkoisten ja ima-
goseikkojen lisiiksi yhii riiikeiimmin myos laulujen teksteissdL. Count-
ryssa on kautta aikojen mainittu tuotemerkkejii tai tuotelajeja, jotka
yhdistetiiiin tyoviienluokkaiseen maskuliinisuuteen, naisellisuuteen
tai eliimiintapaan yleensd.se Ne ovat fuoneet muun muassa humoristis-
ta siivyii vakaviin aiheisiin tai luoneet ryhmiihenkeii. Esimerkkinii ai-
kaisemmilta sukupolvilta mainittakoon kappale R ednecks, White Socks
and Blue Ribbon Beer vuodelta 7974, jossa kerrotaan tyovdenluokan
vapaa-ajanvietosta ja Blue Ribbon -oluesta ja tehdAiin ylpeiisti selvii
ero muihin, ehkApii paremmin menestyneisiin ja pukeutumiseltaan
huolitellumpiin kansanluokkiin:

No we don't fit in with that white collar crowd
We're a little too rowdy and a little too loud
But there's no place that I'd rather be than right here
With our rednecks, my white socks, and Blue Ribbon beer60

Identiteetin rakentaminen luokkaideologian kautta6l ei ole tuo- ,

temerkkien ktiyton ainoa tarkoitus. Kyseessd on enemmiinkin pii-
lomainonnan kaltainen ilmio ja kaupallinen ideologia. Tuotemerkit
mainitaan edelleen usein erityisesti vapaa-ajasta kertovien laulujen ,

yhteydessii, mutta ne eivdt eniiii niinkiidn korosta pelkiistiiiin tiettyii
yhteiskuntaluokkaa ja sen ainutlaatuisuutta, vaan tiettf ii arvoja, va-
paa-ajan viettotapoja sekii yksilonvapautta. Tuotenimikkeiden kiiytollii
voidaan myos intertekstuaalisesti viitata vanhaan hard core -count-
ryynja siten korostaa "oikean" countryn erinomaisuutta esimerkiksi
soft shell -countryyn niihden. Musiikissa tiirkeiinii pidettyii autent-
tisuutta52 saatetaan toisaalta myc!,s ironisoida tietoisesti. Niiytteeksi
tuoreen artistin tuotannosta ja tuotemerkkien esiintymisestii teksteissd
otettakoon Gretchen Wilsonin levy All lacked Up (USA, 2005), jota on
Yhdysvalloissa soitettu tiuhaan paikallisradioiden levylistoilla. Levyn
sanoituksissa mainitaan seuraavat tuotemerkit: Skoal-purutupakka,
Budweiser-olut ja Chevrolet Silverado. Olutmerkki Corona esiintyy
paikannimenii. Kappaleessa Skoal Rfug annetaan ymmdrtdd, ettd
raha ja tavarat eivdt merkitse naiselle mitiiiin hyviin miehen riruralla.
Tiirkeintii siis on pitkiipinnainen ja ahkera purutupakan kuluttaja,
oikeiden arvojen puolestapuhuja:

Don't need no diamond ring
Don't want a bunch of bling bling
The only thing I really need
Is a man with a skoal ring

That berry blend on his lips still turns me on
The one thing that gets me is a man with a skoal ring63

Mainonnan ja amerikkalaisen yhteiskunnan erityispiirteet koros-
tuvat countryssa, koska se on sanoituspainotteinen musiikinlaji. Sen
yhtend osana ovat esimerkiksi laulamisen sijasta musiikin sdestyksellii
lausumiselle perustuvat kappaleet (esimerkiksi Kris Kristoffersonin To
Beat the Dettil vuodelta 1970) jatartnointi. Tiiltii osin countryssa voidaan

5e Ks. Lewis 1993,
161-173.
60 Thompson 1974.

61 Fairclough 1992,
87.
62 Peterson 1997,
206-209; ks. myos

: Jaret 1993; Tucker
:1993.

63 Wilson, Rich &
McGehee 2005.
"Skoal ring" tarkoittaa
farkkujen takataskuun
muodostuvaa purutu-
pakkarasian muotois-
ta hankausjdlked.
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e Ryan, Calhoun lll
& Wenthworth 1996
121-122.
65 Battani & Hall
2000, 144; Peterson
&Anand 2004,314-
31 8.

66 CMT-uutissdhke
25.8.2005.

6? Battani & Hall
2000,146.
68 Lawrence 2005.

i jiilleen niihdii yhtymakohtia rap-musiikkiin.a Koska huippuartisteilla ja
levy-yhtioillii on usein kalliita sopimuksia erilaisia tuotteita edustavien
yritysten kanssa, tekstien, artistin ja tuotteen imagon suhde on melko

, mutkikas. Musiikin pit2iisi periaatteessa tukea artistin imagoa ia piiin-
vastoin, mutta molempien pitiiisi lisiiksi tukea myos yhteistyoyrityksen
tai jopa tietyn tuotteen imagoa. Laulujen kontekstissa brdndien merki-

I tys vain vahvistuu - esimerkiksi Wilsonin kappaleissa mainitaan "Sth
: grade education" eli keskeytynyt koulunkiiynti, yksinhuoltajaiiidit,

kahta tyotii tekevdt pienipalkkaiset tyontekijiit ja kova arki, Raamattu
ja Yhdysvaltain lippu. Jos esiintyminen vield korostaa yritteliiiisyyttii ja
yksilollisyyttd, country on todella tehokas markkinointikeino. Count-
ryn etuna on lisiiksi artistien tietynlainen arkisuus. Vaikka esimerkiksi
entisestd siivoojasta tai baarimikosta tulee supertdhti, hdn on edelleen
vain yksi meistii. Mikii parasta, hdnen esimerkkiii2in noudattaen meillii
on mahdollisuus pyrkiii samaan. Yritteliiiisyys palkitaan:jos hiin on
piiiissyt mittoihinsa laihdutusvalmiste Slim Fastin avulla, miksemme

, mekin. Tavoiteltavat arvot ovat kaikkien ulottuvilla.
, Kulttuurintuotannon perspektiivin mukaan sosiaalisstrukturaali-
, set muutokset, kuten elin- ja koulutustason nousu, vaikuttavat myos
, median monimuotoisuuteen.65 Niiin on kliynyt myos countryradiolle.
, Perinteisten laulujen asemasta tai niiden lisiiksi sielld soivat myos uu-
: det tuulet, koska yleiso on aiemPaa koulutetumpaaia varakkaampaa.
, Kaikki eivdt kuitenkaan tuotteiden mainitsemista ja kaupallisuutta

sulata. "Uusi" country heriitt2iii vastarintaa erityisesti hard core -
kuuntelijoiden keskuudessa ja viranomaiset puuttuvat mainontaan.

' Perinteisen countryn kuuntelijoista tutut tuotemerkit tuntuvat piiiille
liimatuilta. Roolimallina pidetty Wilson puolestaan joutui Skoal Ringin
vuoksi Tennesseessa huonoon valoon korostaessaan esiintymisessddn
tupakointia, vaikka hiinell2i ei ole sopimusta U.S. Smokeless Tobacco
-yhtiOn kanssa.66 Monille tuotteet kuitenkin tarjoavat yhtymiikohdan
laulajan, laulun ja oman eldmdntavan tai eldmdntilanteen viilillZi. Mer-
kityshiin syntyy lopulta tuottajien ja kuluttajien keskiniiisistii suhteista
sekii tuotanto- ja toimintatavoista, ei niinkiiiin kulttuuriorganisaati-
oiden tarkoituksella liihettiimistii viesteistd.6T Countrlm sanoitukset
ja country-kulttuuri heijastelevat amerikkalaisten pikkukaupunkien

, arkitodellisuutta, kuten Tracy Lawrencen kappale lf I Don't Make it
Back (1J5A,2005) osoittaa. Laulu kertoo Irakin sodassa menehtyneen
miehen ystdvdn ja vaimon mietteistd, kunnioituksesta sekii uskollisesta

, rakkaudesta mainiten muun muassa olutmerkki Miller Liten:

Well, Miller Lite ain't my brand
But I drink one every now and then, in his honor
And we ain't missed a home game yet
Had that Camaro at 110 on Red Rock Road
When the speakers blowed
And I introduced Amy to a friend of mine from Monroe
He's a good ol'boy
But you know, she ain't ready68

Muusikoille omien kappaleiden saaminen radioon on erityisen
t?irkeiiii jo toimeentulon vuoksi. Esimerkiksi musiikintekijiit |ohn
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Tirro (muun muassa Bryan \A/hiten ja Diamond Rion lauluntekija) ja
Sandy Knox (muun muassa Reba McEntiren ja Liza Minellin tausta-
joukoissa) ovat vakuuttuneita siitd, ettd radiossa soiva kappale on
lauluntekijriille merkityksellinen esityskorvausten ja erityisesti julki-
suuden takia: levyjii myydiiZin hittien perusteella.6e Musiikkimaailmaa
hallitsee tiillii hetkellii neljii suurta yhtiota: Universal Music Group,
Sony BMG Music Entertainment, EMI Group, and Warner Music
Group. Internetin kautta kuunneltavaa musiikkia lukuun ottamatta
artistit keriiiiviit rahat pelkiistliiin levymyynnistd, joten hitit poikivat
yleensii uusia tyotarjouksia. Koska artistien kappaleiden soittolistoille
pddsemiseen ei ole olemassa taikakeinoja eika hitteja synny kaavaa
kopioimalla, saattaa olla, ettd tuotemerkkien mainitseminen jollain
tasolla edesauttaa laulun huomioarvoa ja lisiiii sen kiinnostavuutta
ainakin yhteistyoyritysten silmissii. Levy-yhtioiden, radioiden ja
mainostajien yhteistyo on l2iheistii. Jatkuva promootio sekd toisto
saattavat tehdii keskinkertaisestakin kappaleesta kestohitin, eritoten
jos sama laulu soi usealla kanavalla.To

Mikiili artistien, muusikoiden ja lauluntekijoiden taiteellista vapaut-
ta pidetiiiin arvostuksen mittarina, pitiiviit levy-yhticiiden ja radio-
asemien keskiniiiset markkinointisopimukset synkimpien arvioiden
mukaan huolen siitd, ettii kuuntelijoille tarjotaan jatkossa yksinomaan
sita, mita markkinat ja mainostajat pitiivAt julkaisukelpoisena.Tl Td,mii
"vallankiiytto" vaikuttanee sanoitusten sisiiltoon siten, ettii 2iiirita-
paukset karsiutuvat joukosta. Esimerkiksi formaatin ulkopuoliset
tai valtavirrasta poikkeavat kappaleet jiiiiviit vaihtoehtokanaville
sellaisten vanhojen artistien kuten Hank Williamsin, Marty Robbinsin
ja Johnny Cashin tapaan. Myos kappaleen pituus on rajallinen. Koska
radiossa soitettavien kappaleiden enimmiiispituudeksi miiiiritelliiiin
usein noin 3 minuuttia, ohjataan sekii aloittelevia muusikoita kuin
alan konkareitakin noudattamaan tuota m7ttaa.72 Pitkistii lauluista
saatetaan soittaa vain osa. Countryn kohdalla tiimii aiheuttaa ndrdd,
sillii niiin kappaleen tarina ei tule kerrottua kokonaisuudessaan. Mo-
net asemat soittavatkin 12 kappaletta periitysten ilman mainoksia ja
puhetta.T3 Esimerkiksi vuonna 2004 noin puolet listahiteistii oli jopa
neliminuuttisia.Ta Kompaktius on silti hyve. Hyveitd ovat myos artistin
hyv?i ulkoniiko ja PR-taidot.

Ty<ivdenluokkaisuus myy myiis musiikissa

Countryn ja radion suhde nojaa historiaan. Suhde on kiinnostava
erityisesti nyt kun suuryritykset kirjaimellisesti isiinnrjiviit lAhetyksia.
Country-asemien ohjelmasisAlto kaikkialla Yhdysvalloissa on pitkiilti
sama. Soitettavien kappaleiden pituus pysyy yleensii kolmen minuutin
rajoissa, ja loukkaavaa kielenkiiyttoii ja loukkaavien asioidenkiisittelyii
viiltetiiiin. Lisiiksi positiivisuus, aurinkoisuus ja yhteiscin tukeminen
esimerkiksi kilpailuin, tiedonannoin ja viihteen avulla on tiirkeAli.
Esimerkiksi sotaan liihteneitii kaipaavien ikiivtiii helpotetaan soitta-
malla asiaan sopivia lauluja. Lasten korville sopimattomaksi koettua
ei ainakaan piiiviiaikaan soiteta. Artistit toimivat roolimalleina ja ',

vierailevat radioasemilla. Huono julkisuus on levymyynnille pahasta,

: 6s Tirro 1997; Knox
:1997.
r 70 Barnes 2004.

71 Ks. McCoy 1999,
Albarran & Pitts 2000
ja Albarran 2002.
72 Ks. esim. Brown
2006. Laulunteko-
oppaat ovat Yhdys-
valloissa tuottoisaa
liiketoimintaa.

73 Ks. esim. '104.7
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?s Stark 2006 , sill2i myos mainostajien kiinnostus on suhteessa myyntilukuihin. ]os
; mainostajat karttavat asemia, myos levyt jiiiiviit soittamatta.

Musiikkiteollisuuden ja markkinoiden viiliset yhteydet voivat siis
muokata genren musiikillista ja sanoituksellista sisiiltoii. Muusikot
tarkkailevat trendejii tyopajoissaan ja muokkaavat perinteisistii

, aineksista, selviytymistarinoista ja tyoviienluokan ominaispiirteitii
r ylistiivistii lauluista tuoreita ja uusiin sukupolviin vetoavia kappaleita.

Koska tuotenimikkeet ovat tuttuja ja luovat mielikuvia tietynlaisesta
r elimdntavasta, on ne helppo sujauttaa mukaan teksteihin. Kuulija

loytiiii nopeasti yhtymiikohdan omaan eliimiiiinsii. Tuotteiden mai-
nitseminen ei kuitenkaan viilttiimiittii johdu rahasta vaan countrylle
perinteisestd arvosta, yhteisollisyyteen pyrkimisestd. Ilmio on noussut

: esiin erityisesti Irakin sodan myotii. Yhteisollisyys yksilollisyyteen
, yhdistettynd on tuottoisaa. Country ja sitii ympiirriiviit tuotemerkit
: myyviit huippulukemia.Ts
, RadionhyodyllisyysmusiikinmarkkinoirurissaonsiisvieliiIntemet-

aikakaudellakin kiistiimiiton. Radio liittiiii yhteen aiemman ja nykyisen
ikiipolven sekii musiikillisesti etta yhteiskunnallisesti romantisoiden
mennyttd ja olemalla liisnii arjessa. Radiosta on tehty useita country-
lauluja ja tehdiiiin yhii. Radioasemat ovat osa paikallista kulttuuria,
mutta myos globaalia markkinakulttuuria, jossa hitit, niiden tekijiit

, sekii esittiijdt voidaan valjastaa tuotemerkkien airuiksi. Mikiili Clear
Channelin kaltaiset monen median suuryritykset pystyviit jollain ta-

, paa hallinnoimaan myos perinteisiii musiikkikustantamoita, musiikin
tuotteistaminen saa uuden merkityksen. jo nyt nuorekkaille voidaan
tarjota hauskanpito-musiikkia, isiinmaataan puolustaville "country
with an edge" tyyliii ja romanttisia tunnelmia kaipaaville "petti &

; 1dttl" -kappaleita. Yhteista kaikille on laaja, keskiluokkaisia perhearvoja
, kunnioittava isdnmaallinen ja kantrimusiikkiin kasvanut yleiso, joka
, hakee lauluista viihdearvon lisiiksi liittymiikohtia omaan eliimiiiins?i.
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