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Elina Noppari ja Mikko Hautakangas

“MUSTA ON TULLUT
ONNELLISEMPI KUN MA
BLOGGAAN”

Minaesitysten tuottaminen
suomalaisissa muotiblogeissa

Niin sanotut muotiblogit eli henkilokohtaiset, pdivikirjamaisesti koko eldmiin-
tyylid esittelevit blogit voidaan néihddi paikkoina, joissa yksilot (pddosin nuoret
naiset) tuottavat performatiivisesti omaa eldmdinsi koskevaa tarinaa ja kuvas-
toa. Titd mindesitystd tuotetaan ja arvioidaan jatkuvasti vuorovaikutuksessa
lukijayhteison kanssa. Blogit ovatkin erddnlainen vertaismedia, paikka, jossa ta-
vallisuuden normeja mdiritellidin. Tunne itsed koskevan julkisuuden hallinnasta
ja yksityisyyden rajojen mddrittelystd on tirked osa bloggaamisen kokemusta.
Samalla on huomattava, ettd muotiblogosfiirissi mindesitykset rakentuvat
suhteessa ympdrdiviin kulutuskulttuuriin. Mindesitysten tuottamisen voikin
néihdd olevan vastausta kulttuurimme asettamiin odotuksiin: muotibloggaajat
hyédyntivit tyylidin ja persoonallisuuttaan — kulttuurista pidomaa — sosiaali-

sen ja taloudellisen péidoman hankkimisessa

Blogit ovat kasvaneet verkkomaailman marginaaleista perinteisten

- joukkoviestimien rinnalle tarkedksi viestinnén ja vaikuttamisen ken-
. taksi. Blogien nopeasti reagoiva, verkottunut ja vuorovaikutteinen

julkisuus, blogosfadri, ohjaa mielipiteiden muodostusta ja trendeja
niin viihteen, politiikan kuin elinkeinoeldmankin eri alueilla. Ndin

- on my6s muoti- ja vaateteollisuudessa: Agnes Rocamora (2011, 409)
. nimittdd nykyistd muotiblogosfaaria (personal fashion blogs/personal
- style blogs) yhdeksi muotidiskurssin tuottamisen ja kierrdttamisen

avaintilaksi. Blogit asettuvat yhdessa muiden vilittdjaportaiden (kuten
muotilehtien, toimittajien, stylistien, mallien ja julkkisten) kanssa muo-

. tia synnyttavén jarjestelmén osaksi (fashion system, Kawamura 2005).

Blogosfaarissa yksittdisten viestien ja mielipiteiden arvo maaraytyy

enemmankin lukijoiden kiinnostuksen ja linkittdmisen perusteella
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kuin kirjoittajan taustalla vaikuttavien instituutioiden arvovaltaan
nojautuen. Mielipidevaikuttajan asema blogosfaarissa on yksilon
henkilokohtaisen uskottavuuden varassa ja liittyy usein kirjoittajan
persoonaan. Muotia ja elamantyylid kasittelevassa blogosfaarissa yksi-
16llisyys ja tyylivalinnat persoonan ilment&jina korostuvat erityisesti.
Henkilokohtaiset muotiblogit toimivat kirjoittajiensa identiteettityon
alustoina ja itseilmaisun kanavina. Ndissa padosin nuorten naisten
tuottamissa, paivikirjamaisissa sivustoissa ei juuri litkkuta muotinay-
tosten tai huippusuunnittelijoiden maailmassa, vaan niissa esitelldan
nuorten naisten tyylié, arkea ja ajatuksia. Suomalaiset muotibloggaajat
kirjoittavat usein blogissaan paitsi vaatevalinnoistaan, my0s laajasti
muista elaméntyyliinsa liittyvistd kulutusvalinnoista ja tapahtumista.
Blogeissa kerrotaan niin asumisesta, sisustuksesta, vapaa-ajanvie-
tosta, ruokakulttuurista kuin matkailusta, ja esilld voivat olla niin
poikaystévat, kaverit kuin lemmikit. Blogit sijoittuvat uudenlaiseen
elamdjulkaisemisen lajityyppiin, joka ei suoraan palaudu aikaisempiin
omaelamikerrallisen kerronnan traditioihin (ks. Ostman 2008).
Niemi-Pynttari (2007) kutsuu téllaisia verkkojulkaisun tapoja
luovan kirjoittamisen uudeksi muodoksi — verkkoproosaksi, jossa
elamastd rakennetaan tyyliltaan ja sisalloltaan harkittu, vaikkakaan
ei aina ihan loppuun asti mietitty kokonaisuus, jossa performatiivi-
suus on vahvasti ldsna. Papacharissin (2009) mukaan toisille tietoisesti
esiintyminen onkin blogeille niin tyypillinen piirre, ettd ne voidaan
ymmartéa tarkasti orkesteroiduksi performanssiksi, jossa yksityinen
tuodaan julkiselle areenalle. Performatiivisesta toiminnasta kirjoittaa
my6s Ostman (2008), jonka mukaan verkon eldméjulkaisemista eri
alustoilla saatelee periaatteessa kolme padmotiivia: itsereflektio (itsesta
kertomista itselle), narratiivinen performanssi (itsestd kertomista muil-
le) ja leikki (itsestd kertomista yhdessa toisten kanssa). Blogit voidaan
siis nahda minditeknologioina: pukeutumisen, kuvaamisen, kirjoittamisen
ja valittuihin sisaltoihin linkittdmisen kautta rakennetaan jatkuvasti
paivittyvaa mindesitysta. Tama mindesitys asettuu paitsi bloggaajan
itsereflektion vilineeksi, my®s julkisen arvioinnin kohteeksi. (Rocamo-
ra 2011, 410-411; Lovheim 2011; ks. my6s Featherstone 1991, 187-193.)
Katseen kohteena oleminen (tai jo oletus katsotuksi tulemisesta)
pitdd aina sisdlladn erilaisia valtasuhteita (esim. Seppénen 2001).
Muotiblogien mindesitykset kytkeytyvat osaksi erityisesti naisia
puhuttelevaa kulttuurista kuvastoa ja ne tulevat néin osallistuneeksi
sosiaalisten normien, kuten sukupuolikuvastojen, tuottamiseen ja
kierrattamiseen. My0s yksityisen ja julkisen rajat ovat blogosfaarissa
jatkuvan uudelleenmaérittelyn kohteena: valitessaan yksityiselaméansa
ja arkensa tapahtumia julkiseen minéesitykseensa bloggaajat joutuvat
pohtimaan performanssinsa synnyttimia vaikutelmia ja sitd, mita
heidén on soveliasta tai kannattavaa itsestaan kertoa. Useimmissa suo-
situissakin blogeissa pyritdan kuitenkin korostamaan bloggaamisen
henkilokohtaisuutta, tavallisuutta ja autenttisuutta — erilaiset valinnat
ja rajaukset ndyttaytyvat kuin luonnostaan bloggaajan persoonalli-
suudesta kumpuavina. Muotiteollisuuteen ja naistenlehtijulkisuuteen
yha tiukemmin kytkeytyvéssd muotiblogosfadrissa tastd minan per-
formanssista ja persoonan kehittimisestd syntyy bloggaajille paitsi
sosiaalinen myos taloudellinen resurssi, kun suosituille bloggaajille
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avautuu yha enemman erilaisia mahdollisuuksia ansaita bloggaami-
sella rahaa ja muita etuja.
Téssa artikkelissa késittelemme edelld esiteltyja teemoja empiirisen

- aineiston kautta. Tarkastelemme muotiblogeissa tuotettuja julkisia
. mindesityksid ja bloggaajien pyrkimyksid hallita nykykulttuurille

tyypillisid katseen kohteena olemiseen liittyvié valta-asetelmia. Artik-
kelin taustana on Tampereen yliopiston COMET-tutkimuskeskuksessa
vuonna 2011 toteutettu tutkimushanke, jossa tarkasteltiin muotiblogi-

: ilmiota ja sen kytkoksia ammattimaisesti tuotettuun mediaan (Nop-
- pari & Hautakangas 2012). Tutkimuksessa avattiin muotiblogosfaarin

arkisia kadytanteitd ja bloggaajien tapaa toimia verkkoymparistossa
haastattelemalla 19-38-vuotiaita bloggaajia (n=15) ja heidadn kans-
saan yhteistyota tekevid yritys- ja mediamaailman edustajia (n=5),

¢ seuraamalla aktiivisesti noin 20 suosittua suomalaista muotiblogia ja
- kerdamalla tietoa verkkokyselylld (n=61). Téssa artikkelissa kédytetyt

haastattelusitaatit ja blogitekstit esitetdan anonyymeina.

. Performatiivinen mini rakentuu yhteistydssd yleison kanssa

- Tutkimuksemme aineistossa puhuttiin toistuvasti muotiblogeista

itseilmaisun kanavana — niin bloggaajien haastatteluissa, lukijoiden
kyselyvastauksissa kuin bloggaajien kanssa yhteisty6ta tekevien ta-

- hojen kommenteissakin. Tdssa puhetavassa oman blogin pitdminen
. assosioituu yhtaaltd luovuutta vaativiin, esimerkiksi taiteisiin tai vies-
. tintdtaitoihin liittyviin harrastuksiin. Bloggaaminen pitadkin sisallaan

muun muassa kirjoittamista ja valokuvaamista, mutta samalla blogi
itseilmaisuna tuntuu kuitenkin merkitsevan myos jotain muuta. Kuten

. seuraava haastattelusitaatti osoittaa, blogin pitdminen kaikkine eri
. puolineen kytkeytyy bloggaajan persoonaan ja arkeen kokonaisvaltai-
- sestija voi olla identiteetin kannalta hyvin merkittdvaa ja palkitsevaa:

Siis semmonen itseilmaisun keino, et mun mieheni sano jopa et musta
on tullu entistd onnellisempi ku ma bloggaan. Et jotenki méa saan toteut-
taa itseeni. Et puhutaan tasta flow-tilasta, ni bloggaus on mulle kylla se,
missd ma saavutan sen flow-tilan, en tdissd mut ku mé selaan jotain kivaa
vaatekauppaa, et mitds tdaltd, ni saan semmosen ihan euforisen tilan.
(Bloggaajahaastattelu 2)

Muotiblogit henkil6ityvét tyypillisesti kirjoittajiinsa ja suosituimmat

| bloggaajat tunnetaan bloginimiensa kautta — heidét ja heidén persoo-

nallinen tyylinsd tunnistetaan sellaisiksi, millaisina he blogeissaan
nayttaytyvat. Millerin ja Shepherdin (2004, 7) mukaan blogit ovatkin

5 paikkoja, joissa mééritellaan itsed, hankitaan sosiaalista arvonantoa ja
¢ rakennetaan suhteita. Mutta siind missd mika tahansa bloggaaminen
- heijastelee kirjoittajansa arvoja ja asenteita, muotiblogit kytkeytyvat

identiteettityohon “kaksinkertaisesti”: ensiksi pukeutumisen, ulko-
naon ja muiden kulutusvalintojen kautta, toisaalta niitd esittelevien

. tekstien ja kuvien kautta. Teini-ikdisten muotiblogeja tutkinut Tara
- Chittenden (2010) sanoo, etta erilaisten asujen kokeileminen ja itsensa
¢ visuaalinen madarittely verkossa auttaa nuoria rakentamaan ja ymmar-



tdmadn identiteettiddn myos verkon ulkopuolella. Pukeutuminen, ja
sen ikonisointi kuviksi, on osa minan performatiivista tuottamista.
Muotibloggaaminen tekee siis omaan (elamén)tyyliin liittyvasta

nékymisestd tietoista nayttaytymista (ks. Ridell 2011). On kuitenkin

tarkedd muistaa, ettd ajatus mindn performatiivisuudesta ulottuu
kauas internet-ajan taakse. Mike Featherstone kirjoittaa alkujaan
vuonna 1982 julkaistussa artikkelissaan The Body in Consumer Culture
“esiintyvastd mindsta” (the performing self), erityisesti kulutuskult-
tuuriin liittyvéstd tavasta maaritelld itsed ulkonddn, olemuksen ja
vaikutelmien hallinnan kautta. Featherstone poimii 1970-luvulla
kdaydystd narsismin kulttuuria koskevasta keskustelusta luonneh-
dintoja, jotka voisivat yhta hyvin olla nykyisesta sosiaalista mediaa
kritisoivasta keskustelusta: timan uuden persoonallisuustyypin

edustajat ovat ylettoman itsetietoisia ja innokkaita tulemaan toimeen

Paivan asu -kuvat ovat muotiblogien keskeinen visuaalinen elementti ja
minan esittamisen keino. Kuva: Niina Tapojarvi/Nelliinan vaatehuone.
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toisten kanssa, mutta kyvyttdomid luomaan aitoja ystavyyssuhteita;
he janoavat tunne-elamyksid; he suhtautuvat persoonallisuuteensa
hyoddykkeena jne. (Featherstone 1991, 187). Kulutuskulttuurin, mai-

- nonnan ja viihdejulkisuuden nousun myé6ta 1900-luvulla minuus ja
. identiteetti on hahmotettu prosessina, jota yksild itse tuottaa, ei yksilon

muuttumattomana ytimend (emt., 187-192; Sennett 1976). Minuuden
performatiivisuus liittyy ylipdansa arkielamén rooleihin: me tuotam-
me itsestdimme tarinaa ja vaikutelmaa kehoa, pukeutumista, puhetta

. ja kdytostd saddellen, valiten esille kulloiseenkin tilanteeseen sopivat
. piirteet (Featherstone 1991, 190; Goffman 1971).

Muotiblogeille tyypillisin itsensa esittamisen muoto, bloggaajista
otetut niin sanotut paivén asu -valokuvat, ovat oivallinen esimerkki
mindn performatiivisuudesta. Naissa blogipaivityksissa bloggaaja

‘ nayttdytyy kyseisend pdivand kayttamadssddn asussa ja usein myos
- kommentoi tai perustelee asuvalintaansa jollain tavalla. Vaatekaapista

ei oteta esiin mita tahansa, vaan itsed tietyssa tilanteessa manifestoiva
kokonaisuus — vaikka bloggaaja ei jokaista pédivan asu -kuvaa ottaes-
saan ajattelisikaan tekevénsa identiteettityotd, tarkedaa on kuitenkin,

. ettd omakuvat (tai blogisisillét yleisemmin) eivit ole ristiriidassa oman
- tyylin ja blogin visuaalisen ilmeen kanssa. Monilla bloggaajilla myds

péaivén asu -kuvien tausta, asennot ja ilmeet toistuvat samankaltaisina
paivésta toiseen, mika tuottaa jatkuvuutta ja tunnistettavuutta “blo-
giminalle” (ks. kuva).

Ovatko muotiblogit sitten vain uusi areena minén performatiiviselle

tuottamiselle? Mita erityistd omakuvien julkaiseminen tuottaa siihen
. tavanomaiseen mindesityksen prosessiin, johon me kaikki osallistum-

me aamulla pukeutuessamme ja vilkaistessamme ulos lahtiessa peiliin?
Bloggaamisen erityisyys liittyy minéesityksen mediavilitteisyyteen ja

. tdstd seuraavaan yleisosuhteeseen. Pukeutumisen, kuvien ja tekstin
. lisaksi bloggaajan mindesitykseen kuuluu myos blogiin kytkeytyva
. verkosto — sekd blogia seuraava ja kommentoiva yleis6 (johon kuuluu

niin toisia bloggaajia, sukulaisia, kavereita, kuin yritysyhteistyokump-
paneita) ettd linkitykset muihin blogeihin. Mindesityksen tuottaminen

. kuvina ja tekstind sekd vuorovaikutus yleison kanssa nostaa koko
- katseen kohteena olemiseen liittyvan identiteettiprosessin etualalle.

Niin ulkoasu kuin sosiaalinen verkosto méaérittavat toki yksiloa myos
verkon ulkopuolisessa todellisuudessa, mutta blogissa nama ovat
jatkuvasti nakyvilla ja keskustelun kohteena. Blogin lukijat eivat nde

. vain bloggaajaa, vaan myos muiden lukijoiden kommentit ja vuorovai-
- kutuksen bloggaajan kanssa. Haastattelumme osoittivat, ettd vuoro-
- vaikutus on tarkeda paitsi lukijoille, myos bloggaajille. Kysyessamme

oman bloggaajanuran merkittdvimpia hetkid monet haastateltavat
nostivat esiin jonkin lukijoiden kanssa koetun vuorovaikutustilanteen:

Téssa viime viikolla sain semmosen lukijapostin [...] et se lukija kirjotti
mulle et ku se ei 0o koskaan saanu isosiskoo mité se toivo, et musta on tullu
sit sellanen, sille semmonen virtuaalinen sisko tai jotenki tédlleen ndin se
kirjotti, ja se oli tosi semmonen hellyyttava posti. (Bloggaajahaastattelu 13)

Kysymys on oikeesti siitd, ettd [...] blogit verkostoituu keskenénss, siis just
taa ajatus siitd, ettd seurataan tiettyjd ja kommentoidaan niita ja siis rakenne-



taan tavallaan sitd omaa viiteryhmaa. Ja sitten my®os se, ettd jollain tasolla
huolehditaan siitd, ettd omat lukijat kokee, ettd on tullu huomioiduksi.
(Bloggaajahaastattelu 5)

Mallan ja Giardiana (2009) kutsuvatkin verkkotodellisuudessa ylei-
son kanssa vuorovaikutuksessa syntyvaa minakasitysta wikidentiteetiksi
korostaen ndin sen synnyttamisen yhteistoiminnallista luonnetta.
Bloggaajat kayvait aktiivisesti keskustelua yleisonsa kanssa, pyytavat

kommentteja ja vastaavat itse kommentteihin, tydstden ndin blogiin

rakentuvaa elaméantyylin kuvausta yhdessa lukijoiden kanssa. Perfor-

matiivinen mina asettuu muiden (ja samalla oman) arvioivan katseen

kohteeksi (Lovink 2008, 6-38; ks. myos Foucault 1980; Goffman 1971).
Olennaista on myos paivittdin tuotettavan blogin muodostama tarinal-
linen jatkumo: kertomuksellisuuden on esitetty olevan nykyihmiselle
tyypillinen tapa hahmottaa eldmaénsa, ja blogeissa elama piirtyy esiin
paiva pdivaltd kuin saippuaoopperaa seuratessa (Rocamora 2011,
410; ks. Giddens 1991). Koska blogeissa paivitykset varastoituvat
kronologisesti, tima kehityskertomus jad nakyviin ja sithen voi palata
helposti myohemmin.

Ma olen saanut lisdd itsevarmuutta. Se ettd saa hirveesti positiivista palau-
tetta, saa aivan jhanaa itsetunnolle hivelevaa, ettd onpas kaunis asu. [...] Eli
sehédn on hyvin tarkee sosiaalinen kanava bloggaajalle, juuri niiden viestien
muodossa, ja se just ku tietda ettd sielld ruudun takana on ihmisi, jotka
kuuntelee tai lukee [...] tyyli on kehittynyt koska sitéd palautetta voi katsoo
sielt ite joka pdiva. Et okei, tota en laita endé ikina paalle ja toi oli kiva, ja
kylla se siitd muokkaantuu. (Bloggaajahaastattelu 2)

Itseilmaisua, koska sitd meiltd odotetaan

Nykyisessda medioituneessa toimintaymparistossd, jossa esiinty-
misestd sekd yleisokokemuksista on tullut pysyva osa itse kunkin

arkieldmaa, performanssi ja performatiivisuus sopivat kuvaamaan |

yhd useampia eldman osa-alueita. Esimerkiksi tyomarkkinoilla
korostetaan etsittavian paitsi ammatillisesti pétevid osaajia, my0s
hyvia tyyppeja ja kiinnostavia persoonia. Ernest Sternberg kirjoittaa
tyoeldman ja tyontekijan muuttumisesta “fantasmagoriseksi”: tyota
tavoittelevan on kohotettava arvoaan tyomarkkinoilla rakentamalla
itsestdan erottuva, mieleenpainuva ja tyopaikkaan sopiva minaesitys.

Sternberg mainitsee esimerkkina, kuinka sairaalan tyontekijéiden on E

kyettdva mukauttamaan persoonansa yleison (eli potilaiden ja sairaa-
lan johdon) odotuksiin ja tuottamaan “autenttinen terveydenhuollon
esitys” (performance), tietoisena tahan rooliin liitetystd ikonografiasta,
kulttuurisista symboleista ja “teemoista, jotka liikuttavat yleisoa”.
Sternbergin mukaan meidan kaikkien “tulee tarttua persoonan te-
kemisen kovaan tyohon”, silla vaikka “mina” (the self) on yksityinen
resurssi, nykyisilla (tyo)markkinoilla on entistd laajemmat keinot
uuttaa siita taloudellista tuottoa. (Sternberg 2006, 425-434.)

Tasta nakokulmasta nykyisen mediakulttuurin mahdollistamat itse-
ilmaisun kdytannot ja minateknologiat voi nahda pyrkimyksena vas-
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" Muodin ja tyylin viiteke-
hys kytkee muotiblogien
representaatiot kiinteasti
kulutuskulttuuriin (ja sen
kritiikkiin). Muotiblogit

ja niiden kuvastot tarjo-
avat runsaasti ainesta
tallaisten nakokulmien
analyysiin, ja esimerkiksi
eri oppilaitosten harjoi-
tus- ja opinnaytetdissa
onkin viime aikoina
tartuttu muotiblogiaineis-
toihin ahkerasti (esim.
Harkénen 2011; Kujala
2011; Leskela 2011;
Vartama 2011).

28 Lihikuva * 2/2012

tata yksilokeskeisen kulttuurin odotuksiin. Web-kameroiden kayttoa
tarkastellut ]. Macgregor Wise esittdd, ettd “nykyelaman tunnerakenne
on se, ettd me olemme katseen kohteena”. Han esittad Gilles Deleuzea

: mukaillen, ettd eldmme tarkkailuyhteiskunnassa, jonka subjekteja ei
i hallita kieltdmalla heiltd mahdollisuus itseilmaisuun, vaan itse asiassa

pakottamalla sithen — kun viestintda on tarjolla yha enemman, ei jaa
aikaa kuunnella toisia tai suodattaa merkityksellisid viestejd massasta.
”’Jokainen ilmaisee itseddn, mutta asiat merkitsevat yha vihemman”.

. (Wise 2004, 429-431.)

Muotiblogien mahdollistamaa mindperformanssia voikin tulkita

. erdénlaisena ainutlaatuisuuden ja yksilollisyyden pakkona, joka kytkee

identiteettityon nimenomaan erilaisiin hyodykkeisiin, kulutuskult-
tuuriin ja populaareihin mediakuvastoihin (ks. Paasonen 2007)." Mi-

¢ naperformanssia tuotetaan osaksi mediakulttuurin kuvavirtaa, usein
- valtamediasta tuttuja visuaalisia koodeja jaljitellen. Samalla blogin

ympdrille muodostuvat verkostot ja vuorovaikutussuhteet voidaan
ndhdd myds suhteessa julkisuuskulttuuriin: mitd suurempi yleiso
bloggaajalla on, sitd enemmaén han joutuu méaérittelemaan suhdettaan

- julkisuuteen. Taviksesta voi tulla “mikrojulkkis” (micro celebrity; ks.
- Marshall 2006; Vainikka 2009).

Erilaiset verkkopalvelut, joissa yksild voi profiilinsa kautta tuottaa
kertomusta itsestddn ja samalla seurata muitten eldmaa, voidaan
ndhdd osana samaa vertaismedian trendid, joka on elanyt vahvana

. jo toistakymmentd vuotta tosi-TV-ohjelmien kautta. Niin sanottujen
. tavallisten ihmisten (vastakohtana julkkiksille ja fiktiohahmoille) arki
. jatunne-eldmad erilaisine intiimeine paljastuksineen on noussut media-

kulttuurissamme yleiseksi draaman ja viihteen ldhteeksi. Henkilokoh-
taisten mindesitysten tuottamisen ja seuraamisen voi ajatella olevan

. vertaismelodraamaa: melodraama on tyypillisesti toiminut sosiaalisen
- kontrollin valineena kytkemalla yksilon kokemukset ymparoivaan yh-
. teiskuntaan ja médrittelemalld rajoja hyvaksyttavan ja paheksuttavan,

normaalin ja epanormaalin valille. (Hautakangas 2010 & 2011; Miller
2011, 73-74; ks. Brooks 1976.)
Mikko Lehtonen pohtii normien muodostumista nyky-yhteiskun-

nassa ja nostaa Foucault'n kdyttdiman panoptikonin kasitteen rin-

nalle ajatuksen synoptikonista: yksilokeskeisessa kulutuskulttuurissa
moraalinvartijoina tai normien maarittdjind eivat toimi yksinomaan
auktoriteetit (kuten lait ja uskonto), vaan “me kaikki”, omia valintojaan

. puolustavat yksilot. Sisdistetty valta ei ole vain vapaaehtoista mukau-
. tumista auktoriteettien odotuksiin, vaan jatkuvaa elaiméantapavalintojen
. normittamista suhteessa muihin. Lehtonen kirjoittaa: “harvat kylla yha

tarkkailevat useita, mutta samalla useat myos tarkkailevat toisiaan ja
vallankayttajid. Timan jatkuvan toisten ja oman itsen tarkkailun kautta

. yksilot asettavat hyviksyttavyyden rajoja paitsi toisille my6s omalle
. toiminnalleen.” (Lehtonen 2008, 281.)

Myo6s muotiblogeissa tuotetaan ja tyostetddn kasityksia arvoista
ja elamadsta nyky-yhteiskunnassa. Kuten seuraava haastattelusitaatti
osoittaa, ajatus tavallisuuden normittamisesta ei ole muotibloggaajille

: vieras:

Se on tietynlainen tapa paasta katsomaan miten muut jotka on, joittenki



esimerkiks nuorten naisten mielestd niin, joil on kiehtovampi eldm4, niin
niitten tavallista arkea [...] must tuntuu et nimenomaan ne jotka jakaa tosi
pitkalti niitten henkilokohtasen elaman niin ne on yleisesti ottaen ne kai-

kista suosituimmat. Etté niis on jonkinlainen [...] samaistamisvaikutus miké :
siin tulee siin mukana. Et haetaan jonkinlaisia esikuvia [...], et tavallaan on |

kyllastytty siihen perusjulkisuuden rajoittuneisuuteen ja haetaan sellasii
lahempana olevii esimerkkei. (Bloggaajahaastattelu 3)

Tasséd suhteessa muotiblogeja voi pitdéd yhteiskunnallisesti paina-
vampina kuin kenties ensivilkaisulta olettaisi — niissd nuorten naisten :

henkilokohtaisen poliittisuus tulee julkiseksi ja asettuu keskustelun
kohteeksi. Tavallisuuden ja vertaisuuden valta kytkeytyy ajatukseen
aitoudesta ja uskottavuudesta: “perusjulkisuus” voidaan kokea ra-

joittavana ja sen tarjoamat roolimallit ylhéalta pdin ohjailtuna, kun !
taas ldhempiéna olevien esimerkkien tuottamat henkilokohtaiset ja

tunnepitoiset tekstit tuntuvat manifestoivan itsendisyytta ja henkilo-
kohtaista valinnan vapautta (my6s Lovheim 2011).
On kuitenkin tarkeaa kysya myos, suhteessa mihin muotiblogien

autenttisuus ja tavallisuus konstruoidaan, ja mika maarittyy vastaa-
vasti epatavalliseksi tai vdhintadn epakiinnostavaksi. Muotiblogien
diskurssissa korostetaan “oman tyylin” merkitysta, ja sen voi tulkita :

tarjoavan eraanlaisen panssarin kulutuskulttuurin kritiikkia vastaan:
omaa, vahvaa tyylid etsimélla, rakentamalla ja esittelemalld muoti-

bloggaaja neuvottelee paikkaansa itsendisend osana ympéroivaa .
kulttuuria ja yhteiskuntaa. Tyyli esitetddan ennen muuta yksiloon ja
persoonallisuuteen kytkeytyvana, ei esimerkiksi yhteiskunnallisen

aseman seurauksena. Kuten Susanna Paasonen toteaa television si-
sustusohjelmia kasitellessaan, “maku esitetddn subjektiivisena niin,

ettd kasvatus, koulutus ja luokka ikddn kuin ylitetdan minuuden
perspektiivistd kdsin”. Samalla tdméa persoonallinen tyyli maarittyy

kuitenkin keskiluokkaiseksi ja valtavirtaiseksi. (Paasonen 2007, 17.)

Persoona ja tyyli pddomana

Oman tyylin rakentamisessa ei siis ole kysymys vain omista tunne-

pohjaisista mieltymyksista vaan oman kulttuurisen ympariston ma-
kuarvostelmien tuntemisesta ja niihin liittyvilld hienovaraisilla eroilla,
bourdieulaisittain distinktioilla, operoimisesta. Pierre Bourdieun (1989)

mukaan kaikki ihmisten toiminta tapahtuu eri tavoin rakentuneissa
sosiaalisissa kentissd, joiden hallinnasta ihmiset kamppailevat. Tassa

kamppailussa he voivat hyodyntaa erilaisia padomia ja vaihtaa niita
toisiin padomatyyppeihin. Bourdieu erottaa kolme erilaista pddoma-

tyyppia: kulttuurisen, sosiaalisen ja taloudellisen pddoman. Bourdieun
mukaan juuri hienovaraisten merkitysten avulla ylaluokkaisen eliitin
maku erottautuu keskiluokkaisen rahvaan mausta: mita lahemmas :

keskiluokkainen maku pédsee eliitin makua, sitd hienovaraisempia
koodeja ja ehtoja eliitti alkaa kayttdd erottautuakseen ja séilyttadkseen
valta-asemansa.

Vaikka ylaluokan ja keskiluokan kasitteet kytkeytyvat ennen muuta
talouteen ja poliittiseen valtaan, my6s muotiblogeja voi tarkastella
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Bourdieun kasittein. Kaupallisessa (media)kulttuurissa trenditietoiset
kaupunkilaiset nuoret ovat yldluokkaa ja edellakavijoita. Blogosfaari
kierrattdd ja uusintaa makuarvostelmia ja maarittdd hyvan maun

- rajoja, niin bloggaajien omia tyylivalintoja esitteleméllda kuin muun
. mediatarjonnan kuvastoja kierrattamalla. Muotiin ja muihin kulutus-

valintoihin liittyvan runsaan lifestyle-mediatarjonnan voikin nahda
institutionalisoivan ja vakauttavan kulutus- ja populaarikulttuuriin
liittyvaa kulttuurista pddomaa, samalla tavalla kuin koulutus ja oppi-

i arvot institutionalisoivat tietoon ja ylaluokkaiseen kulttuuritietoisuu-
- teen liittyvaa kulttuurista padomaa (ks. Bourdieu 1986). Bloggaamisen

my6td oman kulttuurisen padoman arvo ikdan kuin asetetaan vertais-
arvioinnin validoitavaksi. Bourdieu korostaa syntyperén ja perheen
merkitystd kulttuurisen pddoman omaksumisessa ja makuarvostel-

¢ mien sisdistimisessd, mutta nykyisessd yksilon ainutlaatuisuutta ja
- oman itsen 10ytdmistd etusijaistavassa kulttuurissa hyvan maun rajat

madrittyvdat monenlaisissa sosiaalisissa suhteissa (Lehtonen 2008).
Tyyli kulttuurisena padomana ei ole vain osoitus henkilon sosiaalisesta
asemasta, vaan tyylivalintoihin liittyvien merkitysten tunteminen ja

. sosiaalisten koodistojen sisdistaminen mahdollistaa my0s liikkumisen
. eri sosiaalisten kenttien valilla.

Bourdieun padomateoriaan siséltyy ajatus padoman lajien vaihdetta-
vuudesta. Aikaisemmin nuorille naisille on ollut hy6tya kulttuurisesta
padomasta ldhinna yksityisen alueella ja he ovat voineet vaihtaa sita

. sosiaaliseen padomaan saavuttamalla itselleen suosiota esimerkiksi
- kaveripiirissa; tietyt vaatemerkit ja “coolit” asut ovat saattaneet avata
. etenkin teini-ikdisille tien vaikkapa koulun sisépiireihin (Chittenden

2010). Bloggaaminen tarjoaa mahdollisuuden laajentaa titd kulttuu-
risen padoman kayttokenttda. Tyylikkaana ja kiinnostavana pidetyn

. bloggaajan blogiyhteistissd saavuttama maine, verkostoituminen ja
. hierarkiassa nouseminen ovat osoitus kulttuurisen padoman (=maun ja
. tyylin hallitseminen) tuottamasta sosiaalisesta padomasta (ks. Bourdieu

1986, 51-53).
Blogosfadrin ammattimaistumista koskevan keskustelun ytimessa

. on puolestaan tamén sosiaalisen pddoman muuntuminen edelleen
- taloudelliseksi padomaksi, esimerkiksi yritysten lahjoittamien tuo-

telahjojen, kirjoituspalkkioiden, uusien tyoétilaisuuksien ja muiden
yhteistyomahdollisuuksien muodossa (ks. Noppari & Hautakangas
2012). Hyva maku tai tyyli on siis jotain, mitd bloggaaja kehittaa it-

. selleen blogosfdarissa ja jonka han voi halutessaan myyda eri alojen
. yrityksille osana persoonaansa.

Tavallinen, onnellinen tytt6 mielipidevaikuttajana

Muotiblogien kanssa yhteistyota tekeville yrityksille blogit ovat hou-
- kutteleva kanava saada tuotteitaan esille, koska ne kantavat lupausta

autenttisuudesta ja tuoreudesta: muotibloggaajan persoonan suodat-
tamana tuote (ja yrityksen brandi) kietoutuu osaksi kohderyhménsa

. arkea ja eldmantyylid. (Ks. Noppari & Hautakangas 2012.) Vertai-
- suuden ja tavallisuuden ansiosta bloggaajat nayttaytyvat lukijoilleen
¢ enemman tuttavina kuin varsinaisina idoleina. Monet bloggaajat myos



tunnistavat mielipidevaikuttajan asemansa ja pohtivat siihen liittyvaa
vastuutaan:

Muun muassa joku lukija oli kdyny ostaa samanlaisen puhelimen kun m4,
kun se oli lukenu mun blogista siitd et ma olin kehunu sita ja sit se kdvi
kirjottaa siitd et joo, et ma kdvin kanssa ostamassa ja méa olin ihan et voi
apua, et kylldpa silld tavalla on voimaa silld et mitd sinne sitten laittaa.
(Bloggaajahaastattelu 13)

Yritykset valitsevat yhteistyobloggaajat heidan persoonansa ja blo-
gin tyylin perusteella, eika esimerkiksi tarkkoja sopimuksia blogien
tuottamasta julkisuudesta yleensa tarvita (Noppari & Hautakangas
2012, 150-151). Tama kuvaa hyvin sitd, kuinka muotiblogeissa tuo-
tetut mindesitykset rakentuvat jo valmiiksi vastaamaan kulutuskult-
tuurin odotuksiin — riittdd, ettd bloggaaja “on oma itsensa”. Koska
kaupallisuutta ja ulkondkokeskeisyytta kuitenkin myos kritisoidaan
yleisesti pinnalliseksi ja epdaidoksi, bloggaajien on otettava siihen
paikoitellen etédisyytta sdilyttadkseen autenttisuuden vaikutelmansa.
Tama etdisyyden ottaminen voi tapahtua joko ironian kautta tai poh-
timalla vakavasti omaa asemaa roolimallina. Seuraava ote on erdasta
suositusta muotiblogista maaliskuulta 2011, ja siind bloggaaja pohtii
omien kuviensa jdlkikasittelyn eettisyytta:

Kaikki tietdvat, ettd Super Extra Long Volume Whatever -maskaralla
ei saa neljasenttisid ripsid, mutta tietddko suurin osa blogien lukijoista,
onko bloggaajan taydellisen ohuilta néayttavia reisia paranneltu? Mikali
idolisoitu bloggaaja muokkaisi kuviaan, olisiko se epdeettisempaa kuin
mainoskuvien muokkaus - ajatellen sitd ldhtokohtaa, ettd bloggaaja on
jotain lukijan kaverin ja realistisen esikuvan valimaastosta? Eivatko lahelta
tulevat ulkondkopaineet ole jo fysiikan lakien mukaan voimakkaampia
kuin vaikkapa valtameren toiselta puolelta lahtoisin olevat? ;)

Ruotsalaista muotiblogosfaaria tutkinut Mia Lévheim kirjoittaa, etta
suosittujen bloggaajien on jatkuvasti tuotettava vaikutelmaa siitd, ettd
he ovat lukijoidensa kaltaisia, samastuttavia ja ihan tavallisia tyttoja
(Lovheim 2011). Tavallisuuden ja autenttisuuden tunteen yllapita-
minen onkin yksi suurimmista menestyvien bloggaajien haasteista,”
kuten seuraava haastattelusitaatti kuvaa:

Jos sulle tulee enemman resursseja, ja enemman enemman lukijoita ja
muuta, ni et miten sa pidét sen tuoreuden ja teran just kunnos. Useesti on
tosi valitettavaa et niin kéy, et se taika katoo siitd, koska se ei ookaan enda
semmonen niin rento ja spontaanisti kirjoitettu, vaan kaikki on laskelmoi-
tuu ja kaikkee. [...] Nelliina on ihan mun bloggaaja-esikuva, et miten se
juttu pidetdan tosi aitona. Ja koko ajan se pysyy, et ei pienintdkéén ajatusta
siitd, et ois jotenki kuuluisa tai jotain. (Bloggaajahaastattelu 8)

Tavallisuutta ja autenttisuutta tuotetaan muotiblogeissa muun
muassa puhekieliselld ilmaisulla, arkistenkin asioiden kuvaamisella
sekd ennen muuta lukijoiden suoralla, affektiivisella puhuttelulla.
Monet bloggaajat kdyttavat lukijoistaan erilaisia hellittelynimia (mu-

2 Autenttisuuden odotus
ei koske pelkastaan
muotiblogeja. Lowreyn
ym. (2011) Yhdysval-
toihin sijoittuvassa
blogitutkimuksessa
tarkasteltiin 151 yhteis-
kunnalliseen keskuste-
luun keskittyvaa blogia
(public issue blogs),

ja eraan tutkimukseen
haastatellun bloggaajan
mielipide tiivistaa tdaman
blogosfaaria tyypitte-
levan autenttisuuden
odotuksen hyvin: “Sina
paivana kun blogini
muuttuu tuottavuuteen
keskittyvaksi bisneksek-
si, se muuttuu todenna-
koisesti surkeaksi.”
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3 Positiivisuuden voi
nahda yhtaalta tulevan
blogeihin perinténa
tyttdjen- ja naistenleh-
dista, joiden juttutyyp-
peja ja aihevalikoimaa
muotiblogien sisallét
muistuttavat. Karje-
ké&s tai arvosteleva
kirjoittaminen ei helposti
ole sopinut mydskaan
perinteisen naistenleh-
den konseptiin, joka

on tarjonnut lukijoilleen
eskapismia ja onnellisen
arjen koordinaatteja
(Ruoho & Saarenmaa
2011). Toisaalta muoti-
blogit I6ytavat proosal-
lisen vastineensa myds
ns. chick litisté eli mo-
dernien kaupunkilaisten
naisten elamaa usein
humoristisella ja kevy-
ell tavalla kuvaavasta
kaunokirjallisuudesta.
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rut, rakkaat, ihanat), kysyvat heiltd mielipiteitd, pyytavat kertomaan
omista kokemuksistaan ja niin edelleen. Autenttisuus on siis suoraan
kytkoksissd vertaisuuteen, lukijoiden kanssa samalle tasolle asettumi-

- seen. Muotiblogien diskurssissa aitous liitetddn myos avoimuuteen ja
- iloisuuteen. Muotiblogit ovatkin yleissavyltddn keveita ja huokuvat

positiivisuutta.’ Positiivisuuden odotus patee seka yritysyhteisty6hon
(muotiblogosfadrissa vallitsee yleinen kaytanto, ettd bloggaajat kir-
joittavat vain tuotteista, joista pitdvat ja paasaantoisesti positiiviseen

i savyyn) etta bloggaajien yksityiseldmaa kuvaaviin sisaltoihin (julkisen
- mindkertomuksen ulkopuolelle jadvét yleensa ainakin ne asiat, joihin

liittyy henkil6kohtaisesti kipeita kokemuksia). (Lovheim 2011, Lowrey
ym. 2011.)
Aineistomme muotibloggaajat toivat itse esiin ainakin kolme erityi-

. sesti verkkoymparistoon liittyvaa syytd, miksi he suosivat tietoisesti
| positiivista ilmaisua. Ensiksi, positiivisuus on niin sanottu coping-keino,

jonka avulla on mahdollista suojautua verkossa jo vakiintuneeksi
piirteeksi muuttuneelta vihamieliselté kirjoittelulta (Matikainen 2009)
ja hairikoilta, jotka yleensa kiinnittyvat karjekkaisiin teksteihin ja

¢ persooniin. Toiseksi, positiivinen minakertomus on maineenhallintaa,
. jolla ennakoivasti pyritdan hallinnoimaan itsestd verkkoon syntyvaa

digitaalista jalanjalked (my0s mahdollisten tulevien yhteistyokump-
panien silmissd). Vaikka blogi pyritaan pitaméan tekstien tasolla ren-
tona, uran jatkuessa bloggaaja usein miettii omasta itsestadn syntyvaa

- julkista kuvaa entistd tarkemmin ja julkaisee asioita harkitummin.
. Kolmanneksi, positiivinen ja mahdollisen yksiselitteinen ilmaisu
. sadstda kirjoitetun viestinnan rajoituksilta, kuten ironian tai sarkasmin

savyttdmien tekstien tuomilta vaarinkasityksiltd, eikd hanen tarvitse
selittdd sanomisiaan blogin kommenttikentassa.

Jos sinne blogiin kirjottaa jotain semmosta arvostelevaa tai negatiivis-
savytteistd niin se kyll4 pitda olla sit tosi hyvin [mietitty]. Jos sd nettiin jotain
laitat niin se on julkista tietoo sen jalkeen. Tunteet tulee ja menee, etta ehka
tama nyt ei ole ollut niin iso asia kuitenkaan et mun kannattas tésta ihan
digitaalista jdlkee jattda tonne. (Bloggaajahaastattelu 9)

Yksityistd mindd tuotetaan julkisen minan kautta

. Sosiaalisen median kulttuurisen merkityksen kasvu on kiinnittanyt
- huomiota ihmisten valmiuteen kertoa itsestdan ja yksityiselamastaan
- julkisesti (tai ainakin puolijulkisesti). Yleisessa julkisessa keskuste-

lussa vertaisjulkisuus yhdistetdan usein avoimuuden lisddntymiseen
ja ajatukseen, ettd verkkoyhteisdjen toimintaan osallistuvat henkil6t

. eivat suojele yksityisyyttadn erityisen tarkasti. Muotibloggaajien toi-
¢ minnan lahempi tarkastelu kuitenkin kyseenalaistaa ajattelun, jossa
- korostetaan voimakkaasti yksityisen eroosiota tai yksityisyyden ajan

loppumista. Olemme edelld esitténeet, ettd muotiblogeissa tuotetaan
minuutta performatiivisesti, rakentamalla halutun kaltaista julkista

: esitysta. Samalla aineistomme osoittaa, etta bloggaajat tuottavat myo6s
- yksityista minuutta rajaamalla aktiivisesti tiettyja asioita julkisen mina-
. esityksen ulkopuolelle ja hallitsemalla ndita rajoja tarkasti. Bloggaajat



siis rakentavat identiteettidan yhtdalta sen kautta, mitd blogissaan
nayttavat, toisaalta sen kautta, mitd paattavat pidattaa vain itsellaan.

Riitta Jallinoja (2000, 173) jakaa yksityiseldaman “julkiseen yk-
sityisyyteen” ja “yksityiseen yksityisyyteen”. Hadnen mukaansa
kuuluisimmallakin julkkiksella on myos varjeltu yksityiseldma,
vaikka julkisuuden kdytt6on luovutettaisiinkin osa yksityiselaman
tapahtumista. Vaikka esimerkiksi Lovheimin (2011) ruotsalaisessa
muotiblogitutkimuksessa esitetaan, ettd bloggaajat tuovat (tekstien
tasolla) esiin hyvin leikkaamattoman kuvan eldiméastaan, omassa haas-
tatteluaineistossamme korostui, ettd blogeissa kuvattu yksityiselama
on julkista yksityisyyttd, jo lahtokohtaisesti lukijoiden katseltavaksi
tarkoitettua. Sen lisiksi bloggaajien eldmaan kuuluu yksityista yksi-
tyisyyttd, asioita, joita he eivit halua jakaa ja joita halutaan varjella.
Bloggaajat painottivat haastatteluissa, ettd he ovat esilla blogissaan
omana itsendan, mutta siita huolimatta sadnnollisestikin blogia seu-
raava lukija voisi tavoittaa heistd vain osan, silld blogitekstit ovat
heidan mukaansa erddnlaista tosieldmastd ponnistavaa, digitaalista
tarinankerrontaa.

Ma nyt kumminkin tietyt asiat rajaan sielta ulkopuolelle, ettd esimerkiksi
mun poikaystavastd en oo koskaan laittanut yhtaan kuvaa. (---) Ja tieten-
kaan en mitaan semmosta tositosi syvallistd, ettd jos nyt joku tulee vaittdan,
ettd osaa analysoida mun luonteen sen blogin perusteella, niin voin kylla
aika lailla sanoo, ettéd ei oo mahdollista. (Bloggaajahaastattelu 11)

Kun mediasiséltjen tuottamista ja vuorovaikutteisiin yhteisihin
kuulumista tarkastellaan osallistujien ndkokulmasta, itsestd kertomi-
sen tavat ja motiivit ndyttaytyvit nimenomaan pyrkimyksena tuottaa
halutunlaista mindesitysta ja hallita itsed koskevaa julkisuutta. Esimer-
kiksi muotibloggaajat pyrkivit tuomaan esiin sellaisia henkilokohtai-
sia asioita, joiden paljastaminen ei heiddn oman arvionsa mukaan ole
heille haitallista. Voidaan tietenkin pohtia, kuinka pétevisti etenkdan
nuorimmat bloggaajat osaavat téllaisia arvioita tehda. Minaesityksen
hallinta verkkoympiéristdssa voi ylipaansa olla vaikeaa, silld esityk-
set jatkavat eldmaansa ajallisesti ja niilla voi olla merkityksia luovia
yleis6ja my0s tulevaisuudessa, joiden arvot ja ajatukset voivat poiketa
nykyisista. Lisaksi sisdltdja my0s voidaan kierrattaa ja kommentoida
eri ymparistoissa ja konteksteissa kuin mihin ne oli alun perin suun-
nattu.’ (Esim. Ridell 2011, 14.)

Oman mindesityksen kontrolli on pitkélti omien yleiséjen kont-
rollointia. Suuri osa bloggaajista nikee lukijakuntansa ensisijaisesti
samanmielisten, heitd itseddan muistuttavien joukkona, ja oma blogi
voi tuntua intiimilta tilalta, vaikka lukijoita olisi kymmenidtuhansia
viikossa. Blogosfaarin omat sisapiirit, normit ja keskustelut synnyt-
tavat helposti vaikutelman omasta blogista turvallisena, hallittavana
ja puolijulkisena tai jopa yksityisena tilana:

Tottahan tieddn, ettd kaikki materiaali, mitd internetissd julkaisen, on
lahes kenen tahansa kaytettavissd, mutta jotenkin sitd ei kai vaan osaa
ajatella, ettd joku sitten my0s kayttaa sitd materiaalia. [...] Kyseessa kun ei
nyt ole toimittajan tuottama sisdltd johonkin mediaan, vaan paikka, jossa

4 Boydin (2010) mukaan
verkkoymparistossa
miné&tarinaansa hallinoiva
joutuukin kamppailemaan

i neljan verkolle viestinta-
i ymparistona tyypillisen
: piirteen kehyksess3,

jotka ovat 1. pysyvyys, 2.
kopioitavuus, 3. skaalau-
tuvuus ja 4. etsittavyys.

Papacharissi ym. (2011)

: lisdavat listan viidenneksi
i attribuutiksi vielé jaet-
i tavuuden.
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ihminen avaa itsensa ja paastaa lukijoita tavallaan eldmaansa. (Blogiteksti
& kommenttiosio, heindkuu 2011.)

Marwick ja boyd (2011) kayttavat tasta sosiaalisen median taipu-

- muksesta litistda kirjava yleisdjoukko yhdeksi kasitetta kontekstin

luhistuminen: koska verkossa viestijan on vaikea yllapitaa monenlaisia
itsensd esittdmisen strategioita, jotka olisi suunnattu erilaisille yleis6il-
le, han alkaa helposti kohdella yleis6ad yhtena ja suunnata mindkerto-

. mustaan vain kuvitellulle yleisolleen tai ideaalilukijalleen. Sosiaalisia
- verkostosivuja tutkineet Sloop ja Gunn (2010) toteavat, ettd juuri tdssd

illusorisessa kotoisuuden tunnussa piilee sosiaalisen median tilojen
ideologisuus: verkkotilat ikddnkuin kantavat yksityisyyden lupausta
ja kehottavat ilmaisemaan itsedén vapaasti, samalla tavalla kuin koti-

. ympiristdssd, jonne valvova katse ei ulotu. Kuvitellun yleison joukosta
- kuitenkin unohtuvat helposti verkon “lurkkijat”, ne, jotka eivit jata

kommentteja tai osallistu aktiivisesti keskusteluun.
Bloggaajat siis kokevat tuottavansa omasta elamaéstaan tiettyjen
valintojen kautta julkaistavaksi sopivaa esitystd, joka on toki aito

. osa heidan minuuttaan, mutta samalla vain osa sitd. Kriittisimpien
nakemysten mukaan avoimuus ndhdaan itsekorostuksena, itsensa
- tyrkyttdmisena: yksityiselaméan paljastuksilla ikdan kuin ostetaan jul-

kista huomiota ja tavoitellaan narsistista mielihyvéa (esim. Mendelson
& Papacharissi 2011; Papacharissi 2009). Toisaalta tavisjulkisuuden

- voi ndhda kuvaavan identiteettityon kytkeytymisesta yha tiiviimmin
¢ ymparoivaan mediakulttuuriin: kun yksilollisyytta ja vahvaa, erottu-

vaa persoonallisuutta edellytetdan yha useammilla elaménalueilla,
nykyihmisen mindkéasityksen muodostamiseen tuntuu kuuluvan jo
lahes vaistdmatta jonkinlainen imagotietoisuus tai julkisuusstrategia.
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