Kotimaisen elokuvan kansainvalisyys:
tuotannon ja markkinoinnin nakokulma

Suomalaisen elokuvan tuotantoa tukevien instituutioiden panos on merkittivi osa transnationaalia

elokuvakulttuuria. Elokuvien tuotantoon ja markkinointiin osallistuvien tekijoiden kokemusten kautta

avautuu konkreettinen nikymd kansallisen elokuvan ja kansainvilisen kulttuuriteollisuuden suhteisiin.

Haastattelimme® kolmea elokuva-alan suomalaista vaikuttajaa, Suomen elokuvasiition (SES) tuotan-

tojohtajaa Petri Kemppisti® ja levityspiillikkoid Harri Ahokasta® seki elokuvien Star Wreck ja Iron Sky

ohjaajaa Timo Vuorensolaa®.

Petri Kemppinen:
Genre-elokuvia ja yhteiskunnallista
otetta

Millaisilla kriteereilli SES madidrittelee tuettavan
elokuvan kotimaiseksi?

— Elokuvan kansallisuus maadritellddn eu-
rooppalaisen elokuvan yhteistuotantoso-
pimuksen kautta. Kotimaa on se, jolla on
suurin rahoitusosuus elokuvassa. Eloku-
valla voi olla useita kansallisuuksia, mutta
pddamaa on se josta tulee eniten rahoitusta.
Rahoitusosuuksien ollessa tasan ohjaajan
kansallisuus ratkaisee.

Omnko teilld sisilléllisti tai laadullista kansalli-
suuden mddritelmad?

— Elokuvan suomalaisuus juontaa pitkalle
taiteellisesti vastuullisen ryhméan suomalai-
suudesta — ohjaaja, kasikirjoittaja, nayttelijat,
péadkuvaaja, lavastaja, leikkaaja, sdveltaja.
Elokuvan sisallon suomalaisuus on siis
toissijainen kysymys, eika se ole ratkaiseva
kansallista elokuvaa maariteltdessa. Valtio
voi tukea elokuvaa, jossa on kansallisia ja
eurooppalaisia piirteitd. Talloin sisallon tay-
tyy tietysti olla jossain mielessa kansallista,
mutta emme halua maadritellda kansallista
yksiselitteisesti, silld médaritelma voisi rajata
pois jotain olennaista. Tekijoilld on oikeus
tehdd mita he haluavat.

Mika Kaurismiki tekee dokumenttielokuvia
pidasiassa Eteld-Amerikassa. Ovatko ne esimerk-
keji tekijin kautta midritellystd kansallisesta
elokuvasta?

— SES voi tukea muitakin kuin paarahoituk-
seltaan suomalaisia elokuvia eli sellaisia,
joissa suomalainen rahoitusosuus on pie-
nempi ja paarahoitus tulee muualta. Mika
Kaurisméen dokumenttielokuvissa on tarkea
suomalainen tekijdelementti ja siksi niita
voidaan tukea.

1920-luvulla elokuvasta keskusteltiin vilineend,
joka tekee Suomen ja sen kansan tunnetuksi
maailmalla. Onko tillaisilla ajatuksilla vield
merkitysti elokuvien tukipditoksid tehtiessi?

— Eurooppalaisessa elokuvakulttuurissa
kansallisen elokuvan tunnetuksi tekeminen
ulkomaalaisille yleisdille on yksi tarked tu-
kipolitiikkaan vaikuttava osa. Tekijat tekevat
elokuvia omista lahtokohdistaan kumpua-
vista aiheista, olivat ne sitten kansallisia tai
kansainvalisid, ja saation tuki auttaa heita ja
heidan elokuviaan paddsemadn esille myos
kansainvélisesti.

Suomen elokuvasdition elokuvapolitiikka painot-
taa kansainvilistymistd. Miten SES miidrittelee
kansainvilisyyden suomalaiseen nykyelokuva-
kulttuuriin nidhden?
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- Kansainvilisyys tarkoittaa meille mo-
nia asioita, esimerkiksi sitd, ettd elokuvat
kiinnostaisivat muitakin kuin suomalaisia
yleisgja. Toinen kansainvélisyyden ulottu-
vuus on se, ettd suomalaiset elokuvantekijat
saisivat itselleen nakyvyyttd myos muualla,
tuotantorahoitusta muista maista sekéa kan-
sainvélisen levityksen. Kolmas ulottuvuus
on taas se, ettd tekijat kansainvalistyisivat
eli olisivat mukana ulkomaisissa tuotan-
noissa. Olemme viiden viime vuoden aikana
rohkaisseet hankkimaan rahoitusta myos
ulkomaisilta tahoilta, silla meidan tukirahoi-
tuksemme ei riitd toteuttamaan monia niista
visioista, joita suomalaisilla tekijéilla on.

Timo Vuorensola on todennut, ettid SES:n rahoi-
tus toimi tirkednd kiyntikorttina, kun Iron Skylle
haettiin kansainvilisti rahoitusta. Oletteko
pyrkineet saamaan tuellenne tillaisen aseman?

— Meidéan sitoutumisemme on mahdollista-
nut monet isot hankkeet, esimerkiksi eloku-
van Niko — lentdjin poika (2008). Kédytannossa
tukemme on tehnyt tdllaisista hankkeista
kansainvalisesti uskottavia. Nykyisin elo-
kuvarahoitusta keratdan todella monelta
suunnalta. On tarkeaa, ettda SES on hankkeis-
sa leimallaan mukana varhaisessa vaiheessa.
Teemme osamme uskomalla tukemaamme
hankkeeseen.

Tarvitaanko kansallisen elokuvan leimaa sel-
laisissa tuotannoissa, joissa rahoitus koostuu
crowdsourcing- tai fanirahoituksesta?

—Fanirahoitus on aina rajallista, silld 7,5 mil-
joonan euron elokuva tarvitsee valtavasti tu-
kea virallisilta tahoilta. Vaikka fanikulttuuri
tulee olemaan yha tarkeampi rahoitusldhde,
siitd ei luultavasti ole paarahoituslahteeksi
isojen elokuvien kohdalla. Pienissa tuotan-
noissa voi olla toisin.

Rakentaako SES maabrindid?

— Ei voi ehka sanoa, ettd me rakennamme
maabrandij; sitd rakentavat elokuvat. Mutta
me tietysti tuemme teosten esillepddsyd, jane
taas auttavat suomalaisia tekijoitd saamaan
kansainvalistd nakyvyytta.

Miten kuvailisit suomalaisen ja pohjoismaisen
elokuvan suhdetta, painostaako SES levitysti
Pohjoismaiden markkinoille?

— Meilld on Pohjoismaiden kanssa paljon
yhteistd kulttuuriperiméssa ja rahoitusku-
vioissa. Kieli, yhteistyd, Nordic Film and
Television Fund ja yhteinen promootio poh-
joismaisten elokuvien kesken isoilla festivaa-
leilla rakentavat skandinaviabrandid, jonka
puitteissa kaikki maat voivat kuitenkin olla
erilaisia. Emme erityisesti panosta pohjois-
maisuuteen, vaan se tulee vahan annettuna.
Monia suomalaisia tekijoita pohjoismaisuus
ei kiinnosta lainkaan. Jos he kansainvalisty-
vat, he menevat Pohjoismaista ohi.

Saara Saarela ja |. P. Roos ovat saaneet tuotanto-

tukea Ranskasta. Painottaako SES elokuvaohjaa-
jien eurooppalaistumisen tukemista?

DECOLLAGE IMMiyy

Niko — le petit renne -animaatiota markkinoitiin nayttavasti Ranskassa joulukuussa 2008. Joulupuk-
kikin kavi tervehtimassa kutsuvieraita Pariisissa pidetyssa ensi-illassa. Myos elokuvan jatko-osa
Niko 2 — lentéjaveljekset (2012) paasee levitykseen kymmenissa maissa.
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— Eurooppalaistuminen on tekijaldhtoista.
On tietysti hienoa, ettd suomalaiset ohjaajat
tekevat toitd muuallakin kuin Suomessa.
Elokuva on kansainvalinen taidemuoto ja
ohjaajien vienti on positiivinen asia. Monet
elokuvantekijdt tavallaan altistavat itsensa
kansainvaliselle yleisolle jo elokuvan suun-
nitteluvaiheessa. He kehittelevat sellaista
elokuvaa, jonka estetiikka on kansainvalista.
Minusta tdma on hyva asia. Tekijat haluavat
aina kontaktin yleis6ihin, eivatka yleisot ole
aina suomalaisia.

Suomalaisen elokuvan valtionrahoitus on nous-
sut pohjoismaiselle tasolle, miki on 28,5 miljoo-
naa euroa vuodessa. Nostaako tuen kasvu suo-
malaisen elokuvan kansainvilistd kilpailukykyi?

— Jollakin tasolla kylla. Tuen kautta te-
kijoille avautuu mahdollisuus riittdvaan
ennakkosuunnitteluun, aiempaa useam-
piin kuvauspdiviin sekd riittdvan pitkaan
jalkituotantoon. Tama on ensisijainen juttu.
Toinen tdrked seikka on se, ettd yha useam-
mat elokuvat saavat tuotantotukea. Tama
lisdd monipuolisuutta eli useamman tekijan
aani padsee kuuluville ja useammat yleisot
saavat kotimaista katsottavaa. Kolmas tarkea
piirre liittyy kansainvalisyyteen. Tekijoilld,
jotka haluavat tehda elokuvia isoilla bud-
jeteilla, on siihen aiempaa paremmat mah-
dollisuudet. Tukirahojen kasvun ansiosta
suomalaiset elokuvat kykenevit kilpaile-
maan kotimaisilla elokuvamarkkinoilla jopa
Hollywood-tuotantojen kanssa.

50/50-tukimuoto korostaa elokuvatuottajien
oman panoksen merkitystd. Onko tuen tarkoi-
tuksena suomalaisten tuottajien ja tuotantojen
kilpailukyvyn lisddminen?

— Tarkein ldhtokohta 50/50-tuotantomuodol-
le on elokuva-alan ulkopuolisten rahoittajien
houkutteleminen mukaan tuotantoihin.
Toinen tavoite on yleisokosketuksen saavut-
taminen, eli tuemme tuotantoja, jotka etsivét
yleis6dan. Naméa kulkevat kasi kddessa
— tuotanto, joka hakee yleisddan voi olla ul-
kopuolisesta rahoittajasta kiinnostava, koska
sijoittaja voi saada sijoituksensa takaisin.

Miki on SES:n suhtautuminen genre-elokuvaan,
esimerkiksi toiminta- tai kauhuelokuvaan?

— Olemme toivoneet sisdisissd keskuste-
luissamme, ettd genre-elokuvia tehtdisiin
mahdollisimman paljon. Kauhu-, fantasia-ja
SciFi-elokuvien tuotannot riippuvat tietysti
tekijoista eli siitd, mitd he meille tarjoavat.

Miten genre-elokuvien tuotantoa wvoitaisiin
lisditd?

— Genre-elokuville on tdarked hankkia myos
muuta rahoitusta. Se on kuitenkin vaikeaa,
koska kotimaiset levittdjat eivat ole niista
kiinnostuneita, silla he eivat usko teosten
tuottavan riittavasti. Vaikka siis haluai-
simmekin tukea mainitunlaisia elokuvia,
tuottajat eivat usein pysty 10ytimaan omaa
rahoitusosuuttaan, mista johtuen tuotannot
seisovat paikoillaan.

Tuetteko osallistuvaa tai poliittista elokuvaa?

- Elokuvan yhteiskunnallisuus on tdrkea
piirre, kun teemme paatdstd mahdollisesta
rahoituksesta. Yhteiskunnallisuus ja osal-
listuvuus ovat tand pdivéana erilaisia kuin
joskus 30-40 vuotta sitten. Nykypadivana
osallistuminen on sellaista, ettd yhdistetddn
maailmanlaajuisuus, paikallisuus ja ihmisten
kokemukset — Katja Gauriloffin dokument-
tielokuva Sdildttyji unelmia (2012) on hyva
esimerkki tasta.

Tukeeko SES suomalaisten elokuvien markkinoin-
tia ulkomaiden elokuvamarkkinoille?

—Sellaista tukimuotoa ei ole, mutta tuemme
kotimaisten elokuvien esittamistd kansain-
valisilla festivaaleilla. Emme kuitenkaan
tue kaupallista levitystd, koska se kuuluu
EU:n MEDIA-ohjelman piiriin. Annamme
kuitenkin maahantuontitukea, jollaista on
tarjolla my0s monissa muissa maissa. Toisin
sanottuna ulkomaiset levittdjat voivat hakea
suomalaisille elokuville maahantuontitukea
omilta sdatioiltdan. Taltd osin meidan toi-
mintamme kohdistuu sithen, mitd Suomessa
tapahtuu.

Miten pdititte elokuvan levitystuesta ja miii-
rittelette onko jollakin elokuvalla kansainvilisti
potentiaalia vai ei?

— Arvioimme, onko teoksella ilmaisullisesti
tai sisallollisesti kansainvalista potentiaa-
lia ja voidaanko sen olettaa kiinnostavan
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yleisdja — jotkut elokuvathan ovat selkeésti
kotimaisen yleison elokuvia. Festivaalit et-
sivét paaasiassa kiinnostavia ja omaperaisia
teoksia. Pyrimme arvioimaan, onko elokuva
niin hyva omassa lajityypissdan, ettd sen voi
olettaa kiinnostavan festivaaliyleisoja. Tal-
16in elokuvan on oltava huomiota herattava.

Eli suomalaisella perinne-elokuvalla ei ole mieles-
tanne kansainvilistd potentiaalia. Jos mietitiin
vaikkapa jotain Havukka-ahon ajattelijaa (2010),
joka oli jittimenestys Suomessa...

— Ei, silld jokaisella kulttuurilla on omat
kansalliset elokuvansa. Ne ovat usein kome-
dioita, jotka pohjautuvat omiin tuttuihin ja
vahan kliseisiinkin aiheisiin. Ne eivat aukea
muunmaalaisille yleisoille.

Harri Ahokas:
Zeitgeist-elokuvat ripeammin
markkinoille

Millaista markkinointitukea kotimaisille eloku-
ville on tarjolla?

- Kaikille kotimaisille ensi-iltaan tuleville
elokuville voi hakea levitys- ja markkinoin-
titukea, ja ldhes kaikille sitd haetaankin.
Tuen maksimimaéara on 80 000 euroa ja suu-
rimmassa osassa elokuvia enintddn puolet
markkinointikampanjan kustannuksista.
Ennen elokuvajakelun digitointia ison ylei-
son tuotantojen markkinointikustannukset
olivat padosin yli 200 000 euroa, nykyisin
markkinointibudjetti jaa usein pienemmaksi.
Toimenkuvaani kuuluu kaikkien tukea hake-
neiden kotimaisten elokuvien markkinointi-
hakemusten kasittely ja paatosten valmistelu
elokuvasaatiossa lyhytelokuvat pois lukien.

Kun tekijit hakevat teilti rahoitusta, kuinka
suuren merkityksen annatte sille, etti tekijoilli
on hyvi tietoisuus vallitsevasta markkinatilan-
teesta?

— Kylld se on merkittdva juttu, silla elokuvat
kilpailevat samanaikaisesti kahdella sek-
torilla. Ensinndkin ne kilpailevat muiden
ensi-iltojen kanssa ja toisekseen kaikkien
muiden vapaa-ajan viettomuotojen kanssa.
Elokuvateatterin ensi-ilta on aina haasta-
va juttu sekd tuottajalle ettd levittdjalle.
He hakevat optimaalista hetkead elokuvan
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ensi-illalle, mutta maailman tapahtumille
hekdan eivat voi mitdan. Elokuvien valille
voi esimerkiksi syntya keskindista kilpailua
ja pahimmillaan toinen teos vie elokuvalta
kaiken mediatilan. Tédstd on hyva esimerkki
télta kevaalta. Kotimainen Tihtitaivas talon
ylld (2012) tuli ensi-iltaan samaan aikaan
kuin The Artist (Ranska, Belgia, Yhdysvallat
2011), joka sai koko mediatilan kayttoonsa.

Miten SES toimii mediakeskustelun herdttijini?
Tarjoatteko konsultointiapua?

— Me toimimme sparraajana. Varsinainen
vastuu elokuvamarkkinoinnista on tietysti
elokuvan levittdjalla ja tuottajalla. Pyrimme
kartoittamaan kaikki mahdollisuudet ja
uhat markkinointi- ja levitystukihakemuksia
lapikdydessamme. Meidédn tehtavanamme
on nostaa esille sellaisia kysymyksia ja aja-
tuksia, jotka eivét tule levittajien ja tuottajien
mieleen. Meille on kertynyt vuosien varrella
paljon kokemusta, hiljaista ja aanekkaam-
paakin tietoa.

Annatteko apua julkaisuajankohtia ja aikatauluja
koskevissa asioissa?

— Olen puhunut aktiivisesti sen puolesta,
ettei kotimaisia elokuvamarkkinoita jatettaisi
kesdisin avoimiksi pelkastaan ulkomaalaisil-
le elokuville. Tand vuonna ensi-iltaan tulee
noin 40 kotimaista elokuvaa, mika tarkoittaa,
ettd ruuhkautumisen vaara on suuri, kun
kaytossd ovat vain kevit- ja syyskausi. Me
emme padtd, emmekd haluakaan paattad,
elokuvan ensi-iltapaivad. Mutta minka takia
my0Os kotimaiset elokuvat eivdt voisi me-
nestya heindkuussa, jolloin amerikkalaiset
elokuvat tekevat huipputuloksia? Taustalla
vaikuttavat vanhat asenteet ja ne muuttuvat
hitaasti.

Miten te avitatte ajankohtaisuutta, esimerkiksi
kitnnittymistd zeitgeist-ilmidihin?

— Asia riippuu ennen kaikkea markkinoi-
tavasta elokuvasta. Otetaan hyvé esimerk-
ki — Varasto (2011). Sen kohdalla yleisoa
voitiin lahestya kirjailijan tuotannon kaut-
ta. Meidan tehtdvamme oli varmistaa, etta
tuottaja ja levittdja olivat ottaneet tdman
kentan hyvin haltuunsa. Ajan henkeen kiinni
paasemiseksi tarvittaisiin kuitenkin uuden-
lainen tukimuoto, joka mahdollistaisi sen,
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Ensi-iltansa 2.3.2012 saaneet Saara Cantellin
Té&htitaivas talon ylla ja Michel Hazanaviciuksen
The Artist kilpailivat mediatilasta — jalkimmaisen
viedessa voiton hienolta kotimaiselta.

ettd elokuva tulee nopeammin markkinoille,
eikd sen kasikirjoitusta pyoriteltaisi meilla
vuosikausia. Joskus olisi hyvéa saada tekijat
nopeasti kuvaamaan sen sijaan ettd he tako-
vat kasikirjoitustaan loputtomiin. On tietysti
sellaisia projekteja, joissa perinpohjainen
kasikirjoittaminen on tarpeellista, mutta se ei
saisi olla ainut tie. Tallainen uusi tukimuoto,
ns. 50/50-tuki, onkin jo kokeiluvaiheessa ja
sen myotd valmistuneet ensimmadiset elo-
kuvat tulevat ensi-iltaan joulukuussa 2012.

Miki on genren merkitys levityksessi ja mark-
kinoinnissa?

— Lajityypin maarittely on usein hankalaa
seka tekijoille ettd tuottajille. Suomessa tulisi
tehdd enemman selvid lajityyppielokuvia
eikda sekoittaa genrejd. Jos elokuva alkaa
trillerind, sen tulee myds paattya trilleri-
nd. Varsinkin kauhuelokuvien ja trillerien
kohdalla on ollut tdssa suhteessa ongelmia.
Kansallinen perinteemme on heikko nailla
alueilla niin tekijoiden kuin yleis6jenkin
puolella. Yleisojen lajityyppitietoisuus on
tosin selvasti avautunut ulkomaisten elo-
kuvien vaikutuksesta nyt nettiaikakaudella.

Onko teillid antaa esimerkkeji hyvisti genreen
nojanneista markkinointikampanjoista?

— Musta jid (2007), psykologinen trilleri, oli
markkinoinnin kannalta erittdin onnistunut.
Se pysyi samassa sdvellajissa tuotannon
alusta markkinoinnin loppuun saakka.
Toinen hyva esimerkki on Iron Sky. Mie-
leen tulee kuitenkin enemman varoittavia
esimerkkejd. Esimerkiksi Dark Floors (2008)
floppasi tdydellisesti elokuvateattereissa.
Nain jélkikédteen voi sanoa, ettd oli lapsel-
lista ajatella, ettda Lordi-yhtyeen pohjalta
voisi tehdd kauhuelokuvan. Siind elementit
hylkivat toisiaan aivan selvasti. Uusien te-
kijoiden keskuudessa lajityyppitietoisuus
on nousussa. Nuoremmat tekijdt eivat enada
ajattele ensisijaisesti kotimaan yleisdjd elo-
kuvaa tehdessdan vaan ndkevit areenanaan
koko maapallon ja kansainvélisen yleison.

Miten kotimainen markkinointitestaus poikkeaa
kansainvilisesti?

- Hollywoodissahan testataan paljon eloku-
van rakenteeseen liittyvid asioita, esimer-
kiksi loppuja, mutta meillad ei puututa elo-
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kuvan sisdltoon vaan haetaan jotain “katta
pidempaa” markkinointia varten. Pyrimme
selvittdmaan, mihin kohdeyleis66n elokuva
puree parhaiten ja pohdimme mahdollisia
uhkatekijoitd. Testiyleisot antavat paljon
markkinoinnin kannalta tdrkeda tietoa.
Monissa asioissa suomalainen osaaminen
on ollut jaljessd kansainvélisestd tasosta,
mutta olemme véhitellen saaneet kurotuksi
eroa kiinni.

Miten SES suhtautuu sellaisiin uusiin levitys-
muotoithin kuin esimerkiksi video on demand
(VOD)?

—Téssa asiassa SES toimii enemman taustal-
la. VOD:n kaytannon jarjestelyt hoidettiin
pitkddan huonosti ja yleisdja ajattelematta.
Uskoakseni VOD tulee olemaan merkitta-
vassd asemassa Suomessa ja monissa muissa
maissa, joissa laajakaista kattaa melkein
koko maan. Vanhat levityssopimukset ovat
hidastaneet VOD:n kehitysta.

Voiko VOD avittaa myds kotimaisissa elokuvate-
attereissa esitettivii elokuvaa?

— Levitysikkunoista kdyddan jatkuvaa kes-
kustelua kansainvalisissa piireissa, ja meil-
lakin. Viime kadessa kukin katsoja paattaa,
milld valineelld haluaa elokuvan katsoa.
En ole Suomen tapauksessa varma naista
”simultaneous release” -mahdollisuuksista,
joissa elokuvan teatteri-, VOD-, DVD-jajopa
televisioensi-ilta ovat yhta aikaa. Meidan
ndkokulma on se, ettd mahdollisuutta tulee
lahestya harkiten.

Dokumenttielokuvien kohdalla puhutaan paljon
maabrindiyksestd. Miten maabrindiysti teh-
dddn markkinoinnin nikokulmasta?

— En sotkisi kotimaista elokuvaa ja maabran-
dia. Olin 1990-luvulla erddssa seminaarissa
Ranskassa ja tapasin sielld Suomi-instituutin
johtajan. Han kertoi, ettd Suomi-kuvan edes-
td oli tehty kymmenen vuoden ajan hiki ha-
tussa toita, mutta sitten tuli Aki Kaurismaki
ja pilasi yhdelld elokuvalla kaiken. En mieti
maabrandien ja elokuvien vilisia kytkoksia
elokuvia katsellessani.

Suomessa ei siis ole syntynyt muuta kansainvili-
sesti tunnettua brindid kuin kaurismdkeldisyys?
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—Jos jossakin maassa on joku vahva ohjaaja,
se luo pitkaksi aikaa tietyn mielikuvan, jonka
ihmiset sitten liittavdt kyseiseen maahan.
Ruotsissa oli tietysti Bergman. Meiltd on kan-
sainvélissa piireissa alettu odottaa “kauris-
makeldista” elokuvaa. Meilld ei kuitenkaan
ole varaa leimautua yhden lajityypin edus-
tajiksi, jotta muutkin ohjaajamme voisivat
menestyd kansainvalisilla markkinoilla. Siel-
14 soisi olevan mahdollisimman monenlaisia
elokuvia Suomea edustamassa — jos ne nyt
Suomea edustavat.

Vaikeiden elokuvien tuotantoon voidaan antaa
enintiin 70 % tuotantokuluista. Onko niin myds
markkinoinnissa?

— Termi "vaikea elokuva’ on EU-jargonia.
Se ei tarkoita sisallollisesti vaikeaa eloku-
vaa, vaan sellaista, jolle on vaikea saada
rahoitusta. Sen vastakohta ei siis ole helppo
elokuva, vaan kaupallinen elokuva. Monis-
sa Euroopan maissa on kaytossa tallainen
malli. Taustalla vaikuttaa ajatus, ettad eloku-
van tuotanto ei saa olla riippuvainen yksin
taloudellisista syistd tai katsojatilastoista.
Suomen elokuvasdation toimintalinjassa-
han on tapahtunut iso muutos. 1970- ja
1980-luvuilla SES oli auteur-teorian tukija
elokuvapolitiikassa, silld sdatio tuki paa-
osin taide-elokuvaa. 1990-luvun puolivalin
jalkeen on tapahtunut huomattavia muutok-
sia, joiden ansiosta muunkinlaiset elokuvat
aina viihteesta toimintaan ovat paasseet
tuotantotuen piiriin. Mitdan lajityyppia ei
endd suljeta pois. Tarkeintd on, ettd tekijat
onnistuvat valitsemansa lajityypin puitteis-
sa. Linjamuutos on ollut erittdin hyodylli-
nen ja nakyy katsojaluvuissa. 1990-luvun
puolivalissd kotimaista elokuvaa katsoi vain
nelja prosenttia suomalaisista, mutta nyt tuo
prosenttiluku voi olla jopa 30.

Miten dokumenttielokuville suunnattu rahoitus
eroaa fiktioelokuville suunnatusta?

— Rahoitukseen vaikuttaa elokuvien koko-
naisrahoituksen ero, koska dokumenttielo-
kuvaa tehddan paljon pienemmalld budjetil-
la. Mielestani dokumenttielokuvan levitysta
tulee ldhestyd samoin kuin fiktioelokuvan.
Dokumenttielokuvien elokuvateatteriohjel-
mistoon sijoittamisen tulisi tapahtua aivan
kuten muidenkin elokuvien. Suomessahan



ei ole vahvaa ”art house” -elokuvateatte-
riketjua, jollaiset muissa maissa vastaavat
dokumenttien nayttamisestd. Meilld kaikki
kotimaiset elokuvat menevat myos multiple-
xeihin, joiden ohjelmisto on monipuolisempi
kuin muissa maissa. Dokumenttien markki-
noinnissa siséltd korostuu entisestaan.

Miten sellaisia dokumenttielokuvia markkinoi-
daan, joissa on sanoma ja poliittista osallistu-
vuutta?

—Sisélto edelld. Esimerkiksi Sailottyjd unelmia
(2012) voi antaa katsojille paljon nostamalla
uusia nakokulmia ja asettamalla heidat miet-
timédan, mita kaikkea sailykepurkissa on ja
miten se on sinne paatynyt.

Mitd mielti olet Iron Skyn markkinoinnista?

— Iron Sky on kotimaisista elokuvista ensim-
maéinen esimerkki fandependent-elokuvasta,
eli se on rakennettu ja markkinoitu fanien
avulla. Se tulee jadmaan elokuvan historiaan
enemman tdssd mielessa kuin elokuvallisena
saavutuksena. Kiinnostavinta on, tuleeko
sille seuraajia, silla tempun toistaminen ei
ole helppoa. Vertailukohta voisi olla Blair
Witch Project (Yhdysvallat 1999), jonka
markkinoinnissa onnistuttiin kayttdmaan
nettid erinomaisesti. Se ja Iron Sky ovat hyvia
esimerkkeja onnistuneesta markkinointi-
suunnitelmasta. Meilld on syntynyt sellainen
sukupolvi, joka ldahestyy nettid talkoistami-
sen ja yhteistyon nakokulmasta — tdlla su-
kupolvella on uudenlaisia mahdollisuuksia.

Timo Vuorensola:
Kotimaisen elokuvan kulta-aika
alkamassa

Miten niet nettikulttuurin ja crowdsourcingin
muuttavan suomalaisen elokuvan tuotanto- ja
levityskuvioita? Miten elokuvainstituutiot ja
kulttuurivaikuttajat suhtautuvat mielestisi
asiaan?

— Nettikulttuuri, sosiaalisen median hyo-
dyntaminen, crowdsourcing, -funding ja
-investing ovat kaikki asioita, jotka ovat
tulleet jaddakseen, ja niiden pddasiallinen
tehtdva on tehdd independent-elokuvas-
ta — jollaista jokainen suomalainen elokuva

on automaattisesti, ja suurin osa eurooppa-
laisesta elokuvasta my6s — kilpailukykyi-
sempad Hollywood-tuotantojen rinnalle.
Netin hyddyntaminen yksinkertaisesti tuo
elokuvatuotannoille enemman resursseja
niin markkinointiin, tuotantoon kuin ra-
hoitukseenkin. Netin tuomaan muutokseen
suhtauduttiin vield nelisen vuotta sitten,
kun aloitimme siitd saarnaamisen, melko
hallavalid-asenteella, perdti halveksuen.
Pikku hiljaa mielipideilmapiiri on kuitenkin
muuttunut suotuisaksi, ja sitd, mistd olemme
puhuneet Star Wreckin (2003) julkaisusta
lahtien seminaareissa, festivaaleilla ja tilai-
suuksissa ympari maailmaa, pidetddn nyt
pioneerityond ja monet elokuva-alan ammat-
tilaiset ovat alkaneet kddntyd puoleemme
neuvoa kysyéakseen.

Onko nettikulttuuriin suhtauduttu tarpeeksi
vakavasti Suomen elokuvapiireissi vai [6ytyyko
ldhestymistavoista puutteita?

— Ei, mutta se ei ole varsinaisesti oletuskaan.
Leffa-ala on hidas muuttumaan — tekijat ovat
vastahakoisia, ellei joku tunnettu nimi ole
vetdmassd muutosta eteenpdin — mutta kun
kiistattomia todisteita onnistumisesta alkaa
putoilla, toki paat kaantyvat.

Avaatte tuotannon osapuolia kiyttijien panok-
sille sekd teette pidasiassa 'kiyttdjia-ystivillisti’
elokuvatuotantoa. Onko ohjaajan rooli muuttu-
massa ja pitdisiko sen muuttua yhi enemmin
kayttdjilihtoiseksi?

— Ei. Ohjaaja on - ja tulee olemaan vielad
enemmankin — diktaattori, ja demokratialla
ei ole asiaa yhteisolliseen luovaan tuotan-
toon netissa eikd sen ulkopuolella. Ohjaajan
rooli tulee muuttumaan, mutta enemman
markkinoijan, moottoriturvan, “luovan dik-
taattorin” suuntaan.

Kaupallisuudella on yhi kasvava rooli elokuva-
kulttuurissa ja sen tuotantorahoituksessa. Miti
mieltd olet vallalla olevasta talousajattelusta esi-
merkiksi verrattuna independent- tai grassroots-
ideologiaan (mitd tuotantomuotonne mielestini
viljeleviit)?

— Kaupallisuus on ja tulee olemaan jatkossa
aina elokuvassa tdarkeand osana. Talousajat-
telu vaivaa/muokkaa/ohjaa yhtd lailla ison
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skaalan Hollywood-tuotantoja kuin indie- ja
grassroots-leffatuotantoja. Fiksut tuottajat
ja ohjaajat ymmartavat tdman ja pyrkivat
luovimaan tuotantonsa ldpi kaupallisuu-
den ja taiteellisuuden matalikoiden. Joka ei
ymmarrd tai hyviksy elokuvatuotantojen
yksiselitteista yhteyttda kaupallisuuteen, on
vaaralla alalla.

Toisin katsottuna, miten suhteuttaisit Iron Skyn
valtavirtatuotantoon (suomalaiseen, eurooppalai-
seen, yleismaailmalliseen)?

— Toivottavasti pelinavaajana, inspiroijana
ja suunnanndyttdjand, joka rohkaisee suo-
malaisen, eurooppalaisen ja yleismaailmal-
lisen elokuva-alan taisteluun Hollywoodin
ylivaltaa vastaan.

Nettilevitys ja tuotanto toimii pddsdintoisesti
yli rajojen —mikd on kansallisen kulttuurin rooli
muuttuvassa mediakulttuurissa?

— Kulttuuri puhuu tuotannoissa vékisin eika
sitd kannata lahted véistelem&an. Karmeinta
jalked tulee, kun ndkee ohjaajan yrittdvan tu-
kehduttaa juurensa. Elokuva voi kasitell4 ai-
hetta kuin aihetta, se voi olla minka kielinen
tahansa, kuvattu missa tahansa ja nayttelijat
voivat olla mistd tahansa, mutta ohjaajan
juuret ovat ja tulevat olemaan tuotannoissa.
Juurettomat tuotannot ovat surullisimpia —
ne eivat tunnu olevan mistaan kotoisin. Pun
intended.

Onko Wreck a Movie -tuotanto suomalaista —
ja jos ndin, niin missi mielessd suomalaisuus
ilmenee?

— Wreckamovie-tuotantoalustan koodi ja
suunnitteluty® on suomalaista ty6td, mutta
valtaosa sielld olevista tuotannoista on muu-
alta kuin Suomesta.

Saitte Suomen elokuvasdiidtiolti tukea Iron Sky
-projektiin — miten tuotannossanne ilmenee
virallisen kulttuurin ja ruohonjuuri- tai fani-
kulttuurin vuorovaikutus?

— En ole tdysin varma mita "virallinen’ kult-
tuuri tarkoittaa, mutta jos tarkoitat perintei-
sempdd elokuvakulttuurin ja nettikulttuurin
vuorovaikutusta, uskoisin, ettd Iron Sky on
alusta lahtien ollut onnistunut yhdistelles-
sddn perinteista ja uutta tuotantokulttuuria.
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Teemme ty6td tuodaksemme nama maailmat
toistensa luokse ja loytaaksemme parhaat
puolet molemmista.

Pitiko Star Wreck ja Iron Sky sijoittaa suomalai-
sen elokuvakulttuurin skaalaan vai puhutaanko
nyt aivan uusista ja muita kulttuuriperinteiti
hyédyntivisti tuotannoista?

—Kyseessa on suomalainen elokuvakulttuuri
ehdottomasti, mutta maailmanlaajuiseen
nettivetoiseen tuotantokulttuuriin Star Wreck
ja Iron Sky istuvat my®0s.

Kun pohditaan esimerkiksi VOD-palvelui-
den antamia levitysmahdollisuuksia, mi-
ten ndet suomalaisen elokuvan pirjiadvin?

— Huonosti, ja syynd on yksinkertaisesti
jarkevien VOD-alustojen puute. Kaiken maa-
ilman rahellyksia plopsahtelee kuin sienid
sateella, mutta niiden kéytettavyys, tarjonta,
laatu ja ajankohtaisuus ovat edelleen viiden
vuoden padssa siitd, missd musateollisuus
mm. spotifylla on.

Onko tuotannollinen integraatio tirkeditd eloku-
vateollisuuden muutoksissa (mietin in-house-
operaatiota Energia VFX:n kanssa)?

— Meidan tapauksessamme ehdottomasti.
Lihdimme tekemdan Hollywood-mitta-
luokan tehoste-elokuvaa — yli 700 tehoste-
kuvaa, mikd pddsee samaan mittaluokkaan
esimerkiksi Transformersien kanssa — mutta
budjetti on 1/20 siitd, milla tallaiset elokuvat
normaalisti tehdaan. Oli tarkeas, etta meilla
oli kdytossa tuotantotalo, jolla oli tahtotila
lahted revittelemddn saadakseen tillaisen
tuotannon kasaan. Uskon, ettd Energian
kaltaisille, kunnianhimoisille ja d4arimmaisen
laadukkaille, mutta kekselidille ja edullisem-
mille CGI-tuotantotaloille tulee olemaan
jatkossa kysyntaa.

Onko integraatio juuri tirkein termi elokuva-
teollisuuden tulevaisuudessa? Eli tuotanto,
toteutus, levitys ja jopa vastaanoton koordi-
naatio on yhi enemmin tuottajan kisissi?

—Tulevaisuudessa nettivetoisten tuotantojen
levitys, toteutus, rahoituskuviot ja oheis-
tuotteet tulevat vaatimaan entistd enemman
luovaa tuottamista, joten tuottajien rooli
tassa suhteessa tulee kasvamaan.



Iron Sky -elokuvan efekteissa ja digitaalisesti luoduissa miljdissa lahdettiin — ja onnistuttiin — teke-
maan Hollywood-mittaluokan tehoste-elokuvaa murto-osalla vastaavan amerikkalaisen spektaak-
kelin budjetista.

Miki on mielipiteesi suomalaisen elokuvan yleis-
tasosta? Oletko kyllistynyt siihen ettd suomalai-
nen elokuva kisitetdin kansainvilisesti vielikin
laajalti kaurismikeldisend masennusrypemisend
tai sotaelokuvakliseitd uudelleentuottavana kult-
tuuritoimena?

— Kaurisméki on mielestani kiinnosta-
vimpia suomalaisia ohjaajia ja on upeaa,
ettd maallamme on keulakuva. Toivoisin
kuitenkin, ettd jatkossa genre-elokuville
annettaisiin mahdollisuus, silla uskon, etta
vaikka Kaurismaki-apinoijia tdssd maassa
riittdd, seuraava kulta-aika kotimaisen
elokuvan kohdalla on juuri alkamassa ja
siind avainsanoina ovat genretuotannot ja
kansainvilisyys.

Uusimman suomalaisen elokuvan avainsanoja
ovat siis genre ja kansainvilisyys — tarkoittaa-
ko timd elokuvallisen tematiikan ja muodon
kokonaisvaltaista muutosta erdiinlaisessa vio-
rovaikutussuhteessa, jossa suomalaisuutta ei
tarvitse endd pyrkii (eiki pysty) ymmirtimiin
perinnevaltaisessa muodossa?

— Uskon, ettd suomalainen mentaliteetti —
mikd se sitten onkin, tietty ldhestyminen
huumoriin, kauhuun, tulevaisuuteen — tuo

oman sdvdyksensd genre-elokuviin. Se
marssittaa suomalaisuuden ei niinkdan
alleviivatulla tavalla mutta enemmaénkin
taustasadteilynd teattereihin. Vahan kuin
espanjalaisen kauhun kanssa kavi.

Viitteet
! Haastattelut toteutti Pietari Kéapa. Kiitimme kaik-
kia haastateltavia osallistumisesta.

2 Petri Kemppinen toimii SES:n tuotantoneuvojien
esimiehend, neuvonantajana kansainvalistd rahoitus-
ta tai yhteistuotantofoorumia etsivien hankkeiden
tuottajille ja Suomen edustajana Euroopan neuvoston
yhteistuotantoja rahoittavassa Eurimages-rahastossa.
(Haastattelu 16.4.2012, Helsinki.)

* Harri Ahokas vastaa SES:n markkinointi- ja levitys-
tuesta ja elokuvien markkinointitestauksista. (Haas-
tattelu 16.4.2012, Helsinki.)

* Sdhkopostihaastattelu 11.10.2011.
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