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Anssi Mannisto

UKRAINAN
PUOLUSTUSMINISTERION
VIDEOVIESTINNAN KAYTTO,
KEINOT JA UUDET MUODOT

Artikkelissa selvitetiin, millaisia videoviestinnin lajityyppejd ja keinoja Ukrai-
nan puolustusministerio (MDU) on kiyttinyt kertoessaan Vendjin hyokkiysso-
dasta Ukrainaan. Aineistona ovat MDU:n virallisella Twitter-sivulla julkaistut
videot (245 kpl) asemasodan vaiheessa 1.1.-31.5.2023. Artikkelissa videovies-
tintdd tarkastellaan osana Ukrainan sodanjohdon strategista viestintid ja sen
harjoittamaa julkista diplomatiaa.

Tarkastelen artikkelissani, millaisia videoviestinnan lajityyppeja ja keinoja
Ukrainan puolustusministerio (MDU)' on kayttanyt kertoessaan Vendjan

Tuota ajanjaksoa voi kutsua asemasodan® vaiheeksi. Syksylld 2022 Ukraina oli
menestynyt torjuntataisteluissa ja valloittanut takaisin osan Vendjan aiemmin
samana vuonna miehittimista alueista. Se myos sai tuolloin lansimailta suuret

joissa ei tapahtunut merkittavia muutoksia, vaan ldhinna odoteltiin Ukrainan
vastahyOkkayksen alkamista.

Teoreettisena viitekehyksena artikkelissa on videoviestinndn tarkastelu
osana Ukrainan sodanjohdon strategista viestintda ja julkista diplomatiaa.

(et al. 2007, 3, 27) tavoin viestintad, joka ”tarkoituksellisesti tayttaa tai tukee
organisaation mission toteuttamista ja vaikuttaa tarkeiden tavoitteiden saa-
vuttamiseen”. Julkinen diplomatia puolestaan on alan veteraanitutkijan Hans

N. Tuchin mukaan “hallituksen prosessi, jossa se viestii ulkomaisille yleisdille ' jat voivat maritelis vasta sodan

| jalkeen.

tarkoituksena tuottaa ymmarrysta sen kansallisista ajatuksista ja ideaaleista,
sen instituutioista ja kulttuureista samoin kuin kansallisista tavoitteista ja
sen hetkisistd politiikan toimenpiteista” (Tuch artikkelissa Loffelholz et al.
2015, 440).*
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1 Artikkelissa kaytettava

i lyhenne MDU viittaa Ukrainan
i puolustusministerién englannin-
i kieliseen nimeen sen virallisella

Twitter/X-sivulla: "Official page
of the Ministry of Defense of
Ukraine”. Sivun osoite on www.

twitter.com/DefenceU.

2 Kaytan artikkelissa termeja

n o

i "Twitter-viesti”, "Twitter-video”

tai "twiitti”, silla aineisto on
keratty alkuvuonna 2023, jolloin
viestipalvelun nimi yha oli Twit-

i ter. My6hempaan ajankohtaan
hyokkdyssodasta Ukrainaan. Artikkelin aineistona ovat MDU:n virallisella

Twitter-sivulla?, sen Media-osastossa julkaistut videot ajalla 1.1.-31.5.2023.

viitatessa termina on "Twitter/X”".

3 Venajan hyokkayssodassa
Ukrainaan oli kevaaseen 2023
mennessa ollut karkeasti ottaen
seuraavat vaiheet: 1) eskalaa-
tion uhan kasvu, syksy 2021 —

maarit aseistusta sekd koulutusta niiden kayttoon. Kevaalla 2023 rintamalin- - helmikuu 2022; 2) hyokkaysso-
¢ dan alku, helmikuun loppu 2022

— alkusyksy 2022; 3) Ukrainan
torjuntataistelujen eteneminen,
alkusyksy 2022 — vuodenvaih-
de 2022/23; 4) asemasota,

i vuodenvaihde 2022/23 — kevat

Strategisella viestinnalld tarkoitetaan tissd mediatutkija Kirk Hallahanin = 2023;5) Ukrainan vastahyok-

kayksen alku, touko-kesakuu
2023. Artikkelissa kaytetyt
vaiheiden nimitykset ovat luon-
teeltaan alustavia. Vakiintuneet
termit sodan vaiheille asiantunti-

4 Edmund Gullion maaritteli
julkisen diplomatian vuonna
1965 tarkoituksena vapauttaa

i se kaikista propagandistisista

Kylmén sodan aikana politiikan tekijét ja akateeminen tutkimus keskittyivat

ESN PR : ER : : PRy ., i sajulkinen diplomatia tarkoit-
paljolti niin sanotun kovan voiman, eli erityyppisen aseistuksen, méarienja : > "keinoja, Joila hallitukset,

tendensseistd. Hanen mukaan-
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kyvykkyyksien pohtimiseen. Kuten politiikantutkija Laura Roselle tutkijaryh-
mineen (et al. 2014, 71) toteaa, aseistuksen maaran rinnalle on nykyisin tullut

pehmedn voiman valineiden, kuten Twitterin (sittemmin X), Facebookin ja

viranomaisten kielenkyton, tutkiminen. Kirjoittajat esittdvat, ettd strategiset = niiden ulkopoliitisia ratkaisuja’

narratiivit — palaan késitteeseen alla — ovat 2000-luvun olennaista pehmeaa
voimaa. Strategisen narratiivin nakdkulma nivoo myos yhteen pehmean ja
kovan voiman kasitteet. Kova voima (aseet ja taloudelliset resurssit) halutaan

yleensa pitda reservissd, mutta pehmedd voimaa tulee kayttaa ja nayttdd jat- | hallituksista erillaan. Sen sijaan

i H. N. Tuchin saman termin

kuvasti. Kirjoittajat pitdvat sotilasvoimien tapaa hyddyntaa pehmedd voimaa
erityisen kiinnostavana (emt. 2014, 73-75). MDU:n Twitter-aineiston videot
vaikuttavatkin tallaiselta hyvin otolliselta tutkimuskohteelta — etenkin, kun
tuo aineisto osoittautui jo esitutkimusvaiheessa paitsi saannollisesti ja huolel-

Téama tutkimus on osaltaan luomassa pohjaa Ukrainan virallisen, stra-
tegisen viestinndn muotojen selvittamiselle. Aihetta on toistaiseksi tutkittu
kovin vahdn Vendjan vuonna 2022 aloittaman hyokkadyssodan kontekstissa.
Mediatutkimuksessa on sen sijaan tutkittu laajasti Vendjan sotapropagandaa

(mm. Claessen 2023; Grigor & Pantti 2021; Makhortykh & Sydorova 2017;
Patrona 2022; Wagnsson & Lundstrom 2023) ndakokulmista, jotka osin hyo-
dyttavat tata tutkimusta. Irina Grigor ja Mervi Pantti (2021, 141) huomioivat,

ettd visuaalinen aineisto on saanut strategisten narratiivien tutkimuksessa . (2024) ja Tschirky & Makhortykh

vain vdahdan huomiota. Heiddn omassa analyysissdan, joka selvitti Vendjan

television esittamid perusteluja Ita-Ukrainan konfliktille, visuaaliset kuvat
toimivat ”affektiivisina ankkureina”, joita voi kayttaa kollektiivisen muistin
aktivointiin. Tdma on antoisa nakokulma my®ds télle tutkimukselle.

Luon aluksi katsauksen keskeisiin teoreettisiin kdsitteisiin, strategiseen ; o
i on puolustusalan ja kansainva-

viestintdan, strategisiin narratiiveihin ja julkiseen diplomatiaan. Sen jalkeen
esittelen aineistoni sekd sen analyysissa ja luokittelussa sovellettavan Bill
Nicholsin (2001) esittdman dokumentaarisen muodon kuusikohtaisen typo-
logian. Seuraavaksi pohdin strategisten narratiivien ilmenemistd aineiston

Lopuksi kokoan havainnot yhteen ja esitan johtopadatokseni.
Artikkelissani esiteltava tutkimusasetelma muistuttaa ldhestymistavaltaan
Ilan Manorin ja Rhys Crilleyn tutkimusta vuodelta 2018. Siind on selvitetty

Israelin ulkoministerion (MFA) vuoden 2014 Gazan sotaa koskevan Twitter- :

viestinndn visuaalisia tulkintakehyksia. Kirjoittajat hyodyntavat analyysissdan 2013 Jahtien jannite sen oman

sekd strategisen narratiivin kasitettd ettd Robert Entmanin lanseeraamaa
tulkintakehys-paradigmaa, osin samalla tavoin kuin tdssa artikkelissa tehdaan.
Manor ja Crilley my0s pohtivat kuvien asemaa tulkintakehysten ja narratiivien
muodostamisessa nykyaikaisessa mediaymparistossa.”

Teoreettinen tausta, keskeiset kisitteet ja tutkimuskysymykset

erkaantunut toisen maailmansodan jalkeen (Zerfass et al. 2018, 489-490; Ju-
holin & Rydenfelt 2020, 80). Tama kiinted yhteys sotiin ja niiden johtamiseen
on hyodyllinen asetelmassa, jossa tutkitaan puolustussotaa kdyvan maan
puolustusministerion julkaisemaa aineistoa. Sotilaallisen hyokkayksen koh-

yksityiset ryhmat ja yksil6t
vaikuttavat toisten ihmisten ja
hallitusten asenteisiin ja mieli-
piteisiin tavalla, joka muuttaa

(teoksessa Loffelholz et al.
2015, 439-440). Maaritelmaa
voi pitda melko yleisena ja voi
kysya, missa maarin yksilét voi-
vat olla téssa aktiivisia toimijoita

maaritelma kylman sodan
jalkeisessa tilanteessa vuonna
1990 on tadsmallisemmin rajattu
ja siksi hyodyllinen myds kasilla

: oleville pohdinnoille Ukrainan

lisesti laadituksi my0s innovatiiviseksi niin sisalldltdan kuin muodoltaankin.  puolustusministerion harjoitta-

masta julkisesta diplomatiasta.

5 Tata tutkimusta varten on
tuloksetta etsitty laajasti eri
tietokannoista seka Google

B o 0 ) RSERREAR - ‘ . ~© i Scholarista englanninkielisia
ja sen strategisia narratiiveja,® tiedotusvalineitd ja sosiaalisen median kanavia !

selvityksia Ukrainan toteutta-
masta virallisesta valtiollisesta
viestinnasta Venajan hyok-
kayssodan aikana. Ukrainan
harjoittamaa viestintaa sivuavat
kuitenkin esimerkiksi Clark

(2024). Naton roolia hyokkays-
sodan alkuvaiheessa on mitta-
van Twitter-aineiston analyysilla
selvittanyt Kobilke et al. (2023).
Venajan omia strategisia narra-
tiiveja ja niité sivuavia teemoja

lisen politiikan tutkimuksessa
ja asiantuntijakirjoituksissa
selvitetty paljon jo Krimin sodan
jalkeen (esim. Asmolov 2022;

. Fridrichova 2023; Hill et al.
videoissa tulkintakehysanalyysin (Entman 1993; Karvonen 2002) avulla. = 2022; Snyder 2022; Stent 2022;
i Terkulova 2023; Tsygankov

2022; Zygar 2023).

6 Vengjan strategiseen narra-
tiiviin on Brownin (2017, 177)
mukaan kuulunut jo syksysta

ja lantisten narratiivien valilla
suhteessa yhtaaltd Ukrainan
asemaan ja toisaalta Venajan
rooliin kansainvalisessa jarjes-
telméassa. Venajan narratiivi

i on korostanut "venalaisen
i maailman” aluetta, jolla on oma

ainutlaatuinen identiteetti ja kult-
tuuri ja jota uhkaa USA:n, Naton
ja EU:n edustama lantinen
liberalismi.

Strategisen viestinnan tutkimusalan juuret ovat sotatieteessd, josta se on = 7 MFAn Twitter-viestintaa on

i tutkittu varsin paljon nakokul-

mista, jotka osin hyodyttavat
tata tutkimusta, aiheina muun
muassa julkinen diplomatia
(Moreno-Mercado & Calatrava-

¢ Garcia 2023) ja strateginen

teeksi joutunut valtio, kuten Ukraina, kdyttaa niukat voimavaransa selkeiden
tavoitteiden ja periaatteiden mukaisesti. Virallisen viestinnan tehtdva on ajaa 2023).

viestinta (Massa & Anzera
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nditd tavoitteita. Tata tukee esimerkiksi strategisen viestinnan tutkijan Ansgar
Zerfassin (et al. 2018, 487) ajatus, jonka mukaan strateginen viestintd ohjaa
kaikkea viestintad, joka on “keskeista tietyn organisaation hengissa pysymi-
selle ja jatkuvuudelle”. :

Strategisen viestinnin ytimessa ovat merkitykset, joita organisaatio pyrkii
valittamaan (Hallahan et al. 2007, 23). Sita koskevasta teoriasta nousee useita
kysymyksid tutkimusaineistolle. Nditd ovat: (1) miten organisaatio [tdssa
Ukrainan sodanjohto] “esittda ja edistda itseaan” ja (2) miten se on “kanssa-
kaymisessa yleisojensa kanssa” videoiden avulla. (Hallahan et al. 2007, 16.)
Olennaista strategisessa viestinndssa on ajatus vaikuttamisesta; suostuttelu
on sen ytimessa (emt. 24). Talta pohjalta muotoiltu kysymys kuuluu: (3) mil-
laista suostuttelua videoiden narratiivit rakentavat, millaisiin seikkoihin se '
kohdistuu ja miten perustelut esitetaan.

Strategiseen viestintdan liittyy myos strategisen narratiivin kasite. Alis-
ter Miskimmon ja Ben O’Loughlin (2017, 284) madrittavat sen seuraavasti:
”Strategiset narratiivit ovat poliittisten toimijoiden kaytossa olevia keinoja
rakentaa kansainvalisen politiikan menneisyyttd, nykyisyyttd ja tulevaisuutta
koskevia jaettuja merkityksid, joiden avulla muokataan kotimaisten ja ulko-
maisten toimijoiden kdytostd.” Strategisten narratiivien tutkiminen auttaa
ymmartamaan, miten konfliktin kaikki puolet mdaritelladn, rakennetaan ja
ymmadrretdadn nykyaikaisessa mediaymparistossa. Niiden avulla konfliktin eri
vaiheet kerronnallistetaan, asetetaan syy-seuraussuhteeseen, ja niille annetaan
merkitystd suhteessa konfliktin kokonaisnarratiiviin. (Roselle et al. 2014, 79.)
Strategisia narratiiveja voikin pitdd niind perustavina linjauksina ja rajauksina,
jotka erddnlaisina padotsikoina yhdessa ja erikseen julistavat sotaa kdyvan
maan tavoitteita ja tulkintoja.

Ulospdin suunnattujen viestien valikointi ja kehystaminen halutulla ta-
valla on keskeistd sodan aikaiselle strategiselle viestinnalle. Sotaa kdyvan
maan sodanjohdon tuottama viestintdaineisto on lahtokohtaisesti my0s seka
vahvasti painottunutta ettd sensuroitua. Hyokkdyksen kohteeksi joutunut,
alivoimaisesti sotaa kdyvd maa, kuten Ukraina helmikuun 2022 jéilkeen,
kokee eksistentiaalista, eli maan olemassaoloa koskevaa, uhkaa. Ukrainan !
puolustusministerion ulospain suuntautuva viestintd on siksi mita suurim-
massa madrin strategista ja tavoitteellista, ja se haluaa tulkita ja maaritella
tapahtumat omien ensisijaisten strategisten paamaariensa ja niita tukevien
narratiiviensa mukaan. :

Nykyaikana sotiin ja konflikteihin vaikuttaa yha laajempi ja intensiivisempi
viestinndn lasndolo, totesi Roselle (et al. 2014, 80) jo vuosikymmen sitten. Sit-
temmin tima laajeneminen on vain kasvanut, kun kamerat taltioivat jatkuvasti
sodankdynnin kaikkia puolia — Ukrainassakin sotilaiden kypardakameroissa,
tiedustelu- ja taisteludronejen ottamissa lahikuvissa ilmassa ja merelld, l1am-
pokameroiden yoniakymissa ja niin edelleen. Vastaavasti intensiivisyys on
lisdaantynyt, kun yhtaalta viralliset ja epaviralliset ja toisaalta omien, vihollisten
ja ulkopuolisten toimijoiden sosiaalisen median kanavat julkaisevat, kommen-
toivat ja olettavat herkedmattd taistelukentan ja kotirintaman tapahtumia.

Tama intensiivinen viestinta ei nykyaikana — kylméan sodan jilkeen — ole !
mikadn kansainvaliseen politiikkaan ndhden erillinen tai marginaalinen alue,
vaan olennainen osa “pehmedd voimaa”. Roselle (et al. 2014, 72, 74) viittaa Yh-
dysvaltojen apulaispuolustusministerindkin toimineen valtiotieteilija Joseph
Nyen 1990-luvun alussa esittamiin jo klassisiin maaritelmiin kansainvalisen
politiikan luonteen muuttumisesta ja pehmeén voiman merkityksesta osana
tuolloin muotoutumassa ollutta uutta maailmanjarjestysta. Nye painotti, ettd
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pehmeadn voiman merkityksen tunnustaminen tuo sen tarkeaksi ja keskeiseksi
osaksi kansainvalista politiikkaa (emt. 71-72, 80).
Nyen (2004, 7) mukaan kova ja pehmed voima ovat suhteessa toisiinsa, silld

toisten kdyttaytymiseen. Ero niiden vélilld on vaikuttamisen luonteessa ja ta-
voissa. Mddrdava, kova voima on kykya pakon avulla muuttaa sitd, mita toiset
tekevat. Omaksumista painottava pehmea voima tarkoittaa puolestaan “kykya

2004, 7). Pehmea voima kuuluu Nyen katsannossa demokraattisen politiikan
teon paivittdiseen keinovalikoimaan. Yksittdisen valtion pehmed voima nojaa
ensi sijassa kolmeen resurssiin: sen kulttuuriin, poliittisiin arvioihin ja ulkopo-

nditd resursseja ja viestivat toisten maiden yleisojen kanssa houkutellakseen
niitd. (Nye 2008, 95-96.)
Yksi keskeinen kasite tdlle tutkimukselle onkin julkinen diplomatia. Mar-

tin Loffelholz (et al. 2015, 440) summaa julkisen diplomatian tavoittelevan

suoraan tai epasuorasti yhtaaltd valtiota koskevien negatiivisten kliseiden ja mukaan propaganda tarkoittaa

ennakkoluulojen vahentamistd ja toisaalta sympatian ja ymmarryksen luomis-
ta kansallisia ideaaleja kohtaan, ldheisten suhteiden solmimista liittolaisten
kesken sekd ulkomaisten investointien hankkimista. Nain maariteltyna julki-

nen diplomatia nayttaytyy yhtena olennaisena vélineend, jolla jokin hallitus
i kulttuuriset asenteet voidaan
jarjestaa tukemaan sita. Pro-

viestii ulospdin omia sen hetkisid strategisia narratiivejaan.®

Julkisella diplomatialla on Nyen (2008, 102) mukaan kolme ulottuvuutta.
Ensinndkin on pdivittdinen viestintd, jossa selostetaan tehtyjen poliittisten
paatosten sisdltoja. Ulkomaiset viestimet ovat tdssd tarked kohde. Tahan

kuuluu my0s varautuminen kriiseihin ja nopea reagointi vaaraan tai har-
i ja houkutella valinpitamatts-

haanjohtavaan informaatioon. Toinen ulottuvuus on strateginen viestinta,
jossa valtio kehittdd joukon yksinkertaisia teemoja lujittaakseen keskeisid
viestejddn tai edistddkseen hallituksen erityisid tavoitteita. Tassd esiteltavan

tutkimusaineiston perusteella MDU kayttad Twitter-viestintad aktiivisesti -

nailla kahdella ulottuvuudella.

Julkisen diplomatian kolmas ulottuvuus on kestdvien suhteiden kehitta- E

minen avainhenkildiden valille (Nye 2008, 102). Nye mainitsee esimerkkeina
tasta tutkijavaihdot, erilaiset kahdenviliset tapaamiset ja mediayhteistyon.

Puolustussotaa kdyvan Ukrainan osalta tama ulottuvuus rajautuu pitkalti |
virallisiin valtioiden vilisiin tapaamisiin Ukrainassa ja sen ulkopuolella. Sithen

nahden, ettd Kiova on sotaa kdyvan maan paakaupunki, sielld on helmikuun
2022 jalkeen kaynyt hammastyttavan paljon ulkomaisia valtiojohtajia. Noihin
tapaamisiin liittyvat viralliset tiedotustilaisuudet ovat olleet Ukrainalle tar-

kea pehmean voiman nayttamo: esiintymalla sielld ulkomaiset vieraat ovat
ponkittdneet omaa arvovaltaansa kotimaissaan ja luoneet samalla pysyvaa

suhdetta Ukrainan valtiojohtoon. Ukrainan kannalta keskeista on ollut, etta
ndiden vierailujen ansiosta maan tukemisen agenda on pysynyt jatkuvasti
kansainvalisen median huomion kohteena.

Kansainvilisen viestinnadn tutkijan, Robin Brownin mukaan strategiset '
narratiivit ovat tulleet vaikutusvaltaisiksi ainakin osittain sen vuoksi, etta :

valtiot ovat kehittaneet organisaatioita “kertomaan niiden tarinaa maailmalle”,
julkisen diplomatian alueella. Valtiollinen toimija voi strategisten narratiivien

avulla menestyksekkaasti edistda omaa asemaansa maailmassa. Ne my0s |
tarjoavat yksinkertaisen ja suostuttelevan tavan sitoa yhteen liittoumaaja hou-
kutella neutraaleja valtioita puolelleen. (Brown 2017, 164-165.) Osa Brownin

8 Nyen (2004, 107) mukaan
skeptikot pitavat julkista
diplomatiaa vain kiertoilma-

i uksena propagandalle. Nyen

ne molemmat ovat aspekteja kyvyssa saavuttaa omia tavoitteita vaikuttamalla | mielesta tallainen nakemys

osuu harhaan. Han toteaa,
etta propaganda on usein
vailla uskottavuutta ja voi siksi
vaikuttaa kielteisesti. Hyvan

o o K L. . i julkisen diplomatian taytyy
muokata sitd, mitd toiset haluavat, ja se perustuu kulttuurin ja arvojen hou- . sen vuoksi menné propagan-

kuttelevuuteen ja kykyyn manipuloida poliittisten valintojen agendaa” (Nye

dan tuolle puolen. "Julkinen
diplomatia, joka degeneroituu
propagandaksi, ei ainoastaan
epaonnistu vakuuttamisessa
vaan voi myos heikentaa

i pehmeaa voimaa.” (Nye 2008,

litiikkaan. Nyelle julkinen diplomatia on viline, jolla hallitukset mobilisoivat = 447) propagandan ja peh-

mean voiman kayton valille
on kuitenkin osin hankala
vetaa tiukkaa rajaa. Propa-
gandatutkimuksen klassikon,
Harold Lasswellin (1927, 627)

“kollektiivisten asenteiden
hallitsemista merkityksellisia
symboleita manipuloimalla”.
Propagandan strategiana on
kohteen esittdminen kulttuuris-
sa sellaisella tavalla, etta tietyt

pagandistin ongelma talléin
on, miten voimistaa niita asen-
teita, jotka ovat suosiollisia ha-
nen pyrkimyksilleen, ja miten
kaantaa vihamielisia asenteita

mia. (Lasswell 1927, 630.)
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huomioista strategisten narratiivien hyodyntamisessa vaikuttaa erityisen osu-
vilta Ukrainan kontekstissa. MDU:n harjoittama virallinen Twitter-viestinta
on tasta hyva esimerkki.

viestinndn muotoutumiseen pidemmalld aikajanteelld. Taustoituksen perus-
teella voi todeta, ettda vield vuoden 2022 alussa MDU:n Twitter-viestinnan
sisalto oli hajanaista ja sen visuaalinen ilme oli jasentymaéton ja heterogeeni-

yhdenmukaisen ja ammattimaisen visuaalisen ilmeen ja ldhestymistavan
Twitter-sisdlloilleen. Paivitykset muuttuivat 26.5.2022 alkaen kokonaan eng-
lanninkielisiksi, minkd ansiosta MDU pystyi paremmin tavoittamaan ulko-
maisia yleisojd, jotka ovat julkisen diplomatian ensisijainen kohde.

MDU:n videoiden lajityyppien maarittely

Kerésin artikkelini aineistoksi ajalla 1.1.-31.5.2023 sellaiset Ukrainan puolus-

tusministerion julkaisemat Twitter-paivitykset, jotka sisaltavat viestitekstin
lisaksi videon.” Aineistosta on siten rajattu pois sellaiset twiitit, joissa visuaali-
sena sisaltond on pelkdstaan valokuvia tai grafiikkaa. Ndin rajaten aineistoon

sisaltyy 245 videota. Niistd on kirjattu Excel-taulukkoon julkaisuajankohta
(paivamaara ja kellonaika), kesto sekunteina, audiokerronnan sisalto ja videon !

lajityyppi. Videoiden lajityypit on sitten méaaritelty niiden dokumentaarisuu-
den muodon mukaan.
Lajityyppeja on eroteltu yhdeksan kappaletta (ks. taulukko 1), ja niiden

maarittelyssa on kaytetty ennen kaikkea Nicholsin (2001, 99-138) esittamaa
typologisointia dokumentaarisen elokuvan muodoista. Mainosmaisten kiitos-

videoiden tyypittelyssa on hyodynnetty myos Juha Herkmanin (2001, 101-108)
luokittelua audiovisuaalisen kerronnan tasoista sekda Nando Malmelinin (2003,

65-68) demonstraatio- ja draamamainoksia koskevaa teoretisointia. Nicholsin
dokumentaarisen elokuvan muotoa koskeva luokittelu on kuusikohtainen: ru-
nollinen, selittavé, osallistuva, havainnoiva, refleksiivinen ja performatiivinen

muoto.'” Aineistoa luokiteltaessa ilmeni, ettd siitd puuttuvat selkedt esimerkit
refleksiivisestd dokumentaarisuuden tyypistd. Taman vuoksi lajityyppien
erottelussa kdytetdan tdssd vain viitta mainituista luokista.

Lajityypit on tdssa jaettu kolmeen paakategoriaan, ei-narratiivisiin, narra-

tiivisiin ja performatiivisiin. Luokittelujen perusteet selostetaan jaljempana
lajityyppien esittelyn yhteydessd, lukuun ottamatta performatiivisia laji-
tyyppeja. Niitd kasitelldan yksityiskohtaisesti useissa kohdissa, silld niissa
kulminoituvat analyysin keskeiset havainnot.

Ei-narratiiviset videot (luokat 1-2) eivat sisalla leikkauksia, haastatteluita,

musiikkia tai muita kerronnallisia elementtejd. Ne esittavat tietyn tilanteen,
ja teksti kertoo yleensa jokseenkin neutraalisti, mita tapahtui ja missa. Nar-
ratiivisissa videoissa (luokat 3-6) kerrontaa ja tarinaa sen sijaan rakennetaan

monin keinoin (kohtausrakenne, leikkaus, kuvakoot, musiikin kdytto jne.), ja
ne sisaltavat yleensd jonkin voimakkaan ndkokulman tai tulkinnan tilanteesta.

Monet MDU:n videot ylittavat luovasti eri genrerajoja. Siten ne sisaltavat
elementteja Nicholsin (2001, 132-134) luokittelun performatiivisesta tyypista:

ne yhdistelevit vapaasti erilaisia ilmaisutekniikoita antaakseen kerronnalle
tekstuuria ja syvyyttd. Néitd keinoja ovat muun muassa musiikin kaytto,

9 Twitter-paivitykset, eli twiitit,
voivat koostua enintdan 280
merkin mittaisesta tekstista ja

korkeintaan neljasta kuvasta,
Taman tutkimuksen taustoitukseen kuului tutustuminen MDU:n Twitter-

yhdesta gif-animaatiosta ja
yhdestéa videosta. Tassa tutki-
muksessa paivitysten teksteis-
ta kaytetdan termia "viesti-
teksti”. Esimerkiksi kuvan 7

¢ viestiteksti on seitseman rivin

nen. Paivitykset olivat my0s ldhes yksinomaan ukrainankielisid. MDU pystyi = mitainen ja alkaa lauseella:

kuitenkin jo kevaalla 2022 maaratietoisesti suunnittelemaan ja toteuttamaan

"We have a dream...”

10 Nicholsin termit ovat eng-
lanniksi: poetic, expository,
participatory, observational,

. reflexive ja performative.
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Dok aarisuuden muoto
Performa-

Videon lajityyppi do aarisuuden kannalta Kerronta Havainnoiva |Osallistuva |Selittdva tiivinen Poeettinen
1a |Uutismaiset lyhyet videot kotirintamalta Ei-narratiivinen X
1b |Uutismaiset lyhyet videot tulirintamalta Ei-narratiivinen X
1c |Muut uutismaiset lyhyet videot Ei-narratiivinen X
2 |Sotilaan nakokulma -videot taistelutilanteessa Ei-narratiivinen X
3 |Lohdutusta tuovat tai voitontahtoon kannustavat videot |Narratiivinen X X
4a |Kotirintaman arki ja selviytyminen Narratiivinen X
4b |Tulirintaman arki ja selviytyminen, ilman tulitoimintaa  |Narratiivinen X (x)
5a |Sotilaallisen menestyksen tai harjoittelun esittdminen  |Narratiivinen X X
5b |Vendjdn aiheuttamien tuhojen esittdminen Narratiivinen X (x) (x) (x)
6 |Pitkat dokumentaarit Narratiivinen X X
7 |Mainosmaiset tietoiskut Performatiivinen X ; X
8 |Musiikkivideomaiset yhteistyon ja propagandan videot |Performatiivinen X X
9 'I\/IainosrAr?aise't: (9a) laitepyyntovideot, (9b) laite-esittelyt|Performatiivinen X X ;

ja (9c) kiitosvideot =

Taulukko 1. Dokumentaarisuuden muoto ja kerronta Ukrainan puolustusministe-
rion (MDU) Twitter-sivun Media-osastossa julkaistuissa videoissa 1.1.—-31.5.2023.
Useita dokumentaarisuuden muotoja sisaltavissa lajityypeissa on alleviivattu vahvin
tai ensisijainen muoto, jos sellainen on. Vastaavasti, jos jokin dokumentaarisuuden
muoto esiintyy epasaanndllisesti, merkintd on sulkeissa.

subjektiiviset tuntemukset ja retoriset tekniikat seka katsojien puhuttelu en-
sisijaisesti tunteen ja ekspressiivisyyden kautta, pikemmin kuin osoittamalla
maailmaa koskevia tosiseikkoja. Téllaisten videoiden kategoria on tdssd -
nimetty performatiivisiksi videoiksi (luokat 7-9). Siihen kuuluvat videot
erottuvat poikkeuksellisen ja rohkean muotokielensa ansiosta: ne ovat joko
musiikkivideomaisia, tihedsti leikattuja yhteistyon ja propagandan teoksia !
tai mainosmaisia laitteiden esittelyjd, aseavun pyytamista tai siitd kiittdmista.
Niissd on hylatty uutisellisuuden edellyttama objektiivisuuden ja neutraaliu-
den ldhestymistapa tai alistettu perinteinen asiapitoisen, havainnoivan tai se-
littavan dokumentin muoto raiskyville, parodiselle tai ironisoivalle ilottelulle.

Yhteista MDU:n julkaisemille performatiivisille videoille on, ettd ne tyy-
pillisesti viittaavat lansimaisen populaarikulttuurin tunnettuihin teoksiin ja -
tekijoihin, kuten elokuviin, televisiosarjoihin, nayttelijéihin ja musiikkiin, ja
liittavat Ukrainan tulevaisuutta koskevat toivetilat naihin kulttuurisiin viitta-
uksiin. Nama videot voivat ensisilméyksellad vaikuttaa musiikkivideoiden tai
mainoselokuvien kepeilta pastisseilta, mutta niissa todentuu kaikkein voimak-
kaimmin yksi Ukrainan sodanjohdon tarkeimmista strategisista tavoitteista: |
tunnistamalla ja tekemalla merkitykselliseksi lansimaisen populaarikulttuurin
kaanonin ja elaméantavan viitteitd ndma videot ovat kiinnittiméssa Ukrainaa
ja ukrainalaisia kulttuurisesti ja poliittisesti lansimaiseen arvoyhteisoon.

Dokumentaarisuuden lajityypit MDU:n videoissa

Tassa luvussa esitellaan se, miten MDU:n havaintojaksolla julkaisemat videot
jakautuvat dokumentaarisuuden muodon mukaan. Taulukossa 2 on esitetty
tulosten koonti. Kunkin lajityypin videoiden siséltdja, maaria ja erityispiirteita
tarkastellaan sen jalkeen erikseen.
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1. 2. 3. 4. 5. 6. 7. 8. 9. | 10. | kpl %

1. Uutismaiset lyhyet videot 10 3 5 6 1 7 3 3 4 6 48 | 19,6
2. Sotilaan ndkokulma taistelutilanteessa 0 0 0 0 0 1 2 0 1 1 5 2,0
3. Lohdutus ja voitontahto 2 0 5 0 2 1 3 5 0 0 18 7,3
4. Arki ja selviytyminen 8 2 2 2 4 0 4 1 0 6 29 [118
5. Sotilaallinen menestys ja tuhot 4 2 5 8 5 7 2 3 4 6 46 | 188
6. Pitkat dokumentaarit 1 7 5 6 6 5 1 0 2 0 33 | 13,5
7. Mainosmaiset tietoiskut 1 1 6 1 2 8 1 2 2 2 26 | 106
8. Musiikkivideomaiset: yhteistyd ja prop. 1 0 1 1 2 1 2 0 2 2 12 | 49
9. Mainosmaiset ase- ja kiitosvideot 3 3 2 1 1 1 5 3 3 6 28 (11,4

Yht. 30 18 31 25 23 31 23 17 18 29 245 100

Taulukko 2. Videoiden lajityypit Ukrainan puolustusministerion (MDU) julkaise-
missa videoissa. Tutkimuksen havaintojakso 1.1.—31.5.2023 on jaettu perattaisiin
viidentoista paivan pituisiin jaksoihin (poikkeuksena jakso 10, joka on pituudeltaan
16 paivaa). Sarakkeissa 1-10 esitetdan kunkin lajityypin videoiden kappalemaara
noilla jaksoilla.

1. Uutismaiset lyhyet videot

Nicholsin typologiassa taman lajityypin videot kuuluvat havainnoivaan luok-
kaan, joka kertoo, “millaista on olla tietyssa tilanteessa” (Nichols 2001, 116) ja
sitd luonnehtii “elokuvan tekijan poissaolo” (emt. 125) sekd spontaanisuuden
tuntu ja voyeristinen katse (emt. 111). Adnikerronnan osalta ndma videot
poikkeavat muista videotyypeista siind, ettd niiden ainoat ddnildhteet ovat
diegeettisid, tapahtumasta itsestdan johtuvia, kuten ambulanssien sireenit,
raivauskoneiden meteli, ohikulkijoiden huolestuneisuus, tykkien ampuma-
pauhu ja niin edelleen. Niissa ei kuulla haastatteludénta tai taustakerrontaa.
Videoiden saatteena on lyhyt kuvaileva teksti, joka selittad tapahtunutta, mutta
ei yleensd ota vahvasti kantaa sithen. Uutismaiset videot on téssi jaoteltu
kolmeen ryhmaéan: (1a) kotirintamaa ja (1b) tulirintamaa koskeviin seka (1c)
muihin uutismaisiin videoihin.

Uutismaiset lyhyet videot ovat aineiston suurin lajityyppi. Niiden osuus
on lahes viidennes (48 kpl, 19,6 %) koko aineistosta. Eniten niité julkaistaan
aivan havaintojakson alussa, jolloin niitd on 15 paivén jaksolla kolmannes.
Nama videot ovat myos aineiston lyhyimpid, videoiden keskim&ardinen mitta
on vain 31 sekuntia (lyhin 4 s, pisin 119 s).

2. Sotilaan nikdkulma taistelutilanteessa -videot

Nicholsin typologiassa tama lajityyppi lukeutuu osallistuvaan luokkaan. Se
kertoo, “millaista filmintekijdlle on olla tietyssa tilanteessa” (Nichols 2001,
116). Téllaista videota katsoessa odotusarvona on, ettd siind todistetaan !
tiettyd historiallista tapahtumaa, johon kuvaaja osallistuu aktiivisesti (emt.
116). Nama videot on kuvattu sotilaiden kayttamilla kyparakameroilla tai
kamerapuhelimilla. Kuvissa ndhdaan yksittaisen sotilaan tai hanen ryhmansa
yleensa menestyksekasta taistelutoimintaa, sotilaan aidosta omasta nakokul-
masta. Videolla ei kuulla haastatteludanta tai taustakerrontaa. Aanildhteet
ovat diegeettisid, tapahtumasta itsestadn johtuvia, kuten komennot, kéaskyt
ja aseiden tulidanet.

Sotilaan ndkokulma -videoiden keskimdardinen mitta on 49 sekuntia (lyhin
8 s, pisin 83 s). Niitd on aineistossa ainoastaan 5 kpl (2 %). Videoiden maara on
siten ennakko-odotuksia pienempi. Asemasodan vaihe, jossa taistelutoiminta
ei ole erityisen aktiivista, selittdnee osaltaan timén videotyypin pientd maa- :
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raa. Kyparakameravideoita nahdaan kuitenkin my0s joissakin narratiivisissa
videoissa, esimerkiksi kun kerrotaan taisteluja kdyvan tulirintaman arjesta ja
selviytymisestd (luokka 4b).

3. Lohdutusta tuovat tai voitontahtoon kannustavat videot

Monet tdiman lajityypin videoista sisaltavat Nicholsin typologiassa seka osal-
listuvan ettd selittavan luokan piirteitd. Video voi osallistuvan tyypin mukai- !
sesti kertoa “millaista filmintekijalle on olla tietyssa tilanteessa” (emt. 116).
Toisaalta se voi olla osoitettu suoraan katsojalle ja sisdltda tietyn perspektiivin,
tai edistdd jotain argumenttia (emt. 105), kuten selittava tyyppi edellyttaa.
Nichols jakaa selittdvan tyypin kahtia (a) “Jumalan 4ani” kommentointiin,
jolloin puhuja kuullaan muttei koskaan nihdé, ja (b) “auktoriteetin dani”
kommentointiin, jossa puhuja sekad nahdéén etta kuullaan. Tamén aineiston
videot lukeutuvat jalkimmaiseen tyyppiin. Lahes kaikissa taman tyypin vide-
oissa taustamusiikilla on tarkea tehtdva myonteisen ja lohdullisen ilmapiirin
luomisessa. Musiikki on padosin joko kevyttd poppia tai pianoballadeja,
osassa ei kuulla lainkaan puhetta, vaan dénikerronta on kokonaisuudessaan
musiikkia. Tdman aineiston videoissa Ukrainan valtionjohto, yleensa presi-
dentti Volodymyr Zelensky, reagoi koettuihin tappioihin tai paljastuneisiin
hirmutekoihin. Toisissa videoissa valetaan uskoa Ukrainan voittoon.
Taman lajityypin videoita aineistossa on 18 kpl (7,3 %). Videoiden keski- !
madradinen mitta on toiseksi pisin, 69 sekuntia (lyhin 8 s, pisin 239 s), minka
vuoksi katsoja ehtii paneutumaan niihin kunnolla.

4. Koti- tai tulirintaman arkea ja selviytymista esittelevit videot

Tama lajityyppi on jaettu kahtia, yhtaalta (4a) kotirintaman ja toisaalta (4b)
tulirintaman arkea ja selviytymista esitteleviin videoihin. Ndissa videoissa on
piirteita Nicholsin typologian kahdesta luokasta, havainnoivasta ja osallistu-
vasta tyypistd. Havainnoivan tyypin piirteita ovat spontaanilta vaikuttavat
tilanteet, joissa videon tekija on taka-alalla, mutta tallentaminen itsessaan on !
merkityksellistd koko tapahtumalle. Osallistuvaa piirrettd tulirintaman arkea
esittdviin videoihin tuo puolestaan se, ettd miltei kaikki niistd on kuvattu
joko kyparakameralla tai kamerapuhelimella ldheltd. Aiheena on tyypillisesti
taistelutoveri jossain arkisessa puuhassa tai hassuttelemassa. Kuvaaja siten
”osallistuu aktiivisesti” tilanteeseen (Nichols 2001, 116). Genreltdan tdméan
tyypin videot muistuttavat human interest -journalismia, joka vetoaa tunteisiin |
ja herattaa kiinnostusta tai sympatioita.

Naihin videoihin on rakennettu selked narratiivi, joka yleensa esittaa jonkin
ukrainalaisille suopean tapahtuman, seurauksen tai lopputuloksen. Téllaisia !
aiheita ovat esimerkiksi kotiinpaluu rintamalta tai jalleenndkeminen, sodan '
arjessa selviytyminen, eri siviilivdestoryhmien huolto, sotavammoista toi-
puminen, hiuksenhienot pelastumiset, eldinten auttaminen ja niin edelleen.
Suurimmassa osassa tdman tyypin videoita kuullaan taustamusiikkina joko
romanttista, ylevaa tai kepeda musiikkia (muun muassa pop, folk, calypsoja
kansanmusiikki) mutta myds rankempia lajityyppeja (punk, rap ja heavy).

Taman lajityypin videoita aineistossa on 29 kpl (12 %). Videoiden keski-
madrdinen mitta on 35 sekuntia (Iyhin 8 s, pisin 167 s).
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5. Sotilaallinen menestys ja tuhot

Tama lajityyppi on jaettu kahtia, (5a) sotilaallisen menestyksen tai harjoittelun
esittimiseen ja (5b) Venijan aiheuttamien tuhojen esittimiseen. Ukrainan so-
tilaallista menestysta rintamalla (5a) esitelldan padasiassa droneista kuvatuilla
videoilla. Niissd kerrotaan tyypillisesti lahtotilanne ja ndytetdan taistelun ete-
neminen ja lopputulos. Kohtausrakenteeltaan ja leikkaukseltaan ne jaljittelevat
sotavideopeleja. Ndissa videoissa on piirteitd Nicholsin typologian kahdesta
luokasta, osallistuvasta ja selittdavastd. Kuvaaja tai dronen kamera todistaa !
tiettyd tapahtumaa osallistuen siihen erittdin aktiivisesti — monesti lopulta
tuhoutuen, kun rdjahdettd kuljettava ja lentoaan kuvannut drone osuu koh-
teeseensa. Selittavan tyypin piirteitd nadihin videoihin tuo sisddnrakennettu,
propagandistinen argumentaatio. Suurimmassa osassa nitd videoita musiikki
on aggressiivista heavyé, rappia tai teknoa. Taustamusiikissa sanoitusten kieli
ei talloin ole vain englantia, vaan niissa kuullaan my0s yhtyeitd, jotka laulavat
ukrainaksi ja mahdollisesti my0s vendjaksi.

Koko aineistossa poikkeuksellista estetiikkaa siséltavt videot, joissa esite-
tadn Vendjan aiheuttamia tuhoja (5b). Useissa noista videoista on havaittavissa !
ainoana koko aineistossa Nicholsin tarkoittamaa poeettisen tyypin kerrontaa,
joskaan ei tdysin puhtaassa muodossa. Nicholsin (2001, 102) mukaan poeet-
tinen muoto hylkda jatkuvan leikkauksen konventiot ja tarkkaan maaritel-
lyn paikan ja ajan tunteen, mikéd on seurausta assosiaatioiden ja kuvioiden
tutkimisesta. Esimerkkind tallaisesta on 26.3.2023 julkaistu, liikkkuvan auton
etulasin ldapi kuvattu video, jossa kerrostalojen palavat rauniot ikdan kuin
leijuvat pimedssd maisemassa. Visuaalisuus on niukkaa, loimuavien ikku-
naristikoiden vuolasta virtaa, joka ei kiinnity suoraan mihinkdan paikkaan.
Teksti kertoo, ettd kuvassa on Bahmutin kaupunki y6lla. Taustalla soi herkka !
ambient-tyyppinen pianomusiikki. 5

Taman lajityypin videoita julkaistaan tasaisesti koko kevéan ajan, eniten
helmikuun lopulla, jolloin niitd on 15 pdivan jaksolla noin kolmannes koko
aineistoista. Yhteensa naita videoita on 19 % (48 kpl: 5a 42 kpl ja 5b 6 kpl)
koko aineistosta. Videoiden keskimédérdinen mitta on 42 sekuntia (lyhin 11
s, pisin 103 s). A

6. Pitkiat dokumentaarit

Aineiston pitkdt dokumentaarit ovat muodoltaan perinteisid television
ajankohtaisdokumentteja niin sisdlloltdan kuin késittelytavaltaankin. La-
hes jokainen ndistd videoista on osa pidempdd, 15-30 minuutin mittaista
dokumenttielokuvaa, joka on jaettu kolmeen tai neljaan osaan (ks. kuva 1).
Naita osista koostuvia, pitkid dokumenttielokuvia on aineistossa kaikkiaan !
kahdeksan kappaletta. Ne kertovat siviilivdeston kokemista julmuuksista ja
karsimyksistd venaldismiehityksen alla useissa ukrainalaisissa kaupungeissa
(muun muassa Mariupol, Harkova, TSernihiv) vuonna 2022. Kussakin videossa
on useampia paahenkilditd, ennen kaikkea naisia, lapsia ja vanhuksia, joiden
haastattelujen ymparille kerronta rakentuu. Henkil6iden kokemat dramaat-
tiset tapahtumat luovat siten kerrontaan vahvan emotionaalisen latauksen,
jota tukee tummasavyinen ambient-musiikki.

Nicholsin typologiassa ndma videot kuuluvat ensisijaisesti selittdvaan luok-
kaan, koska ne on ”osoitettu suoraan katsojalle ja sisaltavét tietyn perspektiivin
tai edistdavat jotain argumenttia” (emt. 105). Haastattelujen lisaksi ja ohessa
useissa videoissa vieraillaan autenttisilla tapahtumapaikoilla tai esitetdén
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uutiskuvia ja siten ndytetddn, “millaista on olla tietyssa tilanteessa”, mika !

tuo kerrontaan my0s havainnoivan dokumentaarisuuden muodon piirteita.

Taman lajityypin videoita aineistossa on 33 kpl ja niiden keskimédardinen
mitta on 443 sekuntia (lyhin 88 s, pisin 600 s). Vaikka videoiden kappalemaara
onkin vain 13,5 % koko aineistosta, pitkien dokumentaarien yhteiskesto, runsas
nelja tuntia, on perati noin 60 % koko tutkimusaineiston kestosta (n. 6 h 47
min). Eniten niitd julkaistaan kahden kuukauden jaksolla tammikuun puoli-

valistd maaliskuun puolivliin, jolloin niiden maéra (24 kpl) on noin neljannes
koko aineistosta. Ukrainan strategisten narratiivien ndkokulmasta tuohon

syddntalven vaiheeseen ajoittuu perustelujen esittiminen sekd kansallisen

ja kansainvilisen tuen hankkiminen jossain vaiheessa kevitta odotettavissa
olleelle vastahyokkaykselle. Riipaisevat kertomukset siviilien kohtaamasta !

karsimyksesta vendldismiehityksen alla toimivat vahvana todisteena tallaiselle
suostuttelulle.

11 Naitd mainosmaisia tieto-
iskuja, jotka liittyvat olympia-
laisiin, on julkaistu 1.2., 3.2,
11.2.,9.3,, 26.3. ja 29.3.2023.

O Defense of Ukrain s
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Huliaipole, a town in the middle of the ™ steppe. It became a fiery
border, which the invaders had been unable to cross for a year. Children,
women, elderly people who passad through this fire are in the 6th
episode of the «Kids of Bomb Shelters» series by @ulyb !
2/3

This series is not about heroic defenders. These are the stories of
ordinary Ukrainians who, one February day a year ago, found themselves
caught in the midst of an unprovoked mm invasion. «Huliaipoles, the 6th
episode of the «Kids of Bomb Shelters» series by @ulybinyuliar

/3
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They can destroy our houses, steal our grain. But russians do not have
the power to make our people renounce their ancestors, their language,
and their land. Unconquered Huliaipele and its residents in the 6th
episcde of the «Kids of Bomb Shelters» series by @ulybinyulian

3/3

3.22p. - 6. maalisk. 2023 - 134 t. Nayttda

248 uudelleenjulkaisua 6 Lainoukset 1858 tykkdiysti 14 kirjanmerkkis

Kuva 1. Alkuvuonna 2023 MDU julkaisee kahdeksan 15-30 minuutin pituista dokumenttielokuvaa. Tama
6.3.2023 julkaistu elokuva on esimerkki teoksesta, joka koostuu kolmesta osasta. Teos kuuluu laajempaan sar-

jaan "Kids of Bomb Shelters”. Kuvakaappaus videosta.

7. Mainosmaiset tietoiskut

Naita videoita yhdistaa selked kannanotto, vdite tai ndkokulman esittaminen E

johonkin Ukrainan kannalta olennaiseen seikkaan kyseisessd sodan vaiheessa.

Dokumentaarisuuden muodon osalta tdiman lajityypin videot muodostavat
tdssd aineistossa siirtymdn narratiivisten ja performatiivisten videoiden

valilld. Osa videoista on rakenteeltaan ja narratiiviltaan konventionaalisia
lyhytdokumentteja, jotka esittavat vaitteita Vendjan sotatoimien heikkoudesta

tai arvostelevat yleisesti Vendjan toimia. Toiset videot sen sijaan sisaltavat
performatiivisia elementtejd, kun ne ironisoivat erilaisin intertekstuaalisin

keinoin Vendjda tai kritisoivat dramaattisin rinnastuksin ja taitavaa danen ja

kuvan leikkausta hyodyntden esimerkiksi venélaisten urheilijoiden oikeutta

osallistua olympialaisiin (ks. kuva 2)."
Mainosmaisia tietoiskuja aineistossa on 26 kpl (10,6 %). Videoiden keski-
madrdinen mitta on 56 sekuntia (lyhin 13 s, pisin 235 s).
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Kuva 2. Helmi-maaliskuussa 2023 Ukraina julkaisee useita tietoiskumaisia videoita, joissa tuomitaan aikeet
paastaa venalaiset urheilijat olympialaisiin. 11.2.2023 julkaistussa videossa yhdistetdan taitavan leikkauksen
keinoin venalaisen lentopalloilijan iskeman pallon lentorata seuraavan kuvan kohtaan, jossa venalaisohjus
osuu ukrainalaiskaupunkiin. Kuvakaappaus videosta.

8. Musiikkivideomaiset yhteistyon ja propagandan videot

Nama videot ovat huolella kasikirjoitettuja ja leikattuja teoksia. Ne kertovat
kansainvilisesta sotilaallisesta yhteistyostd, jossa Ukraina on osallisena tai
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Sasha survived the shelling by hiding underground in a bunker.

Kuva 3. Ukrainalaispojan tarina on teknisesti tyylipuhdas, perinteisen musiikkivideon kaltainen teos (julkaistu
10.5.2023). Riipaiseva tarina kerrotaan englanninkielisilla teksteilla ja visuaalisesti matkana kylan laidalta tu-
hottuun kotitaloon ja sieltd pois. Kuvakokojen kayttd — yleiskuvista puolikuviin, 1ahikuviin ja yksityiskohtiin — on
harkittua. Kamera lilkkkuu otoksissa pehmeasti kohti kuvan keskustaa tai siité poispain. Varimaarittely ja estetiik-
ka istuvat brittilaisen Coldplay-yhtyeen kappaleen sinisenharmaaseen melankoliaan. Kuvakaappaus videosta.
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esittdvat jonkin painokkaan viestin vihollisen suuntaan. Nicholsin (2001, 132)
maéarittelyssa performatiiviset dokumentit puhuttelevat katsojaa ensisijaisesti -
tunteen ja ekspressiivisyyden kautta. Tamén tyypin videoissa tarkkaan valittu

musiikki on olennainen tunnetta valittava ja viestintda ohjaava, performatii-
visuuteen luettava tekija. Monien videoiden toteutus muistuttaa myos leik-
kauksen osalta musiikkivideoita (ks. kuva 3). Nama videot sisdltavét yleensa
jotain Ukrainan strategista narratiivia tukevan sanoman, joka on osoitettu
kotirintamalle, yhteistyovaltioille tai viholliselle.

Taman lajityypin videoita aineistossa on 12 kpl (4,9 %). Videoiden keski-
madrdinen mitta on 63 sekuntia (lyhin 15 s, pisin 198 s).

9. Mainosmaiset ase- ja kiitosvideot

Mainosmaiset videot on tdssa jaettu kolmeen ryhmaan: (9a) asepyyntéihin,

(9b) ase-esittelyihin ja (9c) aseapua tai taloudellista tukea koskeviin kiitos-
videoihin. Videoiden keskimaardinen mitta on 63 sekuntia (lyhin 21 s, pisin
171 s). Enimmilldan niitd on huhti-toukokuussa, kahden kuukauden jaksolla !

viidennes koko aineistosta. Koko havaintojaksolla niitd on 11,4 % aineistosta
(28 kpl).

Asepyyntovideoissa (9a) Ukraina vetoaa suoraan johonkin yksittdiseen
maahan tai yleisemmin ldnsimaihin, jotta ne lahettdisivat tiettyd aseistusta
(kuva 4). Ase-esittelyissa (9b) ukrainalaissotilaat puolestaan testaavat eri-
laista uutta aseistusta ja kalustoa.'> Asepyynto- ja -esittelyvideoiden ilmaisu
muistuttaa television extreme-lajien harrastusohjelmia tai moottoriurheilun
laite- ja autoesittelyjen genreja. Musiikkina niissa on yleensd aggressiivista
heavya tai rappia. Kiitosvideoissa (9c) Ukraina esittda kiitokset aseavusta ja

E Cefenseof Ukraine & m
o o oar of sonding us

nare. Wa nead to talk—again. Yo
war haar you're wored abo

t sonding us
ding s fighter jots.

m Date:
Hey there. We need 1o

tanks. But now we
Worry e more.

PERFEU]FOR
D ING

wer your fear of sending us
sending us fighter jets.

ain. You ot ower your fear of sending us
worsiedl about sending us fighter jets

&.00.ap. 20

uitke. 023 - 1.8 mil]. Nyt

O - 11 207 © s 0 s 2 O 11 son @ 0w e © s 0 som O it 0 = &

12 Esimerkiksi ase-esitte-
lyvideossa, joka on julkaistu
11.4.2023, nahdaan Ukrainan
Australialta saamia miehis-
tonkuljetusvaunuja. Keltainen,
ruostetaplainen typografia ja
taustakuvastot viittaavat yhtaal-
ta aavikoiden toimintaelokuviin
ja toisaalta Tango & Cash
-elokuvaan (1989). Videon
taustalla soi australialaiselta
AC/DC-yhtyeelta kuulostava
raskas rock.

need to talk—again, Yos
Wit hear you're worried

rfoar of sending us
eling us fighter jots.

- o =
-

Defense of Ukraine &
¥

WHERE THE ONLY CLASS IS FIRST

Kuva 4. Esimerkki asepyyntdvideosta (9a). Yhdysvalloille osoitettu video (21.4.2023), jossa Ukraina pyytaa silta
F-16-havittdjia, rakentuu kokonaisuudessaan 1980- ja 1990-lukujen populaarikulttuurin viittauksille: tuon ajan
poliitikkoihin, elokuviin, graafisiin tyyleihin ja typografioihin. Videon taustalla soi 1990-luvun alun jattimenestyk-
sesta, Top Gun -elokuvasta tuttu kappale "Take my breath away”. Kyseisen elokuvan paahenkilét ovat F-16-
havittajien lentdjia. Paivityksen teksti on: "Hey there. We need to talk — again. You got over fear sending us

tanks. But now we hear you’re worried about sending us fighter jets. Worry no more.”

Kuvakaappaus videosta.
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taloudellisesta tuesta yksittdiselle valtiolle. Kiitosvideot poikkeavat kaikkein
eniten koko muusta aineistosta seka audio- ettd visuaalisen kerronnan osalta.

Perinteinen videomuoto kiitosten osoittamiseen toiselle valtiolle olisi '
valtionjohtajan tai ministerin asiapitoinen vetoomus tai tunnustus suoraan

kameralle jossain virallisissa puitteissa. Ukraina on kuitenkin valinnut taysin
toisen kasittelytavan. Kiitosvideoiden lajityyppi rikkoo ”genrekonventioita”,
joita sodanaikaisessa viestinndssa on totuttu ndakemaan. Tama ”odotushori-

sonttien rikkominen” aiheuttaa “humoristista etdisyytta genren perinteeseen”,

kuten Herkman (2001, 114-115) luonnehtii.
MDU:n julkaisemat kiitosvideot hyodyntavat ilmaisussaan performatiivi-
suuden koko repertuaaria. Vakavan ja asiallisen lahestymistavan sijaan videot

pursuavat huumoria, viiltivaa ironiaa jalamminta parodiaa. Erilaisia graafisia
elementteja kdytetddn niissd runsaasti. Esimerkiksi videon sisélld ndhtévien
tekstiplanssien typografialla video voi viitata suoraan johonkin aikakauteen tai

elokuvien lajityyppiin. Tata tukee yleensa my0s kyseistd aikakautta edustava
musiikki, mika korostaa ndiden videoiden vahvaa intertekstuaalista luonnetta.

Ensimmadiset mainosmaiset kiitosvideot on julkaistu syksylla 2022. Taméan
aineiston rajaukseen, kevadseen 2023, sisaltyvat kiitosvideot seuraaville val-

tioille: Suomi (10.1.), Hollanti (30.1.), Tanska (13.2.), Slovakia (1.3.), Liettua
(24.4.) ja Yhdysvallat (19.5.)."® Noiden videoiden narratiivit ovat yllatyksel-
lisid ja erityisen huolella hiottuja. Videoiden visuaalisuus kdyttdaa rohkeasti

tiettyd maata koskevia positiivisia kulttuurisia stereotypioita. Videoiden alku
muistuttaakin vaikkapa Eurovision laulukilpailujen maaesittelyja (ks. esim.

Eurovision 2021 ja 2023). Audiokerronta vahvistaa nditd mielikuvia. Ilon ja
myonteisyyden kuvista kerronta etenee vaivihkaa aseavun luonteeseen. Nar-
ratiivinen kddnne on talloin hatkayttava.

Yksi tehokkaimmista genrerajojen ylittamisista siséltyy Ranskalle osoitet- |
tuun kiitosvideoon, joka on julkaistu 12.10.2022 ja uudelleen 24.8.2023 (kuva

5). Sen narratiivi rakentuu rakkauden teeman ymparille: l1dhikuvia ruusuista,
kuva- ja tekstiviittauksia ranskalaiseen populaarikulttuuriin sekd Pariisin

maisemiin. Taustalla soi Serge Gainsbourgin ja Jane Birkinin vuonna 1969
levyttima kappale “Je t'aime”, joka pursuaa suorasukaista eroottista kuis- :
kailua. Kerronnan kddnne on kohdassa, jossa ruusun terdlehdet putoilevatja

tekstiplanssissa nahdaan terdlehdilld kirjoitettu teksti ”155 mm”. Se viittaa
155 mm:n kaliiberin Caesar-kenttatykkeihin, jotka Ranska on lahjoittanut

Ukrainalle. Adnen miksauksessa yhdistetian Birkinin voihkinta ja tykkien -

laukausdanet hammentavalla tavalla.

Muodoltaan kiitosvideot muistuttavatkin enemman televisiomainoksia
kuin dokumentaarisia esityksid. Siten niitd on mahdollista tarkastella myos
esimerkiksi demonstraatio- ja draamamainoksia koskevan teoretisoinnin

valossa. Malmelinin (2003, 66-68) esittelema jaottelu koskee erityisesti televi-
siomainontaa, mutta kuten han toteaa, sita voi soveltaa mainonnan muotoihin

yleisemminkin. Malmelinin (2003, 66) mukaan demonstraatiomainosten avulla
mainosviesti esitetddn nopeasti ja tehokkaasti. Ne ovat tiiviitd ja ytimekkaita
ja usein kestoltaan lyhyita. Niissd kdytettavat ilmaisutavat vaihtelevat, mutta

yleensa ne ovat varsin selkeitd ja yksinkertaisia. Draamamainokset puolestaan !
kertovat tarinoita, ne ovat ilmaisultaan kuin viihdettd — elokuvia tai ndytelmia.

Ukrainan puolustusministerion julkaisemat kiitosvideot ovat jonkinlaisia
hybrideja tastd jaottelusta: ne ovat demonstraatiomainosten kaltaisia tiiviita

ja ytimekkaita teoksia, mutta ne ovat samalla ilmaisultaan kuin viihdetta,

kuten draamamainokset ovat.

13 Taman lisaksi kiitosvideoita
ovat saaneet ainakin Australia,
Espanja, Japani, Italia, Ranska
ja Ruotsi.
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Kuva 5. Ranskalle osoitetun mainosmaisen kiitosvideon (12.10.2022) narratiivi ja visuaaliset metaforat rakentu-
vat rakkauden teeman ymparille. Paivityksen teksti on: "Sophie Marceau... Isabelle Adjani... Brigitte Bardot...
Emmanuel Macron! ... and CAESARs! UAYFR”. Kuvakaappaus videosta.

Strategiset narratiivit MDU:n videoaineistossa

Edelld kuvattu videoiden lajityyppien erottelu antaa vastauksia etenkin ar-
tikkelin alussa esitettyyn, strategisen narratiivien maarittamista koskevaan
ensimmadiseen kysymykseen, (1) miten organisaatio (MDU) esittda ja edistaa
itseddn. Osaltaan lajityypit ja videoiden jakautuminen niihin kertovat myos
siitd, (2) miten MDU on kanssakdymisessa yleisdjensa kanssa videoiden avulla.
Taman jalkimmaisen kysymyksen tarkempi selvittiminen edellyttaa kuiten-
kin yksityiskohtaisempaa strategisten narratiivien tarkastelua. Sama patee
kolmanteen kysymykseen, (3) millaista suostuttelua videoiden narratiivit
rakentavat, millaisiin seikkoihin se kohdistuu ja miten perustelut esitetaan.
MDU:n strategisia narratiiveja on tassa maaritelty induktiivisesti, eli aineis-
tolahtoisesti, tutkimalla aineiston Twitter-pdivitysten viestitekstejd, joita siis
on sama maadra kuin videoita, eli 245 kappaletta. Viestitekstien sisalloistd on
lahiluennalla etsitty sellaisia lausumia, jotka ”sanallistavat tietyn ongelman
tai asetelman, esittavat sen toimijoita koskevia moraalisia arvioita ja toimin-
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tasuosituksia tai ratkaisuja”. Nama seikat ovat keskeisia Entmanin (1993, 52) !
madrittamissa kehysanalyysin funktioissa.

Narratiivien sanallisissa luonnehdinnoissa (taulukko 3) pyrittiin huomi-
oimaan Rosellen (et al. 2014, 75-76) maarittamat strategisen narratiivin nelja
osaa: (1) Henkilot tai tahot, jotka ovat tarkeitd toimijoita narratiiville. (2) Ase-
telma, ymparisto tai tila, joka kertoo, missa toiminta tapahtuu. Kansainvélisen
politiikan yhteydessa asetelma viittaa sithen, miten tuota jarjestelmaa kuvataan
ja miten se toimii. (3) Konflikti tai toiminta, joka kertoo, kuka tekee mitd ja
kenelle, ja millaista vuorovaikutusta siitd syntyy. (4) Ratkaisu tai ehdotettu
ratkaisu konfliktiin tai epdjarjestykseen. Aineistosta pystyttiin sanallistamaan
seitsemin erilaista strategista narratiivia, jotka on kuvattu taulukossa 3. Ne
ovat sodan tilannetta tai Ukrainan tulevaisuutta tulkitsevia suostuttelevia
kehystarinoita, jotka on muotoiltu konkreettisesti tukemaan Ukrainan stra-
tegisia paamaarid sodassa.

Aineiston kaikkien videoiden tekstit eivit suinkaan sisalla erityistd suos-
tuttelua. Kuten lajityyppien maarittelyssa ilmeni, monissa uutismaisissa
videoissa ldhinnd ndytetdan tietty tilanne ja teksti toteaa sen neutraalisti ja
lyhyesti. Tuollaiset videot eivat kuitenkaan ole merkityksettomia strategisten
narratiivien kannalta. Tdssa artikkelissa esitetdankin, ettd suhteessa strategi-
siin narratiiveihin Twitter/X-aineistosta voidaan erotella kahden tyyppisia
videoita: yhtdalta (1) tilannetta kehystavia videoita, joiden viestitekstit suos-
tuttelevat jonkin strategisen narratiivin mukaista tulkintaa videon esittimasta
tapahtumasta, ja toisaalta (2) vailla verbaalista suostuttelua ja tulkintaa olevia
videoita, joiden viestitekstit pelkdstdan toteavat jonkin asiantilan, esimerkiksi
ettd Ukraina on osa lantta tai ettd se on saanut menestystd rintamalla. Video
voi my0s todistaa Vendjan harjoittamaa terroria.

Tyypin 1 videoita kutsutaan tassa kehystiviksi videoiksi ja tyypin 2 toteaviksi
tai todistaviksi videoiksi. Kehystévien videoiden yhteydessd oleva viestiteksti -
tulkitsee tai suostuttelee jotain tiettyd strategista narratiivia. Noiden videoi-
den maariksi on tdssd analyysisséd saatu 65 kpl (taulukko 3), mikd on noin
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Kuva 6. Kolme esimerkkia toteavista tai todistavista videoista tdman aineiston Twitter-paivityksissa. Niiden yhte-
ydessa on julkaistu lyhyt, neutraali viestiteksti vailla erityistd suostuttelua. Videossa kissa kurkistaa sotilaan takin
sisalta ("#UAArmy is the most reliable defence”, 12.1.2023), lapsi kerda romua kadulta ohjusiskun jalkeen (’Kids
in Ukraine today. #Dnipro”, 14.1.2023) ja hymyileva sotilas tanssii mutaisessa juoksuhaudassa (“Hastening vic-
tory. Because once the ground hardens, it will be possible to launch an offensive”, 4.4.2023).
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viidennes koko havaintojakson videoaineistosta. Esimerkkeja kehystavista
videoista ovat kuva 2 (narratiivi 6), kuvat 4 ja 5 (narratiivi 2) ja kuva 7 (nar-
ratiivi 3). Toteavia tai todistavia videoita (kuva 6) ovat sitten kaikki muut, eli
180 kappaletta. Jonkin verran aineistossa oli my0s rajatapauksia, mutta videot
kuitenkin sijoitettiin lopulta jompaankumpaan ryhmaan.

Rosellen (et al. 2014, 80) mukaan poliittisten ja sotilasjohtajien pitdd luoda
useita narratiiveja, jotka vetoavat erityyppisiin yleisoihin, joilla on erilaiset
intressit. Taulukon 3 sarakkeessa ”Strategisen narratiivin taso” on arvioitu
tahoa, jolle kyseinen narratiivi on erityisesti suunnattu. Siind on hyédyn-
netty Rosellen (et al. 2014, 76) jaottelua, jonka mukaan narratiivit toimivat
kolmella tasolla: (1) kansainvalisen jarjestelméan narratiivit (kuva 7) kertovat,
miten maailma on jarjestynytja toimii ja keita sen toimijat ovat, (2) kansalliset
narratiivit (kuva 4) kertovat valtion tai kansakunnan tarinaa, mitéd arvoja ja
tavoitteita silld on ja (3) asialdhtoiset narratiivit (kuva 2) kertovat, miksi jo-
tain toimenpidetta tai politiikkaa tarvitaan, miksi se on suotavaa ja miten se
voidaan menestyksekkaasti toteuttaa. Mainitut kolme tasoa voivat myos olla
vuorovaikutuksessa keskendan. Taman vuoksi osassa taulukon 3 narratiiveja
on ilmaistu kaksi narratiivin tasoa.

Yksi strategisten narratiivien ulottuvuus on ajallisuus. Jokin erityinen tai
yhtédkkinen seikka voi nopeasti kasvaa niin tarkedksi, etta se edellyttaa suos-
tuttelua, joka puetaan asialdhtoisen strategisen narratiivin muotoon. Esimerkki
tallaisesta on narratiivi numero 6, ”Vendjaa ei pida hyvaksya olympialaisiin,
koska se terrorisoi toista suvereenia valtiota”. Se on painokkaasti esilld aineis-
tossa, mutta vain helmi- ja maaliskuussa (ks. kuva 2).

Strategisen narratiivin sisalté Strategisen narratiivin taso Kpl
1. Vendja pitaa pysdyttda, koska se uhkaa Ukrainan Kansallinen 12
suvereniteettia, kielta ja historiaa

2. Ukraina tarvitsee aseita, jotta se voi voittaa sodan Kansallinen 8
3. Lannen jatkuva taloudellinen ja sotilaallinen tuki osoittaa, ettd |Kansainvalinen jarjestelma 14
kv-yhteiso on sitoutunut auttamaan Ukrainaa voittamaan sodan

4. Ukraina puolustaa taistelullaan koko lantista arvoyhteis6a Kansallinen ja kv-jarjestelma 5
5. Koko Ukraina taistelee Venajda vastaan ja tulee voittamaan Kansallinen 12
sodan, huolimatta takaiskuista

6. Venajaa ei pida hyvaksya olympialaisiin, koska se terrorisoi Asialahtdinen ja kv- 5
toista suvereenia valtiota jarjestelma

7. Vendja syyllistyy sotarikoksiin ja rikkoo Geneven sopimusta ja Kansainvalinen jarjestelma 9

tulee siksi saattaa edesvastuuseen

Yht. 65

Taulukko 3. Strategisten narratiivien sisaltd ja taso seka niiden videoiden kappale-
maara, joiden viestiteksti sanallistaa kyseisen narratiivin mukaista tulkintaa videon
esittdmasta tilanteesta. Aineistona Ukrainan puolustusministerion julkaisemat vide-
ot havaintojaksolla 1.1.-31.5.2023.

MDU:n julkaisemissa videoissa yksi tarkeimmistd strategisten narratiivien
nikyviksi tekemisen tavoista on taitava viittaaminen kulttuurisesti tunnet-
tuihin symboleihin tai historiallisiin analogioihin ja stereotypioihin. Videot '
ovat tdssa tarkoituksessa erityisen taipuisia todistelun ja suostuttelun vali-
neitd. Taulukossa 3 mainitusta 65 kehystavastad videosta lahes kolmannes (21
kpl) kuuluu performatiivisten videoiden Mainosmaiset ase- ja kiitosvideot
-lajityyppiin. Niissa nahdaan lukemattomia viittauksia eri vuosikymmenten
klassikkoelokuviin, typografiaan ja tyyleihin (ks. kuva 7). Videoiden taustal- '
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la ja tapahtumia kommentoimassa kuullaan popin, rockin, rapin, heavyn ja | 14 Esimerkkej4 tunnetun

monien muiden musiikkityylien kaikkein tunnetuimpia kappaleita.' musiikin kaytosta videoissa
havaintojaksolla: droneis-

Tama kulttuurinen viittaaminen muistuttaa Grigorin ja Pantin (2021, 143—  kuissa vendlsisten asemiin
144) huomioita strategisten narratiivien suostuttelevuudesta, kun historiallisia | tai tu'?Otun \:(en?lléiSkamSton
. . . . . . .. ce e e e esittelyissa kuullaan mm. seu-
1deo1’Fa art1ku101d§an nykyp‘z‘m'/a'an. MDU:n .V1deot toimivat siina ’Fehtaya§§a | raavia kappaleita, Louis Arm-
tunteita nostattavina ”affektiivisina ankkureina”. Strateginen viesti on talloin : strongin "What A Wonderful

kaksisuuntainen: Ukraina kuuluu kiinteasti lansimaiseen arvoyhteisoon ja = World" (4.1.), Steve Warinerin
"Some Fools Never Learn”

taistelullaan my0s puolustaa sita. . (25.2.), Lou Reedin "Perfect

Day” (2.3.), Black Sabbathin
"Paranoid” (20.3.).

B Defense of Ukraine £
Libd @Defencel

We have a dream...

One day our pilots will protect our skies with modern F-16s.

Today, our heroic country has taken a huge step towards this goal!

The free world is launching a program to train our pilots on F-16s! Thank
you President Biden for this long-awaited decision!

Thank you to the American people for your unwavering support!

Kasnni julkaisu

SOME LOVES ARE LMPOSSIBLE TO DEFINE '

0:03/120 x & .7

7.41ip. - 19. toukok. 2023 - 443,2 t. Nayttoa

OUR LOUE IS HERE TO STAY ] S R

OH, AND THOO SO0NZTHE F-16S!

P

Kuva 7. Ukraina kiittda vuolaasti Yhdysvaltoja aseavusta ja ennakoi humoristisesti F-16-havittajien saamista
videolla (19.5.2023). Video on esimerkki kansainvalisen jarjestelman tason strategisesta narratiivista, jonka
sisaltdna on kansainvalisen yhteisdn sitoutuminen auttamaan Ukrainaa voittamaan sodan. Videon estetiikka ja
grafiikat viittaavat 1950-luvun yhdysvaltalaisiin televisio-ohjelmiin. Taustalla soi Frank Sinatran esittdma "Our
Love Is Here to Stay”.
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Johtopaatokset

Tassa artikkelissa on selvitetty, millaisia videoviestinnan lajityyppeja ja kei-
noja Ukrainan puolustusministerié (MDU) on kdyttanyt kertoessaan Venégjan
hyokkayssodasta. Aineistona olivat MDU:n Twitter-sivullaan julkaisemat vi-
deot (245 kpl) sodan asemasotavaiheessa 1.1.-31.5.2023. Videoita tarkasteltiin
esimerkkeind Ukrainan sodanjohdon harjoittamasta strategisesta viestinnasta
ja ulkomaisille yleisdille suunnatusta julkisesta diplomatiasta. Tuo aihe on
ollut toistaiseksi vain vdhan mediatutkimuksen tai kansainvélisen politiikan
tutkimuksen agendalla.

Analyysivalineena kaytettiin seka videoiden luokittelua lajityyppeihin etta
videoiden yhteydessa julkaistuihin viestiteksteihin perustuvaa strategisten
narratiivien madrittelya. Lajityyppeja on eroteltu yhdeksan kappaletta ja ne
on jaettu kolmeen péaidkategoriaan, ei-narratiivisiin, narratiivisiin ja perfor- |
matiivisiin. Lajityyppien maarittely Nicholsin (2001) typologiaa soveltamalla
antaa konkreettisen ja hienosyisen tavan vertailla videoiden sisallollisid eroja
janiiden erilaista asemaa strategisessa viestinndssd. Tassd esiteltyjd analyysi- '
vélineita voi kdyttda laajemminkin sosiaalisen median visuaalisten aineistojen
tutkimisessa.

Lajityyppien nimien tasolla videot ndyttavat jarjestyvan ennen muuta aihe-
perustaisesti ja varsin geneerisesti (ks. taulukko 1). Ei-narratiiviset, uutismaiset
lyhyet videot ovat journalistista perusaineistoa. Koti- tai tulirintaman arjen
esittely hyddyntden perustasoisen narratiivisen audiovisuaalisen kerronnan
keinoja puolestaan on tuttua featuremaisesta ja human interest -tyyppisesta
journalistisesta kerronnasta. Pitkat dokumentaarit taas muistuttavat television
ajankohtaistoimitusten dokumenttielokuvia.

Kun tarkasteluun otetaan mukaan Nicholsin maéarittama dokumentaarisen
elokuvan muotojen luokittelu, lajityyppien kerrontatavoista paljastuu merkit- -
tavid eroja. Tarkein huomio on, ettd MDU pystyy kdyttamadn performatiivisen
lajityypin keinoja innovatiivisesti ja puhuttelemaan yleisdja uusilla tavoilla.
Performatiivisen kategorian videot erottuvat poikkeuksellisen ja rohkean
muotokielensd ansiosta. Ne ovat joko musiikkivideomaisia, tihedsti leikat-
tuja, lansimaisella musiikilla kyllastettyja yhteistyon ja propagandan teoksia :
tai mainosmaisia laitteiden esittelyjd, tietoiskuja tai kiitosvideoita. Niissa
kaikissa on hylatty objektiivisuuteen ja neutraaliuteen viittaava uutisellinen
lahestymistapa. Vaihtoehtoisesti niissa on alistettu perinteinen asiapitoisen,
havainnoivan tai selittivian dokumentin muoto réiskyville, parodiselle tai
ironisoivalle ilottelulle. Niissa todentuu kaikkein voimakkaimmin yksi Uk-
rainan sodan johdon tarkeimmistd strategisista tavoitteista: tunnistamalla
ja tekemalld merkitykselliseksi lansimaisen populaarikulttuurin kaanonin
elokuvia, musiikkia, kirjallisuutta ja elamantavan viitteitd nima videot ovat
keskeisesti kiinnittiméassa Ukrainaa ja ukrainalaisia kulttuurisesti ja poliitti-
sesti ldnsimaiseen arvoyhteisdon.

Lajityyppianalyysi kertoo erilaisista videokerronnan muodoista sindn-
sd, mutta yksin silld ei pystytd valaisemaan sitd, miten videot osallistuvat
strategisten narratiivien muotoiluun. Strategisia narratiiveja voi pitdd niina !
perustavina linjauksina ja rajauksina, jotka eraanlaisina paaotsikoina yhdessa '
ja erikseen julistavat sotaa kdyvan maan kulloisiakin tarkeimpid tavoitteita.
Niiden selvittdmiseksi videoista on luettu tulkintakehysanalyysin avulla
myos niiden yhteydessa julkaistut viestitekstit. Tulkintakehysanalyysiin no-
jaava strategisten narratiivien tutkiminen paljastaa niita toimijoita, aiheita ja
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tulevaisuuden toivetiloja, joita Ukraina kulloinkin pitdd merkityksellisimpina.
Strategisia narratiiveja maariteltiin siten seitseman kappaletta.

Artikkelissa esitetddn, etta suhteessa strategisiin narratiiveihin Twitter/X-
aineistosta voidaan erotella kahden tyyppisid videoita. Yhtdalta on (1) kehysti-
vid videoita, joiden yhteydessa oleva viestiteksti kehystaa tulkinnan erityiselld,
tarkoituksellisella tavalla ja suostuttelee omaksumaan jonkin tietyn strategi-
sen narratiivin videon esittamasta tapahtumasta. Toisaalta on (2) foteavia tai
todistavia videoita, joiden viestitekstin siséltd on vailla varsinaista verbaalista '
suostuttelua tai tulkintaa; ne pelkastdan toteavat tai todistavat jonkin asiantilan
tai vihjaavat siitd. Kehystaviksi videoiksi on tdssa maaritelty noin viidennes
aineistosta (65 kpl) ja toteaviksi videoiksi loput, eli 180 kpl. Kehystavista vi-
deoista yli puolet (36 kpl) kuuluu performatiivisten videoiden lajityyppeihin
(luokat 7-9, taulukko 1) ja 1dhes kolmannes (21 kpl) yksinomaan lajityyppiin
9 (Mainosmaiset ase- ja kiitosvideot). Performatiivisten videoiden voi siten
todeta olevan erityisen otollisia strategisten narratiivien ilmentdjia.

Strategisten narratiivien julkilausumat padotsikot vuorottelevat MDU:n
Twitter-pdivitysten virrassa niitd eri tavoin sanallistavissa kehystavissa vi-
deoissa. MDU ruokkii niitd sadannéllisesti — miltei paivittdin — videoilla, jotka
sisaltdavat toteamuksia, todisteita ja vihjeita siitd, ettd asioiden tila on strate-
gisen narratiivin esittamalld tolalla. MDU my0s tuo toisinaan virtaan uusia
temaattisia narratiiveja, jotka voivat olla lyhytkestoisempia. Esimerkkina
tasta on vaatimus, ettd venaldisia urheilijoita ei saa pddstda olympialaisiin.
Narratiivit voidaan my®s osoittaa erilaisille yleisdille, kansainvilisille tai kan-
sallisille, tai ne voivat olla asiapohjaisia. Julkisen diplomatian nakokulmasta
Ukrainan puolustusministerion Twitter-aineistossa korostuvat sympatian ja
ymmarryksen luominen Ukrainan sotaponnisteluille ja my6s aivan konkreetti-
sesti taloudellisten investointien (aseistuksen ja rahallisen avun) pyytaminen.
Vastaavasti isona teemana on Venajin vastainen narratiivi ja Vendjan esitta-
minen mahdollisimman kielteisessa valossa, sen tekemia tuhoja esilla pitden.

Strategisessa viestinndssadan Ukraina ei yritd saada muita maita olemaan
kuin Ukraina, vaan se yrittad saada ne toimimaan Ukrainan puolesta. Se kayt-
tdd kanavia ja narratiiveja, joilla se tekee itsestian houkuttelevan tukemiskoh-
teen. Tassd Ukrainan tapa hyodyntia pehmeéda voimaa poikkeaa esimerkiksi
Yhdysvaltojen — supervallan — kdyttamasta. Yhdysvalloille pehmed voima
on keino tehdd omasta maasta ja sen kulttuurista ja arvoista houkuttelevia.
Ukrainan puolustusministerio osoittaa julkaisemillaan Twitter-videoilla, etta
se tuntee ldnnen arvot ja kulttuuriset kerrokset, arvostaa niité ja haluaa olla
osa lanttd. Vendjd puolestaan kdyttdd sodan (tai “erikoisoperaation”) perus-
teluissa kaksoiskieltimisen periaatteita: se arvostelee lanttd ja sen arvoja,
ja haluaa samalla kiistdd Ukrainan itsendisyyden ja ennen muuta sen, ettd
Ukraina kuuluisi lanteen. Videot ndyttaytyvat tassa tarkedna psykologisena
ja ideologisena taistelukenttand molemmille osapuolille. :

Artikkelissa on pyritty osoittamaan, ettd Ukrainan puolustusministerio
hyodyntaa viestinndssdan taitavasti ja monipuolisesti audiovisuaalisen ker-
ronnan erilaisia keinoja. Samalla MDU uudistaa puolustussotaa kdyvan maan
sodan aikana tapahtuvaa viestintdd. Analyysissa pystyttiin erottelemaan seit-
seman erilaista strategista narratiivia, joiden mukaiseen tulkintaan asioiden '
tilasta useat videot suostuttelivat. Millaisia vaikutuksia nailla videoilla tosi-
asiassa on ollut, pitdisi luonnollisesti selvittad vastaanottotutkimuksen avulla.
Tutkimuksessa erotellut seitsemédn strategista narratiivia eivat myoskaan
valttamatta ole kattava kuvaus kaikista Ukrainan sodanjohdolle mainittuna
aikana tirkeistd narratiiveista. Ne antavat kuitenkin varsin laajan kasityksen '
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noista narratiiveista, etenkin kun monet niistd ovat luonteeltaan geneerisia
ja voisivat koskea — muutettavat muuttaen — mita hyvansa hyokkayksen
kohteeksi joutunutta valtiota.

Kokonaisuutena ajatellen tédssa esitellyt videoiden lajityyppien jakaumat !

ja strategiset narratiivit antavat poikkileikkauskuvan siitd, mitd ne ovat
olleet sodan tietyssad vaiheessa. Ne eivat millddn muotoa ole yleistettavissa
sodan kaikkia vaiheita kuvaavaksi nakymaéksi. Todettakoon esimerkiksi, etta

pitkdt dokumentaarit, joiden kappalemdardinen osuus oli noin 14 % tammi- . ja joukkojen tuhoamista. Nama

toukokuun 2023 aineistosta, eivat kuulu MDU:n saannolliseen valikoimaan. :

Esimerkiksi loka-marraskuussa 2023 sellaisia ei julkaistu lainkaan. Videoiden
lukumaara vaheni muutoinkin loppuvuonna 2023, niiden keskiméaardinen
kesto lyheni ja aihepiirit painottuivat eri tavoin kuin tassd aineistossa." Siten

koitettua onkin tarpeen tutkia ldhemmin sodan eri vaiheiden kuvastojen ja

lajityyppien sisdltdjd ja niita strategisia narratiiveja, joita Ukrainan sodanjohto
on kulloinkin pyrkinyt pitimdan esilla.
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