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LEIKKIA, )
TUNNEINTENSITEETTEJA
JA KUOLEMAA

Miki avuksi, kun dlamélo ja riita valtaavat tilaa nettikeskusteluissa? Miksi
perittomiit ja tarkoituksella harhaanjohtavat tiedot levidvdt netissi? Onko
syyti olla huolissaan siitd, ettd mielipiteitd perustetaan hataran tiedon
varaan?

Ylen alkuvuodesta 2016 verkkosivuillaan julkaisemassa artikkelissa (Ylikoski
2016) pohditaan keinoja someraivon seldttamiseksi. “Someraivosta”, eli sosi-
aalisessa mediassa levidvistd, nopeasti liekkiin leimahtavasta ja massiiviset
mittapuut saavasta riitelystd, on viime vuosina tullut vakiintunut kasite ja
uutisoinnin kohde. Julkisessa keskustelussa “some” esiintyy usein tervetta
arvopohjaa ravisuttavana asiana; se kiihdyttaa, saa ylireagoimaan, tekee uh-
kailusta helppoa ja kannustaa perdttomien artikkelien jakamiseen. Oletuksena
on, ettd netissé jokaisesta “kunnon kansalaisesta” voi kuoriutua royhkeyksia
suustaan padstava huutelija. Samalla sosiaalinen media nayttaytyy kiihkey-
dessdan koukuttavana “maailmana”. Siitd etddntyminen vaatii mietintataukoja
ja somelakkoja, ehka jopa lopullista somekuolemaa. :

My0s me, taméan Lihikuvan erikoisnumeron toimittajat, tunnemme toisinaan
tarvetta suojautua virtuaaliselta drsyketulvalta. Haluamme kuitenkin korostaa,
etteivat pessimistiset kuvaukset sosiaalisen median haitoista ja uhkakuvista
laheskddn aina vastaa kayttdjien arkikokemuksia. Sosiaalinen media ei ole
vain uhkailua, raivoa ja hdpedd, vaan myo0s leikkid, tiedonjakoa, aktivismia,
vertaistukea, verkostoitumista ja yhteisollisyytta. Vaikka verkon kansalaisak-
tivismi tarjoaa tilan my0s vihapuheelle, esimerkiksi #metoo-kampanja, joka
onnistuneesti nosti seksuaalisen hairinnan yhteiskunnallisen keskustelun yti-
meen, kertoo sosiaalisen median voimasta ja positiivisista mahdollisuuksista.

On ilmeistd, ettd sosiaalisen median keskusteluissa tunteilla on keskeinen !
sija. Tunnereaktiot, aina artymyksestd sympatiaan ja koukkuun jaamisesta '
tylsistymiseen, kuuluvat olennaisesti sosiaalisen median kohtaamisiin. Siksi
tama erikoisnumero lahestyy sosiaalisen median ilmidita affektin kasitteen
kautta. Kasitteend affekti, joka yksinkertaisimmillaan voidaan maaritelld
tunteeksi, palautuu filosofi Benedictus de Spinozan 1600-luvun teksteihin
(2009 [1677], 151). Sille on kuitenkin vaikea 16ytdd maaritelmas, jonka kaikki
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tutkijat allekirjoittaisivat. Siind missa esimerkiksi Sara Ahmed (2014 [2004])
ei erottele affektia “emootiosta”, monille uusmaterialistisille ajattelijoille
sosiaaliset emootiot ovat ratkaisevalla tavalla erilaisia kuin ruumiissa va-
littomasti aistitut affektit (ks. Koivunen 2010, 9-10). Yhta kaikki, affektista
on viime vuosikymmenien aikana muodostunut kulttuurintutkimuksessa
ja feministisessa tutkimuksessa keskeinen tarkastelun kohde, jonka avulla
kulttuurisia kdytantoja on pyritty tarkastelemaan tunteiden ja aistimusten
tasolla. Niin sanottu affektiivinen kdanne ei kuitenkaan tarkoita sosiaalisia '
eroja tai valtaa koskevien kysymysten sivuuttamista (ibid.). Parhaimmillaan
affekteihin liittyva tutkimus kykenee huomioimaan paitsi ruumiilliset aisti-
mukset my0s yhteiskunnalliset rakenteet ja eri tavoin asemoitujen kehojen
suhteet sosiaalisen median kiemuroissa. :

Téssa Lahikuvan numerossa osallistutaan keskusteluun affektin merki-
tyksistd analysoimalla trollausta, verkkokeskustelun tunneintensiteetteja,
affektiivista mainontaa, selfieitd sekd e-urheilua. Kirjoittajat seuraavat affektin
maadritelmissddn varsinkin Ahmedia kiinnittaen huomiota yhta lailla sosiaali-
sessa vuorovaikutuksessa muotoutuviin emootioihin kuin ruumiin yhtakkisiin
aistimuksiinkin. Numeron kirjoittajat osallistuivat lokakuussa 2017 Turun |
yliopistolla jarjestettyyn ” Affective Politics of Social Media”-symposiumiin,
jossa tarkasteltiin sosiaalisen median ilmigita affektin kasitteen kautta. Nume-
roa voi siten ldhestya lapileikkauksena viimesyksyisesta tapahtumasta, mutta
samalla se edustaa monipuolisesti sosiaalisen median tutkimusta. Kirjoittajia
yhdistia teoreettinen kiinnostus affekteihin mutta myos laaja-alainen ymmar-
rys sosiaalisesta mediasta osana sen kayttdjan arkitodellisuutta.

Numeron avaavassa tutkimusartikkelissa Jonne Arjoranta ja Johannes Koski
analysoivat trollauskampanjaa, joka kohdistui nykytaiteen museo Kiasman
ARS17-nayttelyssa esilld olleeseen #ALONETOGETHER-taideteokseen ke-
vaalla 2017. Arjoranta ja Koski keskittyvat yhtaalta trollauksen ristiriitaiseen
rooliin poliittisesti motivoituneena toimintana ja leikking, ja toisaalta yleisoa
osallistavan taideteoksen kokemiseen leikillisend tapahtumana. Samalla
artikkeli kysyy, miten taiteilijat, museokavijat ja erityisesti trollit pyrkivat .
sddntelemddn, kaappaamaan ja muokkaamaan taideteoksen affektiivisia |
ulottuvuuksia yrittamalla hallita teoksen leikillista tilaa. Arjorannan ja Kosken
analyysi osoittaa, ettd trollaus voi olla samaan aikaan seka leikkisda etta poliit-
tista. Affektiivinen trollaus ei ole “pelkkda” kanssakeskustelijan drsyttamista
vaan sen motivaatiot ovat usein 10ydettavissa syvemmalta. :

My®6s numeron toinen tutkimusartikkeli haastaa yksinkertaistavia ymmar-
ryksid sosiaalisessa mediassa tapahtuvasta vuorovaikutuksesta kaantamalla
katseensa hyvin erilaiseen tapaukseen. Anna Rantasila palaa Fukushiman
ydinonnettomuuteen vuonna 2011 ja tarkastelee, miten siihen liittyvid asian-
tuntijahaastatteluja kasiteltiin Yleisradion kommenttipalstalla. Rantasila
pohtii, miten uutisten kommenteissa esiintyvista hahmoista, kuten asiantunti-
joista, ydinvoiman kannattajista ja ydinvoiman vastustajista, muodostuu kes-
kustelun tahmaisia kiinnekohtia. Ennen kaikkea Rantasila nostaa esiin affektin
kasitteen hyodyt verkkokeskustelujen analyysille: “[a]ffektin kadsitteen kautta
on mahdollista analysoida niitd verkkokeskustelun piirteitd, jotka rationaa-
lista debattia korostavasta ndkokulmasta tehdyssa tutkimuksessa saattaisivat
rajautua pois tai tulla kuitatuksi huonona argumentaationa”.

Numeron kolmas tutkimusartikkeli pureutuu affektiiviseen mainontaan,
jossa tunteet yhdistyvat kiintedsti osaksi markkinoitavaa palvelua. Yhdys- !
valtalaisten saattohoitokotien mainosvideoita tutkimalla Outi Hakola tar-
kastelee, miten mainokset linkittyvit affektiivisen kapitalismin kaytanteisiin.
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Mainosten tyypillinen tehokeino on kdantaa kuolemaan liittyvat negatiiviset
mielikuvat ja tunteet positiiviseksi kuvaksi saattohoidosta hyvan ja arvokkaan
loppueldméan mahdollistajana. Kyse ei ole affektiivisesti mustavalkoisesta tai
missdan mielessd yksinkertaisesta kuluttajan puhuttelusta. Hakola osoittaa,
ettd hyodyntamalld negatiivisia tunteita ja voimakkaita negatiivisia reaktioita
mainostajat pystyvat tehokkaasti luomaan tarpeita, joihin on valttamatonta
etsid ratkaisuja.

Numeron kahdessa katsaustekstissa kasitelldan naisia sosiaalisen median
piirissd. Ensimmaisessd Kaisu Hynna tarkastelee selfieita toiminnallisuuden |
ja tuotannon ndakokulmista kyseenalaistamalla etenkin yleisida nakemyksid
selfieista pinnallisina kuvaobjekteina. Katsaus pohjautuu Hynnan vuoden 2018
alussa tekemiin syvahaastatteluihin, joissa han kysyi viideltd 25-57-vuotiaalta
naiselta heidédn suhteestaan #lupanékyé-selfieihin. Tamén Ylen lanseeraaman
#lupanikya-kampanjan tarkoituksena oli kannustaa kehonkuvansa kanssa
kamppailevia suomalaisia menemaan henkilokohtaiselle epamukavuusalu-
eelleen antamalla kehonsa ndkya selfieissa. Hynna osoittaa, ettd kuvaus- ja
kuvantuotantoprosessi voi olla affektiivisesti merkittava kuvaajan keho- !
ymmiarrykselle, vaikka kehojen intersektionaalinen asymmetria suhteessa
affektien tarttumiseen vaikuttaa toisaalta sithen, miten altis kehonkuva on
muutokselle.

Toisessa katsauksessa Miia Siutila ja Ellinoora Havaste tarkastelevat naisten
asemaa e-urheilijoina analysoimalla Reddit-sivustolla vuonna 2016 kaytya !
keskustelua Team YP -naisjoukkueen julkistamistiedotteen ympérilld. He
osoittavat, ettd keskusteluketjussa nousee esiin yhteisossa vallitsevia keskeisia
mielikuvia ja stereotypioita naispelaajista, naisille tarkoitetuista kilpailuista
ja naisjoukkueista. Siutilan ja Havasteen analysoimia Reddit-keskusteluja
voikin kuvailla intensiivisen affektiivisiksi: keskustelijat pohtivat karkkaasti
esimerkiksi sitd, kuinka naisen olisi sopiva kiyttdytyd pelaajana ja osana e-
urheiluyhteisoa.

Seuraavan kerran kun someraivo ryopsahtdd naytolle tai kun omilla sosi-
aalisen median kanavilla ei tunnu tapahtuvan juuri mitdan, ehdotamme, etta
klikkaat itsesi Lihikuvan verkkosivuille ja tihén affektiivisen somen erikois-
numeroon. Lupaamme, etti artikkeleihin ja katsauksiin syvennyttyasi kiih-
dyttava, arsyttava ja houkutteleva some ndyttad astetta ymmarrettavammalta.

Toivotamme lukijoille affektiivisia hetkid numeron parissa!

Turussa, marraskuussa 2018
Kaisu Hynna ja Mari Lehto
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