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Rami Mahka

FT, kulttuurihistoria, Turun yliopisto

"TULE JA NARKASTY”
Valmentaja-elokuvan markkinointikampanja

Tuukka Temosen ohjaama ja tuottama liikemies ja bisnesvalmentaja Jari Sarasvuosta
(s.1965) kertova elokuva Valmentaja (2018) osoittautui kaupallisesti valtavaksi epaon-
nistumiseksi. Ylen uutisen 22.10.2018 mukaan elokuva kerasi ensi-iltaviikonloppu-
naan vain noin 1800 katsojaa. Ennakkonaytoskiertue mukaan lukien katsojamaara oli
tdassa vaiheessa noin 7300. Temonen kertoi, ettd hanen tavoittelemansa katsojamaara
teatterikierrokselle oli ollut 70 000-150 000. (Lénnblad 2018.) On oletettavaa, ettd elo-
kuvan ”floppaamiselle” oli useita syitd. Temonen itse tiivisti pettymyksensa todeten
vain, ettd elokuva ja sen aihe eivat hanen suureksi yllatyksekseen yksinkertaisesti
kiinnostaneet katsojia (Hopi 2018).

Temonen oli jo aiemmin ollut kahdella elokuvallaan kohun kohteena. Ensin ndin
tapahtui, kun hén riitaantui Kokoomuksen kanssa tehtydan Sauli Niiniston vaali-
kampanjaa dokumentoineen Presidentintekijit (2014) elokuvan (ks. esim. Holopai-
nen 2014).! Sitten parisen vuotta myohemmin sama toistui entisen rockbandinsa,
Apulannan, taipaleesta kertovan elokuvan Teit meistid kauniin (2016) yhteydessa.
Ensin mainitussa tapauksessa Temosen koettiin vaihtaneen elokuvan nakokulmaa
sopimattomalla tavalla, ja sen esittdminen yritettiin estaa (ks. esim. Vuorio 2014).
Apulanta-elokuvan kohdalla somekohun aiheutti se, ettd yksi elokuvan yhteistyo-
kumppaneista, Hesburger, toi markkinoille elokuvan nimea kantaneen hampurilai-
saterian. Taman koettiin olevan ristiriidassa “punk rockin” eetoksen kanssa, mutta
Temonen puolustautui korostamalla yrittdjyyttadn ja sponsorien hankkimisen tar-
keyttd elokuvien tekemiselle (ks. esim. Wetterstrand 2016). Apulannan muut jasenet
puolestaan korostivat, ettd Hesburger ei liity mitenkaan itse yhtyeeseen, jonka jasenet
ovat vieldpa kasvissydjid, vaan pelkdstaan elokuvaan —he eivat saaneet Hesburgerilta
senttidkdan, elokuvan tuotantoyhtio sai (Vatka 2016).

Tama oli se tausta, jota vasten Temosen Sarasvuo-elokuva Valmentajan markki-
nointikampanja vaistamatta asettui. Vield ensi-iltaa edeltaneen kutsuvierasesityksen
yhteydessa Temonen kertoi haluavansa olla “elokuvamaailman Cheek”, “tehda isos-
ti”, minkd muun muassa Iltalehti nosti juttunsa koukuksi.? (Pudas 2018.) Temonen
painotti lisaksi, ettei halua olla “rahanpuutetta vikiseva” “kengankarkiin tuijottelija”,
”kuten niin moni suomalainen elokuvantekija” (sit. ibid.). Nama molemmat aspektit
olivat Valmentajan markkinoinnin keskiossa.

' http://presidentintekijat.fi/. Tarkistettu 8.1.2018.

2 limeisesti Temonen tarkoitti markkinointia ja julkisuutta. Esimerkiksi eniten elokuvan ennakko-
maineeseen vaikuttanut kriitikko, Vanha-Majamaa (2018), naljaili Helsingin Sanomien arviossaan
elokuvan suomalaisen elokuvatuotannon kontekstissakin pienelle budjetille ja totesi elokuvan naytta-
van "halvalta”.
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ROPANULA RIUNEMNEN SIANEN & JURKARASLA  TATUSINISALD

Jari Sarasvuosta kertovan Val-
mentaja-elokuvan mainosjuliste.

o AR RO s STV A s JNE U Elokuvan ensi-iltaa markkinoitiin
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VY 2 AL Y bisneshenkisella sloganilla "Tilia
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Tarkastelen tdssa artikkelissa Valmentaja-elokuvan markkinointikampanjaa.
Lahdeaineistonani ovat elokuvan markkinointimateriaalit, elokuvan ensi-iltaa
edeltanyt yritysnaytoskiertue sekd elokuvaa kasittelevat media-artikkelit. En ana-
lysoi itse elokuvaa, enkad viittaa sen kriitikkovastaanottoon kuin niiltd osin, joissa
kommentoidaan elokuvan aihevalintaa ja markkinointia. Artikkelin paamaarana on
nimenomaan kampanjan analysointi, ei varsinainen syiden etsiminen sille, miksi
elokuva “floppasi” (Lonnblad 2018), eli ei menestynyt huolimatta siitd, ettd myos
monet sithen hyvinkin kriittisesti suhtautuneet uskoivat seka aiheen etta tekijoiden
lahestymistavan olevan todenndkdinen kaupallinen menestys. Itse asiassa tdma
nakokohta tekee elokuvan markkinoinnin tarkastelusta vielakin hedelmallisempaa.

Huomiotalous markkinoinnin periaatteena

Elokuvan markkinointikampanjassa painottui muista elokuvista erottuminen,
julkisuuden tavoittelu eri keinoin ja yrityshenkisyyden ja -myonteisyyden korosta-
minen peittelemattoman tarkoituksellisesti. Tassd suhteessa se muistutti Sarasvuon
lanseeraamasta termista huomiotalous, jota han esitteli samannimisessa kirjassaan
(2005). Viestintdakonsultti ja entinen Kokoomuksen kansanedustaja Kirsi Piha kirjoitti
kolumnissaan muutamaa vuotta my6hemmin: ”Kun talouden retoriikka viimeistaan
90-luvun laman seurauksena ja erityisesti 2000-luvun alussa sai kaikkein painavim-
man arvon, sen péalle ruvettiin rakentamaan kasitteita. Huomiotalous-kasite jai ehka
vahan epamaardiseksi, mutta perustaltaan siind oli kysymys siitd, etta se, joka tassa
kakofoniassa saa huomion itseensd saa myos asiakkaat ja rahat. Se, joka hallitsee
keskustelua ja herdttdd huomiota rikastuu.” Piha paatti toteamukseen, jonka mukaan
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huomiotalous-ilmidsta oli opittavissa my0s se, ettei kaikki huomio olekaan hyvasta.
(Piha 2009.) Tama ajatus johtuu vaistamatta mieleen my06s Valmentajan tapauksesta.

Elokuvan markkinointi oli selvastikin huomiotalouden periaatteen inspiroimaa. Se
pyrki yhtaalta eroon perinteisestd ennakkomediastrategiasta lehdistonaytoksineen,
toisaalta se perustui ironissavyiselle provosoinnille, jonka uskottiin tuovan elokuvalle
yleison kiinnostuksen herattdvaa ennakkokohua. Markkinointikampanja ei kuiten-
kaan néyta tavoittaneen niin suurta yleisoa kuin sen tyylilajin valinnalla oli uskottu
tavoitettavan. Esimerkiksi lahipiireissani tekemieni kyselyiden seka sosiaalisen me-
dian kontaktieni otannan perusteella varsin suuri prosentti kulttuuria seuraavista
tutuistani oli taysin tietdimaton elokuvahankkeesta saati sen markkinointistrategian
tyylilajista. Moni tuli elokuvasta tietoiseksi vasta kun ohjaaja Temonen alkoi kom-
mentoida elokuvan avausviikonlopun heikkoa tulosta sosiaalisessa mediassa, mika
johti puolestaan lukuisiin media-artikkeleihin Temosen ulostulosta.

"Leffaa ja jeesustelua”: yritysnadytoskiertue ennakkomarkkinointina

Elokuvaa ennakkomarkkinoitiin epatyypillisella tavalla, erityisesti yrityksille mark-
kinoidulla 14 paikkakunnan ennakkonaytoskiertueella, johon siséltyi oheisohjelmaa.
Yritysndytoskiertueen mainonnassa bisneseetokselle rakentuvan oheisohjelman ja
elokuvandytoksen yhdistelmaan viitattiin humoristisesti otsikolla “leffaa ja jeesus-
telua”. (Valmentaja-elokuvan kotisivu, 2018.)

Tavanomaisesta elokuvan ensi-iltakiertueen tyylista poiketen, Tuukka Temosen toinen
pitka elokuva Valmentaja kiertdd Finnkinon ja Bio Rexin teattereita yhdessa Speakers-

forumin kanssa. Syksyn royhkeimman elokuvan lisdksi kiertueella on luvassa innosta-
va ja syksyyn tyopotkua antava puhuja-talkshow, jota vetda André Noél Chaker. Talk

show’hun osallistuu my&s oman paikkakunnan puhujia ja vaikuttajia. (Ibid.)

Osallistuin itse kiertueen Turun tilaisuuteen. Tilaisuus oli positiivinen ja rento, ja

ennen kaikkea se oli bisneshenkinen. Elokuvaesitysta edeltanyt Chakerin puheosuus
ja sitd seurannut paikallisista liike-elaméan ja julkisuuden henkil6istd koostunut

VALMIENTAJA

TULEE

DLETKD VALMIS?

KIERTUEPAIVAT

21.8. LAHTI, Finnkino
22.8. HAMEENLINNA, Biorex
24.8. ESPOD, Finnkino
27.8. ROVAMIEMI, Biorex
28.8. OULU, Finnkino
30.8. KAJAANI, Biorex
31.8. KUOPIO, Finnkino
3.9, JYVASKYLA, Finnkino
59. LAPPEENRANTA
79.  HELSINKI, Finnkino
10.9. VAASA, Biorex
11.9. TAMPERE, Finnkino
12.9. PORI, Finnkino

13.9. TURKU, Finnkino

André Noi! Chaker, Speak jaVal ja-elokuva jarjestivi dhemattimataman
tueen 15 eri paikkakunnalla, Luvassa mielenkiintoinen tzlkshow André with Guests, LIPUT
itumi sma]a Iarfam ----- i atolla, lounas, sekd . PP
p lok uukka T hj ji yritysmyynti®finnkino.fi
Liput myynniss3 nyt Finnk Jaem- issa 14 ¢f paikkal yritysmyynti®oiorex. i
Varaa liput yrityksesi virkista i i i kil iopaivalla.
Illalsuudeljanﬁtciaanpalrasalkaﬂnja Ilpunhlnla on25€ + alv / hit. Paikkoja on rajallisesti, toimi nyt! - a
_ TILIATEHDAAN
GEESL A ELOKUVATEATTEREISSA
yoeeet D B ooRex ) 4 meun (Poscar & nmmies  Halton 17.10.2018

Valmentajaa markkinoitiin yritysnaytoskiertueella ensi-iltaa edeltédneina kuukausina. Kuva:
Optipari.
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paneelikeskustelu keskittyivat esiintymiseen ja puhumiseen, jotka ovat Sarasvuon
yritysvalmennusuran keskiossa. Tuntui paikoin siltd, ettd vaikka Sarasvuo oli eloku-
van aiheena etaannytetty henkilona tilaisuudesta, yritys- ja puhujaeetosten kautta
hén oli tavallaan lasna, mita korosti hdaneen viittaaminen etunimelld, Jarina. Elokuva
keskustelun ja verkottumistuokion jalkeen esitettyna tiivisti timan tuntemuksen.

Yritysndytoskiertueen yhtena taustana oli Temosen kyllastyminen suomalaiseen
mediaan Teet meisti kauniin -elokuvan kriitikkopalautteen takia. Han vaitti, etta ai-
noa hanen seuraamansa kotimainen media on Seiska. (Mahlamaki 2018.) Ylen Sanna
Vilkman teki yritysnaytoksesta jutun, jossa Temonen avasi asiaa enemman. Hanen
mukaansa lehdistonédytosten pitdmisessa ei yksinkertaisesti ole mitdan jarkea, silla
ei niissa kukaan kuitenkaan kay. (Vilkman 2018.)

Olisitko itse tullut Lahteen vain elokuvaa katsomaan? Kaytko presseissa? Mun kasi-
tykseni mukaan niissa on ehka kolme ihmistd, isossa tyhjassa salissa. Taalla on sali
sentdan puolillaan ihmisid, jotka ovat maksaneet lippunsa, tai joku on ostanut sen
heille. Eika meidan yhteistyokumppaneille ole vilid, koska ihmiset elokuvan nakeviét.
Kunhan nakevat. (Sit. ibid.)

Kiertueessa oli kyse my0s paljon konkreettisemmasta asiasta, eli yritysmaailman
ja elokuvatuotannon - tai ainakin Temosen tuotantoyhtion — tuomisesta tiiviimmin
yhteen. Temosen mukaan “[ei] ndita elokuvia oikein voi tehdad kuin pyytamalla
yrityksia apuun, ja yrityksille halutaan antaa vastineeksi jotain. Ma en vilita noista
puheista. Jos joku kokee tosi helpoksi rahankeruun, niin sehan on vaan makeeta.
Sopii tulla kokeilemaan.” (Sit. ibid.) Yritysnaytostilaisuuden tavoitteena olikin luoda
positiivista mielikuvaa yrittajahenkisesta kulttuurintuotannosta seka saattaa yhteen
elokuvien potentiaalisia rahoittajayrityksia. Tata alleviivasi elokuvan keskeinen
markkinointiartefakti, oma mainoslehti.

”"Heinolan Forbes”: Businessvalmentaja-lehti ja tuotesijoittelu

Yrityskiertueen tilaisuudessa jaettiin Businessvalmentaja-nimista lehted. Sen paakir-
joituksessa Temonen toteaa lukijalle, ettd lehti kannattaa sdilyttda, ”silld se jaa pai-
nettuun historiaan kuin Jussi Ahteen Absolute-lehti konsanaan”.? Lehti on Temosen
mukaan seurausta uusia keinoja etsivien elokuvamarkkinoiden ”“pahkahullusta”
ideasta. Han kutsuu lehtedan, epailematta kieli poskessa, “heinolalaiseksi Forbe-
siksi”. (Businessvalmentaja 2018, 7; ks. myos Vanha-Majamaa 2018; Vilkman 2018.)
Lehtea kirjoittamaan oli pestattu tunnettuja toimittajia. Jutuissa kerrotaan Valmentaja-
elokuvan yhteistyOyrityksistd ja pohditaan elokuvien tuotesijoittelun mahdollisuuk-
sia. Monet tuotteet ovat tuotesijoitteluun tottuneelle katsojallekin poikkeuksellisen
selvasti esilla, jopa kohtaustasolla. (Ks. my6s Vilkman 2018; Vanha-Majamaa 2018.)

Elokuvan yleisen markkinoinnin ohella lehdessa oli kyse myo6s yhteistyokump-
panien palvelemisesta, koska yhteisot ja yritykset ovat kasvavassa maarin elokuva-
tuotannon rahoittajia. Kotimaisen elokuvatuotannon kasvu, kasvaneet katsojaluvut
sekd yhteistyokumppanien halu tavoittaa kohdeyleisot luovat ”positiivisen kierteen”
suomalaiseen elokuvaan. Temonen korostaa, etta pienempienkin yhteistyokumppa-
nien on saatava nakyvyyttd rahojensa vastineeksi, ja tassa elokuvan tuotantoyhtiolla

3 Vaikka Temonen kertoo kyseessa olevan lehden ensimmainen numero, elokuvan floppaamisen
takia lienee selvaa, ettei toista numeroa tule. Nain kavi sattumoisin Temosen mainitsemalle Absolu-
te-lehdelle, tosin omistus- ja muiden sotkujen takia. Ks. esim. https://www.marmai.fi/uutiset/absolute-
umpikujassa-6298170.
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on tarked rooli. (Ibid.) Mainokset vaihtelevat perunamuusista miesten pukujen kautta
puhujavalmennukseen ja IT-alalle.

Yhteistyokumppanien mainoksista ja heita kasittelevista jutuista koostuvaa lehtea
onkin ollut myynnissa ainakin suurimmissa automarketeissa ”tavallisten” aikakaus-
lehtien keskellad. Lehtipisteen kuvauksen mukaan kyseessa on ”suomalaiseen liike-
elamaan ja bisnekseen keskittyva lehti, jossa on mukana valtakunnan tunnetuimpia
bisneshenkildita. Asiaa bisneksesta, pukeutumisesta, autoista ja vapaa-ajasta.” (Leh-
tipiste: Businessvalmentaja, 2018.) Hinta on aikakauslehdeksi huomiota herattavan
matala, kaksi euroa. Se siséltyi yritysnaytoslipun hintaan lounaan, virvoitusjuoman
ja elokuvaa mainostavan pinssin ohella. Kyseessa onkin ennen kaikkea elokuvaa ja
sen yhteistybkumppaneita mainostava lehti, enemman kuin yleisesti aikakauslehti
liike-elamasta. Elokuvan markkinointi suunnattiin yritysten ja bisneshenkisen kat-
sojasegmentin ohella myds naiden oletettuun vastapooliin, joille elokuvan tekijat
my0s suuntasivat keskeisimman markkinointilauseensa, “tule ja narkasty”.

VALMFNTMI\

e BUSINESS |

RisRas U=
] KULTTUURIVAHEMMISTOT
PALKKATASA-ARVO
5] JULKINEN IMETYS
HIILIVAPAA MATKAILU
[] PORVARIDRAAMA

 ON JARI SARASYDO 2.0

g ]

TUUKKA TEMOSEN VALMENTAJA ELOKUVA ElUKUVMEMTEHEISSﬂ [710.2018 | S
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Vasemmalla Valmentajan mainos Voima-lehdessa, oikealla elokuvaa markkinoiva Busi-
nessvalmentaja ja yritysnaytoskiertueella katsojille jaettu mainospinssi. Pinssin teksti
mukailee Sarasvuon sisainen sankari -ideologiaa: "Jos sa et pysty, sun taytyy. Jos sun
taytyy, sa pystyt.” Valokuva: Rami Mahka.

Arsyttiminen ja “airipaiden” puhuttelu markkinointistrategiana

Tuotantoyhtio mainosti Valmentajaa nayttavasti vasemmistolaiseksi mielletyn Voima-
lehden lokakuun - siis elokuvan ensi-iltakuukauden — numerossa. Kokosivun mai-
noksen otsikko oli ”Suvaitsevaisuustesti”, eika siitd ensi silmdykselld huomannut,
ettd kyseessd on elokuvamainos. " Testin” muodosti yhdeksan asiaa, jotka sen tekijan
tuli rastittaa tai jattda rastittamatta: “seksuaalivihemmistot”, “maahanmuuttajat”,
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“fregaanit”, “sukupuolineutraalius”, “kulttuurivihemmist6t”, “palkkatasa-arvo”,
“julkinen imetys”, “hiilivapaa matkailu” seka “porvaridraama”. Rastitettuna ovat
kaikki paitsi viimeksi mainittu. ("Suvaitsevaisuustesti”, 2018.) ” Testin sisdistekija” on
selvasti Voima-lehden lukijaprofiiliin sopiva henkil?, ja ndin kyseessa on kohderyh-
mamarkkinointi, silla sivun alakulmassa on Valmentajan mainosslogan ”Tule ja nar-
kéasty” ja elokuvan ensi-illan pdaivamaara. Ndin mainos kutsuu ”porvari(draama)a”
”suvaitsemattoman” lehden lukijan “néarkastymaan” “porvaridraaman” parissa.

Elokuvaa mainostavassa televisio-ohjelmassa Niin tehtiin Valmentaja-elokuva (Nelo-
nen, 2018) Temonen kertoo, ettd on tarkeda puhutella “aaripdita”: suurin osa ihmisista
kulkee maltillista keskitietd, he osaavat nauttia daripaiden reaktioista. Toisin sanoen
han on halunnut tietoisesti provosoida ihmisia katsomaan elokuvan sen tarinaan
rakennettujen ideologisten asetelmien kautta: henkilokohtainen menestyksen ta-
voittelu, hurmoksellinen yrittdjyyshenki vs. implikoitu uusliberalismin kritiikki.
Tama elementti hallitseekin elokuvan markkinointikampanjaa ja sen tehtava on ollut
puhutella ldhtokohtaisesti hyvin eri mieltd kohdehenkildsta olevia kohderyhmia.*

Kaksi paivaa elokuvan ensi-illan jalkeen tehdyssa haastattelussa Ylen Tihtihetki-
kulttuurimakasiiniin Temonen kertoo, ettd hdnen mielestaan ihmiset lahestyvat
joka tapauksessa tuntemaansa tai tietdimaénsa aihetta tai hahmoa omista ennak-
koluuloistaan kasin, mista Sarasvuo on hyva esimerkki. Han kehottaa kuitenkin
“kriitikoita” avarakatseisuuteen: ”“Jarin” [sic — ohjelmassa kdy ilmi, etta Temonen
tuntee Sarasvuon] menestykselle on perusteensa”. (Téihtihetki, 2018.) Temosen motiivit
ymmarrettiin kuitenkin mediassa padsaantdisesti toisin. Esimerkiksi Vanha-Majamaa
tarttui Helsingin Sanomien arviossaan elokuvan markkinointiin: ”Valmentajaa on
mainostettu sanoilla "tule ja narkasty’. Iskulause oli taktisesti arvattava veto, jolla
kriittiset kommentit sisallytetdan osaksi elokuvan markkinointia ja mytologiaa.”
(Vanha-Majamaa 2018; ks. my6s Mahlamaéki 2018.) En osaa sanoa, kuinka arvattava
“veto” oli, mutta juuri tasta Temosen strategiassa oli selvasti kyse.

Arsyttdmisstrategiaan kuului vield yksi ajankohtainen elementti, sukupuoliky-
symyksen korostaminen. Tihtihetken toimittaja Jenni-Maarit Koponen nosti esiin,
ettd elokuvaa markkinoitiin ”aijaelokuvana”, jonka Temonen valittomasti korjasi
"miehekkaaksi elokuvaksi” (Tihtihetki, 2018). Elokuvan markkinointislogan olikin
kesdkuussa 2018 julkaistussa trailerissa “vuoden miehekkain elokuva” (”Jari Saras-
vuon elamasta kertovan Valmentaja-elokuvan traileri julki — taltd nayttaa "vuoden
miehekkain” leffa”, 2018). On selvda, ettd vuonna 2018 tédllainen markkinointi drsyttaa
monia ihmisid. My6s Vilkman kommentoi sukupuolikysymysta:

”Syksyn royhkein elokuva!” ”Vuoden miehekkain elokuva!” ”“Raha ratkaisee, pojat
ovat poikia ja tasa-arvo vain harski pilke yritysjohtajan silmékulmassa.” Téllaisilla lau-
seilla Valmentajaa markkinoidaan. Aijaelokuvana. Eipa naisten osa kovin kummoinen
elokuvassa olekaan.” (Vilkman 2018.)

4 Katsoin sattumalta taannoin toista meneilléén olevaa tutkimustani varten elokuvan Panssariken-
raali Patton (Patton, Franklin J. Schaffner, 1970), joka kertoo myds voimakkaita tunteita heratta-
neesta julkisuuden henkildsta. Elokuvan kasikirjoittaja, sittemmin Hollywoodin ohjaajaeliittiin noussut
Francis Ford Coppola, kertoo Blu-ray-julkaisun oheismateriaalissa harkinneensa tarkkaan, miten
Pattonin elokuvassa esittda — elokuva ilmestyi kesken Yhdysvaltoja katkerasti repineen Vietnamin
sodan. Coppolan mukaan toisille Patton oli julkisuuteen nousseen tapauksen, kranaattikammoi-
sen rivisotilaan lydmisen, takia uransa tuhonnut sotahaukka, toisille kiistattoman taitava kenraali,
sotasankari, jonka osuus natsi-Saksan lydmisessa oli huomattava. Coppola toteaa, etté elokuvan
menestyksen kannalta oli tarkeda puhutella molempia kantoja. Tdma vastaa omia Valmentaja-elo-
kuvasta tulkitsemiani Sarasvuo-teemoja. Sarasvuo on elokuvassa seka opportunistinen, kyltymatdn
uusliberalisti ettd kiistattoman menestynyt yrittdja, joka kannustaa muita menestymaan uskomalla
omiin kykyihinsa.
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Voi olettaa, ettd Temonen aavisti hyvissa ajoin joidenkin drsyyntyvan siitd, ettd
kyseessa oli elamakertaelokuva mielipiteita rajusti jakavasta julkisuuden henkilosta,
vield varakkaasta valkoihoisesta heteromiehestd. Tama kaannettiin markkinointi-
keinoksi: “Vuoden miehekkdin elokuva tarkoittaa sitd, ettd uskon potentiaalisten
katsojien olevan enimmadkseen miehia. Saa Valmentajaa toki naisetkin katsoa, mutta
on tama elokuva miehille. Taméa on miehen tarina.” (Sit. Vilkman 2018.)

Naishahmojen ja -nakokulmien puuttumista kritisoitiin muun muassa Aku Louhi-
miehen Tuntematon sotilas -filmatisoinnin kohdalla (ks. esim. Puukka 2018). Elokuvan
ensi-illan alla se liitettiin osaksi laajempia suomalaisen elokuvan ja kulttuurituotan-
non ymparille kehkeytyneitd ilmiita, kuten #metoo-kampanjan paljastuksiin ja Aku
Louhimiehen tydskentelymetodeihin kohdistuneisiin naisnayttelijoiden syytoksiin.

Temonen kommentoi asiaa Valmentajan ensi-illan alla ndin: ”Tietenkin kaikesta
negatiivisesta tulee ikdva maine koko suomalaiselle elokuvateollisuudelle, Temonen
sanoo ja korostaa, miten #metoo-keskustelu ja Louhimiehen tydskentelytapojen he-
rattama kritiikki ovat kaksi eri asiaa.” (Pudas 2018.) Syntyy vaikutelma, ettd vaikka
hén tunsi hyvin elokuva-alan tilanteen, han ei aivan ymmartanyt, kuinka monia
viittaukset miehekkyyteen ja Cheekiin todella "narkastyttavat” tai sitten Temonen
uskoi, ettd narkdstys kantaa elokuvalipun ostamiseen asti. Someaikakaudella, jolloin
pelkka (klikki-)otsikko herattdd monissa ihmisissa tunnereaktion, tdma saattoi olla
suuri virhearvio.

Kun elokuvan kaupallinen epaonnistuminen kavi ilmiselvaksi, Temonen kommen-
toi myos elokuvan markkinointia: “Meidan markkinointi on ollut provosoivaa — ei-
hén elokuva sitd ole” [...] ”Elokuva ei ole tasa-arvoa tai naisia vaheksyva, markkinointi
on voinut antaa eri kuvan. Sille on perusteensa, miksi Jari Sarasvuo on elokuvassa
miesten ympardima. Olisi pitanyt markkinoida elokuvaa maltillisemmin, mutta en
tieda olisiko siitdkddn ollut mitddn hyotya.” (Sit. Hopi 2018.) Tahan kysymykseen
on luonnollisesti mahdoton vastata faktapohjaisesti, mutta drsytysstrategia, johon
kuului siis my®0s kriitikoiden julkinen vahattely, osoittautui epaonnistuneeksi siitakin
huolimatta, ettd myos elokuvaan kriittisesti suhtautuneet toimittajat olivat pitaneet
elokuvaa ja sen markkinointia todennakdisend kaupallisena menestyksend, kuten
alla lopuksi tuon esiin.

Markkinointi ja mediavastaanotto

Téhtihetken juontajan Jenni-Maarit Koposen mielestd Temonen oli valinnut aiheensa
hyvin, ainakin kaupallisesta nakokulmasta (Téihtihetki, 2018). Toisin sanoen Koponen
naki aiheen myyvana - todennakoisend kaupallisena menestyksena — riippumatta sii-
ta, pitaako aiheesta ja sen kasittelytavasta. My0s elokuvan taysin lytannyt Vanha-Ma-
jamaa (2018) viittasi arviossaan siihen, ettd elokuvan arsytysmoodi saattaa hyvinkin
tukea sen menestystd, mika tarkoitus ilmiselvasti olikin. Kaytannodssa yhdessakaan
ennakkondytoksen tai ensi-illan aikaisessa arviossa elokuvalle ei povattu heikkoa
menestysta. Tama on luettava elokuvan aiheenvalinnan ja markkinointistrategian
onnistumisen myontamiseksi, mika tekee kaupallisesti epdonnistuneesta Valmenta-
jasta erityisen mielenkiintoisen tapauksen.

On huomattavaa, etta Voiman — siis median, jossa tuotantoyhtio markkinoi elo-
kuvaa bisneshenkisyytta vastustavalle kohderyhmalle — arvio itse elokuvasta oli
kaikkein myonteisin lukemistani. Arvio, nelja tahted viidestd, nosti esiin elokuvas-
ta ansion, jota muissa arvioissa ei ole. Vaikka elokuvan nimittdin ndhdaan olevan
“melko kiltti, jopa ymmartava” sen nimihenkiloa kohtaan, se on arvostelijan, Jari
Tammisen, mukaan kuvaus “hybrikseen taipuvasta arkkityypistd, jonka represen-
taatioksi Sarasvuo sopii mainiosti. Samalla voi miettia sitd, millainen yhteiskunta
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ruokkii, palkitsee ja nostaa huipulle taman kaltaisia hahmoja”. (Tamminen 2018.)
Tamminen naki siis elokuvassa yhteiskuntakritiikin potentiaalin. Tassa mielessa
tuotantoyhtion paatos markkinoida elokuvaa ”“vastaaaripaan” mediassa voi pitaa
erittdin onnistuneena, vaikka emme tiedakdaan, kuinka moni lehden lukija meni
elokuvan katsomaan mainoksen ja/tai elokuva-arvion pohjalta.

Temonen ei ymmarrettavasti 10ytanyt yksittdista syyta elokuvan yleisdkatoon:
”Sisallollisesti se on hyva, mutta katsojat eivat ole sitd 10ytaneet. Se on viihdyttava ja
vauhdikas, eika niin provosoiva, mitd markkinointimateriaali antaa ymmartaa.” (Sit.
Lonnblad 2018.) Temonen totesi toisaalla, etta yksi selitys luvuille on markkinointi,
joka ei tavoittanut suuremmin ihmisia etenkdan padkaupunkiseudun ulkopuolella
(sit. Koste 2018). Vaikka edella totesin, ettd yllattavan monet eivat olleet elokuvasta
tietoisia ennen sen floppaamista, Lonnbladin (2018) mukaan kuitenkin ”ennak-
komarkkinoinnissa elokuvan trailerin on ndahnyt noin miljoona ihmista”. Tassa
mielessa elokuvan markkinointia on pidettava epdonnistuneena. Temonen pohti
my06s luonnollisesti asiaa: “Nain markkinamiehen ominaisuudessa tuota joutuu
pohtimaan, ettd miten mainostamme seuraavaa elokuvaa. Jalkeenpdin ajateltuna olisi
ollut helpompaa antaa markkinointi jonkun muun hoidettavaksi, mutta toisaalta se
on meidan elokuvamme ja me osaamme siita parhaiten puhua ja kertoa.” (Sit. ibid.)

Kysymys ei kuitenkaan ollut pelkastd markkinoinnista, kuten Temonenkin mietti:
”Ehka Jari Sarasvuo drsyttaa, ehkd mina arsytan niin paljon, ettd kotimaista elokuvaa
ei haluta tukea.” (Sit. Lonnblad 2018.) Tata tukevat muut kriitikkokommentit. Turun
Sanomien kriitikko Kari Salminen tiivisti monien tunnot elokuvasta kirjoittamalla,
ettd Sarasvuon tarina on ”jo valmiiksi yhta arsyttava kuin Nalle Wahlroos koska
tahansa”. Han lisdsi, ettda myos itse elokuva “kulkee juuri silla arsyttavyyden rajal-
la, jossa elokuvan ja sen sanoma sulautuu paahenkilon mulkvistisuuteen”, minka
johdosta ”elokuvan voisi haukkua sen henkilon vuoksi”. (Salminen 2018.) Toisin
sanoen Temonen naytti osuvan oikeaan pohtiessaan elokuvan aiheen olleen ”arsyt-
tava” tekija, mutta ei silld tavalla, joka vetda ihmiset katsomoon.

Lopuksi

Téhtihetken elokuva-arvion loppukaneetti oli, ettd ”elokuvassa Sarasvuo kertoo kam-
moksuvansa bisnesjargonia, mutta valilla kdsikirjoitus itse kompastuu toitottamaan
pukuvien juttuja”. Tassa kiteytyy koko Valmentaja-elokuvan ambivalenssin ydin:
onko kyseessa Sarasvuota kuvaava ja tarkasteleva fiktiivinen teos vai Sarasvuohon
samastuva, poikkeuksellisen avoimen markkinahenkinen mediateollisuuden tuote?
Tama kysymys tiivistyy tdssa artikkelissani kasittelemaani elokuvan markkinoin-
tistrategiaan, jossa keskiossa olivat markkinahenkisyys ja “aaripaiden” provosoiva
puhuttelu.

Yksi todennédkoinen syy Valmentaja-elokuvan aiheuttamille reaktioille, ja joka ta-
pauksessa sen menestymattomyydelle, on tekemisen ajoitus. Lahes vuosikymmenen
kestanyt taloudellinen taantuma kerrannaisvaikutuksineen, massaty6ttomyyksineen,
leikkauksineen, koyhyyden ja pienituloisuuden kasvuineen ja yhdistettyna erityisesti
taman vuosikymmenen vahvaan uusliberalistiseen virtaukseen selittavat elokuvan
kaupallista epaonnistumista massayleison nakokulmasta. Vaikuttaa siltd, etta monet
ihmiset ovat kyllastyneet tai tuntevat jopa vastenmielisyytta elokuvan markkinoinnin
kayttamaa —ironisoiden tai ei —bisnesretoriikkaa kohtaan. Eniten Valmentajan tapaus
kertoo kuitenkin elokuva-ja mediateollisuuden arvaamattomuudesta, joka kiteytyy
siihen, ettd elokuvaan kriittisesti suhtautuneetkin tahot uskoivat sen menestyvan.
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