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SE TAVALLINEN TARINA

Robert Redfordin ohjaama elokuva Tavallisia ihmisii (Ordinary People,
USA 1980) kertoo varakkaasta perheestd kriisissd. Nimestdan huoli-

matta perhe ei ole kovin tavallinen: vauraus ja perhettd kohdannut
kuolemantapaus erottavat heidat keskivertoperheisti. Toisaalta kuten

niin monet perheet, timéakin perhe on kyvyton ratkaisemaan ongelmi-
aan. Mykkyys ja epéatoivo hallitsevat arkea. Tavallisuutta elokuvassa
ilmentdd ennen kaikkea elokuvan estetiikka: hiljaisuus, lakonisuus,
rytmi ja ruskeat eri sdvyt. Draamallisuus rakentuu vaikenemisesta ja
vihéeleisyydesta.

Jos 1970-luvun elokuvassa tavallisuuden merkkini oli korutto-
muus, tdnd pdivand tavallisuutta mediateksteiss3, etenkin televisiossa,
markkeeraa banaalius. Tavallisuus on tullut osaksi televisiokerrontaa
aivan uudella voimalla 1990-luvulta lihtien. Tosi-tv roolittaa ns. ta-

vallisia ihmisid kisaamaan, muuttumaan, sisustamaan, pelleilem&in

ja rakastumaan. Teknologisen kehityksen myétd tavisten on entistd
helpompi padstd ohjelmien sisillontuottajiksi: tdstd on osoituksena

tapahtumapaikoille sattuneiden tavisten tallentamien kuvien lisasn-

tynyt kédytt6 uutisissa. Kun kuvaaminen kodeissa on tavallistunut, se

on vaikuttanut my&s kuvaustekniikkaan: amatddrikuvaajat rakentavat

entistd kunnianhimoisempia tv-tarinoita, kuten Subtv:n Sind-ohjelma

tai Euroviisuja kommentoinut Markku from Finland -hahmo ovat

osoittaneet.

Mutta mité tavallisuus itse asiassa tarkoittaa? Tavallisuus kisitteend
viittaa tuttuun ja tunnistettavaan. Se viittaa my®s toistuvaan, useasti
tavattavaan. Englanninkielen sana ordinary muodostuu sanasta ordo
eli jarjestys, mika oivallisesti kuvaakin tavallisuuden rakentumista.
Se muotoutuu sosiaalisissa ja kulttuurisissa jarjestyksissa. Tavallisuus
ei vain ole, vaan sité jarjestetdan. Englannin kielessi sanaan ordinary
liittyy my6s negatiivinen lataus — se on jotain, mik& on huonolaatuinen,
ei primaa vaan sekundaa. Tdhdn viittaa myos sanan englanninkieli-
nen synonyymi common. Vastaavia synonyymeja ei suomen kielessa
ole, mutta mairitelmit ovat tunnistettavia tavallisuuden termissa.
Hannu Salaman romaani Se tavallinen tarina (1961) on tissd suhtees-
sa kuvaava. Se kertoo romanssista: kun tytt6 tapaa pojan. Tarinassa
on kuitenkin alavireinen sdvy. Tavallinen tarina ei ole onnellinen; se

Lahikuva ¢ 2/2007

3



"Warner 1999, 53.
2Emt., 53-61.
% Burkitt 2004, 213-214.

4 Berlant & Warner 1998,

554.
5 Thornton 1997/1995.

4  Lihikuva « 2/2007

- merkitsee ylldtysraskautta, yksindisyyttd, taloudellisia vaikeuksia, eroa
~ ja alkoholiongelmia. Tavallisuus on siis monin tavoin apeaa, mutta
-~ tunnistettavaa - ja perin heteroseksuaalista.

Toisaalta tavallisuus on houkuttelevaa ja tavoiteltavaa. Joukkoon

. sulautuminen voi olla sosiaalisesti ja yhteiskunnallisesti palkitsevaa.
- Kun tekee kuten muutkin, institutionaaliset ja yhteiskunnalliset raken-
. teet toimivat ja loksahtavat kohdalleen. Automarketin kassajonossa
- voi todeta eldvénsd tavallista eldmdd — oikeanlaista elamadd? Tama
- loksahdus tai sen kaipuu ilmentda tavallisuuden normatiivista ulot-
~ tuvuutta. Tavallisuus liittyykin siihen, mikd mielletddn normaaliksi.
- Kuten Michael Warner! toteaa, miltei kaikki haluavat olla normaaleja
. — se on ymmdrrettdvas, jos vaihtoehtona on leimautuminen epénor-
- maaliksi tai poikkeavaksi. Ihmiset voivat haluta olla yksilollisid, mutta

heidén yksilollisyytensa taytyy olla normaalia. Normaaliutta tuotetaan

 erityisesti numeroilla, tilastoilla, kyselytutkimuksilla ja gallupeilla.

Normaaliuden tuottamiseen kuuluvat my®os julkiset kuvastot arjesta

~ ja elimdnmuodoista. Jos normaalius on niin tavallista, niin miksi ih-
- meessd kukaan haluaisi olla normaali? Warnerin mukaan normaalius
- on erddnlainen lohtu ja peite hdpeille. On helpompaa, kun kukaan ei
- nde omaa outoa erityisyyttd. Ndin ollen haluun olla normaali, liittyy
- vahvasti ajatus olla hyvéksytty, testin lapdissyt.> Ongelmana tdssé

normaaliuteen pyrkimisessd on kuitenkin se, ettd samalla tullaan
tuottaneeksi ja vahvistaneeksi normaaliuden rajoja.
Tit4 tavallisuuden normalisointi- ja sddntelytyota tekevét erilaiset

.~ valtiolliset instituutiot: lakeja sdatelemilld asetetaan selkeitd rajoja
. laillisen ja laittoman vilille, mutta sadntelya tapahtuu myds erilaisten
- vakiintuneiden kdytintojen kautta. Ian Burkitt® puhuu virallisista ja
. epévirallisista arjen maarittdjistd. Epavirallisuus téssa merkitsee joka-
- péivéisen elimén suhteiden ja toiminnan (perhe, ystévit, harrastukset)

tuottamaa kudelmaa, joka koetaan kenties vihemmaén systemaattisena.
Niitd suhteita méadrittavit saannot voivat olla implisiittisid ja tuntua
avoimilta ja joustavilta. Epdvirallinen ja virallinen eivit kuitenkaan ole

erillisid: esimerkiksi perhetta saatelevat vahvasti niin viralliset kuin
- epéavirallisetkin mééreet siitd, mitd se on ja voi olla.

Yhteiskunnallinen jérjestys ja késitykset yhteisostd nojaavat vah-

~ vasti tiettyyn ymmarrykseen yksityisyydestd, kuten Lauren Berlant
~ ja Michael Warner* toteavat. Tahan yksityisyyteen kuvitellaan parin-
- muodostus ja perheen perustaminen. Nakyviksi ndma késitykset ja
- normit tulevat silloin kuin arki jollain tavalla poikkeaa niistd. Tatd

kuvaa Lauren Berlantin ja Michael Warnerin termi normaalin julmuus.

- Berlantja Warner korostavat normaalin tuottamisen ja heteronormatii-
- visuuden liitosta. Esimerkiksi silloin kun ei elé heteroliitossa eikd hanki
.~ lapsia, voi huomata olevansa institutionaalisesti ja yhteiskunnallisesti
| védrdssa paikassa — vailla padsyd kunnon kansalaisuuteen.

Tavallisuus on kuitenkin siiti kiinnostava, etta se sisiltad kahden-

- suuntaisen liikkeen sitd kohti ja siitd pois. Liikettd poispédin ohjaa
- halu erottautua, halu irtisanoutua automarketin tuulipukukansasta.
. Taté liikettd kuvaa Sarah Thorntonin® ajatus alakulttuurisen pddoman
- kartuttamisesta, vahvasta eronteon tarpeesta. Kokemuksellisesti on
- merkittivad, onko kyseessd pakko vai valinta. Onko itse paattanyt
.~ olla erilainen, vai onko muiden toimesta tuomittu marginaaliin? Voi-



si olettaa, ettd edelld mainittu erottautumisen halu on my®és varsin
etuoikeutettu halu — se edellyttidd usein jo hyviksyttyd, saavutettua
asemaa.

Tavallisuus rinnastuu myds arjen késitteeseen, joka niin ikdén pitaa
sisdllddn ajatuksen rutiineista ja toistosta. Arki ei ehka kasitteena ole
kuitenkaan yhtd normittava kuin tavallisuus. Arki on kaikilla oman-
laisensa: arki viittaa elamédssd muotoutuneisiin rutiineihin, usein tyon
ulkopuolisiin kodin rutiineihin. Toki n&it4kin rutiineja sdételevat eri-
laiset rakenteet ja niiden tuottamat jarjestykset. Eeva Jokisen® tutkimus
Aikuisten arki valottaa ihmisten tapaa mééritelld arki: arjella on varsin
positiivinen kaiku, kun silld viitataan suvantoon oravanpyoréssa.
Arki merkitsee rutiinien tuottamia lepohetkii eldmassa. Elimi on
hallinnassa silloin, kun paasee elimian tavallista arkea. Arjen lepoa
kaivataan etenkin suurten mullistusten ja muutosten keskelld. Ben
Highmore’ onkin todennut, etti rutiineja rakennetaan, jotta elimés-
sd olisi ennustettavuutta ja rytmi. Rutiinit merkitsevét kontrollia ja
hallintaa, mutta my®6s rajoituksia. Silloin kun rutiinit muodostuvat
liian vahvoiksi ja sddteleviksi, ne kaappaavat ajan: rutiininomainen
ty0 on tastd yksi esimerkki.

Arki on ndhty my6s entistd vahvemmin esittimisen alueena. Ar-
jesta tuotetaan erilaisia performansseja esimerkiksi internetiin. Nain
tuotetaan uutta, kenties moninaisempaa kuvastoa yksityisyydesta. Tie-
toisuus arjen dokumentoinnista voi myds muokata arkea: tekemisen
tavoissa voi olla ldsnd ajatus arjesta esityksend. Kddntopuolena arjen
dokumentoinnille on nakemys arjesta entistd kontrolloidumpana:
arkea kuvataan, seurataan ja kirjataan ylos. Vapaa-ajasta on tulossa
tyopaikan kaltainen tila, missa esiinnytadn muille, jota rekistersidaan
ja jonka kautta hankitaan esimerkiksi rahoitusta omalle sivustolle &.
Arjen katselu, esimerkiksi juuri internetin webcamien tai Big Brotherin
aamuy0n hetkien seuraaminen voi olla ddrettdmén tylsda. Tapah-
tumattomuudessa on oma viehityksensa: ndemme tyhjid huoneita,
sijatun pedin tai taulun seinalld. Tavallisuuden tirkistely on pitkalti
odotuksen tdyttdaméaa. Paradoksi onkin siing, ettd kaikki miké tapah-
tuu, tapahtuu kameran ulottumattomissa.

Webbikameroiden kaltaisia oman arjen kuvauksia on selitetty mm.
huomiotalouden kisitteelld. Itseen kohdistuva julkisuus olisi néin
uutta pddomaa. Muiden huomion kautta omasta tavallisesta arjesta
voi saada jotain irti. [Imi6td on pohdittu myds kontrolliyhteiskun-
nan ndkdkulmasta: yksityisyyden dokumentointi, tallentaminen ja
jélientdminen ovat hallinnan muotoja. Mahdollisuus esitelld omaa
arkea voi ndyttdytyd myos voimauttavana. Kulutusteknologiat an-
tavat mahdollisuuden kerronnallistaa omaa elimié ja tuottaa uusia
eldmisen tekniikoita. Samalla ne kuitenkin asettavat arjen voimakkaan
maédrittelyn kohteeksi. °

Néin ollen arjen julkisuus ndyttdisi toimivan ainakin kahteen
suuntaan. Yhtdéltd julkisuus lisda yksityisyyden kuvastoja ja par-
haimmillaan moninaistaa kasityksia siitd, miti tavallinen, normaali
arki voi olla. Toisaalta julkisuus asettaa arjen katseiden alle, pakottaen
maédrittelemédn yksityisyytta eikd vilttimittd tarjoa arjesta kovin
monimuotoista kuvastoa — saati haasta yksityisyyteen liitettyjd kult-
tuurisia arvostuksia.

© ® Jokinen 2005.

7 Highmore 2004, 307.
. ®Wise 2004, 430.

- 9Emt, 431.
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Tissd numerossa tutustumme tarkemmin television vallanneisiin

. taviksiin. Millaisena tavallisuus televisioruudussa ndyttaytyy? Te-
. levision tavis liittyy vahvasti tyonvdenluokkaisuuteen ja on usein
- matkalla kohti seuraavaa, korkeampaa, tasoa. Tavikset tuntuvatkin
. olevan kovasti liikkeessd — he muokkaavat kotejaan, itsedédn, autojaan
. jne. Ndiss television tavisten representaatioissa suhde todellisuuteen
. on keskeinen. Television tuoreimmat tavikset eivit ole perhesarjojen tai
tilannekomedioiden néyttelevid taviksia vaan aivan oikeita taviksia,
. esittdvidn taiteen amatoorejd. Niista ns. aidoista taviksista kertovien
- ohjelmien estetiikka on myos omiaan korostamaan todellisuuden ldsné-
- oloa: todentuntua ilmentaa usein kisivarakuvaus, tunnustuksellisuus
- (pdivakirjapuhe kameralle) ja ylldtyksellisyys. Némé elementit ovat
_ omiaan korostamaan tosi-tv:n spontaaniutta ohi késikirjoituksen —joka
. kuitenkin on keskeinen tekija taviksista kertovissa ohjelmissa.

Tavikset ovat myds huomiota herdttivan ruumiillisia: ylipainoisia,

- huonokuntoisia, kehoaan heikosti hallitsevia. Tarvittaessa he syovit
- koppakuoriasia, rydmivit mudassa tai esittelevit vatsamakkaroitaan.
- He ovat usein myos heikosti valaistuja, arkivaatteissaan esiintyvia ja
. stailaamattomia. Heid&n ruumiinsa asettuvat armottoman kotiraadin
 katseen alle. Taviksen viehitys nojaa Mikko Hautakankaan' sanoin
 vertaisefektissd: taviksen ja katsojan valimatka ei ole vélttdmattd kovin
- pitkd — siksi vertailu on helpompaa ja kenties herkullisempaa kuin
- suhteessa Hollywood-téhtiin.

Esiintymisen amatddreind tavikset ovat myds television riskid kan-

- saa. Tavikset suuttuvat, huutavat, riitelevét ja nauravat. Ehké tuottajien
- kannalta juuri tdimd julkisuudenhallinnan puute tai vdhadinen kokemus
~ on houkuttelevaa. Se tuo ruutuun potentiaalisia skandaalien ja kohujen
- aiheita. Kuten tieddimme, juuri tosi-tv:n formaatit ovat omiaan tuotta-
_ maan 166ppeji ja nakyvyyttd tv-ohjelmille.

Kodin sisustuksessa tavallisista kodeista tehddan tavallista parem-

. pia. Oleellista on kuitenkin pitdytyminen tunnistettavissa ja vakuut-
. tavissa sukupuolirooleissa: tavallista naiseutta ja mieheyttd ei mennd
 liiaksi sotkemaan, kuten Anne Sorosen artikkelista saamme lukea. Oma
 artikkelini tarkastelee Hauskoja kotivideoita tavallisuuden rakentajana.
- Ohjelmassa tavallisuuden rakentumisen kannalta kiinnostavaksi muo-
- dostuu se, mille nauretaan ja mista vaietaan. Hauskuus rakentaa nor-
- maaliuden rajoja samalla kun se ndenndisesti horjuttaa niitd. Susanna
. Paasosen artikkeli tarkastelee puolestaan television muutosohjelmia ja
- niiden tuottamaa pakkoyksil6llisyyttd. Kuten Paasosen artikkeli téssa
- numerossa osoittaa, sosiaalisen hierarkian portailla kohotaan ndennai-
. sesti omin voimin - ja kymmenien asiantuntijoiden avustuksella.

Taman numeron myotd esittdytyy myos Lihikuva-lehden uusi

. toimituskunta. Toivotamme kaikille antoisia lukuhetkid tavallisten
. tarinoiden parissa!

Tampereella 18.6. 2007
Kaarina Nikunen
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Anne Soronen

SISUSTUSOHJELMIEN KODIT
PARANNELLUN TAVALLISUU-
DEN NAYTTAMOINA

- Kodin muodonmuutokselle rakentuvia sisustusohjelmia

- maarittavat tavallisiksi ihmisiksi luonnehditut osallistu-
 jat, joiden sisustuspulmia kasitellaan asiantuntijoiden

- opastamina. Lahestyn suomalaisia sisustusohjelmia me-
~ diateksteina, joissa yhtaalta tuotetaan kulttuurissamme
- pitk&@an hallinnutta kodin sisustamisen ja naisten kytkos-
- t3, mutta toisaalta murennetaan sita esittaen miesten

- toimijuutta kodin sisustamisen kentélla. Ohjelmissa

- rakentuva késitys hyvastd mausta tuottaa hienovireisella
tavalla keskiluokkaisuutta, johon usein sisaltyy ajatus
 tavanomaisista, koristeellisista tai konservatiivisista

- sisustuksista erottautumisesta.

. Sisustusohjelmat ovat 1990-luvulta lahtien nousseet suosituksi televi-
- sion lajityypiksi monissa lansimaissa, erityisesti Britanniassa, Australi-
- assaja Yhdysvalloissa. Ne on tapana kategorisoida lifestyle-ohjelmiin,
- joiden keskeisend suunnanndyttdjand on pidetty BBC:n tuotantoa.
- Lifestyle-ohjelmia yhdista4 se, ettéd niissd pyritddn muuttamaan kotia,
. puutarhaa, eliméntyylid tai ulkonikda jollain tapaa “paremmaksi”.
- Sisustusohjelmien kohdalla tdmé tarkoittaa sitd, ettd muuttunutta
- kotia kuvaillaan kauniiksi, harmoniseksi, rohkeaksi, nykyaikaisem-
- maksi, toimivaksi tai hienoksi. Kauniista kodista onkin tullut yksi
. elaméntyylieetoksen hallitseman kulutuskulttuurin avainkuvista'. Si-
. sustusohjelmissa “tavallisesta” kodista muokataan jotain erilaista, jopa
- erinomaista’. Muuttumisohjelmia (makeover shows) maérittdvaksi
- seikaksi on nostettu muutoksen paljastuksen hetki®. Yhtena keskeisend

piirteeni on pidetty tavallisiksi ihmisiksi luonnehdittuja osallistujia,

Anne Soronen, FM, jatko-opiskelija, Kristiina-instituutti, Helsingin yliopisto



joiden vapaa-ajan intresseja tai tyyliin ja ulkonidkoon liittyvid pulmia
ratkotaan asiantuntijoiden avustuksella.

Tarkastelen téssé artikkelissa suomalaisissa sisustusohjelmissa
Innossa (Suomi 2004-) ja Kodin kidntopiirissi (Suomi, 2001-2005) raken-
tuvia tapoja puhua ihanteellisesta kodin sisustuksesta liittdmalld kodin
asukas ja sen sisustus kiintedsti yhteen. Kyseiset sisustussarjat olen
valinnut juuri siksi, etta niissd kotien asukkaat ovat mukana muutok-
sen toteuttamisessa. Lahestyn valitsemiani ohjelmia mediateksteing,
joissa toisaalta tuotetaan kulttuurissamme pitkdan hallinnutta kodin
sisustamisen ja naisasukkaiden kytkdstd, mutta toisaalta pyritdan mu-
rentamaan sitd esittden niin miesasukkaiden kuin kodin ulkopuolisten
asiantuntijoiden toimijuutta sisustamisen kentdlld. Hahmotan, milla
tavoin ohjelmaformaattien asetelma ja niiden tekijit osaltaan tuotta-
vat osallistujista niin kutsuttuja tavallisia ihmisié. Tarkastelen myds,
kuinka osallistujien keskuudessa yhtend juonteena on tavallisuudesta
erottautuminen uuden sisustuksen kautta. Pyrkimyksenéni on tavoit-
taa tavallisuuteen ja siitd erottautumiseen liittyvdé problematiikkaa,
joka limittyy sukupuolen, luokan ja seksuaalisuuden kysymyksiin.
Monitahoisuudessaan hankalan luokan késitteen sisillyttiminen
aineistoesimerkkien analysointiin on yritykseni osoittaa, ettd vaikka
luokkaa tai luokkaeroja ei sisustusohjelmissa ole tapana kasitteellista,
niin esitettyjen makumieltymysten taustalta on usein hahmotettavissa
jonkinlainen luokan idea tai makujen luokkapohjaisuutta implikoiva
ndkemys. Aineistoni kattaa 11 jaksoa vuoden 2004 tammi-maaliskuus-
sa lahetettyd YLE TV2:n Kodin kidntopiirii* ja Nelosen Innoa. Lisdksi
olen tarkastellut kummankin ohjelman nettisivuja ja haastatellut Kodin
kiintopiirin tuottajaa Eija Rautavuorta.

Katseen kohteena tavalliset” kodit

Usein taviksella tarkoitetaan tavallista ihmistd julkisuuden henkil&i-
den vastakohtana®. Ndin ymmarrettyna tavis olisi hyvin laaja-alainen
késite viitaten kehen tahansa henkil66n, jolla ei ole identifioitavaa
statusta (media)julkisuudessa. Jutta Hogmander on kiinnittinyt
huomiota siihen, kuinka tavikseen julkkiksen vastakohtana sisaltyy
paradoksi, silld tavallisen ihmisen astuessa julkisuuden piiriin, tulee
hénestd ainakin hetkellisesti julkkis, joka erottuu muista taviksista®.
Jos taas tavis ymmarretddn Kalle Haatasen tapaan tavanomaiseksi ja
médreettdmaéksi ihmiseksi, joka ei erityisesti halua erottautua, eika
kaipaa julkisuuteen, niin on kyseenalaista, tiyttavatko todellisuus-
viihteen osallistujat tavikseuden kriteerit. Taviksen hahmossa voi
my0s ndhdé passiivisen vastarinnan muodon, jossa tdmé kieltdytyy
esittdmastd itsedén mielenkiintoisena jatkuvaa yksil6llisyytts ja erikoi-
suutta vaativassa nykyajassa.” Tassd mielessa kaikki sisustusohjelmien
osallistujat eivat “suostu” ohjelmaformaatin heille luomaan taviksen
positioon, koska monilla heistd on tarve erottautua tavanomaisuudesta
painottamalla valintojen yksilollisyyttd. Toisaalta taas jos taviksen
vastakohtana rakentuvat julkkisten liséksi asiantuntijat ja ylipdansa
henkil6t, joilla on jokin erityispiirre, niin sisustusohjelmien osallis-
tujat tulevat representoiduiksi nimenomaan taviksina, koska mit4an

: * Kodin kéantGpiirin kohdal-
- la olen rajannut analyysin

. pelkastaan ohjelman Vii-

- kon muutos -osioon jattaen

. tarkastelun ulkopuolelle
Erilaista asumista -osion.

. 5 Eronen 2004.
. ¢ Hogmander 2005, 13-14.

. Vaikka osassa tosi-tv:n

¢ formaateista taviksista keh-
- keytyy nakyvia mediajulki-
- suuden hahmoja pitkéén

i ohjelmassa pysymisen

- myo6ta, niin néin ei ole

¢ Innon ja Kodin kééntdpiirin
 kKaltaisissa "katkosarjois-

¢ sa", joissa kunkin muu-

. toskodin tarina saadaan

© paatdkseen yhden jakson

- aikana, jolloin osallistujien
© julkisuudessa olo jad

¢ kertaluonteiseksi.

. "Haatanen 2005, 26-27.
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8 Hautakangas 2006.
9 Bonner 2003, 99.

1 Aira Samulinia
kuvaillaan kirjoituksessa
"erittain virkistavaksi poik-
keukseksi", joka ei hake-
nut ohjelmaan suhteilla,
vaan "aivan tavallisen
iimoittautumisen kautta”.
Samulinin kodin valinta
esitetdan siis oikeutettuna
myos siksi, etta han toimi
kuten ohjelmaan pyrkivat
ns. tavallisetkin ihmiset.
(Paananen 2006.)
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. erityispiirteitd tai erityisosaamisen alueita heiddn kuvauksessaan ei
- ole tapana tuoda esiin.

Sisustusohjelmat siséllyttava lifestyle-ohjelmiston (lifestyle televisi-

. on) késite on ndhty yhtena todellisuustelevision alakategoriana. Sisus-
. tusohjelmien kytkenti laaja-alaisen todellisuustelevision késitteen alle
- perustuu pitkélle siithen, ettd ohjelmien osallistujat on nahty tavallisina
- ihmisin, joita kuvataan oikeissa kodeissaan. Mikko Hautakangas on
- hahmottanut Big Brother -formaatin kautta todellisuustelevisioilmidlle
- ominaisia piirteitd, joista yhtend han tarkastelee tavallisten ihmisten
- toiminnan ja tunnekokemusten nostamista katseen kohteeksi. Hau-
- takankaan mukaan timd “vertaistekija” on yksi todellisuusviihteen
- menestyksen avaintekijd, koska se luo yleison ja ruudulla esiintyvien
- hahmojen vilille liheisemméan suhteen kuin esimerkiksi fiktiosarjojen
. tahtindyttelijoiden kohdalla. Katsoja voi vertailla nadkeméénsa televisio-
. todellisuutta omaan eliméaénsé ja arvioida, miten itse toimisi, jos olisi
- ruudun toisella puolella.® Tédhén sisiltyy valta-asema, josta katsoja voi
. tirkistelld osallistujien ei-kasikirjoitettua toimintaa ja arvioida sen au-
- tenttisuutta. Frances Bonner on paatynyt kdyttimaan termié ‘ordinary
- television’ lifestyle-ohjelmistosta, jossa ihmisten tavallisiksi ja arkisiksi
- luonnehdittavista kiinnostuksen kohteista tuotetaan tyylin, ulkonéén ja
- kdytoksen oppaita. Bonnerin mukaan “tavallinen televisio” puhuttelee
- jokapdivaisyyttamme, ikdan kuin nayttamalld meidét itsemme (tai ver-
. taisemme) ja osoittamalla tapoja, joilla voimme muuttua paremmiksi.
- Se luo kuvan tavallisesta, jokapdivdisestd, normaalista.’

Sekd Innossa etta Kodin kidntopiirissi ohjelmaan osallistujat maa-

. rittyvit taviksiksi julkkisten ja asiantuntijoiden vastakohtana. Tatd
- alleviivaa Innon sisustussuunnittelija Marko Paananen ohjelman
. nettisivuilta 18ytyvéssd Markon Palstan jutussa, jossa hén perustelee,
- miksi Aira Samulinin koti oli poikkeuksellisesti valittu yhden jakson
- muutoskohteeksi. Paananen toteaa julkisuuden henkildiden kotien
- karttamisen johtuvan siité, ettd heidan “asuntonsa ja esiintymiskyky
. usein vieraannuttavat ns. tavallista katsojaa”. Ilmaus viitannee Hau-
. takankaan esiin nostamaan todellisuusviihteen vertaistekijaan eli

siihen, ettd jos ohjelmassa suuntauduttaisiin julkkisten visuaalisesti
”erikoisiin” koteihin, niin katsojien ja esiteltdvien asukkaiden vilille
ei voisi syntyé ldheistd suhdetta. Toiseksi syyksi Paananen nostaa
sen, ettd Inno ei ole sisustuspalvelu, vaan osallistujien on ikddn kuin
sitouduttava ohjelman yllaitysmomenttiin, leikkimielisyyteen ja it-

- sensi peliin laittamiseen. Siis ei riitd, ettd haluaa kotinsa sisustusta
. paranneltavan, vaan on hyvéksyttavé, ettd leikkimielisyysvaateen ja

yllatysaspektin myotd kontrolli tulevaan sisustukseen on rajallinen.'®

. Oletettu osallistujien ja katsojien jakama tavallisuus ndyttdytyy aree-
' nana, jonka kiinnostavuus taviskatsojan ndkokulmasta perustuisi

tavisosallistujan ja asiantuntijajulkkiksen véliseen vuorovaikutukseen.
Haastattelemani Kodin kidntdopiirin tuottaja Eija Rautavuori korostaa

- my6s ohjelman osallistujien tavallisuutta, mutta hin ei késittele sitd
- vastakkaisuutena julkisuudessa olemiselle, vaan erddnlaisena kes-

kiluokkaisena “keskivertosuomalaisuutena”. Nostaessani esiin, ettd
Pohjois-Suomen koteja ei ohjelmassa néytetty, tuottaja vetoaa ohjelman
teon aika- ja budjettirajoitteisiin ja jatkaa:



[...] mietittiin sillain ettd siis murreasiat oli yks syy miks oli kiva liikkua
eri puolilla mutta muuten kylldhdn Suomi on sen verran tasa-arvonen,
tasavertanen ettd ei se asuminen, ei se sisustus, on se sitten Utsjoki, Kevo,
taikka Hanko, Tammisaari taikka keskelld Hametta niin kylld ne kodit, ja
meilldhdn aika paljolti oli tommosta keskiluokkaa tietenkin taikka (nau-
rahtaa) tietenki tavallisia ihmisid jokka nyt oli kiinnostuneita sisustuksesta
niin kyllad ne aika samalla lailla asuu. '

Rautavuoren repliikissd ohjelmasta rakennetaan késitystd toden-
mukaisena keskiluokkaisen suomalaisuuden kuvaajana siltd pohjal-
ta, ettd alueellisesti tasa-arvoisessa maassa maantieteellinen sijainti
ei tuota eroja asumisessa tai sisustamisessa. Ndin esitettynd ei ole
merkitystd silld, ettd pohjoissuomalaisten koteja ei ndytetty, koska
ne eivat kuitenkaan olisi eronneet eteldsuomalaisten vastaavista,
murretta lukuun ottamatta. Puhe keskiluokkaisuudesta méaarittyy
siis ihmisten tavallisuutena ja keskivertoasumisena. Kysymysta siitd,
mika teki Kodin kiintopiiristi sopivan ohjelman Ylelle ja TV2:1le seurasi
tuottajan pohdinta:

[...] siis varmaan se ettd se, kun Kakkonen pyrkii olemaan koko kansan
kanava niin ne kodit joissa me oltiin niin on hyvin tavallisia voi olla sun
naapuris mun naapurini, et sielld ei niinku mitdan ekstriimid ei koyhyy-
dessa eikd rikkaudessa etsitty eikd ihmisissdi muutenkaan ettd tietysti
persoonallisia ihmiset sai olla jokka esiinty ja sanavalmiita ja muuta. 2

TV2 representoidaan kaikkien suomalaisten kanavana, minkd
myotd otollisiksi madrittyvat kodit eivat kuitenkaan ole koteja “lai-
dasta laitaan”, vaan ne ndyttaytyvat keskituloisina ja keskinkertaisen
eldméntavan edustajina. Osallistujien haussa kerrotaan myds vltetyn
“ddrimmadisyyttd”, mikd tuottaa ajatusta taviksista siind merkitykses-
sd, ettd heilld ei ole mitdén erityistd luonteenpiirretta tai poikkeamaa
normaliteetista’®, vaikka (hiukan ristiriitaisesti) persoonallisia olisi-
vatkin.

Pédsy Innossaja Kodin kidntopiirissi ei ole kenen tahansa keskiluok-
kaisen ei-julkkiksen kotiin, vaan rajattuun joukkoon toisiaan tietyilta
osin muistuttaviin koteihin. Ohjelmien tuottama kotien tavallisuus
perustuu ideaaliin tyossdakayvastd keskiluokkaisesta heteroseksuaa-
lisesta “valtavdestostd”. Vaikka ohjelman tekijoiden taholta kotien
tavallisuutta painotetaan, niin tdma esitelty tavallisuus on kuitenkin
tarkasti valikoitua. Halukkaita osallistujia esimerkiksi Kodin kidnto-
piiriin pddsi mukaan vain murto-osa'.

Ensimmadiselld tuotantokaudellaan kev&élla 2004 Innolla on kerrottu
olleen noin 220.000 katsojaa, joista keskimadrin kaksi naiskatsojaa
yhtd mieskatsojaa kohti'®. Ohjelman pé&dasiallisena kohderyhména
silloinen tuottaja Lilli Paukkunen on maininnut nuoret aikuiset'. Kodin
kidntopiirin katsojaluvut vaihtelivat tuottaja Eija Rautavuoren mukaan
400.000 katsojan molemmin puolin. Pddasiallinen katsojakunta koostui
hidnen mukaansa neljagnkymmenen vuoden tietdmissa olevat naisis-
ta painottuen paakaupunkiseudun ulkopuolella asuviin’. Nuoret
aikuiset hdn nimeda yhdeksi potentiaaliseksi kohderyhmaéksi, jota
kuitenkin oli vaikea tavoittaa ohjelman alkuillan varhaisen ldhetysajan

" Rautavuoren haastattelu

¢ 1.11.2006.
- % lbid.
i ¥ Ks. Haatanen 2005.

' Rautavuoren haastattelu
¢ 1.11.2006.

- 15Ks. Aamulehden Allakka,
. 2004ivko 1314,

i % Aamulehti 11.1.2004.

. ' Vanhojen rakennusten

© kunnostusprojekteihin kes-
© Kittynyt Erilaista asumista

: -osio tavoitti Rautavuoren
© mukaan kuitenkin "aika

- paljon mieskatsojia”.
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18 Jos television prime
timen katsotaan alkavan
klo 20, niin sek& /Innon
ettd Kodin kaéntdpiirin
varsinainen lahetysaika oli
sijoitettu arki-iltaan ennen
parasta katseluaikaa.
Inno pydri kevaalla 2004
keskiviikkoisin klo 19.30
ja se muodosti lifestyle-
ryppéan Sami kokkaa
-ohjelman kanssa. Kodin
ké&antdpiirin lahetysaika
taas oli torstaisin ko
18.30, mutta sita ei
ohjelmistossa ympardinyt
muita lifestyle-ohjelmia.
Kummastakin néytettiin
uusinnat viikonloppuisin.

19 Moseley 2000, 304,
309.

2 Katja Valaskiven

(2006, 267-268) mukaan
television lajityyppijakoihin
on sisaltynyt sukupuolit-
tuneisuutta, jossa asia- ja
informaatiopainotteiset
ohjelmat on tavattu
nahdé maskuliinisina,
tarpeellisina ja tarkeina,
kun taas fiktio ja viihde
on yhdistetty keveyteen
ja feminiinisyyteen.
Sisustusohjelmat eivat
suoranaisesti istu taman
karkean jaottelun kum-
mallekaan puolelle, vaan
niissa yhdistetaan niin
informaatiota ja viihdetté
kuin kansalaisen ja kulut-
tajan puhuttelua, vaikka
painopiste on kuitenkin
enemman asian esittami-
sessa viihteellisin keinoin.
Sisustusohjelmia voikin
pitad yhtena esimerkkina
nykytelevisiolle tyypilli-
sistd hybridigenreista,
joiden on osaltaan nahty
murtaneen lajityyppien
vélisia hierarkioita.

4 Jos lifestyle-ohjelmat
ovat paljossa velkaa
naisten lehdille, niin print-
timedian sisélla vaikutteita
on otettu naisten lehtien
ja asumisen erikoislehtien
vélilld puolin ja toisin.
Naisten lehtien kotiin ja
sisustamiseen liittyvia
artikkeleita on pidetty
huomattavan saman-
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- vuoksi'®. Kummankin ohjelman tuottajat siis nostavat potentiaalisena
- kohderyhménid sekd naiset ettd miehet aktuaalisen katsojakunnan
- ollessa kuitenkin naisenemmistdinen. Muuttumisohjelmien onkin
- tulkittu avaavan feminiiniseksi miellettyd kulutuskulttuuria miehille
- nostamalla heidédt kohderyhmaéksi naisten rinnalle'.

Kodin muutoksesta minuuden muuttamiseen

. Sisustusohjelmien ja laajemmin lifestyle-ohjelmien tausta on liitetty
- feminiiniseksi miellettyihin lajityyppeihin®. Lifestyle-ohjelmien nou-
- sussa merkittdvéksi prime timen tv-ohjelmistoksi Annette Hill pitdd
- keskeisena BBC:n roolia, joka 1990-luvulla kehitti paivalla lahetettyja
.~ (ja tyypillisesti naisille suunnattuja) ohjelmiaan luodakseen parhaaseen
~ katseluaikaan sopivan opetusohjelmien ja harrasteohjelmien piirteita
- yhdistelevin lajityypin. Ideoita lainattiin erityisesti naisten lehdista?
. ja pdivdajan makasiiniohjelmista.” Feminiiniseksi mielletyn kauneus-
- kulttuurin ja naistenlehtien keskeisend piirteend on pidetty ennen ja
 jilkeen -representaatioille perustuvia muodonmuutostarinoita. Idea-
- na on ollut tuoda julkkisten muodikas tyyli lihemmaksi “tavallista”
naista niin, ettd se tuntuu saavutettavissa olevalta.”? Nykymedia-
- kulttuuria leimaavan ja edelleen valtaosaltaan naisille suunnattujen
- muodonmuutoskertomusten voi ndhdé rakentavan sellaisia katsoja- ja
- lukijapositioita, joissa oma minuus tai eldmé ndhd&én jollain tapaa
- puutteellisena. Sen muuttamisessa esitetddn tarkoituksenmukaisena
- seurata ihmissuhteiden, designin tai eldiméntyylin asiantuntijoiden
- neuvoja, joiden pohjalta kulutuskdytintsja muokataan asetettujen
 tavoitteiden mukaisesti?*.

Suomalaisia 2000-luvun alun asumisen erikoislehtia tutkineen Virve

- Peterin mukaan miesasukkaan kotia voidaan esitelld timén sukupuo-
 leen perustuen “miehen kotina”, kun taas naisen koti vaatii jonkun
- tarkentavan lisimaéreen, joka selittdd mik tekee naisen asuttamasta
~ kodista erityisen. Jos miesten kotien sisustusta lehdissi esitellaan, ky-
- seessd on tyypillisesti jollain tapaa asiantuntija: “Hén voi olla arkkitehti,
' muotoilija tai suunnittelija, mutta ei yleensd vain tavallinen mies.”?
. Tdssd mielessd television sisustusohjelmat eroavat sisustuslehdistd,
. silld nimenomaan tavallisina esitettyjen miesten (ja naisten) kodit
- ovat muutoksen kohteita. Yksin asuvien miesten kiinnostusta kodin
- sisustukseen ei siis kehystetd visuaaliseen suunnitteluun liittyvin
- asiantuntijuuden, vaan esimerkiksi heiddn muuttuneen elaméntilan-
. teensa (avioero, muutto toiseen kaupunkiin) kautta.

Kulttuurissamme 1800-luvun porvarillisesta perheideologiasta

~ lahtien hallinnut tapa ymmartia koti naiseksi sukupuolitettuna tulee
. sisustusohjelmissa esiin siind, millaisena kodin ideaa implisiittisesti
. tuotetaan (koti mukavuutta ja viihtyisyyttd tarjoavana ”&itind”), eiké
- niink4&n siind miten kodin sisustusta merkityksellistetdan. Perheen
- didin rooli kauniiden puitteiden luomisessa kodin asukkaille kyseen-
- alaistetaan silld, ettd pAdosa titd tehtdvaa luovutetaan perheeseen
- kuulumattomalle sisustussuunnittelun asiantuntijalle. Ohjelmissa ei
- ole tapana puhua, kuinka useampi henkisen perheen sisustuksesta
- tuli perheen didin nikdinen, vaan toteutetun sisustuksen sopivuus



ulotetaan kaikkiin tilan kdyttéjiin tai sen esitetdan kuvastavan kodin
muutoksesta padvastuun kantavaa naista yksiléna, ei ditina. Kiinnos-
tavasti kuitenkin niissd kodeissa, joissa asuu nainen, hinet esitetiin
poikkeuksetta aktiivisena osapuolena muutoksen suunnittelussa ja
ostosten teossa, eiké esimerkiksi taustalle vetdytyvind kommentaat-
torina, mikd Innossa on usein naisosallistujien mieskumppaneiden
rooli.

Kulutuskulttuuriin yhdistetyt piirteet, kuten estetiikkaan ja ma-
kuun keskittyminen, spektaakkelin ja hedonismin painottaminen,
kuluttajatietoisuuden kasvattaminen ja yksilollisen eliméantyylin
kehittdminen ovat vahvasti esillid lifestyle-ohjelmiston agendalla.?
Sisustusohjelmissa juuri muutoksen jélkeisté koti-interiéorin kuvausta
voi tulkita spektaakkelina, jossa muuttunutta ulkonaké4 uusine ma-
teriaaleineen ja esineineen tuodaan korostetusti néytteille ihailtavana
ja kulutettavana katseen kohteena?. Innossa ennen ja jilkeen -otoksia
ryyditetdén popahtavalla taustamusiikilla, joka osaltaan tuottaa kuvaa
muutoksen dynaamisuudesta, mielihyvékeskeisyydestd ja hauskan-
pidolle perustuvasta luonteesta?.

Naisille suunnatusta diskurssista nienniisen
sukupuolineutraaliin puhutteluun

Sisustusohjelmissa naisten ja miesten puhuttelu tapahtuu usein sekoit-
tamalla “pehmeéksi” mielletty4 sisustussuunnittelua ja maun asioita
“kovempina” assosioituviin tee-se-itse -taitoihin®. Miesten sfzzriksi
pitkille sukupuolittuneeseen talojen rakentamiseen, remontointiin
ja nikkarointiin liittyvit tee-se-itse -aktiviteetit ovat yksi tapa tuoda
sisustamisen diskurssiin maskuliiniseksi miellettyd sisiltoa. Kodin
kiiéintopiirissi tee-se-itse -toimiin ryhtyy tyypillisesti koko perhe tai
pariskunnan molemmat osapuolet, mutta tehtévien jaossa on selkeda
sukupuolittuneisuutta. Jos miesosallistujien on tapana toteuttaa kodin
muutoksen tee-se-itse -maalausta ja -laatoitusta tai poraustita, niin
heidén naiskumppaniensa ei yleensd tihan toimintaan esiteti osal-
listuvan muuten kuin vierestd seuraamalla. Sama koskee ohjelmien
sisustussuunnittelijoita Leena Carelsea, Anne Karlssonia, Marja Mart-
tilaa ja Pirkko Vilikoskea, joista kukin kerrallaan sisustaa yhden jakson
kodin. Heilld on siis 14hinna erdénlainen tyénvalvojan rooli suhteessa
suunnitelman “remonttipuolen” toteutukseen. Naissuunnittelijat ja -
osallistujat taas esitetadn aktiivisempina vérien ja tekstiilien valinnassa
seké verhojen ompelussa ja ripustamisessa.

Kodin kidntopiirin studiojuontajana toimii ldhimenneisyyden
suomalaiseen rock-historiaan assosioituva toimittaja ja muusikko
Heimo Holopainen. Han kerronnallistaa muutosprojektia lihes
kirjakieliselld ilmaisullaan ja tuo sen muutoskodin yksityisemmasti
sfadristd tv-studion tilaan, jonka lavastusta hallitsevat voimakkaat
vérit ja materiaaleista musta nahka, lasi ja terds. Jos viikon muutosta
muutoin leimaa ihmisten toiminnan ja keskustelun kuvaaminen ko-
dissa ja kaupoissa, niin otokset Holopaisesta ovat staattisempia siini
mielessd, ettd juontajan kohdistaessa sanottavansa “suoraan” kame-
ralle huomio kiinnittyy toiminnallisuuden sijaan verbaalisuuteen.

. laisina sisustuslehtien
. juttujen kanssa (Coward
1984/1987, 63).

2 Hill 2005, 29; ks. myds
. Brunsdon & al. 2001.

% Moseley 2000, 304.
% Gill 2007, 156.

% Peteri 2006, 161.

% Aftwood 2005, 88-91.

. 71980-luvun sisustuslehtia

tarkastelleen Rosalind

. Cowardin (1984/1987, 63)
¢ mukaan ihanteellisina esi-

* tetyistd kodeista kaytetty
 kieli on rohkaissut naisten

¢ ruumiiden ja heidan kotien-
! sa valista identifikaatiota,

. silld kuten naisia, asuntoja
¢ kuvataan lehdissa tyylik-

© kaiksi, eleganteiksi ja kau-
© niiksi. TAméa ihannekodin

© ja naisasukkaan ruumiin

© identifikaatio ei ole niin

- yksioikoinen nykysisus-

© tusohjelmien kuvastoissa,
¢ eika niissa uusiutuneita ko-
. teja ole myGskaan tapana

. kuvata hienostuneisuuteen

iittaavilla sanoilla elegantti

 taityylikas.

. % Musiikin kaytolla voidaan
¢ mybs korostaa sisustuk-

© sen nimettyja teemoja tai

- elementteja. Esimerkiksi

¢ 21.1.2004 esitetyssa

* Innon jaksossa Nooran

. ja Mikan makuuhuoneen

. sisustuksen lopputulosta

© kuvattaessa suunnitteli-

- jan mainitsemia Mikalle

¢ kohdistettuja "rock n’ roll

© ja punk-elementteja” tukee
; taustalla soiva poppunk-

¢ kitarointi.

. ®Brunsdon & al. 2001.
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% Ks. Sederholm 2003,
170-176.

3 Rautavuoren haastatte-
lu 1.11.2006.

%2 Philips 2005.

% Osallistujien esittaminen
lopputulokseen tyytyvai-
siné eroaa merkittavasti
esimerkiksi brittildisesta
Changing Room -ohjel-
masta, jossa toteutettujen
muutosten on todettu
heréattavan osallistujissa
usein negatiivisia reakti-
oita (Palmer 2004/2005,
180). Suomalaisohjelmat
eivat myoskaan sisalla
osallistujien avointa
noyryyttamista, mité on
pidetty joidenkin britti-
aisten lifestyle-ohjelmien
keskeisena piirteena.
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Kodin kaéntépiirin studiojuontaja Heimo Holopainen.
- Kuva: Harri Hinkka/YLE.

- Holopaisen kommentoinnissa voi tulkita ajoittaisia camp-elementteja,
- joiden kautta hédn etadnnyttad itsensd muutostarinan kulusta, valttaa
- emotionaalista osallistumista ja esitté4 tietoisen liioittelevia ilmaisuja™.
- Tuottaja Eija Rautavuori kuvaa Holopaisen roolia ohjelmassa “miehen
- silmind”, koska “sisustus on etupdéssd naisten hommaa”. Holopaisen
- juontajuuden hén kertoo herétténeen ristiriitaisen vastaanoton osan
- katsojista inhotessa ja osan rakastaessa timéan hahmoa.* Sisustukseen
liittyvid sukupuolittuneita stereotypioita hyodyntden Holopaisen
- hahmoon kiinnitetddn ndin huumorin ja ironian vérittdimd “miehi-
. nen” katse. Vaikka muutoskotien miehet olivat naiskumppaniensa
. tavoin jaksoissa mukana, niin ilmeisesti heiddn ndkokulmaansa ei
_ tuotantopuolella mielletty riittavédsti “miesten silmiksi”, koska tata
- roolia tayttimadn haluttiin entuudestaan tunnettu populaarikulttuurin
- radiodéni ja tv-kasvo.

Deborah Philipsin mukaan television sisustussuunnittelijoita yh-

- distaa 1700-luvun taidemarkkinoiden kulttuurisiin vélittajiin “taiteel-
- linen” puolihuolimattomuus, mika ilmenee pukeutumisen rentoutena
ja kieltdytymisend didaktisesta tai saivartelevasta suhtautumisesta
-~ sisustukseen.”? Rento ote, vilittdmyys ja pedanttisuuden vastustami-
. nen pétee my6s Kodin kiintopiirin ja Innon sisustussuunnittelijoiden
.~ toimintatapaan. Heill4 ei ole tapana viljelld spesifid ammattitermistod
 tai tutustuttaa osallistujia (ja katsojia) sisustusarkkitehtuurin tyyleihin,
- vaan sisustuksesta puhutaan helposti lahestyttavilld tavalla. Tasta
- “asiakasléhtdisyydestd” huolimatta suunnittelijoiden rooli asiantun-
 tijoina ei ohjelmissa yleensd kyseenalaistu ja mahdolliset suunnitteli-
. jan ja osallistujien intressien véliset ristiriidat pyritdédn hdivyttdmaan
 esittamalld osallistujat poikkeuksetta lopputulokseen tyytyvédisina®.
. Jaksojen loppukohtauksissa osallistujat itse vahvistavat positioitaan
. ei-asiantuntijoina tai “maallikkosisustajina” kehuessaan suunnit-
. telijan ammattitaitoa tai korostaessaan, etteivit olisi itse pystyneet



vastaavaan.

Innossa remonttiosuuksien kuvaamisen sijaan painottuu tuottei-
den materiaalin ja ulkonadn sekd muutoksen lopputuloksen rep-
resentointi**. Asukkaat eivét osallistu muutoksen toteuttamiseen.
Suunnittelijana toimii Marko Paananen, joka ohjelman nettisivuilla
tuo esiin kansainvalistd taustaansa Los Angelesissa koulutuksen
saaneena ja tydskennelleend sisustusarkkitehtind®. Mitd pitemp&ian
Innoa on televisiossa ndytetty, sitd vahvemmin se kulminoituu rennon
epdmuodollisesti ja muodikkaasti pukeutuneen sisustussuunnitteli-
jansa ympidrille. Paanasen hahmossa asiantuntijaroolia pehmitetdan
leikinlaskulla, vitsailulla ja itseironialla. Yhdistettynd esteettisyyden
korostamiseen, harkitun oloiseen pukeutumiseen, yksityiskohtien
hiontaan ja kosketusaistin painottamiseen hinté voi tulkita dandy-
méisend hahmona*. Paanasen parina ja ohjelman juontajana toimii
vaatesuunnittelija Minna Cheung, joka toimii osallistujien ja suun-
nittelijan védlisend ”tulkkina” ja omalta osaltaan rakentaa ohjelman
leikkimielistd ja hauskanpidolle rakentuvaa luonnetta. Jaksojen
alussa Cheung esittelee muutoskohteet ja on mukana niin ostoksilla
kuin suunnittelijan apuna muutoksen toteuttamisessa. Tapahtumiin
osallistuvana juontajana hin jda kuitenkin sisustussuunnittelijan
varjoon”.

Jos kotielamad, yksityistd sfadrid ja kuluttajuutta on totuttu merki-
tyksellistimdan feminiinisend, niin lifestyle-television miesosallistu-
jien, -juontajien ja -sisustussuunnittelijoiden on nahty purkavan tata
kytkostd ja tuottavan maskuliinisia positioita, joista kédsin miesten
kiinnostus kodin sisustamiseen nadyttiytyy “luvallisena” tai “luon-
tevana”*®. Kodin kiantopiirissi ja Innossa hallitsevimpina miesten
positioina néayttdytyvit asiantuntija ja juontaja® ja osallistujien koh-
dalla “poikamies”, “tee-se-itse -mies” tai vastuullinen perheen isi.

Innon parivaljakko sisus-
tussuunnittelija Marko
Paananen ja juontaja
Minna Cheung. Kuva:
Nelonen.

- %Vt Attwood 2005,
- 90-91,

- % Ks, http://www.nelonen.

filinno/jakso105/tekijat.htm.
(Tarkistettu 29.5.2007.)

¢ % Dandyn olemukseen

. liitetdén usein camp-eleita,
. joissa pyritaan kultivoi-

. maan kauneuden ideaa

. omassa persoonassa ja

. tarkastelemaan maailmaa
i esteettiselta kannalta

© (Sederholm 2003, 170).

¥ Monissa jaksoissa
juontaja konkreettisestikin

jaa taustahahmoksi, kun

. suunnittelija keskustelee
¢ osallistujan kanssa taméan
. sisustustoiveista lahem-
. péna kameraa juontajan
. selaillessa taaempana

- ohjelman yhteistyotahoksi
- mainittua sisustuslehted.

- WKs, Gorman-Murray
© 2006; Brunsdon & al.
:2001.

© % Marko Paanasen

. hahmossa asiantuntijan ja
. juontajan rooli sekoittuvat,
i koska han ottaa myds

. juontajan "paikan” selos-

. taessaan kameralle (ja

. katsojille) suunnitelmaan-
© sa, sisustusmateriaalien

¢ eroja tai toteutukseen

¢ liittyneita valintoja. Kodin

. kaantbpiirin sisustussuun-
¢ nittelijoiden nayttaytyminen
© (kameraan katsovan)

. juontajan roolissa on mar-
. ginaalisempaa ja se tulee
* esille ainoastaan heidan

. esitellesséan valmista

. lopputulosta.
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4 Gorman-Murray 20086,
228.

“! Attwood 2005, 89-92.

# Sisustusohjelmissa
kuvatut kodit ovat jopa
saattaneet rapauttaa
stereotyyppista késitysta
suomalaiskodeista moder-
nistisen suunnittelun

ja kotimaisen designin
tyyssijoina, mité pitkélle
yha tuotetaan sisustusleh-
tien kuvastoissa.

4 Hill 2005, 90.
“ Bonner 2003, 107.

 Yksi keskeinen ero
ohjelmien osallistujien
vélilla on juuri asuinpaik-
ka. Kodin kaéntépiirissa
osallistujat ovat paakau-
punkiseudun ulkopuo-
lella, 1&hinna Jyvaskylan
eteldpuolisen Suomen
maaseututaajamissa ja
kaupungeissa asuvia, kun
taas Innossa yksinomaan
paakaupunkiseudulla
asuvia.
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. Usein tavallisen miehen ja kodin sisustamisen kytkentd kiinnitetddn
- ndin miehen eldmaéntilanteeseen, jolloin koti ndyttaytyy yksinolon tai
. lasten myo6td tirkedmpand tai sitten kiinnostusta kotiin kehystetddn
- maskuliiniseksi mielletyn tee-se-itse -tekemisen kautta.

Ulkomaisen lifestyle-ohjelmiston kohdalla miesten toimijuus on

 liitetty homomiesten ndkyvéaén representointiin nykyisessa mediakult-
. tuurissa ja sen tavassa tuottaa kisityksid ihanteellisista eliméntyyleista.
- Andrew Gorman-Murrayn mukaan Yhdysvalloissa, Britanniassa ja
~ Australiassa homomiesten “kotiin liittyvéstd sensibiliteetistd” on tullut
 lifestyle-ohjelmiston my®té valtavirran kulttuuria, jossa seké uusinne-
~ taan ettd kyseenalaistetaan ymmarrysti kodista heteroseksualisoituna
- perheen tilana®. Feona Attwood on puolestaan todennut brittildisen
- Home Front -ohjelman analyysin yhteydessd, ettd kiinnostusta kotiin
-~ ja kulutuskulttuuriin tuotetaan miessuunnittelijoiden kautta aiempaa
- “arvokkaampana” esittdimalld se designin asiana’’. Suomalaisesta
- nikokulmasta kiinnostus kotiin ei sisustusohjelmien miestoimijoiden
. myo6td valttimatta representoidu aiempaa arvostetumpana ”design-tie-
.~ toisuutena”, vaan se ndyttaytyy pikemminkin ketd tahansa kuluttajaa
. koskevana kulutuskulttuurin keskeisend osa-alueena, jossa muokataan
.~ harkitusti, mutta samalla mielihyvé tuottavasti yksilén ja/ tai perheen
- identiteettid kauniimman kodin kautta®.

Halu erottautua, mutta mista?

Todellisuustelevisiota on yleisesti ottaen arvosteltu siitd, ettd sen
- formaateissa ollaan kiinnostuneita enemmain yksilostd kuin yhteis-
- kunnallisista asioista®®. Frances Bonnerin mukaan esimerkiksi lifestyle-
- ohjelmissa ei puhuta sosiaalisista eroista luokan tai muiden sosiaalisen
. epatasa-arvoisuuden termein. Niissd myonnettavit erot ovat maun
- eroja, jotka esitetddn yksinkertaistetusti vapaina mieltymyksin tiet-
- tyihin esineisiin ennemmin kuin toisiin, ilman sen kummempia pe-
- rusteluita.* Tdssd mielessd suomalaiset sisustusohjelmat eivit edusta
- poikkeusta lifestyle-ohjelmien valtavirrassa, koska niissékin on tapana
.~ vaieta sosiaalisista eroista. Seka Innossa ettd Kodin kintopiirissi on kui-
~tenkin katsottu tarpeelliseksi mainita osallistujien ammatti. Katsojille
~ suunnatun osallistujien identifioimisen liséksi se voi olla yksi keino
todentaa, ettd osallistujat eivit edusta visuaalisen suunnittelun alojen
- ammattilaisia. Ammattinimikkeiden perusteella Innon osallistujia voi
- luonnehtia padkaupunkiseudulla asuvan urbaanin keskiluokan eri
- ryhmittymiin kuuluviksi®. Tyovéesto6n kuuluvia ei ohjelmassa tarkas-
. telujaksollani ole mukana. Ruudulla vilahtavaan ammattimainintaan
~ ei kuitenkaan missddn vaiheessa tartuta, vaan osallistujat esitetddn
- ennen kaikkea mielihyvahakuisina ja laatutietoisina kuluttajina. Kodin
- kdadntépiirin osallistujien joukosta 18ytyy keskiluokkaan sijoittuvien
- lisaksi muutama tyovaestoon kuuluva osallistuja, mutta ohjelmassa
- painottuvat heteroparisuhde- ja perhekorostus niin ikdan héivyttavét
- luokka-aspektia.

Ammattinimikkeiden pohjalta tehty luokkakategorisointi on kui-

- tenkin ongelmallinen, koska se tuottaa helposti yksiulotteista luokan
 teoretisointia, joka keskittyy luokkaan paikkana tyémarkkinoilla ja



jattdad huomiotta luokkien rajojen osittaisen hdmaértymisen elimin-
tyylien moninaistumisen my6ta. Luokka tulisikin ndhda Diane Reayn
tapaan moniulotteisina sosiaalisina ja psykologisina taipumuksina ja
suhtautumistapoina, jotka ovat vuorovaikutuksessa sukupuolen, sek-
suaalisuuden, rodun ja muiden erojen kanssa. Kyse on rakenteellisten
olosuhteiden rajoitteiden ja subjektiivisten tietoisuuden muotojen vili-
sestd dynaamisesta suhteesta, joka rakentaa luokkaa arjen kdytannois-
sd.* Tatd ilmentda hyvin Pierre Bourdieun habituksen kisite?. Luokan
problematisointia Bourdieun tapaan on kuitenkin kyseenalaistettu,
koska ranskalaisyhteiskunnan eri luokkaryhmiin kiinnittyvien maku-
jenja tyylien hierarkian soveltamisen ei nihda sellaisenaan soveltuvan
esimerkiksi Suomen tasa-arvo- ja hyvinvointipolitiikan retoriikalle
rakennettuun yhteiskuntaan®. On my®és todettu, etti suomalaisten
kulutusta maérittad ennemminkin keskihakuisuus ja vaatimattomuus
kuin jatkuva erottautumispyrkimys®. Vaikka sisustusohjelmissa jo
léhtokohtana on jonkinasteinen erottautuminen uuden sisustuksen
kautta, niin arkisella vaatetuksellaan suomalaisosallistujat puolestaan
hdivyttdvat mahdollista “liiallista” erottautumista. Heidin muodol-
lisuutta tai erikoisuutta vélttdvaa pukeutumistaan voi lukea keinona
tuottaa kotia vapaa-ajan “rentoutumispaikkana”, mutta samalla sen
voi ndhdéd haluna identifioitua tavallisuuteen, johon liittyy vaatteilla
keikaroinnin vélttdminen.

Sisustusohjelmien ilmisiséllt eivit siis tue ajatusta luokkaperus-
taisista maun eroista, vaan maku esitetdin subjektiivisena niin, etti
kasvatus, koulutus ja luokka ikdan kuin ylitetddn minuuden pers-
pektiivistd kdsin®. Tama minuuteen kiinnittynyt maku nayttiytyy
kuitenkin osassa sisustusohjelmien jaksoja eksplisiittisesti tai impli-
siittisesti sukupuoleen perustuvana. Kodin kéidntopiirin kohdalla tima
tarkoittaa esimerkiksi sité, ettd naissuunnittelija ja -osallistuja esitetian
valinnoissa samoilla linjoilla olevina, kun taas miesosallistujan ma-
kumieltymyksia kuvataan jossain suhteessa eroavaksi. Innossa taas
muutosta edeltdvén sisustuksen luonnehdinnassa voidaan kayttaa
ilmaisuja, joissa esimerkiksi pikkusievyyden tai pikkuesineiden nih-
déén ilmaisevan naisasukkaalle tyypillistd makua®.

Luokkarakenne voidaan bourdieulaisittdin nidhdd meissé jokai-
sessa sisdlld olevana, elimédntavassamme sisdistettyn ja erityisesti
siind nékyviin tulevana, mistd emme pida. J. P. Roos toteaa, ettd miti
kiteytyneempi luokka-asemamme on, sitd varmempia ovat torjunnan
ja inhon kohteemme.* Sisustuksen inhon kohteita esittivit etenkin
Innon osallistujat eli tassa mielessé he ndyttaytyvit luokka-asemansa
suhteen selkedammin identifioituneina kuin Kodin kiintopiirin osallis-
tujat. Sukupuolesta riippumatta useimmin torjuttuina elementteini
mainitaan “krumeluuri”, réyhel6t, pitsi ja kukkakuviot. Erityisen
korostetusti tdma tulee esille kahdessa Innon jaksossa®, joissa asuk-
kaana on miessinkku. Tavallisesti olemassa olevan sisustustyylin ei
mainita olevan feminiininen tai maskuliininen (ei myoskaan Kodin
kiintdpiirin jaksoissa), mutta ndiden miesosallistujien kotien muu-
toksessa sisustussuunnittelijan tavoitteena on tuoda sisustukseen
maskuliinisia elementteja. Téllaisina esitetdan kivi, lehménnahka, lasi
tai yksinkertaistettu muoto.

Otan aineistoesimerkiksi Innon 10.3.2004 esitetyn jakson, jossa

. *Ks. Reay 1997, 226-231.

© ¥ Habituksella viitataan
. kasvatuksessa ja koulu-
© tuksessa omaksuttuihin
- ruumiillistuneisiin asennoi-
: tumisiin ja tekemisen ja

olemisen tapoihin, joissa

- luokka ela ilman etta tulisi
. valttamatta artikuloiduksi
. sellaisena.

. % Suomalaisen yhteiskun-
© nan luokkaeroja on pidetty
© vahaising ja sen kulttuuria
¢ homogeenisena. Tat4 on

selitetty silla, ettd nopeasti

. teollistuneessa ja kaupun-
. gistuneessa maassa kes-

© kiluokka syntyi myéhaén ja
. suoraan talonpojista iiman
. pitkaaikaisia kulttuurisia tai
. urbaaneja perinteité. (Ks.

- Mékela 1994.)

“ Haatanen 2005,
- 128-129.

5 Palmer 2004/2005,

- 174-188.

- %" Esimerkiksi 14.1.2004

. esitetyssa Innon jaksossa
. suunnittelija kuvailee

- asunnon olemassa olevaa
¢ sisustusta sanoilla "repalei-
. sen oloinen, pienta asiaa,
. vahén niin kun salaa”

¢ jaluonnehtii asukasta

© pikkusievaksi ja asuntoa

. sellaiseksi, jossa miehen

. kaden jalki ei nay.

52 Roos 1988, 102; ks.
- mybs Bourdieu 1989, 56.

% 1122004 ja 10.3.2004
. lahetetyt Innon jaksot.
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% Viittaan talla Judith
Butlerin (2008, 251,

vite 6) nakemykseen
heteroseksuaalisesta
matriisista. Sen mukaan
pysyviksi ymmarrettyja
biologisia sukupuolia
iimaisevat pysyviksi
mielletyt sosiaaliset
sukupuolet, jotka nahdaan
toisilleen vastakkaisina,
toisiaan taydentavina ja
toisiaan haluavina. Tassa
sukupuolen ymmértami-
sessa kaksinapaisuudeksi
feminiinisyys iimaisee
naispuolisuutta ja masku-
liinisuus miespuolisuutta.

% Porvarillisiin
sisustuksiin tyypillisesti
kuuluneiden aistimellis-
ten tekstiilien on nahty
iimenténeen naiseutta ja
feminiinista koskettelun-
halua (Sarantola-Weiss
2003, 62-68).

% Kalha 1997, 252-253.

5" Hanna Lindbergin
(2006, 93-94;173-174)
mukaan Carl Larssonin ja
Ellen Keyn viitoittamassa
kansankodin persoonalli-
sen sisustuksen ideoinnis-
sa pyrittiin luomaan uutta,
tasa-arvolle rakentuvaa
"aitoa” keskiluokkaista es-
tetiikkaa ja erottautumaan
ylaluokan jaljittelylle poh-
jautuneesta porvarillisesta
kopiokulttuurista.
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sisustetaan eronneen miehen (35-vuotias myymaélapaallikko) Espoon

- livisniemessi sijaitsevan kodin takalla varustettua olohuonetta. Jakson
 alussajuontaja pyytad suunnittelijaa luonnehtimaan asukasta olemassa
- olevan sisustuksen perusteella ja timi toteaa: “Toi selkeys puhuu must
~ sen puolesta ettd tai ne on jotenki musta maskuliinisia piirteitd mutta
. sitte sohvassa on isot ruusutyynyt jotka taas puhuis niinku naisen
 lasndolosta”. Kuvauksessa asetetaan vastakkain maskuliinisina ja femi-
 niinisina tulkitut piirteet. Ruusukuvioiset tyynyt merkityksellistetadn
" niin vahvasti feminiinisiksi, ettd niiden esilldoloa tulkitaan merkkina
~ naisen (tdssd tapauksessa ex-vaimon aiemmasta) lasndolosta. Asunnon
. tyyli kokonaisuudessaan yhdistetédan skandinaaviseen modernismiin
. ja sen selkeys maskuliinisuuteen. Ruusutyynyt ndyttdytyvit esineina,
jotka hairitsevit sisustuksen maskuliinisuutta ja muutoksen aikana
. ne heitetddn pois. Maskuliinisena kasitteellistetty sisustus esitetadn
. rohkeiden, harkittujen ja linjakkuutta osoittavien valintojen tuloksena.
- Se asettuu makuhierarkiassa ylemmaksi kuin feminiininen sisustus,
joka tulkittuna vastakkaiseksi edelliselle edustaa epdyhtendisyyttd,
-~ arkuutta tai irrallista esinekokoelmaa. Kyseisestd miesosallistujasta ei
. tuoteta jaksossa kuvaa pelkéstddn hyvan maun omaavana “poikamie-
~hend”, vaan myds heteromiehend. Hanen olohuoneensa sisustuksessa
. feminiinisiksi miellettivien elementtien esillepano nayttaytyy hyvak-
. syttavana vasta, jos asuntoon muuttaa naiskumppani, jolloin hetero-
_ matriisin mukainen ”“tarve” sukupuolten toisiaan tdydentdvyyden
. esittimiselle sisustuksen kautta aktualisoituisi*. Suunnittelijan tapa

korostaa olohuoneinteridorin suoralinjaisuutta ja tyylitietoisuutta vie

- my®s huomion pois siitd, kuinka asunto kokonsa ja sisustuselement-
. tiensd puolesta kertoo asukkaansa varakkuudesta ja taloudellisesta
- menestyksesta.

Enti voiko kukkakuvioiden, koristeellisuuden ja krumeluurin inhoa

tulkita tapana tuottaa tiettyd luokkahabitusta ja erottautua toisista
- luokkahabituksista? Haluaako nykyinen urbaani keskiluokka ken-
 ties irtisanoutua vanhoillisen porvarillisiksi mielletyistd ja yldluokan
 jaljittelylle perustuneista runsaista, mukavuutta korostavista ja yksi-
. tyiskohtien tayttdmista sisustuksista®? Sisustuksen porvarillisuuteen
.~ on ollut tapana yhdistaé niin sentimentaalisuutta, feminiinisyytta ja
- pikkusievyytta kuin elementtien raskautta, mahtipontisuutta, konser-
. vatiivisuutta tai tylsyytta. Esimerkiksi 1950-luvun suomalaisen taidete-
- ollisuuden modernistisessa diskurssissa vastustettiin sentimentaalista
- kodikkuutta, porvarillista runsaudenkulttia ja koristeellisuutta, jotka
. asetettiin aidon taiteen vastakohdaksi®*. Hanna Lindbergin mukaan
.~ Ikea-kuvastojen hyvdn maun médéritteet ovat puolestaan johdettavissa
. ruotsalaisen kansakoti-ideologian sisustusihanteista, joissa 1800-luvun
lopun runsas ja tummasévyinen koti-interioori liitettiin asukkaan
~ vanhakantaisuuteen ja pysihtyneisyyteen, kun taas moderni, vaalea
ja kéytannollinen sisustus sopusuhtaisine huonekaluineen kertoi
- asukkaan valveutuneisuudesta, itsen kehittamispyrkimyksistd ja
- hyvistd mausta”.

Kiinnostavasti porvarillisuuteen yhdistettavissa oleva koristeelli-

- suus representoidaan sisustusohjelmissa toistuvasti elementtind, jota
- halutaan vilttaa “oikeanlaisen” kodin ilmapiirin ja aidon kodikkuuden
- luomisessa. Konservatiivisen pdyhkeyden karttaminen on my®&s poik-



keuksellisesti esilld Innon 4.2.2004 esitetyssd jaksossa. Siind Helsingin
Alppiharjuun vasta muuttaneelle sinkkunaiselle (37-vuotias tuottaja)
sohvapéitoksen tekeminen osoittautuu vaikeaksi, koska hén pelkaa
harkittujen vaihtoehtojen olevan liian “kookkaita ja korskeita”. Suun-
nittelijan eri vaihtoehtojen “synteesind” esittiman sohvan kohdalla
osallistuja pohtii, onko huonekalun vaaleahko vihertivan harmaa vari
"keskiluokkainen ja tylsd”. Muista jaksoista poiketen luonnehdinnas-
sa otetaan kayttoon luokkaa tai luokkapohjaista makua tarkoittava
ilmaisu. Kielteiseen savyyn keskiluokkaisuudella viitataan uskalluk-
sen puutteeseen, mielenkiinnottomuuteen ja vanhakantaisuuteen.
Korskeuden vilttamisessd pyrkimyksend on erottautua asukkaan
sosioekonomista asemaa ilmaisevasta ja ponkittdviasta sisustuksesta.
Tata voi tulkita ostovoimaisen uuden keskiluokan tapana esittda oma
positio sellaisena, jossa kieltdydytaan luokitelluksi tulemisesta®®. Sen
voi my0s ndhdé niin sanotun luovan luokan puherepertuaarina, jossa
rakennetaan minuutta moniarvoisuutta, kokeilunhalua ja luovuutta
osoittavana yksilollisend identiteettind®. Tahdn on liitetty avoimuus
trendejd sekd vieraista kulttuureista tulevia esteettisid vaikutteita
kohtaan®.

Entd onko sisustusohjelmien keskiluokkaisten osallistujien erot-
tautumisen kohteena my®s tyévaenluokkaisuuteen yhdistyva maku?
Tydvdenluokkaisten koti-interioorien yhtend piirteend on pidetty
sité, ettd laitetaan naytteille sellaisia esineitd, joihin liittyy mukavia
muistoja omasta perheestd ja lomamatkoista tai huonekaluja, joihin
on ihastuttu joidenkin muiden kodeissa®'. Tydvaenluokkaiseksi ndin
madritetyssd sisustamisessa painottuisi se, ettd sisustuselementit
mielletddn yksittdisina esineina néteiksi, kivoiksi®?, perheidentiteettid
rakentaviksi tai muiden hyvéksi havaitsemaksi. TAmantyyppistd pu-
hetapaa osallistujien toiveissa ei yleensd esiinny, joten tdssi mielessd
niitd voi maarittdd “anti-tyovaenluokkaisiksi”. Voi my9s pohtia, missa
médrin ohjelmien osallistujien sisustusinhokkien ja -toiveiden rep-
resentoinnissa on kyse Mike Savagen kuvaamasta yksilollistyneesta
luokan idean sisdistimisestd, jossa otetaan etdisyyttd kollektiivisesta
luokkatietoisuudesta ja tiettyyn luokkaryhmittym&an kuulumisesta.
Tama luokan kieltiminen samalla kutsuu esiin luokan, koska siithen
liittyy halu erottautua seké itsen “ylapuolelle” asettuvista etti itsen
“alapuolelle” mielletyistd ryhmista. Kyse on myés halusta identifioitua
tavallisuuteen ja normaaliuteen, jota mééritetddn vasten keinotekoi-
siksi miellettyja itsen ulkopuolella olevia luokkakategorioita.®®

Suomalaisten sisustukseen liittyvid makumieltymyksid tarkastel-
taessa ei sovi myoskddn unohtaa niiden historiallista ja kansallista
kontekstia, jossa modernista asuntosuunnittelusta 1dhtien on tuotettu
kaésitysta valoisan, tarkoituksenmukaisen ja kdytannéllisen asunnon
sopivuudesta kaikille. Vaikka modernin asunnon ihanne esitettiin
“luokattomana”, niin Kirsi Saarikankaan mukaan se kuitenkin poh-
jautui keskiluokkaisen asumisen ja kotielaméan ihanteille. Modernin
kodin puhdistaminen luokkaeroista tarkoitti myds sen puhdista-
mista feminiinisiksi ymmarretyistd piirteistd, kuten koristeellisista
ja runsaista sisustuksista. Yksinkertaisuudesta ja avaruudesta tuli
kodin esittdimisen padmaarid.* Minna Sarantola-Weiss on puolestaan
todennut, ettd on kyseenalaista puhua suomalaiskotien tyévdenluok-

- % Roos & Rahkonen
1988, 75.

. Florida 2002, 77-80.
- % |indberg 2006, 98.
& Coward 1984/1987, 69.

Lisaksi Coward yhdistaa
tyévéenluokkaiseen

: sisustamiseen sen, etta

© esineiden ensisijainen

© tarkoitus ei ole iment&é

¢ vaurautta. Talloin han

© tulee sivuuttaneeksi sen,
. ettd tyovaenluokkaisiksi

© sosioekonomiselta

i asemaltaan maérittyvien
¢ parissa esiintyy myds

. nousukasmaista halua il-
| menta varallisuutta, mutta
© toinen kysymys sitten on,
¢ identifioivatko he itsensa
© tyovaenluokkaisiksi.

: % Bourdieun (1979/1989,

¢ 57-58) mukaan tyylista tie-
. taméton tai sen huomiotta

¢ jattava tydvaenluokkien

© ja joidenkin keskiluokkien

- osien 'estetiikka’ maarittyy
¢ ’kivoina’, 'nétteind’ ja

* “ihanina’ (ennemmin kuin

: ’kauniina’) asioina, jotka on
¢ méaritelty sellaisiksi esim.

. kalenterien tai postikorttien
¢ ‘estetiikassa’.

- Savage 2000, 113-116.
8 Saarikangas 2006.
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8 Sarantola-Weiss 2003,
370-373.

8 Jos asukkaalla ei ole
entuudestaan mitaan "ra-
kasta” vanhaa esinetta tai
kiinnostavaa sisustusele-
menttid joka miellyttaisi
Innon suunnittelijaa, niin
kerroksellisuutta tuovia
yksittdisia hankintoja
tehdaan vanhojen tavaroi-
den kaupasta tai osto- ja
myyntiliikkeista.

87 Niissa harvoissa
jaksoissa, joissa uudelta
sisustukselta odotetaan
jotain muuta kuin selke-
ytta ja yksinkertaisuutta,
haluttu tyyli yhdistetaan
ei-suomalaisuuteen,
kuten Afrikka-henkisyy-
teen tai jenkkityyliin.
Esimerkiksi nimeamalla
toiveeksi afrikkalaistyy-
linen sisustus voidaan
oikeuttaa hehkuvien ja
voimakkaiden varien
kaytto (Kodin k&antépiirin
4.2.2004 lahetetty jakso)
tai korostamalla jenkki-
lookin mukaista sisustusta
kalustuksen "mahtipon-
tisuudelle” ja "massiivi-
suudelle” luodaan hyvak-
syttava konteksti (Innon
28.1.2004 esitetty jakso).
Kulttuuristen vaikuttei-
den kautta nimetyisséa
sisustuksissa tuotetaan
ajatusta "perisuomalai-
suudesta” erottautumi-
sena. Tassakin on siis
kyse halusta erottautua
tavallisuudesta, mutta se
kytketaan kansallisiksi
maaritettyihin makumielty-
myksiin, kuten vaaleiden
vérien ja koivumateriaali-
en kayttoon.
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kaisesta sisustamisesta 1960-luvulta ldhtien toteutuneen asumistason
parantumisen, huonekalutarjonnan yhdenmukaistumisen ja kulutus-

~ kulttuurin levidmisen myoté. Sisustuksen elementit alkoivat siis olla
~ pitkélle samat niin tyovdeston kuin keskiluokankin kodeissa, mutta
. toisaalta luokkapohjaisia eroja on ollut havaittavissa materiaaliva-
linnoissa ja ylemmén keskiluokan kotien sisustusten suuremmassa
~ kerrostuneisuudessa.® Tassd valossa sisutusohjelmien voi sanoa tuot-
- tavan keskendin erilaista merkityksenantoa, silld Innossa painotetaan
~ enemmin tuotteiden materiaaleja ja laadukkuutta, “rohkeita” yhdis-

telmid ja sitd, ettd vanhasta sisustuksesta jdisi joku elementti uuteen
sisustukseen kerroksellisuutta luomaan®, kun taas Kodin kiintdpiirissi

- huomio on enemman virien yhteensopivuudessa ja uusien kalusteiden
 tarkoituksenmukaisuudessa. Tdima eroavaisuus ei kuitenkaan selity
. ensisijaisesti osallistujien erilaisten luokkaperustaisten makujen kautta,
- vaan kyse on ennemminkin ohjelmaformaattien tavoista konstruoida
- puhuttelussaan erityyppisid keskiluokkaisen kuluttajan positioita.
- Innossa painopiste asettuu uuteen keskiluokkaan yhdistettyyn kokei-
- lunhaluiseen kuluttajuuteen, kun taas Kodin kdintopiirissi puhutellaan
. "perinteisen” tai alemman keskiluokan kuluttajuutta korostamalla
- materiaalien ajattomuutta, kdytdnnollisyytta tai mukavuutta.

Osallistujien keskuudessa koti-interiddrien halutuimpina piirteina

 esitetddn toistuvasti yksinkertaisuus ja selkeys?. Ne eivit mééreind
- kerro niinkdan siitd, mitd tuotteita koteihin aktuaalisesti valitaan,
- vaan ndmd modernin suunnittelun periaatteisiin kiinnittyvat ilmaisut

ndyttaytyvat sekd naisille ettd miehille “takuuvarmana” keinona esittda
oma maku ikdan kuin kaikkien jakamalle huonon maun mééritelmélle
vastakkaisena. Toisaalta kuitenkin osassa jaksoja modernista yksinker-
taisuudesta pyritddn erottautumaan tuomalla uuteen sisustukseen “et-
nisid” elementtejd, joilla voidaan osoittaa asukkaiden matkusteluaktii-

- visuutta tai kykya omaksua kulttuurisia vaikutteita koti-interidoriinsa.
- T&lloin koriste-esineiden (harkittu) esillepano ndyttaytyy oikeutettuna,
- koska sen kautta pyritddn erottautumaan massatuotetuilla ja kenen
. tahansa helposti saatavilla olevilla tuotteilla sisustamisesta.

- Kahvilamaisesta tunnelmasta teurastamovaikutelmaan

Sukupuolen ja luokan rinnakkain tarkastelun mielekkyyttd suoma-
. laisen lifestyle-ohjelmiston kontekstissa pyrin lopuksi osoittamaan
- lahilukemalla Kodin kddntopiirin jaksoa, joka edustaa selkedd poikkeusta

muuhun aineistooni verrattuna. Kyseessa on suurtalouskokiksi opis-
kelevan Sannan ja hitsaajana tyoskentelevan Janin kodin muutoksesta,
jonka aikana Jani kyseenalaistaa sisustussuunnittelijan auktoriteettia.
Pariskunta on muuttamassa Janin entiseen lapsuudenkotiin (1970-

luvun alun nokialaiseen kerrostaloon), jonka keittion muutokseen
~ kohdistuvia toiveitaan kumpikin osapuoli havainnollistaa ndytta-
- maélla lehtikuvaa mieleisestddn keittidinteriooristd. Sanallisesti Jani
kuvailee toiveitaan: “Karvan verran modernimpi (naurahtaa), uudet
- keittikoneet saa tulla ja ehdottomasti kaikki”. Jani viittaa modernilla
- nykyaikaisempaan ja uuteen. Sanna puolestaan kuvailee haluamaansa

sisustusta véljemmaéksi (kuin Janin ensin esitteleméa). Kohtauksesta voi



lukea esiin kohtia, joissa sisustussuunnittelijalla ja osallistujilla ei iké4n
kuin ole samanlaista kulttuurista kompetenssia ilmaista sitd, minkalai-
sen tulevan sisutuksen tulisi olla. Suunnittelija hakee ilmaisuja, jotka
kuvaisivat sisustuksen tyylid ("runsaampaa”, “moderni”, “selkee”),
kun taas Janin ja Sannan esittdmissi toiveissa on kyse tilaratkaisun
kdytannollisyydestd ja toimivuudesta (Jani: ”/.../ valot sais olla
melkeen sillain ettei ne paista niinko suoraan silmiin”; Sanna: ”/.../
tdd pOytasysteemi ettd tén se on rullilla et sen saa kiddnnettyd tonne
alle ettd jos tarvii poytdd”). Janin ja Sannan kommenteissa tuotetaan
kdytannollisyyden retoriikkaa, joka Bourdieun tarkastelussa maari-
tetddn tyovaenluokkaiseksi rekisteriksic®,

Kyseisestd kohtauksesta nettiarkistossa todetaan: “Leena Carelse
kuuntelee himmentyneend, kun Jani ja Sanna esittelevit tiysin vastak-
kaisia keittidtoiveitaan. Jani kaipaa maalaisromantiikkaa ja ranskalai-
sen runsasta tyylid, kun taas Sanna on modernin ja pelkistetyn linjan
kannattaja.”®. Kuvauksessaan Sanna ei kdyta sanoja “moderni” (toisin
kuin Jani) tai “pelkistetty”, eikd Jani puhu “ranskalaisen runsaasta
tyylistd”, vaan ilmaisut ovat periisin sisustussuunnittelijalta (ja/tai
nettiarkiston toimittajalta). Suunnittelijan Sannan haluamaksi nimei-
maélld modernilla viitataan moderniin tyylisuuntana. Sanan moderni
monimerkityksisyys voi tulla esiin missé tahansa keskustelussa, mutta
ndkemykseni mukaan suunnittelijan ja osallistujien puhetavoissa on
kyse myds asiantuntijan ja maallikon tai keskiluokkaisen ja tyévien-
luokkaisen kielellisen repertuaarin eroavuudesta.

Jakson “draaman kaarta” rakennetaan juontaja Holopaisen kom-
mentoinnissa kuten nettiarkiston kuvauksessakin pariskunnan erilai-
siin makumieltymyksiin pohjautuen, vaikka muutoksen kuvauksessa
varsinainen jannite syntyy sisustussuunnittelijan kahvilamaiseen tun-
nelmaan ja pelkistetympéén tyyliin tdhtasvan suunnitelman ja Janin
toteutuksen vilille. Otan téstd esiin kohtauksen, jossa sisustussuun-
nittelija Leena Carelse on astumassa keittioon Janin viimeistellessd
laatoitusty6tadn. Suunnittelijan ehdotuksen vastaisesti Jani ei ole
hankkinut sileita valkoisia laattoja, vaan ne ovat rosoiset, kuviolliset
ja vaalean roosan viériset.

Leena: Oho, oho, onpas sulla

Jani: Morjens

Leena: Pinkkiset laatat, oho, ei nd4 sit ookaan ihan valkoset (katsoo lattiaan
ja koskee etusormellaan nenénpdatian)

Jani: Ei ndd ihan valkoset 0o ei (pyyhkdisee otsaansa vasemmalla kidel-
1)

Leena: Ne on aika tota

Jani: Mut on ne vaaleet

Jani: Sit tota se (pyyhkii otsaa oikealla kiddellaan)

Leena: Joo ne on vihan vaan erityyliset mité noi kaapit tietysti kun tossa on
tommonen maalaishenki tossa nytte et jos noi kaapit on sit Sanna-henkiset
niin ndd on nyt sun henkiset (nauraa), saaks voiks tihin astuu

Jani: Joo méé laitoin ne eilen jo

Leena: Just joo, sulla on aikamoinen kuvio kyll tassa

Jani: Siind on vield noi kaks on laittamatta kun mii en tiedd minkilainen
oviaukko sithen tulee tai ovi, kyllihén keittidssa ovi taytyy olla

© % Ks. esim. Mékeld 1994,
© 251,

- & Ks. http://www.yle.

- filkodinkaantopiiri/vanhain-
- dex.htm, Sielta Arkisto >

- 15.1.04 > Viikon muutos:

"Nuoren parin keittio - tum-
ma ja tunnelmallinen”.

- (Tarkistettu 29.5.2007).

. " Kohtauksessa kamera

on suunnattu joko alaviis-
tosta oviaukossa seisovaa

- suunnittelijaa kohti, miké

tarjoaa identifioitumista

- lattian rajassa tyosken-

© televaéan Janin hahmoon
© tai sitten Jania kuvataan

¢ sivuprofiilissa kokokuvas-
- sa, jolloin katsojaa ikéan

kuin kutsutaan Janin sivus-

¢ talle seuraamaan taméan

. sananvaihtoa suunnittelijan
- kanssa. Tama muistuttaa

. Bethan Benwellin (2002,

162) miehille suunnattuihin

. lifestyle-lehtiin liittamaa
. konventionaalista kuvaa-
. mistapaa, jossa katseen

kohteena oleva mies
esitetdan toiminnallisena,

 aktiivisena ja ei-seksuaa-
* lisena.
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Leena: No ei valttAmatta.

Aluksi Jani yrittdd reippaalla tervehdykselld sivuuttaa suunnit-

telijan hammentyneet kommentit pinkeistd laatoista. Suunnittelijan
 jatkaessa asian huomauttamisesta Jani myontéa, etteivit ne nyt “ihan
- valkoiset” ole, “mut on ne vaaleet”. Janin vériskaalalla valkoinen ja
- vaalea (roosa) eivit juuri eroa toisistaan, vaan ne asettuvat ennem-
. minkin tummien vérien vastakohdiksi. Suunnittelijan ja Janin eroava
_ nakemys (tai maku) tulee my&s esille ajatuksessa siitéd, onko “oikea”
. keitti6 ovellinen vai oveton.

Kohtauksen jannitteistd ilmapiirid voi verrata Innon jaksojen lo-

_ pun yllitysmomenttiin, jossa asukas tuodaan uudelleen sisustettuun
~ huoneeseen silmit suljettuina, mutta tissd se joka yllittyy, onkin
- suunnittelija, eiké tulkintani mukaan mydnteisesti. Jani ndyttaytyy
. tee-se-itse -miehend, joka on tottunut toimimaan kodin remontti-
. hommissa omin péin, ilman naisten apua. Hienovireistd konfliktia on
- mahdollista analysoida sisustussuunnittelijan keskiluokkaisuuteenja
.~ Janin tyévaenluokkaisuuteen kiinnittyvien makujen ristiriitana. Nain
- tulkittuna keskiluokkaisuus yhdistyisi pelkistettyihin ja tyylillisesti
_ yhtendisiin toteutuksiin ja tyvaenluokkaisuus koristeellisempaan ja
~ kivaksi miellettyyn materiaaliin. Toisaalta taas jos tyovdenluokkaisuus
- on bourdieulaisittdin ymmarretty passiivisena valttimattomyyksien
_ hankintana”, niin Janin esille tuoma eri tuotevaihtoehtojen vertailu
' ja aistimellisena nayttdytyvan materiaalin valinta kylmaksi mielletyn
 sijaan osoittaisi pikemminkin aktiivista kuluttamiseen liittyvda mer-
- kityksenantoa.

Muutososion loppupuolella Sanna ja Jani ottavat (suunnittelijasta

.~ poiketen) laatat vield puheeksi kommentoidessaan lopputulosta uu-
- distuneessa keittiossdan.

Sanna: Lattialaatat on varmastikin (naurahtaa) ihan hyvét, ekaks m ajattelin

Sanna ja Jani keittiéssaan muutoksen jalkeen. Kuva: Jyrki Lehtonen/YLE.



on véhi sitte hassua kun seinissi on erilaiset laatat kun lattiassa niinku
tdysin erilaiset mutta ei ne nyt kauheesti toisiaan haittaa
Jani: Niinku oli tarkotus ett4 sinne laitetaan ihan kirkas valkonen iso laatta

tulee niinku joku kylpyhuone tai semmonen mulle ensimmaéisena mieleen

(Sanna hymyilee) niin sit ma4 kattelin siind vdhdn ympdrilleni ja sieltd
16yty ne oli laittanu esitteille timm&std samanlaista laattaa etti sielld se
ndytti mun mielestd aika kivalta niin

Sannan toteamus laattojen erityylisyyden hassuudesta tukee
suunnittelijan ndkemysta siitd, ettd asia voi ndyttdytyd yhteniisen
sisustuksen kannalta puutteena. Toisaalta Sanna esittd alkutotuttelun
jalkeen hyvéksyneensa Janin valinnan, jolloin hin tulee luovuttaneeksi

destd ja “perheen pddnd” toimimisesta’.

Jani puolestaan toteaa epdilleensd alkuperdisen suunnitelman
mukaista laattaa, koska se tuo hdnen mieleensi keittién sijasta kyl-
pyhuoneen. Hén vetoaa “kaverin” toteamukseen valkoisten laat-
tojen kuulumisesta teurastamoon, jollaista vaikutelmaa hén halusi

valttdd ja paatyi siksi toisiin “aika kivalta” ndyttineisiin laattoihin.

Taméd huumoriksi tulkittava, mutta samalla brutaalinoloinen teuras-
tamokielikuva kyseenalaistaa sisustusasiantuntijan korkeammalle
kulttuuriselle padomalle perustuvaa tyylitietoista makua. Viittaus
teurastamoon merkityksellistdd valkoisen laatan soveliaaksi paik-
kaan, jossa perinteisesti miesvaltainen henkilékunta lopettaa eldimia
lihatuotannon tarpeisiin, miki vie ajatukset melko kauas kodikkuu-
desta tai kahvilamaisesta tunnelmasta. Sanavalintaa voi myds lukea

haluna irtisanoutua tyyliin, muotiin ja sisustamiseen hegemonisen

maskuliinisuuden parissa liitetyistd feminiinisyyden ja homomiesten
konstruktioista™ — samalla kun parhaillaan toimitaan niiden konst-

ruktioiden varittdmilld sisustus- ja mediakulttuurin kentilld. Janin
mainintaa “kaverista” tulkitsen viittauksena miespuoliseen myyjdén,
jonka auktoriteetin hidn asettaa naissuunnittelijaa korkeammalle.
Taméd ndyttdytyy homososiaalisuutta rakentavana kommenttina,

jossa miesten vélisen yhteisymmarryksen ja kumppanuuden myota
liittoudutaan naisia vastaan™. Vaikka Janin jakson lopussa esittima
toteamus tyytyvéisyydestddn lopputulokseen ja nimenomaan itse
tehtyyn on tulkittavissa vastalauseeksi sille, ettd hinelld kaikenalaista
“nysvddvand” tee-se-itse -miehend ylipdénsi olisi halukkuutta omak-
sua kulttuurista pddomaa kasvattavaa ja ylempéaan luokkapositioon
identifioitumisen edellyttdma4 “oikeanlaista” tietoa, niin laatoitus-
kohtauksessa hénen elekielestian huokuu epavarmuus suunnittelijan
reaktioiden edessd. Vaivautuneisuus ja suunnittelijan kommenttien
vdistely kertonee Janilta puuttuvan keskiluokille ominaisen varmuu-
den siitd, ettd ollaan tekeméssi ”oikein””. Janin tydvaenluokkaiseen
miesmaskuliinisuuteen assosioituva habitus tuottaa jaksossa jin- -
nitteen, jota hén siis itse purkaa tukeutumalla homososiaalisuutta
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© 72 Ks. esim. Jokinen 2000,
210.

™ Ks. Benwell 2002,

kolkyt kertaa kolkyt ja kaveri, méi olin vihan mielesténi sillain ettd se on . 158-159.

7 Jokinen 2000, 224-225.

sitte ku kaveri vield sano etti ei siitd mitd&n teurastamoo tehdi niin tota ! % Bevertsy Skeagsih

. mukaan luokkahabituksen
¢ rakentumisessa tarkeaa

i on se, mika on tietdmisen

- tai omistamisen arvoista.

¢ Téma taas perustuu raken-
¢ teelliseen eriarvoisuuteen

© ja padsyyn "kilpailtuun”
¢ tietoon, jota ei kuitenkaan
© tunnisteta sellaisena.
. (Skeggs 2004, 141-142.)
toteutuksen viimekdtisen auktoriteetin Janille sisustussuunnitteli-

jan sijaan. Néin Sanna asettaa niin itsensé kuin suunnittelijan Jania

"alemmaksi” toteutuksen viimekétisissa pdédtoksissd, minkd voi tulkita

uusintavan miehiin kohdistuvia kulttuurisia odotuksia paattiviisyy-
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- tuottavaan argumentointiin. Halutessaanhan Janin hankkimat laatat
- voisi ndhda rohkeana valintana, jolla halutaan erottautua yksinkertai-
- sesta muotokielestd, luoda “kiinnostavia” tyyliyhdistelmii tai tuoda
- “miehen keittioon” feminiinisid elementtejd, mutta téllaista merkityk-
~ senantoa niihin ei jaksossa liiteté. Tulkitsen jakson tekevan nakyviksi
- sen, kuinka suomalaisessa lifestyle-ohjelmistossa hegemonisoidaan
- keskiluokkaisia makukasityksid, joille keskeista on tietdimys erilaisista
- kulutustuotteista, niiden sosiaalisesta ja kulttuurisesta arvosta ja siita,
- kuinka kdyttdd niita tarkoituksenmukaisesti.

Lopuksi

. Kotien tavallisuus on Innon ja Kodin kiintopiirin lahtokohtana sita
- kautta, ettd osallistujien tulee olla ei-julkkiksia ja ei-asiantuntijoita
. sisustamisen saralla. Yhdella tasolla ohjelmat tuottavat tavallisuutta
- heteroseksuaalisuutena, joka ndyttaytyy isdn, didin ja lasten muodos-
- tamana perheend, heteroparisuhteena tai jompaankumpaan ndistd
. tdhtddvand asumisen mallina. Kodin kiintopiirin tekijoiden taholta
. osallistujien tavallisuutta tuotetaan my®&s keskituloisena ja alueellista
. tasa-arvoisuutta ilmentdvina keskiluokkaisuutena. Innossa osallistu-
. jien uuteen sisustukseen kohdistamissa toiveissa on saada yksil6llisid,
- jannid ja laadukkaita kokonaisuuksia, mika sisaltda ajatuksen erottau-
_ tumisesta tavanomaisista, tylsistd tai huonolaatuisista sisustuksista.
- Tahan voi implisiittisesti sisdltya pyrkimys erottautua alempien luok-
- kien makumieltymyksistd ja/tai oman keskiluokkaisen viiteryhméan
- osaryhmittymistd. Innon osallistujat pyrkivat murentamaan ohjelmaan
.~ heille sisddnrakennettua taviksen positiota osoittamalla, ettd heidan
- kulutusvalinnoillaan on distinktioarvoa. Kodin kiintopiirin keskeisend
- agendana on taas kodin parantelu tai nykyaikaistaminen itse tehden,
- mutta asiantuntijan kartoittamin keinoin. Ohjelmarakenteen osallistu-
 jille tuottama taviksen positio rakentuu seké ei-asiantuntijuutena etta
. tee-se-itse -toimijuutena. Erottautumisen kohde ei ole niin selked kuin
- Innossa, mutta usein sithen on liitettdvissa ajatus eronteosta sisustuksen
. suhteen paikalleen jiméihténeistd tai uusiutumiskyvyttomisté kodeista.
- Sisustuksen kerroksellisuus on harvemmin tavoitteena.

Haluan kiittid kisikirjoitukseni kommentoinnista refereen lisdksi Virve
- Peteriii, Kirsi Saarikangasta ja Kristiina-instituutin tutkijaseminaarilaisia.
. Samoin kiitokset yhteistydsti Eija Rautavuorelle.

- Televisiosarjat
- Inno (Metronome Film & Television) 11 jaksoa, esitetty 7.1.2004-17.3.2004.
Kodin kaéntopiiri (YLE TV2). 11 jaksoa, esitetty 8.1.2004-18.3.2004.
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Kaarina Nikunen

KOMPUROIVAT PERHEET HA-
JOILEVISSA TALOISSAAN ELI

TAVALLISUUDEN REPRESEN-

TAATIOT HAUSKOISSA KOTI-

VIDEOISSA

Tavalliset ihmiset ja ennen kaikkea heidan itse ot-
tamansa kuvamateriaali on yhd useammin esilla eri
ohjelmatyypeissa aina uutisista viihteeseen. Kotivide-
oiden tallentama kuvasto kertoo milloin katastrofeista
ja onnettomuuksista, milloin kommelluksista, milloin
laihdutuksesta tai kouluttautumisesta eri videopaiva-
kirjojen muodossa. Viihteen piirissa kotivideot kertovat
odottamattomista, mutta suhteellisen harmittomista
tapahtumista, joille voidaan hyvantahtoisesti naures-
kella. Naurun takeena on usein juuri se, ettei kuvasto
liiemmin jarkyta. Se on tarpeeksi turvallista, tuttua ja
tavallista.

Tassa artikkelissa tarkastelen tavallisuuden rakentumista Hauskoissa
kotivideoissa erityisesti perheen, ruumiin ja valkoisuuden ndkékulmis-
ta. Pohdin my®s sitd, mistd Hauskoissa kotivideoissa vaietaan ja mika
ei mahdu kotivideoiden kuvastoon. Tutkimusaineistoni koostuu syk-
sylla 2006 esitetyistd Hauskojen kotivideoiden jaksoista ja nettivideoista. -
Yksityiskohtaisemman analyysin kohteena on perjantaina 3.11.2006

esitetty jakso.

Koti- tai amatoorivideokuvauksen lisddntynyt kdytto televisiossaon
seurausta paitsi teknologian kehityksest4 ja kotikameroiden yleistymi-
sestd myos lisddntyneestd ohjelma-ajasta. Tosi-tvin on néhty tarjoavan
suhteellisen edullista ohjelmistoa'. Digitalisoituminen on mahdollis-
tanut entistd laadukkaamman amat6orikuvien kdyton esimerkiksi
uutismateriaalina. Kuuluisimpiin amatéorikuviin kuuluu vuonna

Kaarina Nikunen, YTT, tutkijatohtori, tiedotusopin laitos, Tampereen yliopisto

. 'Vrt.Paasonen tassa
¢ numerossa; Hautakangas
- 2004, 28.
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2 Esimerkiksi toukokuussa
2007 uutisoitiin tapaus,
jossa koululainen oli
kuvannut koulunsa
rehtoria ja vienyt otoksen
You Tube -sivustolle
katseltavaksi. Tapaus on
johtanut kunnianloukkaus-
syytteeseen.

¢ Caldwell 2002.
“Peteri 2006, 359.

$Pilokameran ensim-
maiset jaksot nahtiin
televisiossa Yhdysval-
loissa vuonna 1948. Tata
oli edeltanyt radiossa
kuultu Candid Micropho-
ne. Piilokamerasta on
tehty lukuisia versioita eri
maissa ja mm. Candid
Candid Camera -niminen
eroottissavytteinen sarja
Playboylle.
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- 1991 sattunut Rodney Kingin tapaus Yhdysvalloissa. Amatodérikuvaaja
- George Holliday onnistui tallentamaan kun polisiit ylinopeuspida-
- tyksen yhteydessd pahoinpitelivit afrikkalaisamerikkalaisen taksin
- kuljettajan Rodney Kingin. Videokuva levisi uutisten mukana maail-
- malle ja synnytti kipindn kansalaisten vastavalvontaan. Tapaus toimi
- esimerkkind videokuvauksen poliittisesta merkityksestd. Tsunamin
- iskeytyessd Thaimaan lomakohteeseen 2005, tapahtumasta néhtiin jo
- lukuisia lomailijoiden kuvaamia videoita uutisldhetyksissa. Sittemmin
- salaa kuvattu video tai kamerakannykoin salaa napatut kuvat ovat
. yleistyvédd materiaalia, jota kdytetddn niin uutisten kuin viihteenkin
- materiaalina. Salaa kuvatut otokset haastavat myos entistd enemmaén
. yksityisen ja julkisen rajaa seka sitd koskevaa lainsaadantoa.”

Kotivideoestetiikan kulttuurisen vakiintuneisuuden merkkina

- voisi pitdd videomateriaalimaisen rosoisen estetiikan hyddyntdmista
. esimerkiksi elokuvakerronnassa (The Blair Witch Project, USA 1999 ).
. John Caldwell® muistuttaa kuitenkin, etta tallaisia todellisuusotoksia
- (docu-stunts, docu-reals) on ollut viihdeohjelmissa, etenkin tilanne-
- komedioissa, aina 1950-luvulta ldhtien. Ne ovat monimutkaistaneet
. televisiokerrontaa sekoittamalla lajityyppeja ja nostamalla diskur-
- siivisuuden, kerronnan muodon, etualalle. Todellisuutta representoi
- rosoinen, heiluva ja rakeinen kuva, joka ikdan kuin tekee nauhoituksen
- ndkyvéksi. Tosi-tv:n yhtend vaikutuksena lienee sekin, ettéd teknologia
_ paitsi muokkaa arkea my6s omaa katsettamme arkeen.* Samalla tosi-
- tv:n suosio on muokannut katsettamme kotivideoihin — tavallisuus ei
- endd ndyttdydy harvinaisena, outona ja banaalina vaan asettuu osaksi
- tv-genreja.

Vino katse Amerikkaan

. Hauskat kotivideot on Nelosella vuodesta 2005 esitetty tunnin mittainen
- tv-ohjelma, jota juontaa myos kanavadénend kuultu Sampo Marjomaa.
. Hauskat kotivideot on rakennettu vuodesta 1990 pyodrineen Americas
. Funniest Homevideos ohjelman pohjalta, jonka periaatteena on esittda
- ihmisten kotivideoilleen tallentamia komméhdyksid. Nelosen nykyisid
. Hauskoja kotivideoita edelsi niinkikaan America’s Funniest Home Videos
. -ohjelman pohjalta tuotettu Naurun paikka (TV2), jota Markus Kajo
. juonsi lakoniseen tyyliinsa. Hauskojen kotivideoiden tapaan tétdkin oh-
- jelmaa laajennettiin kotimaisilla videoilla. Vield varhaisempi versio oli
. MTV3:ssa vuonna 1992 néhty Tee-se-itse-TV jossa Lasse Norres ja Arja
- Koriseva katselivat kotivideopatkia.

Hauskojen kotivideoiden idea on ldhell Piilokameraa (Candid Camera)®,

~ joka perustuu tavallisten ihmisten harhautuksille vitsailumielessa. Pii-
. lokamera rakentuu kuitenkin tuotantoryhmén valmiiksi suunnittelemil-
- le lavastuksille, kun taas kotivideot perustuvat ihmisten itse ottamiin
. tallenteisiin, jotka sisdltdvit useimmiten spoontaanin komméahdyksen.
. Piilokameran eri versioita on muun muassa télld hetkelld Subtv:1ld
. esitettdva kanadalainen Pilanpiiten (Just for laughs gags). Hauskuu-
- tustarkoituksessa kdytettyd videomateriaalia on myos ollut mukana
- ohjelmissa, joissa arvuutellaan asioita lasten puheen perustella (esim.
. Bill Cosbyn juontama Kids say the Darntest Things 1998-2000). Suomessa



samantyyppinen ohjelma, Kullanmurut juontajanaan imitaattori Juha
Laitila, ndhtiin TV2:lla vuosina 1995-1996. Jonkinlaisina sisartuotteina
voidaan pitdd tv-sarjoja, joissa seurataan tavallisten ihmisten juhlahet-
kid (Kesihdit) tai todellisissa ammateissa tyskentelvien arkea, kuten
Lain nimessi (Cops) ja Lentokentti (Airport)®.”

Hauskoilla kotivideoilla ja tavallisuuden esittimiselld on yhteys my6s
television perhekomedioihin. Ne ovat pitkd4dn kuvanneet perhe-ela-
méd huumorin kautta. Tilannekomedioissa tavallinen perhe merkitsee
usein keskiluokkaisuutta (Happy days, Family Ties, Bill Cosby Show),
mutta esimerkiksi Roseannen tapauksessa sarja kertoo nimenomaan
tyovdaenluokkaisesta perheesta.

Valtaosa Hauskojen kotivideoiden materiaalista on siis amerikkalai-
sen ohjelman sisdltod ja monet meilli esitetyt videot voivat olla yli
kymmenen vuotta vanhaa materiaalia. N4in ohjelman kuvasto ei kyt-
keydy tdhdn hetkeen samalla tavalla kuin monissa tosi-tv:n sarjoissa.
Kuvasto on tavallaan historiatonta, etdlld kohteestaan niin ajallisesti
kuin paikallisestikin. Juuri tést4 etdisyydestd ja historiattomuudesta
johtuen Hauskat kotivideot tuottaakin kuvaamastaan arjesta ajatonta
ja pysyvéa: sen tunnistettavuus kestdd vuosikausia. Hauskojen koti-
videoiden vanha materiaali johtuu tuotannollisesta viiveesti eli siit3,
ettd ohjelmaa on ostettu Yhdysvalloista jo vuosia. Vasta viimeisimmit
meilld esitettdvit jaksot sisdltdvit tuoreempaa materiaalia. Myos
Yhdysvalloista ldhetettdva materiaali siséltdd vuosia vanhoja vide-
oita, silld kaikki tuottajille tullut materiaali ei ole suinkaan uusinta
uutta vaan osa on kaivettu vanhoista perhearkistoista ja ldhetetty
ohjelmantekijoille vuosia kuvaamisen jélkeen. Kdytinnossa Nelonen
ostaa ohjelman jaksot sellaisenaan, mutta yhti6lld on oikeus editoida
materiaali omaan lokalisoituun versioon sopivaksi. Samoja videopit-
kid voidaan my®s kierrattad useissa eri jaksoissa. Ohjelman tuottajan
mukaan® alkuperdisista jaksoista karsitaan usein materiaalia pois ja
tehdédan tilaa kotimaisille videoille. Hauskat kotivideot on Nelosen
ohjelmistossa varsin suosittu. Kevaalld 2007 se saavutti keskimaarin
295 000 katsojaa.

Hauskojen kotivideoiden videoaineiston ytimena ovat ihmisten kom-
mellukset ja térmaiilyt. Kotivideot toteuttavat tosi-tv:n tapaa koetella
hyvén maun rajoja’ esittelemélld triviaaliksi miellettyd (syomists,
tiskausta, kdvelyd) tai erityisen ruumiillista (oleskelua alusasuissa,
vessassa istuskelua, yokkaysta 6t6koitd syodessd, hikoilua) kuvastoa.
Néin ne poikkeavat esimerkiksi vahvasti estetisoiduista muodin,
urheilun ja taiteen ruumiin kuvista.

Suomalainen ohjelma koostuu Sampo Marjomaan studiojuonnoista
ja videokoosteista, joita Marjomaa selostaa osin amerikkalaista selos-
tusta jéljitellen. Marjomaan juontojen vililld ndhd&én joukko videoita,
joita voi yhdistdd jokin seikka tyyliin ‘vauvat’, ‘kissat’, "uima-allas’ tai
'haédt’. Toisinaan esitetddn valmis muusikin rytmittim4 potpuri tietysta
aiheesta. Hauskuutta rakennetaan kumulatiivisesti toistojen kautta:
yksittdinen torméys ei vield valttimittd naurata, mutta térmayksien
rytmittdminen perédjilkeen voi tuottaa jo naurunpyrskihdyksia. Usein
hauskuus kytkeytyy esityksen sortumiseen.

¢ ®Ks. Hautakangas 2004,
. 28; Paasonen 1999,

¢ 86-91; Paasonen téssa
| numerossa.

¢ T Hauskojen kotivideoiden
- rinnalle luotiin syksylla

. 2006 myos parodiahenki-

: nen venaldisversio Vena-

. Jjén villit videot. Ohjelmaa

- juonsi Viktor Drevitski

. suomea venaldisittain
murtaen. Murtavan puheen
¢ javideoiden yhdistelma

© tuottaa parodiaa, joka

: ammentaa etnisista ja kult-
- tuurisista stereotypioista.

¢ Videomateriaali on varsin

. toisenlaista kuin amerik-

¢ kalaisissa kotivideoissa.

¢ Kuvauksen kohteena on

© useimmiten jokin suuri

¢ tapahtuma, vaarallinen

. ennatystehtailu tai suuron-
© nettomuus - mihin viittaa

¢ jo sarjan nimikin. Toisin

¢ sanoen kuvien kohteena

. on lahtdkohtaisesti julkiset,
¢ eivat kotoiset tapahtumat.

¢ Suuren huomion saavat

¢ vaaralisissa tehtavissa

¢ toimivat (ja epéonnistuvat)
. palomiehet ja sotilaat.

. Venéjén villeja videoita

¢ voikin lukea jarjestelman

¢ parodiana. VVV hyddyntéé
- myos Neuvosto-nostalgiaa
. punaiseen kirjaan viittaa-

- vassa logossaan. Kesélla

| 2007 puolestaan kéynnistyi
- suomalaiseen materiaaliin
¢ perustuva rinnakkaissarja
© Hauskat lomavideot.

8 Puhelinkeskustelu tuot-
: taja Meira Ruonavaaran
- kanssa 22.5.2007.

® Hautakangas 2006, 27.
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10 Keskustelua muun
muassa Suomi24 -sivus-
ton tosi-tv-osiossa seké
Lumitykki.net -sivustolla
aiheena arsyttavin juonta-
ja televisiossa.

1" Sederholm 2003;
Sontag 1966.

2 Moran 1998, 14.
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Hauskat kotivideot -ohjelman
juontaja Sampo Marjomaa.
Kuva: Nelonen.

Marjomaan juontajahahmo on varsin ristiriitainen: Marjomaan

~ monisanaiset, koukeroiset juonnot, lainehtiva vesikampaus ja jatkuva
.~ virne luovat tiettya ironista kulmaa ohjelmaan. Marjomaa esittelee
- esimerkiksi pyoréilevéa ja tupakoivaa apinaa kuvaavan videon sanoin
’erddn suurvallan presidentti reippailemassa’ ja kommentoi videon
. jélkeen, ettd "yrjoll taisi olla vapaapaiva siitd valkeasta rakennuksesta’.
- N4in Marjomaan juonnot konstruoivat videoille merkityksid, jotka ovat
- etadlld niiden kuvaamasta kohteesta. Juonnot synnyttavit usein risti-
- riitaisen puhuttelun: kuvamateriaali rakentuu suoraviivaisille vitseille,
- mutta niiden juonto on luonteeltaan monipolvista ja koukeroista.

Marjomaa leikittelee eri tyyleilld vaihtaen vaatetusta mainos-

. katkoilla T-paidasta pukuun ja tormiilee itse studion pylviisiin.
- Mainoskatkon jdlkeen Marjomaa saattaa toivottaa katsojat “takaisin
~ kotivideocharterille’ ja pyytdd 'kiinnittiméaan turvavyolaukut’. Muo-
~ visen vesiliukumaen alle jaéneytté lasta kuvaavan videon Marjomaa
. selostaa sanoin “ensi tiistaina 4D: ihmissyojéliukuméet’ viitaten nelosen
- kummallisuuksi kuvaavaan dokumenttisarjaan. Leikittely luo Mar-
- jomaan nauruun etdisyyttd ja ironista vivahdetta, mika ei suinkaan
. kaikkia katsojia ilahduta. Internetin keskustelupalstoilla Marjomaata
- kuvataan drsyttaviksi ja typerdksi. Marjomaan innokas juontotyyli
. ndyttdytyy vaikeasti avautuvana kirjoittajille, jotka muuten toteavat
. pitdvinsd tai ymmairtdvinsa kotivideoita.'” Marjomaan juonto kie-
- lii alakulttuurisesta lukutavasta, jota voisi kuvata camp-asenteelle
. tyypillisend poseerauksena. Camp-asenne on tyylin ja teeskentelyn
- nakokulma, joka pyrkii kyseenalaistamaan hyvan maun kriteerit'.
- N4in Marjomaan camp juhlii kotivideoita — samalla tietoisena niiden
- banaaliudesta. Campin parodioivan luonteen ytimena on juuri tapa
. nauraa valtakulttuurin makukriteereille. Toisaalta Marjomaan juonnot
.~ ovat niin vahvasti artikuloituja, ettd ne pikemminkin jéljittelevit ja
- esittdvit campia kuin kidntyvét siksi. Toisin sanoen Marjomaa on liian
. camp-tietoinen ollakseen camp.

Televisioformaatteja tutkinut Albert Moran' luonnehtii Funniest



Home Videos -ohjelmaa antologiaksi, joka notkistuu moneen suuntaan. = " Bruun 2004.
Kotivideoiden vitsikkyys perustuu tilanteisiin ja toimintaan, harvem-  *Toisaalta kansainvalisen
min kieleen. N&in ollen ne on helppo kuljettaa muihin kulttuureihin  formaatin ristirita lokaalin
sellaisenaan. America’s Funnies Home Videos -materiaali onkin erji = odotushorisontin kanssa
. . . s oo s < Wow ¢ voi tehdé ohjelmasta puhu-
puolille maailmaa leivinnytta tv-salaattia, jota tarjoillaan erilaisina tun ja Kiistellyn (esimerkiksi
koosteina eri maissa. Kansainvalisid tv-formaatteja tutkinut Hanne = Mijonaéri Jussi, Nelonen
Bruun® korostaa, ettd globaalin formaatin onnistuminen riippuu | 2004).
pitkalti siitd, kuinka hyvin ’kotouttamisessa’ otetaan huomioon lokaali
konteksti, arvot ja odotukset.' Onnistuneessa formaatin lokalisoinnis-
sa elementit on muokattu sellaisiksi, ettd ohjelma koetaan ldheiseksi.
Hauskojen kotivideoiden osalta juontaja on keskeisessa roolissa. Sampo
Marjomaan tyyli yhtddltd rakentaa vieraan katsetta kotivideoihin,
mutta toisaalta nauraa mukana meidéan térmailyillemme.
Suomalainen versio amerikkalaisista kotivideoista ei pyri peit-
tdmédédn videoiden alkuperdd vaan hyddyntdd amerikkalaisuutta
kehystyksessd. Ohjelman tunnusmusiikin kantrisdvy viittaa lannen-
Amerikka -stereotypiaan ja Amerikka-kuvastoa ilmentinee myds
neonvaloina loistava ohjelmalogo. Alkutunnuksen aikana neonva-
loista rakentunut polkupy6ra kaatuu Hauskat kotivideot tekstin takana
viitaten mitd ilmeisimmin lukuisiin ohjelmassa nahtyihin poyréilyvi-
deoihin. Marjomaan juonnot ja ohjelman suomalainen kehystys luovat
ilmeisen ironisen katseen ohjelmassa esitettiviin videoihin toisina,
toisaalla. Ohjelmaa koskevissa keskusteluissa kansalliset vertailut
ovatkin toistuvia kun suomalaisten tuotoksia arvioidaan suhteessa
amerikkalaisiin videoihin.
Hauskoja kotivideoita on laajennettu kotimaisella osuudella, jossa
esitellddan suomalaisten ldhettdmié videota. Televisiosarjassa niiden
osuus on kuitenkin varsin pieni, noin kolme videota jaksoa kohti,
joista arvotaan voittaja. Kotimaisten videoiden varsinainen esitte-
lypaikka on kuitenkin internetissd, missd pyorii televisioversion
rinnakkaistuote, Hauskat nettivideot. Nettiversiossa, ”B-studiolla”, on
nédhtdvissd videoiden lisdksi Sampon juonnot tunnusmusiikkineen.
Sivustoilla on mahdollista kommentoida kilpailuvideoita ja katsoa
arkistoa. Kotivideot on lajilteltu aiheen mukaisiin ryhmiin: lapset,
eldimet, kaatuilu, parodiatja jotain ihan muuta. Ryhmijako kuvastaa
hyvin my6s amerikkalaisen materiaalin sisaltojd.
Suomalaisten videoiden joukossa on huomattava osuus rakennet-
tuja, suunniteltuja esityksid, kuten “Meneva matkaaja”, jossa “Pertti”
joutuu “Eulaalian” stailattavaksi. Kahden nuoren tytén tekemi ja
esittdma video parodioi television muutosohjelmia ja vaikka video on
ilmeisen kompeld, se on vaatinut tekijoiltdén jonkin verran editointi- ja
kuvankasittelytaitoa. Suomalaisten keskuudessa téllaiset itse tehdyt
parodiset videot ovat ilmeisen suosittuja, silld ne tapaavat menesty&
niin Sampon valinnoissa kuin nettiddnestyksissékin. Toisin sanoen
kotimaisissa nettivideoissa spontaani tapahtuma ei ole vilttimatta se,
miké katsojia viihdyttad. Nahdakseni timé kertoo niin spontaaneja
tapahtumia kuvaavien videoiden mahdollisesta laimeudesta (tyyliin
kissa leikkii), katsojien kuvanlukukompetenssin kasvusta kuin myos
siitd tavasta, jolla kotivideoita kotimaisessa versiossa kisitelldin. Suo-
malaisparodiat kielivét lajityyppitietoisuudesta ja halusta parodioida
tv-kulttuuria. Tahdn kytkeytyy myos tietoinen kokkd amatdorieste-
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 tiikka ja sen juhlinta. Ndiden kotimaisten amatodriparodioiden kasvu
- on mitd ilmeisimmin yhteydessd You Tuben kaltaisten sivustojen ja
- fanituotannon suosioon. Kotimaisia menestystarinoita ndista lienevit
- You Tubessa pdyrinyt Kola-Olli -video sekd huomiota valtajulkisuu-
- dessakin saanut Star Trek -parodiaelokuva Starwreck. Vuoden 2007
- Euroviisujen yhteydessi on niin ikédn innostuttu tuottamaan Suomi-
- videoita camp-hengess, joista esimerkkind televisiossakin esitetty
- Markun Suomi-esittely "Welcome Eurovision 2007".

Perhe kuvassa

. Hauskojen kotivideoiden tavallisuus rakentuu niin estetiikan kuin
. kohteensakin kautta. Kotivideot ovat amatddrien kuvaamia ja tassa
. mielessé ne poikkeavat estetiikaltaan professionaalista kuvauksesta.
- Kotivideoiden kuvalta ei odoteta ammattimaista laatua. Kuvat voivat
- olla rakeisia ja rosoisia. Usein kuva onkin epétarkkaa ja toisinaan

ali- tai ylivalottunutta. Kamera kaatuu, heiluu ja hakee kohdettaan.

- Selostuksen yhtend tehtdvand onkin avata rakeisen ja heikkolaatuisen
- kuvan vitsid. Toisinaan kuva esitetddn uusintana hidastettuna, jotta
. vitsi menisi perille. Kotivideoiden autenttisuus rakentuu juuri timan
. estetiikan varaan. Siind missd ammattilaiskuvauksen uskottavuus
. nojaa tiettyyn taitoon, tyyliin ja tarkkuuteen, videokuvien uskottavuus
- perustuu niiden epédtarkkuuteen ja rosoisuuteen. Se kertoo, ettd ne
- ovat todella kotivideomateriaalia ja kenen tahansa kuvaamia. Kotivi-
. deointi mielletiddn henkilkohtaisen ja kulttuurisen ilmaisun vaylaksi
. eika sitd sido professionaalisen kuvantuotannon sadnnot. America’s
. Funniest Home Videos -ohjelmaa tarkastellut Steve Fore' toteaakin,
. ettd kotivideointi pyrkii murtamaan, sekoittamaan ja ohittamaan
. rajaa amatdori- ja ammattituotannon vélilli. Foren mukaan ohjelma
~ ilmentaa tdtd rajankdyntid ja ndin osallistuu kamppailuun siité, kuka
. saa madritelld arjen kuvastoja.

Kuten Susanna Paasonen'® kirjoittaa, yksityisen piirin tapahtumia

. tallentavan amatodrikuvauksen diskurssit on arkielamén, kuluttajien,
- populaarien opaslehtien ja laitevalmistajien epavakaan vuorovaiku-
- tuksen tulosta — kuvauksen kdytidnnét ja kaavat ovat timén diskurssin
. tuotosta.

Kotivideoestetiikka onkin omiaan korostamaan kohteensa tavalli-
suutta: videokuvan laatu tuottaa viistimatti kuvattavat kodit hieman

- nuhruisina ja sameina. N&in ne poikkeavat vahvasti televisiosarjojen
- ja kodinsistusohjelmien hyvin valaistuista ja stailatuista kodeista.
- Kotivideoissa olohuoneet ovat alivalottuneita ja rakeisia; henkil6i-
- den kasvoille ja vartaloon osuva kova valo paljastaa enemmaén kuin
. peittdd. Heiluva kuva ndyttdd kohteensa osittaisena ja hatéisend, ei
- harkitun rauhallisena ja asetelmallisena. Kuten todettua, Suomessa
- ndhtdvd materiaali voi olla yli kymmenen vuoden takaa, jolloin se
- vdistimitta ndyttdytyy vanhentuneena korostaen asujen ja sisustusten
. epamuodikkuutta.

Hauskojen kotivideoiden tavallisuus ei kuitenkaan rakennu vain vi-

deoestetiikan varaan. Se kytkeytyy my6s toiminnan tasolle — siihen,
- mitd kuvataan ja mitd kuvissa tapahtuu.



Hauskojen kotivideoiden kodit nédyttavit passaantdisesti keskiluok-
kaisilta amerikkalaisilta kodeilta. Lattioita peittavit kokolattiamatot,
olohuoneissa on nahkapdallysteisid tai kukallisia sohvia, keittidssi
muovisia lastenistuimia. Kaikki kodit eivit ole valttdimatta ydinper-
heiden asuttamia, mutta lapsiperheiden osuus on kuvastossa suuri
johtuen mité ilmeisimmin lasten kémméahdysvideoiden suosiosta
ohjelmassa. Kotivideokavalkadeissa nikyy harvinaisen vihin avaria
luksuskoteja. Pikemminkin kuvastoissa toistuvat pienet olohuoneet
ja nurkkaukset. Kuvamateriaalin luonteesta johtuen kotivideot si-
sdltdvdt myds paljon hajoavia huonekaluja, kaappeja ja ovia. Tami
tuottaa kuvastoa heikkolaatuisista, halvalla rakennetuista kodeista.
Huteruutta korostavat myos kotivideoiden remonttikuvat: niissi
korjataan ja paikataan asuntoja onnettomuuksien ja kompuroinnin
sdestyksella.

Kotivideot ovat alun perin tarkoitettu yksityiseen kdyttoon ja
niilld tallennetaan arjen kulttuuria ja yksityiselamaa. Kotivideoissa
esiintyjdn ei siis tarvitse olla tdhti, vaan kohteena voi olla kuka ta-
hansa. Kuvattavaksi kelpaavat isoaidit, kissat, koirat, tadit ja lapset.
Valtaosa kotivideoiden materiaalista kertookin perhetapahtumista:
syntymaépdivistd, juhlista, lomanvietosta. Tietenkd4n emme varmuu-
della voi tietda kotivideoissa esiintyvien perhesuhteista, mutta niiden
tulkinta perhekuvina perustuukin kulttuuriseen tunnistamiseen ja
tiettyyn tapojen toistoon. Kun pihanurmelle on kokoontunut lapsia
ja aikuisia juhlavissa vaatteissa, oletuksena on, ettd vietetian jon-
kinlaista perhejuhlaa. Mutta millainen perheen kokoonpano on, sit4
emme lopultakaan voi tietda. Toistuvat kavalkadit haista ja lapsista
asemoivat katsetta vahvasti ydinperhekontekstiin. Kuvamateriaali
runsaudessaan ja irrallisuudessaan antaa kuitenkin mahdollisuuksia
tulkita perheité toisin, katsoa kuvia tarkkaan ja lukea niiti vasta-
karvaan". Esimerkiksi kahden naisen pallopelid pihanurmella voisi
tulkita yhta lailla kahden rakastavaisen kuin sisaruksen tai sukulaisen
vapaa-ajanvietoksi. Lukuisat kaatuilut ja komméahdykset hadvideoissa
puolestaan voi lukea heteronormatiivisuutta nakertavina, romanssin
rituaalia parodioivina esityksina.

Pierre Bourdieu' on todennut tydldisperheiden kuvia tutkiessaan,
ettd yksityisen kuvan merkitys ja arvo on olemassa nimenomaan sille
ryhmille, joka kuvassa on tai joka on sen ottanut. Perhekuvat ovat
selked itserepresentoinnin viline. Niiden avulla perhe kertoo itsestiin
muille. Bourdieun sanoin kuvien kautta yhtendisyytta tiivistetaan,
mutta samalla tehdéén eroja. Bourdieun mukaan valokuvauksen ri-
tuaalinen merkitys rakentuu niisté hetkistd, joiden todisteena kuvaus
toimii. Valokuvan ja kotivideon tehtivéni on tallentaa tapahtumat,
jotka vahvistavatja juurruttavat osallistujien sosiaaliset roolit. Seremo-
niaaliset valokuvat ovat mahdollisia, koska ne vangitsevat sosiaalisesti
hyviksytyn ja sosiaalisesti siddellyn ja madritellyn kaytoksen.

Perhealbumeja tutkinut Christopher Musello” on todennut, etti
perhekuvat kerivit kokoon perheen narratiivia ja identiteettia ryh-
mand. Perhettd rakennetaan erilaisilla rajauksilla ja valinnoilla. Niin
kuvat tuottavat sosiaalista muistia ja samalla ne piirtavit rajaa siit,
mitd voimme kertoa muille ja mitd emme®. Perhekuvat kertovat ri-
tuaalien voimasta, sillé ne tapaavat keskitty4 tiettyihin tilanteisiin ja
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" asetelmiin. Nama tilanteet tunnistaen voi tuntea kuuluvansa joukkoon,
.~ olevansa osa sosiaalista ryhméa. Julkisina yksityisyyden kuvauksina
~ kotivideotkin tuottavat kisityksid siitd, miten perhe-elimdin viete-
. tadn, miltd se nayttaa ja millaisia kdytantdjd sithen sisaltyy. Musellon™
- mukaan perhekuvaus keskittyy erityisiin, ei niinkdan arkisiin tapahtu-
. miin. PA4dmaarana on tallentaa rituaaliset vapaa-ajan aktiviteetit, jotka
- kietoutuvat yhteen unelmahéiden, syntymapdivien ja lomamatkojen

kanssa. Kyse on kodin piirin juhlistamisesta ja taktisesta perhe-eldméaan

- kuuluvien traumojen ja tragedioiden ohittamisesta. Perheen kielteiset
_ puolet, kipu, kuolema, viha ja suru, jaévat nakemattd. Myds tyd, koulu
: ja tavanomaiset askareet, kuten siivous, sydminen, televisionkatselu,
- pukeutuminen, eivit ndy. Perhekuva esittdd vahvasti valikoidun ja
.~ poissulkevan kokoelman perhe-elamaa.

Perhekuvat ovat eri tavoin julkisia. Itse otetut arkikuvat poikkeavat

- ammattikuvaajilla otetuista perhepotreteista, joita asetellaan kirja-
~ hyllyyn ja lahetetdén sukulaisille. Ne ovat perheen nédyteikkunoita ja
- edustavat “soveliaita’ kohtauksia perheestd.”? Hauskojen kotivideoiden
 kommellukset selkeésti rikkovat tatd soveliaisuuden kuvastoa: mo-
. net videoista on otettu salaa. Ne kertovat sotkuisista lapsista, ruoan
 heittelystd, putoilevista housuista ja hameista, rikkoutuvista ovista
_ jne. Ne ndyttavit kohteensa banaaleina ja groteskeina. Kotivideoiden
~ lahtokohtana saattaa olla perhealbumeiden kaltainen juhlahetkien
.~ tallennus, mutta kommellusten ja kepposten vuoksi Hauskat kotivideot
_ padtyvit esittdimaan epasoveliaita kuvia perheesta.

Kotivideot haastavat siis soveliaita perhekuvastoja, mutta vain

. tiettyyn rajaan asti. Kotivideoiden hauskuus rakentuu juuri siind, etta
. tapahtuu jotain odottamatonta, yllityksellist ja ristiriitaista. Ndin ollen
~ kotivideot kertovat hetkisti, jolloin ideaalin rakentuminen hetkellisesti
- nyrjahtdd paikaltaan. Hauskojen kotivideoiden hauskuutta voisi pitda
~ yhteni perhekuva diskurssin variaationa — ndma satunnaiset nyrjah-
~ dykset perheidyllissa toimivat idyllid vahvistaen, naurun toimiessa sen
~ autenttisuuden takeena. Tavanomaisen ja toisteisen rituaalin rikkoo
- kompurointi, joka paljastaa esityksen, mutta jonka nauru palauttaa
. paikalleen. Kompurointi on tarpeeksi vaatimaton, ettei se jarkytd
- perhejdrjestystd vaan pikemminkin todentaa sen.

Hauskoja kotivideoita ilmentdd hyvin Williamsonin kuvaama®

- perhekuvia yhdistdvd hauskuuden imperatiivi. Kotivideoidenkin
- perusvire on hyvéntuulisuus. Videoissa nauretaan ja huudahdellaan
- paljon. Hauskojen kotivideoihin sopii myos Paceyn * ajatus perhekuvista
.~ rauhoittavina peileind - ne kuvaavat perhettd parhaimmillaan, silloin
- kun kaikki on hyvin ja naurulle, kommelluksille ja kepposille 16ytyy
 sijaa. Kun kamera otetaan esille, ollaan yleensa jo valmiiksi hyvalla
- tuulella. Kuvattavassa hetkessd on jotain, joka tuntuu ikuistamisen
~ arvoiselta: sisko on tullut kyldan, lapset leikkivét pihalla tai isoditi
- laulaa. Vaikka Hauskojen kotivideoiden videot edustavat epdsoveliasta
~ perhekuvastoa, timi epdsoveliaisuus pikemminkin vahvistaa kuin
- purkaa perhekuvien funktiota rauhoittavina peileind.



Uima-altaat ja pihat

Kotien ja juhlahuoneiden ohella kotivideoita kuvataan pihamaalla,
yleensd korkean uima-altaan tai trampoliinin koristamalla nurmella.
Perhekuvia tutkinut Don Slater” kuvaa kuvastojen pihaa sentimenta-
lisoinnin tilana, silld se kertoo vapaa-ajasta, ja on paikka jonka pitdisi
osoittaa elaméan merkityksellisyys. Pihalla ollaan vapaita toteuttamaan
omia unelmia. Hauskoissa kotivideoissa pihat nakyvat juuri tillaisia
kokeilujen, leikkien ja lepohetkien sijoina. Videoissa loikoillaan al-
taan dérelld, hypitddn trampoliinilla, keinutaan, pelataan ja kisaillaan
yleensa aikuisten ja lasten kesken. Kisailu paattyy useimmiten jonkin
sortin haaveriin. Videoiden uima-altaat ovat harvoin pihaan kaivettu-
ja, kaakeloituja altaita. Ne ovat yleisemmin lasten altaita tai tilapéisia,
korkeareunaisia muovirakennelmia, jotka on tuotu pihalle tietyksi
ajaksi. Altaiden rakenne ja tilapdisyys viittaa kotipihojen tee-se-itse-
henkeen — mitd my0s altaiden sortuminen osaltaan korostaa. Erdédssa
videossa keski-ikdinen nainen loikoilee t-paita ja farkut yllddn isossa
muovisessa uima-altaassa. Kuvauksen ideana on ilmeisesti tallentaa
nidkyma sukulaisnaisesta, joka on rohjennut altaaseen vaatteet ylldaan.
Videon juoni muuttuu kuitenkin pian, silld uima-altaan reunat ovat
sen verran taipuisat, ettd naisen nojatessa vesi alkaa valua reunan yli,
eikd nainen saa pysdytettyd vyoryd, vaan alkaa itsekin liukua reunan
yli. Valkoinen paita venyy veden voimasta paljastaen rintaliivitja osan
vatsaa. Tapahtumaa sdestdd muiden kiljahtelu ja yltyva nauru. Nain
naisen lennokas idea kylped vaatteet paalld saa nolon lopun.

Toisinaan videoiden vitsiksi muodostuu uimaanpyrkijan kémpe-
lyys tai liiallinen vauhti, minkd vuoksi hén satuttaa itsensé altaan
laitaan (tyypillinen tapahtumaketju my®os trampoliinivideoissa).
Videot ilmentévat liiallisten odotusten tyssdhtdmistd todellisuuden
raameihin: vauhti on liian kova tai taidot eivét riit4.

Videoiden materiaalissa on koko joukko erikoisia kokeiluja, joilla
otetaan kdyttoon uusi laite tai innovaatio huonoin seurauksin. Erdédssa
videossa kokeilun kohteena on melonta omalla pihamaalla. Kanoottia
kantava vesi on varastoituna altaaseen, ja meloja, keski-ikdinen mies,
odottaa veden vapauttamista kanootissaan ruohikolla altaan vieressa.
Veden vapauttaminen ei suju kuitenkaan kovin sulavasti, vaan altaan
reunaa on hakattava kunnes vesi vapautuu - liian voimallisesti. Vesi
vyoryy odottamattoman nopeasti ja uimaliiviin sonnustautunut viik-
sekds meloja vyoOryy holtittomasti kohti pihaa reunustavaa metséa.
Vesi ehtyy yhtd nopeasti ja meloja jaa kokottdamdan typertyneend
puiden véliin mela kddessddn ennen seuraavaa pyrskiahdysta, joka
kaataa hdnet vaarallisen nakéisesti pdin puuta. Timéa video, kuten
lukuisat muutkin, kertovat paitsi vapaa-ajanvietosta myos epaonnis-
tumisista, heikoista vélineistd ja surkeista korvikkeista, joilla pyritdan
paikkaamaan aidon kokemuksen puutetta. Pihamaat nédyttaytyvat
paikkoina, joilta ponnistellaan kohti keskiluokkaa. Pihoja tdytetdan
erilaisin harraste- ja vapaa-ajanviettovehkein, jotka ilmentavat bour-
dieulaisittain ajateltuna kulttuurista pddomaa ja sosiaalista statusta.
Kanoottien ja uima-altaiden avulla on mahdollista kivuta luokka-astei-
kolla eteenpdin. Tavoite ei kuitenkaan koskaan tunnu tayttyvén, vaan
se kilpistyy halpoihin ja huonokuntoisiin varusteisiin. Tatd ilmentavat
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- my6s lukuisat remonttivideot, joissa rakennustelineet pettdvit ja ovet
" ja seindt sortuvat. Kuvamateriaalin luonteesta johtuen videot tule-
- vatkin tuottaneeksi kuvastoa laadukkaan elimin vastakohtaisesta,
- repaleisesta arjesta.

Liialliset ruumiit

. Haat ovat kotivideoiden yksi suosituimmista aiheista. Tarkastelemani
~ jakso alkaakin kolmen hddvideon potpurilla, joista jokaisessa hddsere-
- monia asettuu hieman eri tavoin parodian kohteeksi. Késittelen ndita
- erikseen siten, ettd ensin tarkastelen ensimmaista hadvideota suhteessa
~ muihin saman jakson samantyyppisiin videoihin ja myshemmin kayn
. lapi potpurin kaksi muuta videota.

Ensimmadisessd jouluisessa hddvideossa tukevahko morsiuspari on

lahikuvassa, syottamassa hddkakkua toisilleen. Sulhasella on cowboy-
- tyylinen puku ja stetsoni, morsiamella valkoinen morsiuspuku ja
- kukkakoristeinen huntu. Sekd morsian ettd sulhanen yrittavéat levittaa

kakkua my®s toistensa kasvoille. Sulhasen néin tehdessa han sattuu
tuuppaamaan morsianta taaksepadin, jolloin tdmé kaatuu kiljahdusten

- saattelemana takana olevan joulukuusen péille.

Videossa rituaali sortuu morsiamen pylldhtdessd pdin joulukuus-

_ta. Romanttinen tunnelma kdintyy naurunremakaksi. Morsiamen
- hehked olemus paljastuu kompeloksi ja groteskiksi. Samankaltaisia
- pylldhdyksia sisaltavid hadvideoita voi pitdd karnevalistisina® sikéli,
- ettd ne romahduttavat muodollisen hienostelevan rituaalin, nyrjayt-

tavéat ylhdisen alhaiseksi ja kdantdavat valtasuhteen nurin: ihaillusta

. morsiusparista tulee huvittava ja naurunalainen. Karnevalistinen
‘ nauru on kuitenkin sydamellistd, kaiken mukaansa sulkevaa, mita
~ kotivideoiden tapauksessa ilmentiisi juuri morsiamen (ja muiden
: tormadilijoiden) yhtyminen nauruun.

Karnevalistista ruumiinkuvaa on luonnehdittu groteskiksi, ja tal-

- laisiksi varsin monet Hauskojen kotivideoiden ruumiit paljastuvatkin.
- Morsian joulukuusessa -videoon rinnastuu samaisessa jaksossa esitetty
- toinen jouluvideo. Video kuvaa perhettd avaamassa lahjoja joulukuu-

sen ymparilld. [Imeisesti perheen isoditi asettuu mahdollisesti perheen

. lapsen lahjaksi saaman pienen kolmipyoran paélle ldhtedkseen polke-
- maan. Naisen takana on sohva, jossa istuu kaksi naista, vasemmalla
- puolella nékyy joulukuusi. Naisen asettuessa pyordn péédlle Sampo
- Marjomaa selostaa: “Kympistd vetoa, ettei mummo padsee joulu-
- kuusen ohi.” Samassa ‘'mummo’ alkaa hitaasti kallistua kohti kuusta
~ ja métkdhtdd lopulta maahan. Kuva seuraa kaatunutta, joka nauraa
- seldllddn maassa ja muut nauravat hdnen ymparillddn. Kuvassa naky-

vt hdnen vaaleiden paksujen sukkahousujen peittdmat jalat, pyored

- vatsajanaurusta punottavat kasvot suuren pehmonallen sylissa. Video
- tallentaa hetken, jolloin ruumiin kontrolli pettdd ja ruumis tulee ndky-
- viksi hallitun juhla-asun takaa. Ndma ruumiilliset romahdukset ovat
. toisteista kuvastoa kotivideoissa erityisesti naisten kohdalla. Ei ihme,
ettd vitsikkyys kohdistuu nimenomaan naisen ruumiiseen, joka on
. erityisen voimakkaan kulttuurisen muokkauksen ja sddtelyn kohteena.
- Naéin erilaiset repsahtelut voivat ndyttdytya transgressiivisina naurua



ja nautintoa tuottavina hetkina.

Perhekuvissa naisten osuus korostunee myés siksi, ettd varsin
usein kameran takana ovat perheiden miespuoliset jisenet. Kotivideot
sisdltavat kuitenkin my6s koko joukon kuvastoa romahtavista mies-
ruumiista. Siind missd naisten tormadily kytkeytyy usein keimailuun,
miesten kompurointi liittyy erilaisiin pelitilanteisiin ja uhkarohkeisiin
temppuihin. Maskuliinisuuden todistelu pééttyy nolosti pallon osu-
essa haaraviliin tai miehen suistuessa py6rilld pain puuta, jarves tai
seindd. Mies asettuu naurettavaksi kun ruumis ei riitd, naisella siti
tuntuu olevan liikaa.

Perjantaina 3.11.2006 esitetyssa jaksossa on naisten kaatuilusta ra-
kennettu kokonainen potpuri kappaleen New Age Girl (Mary Moon)
sdestykselld. Potpuri siséltaa kaatuilua rullaluistimilla, py6rélld, kame-
lin seldstd, auton konepellilts, laskua liukuméestd, tsrmailya oviin ja
pylvéisiin. Yhteistd néille videoille on naisen arvokkuuden menetys.
Useissa videoissa naiset esiintyvit tietoisesti kameralle ja samalla tor-
madvit esimerkiksi lasioveen tai liukastuvat yllttden. Ndin keimailu
saa irvokkaan lopun ja hienosteleva ruumis 14jahtd4 maahan.

Oma ryhménsad ovat ylipainoa osoittelevat videot, esimerkiksi
naisen lasku liukumaéked alas, jossa nainen juuri ja juuri mahtuu las-
ten liukumékeen. Samoin kamelin seldstd alas mitkdhtdvin naisen
ylipaino korostuu, kun hén ei pysty hallitsemaan vartaloaan. Putoa-
mishetkelld myds hidnen t-paitansa nousee ja paljastaa alastoman ja
runsaan vatsan. Ndma videot ilmentdvat lihavuuteen liitettyd epi-
sopivuutta: lihavuus vie liian paljon tilaa (ei mahdu liukumékeen tai
péadse kamelin selkdén), eikd ruumis pysy kurissa. Videot toistavat
kulttuurista nédkékulmaa lihavista naisista naurun kohteena ’.

Toisaalta videoiden naiset nayttaytyvat hipeamdtomind, groteskei-
na, liiallisina ja kurittomina ruumiina, jotka vahingoittavat ruumiil-
laan d&neen lausumatonta feminiinists lakia olla tekemétti itsestaan
spektaakkelia®. He ndyttdytyvit Rowen méaérittelemind kurittomina
naisina, jotka voivat uhata sosiaalista jarjestystd sotkemalla rajoja ja
kumoamalla hierarkioita. Julkisina esityksind nauravat ja kompu-
roivat naisruumiit haastavat naiseuteen liitettyjd kurinalaisuuden
vaatimuksia. He asettavat hdpedmittd ruumiinsa liikkeeseen, esille
ja paikkoihin, joihin liittyy riskeji. Kotivideoiden representaatiot
voivat olla vapauttavia asettaessaan katseen kohteeksi hoikan sijasta
tukevan naisen. Samalla ne voivat tehd4 ndkyviksi sukupuolen esitta-
miseen liittyvia rajoja ja konventioita . Kotivideoiden naiset eroavat
kuitenkin television kurittomina pidetyistd, Roseannen kaltaisista
naisesiintyjistd siing, etteivét he ole aina itse valinneet tulla kuvatuiksi
tietyissd tilanteissa, vaan heiddn naurettavuutensa on toisten, usein
miesten, ikuistamaa ja mé&arittelemas. Paatyessddn kotivideoihin
naiset kuitenkin ovat esill4, isoina, punottavina, hyvéantuulisina ja it-
selleen nauravina. Ndin ainakin osa kotivideoiden ruumiinkuvastosta
on feminiinisyyden rakenteita ja sdételyd haastavaa, olkoonkin ettd
kuvat toimivat parodian logiikan mukaan my®s toiseen suuntaan,
lihaville naisille nauraen.

Beverly Skeggsin® mukaan lihavuus voidaan nihdi sosiaalisena
paikalleen pyséhtymisena. Esimerkiksi tyévaenluokkainen ylipainoi-
nen ruumis Skeggsin haastattelututkimuksessa miellettiin sellaisena,

. 7Rowe 199; Hole 2003
- ks. myGs Kyréla 2006.

- %Rowe 1997; ks. myos
- Bahtin 1984; Sederholm
- 1996.

LB Kyrola 2005.
. % Skeggs 1997, 83.
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- joka onjo luovuttanut pyrkimyksen parempaan, kohoamisen sosiaali-
 silla portailla. N&in ollen kuvastot groteskeista lihavista naisista eivét
 haastaisi vallitsevaa ruumiin sddtelyn vaatimuksia vaan osoittaisivat
. naisruumiit paikalleen juuttuneiksi, tavallisuuteen asettuneiksi, so-
 siaalisessa asemassaan kollotteleviksi. Tatd ilmentdd myo6s Kathleen
- Rowen® nidkemys siitd, ettd ruumiin kurinalaisuuteen liittyy paitsi
. esteettisid myds moraalisia ulottuvuuksia: kun esitimme arvostelmia
. ylipainosta, arvioimme samalla kyky4 itsekuriin ja korkeaan moraaliin.
. Skeggs™ on korostanut, kuinka ruumis ja ruumiin asettelu kantaa so-
. siaalisen luokan merkkid. Ruumiit ovat niité fyysisid paikkoja, joissa
- luokka, sukupuoli, rotu, seksuaalisuus ja ikd ilmentyvat. Saadyllinen
. ruumis on valkoinen, epaseksuaalinen, heterofeminiininen ja yleensd
- keskiluokkainen. Sdadyllisyyden saavuttaminen vaatii jatkuvaa séén-
. telyd. Sdadyllisestd ruumiista pidetdan huolta ja se ndkyy ulospdin.
- Skeggsin® tutkimuksessa naiset panostivat ruumiin muokkaukseen
. yhtend kulttuurisen pddoman alueena. Sen kautta he voivat kertoa
- muille keitd ovat. Luokkaa osoitetaan eleganssilla ja hienostunei-
- suudella. Lansimaisessa kulttuurissa itsehillintd on ilmentényt juuri
- luokkaa. Esimerkiksi Richard Sennett* kuvaa, kuinka 1800-luvulla
 teatteriyleison kdytds muuttui ddnekkddstd, spontaanin reagoivasta
 hillityksi kuvastaen nimenomaan luokkaeroa. Hillitylld kdytokselld
~ porvaristo halusi erottautua rahvaasta. Bo Lonngvist® on puolestaan
- kuvannut ruumiin kontrollia kamppailuna villiintymista vastaan. Néin
- ollen kotivideoiden huolettomat, kotiasuissa ja risoissa t-paidoissa
~ kaatuilevat ruumiit poikkeavat Skeggsin kuvaamista sdadyllisistd
~ huolletuista, santillisistd ruumiista.

Ruumiin sosiaalisia eroja ilmentad hiukan toisella tavalla naispot-

. purin viimeinen video, jossa kaksi jakkupukuista ja hoikkaa noin
- nelikymppistd naista pelaa pallopelid pihanurmikolla. Naisilla on
- juhlavat vaatteet, miké viittaisi jonkin merkkipéivin viettoon ystavien
. tai sukulaisten kesken. Toisen naisen tavoitellessa palloa han kompas-
. tuu takana olevaan uima-altaaseen, lentdd seldlleen niin, ettd hdnesta
- ndkyvidt tummien sukkahousujen peittamét sddret, juhlakengdt ja
- reunan yli kohottautuva paa. Kaatumista siivittavit kaatujan itsensd
- sekd muiden, my®s kuvassa nakyméattomien ihmisten kiljahdukset ja
- nauru. Toisin kuin ylipainoisten naisten kohdalla tdssa tapauksessa
. vitsikkyys perustuu elegantin olemuksen romahdukseen. Pilkka osuu
. hienostuneisuuden rakennelmaan, joka paljastuu sortuessaan. Pilkan
. kohteena ei ole itse ruumis ja sen liiallisuus vaan hienosteleva ruu-
. mis, jonka uima-altaan reuna tylysti palauttaa ideaalin tavoittelusta
-~ todellisuuteen.

Hauskojen kotivideoiden ruumiinkuvissa keskeistd on yhtaaltd arvok-

. kuuden menettdminen tai toisaalta sen tietoinen uhmaaminen. Néin
- Katariina Kyrolda® mukaillen voisi todeta, ettd ruumiinkuvissaan
- kotivideot osallistuvat hyviksytyn ja poikkeavan erottelun uudelleen
.~ tuottamiseen monin eri tavoin ja samalla ne voivat tehdd nakyvaksi
feminiinisyyden rakennusaineet, oletukset ja vaatimukset.



Kotien valkoisuus

Silmiinpistdva seikka kotivideoissa on niiden valkoisuus. Lihes

poikkeuksetta kuvissa esiintyvit ihmiset ovat valkoihoisia. Ehka

{97 Dyer 2002, 177.
. % Rastas 2002.
: % Dyer 2002, 183.

tdmé kertoo kotivideoiden katsojakunnasta, kuluttajista ja tuotan-
toprosessista. Videoiden valkoisuus selittynee yksinkertaisesti silld,
ettd mitd ilmeisimmin suurin osa ohjelmaan lihetetyistd videoista
tulee valkoisilta perheilt4. Ilmeisesti tuotantoprosessissa kuvastoa ei -
ole pyritty muuttamaan tai puhuttelua kohdentamaan muiden kat-
sojakuntien suuntaan. Tama rakenne tulee tuottaneeksi normia siit,
miké on se koti ja perhe, jolle voi vapautuneesti nauraa. Niin ollen

Hauskojen kotivideoiden valta perustuu juuri Richard Dyerin¥ kuvaa-

maan normaaliuteen naamioitumiseen: Hauskat kotivideot kitkevit
erityisluonteensa ja néyttaytyvét tavallisina, kaikkia koskettavina,

vaikka ovatkin erityisen valkoisia.

Olisiko katsojien vaikeampi nauraa silminnihden® erilaisille, |
iholtaan toisen vérisille ihmisille? Muuttuuko videoiden nauru jos
kaatuileva ja kompuroiva hahmo on tummaihoinen? Valkoisuus
tuntuu paljastavan sisddnrakentuneen normiajattelun: emme naura
rodulle vaan ihmiselle, olettaen, etti valkoinen on normi. Niin esitys
ja sen tulkinta ovat sidoksissa etnist4 ja sosiaalista asemaa koskeviin
valtarakenteisiin. Ehka valkoinen ty$véenluokkainen tai keskiluok-
kainen perhe edustaa vakiintuneen valta-aseman saavuttanutta luok-
kaa, jolle voi vapautuneesti naureskella ilman pelkoa toiseuttavasta

katseesta.

Dyer” on tarkastellut elokuvien tuottamaa valkoisuuden represen-
taatiota huomioiden, kuinka valkoisuus yhdistyy usein jarjestykseen,
rationaalisuuteen ja jaykkyyteen. Hauskojen kotivideoiden voi nahda
rakentuvan vastaavan kasityksen varaan, silld miksi muuten jaykkyy- -
destd ja rationaalisuudesta poikkeaminen kotivideoiden tavalla olisi
hauskaa. Eik6 hauskuus rakennu juuri t4sté normista poikkeamisesta?
Toisaalta voisi ajatella, ettd kotivideot ilmentdvit ja luonnollistavat
valkoiseen keskiluokkaan liitettyd banaaliutta ja makukriteerien mata-
luutta. Kotivideoiden valkoisuus kertoo my®&s jaetuista kulttuurisista
arvoista ja niiden tunnistamisesta. Valkoisen keskiluokan kodit ja
pihaleikit ovat laajasti tunnistettavaa julkisesti esill4 olevaa kulttuuria,

jonka oletetaan kotoutuvan kevyesti eri puolille maailmaa.

Videoiden valkoisuus tulee erityisen nikyviksi silloin harvoin,
kun kuvan kohteena on ei-valkoinen. Joulun alla 8.12.2006 esitetyssi -
jaksossa videon aiheena on lavastus: makuuhuoneessa yhden hengen
sangylld nukkuu afrikanamerikkalainen mies, ylldan harmaa t-paita, -
jossa lukee tummin kirjaimin ARMY antaen viitteita siité, etti videoon
kuvattu armeijan kasarmilla. Nukkuvan miehen kiteen on pursotettu
valkoista kermavaahtoa ja singyn padtyyn kyyristynyt nuori val-
koihoinen mies (ilmeisesti armeijakaveri) kutittaa nukkuvan kasvoja,

jolloin tdma vaistomaisesti laittaa kermavaahtoisen kiden naamalleen.

Néin hénen kasvonsa muuttuvat vaahdosta valkoisiksi. Havahtues-
saan ja huomatessaan kepposen hin rynnistié kohti sangyn paadyssa
nauravaa miestd huutaen vihaisena: ‘mité sind luulet tekevisi!’. Video
hdmmentdd osin siksi, ettd kepposeen sisiltyy kasvojen muuttami-
nen mustasta valkoiseksi, mikd yhdysvaltalaisessa kontekstissa on
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' historiallisesti ja poliittisesti kaikkea muuta kuin rentoa hassuttelua.
~ Hammennysti aiheuttaa myds afrikkalaisamerikkalaisen miehen re-
- aktio. Se on vihainen pikemminkin kuin nauruun yhtyvé ja poikkeaa
. niin tyypillisestd ohjelmassa ndhdysta kotivideosta. Tdssd videossa
nauru on ulossulkevaa, silld kokemuksen hauskuutta ei jaeta.* Sama
- kepponen esiintyy toisessakin videossa, mutta kepposen kohteena on
- valkoihoinen mies, jolloin vitsi ndyttaytyy yhtend muiden pilojen jou-
. kossa. Juuri toisteinen valkoihoisten kuvasto on omiaan korostamaan
. ihonvériéd eron merkkina.

Kotivideoiden etnosentrinen katse paljastuu myos kulttuuristen

. tapojen kuvauksissa. Esimerkkina tésta on hédvideo, jossa hddpari
* ja valtaosa vieraista on ei-valkoisia, mahdollisesti Keski-Aasiasta.
- Hisvideo avautuu yleiskuvaan, jossa hddvieraat jonossa kattelevat
. onnitellen morsiusparia. Morsiamella on yllaén valkoinen prinsessa-
- mainen morsiuspuku, sulhasella musta puku. Marjamaan selostus "sa-
. domasokistien hdat’ ohjeistaa katsojia odottamaan jotain vékivaltaista:
. kittely jatkuu muuten tavalliseen tapaan, mutta sulhasen onnittelijat
. jarjestden suutelevat sulhasta molemmille poskilleja sen jélkeen ldimai-
- sevit poskelle. Kotivideoiden katsojalle tima haarituaali ndyttaytyy
.~ outona ja huvittavana: toisaalta ndin on ilmeisesti myds kuvaajan mie-
 lests, koska video on paatynyt osaksi Hauskoja kotivideoita. Hadvideon
. vitsikkyys paljastaa normin: nauramme, koska tiedimme, ettei haissa
. normaalisti, siis lansimaisen ndkdkulman mukaan, kdyttdydytd ndin.
 Valkoisen kuvaston yhteydessi kotivideoiden hauskuuden voi ndhdd
.~ my®s etnovitsailuna, jolloin nauru todentaa ylemmyydentunnetta nau-
- run kohdetta kohtaan. Vitsit kertovat arvoista ja valta-asemista: siitd
. kenelld on oikeus mééritelld naurun aihe. Vitsailu ndyttdytyy sopivan
- harmittomana, jopa viattomana tapana viljelld ennakkoluuloja ja usein
vitsailu ammentaa vanhoista kuvastoista ilmentéen stereotyyppien
. toistoa ja pysyvyytta®l.

Lasten leikit

- Jakson kolmas hidkuvaus on lasten esittima vihkiseremonia. Noin
. 7-8 -vuotiaat tyttd ja poika seisovat puolildhikuvassa. Ilmeisesti vide-
- on kuvaaja kysyy pojalta "Wayne haluatko ottaa Jennyn vaimoksesi’,
- johon poika vastaa heti ‘en tahdo’. Tytto &ldhtdd, taputtaa poikaa
. rinnuksille ja kiiskee sanomaan tahdon. Totinen poika kysyy kahdesti
- kuvaajalta, onko nyt vain harjoitus vai nauhoitus. Kuvaaja kertoo, ettd
- nauha pyérii, jolloin poika korjaa asentoa ja sanoo ‘tahdon’. Videon
. vitsikkyys rakentuu pojan spontaaniin kieltdytymiseen sulhasen roo-
- lista. Naurattaako tima video siksi, ettd se luonnollistaa sukupuolten
. kulttuuriset roolit: spontaani kieltdytyminen yhdistyy ajatukseenssiita,
. ettd miehet raahataan alttarille, ja ettd naimisiinmeno on naisten toi-
.~ ve? Perustuuko videon vitsi sille, ettd nimé lapset erehdyksen kautta
. osoittavat kulttuurisen asetelman siséénrakentuneisuuden?

Toisaalta videossa pojan spontaani kieltdytyminen, erhe sulhasen

. roolissa, paljastaa hiirituaalin keinotekoisuuden, sen harjoittelun ja
- kaavamaisuuden. Hadrituaali ndyttdytyy kdytdntond, joka tehddan
toisia varten. Video osoittaa performatiiviin, pakonomaisen toista-



misen, voimaa ja sitd kuinka heteroseksuaalisia rituaaleja opitaan,
ylldpidetdén ja toistetaan*?. Hadrituaali onkin heteronormatiivisuuden

toistoa. Lasten esitys vahvistaa luottamusta siihen, etti tulevat suku-
‘oikeanlaista” hyvaksytyn seksuaalisuuden kaytantoa.
Kotivideoissa esitetdan tavanomaisiksi muodostuneita rituaaleja,

joita voisi luonnehtia Leena-Maija Rossin* médrittdimén hyper-ritu-

hyper-ritualisointi rakentuu idealisoinnin ja luonnollistamisen ris-
tiriidasta. Ideaalit ruumiit pyritdén luonnollistamaan. Kotivideoissa

vihkikaavan toistelu paatynyt Hauskoihin kotivideoihin?

Lapset ovat héiden, kissojen ja koirien ohella kotivideoiden
suosituinta materiaalia.* Perjantaina 3.11.2006 esitetyssd jaksossa
Marjomaa muun muassa esittelee lapsivideoista tehdyn koosteen ot-
sikolla Matemaattisesti lahjakkaat lapset. Videoissa lapset esittelevit
taitojaan ja jalleen hauskuus rakentuu sille, etteivit lapset nayttaydy
odotusten mukaan poikkeuslahjakkaina, vaan ymmartavit tehtivit
ja kysymykset vdarin. Esimerkiksi noin neljd vuotias poika nayttis
kameralle, kuinka hin osaa laskea sormillaan viiteen. Kameran takaa
kuuluu miehen, ilmeisesti isan, kehuva di4ni, joka kysyy, osaako poika
laskea yhtdan korkeammalle. Poika nostaa innostuneena kitensi ylos
ja jatkaa laskemista kidet ylhiille ojennettuina. Taustalta kuuluu
naurua ja miehen toteamus: kylld se on korkeammalla (Yes its higher).
Toisessa videossa ikkunanlaudalla pikkusiskonsa kanssa seisova
isosisko laskee sataan ja saa ilmeisesti vanhemmiltaan kehuja, minké
jalkeen pikkusisko tondisee hénet ikkunalaudalta alas alla olevaan

pensaaseen. Video pééttyy pensaassa istuvan isosiskon itkuun.

Edelld kuvatut videot parodioivat esityksis, joissa hyvikaytoksiset
lapset ndyttdvit taitonsa, ja joita vanhemmat esittelevit sukulaisille ja
tuttaville. Nain ollen videot nakertavat jilleen kunnollisuuden kuvas-
toa, mutta vain tiettyyn rajaan asti. Se, ettd videot paatyvat Hauskoihin
kotivideoihin, kertoo tulkinnasta, jonka mukaan lasten kohdalla erehty-
minen tai kiistely on luonnollista ja vitsikdst4 — taustalla on ajatus siitd,

© “Butler 1990.

“ Paasonen 1999.

tuottamisessa keskeisessd asemassa*’. Monien katsojien silmissa lap- Fiosal 2003, 123
set voivat juuri tastd syystd ndyttdytyd sopoina. Lasten haileikeissi T

ndhddén lohdullista kokoon kursivaa jatkumoa tai oman historian = *Ibid. 124.
- % Pierre Bourdieu (1990,

polvet toteuttavat timan heteroseksuaalisen rituaalin ja harjoittelevat
. maailmansotaa edeltévana

. aikana valokuvauksen
© kohtena olivat ensisijaisesti
. aikuiset ja sitten perheryh-

alisoinnin kdantopuoleksi. Rossin® mukaan mainosten yhteydessi = Mittymét. Harvoin kohteina

© olivat pelkét lapset. Téna
| péivand asetelma on
. péinvastainen.
aikuisten rituaalit tulevat tyylitellyiksi, kun niitd siteerataan ja imi-

toidaan lasten toimesta. Kameralle esiinnytién, eleet ja liikkeet ovat -

aseteltuja ja harkittuja tiettyyn pisteeseen asti. Toisin kuin mainoksissa,

lasten suorittamat kotivideoperformanssit rakentuvat keinotekoisuu-

den ja luonnollistamisen ristiriidalle. Lasten imitointi on paljastavaa,

kompuroivaa ja selkeisti opittua. Samalla kuitenkin lasten halu tois-

taa ja imitoida aikuisten rituaaleja tulkitaan jollain tavalla sisdisend,

luonnollisena haluna, joka puhuu sukupolvilta toisille toistuvasta -

jatkumosta. Lasten toistossa nidhdaén helposti ja mielelldan jotain

geneettisesti jatkuvaa — mikd Hauskoissa kotivideoissa on paradoksin -

ydin — kun kuitenkin samaan aikaan rituaalin konstruktio, koko -
oppimisprosessi, kompuroinnin, kémméhdysten ja vaarintoistojen

kautta on selkeésti esilld ja ndkyvaa. Keskeistd on se, mitka rituaalit ja

imitoinnit patyvét kotivideoihin. Mitk4 vairintoistot ovat tarpeeksi

turvallisia, jotta ne eivdt kdanny uhkaaviksi. Olisiko kahden pojan

22) toteaa, etta toista
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 etti lapsi on kuitenkin tarpeeksi fiksu oppiakseen oikeasti laskemaan.
. Hauskojen kotivideoiden lapset eivit ole, tai voi olla, kehitysvammaisia
 tai vakavasti kdytoshairioisid.

Kipupisteita

. Hauskojen kotivideoiden hilpeydessa on tiettyd pakonomaisuutta, mitd
' tuottaa tulkinnasta kaksijakoisen. Mit4 jad nakematta? Mitd karsitaan
.~ pois? Miki ei endd olekaan hauskaa? Naméd kysymykset kutsuvat
. esiin katsetta, joka etsii merkkeja alivalottuneiden seinien sisdan tii-
. vistyneestd surusta, yksindisyydestd, riidoista ja eroista. Se tarkkailee
- lapsuuden hauskoihin performatiiveihin katkeytyneitd rajauksia:
: mihin kulkeutuu viliin jadvéd, sanomaton, kokemuksellinen, joka on
. poistettava ja rationalisoitava.

Olen katsellut kotivideoita intohimoisesti, juuri timén lasnd olevan

- vaietun vuoksi. Yhtailta kotivideot julistavat valkoisen keskiluokkai-
~ sen perhe-elimén ihanuutta, mika tiivistyy aurinkoisen sunnuntai-ilta-
~ péivén viettoon omakotitalon takapihalla. Kuitenkin timd hyvantuu-
- lisuus tuntuu enemménkin peittavan kuin kertovan. Sen vanavedessd
- kulkee tunne piilotetuista tunteista, riidoista ja salaisuuksista, joita ei
- voi esittdd. Hauskojen kotivideoiden vitsit ovat kuin Williamsonin pakol-
'~ lisen hauskuuden? ilmentdméé kirkasta valoa, joka estdd nakemasta
- kuvan yksityiskohtia tai sitd mitd on kuvan takana. Hauskuudessa
~ on jotain epétoivoisen puristavaa, takertumisen tunnetta, joka syntyy
- hauskuuden hetkellisyydesta. Sarot kotivideoissa ovat erityisesti esilld
. silloin kun videoita ei selosteta: ne sisaltavat paljon hiljaisuutta ennen
 ilmeistd naurunremakkaa. Hiljaisuus antaa tilaa kuvitella piinallisen
. perhejuhlan tunnelmaa. Kukin puuhaa omiaan, juttu ei oikein luista,
- kunnes naurunremakka tuo helpotuksen: juhlavaki tarttuu sille tar-
. jottuun oljenkorteen, ja tunnelma kevenee hetkeksi. Videoissa my®&s
- naurun kuoleminen nopeasti jattaa tilaa hdimmennykselle. Nauru ikdan
- kuin paikkaa vaivautunutta tunnelmaa, mutta ei onnistu siind taysin.
. Syntyy hetkellinen hilpeys, kunnes tilanne palautuu ennalleen.

Toisinaan sird syntyy jo siité, ettd videokamera on kaivettu esiin.

. Perjantaina 3.11.2006 lihetetyssé ohjelmassa video kuvaa valkoisen
~ aidan ympéroiméaa pientd pihaa. Pihalla on kirkkaanvarisistd muo-
. viosista koottu lasten liukumaki ja leikkialue. Ilmeisesti perheen isd
- on sonnustautunut mustaan nahkatakkiin ja farkkuihin. Han on noin
- kolmekymmentédvuotias ja hieman vatsakas. Video kuvaa, kuinka isd
~ nappaa kaksivuotiaan lapsen olalleen ja lahtee juoksemaan pihaa ym-
. péri pienen valkoisen villakoiran juostessa haukkuen vieressa. Juoksun
. tiimellyksessa isdn housut putoavat paljastaen alla olevat kalsarit, ja
. juoksu tyssdd naurunpyrskahdyksiin. Video on tyypillista Hauskojen ko-
. tivideoiden aineistoa. Se ndyttaa kertovan hauskasta, vaikkakin nolosta
 hetkestd, joka tiivistaa perheen yhteenkuuluvuutta ja arjen riemua. Vai
- kertooko? Enté jos kyse on aivan muusta. Kuva ndyttaytyy jollain ta-
- valla yksinaiseltd. Miksi juuri timé hetkellinen leikki lapsen kanssa on
- videoitu? Onko kyseessa harvinainen vierailu tai tapaus, jolloin ollaan
- hyvalla tuulella? Miehen vaatteet ndyttivat hankalilta pihaleikkeihin.
- Han on otteissaan kompeld ja epavarma. Mies, oletettavasti isd, tuntuu



olevan védrdssd paikassa. Videon ilo ndyttdytyy kovin hetkellisend
ja ohimenevand, eikd iloinen perhekuva siksi jaksa oikein vakuuttaa
katsojaansa. Sen ilossa on kenties nostalgian tuottamaa yksindisyytta
hetkestd, jota ei endd voi saavuttaa, johon ei voi palata. Tietenkddn
emme voi tietdd, mita kaikkea kuvasto alleen kitkee, ei valttamatta
juuri mitdan erityistd. Siihen sisaltyvét pienet ristiriidat ja hiljaisuudet
avaavat kuitenkin tulkintaa ohi pakollisen hauskuuden.

Hauskojen kotivideoiden aineisto on hyvin samankaltaista kuin van-
hat kaitafilmit, joita meidankin perheessa kuvattiin ahkerasti 1960- ja
1970-luvulla. Tand pédivand kdnnykoiden ja vhs-kameroiden suhrui-
set kuvat kertovat siitd, mistd kaitafilmit muutama vuosikymmen
sitten. Kaitafilmit ovat estetiikaltaan ja véreiltddn videomateriaalia
korkeatasoisempia, kirkkaine syvine sdvyineen ja ndin ollen myds
elokuvallisempia hyodynnettaviaksi esimerkiksi dokumenttielokuvis-
sa. Ne voivat olla runollisia, nostalgisia otoksia arjesta, joiden avulla
kursitaan kokoon muistoja. Naitd kaitafilmiaineistoja on yhd enemmaén
erilaisten dokumenttien aineksina. Yleisradio tuotti kaitafilmien kera-
yksen pohjalta ohjelmasarjan 8 mm katse. Kaitafilmiprojektissa on kyse
myos kansallisen muistin tallentamisesta. Annette Kuhn* on kasitellyt
perhettd ja perheen tarinaa valokuvien kautta. Kuhnin Family Secrets
muistuttaa dokumenttielokuvien projekteja siind, ettd se pyrkii raken-
tamaan omaa versiota perheestd ja lapsuudesta. Valokuvat ja videot
toimivat edelld mainituissa kulttuurisissa teksteissd muistikuvien
rakentajina kursien kokoon pirstaleisia ja yksittdisid muistoja. Tama
muisteluty6 voi olla hyvin henkilokohtaista, mutta samalla tiettyja
aikakausia, niiden sosiaalisia ja kulttuurisia rakenteita kuvaavia.

Omassa tulkinnassani Hauskojen kotivideoiden kuvasto rinnastuu
kaitafilmien sdvyttamiin perheistd kertoviin dokumenttielokuviin,
joiden tarinat puhuvat vaietuista salaisuuksista. Dokumentit, kuten
Anu Kuivalaisen Orpojen joulu,* rakentuvat usein kipeiden muistojen
ja tunteiden sekd hauskan kaitafilmiaineiston ristiriidalle. Kuivalaisen
Orpojen joulu kuvaa Kuivalaisen yritystd jaljittad isddnsé, johon yhteys
on ollut katkennut lapsuudesta asti. Elokuva rakentuu Kuivalaisen
matkasta isén luokse seké lapsuuden kaitafilmiaineistosta. Elokuvan
nimeen viittaava kohtaus kuvaa lapsuuden joulua, jossa Kuivalainen
siskonsa kanssa laulaa joululaulua. Kohtaus rinnastuu Hauskojen ko-
tivideoiden lapsikuvastoon. Dokumentin kontekstissa otos rakentuu
osaksi lapsuusmuistoja ja henkilokohtaista narratiivia, jossa ovat yhta
aikaa lasnd menneisyys ja nykyhetki. Otos on hauska ja liikuttava
- sitd sdvyttdd katsojan tieto isdn poissaolosta.

Dokumenttielokuvien ja Hauskojen kotivideoiden tulkinnalliset toistot
kertovat todellisuuden kuvastojen merkityksestd suhteessa toisiinsa
ja puhuvat elokuvakerronnan intertekstuaalisuudesta: arkisen to-
dellisuuden visuaalinen ja kerronnallinen kuvasto 16ytad toisensa
genrerajojen yli. Kaitafilmi- ja videoaineistoja hyodyntavat henkilo-
kohtaiset dokumentit luovat arkiseen aineistoon kysyvén katseen,
joka voi sdvyttdd perhekuvastojen tulkintaa laajemminkin.

- “ Kuhn 1995.
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¢ % Kaitafilmiaineistoja on

. kaytetty muun muassa Pia

. Andellin dokumenteissa

© Pieni elokuva sisaruussuh-
 teista ja Hetket jotka jaivat

~ (2005).
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Mallikertomuksia vai kauhukertomuksia?

- Televisioon pédtyessddn yksityinen kotivideo muuttuu julkiseksi
- viihteeksi ja nolo tapahtuma spektaakkeliksi. Kotivideoiden nauru
- kumpuaa julkisesta itsensd hdpdisystd, ruumiin ja kodin arvokkuu-
. den hetkellisestd sortumisesta. Videoiden tavallisuus rakentuu timan
- kompuroinnin kautta. Se paljastaa armotta esityksen, keimailun ja
- pyrkimyksen parempaan. Tavallisuus kytkeytyy myds sddnnoisté piit-
. taamattomuuteen, hipedméttdmén ruumiin esillioloon repsottavine
- helmoineen ja roikkuvine vatsanahkoineen. Ennen kaikkea tavallisuus
- rakentuu kuitenkin rituaalien toistosta ja perhe-eliméan loputtomasta
- kuvakavalkadista. Tavallisuuden rakentuminen kytkeytyy epéilematta
. my6s Hauskojen kotivideoiden ohjelmapaikkaan perjantai-illan prime
. timessa. Oletusarvona lienee se, ettd mahdollisimman moni perhe
- kokoontuu sohvalle katsomaan kaltaisiaan, tunnistettavia perheita.

Kuinka siis pitdisi suhtautua Hauskojen kotivideoiden romahtaviin

. rituaaleihin ja groteskeihin ruumiinkuviin? Kuka tai mikd lopulta
. asemoituu eksoottisena toisena Hauskoissa kotivideoissa? Nauraako
- ohjelma valkoisen keskiluokan kanssa vai nauretaanko sille? Riisuuko
. kompurointi valkoista valtaa, toimiiko térméys nurinkddntona? Lo-
_ pulta kai on kyse siitéd, kertovatko kotivideot mallikertomuksia® vai
- kauhukertomuksia arjesta. Missd maérin kyse on kuvastosta, joka kut-
. suu kyseenalaistamaan vallitsevia totuuksia ja maailmankaésityksia?*!
- Omassa tulkinnassani néen kotivideot kiinnostavana risteyspisteeni,
- jossa ne sekd idealisoivat ettd irvailevat valkoisen heteroseksuaalisen
- keskiluokan arkea. Tassé ristiriidassaan ne kertovat ehkd paremmin
- kuin mik&an mainos siitd, mikd on ‘luonnollinen, véistimaton ja ta-
- vallinen tapa olla ihminen’.2 Kotivideot ovat sopivan epétaydellisid ja
- siksi ehkéd vakuuttavampia kuin puhtaan idealisoiva kuvasto.

Kotivideoiden kiinnostavammaksi puoleksi ndyttdd nousevan se,

- miké on rajattu pois. Se, mitd emme nie, maérittdd perheyleisod ja sille
- sopivaa aineistoa ja samalla tuottaa kisitystd perheestd. Kotivideoi-
. den perheissd emme néde kehitysvammaisuutta tai vékivaltaa. Emme
- my0skadn nde sateenkaariperheitd, vaikka niitd voi videoiden joukossa
- olla. Kuvastojen toistuva hyvantuulisuuden kavalkadi hiiti, lapsia,
. kissoja ja koiria yhdistyy vallitseviin kisityksiin alemman keskiluokan
- ydinperheista. Kotivideot eivit tavoita vaiettuja ja salattuja perheku-
via, albumien aukkoja, mutta kuvien tulkinnassa salaisuudet voivat
- ollaldsna. Elspeth Probyn® on kirjoittanut Bourdieuta mukaillen siit,
- kuinka arjen sosiaaliset jarjestykset ovat niin lapikotaisin omaksuttu-
| ja, ettei niitd tunnista tai huomaa. Mutta silloin kun arjen sdéntéj ei
. pysty tunnistamaan, kun ne eivit loksahda paikalleen, valtaa kuulu-
- mattomuuden (out-of-placeness) tunne. Ehka kotivideoita katsellessa
- kuulumattomuus tulee tyko satunnaisissa himmennyksen hetkiss,
- kuvastoissa, jotka jadvat vaivaamaan, kuvastoissa, joita ei ymmaérra.
- Kotivideoiden varsinainen voima lienee kuitenkin hilpeyden tunnista-
. misessa ja timin tunnistamisen tuottamassa jaetussa ymmarryksessa
. siitd, mika on tuttua ja tavallista.
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Susanna Paasonen

TAVIKSET TAPETILLA:

elamantyyli-muutosohjelmat ja
omannéakdisyyden paradoksi

~ Erilaiset muutosleikit ennen ja jélkeen -rinnastuksineen

- ovat kuuluneet viihteellisten aikakauslehtien sisaltoi-

-~ hin jo vuosikymmenten ajan. Viime vuosina muutos on

- noussut entistd nakyvammaksi mediakulttuuriseksi tren-
-~ diksi: television lukuisissa elamantyyli-muutosohjelmissa
- muokataan rivikansalaisten asuntoja, autoja ja ruumiita

samalla sekd "paremman-" etta “omannakaisiksi”. Ku-

lutuskulttuurisessa kehyksessa yksildiden ulkomuodon

- (samoin kuin naiden asusteiden, kodin sisustuksen ja au-
- tojen) tulkitaan heijastavan heidan persoonallisuuttaan.

- Muutosohjelmissa tdma omannakoisyyden vaatimus on

~ saavutettavissa asiantuntijoiden opastaman ja aikaan-

- saaman muodonmuutoksen kautta, jossa muutoksen

- kokija muuttuu “omannakdisekseen”. Artikkeli tarkaste-

lee tata omannakodisyyden paradoksia elamantyyli-muu-

- tosohjelmien keskeisena jannitteena.

- Elaméntyyli- (lifestyle) ja muutos (makeover) -ohjelmat ovat olleet na-
. kyvd trendi sekd eurooppalaisessa, australialaisessa ettd yhdysvalta-
. laisessa televisiossa jo toista vuosikymmentd. Suomessa ne ovat va-

- kiinnuttaneet asemansa 2000-luvulla. Kotimaisilla televisiokanavilla
. rukataan ihmisten pukeutumis-, hius- ja ehostustyylien (Bella, Aidit

- ja tyttiret, Hyvilti nayttid, Nuorennusleikkaus, Nitti nakuna, Hédparin

- muodonmuutos) ohella asuntojen sisustuksia (Pienti pintaremonttia,

. Sisustustesti, Inno, T.i.L.a., Unelmakiamppi, Hurja remontti, Kampiit
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kuntoon, Kaikki haluavat tyylid), ruokavalioita (Olet miti syot), sii-
voustapoja (Silli siisti) tai ndiden yhdistelmid (Silli silmiillid), autoja
(Pimp My Ride eli Viritetyt vehkeet), puutarhoja (Eden, Pioni), kuntoa
(Sohvaperunat maratonille), erilaisia esineitd (Retro, Kirppis), huonosti
koulutettuja lemmikkieldimia (Koirani vai mini?, Hinti pystyyn) ja
huonosti kasvatettuja lapsia (Lapsityrannit, Pikku julmurit). Astetta
rankemmissa muutosohjelmissa syyniin joutuvat ns. intiimielama
(Seksigurut, Suhde kuntoon), raumiinpaino (Suurin pudottaja), vinot
hampaat, silmépussit, rinnat, nenét, rypyt ja selluliitti (Hurja muo-
donmuutos).

Kuten Charlotte Brunsdon toteaa, kyseessi ei ole tdysin uusi ilmio,
silld televisio on koettanut koulia katsojien elaméntyyleji ruoka-, re-
montti-, sisustus-, puutarha- ja terveysohjelmillaan my&s aikaisempina
vuosikymmenind. Uudemmissa ohjelmissa on kuitenkin havaittava
sekd médrallista ettd laadullista muutosta: eliméntyyliohjelmat ovat
lisdédntyneet ja siirtyneet iltapdivéstd parhaan katseluajan ohjelmistoon
samalla kun niiden muoto on muuttunut henkilokohtaisemmaksi ja
tunteellisemmaksi.!

Muutosteemaiset ohjelmat voidaan nidhda omana, lajityyppeji se-
koittelevana joukkonaan eliméntyyliohjelmien, tosi-tv:n ja erilaisten
"vertaismelodraamojen” rajoilla.? N4it4 sarjoja esitetddn Suomessa
padosin kaupallisilla televisiokanavilla ja niiden keskeisessd osassa on
vakituisten juontajien ja asiantuntijoiden lisiksi tavallinen ihminen eli
tavis, jonka tyyli tai eldméantavat ovat muutoksen tarpeessa. Taviksia
on moneen junaan: he saattavat olla joko tydvaen- tai keskiluokkaisia,
nuoria, keski-ikaisia tai ikdantyneitd ja myos heiddn etnisyyksissdan
on melkoista kirjoa. Osallistujien tavallisuus merkitsee tietynlaista
arkisuutta ja katsojien jakamaa tuttuutta, joka saattaa ohjelman tai
sarjan edetessd joko vahventua tai hdlvetd. Osallistujat eivit ole en-
tuudestaan tuttuja julkkiksia tai esiintymisen ammattilaisia, vaikka
heistd saattaa sellaisia ohjelma myota kehittyd. Sen sijaan ohjelmia
juontaa usein julkkis.

Muutosohjelmat linkittyvat tositelevision niin sanottuun toiseen
aaltoon, jossa osallistujia ei kiusata ja koetella vaan kehitetdan ja au-
tetaan.’ Eriasteinen kiusaaminen ja ndyryyttiminen ei toki ole ndissa-
kéén sarjoissa taysin tuntematonta. Esimerkiksi sarjassa Olet miti syot
ruokailutapojaan uudistavalle osallistujalle tehddén suolihuuhtelu.
Téamin jdlkeen sarjan ravitsemusasiantuntija arvostelee ulosteiden
ulkonédkdd, tuoksua, tekstuuria ja yleistd laatua. Oman osansa saavat
my0s osallistujan libido-ongelmat, ruumiinhajut, ilmavaivatja eritteet,
jotka nimetéddn seurauksiksi timén véarists, véliintuloa edellyttivista
eldméntavoista. Yksityisen ja julkisen (sisdisen ja ulkoisen, ndkymaét-
tdmén ja ndkyvén) totuttuja alueita pedataan rivakasti uudelleen.

Ohjelmatyypin nousu on yhdistetty my®os asia- ja vithdeohjelmien
rajojen huojumiseen (kuten valistusta ja henkilskohtaisuutta yhdistele-
vien ohjelmien yleistymiseen) seki television yleiseen tavallistumiseen
(televisio on medioista arkisin ja sen esiintyjit ovat yhd useammin
julkkisten sijaan taviksia).* Toisin kuin Big Brother tai Selviytyjit/Suomen
Robinson, muutosohjelmat ovat padosin tuotantokustannuksiltaan
edullisia. Muutosformaatti on my6s suosittu sekd katsojien ettd kau-
pallisten yhteistyckumppanien keskuudessa.®

! Brunsdon 2003, 6, 18-19;

¢ Brunsdon & al. 2001;
. Philips 2005, 214-216.

. 2Hautakangas 2005; Roof
©2006.

: 3Nama uudemmat

ohjelmat on nahty omana

© lajityyppinaan, joka on
~ nimetty “tavoitteelliseksi
© tosi-tviksi” (“aspiratio-

- nal reality television”,

ks. Philips 2005, 217).
Téssa viitekehyksessa

© tositelevision “ensimmaista
. aaltoa” edustaisivat Pel-

© kokertoimen, Selviytyjien,
¢ Viettelysten saaren ja Big

© Brotherin kaltaiset eristami-
© seen, heikosti motivoituihin
- tehtaviin ja psykologiseen

. pelaamiseen nojaavat

- formaatit, joissa tavisosal-
¢ listujat joutuvat koville. Vrt.
. Aslama 2002.

_ “Solier 2005, 466; Taylor
- 2002, 479; Brunsdon & al.
: 2001, 57.

5 Brunsdon 2003; Philips
£ 2005, 217.
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Eliméntyyli-muutosohjelmien tutkimuksessa voidaan erottaa

- kolme keskeistd teemaa: ensinnékin ohjelmien on nihty uusintavan
- luokkahierarkioita ja ponkittdvan keskiluokkaisia arvonormeja.® Toi-
- seksi ohjelmat on yhdistetty konventionaalisiin sukupuolimalleihin ja
- kolmanneksi niiden on néhty tuottavan “samuuden logiikkaa” pyyh-
.~ kiessddn pois luokkaeroja, alakulttuurisia viitteita ja jopa osallistujien
- persoonallisuutta.” Nami teemat toistuvat hyvin erityyppisten, sekd
.~ sisustukseen, puutarhanhoitoon, ruoanlaittoon, pukeutumiseen ettd
. ruumiin muokkaamiseen keskittyvien ohjelmien kohdalla. Kulttuuris-
. ta homogenisointia painottava kritiikki jattaa kuitenkin vahemmalle
- huomiolle sarjojen viliset erot ja normiin sopimattomat esimerkit.
- Samalla kritiikki uhkaa tuottaa eliméantyyli-muutosohjelmista siihen
- luokiteltavia ohjelmaesimerkkej yhtendisemmaén kuvan.

Tarkastelen seuraavassa eldméntyyli-muutosohjelmia media-

- kulttuurisena trendind. Pohdin erityisesti kodin, ruumiin ja autojen
- muokkaamiseen keskittyvien sarjojen kautta tavallisuuden, tyylin
_ja maun kysymyksid suhteessa Anne Croninin teoretisoimaan kulu-
 tuskulttuuriin “pakkoyksil6llisyyteen”.® Kysymyksenéni on, kuinka
. ohjelmatyyppi kisittelee ja tuottaa omanndikoisyyttd samanaikaisesti
- sekd sarjallisena ettd ainutkertaisena, tavallisena ettd erityisend,
- asiantuntijoiden tuottamana ettd henkilokohtaisena. Etsin my®s eroja
- eldméntyyli-muutosohjelmien helposti yhtendisiltd vaikuttavista
. makulinjauksista.

 Yleinen ja yksityinen tyyli

- Eldméntyyli-muutosohjelmien monenlaiset asiantuntijat pyrkivdt
. parantamaan ja kehittimaan tavisosallistujia maérittden samalla ke-
.~ hitystydn normeja ja oletusarvoja. Persoonallinen tyyli saavutetaan
- kuluttamisen kautta: leikkauttamalla oikeanlainen kampaus, hankki-
- malla oikea vaatetus, asustus ja sisustus. Oletus sisdisen minuuden,
. tyylien ja hyddykkeiden limittdisyydestd koskee niin vaatteita kuin
. sisustusta ja autojakin. Kyseessé on erdénlainen itsen branddéminen,
. johon padstddn kuluttamalla ja ottamalla haltuun erilaisia tuotteita.’
- Mediatutkija Andrew Gorman-Murrayn mukaan erilaiset eldmédn-
. tyyliprojektit, kuten kodin kunnostus ja henkilokohtainen stailaus,
- ovat muuttuneet yhi keskeisemmiksi kiinnekohdiksi, joiden kautta
- omaa itsed hahmotetaan. Televisio tarjoaa tyokaluja ndiden projektien
.~ toteuttamiseen.”

Valmiiden elementtien yhdistelyn liséksi tyylittelyssd on kyse myos

. varioinnista. Tuunaamisen, virittimisen ja stailaamisen sanasto on val-
- tavirtaistunut viihdemedioissa ja arkisessa kielenkaytossa: teinitytdille
- suunnattu kotimainen Miss Mix -lehti antaa joka numerossa “kusto-
. mointivinkkejd” vaikkapa pipon tuunaamiseksi. Toisaalla tuunataan
- verhoja ja mopoja, kustomoidaan autoja ja kannykdité, kun taas stylistit
- ovat vakiintuneet omaksi ammattikunnakseen. Suuria ikédpolvia opas-
. tettiin 1950- ja 60-luvuilla muokkaamaan vanhoista vaatteita uusia,
 piristimé&én niit4 asusteilla, maalaamaan vanhoja huonekaluja uuden
- nikoisiksi ja muodistamaan hattuja nuorekkaammiksi. Teinilehden
. opastama pipon kustomointi edustaa kuitenkin paradigmaattista



muutosta: sddstdvdisyyden ja niukkuuden sijaan muokkaaminen
liittyy omannékaisyyteen, persoonallisuuteen ja ainutkertaisuuteen.

hintavia. Tuunaamisen viitekehyksend on halutalous pikemmin kuin
taloudellisuus sadstavaisyyden merkityksessa.

Mainoskulttuureita tutkinut Anne Cronin nikee nykyisen kulutus-
kulttuurin nojaavan yksilén autonomisuutta, itseilmaisun tarvetta,
vapaata tahtoa ja henkilokohtaisen potentiaalin ilmaisua koskeviin

teet sen”). Ndin ollen “konsumerismin yksil6llisyyden ja populaarien
nykyidentiteettidiskurssien ytimena on autenttisen sisiisen minuuden
ihanne, jota voidaan ilmaista kulutuskaytintsjen minitekniikoiden
kautta”."! Mind hahmottuu tee-se-itse -projektina, jossa yksilé on
samanaikaisesti seka subjekti ettd objekti, tekiji ettd tekemisen koh-
de. Oletetun sisdisen potentiaalin ja yksiléllisyyden ilmaisemisesta
on Croninin mukaan tullut pakollista ja “pakkoyksilsllisyyden”
viitekehyksessd henkilSkohtaista tyyli, arvoja ja kykyja esitellaan ja

tulkitaan keskeisesti kulutustuotteiden kautta.? Kulutuskulttuurin

periaatteisiin kuuluu tarjota kuluttajille massatuotettuja (ja myos
eksklusiivisempia) hyddykkeitd, joiden avulla ndma voivat ilmaista
ja rakentaa omia tyylejédan, persoonallisuuksiaan ja ainutkertaisuuk-
siaan. Sarjallinen - sarja- ja massatuotettu — on siis samanaikaisesti
my0s ainutkertaista ja omannék®oistd, seki yleistd ettd yksityista.

Omannékdisyys on elimantyyli-muutossarjoissa avoin paradoksi:
vadrd tyyli tai paino estaa yksil6llisen ainutkertaisuuden ilmaisemisen,
joka voidaan saavuttaa asiantuntijoiden ohjeistuksen, uuden tyylin
ja oikeanlaisten tuotteiden vélitykselld. Mallimaailman saloja auko-
van tosi-tv -sarjan Huippumalli haussa jaksokuvaus "tytot padsevit
muodonmuutokseen kampaamoon ja heille annetaan kullekin oma
tyyli, jota heidén pitéé osata ilmaista tehtdvéssa” kuvaakin laajempaa
omanndkdisyyden dilemmaa.”® Omannikdisyyden paradoksaalisuu-
desta kielii osaltaan MTV:n vuonna 2004 lanseeraama ohjelma I Want a
Famous Face, jossa tavisteinit leikkauttivat kasvojaan lempijulkkistensa
nékoisiksi (tosin joka jaksossa oli mukana my®s varoittavia epionnis-
tumistarinoita). Julkkisten ohella esikuvina voivat toimia myd6s muut
tavikset, kuten tuoreemmassa MTV-sarjassa Why Can't I Be You?, jossa
tyyleihinsa tyytyméattomat osallistujat kopioivat ihailemiensa tavisten
elaméntyyleja: muutoksen jélkeisissd kuvissa esikuva ja jaljittelija
tapaavat olla kuin kaksi marjaa. Laajemminkin toistuvan ajatuksen
mukaan ollakseen “omanndkdinen” tiytyy tyylin olla myos “toisten
ndkoinen”, silld oma tyyli saa hahmoa ja ymmarrettavyytti suhteessa
muiden tekemiin ratkaisuihin. Siind missi MTV:114 esiintyneet teinit
halusivat muistuttaa Britney Spearsia ja Brad Pittid, Miss Mix -lehti
neuvoo numerossaan 2/2007 lukijoitaan muun muassa Beyoncén ja
Jessica Alban tyylien kopioimisessa.

Englanninkielinen, ihmisten rahan ja ajan kulutustapoihin viittaava
termi lifestyle kddnnetaan usein eliméntavaksi." Tallin keskeinen tyy-
lin — sekd sen rukkaamisen, tuunaamisen ja stailaamisen — kysymys jda
taka-alalle. Késitteiden elimétapa (way of life) ja elaméntyyli (lifestyle)
valistd eroa pohtiva Lisa Taylor liittd4 jalkimmaisen kulutuskulttuu-
riin: tyylillisissé ratkaisuissa on kyse vapaa-ajan-ja viihdeteollisuuden

. ¥ Viidennen tuotanto-
¢ kauden jakso “Tytto joka
- tarvitsee ihmeen”, es.
| 22.1.2007, Nelonen.
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¢ ™ Cronin 2005, 39. Cronin
¢ @i toki ole ajatuksissaan

. . ) - . . o . .7 | yksin, ovathan sosiologit
Kustomoitu pipo voi olla uusi ja tuunaamisen tykotarpeet yllattavan . Zygmunt Baumanista Ant-
© hony Giddensiin ja Ulrich
- Beckiin luonnehtineet
¢ nykykulttuuria yksildllisty-

: neeksi, yksilokeskeiseksi ja
. yksiléllisyytta ihannoivaksi.
¢ Vrt. Plummer 2003, 3,

oletuksiin, jotka voidaan tiivistad Niken sloganiin Just do it (“sen kun 24-25.

% Cronin 2005, 4041,

1 Lifestylen késitteesta ks.
Vyncke 2002, 447.
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. tarjoamista vaihtoehdoista ja niiden parissa luovimisesta eli kulutuksen
 taidoistaja niiden kautta tuotettavista ja ilmaistavista eroista.”” Muutos-
- ohjelmat keskittyvét tyylin ohella makuun, jonka avulla maritelladn
 ja luokitellaan materiaalista kulttuuria koskevia mieltymyksid. Maku
 on tyylid laajempi termi: tyylit ja trendit muuttuvat, kun taas maku
.~ asettaa kehykset niiden arvioimiselle ja soveltamiselle.

”Maku” on joustava ja hyvin fyysinen termi, joka antaa ymmartad,

ettd tyylit, asusteet ja esineet heréttavit makoisan tai etovan ruoan

tavoin voimakkaita ruumiillisia aistimuksia. Uusiin makuihin totutaan,

- mutta makumieltymykset istuvat my6s lujassa.'® Maku on samalla sekd
_ henkilkohtaista ettd sosiaalista ja kertoo sekd omannékdisyydestd ettd
.~ joukkoon sopimisesta. “"Huono maku” merkitsee tilanneherkkyyden
. puutetta, sosiaalista osaamattomuutta tai sosiaalisten sopimusten
- rikkomista (eli sopimattomuutta ja tyylittomyyttd). Sen vastakohtana
- ”hyva maku” viittaa tietyn sosiaalisen ihanteen tai normin saavuttami-
- seen. Koska hyvd maku on omanlaistaan ndkymaéttomyyttd, tapaavat
- huonon maun ilmaukset heréttdd enemman huomiota.

Kodin muutosohjelmia tutkiva Deborah Philips nidkee television

- arkisen makutuotannon avainmediana, jossa ammattilaiset ovat
- vuosikymmenten ajan méaéritelleet hyvin maun kriteerejd ja muotoja.
- Muutosohjelmien ammattilaiset auttavat erottamaan henkilokohtaiset

mieltymykset hyvéstd mausta, kuten tarkemmin méaérittelemattomasta

~ ”ajattomasta eleganssista”."” Philipsin mukaan muutosohjelmat ndin
- tehdessddn viime kiddessd mitatoiviat osallistujien omat maut, mielty-

mykset ja mielipiteet. Asiantuntijoiden hyvin omapdisetkin ratkaisut

. esitetddn oikeiksi. Vaikka osallistuja olisi niita kuinka epdillyt, myontaa
tama lahes poikkeuksetta erheensé lopputuloksen néhdessdan.

Philips tarkastelee eliméntyyliohjelmia bourdieulaisessa distink-

. Hyvan maun paletit esilla Sisustustestisséd. Kuva: Nelonen.



tioiden ja kulttuurisen padoman viitekehyksessd.'® Laittaessaan | ' Myds de Solier 2005;
taviksia ojennukseen ohjelmien koulutetut asiantuntijat tuovat nai- = Giles 2002

den habituksiin kaikuja taidehistorian, designin ja gourmet-keittién = *Ks. Bourdieu 1984,
korkeakulttuurisemmista ja yldluokkaisista maailmoista. Tuloksena 98, 60.

on valtavirtaista keskitason kulttuuria, jonka avulla rivikansalaiset = 2 Probyn 2000, 27-32.
voivat kehittda itseddn."” Bourdieulaisia makuanalyysejd on kuitenkin

syytetty tietysta jaykkyydestd: makumieltymysten nihd4an havain-

nollistavan yksiléiden asemaa sosiaalisissa rakenteissa. Maku-ja kulu-
tuspadtoksissddn yksilot uusintavat identiteettiasemiaan tai tyostavit

niitd kulttuurisen pddomaansa rajoissa. Syomistd ja ruokakulttuureja

pohtivan Elspeth Probynin mukaan Bourdieun distinktio ja habitus-

teorioiden varassa on vaikea hahmottaa makujen ristiriitaisuutta ja
muuntuvuutta, mikéli habitus ndhdéén jo ennalta luokkarakenteiden
ruumiillistamisena. Probynin mééaritelméssa maut eivit vain vahvista

identiteettejd vaan asettavat niitd myos liikkeeseen, jonka suuntaa ei -

voi padtelld ennalta annetuista identiteettikategorioista kdsin.® Tyylien

kehittdminen ja kohentaminen asiantuntijoiden opastuksella on kai-

kenlaisten elaméntyyli-muutosohjelmien keskusteema. Samalla sarjat

kuvaavat osallistujien makuja hyvinkin joustaviksi. Omannikdisyys

on muuntuvaa ja se saattaa kiinnittyd yhden jakson aikana monenlai-

siin tyyleihin. Toisin sanoen “maku” on jatkuvassa virtauksessa.

Nelosen kotimainen Silld silmélla -tyyliviisikko. Kuva: Nelonen.
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4 Philips 2005, 223-224.
Antropologi Mary Doug-
lasin (1996, 30) mukaan
tyyleja maaritelldén sen
kautta, mité itse ei olla tai
haluta olla: antagonisti-
sesti ja sulkemalla pois
vaaranlaisia tyyleja mah-
dollisuuksien kentasta.

% Muutoksen paljastami-
nen on ohjelmatyypin kes-
keinen konventio, josta
kaytetdaan englanninkielis-
té termia “the reveal’.

% Philips 2005, 220.

% Giles 2002, 625-626;
Philips 2005.

% Taylor 2002, 486.
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. Taviksia lihell3 ja kaukaa

- Eldméntyyli-muutosohjelmissa maku tuottaa hierarkioita. Tavisten

maku ndyttdd toimivan negaationa, jota asiantuntijat paivittelevit

~ ja rukkaavat ja jota vasten heiddn maérittdiménsd “hyvd maku” saa
- hahmon.? Silli silmilli -sarjan Fab 5 (eli viiden homomiehen asian-
.~ tuntijaviisikko) hammastelee suureellisesti tavisten sisustusratkaisuja,
- vaatekaappien sisdlt6jd ja kosmeettisten tuotteiden kirjoa, nyrpistelee
. ja pdivittelee. Asiantuntijoiden poistotuomion saaneet huonekalut,
_ asusteet ja shampoot poistetaan asunnosta. Muutosprosessin kdyn-
. nistdmisen katarttisuutta korostetaan viskaamalla tavarat ovesta tai

parvekkeelta. Tavisvaatetusta hdimmastelldan myos sarjassa Hyuvilti

| ndyttid, jossa omaiset ja ystavét saavat heittdd pois muuttujan nauret-
. taviksi ja rumiksi katsomansa asusteet. Viritettyjen vehkeiden autojen
- muuttumisleikki alkaa sekin riisumisella: vanhat karvanopat ja somis-
- tetyynyt saavat kyytid kovaddnisen rock-musiikin sdestyksella.

Siivoamistoimenpiteet merkitsevat muutoksen alkua ja katkosta

~ alempaan asioiden tolaan. Muutos huipentuu ja saa sulkeumansa
~ paljastamistilaisuudessa kun tavis ndkee uuden asuntonsa autonsa
~ tai kasvonsa, tai kun tdmédn laheiset padsevat todistamaan muutos-
- ta.2 Muodonmuutos on kuitenkin my®os jatkuva prosessi, jota tdytyy

yllapitda. Sisustusta, kuntoa, kampausta, ihoa ja vaatekaappia taytyy
kaikkia huoltaa, jottei edessd ole paluu muodonmuutosta edeltanei-

~ siin véadriin tapoihin.® Silli silmdlli -sarjan tuotantokausien lopussa
- tehd&éan kontrollikdynteja stailattujen heteromiesten sisustus- ja vaa-
. tetustyyleihin, kun taas Suurin pudottaja -sarjassa seurataan kilpailusta
- pudonneiden laihdutushankkeen etenemistd. Enemmaén tai vdhemmén
- yllattdvien tyyliratsioiden ja muiden paivitysten avulla vahditaan,
- ovatko tavikset pysyneet oikealla, asiantuntijoiden viitoittamalla tielld
- vai livenneet silta.

Eldméntyyli-muutosohjelmissa osallistujat ovat paljolti asiantunti-

- joiden armoilla, jotka vetdvit oikean ja vaaran, hyvan ja huonon tyylin
- rajoja hyvinkin selkedsti.? Ohjelmilla on koulutuksellinen funktionsa:
- ne opastavat sekd osallistujia ettd katsojia muuttuvissa trendeissd,
- kuluttamisen taidossa ja paikoin myos eldimdnhallinnassa (siing,
- kuinka sy6dd, pukeutua, liikkua tai kouluttaa koiraa). Brittildisessd
- tutkimuksessa on korostettu muutosohjelmien esittelemén hyvéin
- maun ja tyylinormien luokkasidoksia: sarjojen suosittelema soveli-
- as tavallisuus merkitsee alempaa keskiluokkaisuutta.” Kotimaiset
. muuttumisohjelmat tarjoavat vastaavia “keskitien ratkaisuja”, joiden

saavutettavuutta tuotteiden konkreettinen saatavuus lisda. Luokka-

- eroihin keskittyva analyysi ei ole kuitenkaan sellaisenaan siirrettavissa
- kotimaiseen viitekehykseen.

Suomalaisohjelmien tavikset eivat edusta ongelmattomasti ty6va-

- enluokkaa tai alempaa keskiluokkaa. Osallistujilla on avaria asuntoja
. ja korkeakoulututkintoja, eikd kulttuurisen pddoman ja taloudellisen
. aseman vilinen yhteys ole erityisen selked. Tavallisuus hahmottuu
- suomalaisessa viitekehyksessd samanlaisuutta tuottavaksi peitoksi,
- joka kattaa niin pienituloiset patkatyoldiset kuin paaministerinkin.
- Sosiaaliset erot korvaantuvat elaméntyyli-muutossarjoissa ammatti-
- laisten ja tavisten vilisilld eronteoilla, joiden mukaisesti ammattilainen



hallitsee tyylin, mutta tavis useimmiten ei. Toisaalta taas tavisten ja
asiantuntijoiden vélinen raja on paikoin hyvinkin sopimuksenvarai-

silmilli -sarjan asiantuntijaviisikon jésenille uskottavuutta, mutta
heidén tyyliauktoriteettiasemansa perustuu viime kédessd paljolti

siihen, ettd heididt on nimetty sellaisiksi. Formaatin mukaisesti heidan :

asemaansa ei haasteta, vaan viisikon kannanotot muuttuvat yleisiksi
tyylituomioiksi ja hyvan maun ilmauksiksi.

Suomen televisiossa on nahty seké brittildisis, yhdysvaltalaisia etti
australialaisia eliméntyyli-muutosohjelmia ja joistain on tehty koti-
maisia formaattiversioita. Kansainvilisten sarjojen yhteydessa termi
tavis vaatii uudelleenmadrittelya: sarjan Olet mitii syot roskaruokaa
suosivat tydvdenluokkaiset brittiperheet tai Silli silmiilli -sarjan mo-
nimutkaisia treffi- ja kosimisseremonioita harjoittelevat yhdysvalta-
laismiehet ovat kenties taviksia erotuksena ammattiesiintyjista, mutta
samalla suomalaisesta kotikatsomosta késin pakosti my®és etdlla ja
erdélld tapaa vieraita. Kielen liséksi erot liittyvét arkiseen elamaéan,
kuten asumiseen, liikenteeseen tai ihmissuhdejdrjestelyihin. Taval-
lisuuden kisite viittaa arkiseen elaméén, sen rutiineihin ja tiloihin.
Vaikka kaikki eldvidt omalta kannaltaan tavallista eldmi4, ei tima
tavallisuus valttamatta vility halki maantieteellisten ja sosiaalisten
erojen.”

Kotimaisten sarjojen osallistujat ovatkin taviksia toiseen potenssiin.
Silld silmilld -satjassa liikutaan tutuissa kaupunkitiloissa ja 1ahidissa;
osallistujilla on tutut murteet ja ilmaukset; kodeissa on tunnistettavia
esineitd ja huonekaluja ja muuttumisleikin tykotarpeet 16y tyvit usein
hyvinkin tutuista liikkeistd ja tavarataloista. Tavallisuuden tunne
liittyy taviesiintyjien tunnistettavuuteen ja katkos itsen ja televisio-
hahmojen vililld on vélilld hiiritsevankin pieni. Kotimaisen tavisar-
jen tavallisuus hahmottuu sekd paikkojen, kielen ettd esilld olevien
tuotemaailmojen kautta.

Padoman sijainnit

Muutosohjelmia ei voi erottaa kulutuskulttuurisesta viitekehyksestdan
(kaupallisesta mediasta, vapaa-ajan ja kulutuskyvyn kasvusta). Tavik-
set muuttuvat ja kohentuvat erilaisten kulutushyodykkeiden avulla,
peilaavat itseddn sisustuksiin, pihoihin ja autoihin. Hyddykkeet ovat
viestinnén vélineitd, joiden kaytt6 edellyttaa taitoa. Toisaalta tyon ja
siihen liitettdvien ajallisten ja rahallisten investointien vakuutetaan
mahdollistavan minki tahansa muutoksen, silli kulutuskulttuurin
periaatteiden mukaan ratkaisut ovat ostettavissa.?”

Onnistunut muutos on aina samalla onnistunut kulutustapahtuma
ja ohjelmat esittelevit sen vaatimat tykotarpeet useimmiten hyvin
yksityiskohtaisesti.” Kotimaisen Sillii silmiillii -sarjan kohdalla “hyvien
tuotteiden” esittelyn nahtiin rikkovan televisio-ohjelmien ja mainosten
rajoja (etenkin kun samalla esiteltiin my&s “huonot tuotteet”, jotka
viisikko halusi korvata paremmilla). Kaiken kaikkiaan tuotteiden, tuo-
temerkkien ja ohjelmaformaattien limittdisyys on liian suorasukaista
vaatiakseen suoranaista “paljastamista”. Tuotesijoittelun kasvanut

© *Taylor 2002, 482.

7 Taylor 2002, 487.

nen. Kampaajan, kokin tai stylistin ammatti antaa kotimaisen Silli Philips 2005, 219
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Sarjojen yhteis-
tydkumppanit ovat
mukana myds
verkkosivuilla. Kuvat:
Nelonen.
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. eksplisiittisyys kielii mainostamisen ja televisioviihteen uudenlaisesta
. jésentymisestd, jossa tuotemerkit, liiketilat ja yritysten edustajat ovat
- ohjelmasisdllon keskeisid elementteja. Sponsorit ovat “muutokses-
~sa mukana” kaikissa kaupallisilla kanavilla esitetyissd ohjelmissa
- samanaikaisesti sekd muutoksessa tarvittavina asiantuntijavoimina
. ettd hyddykkein, joita kuluttamalla katsojat voivat aikaansaada vas-
. taavia muutoksia kuin televisioruudulla todistamansa: esimerkiksi

Unelmakiimpiilli ja Talolla oli lukuisia yhteistydkumppaneita, joiden
viestit aloittivat ja lopettivat mainoskatkot ja joiden tuotteita sarjoissa
kédytettiin. Yritykset ja tuotemerkit ovat siten ansainneet paikkansa

- ohjelmien lopputeksteissa.

Asumiseen, sisustukseen, ruokaan ja puutarhanhoitoon liittyvét

| ohjelmat ovat eliméntyyliohjelmien ydinaluetta. Unelmakimpiin ja

Talon tyyppiset, talonrakentamisen ja asuntoremontin eri vaiheita

- kuvaavat “vertaismelodraamat” linkittyvat Innon ja T.i.l.a.n kaltaisten
 sisustusohjelmien tai digikanava JIMin miehille suunnattujen nikka-
. rointiohjelmien tapaan huonekalujen ja sisustustuotteiden markkinoi-
~ den, tee-se-itse -tuotteiden ja asuntojen hintojen kasvuun.* Deborah
- Philipsin mukaan sisustustyyli ja sitd sddteleva “hyvd maku” esitetddn
- muutosohjelmissa kulttuuriseksi padomaksi, joka on muutettavissa kir-



jaimellisemmaksi padomaksi.*® Kuin timén nikemyksen kuvituksena
asunnonvilitysyhtion nakyvasti sponsoroima Pientii pintaremonttia
esittelee myyntiasuntojen stailauksen mahdollisuuksia ja tuottavuutta
opastaen siten katsojia asuntojen arvon maksimoimisessa. Stailauksen
tekee ammattisuunnittelija, jonka suunnitelman osallistuja valitsee
kolmen ehdotuksen joukosta. Stailausinvestointi nostaa joka jaksos-
sa asunnon myyntihintaa moninkertaisesti vaatimaansa panokseen
nidhden. Hinta-arvioinnin suorittaa asunnonvilitysyhtion asiantuntija,
jonka yhtion logoilla somistettu tyésuhdeauto viipyilee tv-kuvissa ja
jonka asiantuntemusta ohjelma korostaa.** Unelmakimpiin voittajaksi
taas selviédéd se pariskunta, jonka tuunaamasta asunnosta saadaan fi-
naalijakson huutokaupassa kallein myyntihinta. Vaikka ndma sarjan
kierrattdvit ahkerasti omannakoisyyden ja oman tyylin teemoja, tulee
lopputuloksen vedota my®os ostajaehdokkaiden mieltymyksiin.

Kodin sisustuksen, tyylin ja persoonallisuuden yhdistiminen on
keskeinen teema naisten- ja sisustuslehdistd television muutosoh-
jelmiin.*? Daniel Millerin mukaan sisustuksessa on kyse erddnlaisen
“ihanneminén” rakentaminen. Huonekalujen, tekstiilien ja esineiden
avulla ilmaistaan sitd, millaisia haluaisimime olla, millaisena haluaisim-
me ndhda itsemme tai millaisina haluaisimme toisten meidét nikevan
(pikemmin kuin sitd, millaisia me olemme). Asuntoja sisustetaan
muiden katseita varten ja sisustuksia peilataan erilaisiin normeihin,
mielipiteisiin ja ihanteisiin.” Jostain timé&n tapaisesta on kyse Nelosen
varhaisillan SOHO-elaméntyyliohjelmien verkkosivujen ”Arvostele
mun kdmppa” -osiossa, johon halukkaat voivat lahettdd kuvia remon-
toidusta tai uudelleen sisustetusta asunnostaan muiden arvioitavaksi,
kommentoitavaksi ja pisteytettdavéksi.

Sarjassa Hurja
remontti tuuna-
taan asuntoja
uuteen uskoon
ruutukasvo Ty
Penningtonin
johdolla. Kuva:
Nelonen.

% Philips 2005, 226-227.

. Y'Asetelma on samankal-

. tainen brittisarjassa K&m-
© pét kuntoon, jossa seka

| remontin tarvetta ettd sen
¢ onnistumista suhteutetaan

asuntovalittajan hinta-
arvioihin. Perinteisemmét

. sisustusohjelmat Tilaja

. Inno puolestaan neuvovat

© sisustuksessa ja auttavat

© kadunmiehia néiden

¢ sisustusdilemmoissa:

¢ lapsuudenkodin muuttami-

. sessa omannékdiseksi tai

i tyShon liittyvien tavaroiden

- piilottamiseksi olohuonees-
© ta. Puutarhaohjelmissa

© Pioni ja Eden tavisten pihat
© kokevat muodonmuutoksia
{ ja Puutarhaunelmissa

© esitellaan tavisten onnis-

- tuneita istutuksia. Erikois-

lehtien tapaan ohjelmat

. seka esittelevat uusimpia

trendeja etté juhlivat

- persoonallisia ratkaisuja
- (joita esitellaan muille

¢ mahdollisesti inspiroivina
- esimerkkeind). Puutarha-
© lifestyle -ohjelmista ks.

- Taylor 2002.

. 2 Porvarillista kotia ja sen
- vierailijoille julkisia alueita

luettiin jo kaksisataa

© vuotta sitten asukkaittensa
-~ luonteen eli "karakt&arin’

© ilmauksina. Kotoisista

¢ tiloista tulkittiin luokka-

© aseman lisaksi merkkeja

¢ sivistyksestd, moraalista ja
. selkdrangasta. Viimeistaan
i 1900-luvulla painotus siirtyi
. yksilén moraalisen luon-

© teen sijaan tdméan persoo-

. nallisuuteen eli oletettuun

. ainutkertaisuuteen ja sen

. ilmaisuun. Halttunen 1989;
. Hepworth 1999, 25-26;

. Susman 1984, 273-281;

- Agnew 1989, 142.

¢ % Miller 2001, 7; Miller
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Kodin tilassa on esitelty itsed jokusen sukupolven ajan ja tima

. esittely on koskenut erityisesti “sisustaviksi olennoiksi” méériteltyja
- (keskiluokkaisia) naisia.** Tama side on sittemmin laajentunut katta-
. maan my0s miehet ja kodin tilaa laajemman esine- ja tuotemaailman.
- Eldmintyyliohjelmissa miehet ovat astuneet perinteisesti naisisiksi
- merkityille alueille kokkaamaan, sisustamaan ja kampaamaan.* Erityi-
- sesti homomiehet ovat vakiinnuttaneet asemansa hyvan maunja tyylik-
- kyyden lahettilding, jotka laittavat heteromiesten tyylejd ojennukseen
- (Silli silmilld), osallistuvat remontti- ja sisustusohjelmiin (kotimaisen
. Unelmakiimpin seka alkuperaisformaattiohjelman, australialaisen The
. Blockin molemmat tuotantokaudet) ja voittavat niitd (kotimaisen Unel-
- makidmpin ensimmaéinen tuotantokausi).** Vaikka elaméntyyli-muu-
. tosohjelmia on kritisoitu muun muassa tyylitietoisten homomiesten
. stereotyypin kierratyksestd,” ovat ne hahmottaneet uudelleen televi-
- sion esittdmid kodin, sukupuolen ja intiimiyden malleja.

Ruumis muutoksen kohteena

- Muutosteemaiset ohjelmat kuvittavat omanndkdisyyden vaikeaa
. etsintd4, josta ei selvitd ilman asiantuntijoiden véliintuloa. Asiantunti-
. joiden - ovat ndma sitten sisustussuunnittelijoita, stailaajia, tuunaajia,
- kenkdmyyjid, mekaanikkoja, aromaterapeutteja tai kauneuskirurgeja
- — panoksella aikaansaatu muutos kuvataan ldhes poikkeuksetta me-
. nestyskertomukseksi. Lopputulos ei vain tdyta odotuksia vaan ylittaa
_ ne: dramaattiseksi kehystetty muutoksen paljastaminen saa usein
- yleisokseen muutoksen kokeneen taviksen ystavié ja sukulaisia, joiden
. henkeid haukkova ihastelu osaltaan varmistaa onnistunutta lopputu-
- losta. Muutos voi liittyd niin ulkoiseen stailaukseen kuin sisdiseen
. tuunaukseenkin:

”Suomen ihanin nainen Janina Frostell juontaa Bellaa, joka on kauneuteen
ja hyvinvointiin kokonaisvaltaisesti keskittyva ohjelma. Nelosen lifestyle-
paketin hehkein perheenjdsen Bella esittelee joka viikko uuden naispuolisen
kohdehenkildn, joka kéy l4pi sekd sisdisen ettd ulkoisen muodonmuutok-
sen. Janina Frostell emanndi kauneuskartanoa, jonka jokaisessa huoneessa
kohdehenkilod odottaa uusi asiantuntija. Huomiota kiinnitetddn muun
muassa hiuksiin, meikkiin, ihoon, tyyliin, vaatteisiin, ravitsemusoppiin,
sosiaalisiin taitoihin ja henkiseen hyvinvointiin. Bellan kantava ajatus on,
ettd tyyli tulee sisalta.”*

Sisdisen ja ulkoisen tasapainon korostaminen on téssd jokseenkin

- ristiriitaista: tyyli on jotakin, joka “tulee sisaltd”, mutta sen ilmaise-
. miseen vaaditaan kartanollinen asiantuntijoita, joilla on tuskin paljon
~ kosketusta osallistujan sisdiseen maailmaan. Astetta radikaalimpia,
- kosmeettisia leikkauksia hyodyntdvid muutosohjelmia (kuten Hurjaa
- muodonmuutosta) tutkineiden Sarah Banet-Weiserin ja Laura Portwood-
. Stacerin mukaan ulkoisen muodonmuutoksen oletetaan aiheuttavan
. myds sisdisen “paranemisen”. Tyylin siséisyys tarkoittaa téssd yhtey-
- dessd sité, ettd hyvannakoinen tyyli tuottaa hyvéntuntuisen olon: sarjat
. siis yhdistdvdt muodonmuutoksen henkilokohtaiseen ja henkiseen
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Bellaa juontaa Janina Frostell. KuVa: Nelonen.

kasvuun. Ndin tehdesséan ne juhlivat yksilon valinnanvapautta, muu-
toksen nautintoja ja sen tuloksena syntyvda uutta ruumiillisuutta.®
Ulkomuodon méérittavyyteen viittaa myds vuonna 2004 lanseeratun
yhdysvaltalaissarjan The Swan (Joutsen) esittelyteksti:

"Joutsen tarjoaa rumille ankanpoikasille mahdollisuuden muuttua kauniiksi
joutseniksi. Se tarjoaa naisille uskomattoman mahdollisuuden kokea fyy-
sinen, henkinen ja emotionaalinen muutos ja seuraa heité halki prosessin.
Tama uusi uria aukova idea huipentuu kauneuskilpailuihin, joissa yksi
nainen kruunataan "Tosijoutseneksi’ (The Ultimate Swan)

Jokaiselle kilpailijalle annetaan asiantuntijatiimi — valmentaja, terapeutti,
kunto-ohjaaja, kauneuskirurgi, hammaslaakirija stylisti — jotka tydskente-
levit yhdessd suunnitellakseen téydellisen, henkilskohtaisesti réatalsidyn
ohjelman. Lopullinen paljastaminen tulee olemaan erityisen dramaattinen,
silld kilpailijoiden ei anneta nihdé itseddn peilistd kolmikuukautisen
muutosprosessin aikana.”4

Joutsenen kaksi tuotantokautta ovat kulminoituneet kauneuskil-
pailuun, jonka voittaja saa uuden kauneutensa viralliseksi sinetiksi
kutreilleen kruunun. Tima kosmeettisten leikkausten ja kauneuskil-
pailun yhdistelma on sen verran hurja, ettei sarjaa ostettu Suomen
televisioon, kotimaisten versioiden tekemisestd puhumattakaan.
Hurjasta muodonmuutoksesta taas téllainen versio nahtiin (kotimaiset
versiot on tuotettu my®os formaattisarjoista Suurin pudottajaja Olet miti
syot). Tyylin muokkaamiseen keskittyva Joutsen edustaa tissi mielessi
kotimaiseen ohjelmakarttaan sopimatonta huonoa makua ja tyylit-
tomyyttd. Samanaikaisesti ohjelmistoon kuuluvassa tosi-tv -sarjassa
Pelkokerroin kuitenkin jaystetddn puhvelin penisté ja uiskennellaan
torakkakylvyssa Olet miti syit -sarjan dieettitohtorin arvostellessa
osallistujien kainaloiden hajua. Tyyli, maku ja sopivuus tuntuvat
jasentyvdn eri tavalla muokkauksen koskiessa ruumiin materiaa ja
vaatiessa kirurgin veista.

Muutossarjoissa kosmeettiset leikkaukset ja stailaaminen tuottavat
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i % Banet-Weiser and Port-
© wood-Stacer 2008, 257,
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- hyvin standardimaisia ruumiinmuotoja: liian suuret nenét ja korvat
~ pienennetddn; hampaat suoritaan ja valkaistaan; rasvamakkarat
~ imetdén pois ja kiinteytetdan kuntosalilla; miesten vartaloista muo-
- kataan hillityn lihaksikkaita ja naisista solakoita; miehille asennetaan
- leukaimplantteja maskuliinisemman ilmeen aikaansaamiseksi; naisille
 laitetaan rintaimplantteja ja botoxia huuliin. Normatiivisuus koskee
. sekd naisia ettd miehis, eikd naisnaisellisuuden ja miesmiehekkyyden
. raja-aitojen yli loikita.* Sarjojen tuottaman kauneuden standardimaisia
- muotoja pohtiva Brenda D. Weber maérittelee tyylin termilld “high
- glam”: tdhin kuuluvat naisten poyhkedt kampaukset (hiukset ovat
- harvemmin lyhyet), korkeat korot, rintavako ja yleinen huippuun
viritetty naisellisuus.*”” Miehista taas rukataan valkohampaisia, siisti-
. hiuksisia ja klassisesti puettuja standardimalleja. Joutsenen finaalijakson
~ osallistujat ovat hammentdva naky: pitkét, laineille laitetut hiukset, il-
.~ tapuvut, pukukorut ja tasaisen kiiltavat helmihampaiset hymyt tekevit
. vaikeaksi erottaa naisia toisistaan muutoin kuin pituuden perusteella.
. Finalistien kuvat haastavat pohtimaan hyvan maun ja tyylikkyyden
~ kriteereja: klassisen, ajattoman tyylikkyyden sijaan ndmi esittelevat
- kimaltelevaa ja yleténtd missiestetiikkaa.

Weberin mukaan Hurjassa muodonmuutoksessa vaikuttaa samuuden

 talous: rukkaamisen my®&ta kilpailijoista tulee “klassisia subjekteja”,
.~ joita ei endd vaivaa sisdisen ja ulkoisen minéan vilinen katkos. Omaan
. itseensd tyytymattdmat osallistujat kertovat kameralle toiveistaan “olla

taas oma itsensd”. Muodonmuutos siis mahdollistaa paluun oman

- nédkdisyyteen toisenndkoisyyden kautta.* Ohjelmien kierrdttdman re-
. toriikan mukaan kauneusleikkausten avulla todellinen mind kaivetaan
 esille vddranlaiseksi koetusta ruumiista, jossa se on joutunut piileksi-

main.* Muodonmuutos antaa tilaisuuden ilmaista oletettua “sisdista

. potentiaaliaan”, mika tarkoittaa normien tavoittamista, erdanlaista
- ihanteellista ja turvallista normaaliutta. Judith Roofin mukaan muo-
- donmuutos tuottaakin ennen kaikkea nakymaéttomyytta: héiritsevat
. sdrmit hiotaan pois ja lopputuloksen omannékéinen mind ndyttad
- kovin paljon kenelti tahansa muulta.”®

Anne Croninin ajatus minésté projektina, samanaikaisesti sen teki-

. jand ja kohteena hahmottuu néissi tapauksissa uudelleen. Toimijoita
. on kokonainen joukko, eikd muutoksen kokijalla ole vélttaimattd pal-
- joakaan valinnanvapautta muodonmuutoksensa suunnan suhteen.
. Hurjassa muodonmuutoksessa asiantuntijakirurgit ja hammasladkarit
. huomioivat muuttujan toiveet, mutta ehdottelevat myds omiaan.

Hiusten ja vaatteiden suhteen valinnan tilaa on tatdkin vdhemman.

. Joutsenessa kilpailijat eivat voi seurata omaa muutosprosessiaan
. lainkaan. Omaa tyylid — ja sen kautta oletettavasti ilmaistavaa ainut-

kertaista minuutta — koskeva pédtosvalta luovutetaan kokonaan pois

- erilaisille asiantuntijoille, joiden oletetaan tietdvan paremmin. Vaikka
. sama asiantuntijavalta toistuu vaikkapa sisustusohjelmissa, on kas-
~ vonpiirteiden ja ruumiinmuotojen muokkaus toimijuuden kannalta
- huomattavasti ongelmallisempi alue.

Hurjan muodonmuutoksen kolmannen tuotantokauden kolmannessa

jaksossa muodonmuutokseen astuu kentuckylainen goottihenkinen
- Jeanene. Rinta-implanttien, nenidleikkauksen, rasvaimun, karvan-
_ poiston, hampaiden valkaisun, luomien poiston ja korvalehtien re-



konstruoinnin lisdksi Jeanene kokee hius-, meikki- ja vaatetyylinsi
valtavirtaistumisen. Hanen punkrokkaripoikaystdvinsi taas padsee
valtavirtaistavaan “minimuodonmuutokseen”. Jakso tuntuu allevii-
vaavan erojen poispyyhkimista ja haluttavan tyylin jaykkid raameja.
Muutoksen paljastustilaisuus kuitenkin rikkoo hyvinnikdisyyden
normeja: tunteikkaiden ilonkiljahdusten sijaan pariskunnan ystavit
reagoivat muodonmuutoksiin epauskolla, haimmennykselld ja jopa
iljetykselld. Asiantuntijoiden raitaloiméd hyvannikoisyys ei siis tule
tunnistetuksi sellaisena ja sulkeuma ja4 saavuttamatta.

Elaméntyyli-muutosohjelmat tasapainottelevat tyylikkyyden ja
ylettdmyyden rajoilla, mistd johtuen “hyvinnidkdisyyden” normi on
jatkuvassa liikkeessd. Yhdesséd ohjelmassa hyvannakoisyys merkitsee
sisustusarkkitehdin harmaasavyista mallipiirrosta, toisessa yokerho-
esiintyjan lameepukua ja kolmannessa yliviritettya ajopelid. Tavisten
ja asiantuntijoiden, yksityisen ja yleisen tyylin, erityisyyden ja sarjalli-
suuden viliset jannitteet ja hierarkiat toistuvat sarjasta toiseen, mutta
itse kategoriat ovat epdvakaita. Elaméantyyli-muutosohjelmat eivat
tarjoa yksitulkintaisia ohjeita tyylin tai maun kehittdmiseen, vaan
kukin ohjelma koulii taviksia omalla tavallaan. Liséksi on havaitta-
vissa selkeitd kulttuurisia tyylieroja. Yhdysvaltalaissarjan sikendiva
uusi tyyli ei valttamatta tule tunnistetuksi Suomessa hyvéna makuna.
Kotimaisen Hurjan muodonmuutoksen uudet tyylit ovat huomattavasti
formaattiesikuvaansa hillitympia: paljettien, tupeerauksien ja lasiko-
rujen paikalla on jakkupukuja ja maanldheisid ehostuksia.

All6 vanha mina

Muodonmuutosta edeltivit ruumiit esitetddn selvisti vairanlaisina.

Osallistujien itsetuntoa stailaamisen kautta kohottavassa sarjassa Nat-
ti nakuna suhteutetaan omia ruumiinmuotoja muiden vartaloihin. Kuva:
Nelonen.
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. Naisilla ei ole ehostusta tai kampauksia, vaatteet ovat arkisia, vaati-
. mattomia tai epdpukevia. Joutsenen naiset laitetaan seisoskelemaan
. vankilamaisissa alusvaatteissa kuvakulmien ja valaistuksen korosta-
. essandiden vartaloiden ylim&é&raista tai roikkuvaa lihaa.* Vastaavasti
. Suurimmassa pudottajassa laihduttajat puetaan halki ohjelman heidan
. painoaan korostaviin pyoréilyshortseihin ja urheilutoppeihin, joissa
- hevoivat olla edukseen vasta vastatessaan padmaarana olevaa timmin
- ruumiin normatiivista ihannetta. Vanha ruumis ei kelpaa; se héiritsee,
~ ahdistaa ja masentaa.

Muodonmuutoksessa paljastettava uusi mind taas vastaa hyvén-

. nikoisyyden normeja ja saavuttaa yleisen hyviksynnan. Hurjassa
. muodonmuutoksessa uusi mind paljastetaan dramaattisesti kokoon
. kutsutuille ystéville ja sukulaisille, joiden ilon kyyneleet ja hdkeltyneet
. kommentit todentavat — edelld mainitun kaltaisia poikkeuksia lukuun
. ottamatta— muutoksen vaikuttavuutta ja onnistuneisuutta. Muutosten
. paljastaminen on affektiivinen hetki kaikenlaisissa elamantyyliohjel-
- missa, mutta Hurjassa muodonmuutoksessa se rakennetaan erityisen
- pakahduttavaksi.” Kulahtaneiden vanhojen minuuksien ja sakendivien
. uusin minuuksien vilistd eroa korostetaan niin asusteilla (harmahtavat
. vaatteet vs. iltapuku), valaistuksella (kirkas, julma valo varjoineen vs.
. muotokuvavalaistus), ehostuksella (saunapuhdas iho vs. iltameikki)
- kuin my6s muiden ihailevien kommenttien kautta.*

Painon ja ruumiinmuotojen muokkaaminen on keskeistd myos

. muissa muutosohjelmissa. Tamd muokkaus voi liittyd terveellisten
. elaméntapojen propagointiin (Olet miti syot) tai eksplisiittisesti painon
. pudottamisen padmaaraan (Suurin pudottaja). Toisaalta terveys ja laih-
- tuminen nivoutuvat siind maarin yhteen, ettei niiden vélista rajaa ole
. kovinkaan helppoa vetdd. Yhdysvaltalainen “sota lihavuutta vastaan”
. on rantautunut voimakkaasti Suomeenkin, mista vaikkapa Helsingin
. Sanomien kevaan 2007 “Laskikapina” -teema-artikkelit todistavat.
- Téssd sodassa lihavuus on epéterveellisyyden synonyymi, terveysriski
- ja kansantauti. Laihtuminen puolestaan yhdistetddn paranemiseen,
. terveyteen ja yleiseen edistykseen paljolti riippumatta siitd, kuinka
. terveellisid radikaalit, nopeat painonpudotukset itse asiassa ovat.

Lihavuuden mediakuvastoja tutkiva Katariina Kyrola toteaa laih-

. tumista késittelevien lehtijuttujen asettavan uuden, hoikan ja “aidom-
. man” kehon muutosta edeltaneen kehon ulkopuolelle, tarkastelemaan
. ja kritisoimaan sitd. Lihava ruumis objektivoidaan seka laihtujan ettd
. lukijoiden arvioiville katseille.*” Ennen ja jalkeen -kuvien rinnastus on
. my0s televisio-ohjelmien keskeinen huipennus, hammaéstelyn hetki.
- Yhdysvaltalaisen Suurimman pudottajan toisen tuotantokauden finalis-
. tit asetettiin yksi toisensa jalkeen laihdutusta edeltdneitd ruumiitaan
- kuvaavien pahvikuvien vierelle. Vastaavasti kuin 7 piivid -lehtijuttujen
. laihduttajat, my6s ndma kilpailijat ilmaisivat dll6tystdan vanhoja ruu-
. miitaan kohtaan: yhdet olivat epauskoisia, toisia kuvotti ja kolmannet
. puhkesivat kyyneliin.

Kyroldan mukaan laihdutusjutuissa on pyrkimyksena 16ytéaé lihavan

. “kuoren” alla piilevd todellinen miné, jonkinlainen oletettu ydinmi-
- nuus. Titd ilmaistaan retoriikalla kilojensa alla piilevistd kaunottarista
. ja ylipainostaan perhosen tapaan kuoriutuvista laihduttajista. Néin
- ollen "todellinen mind” ei voi olla lihava: todellinen mind voi asustaa



lihavassa ruumiissa, mutta se ei voi saada ilmaisuaan sen kautta.> % Kyréla 2004, 27.
Kotimaisen Suurimman pudottajan tekeilld olevaa toista tuotantokautta s Htp:/www.mtv3.
juontava Sini (joka sijoittui ensimmaiselld tuotantokaudella kolman-  fiohjelmat/suurinpudot-
neksi) kuvailee sarjan mahdollistamaa elimdnmuutostaan: %32/5;’3637*“'"" tarkistaitu
“~Suurin pudottaja antaa mahtavat evéit tavoitteiden saavuttamiseen.

Se tarjoaa puitteet, kuten ruoan, ravitsemusterapeutin, valmentajan ja

erityisesti vertaisryhman, Sini miettii ohjelman antia.

Hoikistuneen naisen oma eldma on ohjelman jélkeen muuttunut vain po-

sitiivisempaan suuntaan. Vieraatkin ihmiset ovat tulleet onnittelemaan ja

kertomaan Sinin jopa inspiroineen heitd laihduttamaan.

-Kylld se nostaa itsetuntoa, kun on paéssyt sen nikéiseksi, kun on tuntenut

olevansa, juontaja kuvailee muutosta eliméssién.”!

Muutosohjelmat kutsuvat kotisohvien taviksia mukaan muutos-
hankkeeseen konkreettisten ohjeiden, neuvojen ja tukipalveluiden
vélitykselld samalla kun osallistujia opastetaan eldméntapojensa ja
-tyyliensd kehittdmisessd kulutuskulttuurin tuotekirjon avulla. On
kyse sitten uudesta sisustuksesta, laihduttamisesta tai sopivien ken-
kien ostamisesta, ohjelmat opastavat katsojia esimerkkien ja tuotesi-
joittelun kautta. Ohjelmien verkkosivuilla on tdssd keskeinen rooli:
jaksoselostusten ja henkildesittelyjen lisiksi ne tarjoavat vinkkeja,
taustatietoja, testejd, paivakirjamerkint6jd ja jakamisen mahdollisuuk-
sia. Yhdysvaltalaisilla Suurin pudottaja -sivuilla on oma galleriansa
ohjelmasta laihtumisoppia saaneiden katsojien ldhettdmille “ennenja
jilkeen” -kuville ja menestystarinoille. Suomessa sarjaa esittava MTV3
markkinoi kotilaihduttajille omaa Keventdjit-verkkopalveluaan.

Tyoté ja asiantuntijavaltaa

Lehtien laihdutusjutut rakentavat ennen ja jilkeen -kuvien vélisid rin-
nastuksia, kun taas televisiossa korostetaan yhtilailla tai enemmaénkin
itse muutosprosessia, sen vaatimaa tyotd, suunnittelua, sinnikkyytta
ja taitoa. Judith Roofin nikee muutosohjelmat yleisemminkin tyn,
osaamisen ja asiantuntijuuden spektaakkeleina, luovuuden ja taidon
juhlintana, jossa oiotaan harrastelijamaisten tunareiden jilkid. Samalla

Yhdysvaltalaisen
Suurin pudottaja
-sarjan verkkosivut
kutsuvat katsojia

osallistumaan. . -
Kuva: NBC. , o ° :
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% Patricia Zimmermannin
(1995) mukaan tama
liukuma auttaa yllapita-
maan henkilokohtaisen
tayttymyksen ja itsen
toteuttamisen myytteja.

% Unelmakampén ja Talon
kaltaisissa remontti- ja
rakennusohjelmissa,
joissa tavikset asetetaan
ammattilaisten kenkiin
toteuttamaan omia
nakemyksiéan, heidan
taitonsa ja tyylinsé ovat
jatkuvia epavarmuuden
aiheita. Epaonnistumisen
hetket valitetdan katso-
jille tarkasti ja sarjojen
keskeinen jannite liittyy
osallistujien jaksamisen
ohella ndiden osaami-
seen: siihen, romahtaako
kaikki vai tuleeko jaljesta
esittelykelpoista. Onnis-
tumisen arvioi ammattilai-
nen, asunnonvalittaja tai
rakennusinsinGori.
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ohjelmissa luodaan tee-se-itse -persoonallisuuden ideaa mukaillen us-

- koa siihen, etti tyon tuloksena voimme olla ja saavuttaa mité tahansa.”
- Suurin pudottaja -sarjassa seurataan osallistujien loputtomia kuntosa-
 lisessioita, hikisid ruumiita ja ponnistusten vaantamia kasvoja; Hurja
- muodonmuutos vie katsojat seuraamaan osallistujien kauneusleikkauk-
- siaja hammaskirurgiaa ja Viritetyt vehkeet kuvaa autojen tuunaamisen
© eri vaiheita vanhan sisustuksen riisumisesta maalaamisen, vanteiden,
- elektroniikan ja somisteiden asentamiseen. Huomion keskipisteend

ovat muutos itsessddn sekd muutoksen ohjeistavat tai suorittavat

- asiantuntijat erikoistaitoineen.

Asiantuntijavalta yhdistdd keskenddn hyvin erilaisia muutosoh-

. jelmia.® Tavikset ovat ohjelman keskitssa muutosta vaativine ela-
. méintapoineen ja tyyleineen, mutta vasta asiantuntijoiden osaaminen
" mahdollistaa onnistuneen muutoksen. Niinpd Viritettyjen vehkeiden
- ammattilaiset varoittavat toistuvasti harrastelijamaisen tuunauksen
. (self-pimping) vaaroista, joita havainnollistetaan ldhikuvin ilmastoin-
. titeipilld kiinnitetyistd peruutuspeileistd, vilkkuvista led-valoista

ja laikukkaista maalipinnoista. Harrastelijoiden ja ammattilaisten
suhde on seki hierarkkinen ettd symbioottinen. Harrastelijoiden ole-
tettuna tekemisen motiivina on nautinto ja ilo, mihin amatéoriyden
latinalainen kantasana amare, rakastaa, osaltaan viittaa.** Harrastelijat
puuhaavat vapaa-ajalla tekemisen ilosta, kun taas ammattilaisten te-

- keminen médrittyy tyon, rahallisen korvauksen ja asiantuntemuksen
- kautta. Kategorioiden viliset rajat ndhdaan kuitenkin myds liukuvina
. — harrastelijasta voi kehittyd ammattilainen ja ammattilainenkin voi
. puuhata ilokseen.®

Television muutosohjelmissa harrastelijoita laitetaan paikoilleen

- kompelon kiddenjalkiensd, omien ulkomuotojensa, tyyliensd, maku-
- jensa ja omaisuutensa suhteen. Harrastelija saattaa nauttia pukeutu-
. misesta, sisustuksesta tai erilaisesta tuunauksesta. Ohjelmat kuitenkin
. painottavat, ettei tima omaa ammattimaista varmuutta eika lopputulos
'~ siten vastaa ammattimaisia kriteerejd: lopputulokset ovat huojuvia,
- linjattomia ja jopa tyylittomia. Esimerkiksi ruokailun yhteydessé ta-
- vikset tekevit useimmiten védrénlaista (liian rasvaista, liian suolaista,
- liian lihaisaa, liian sokerista) ruokaa ja vaikka sen parissa puuhastelu
.~ voi tuottaa nautintoa, opettaa Olet mitd syot sen olevan viime kddessd
~ vaarallista ja tuhoisaa.®

Toisaalta harrastelijamaisen kustomoinnin, tuunauksen ja itse

.~ tekemisen iloja juhlitaan avoimesti Miss Mix -lehdestd kodinkunnos-
. tusohjelmiin tai Retro ja Stromso -sarjoihin. Naissd tuunaus hahmot-
. tuu itseilmaisuna, omannékdisen jéljen aikaansaamisena, jonka alue

rajautuu paljolti asusteisiin, kodin esineisiin ja somisteisiin. Vaikka
auto on Viritetyissi vehkeissi selvésti persoonallisuuden jatke, peili

~ja mainosikkuna, harrastelijan aikaansaama “omanndkdinen” jélki
~on ivan ja pilkan aihe. Itse tekeminen ja harrastaminen on kotoista
- vapaa-ajan puuhaa, jolle asetetaan sarjoissa omat paikkansa: se ei saa
.~ olla liian julkista, kunnianhimoista tai suureellista. Ammattituunaajien
. kohdalla tilanne on péinvastainen.

Viritetyissii vehkeissi harrastelija-djin tavaratilaan asennetaan le-

vysoittimet ja mikserit, kokiksi opiskelevan puolalaisnuorukaisen
- Trabantiin asennetaan keittolevy ja taitettava ruokailupdyté, kun taas



luonnonystdvén penkit verhoillaan lohennahalla ja auton perdin
. pienituloiset, rahjaisilla
¢ autoilla huristelevat kali
- fornialaisnuoret ilmoittavat

asennetaan kalapellettien avulla toimiva karhujen torjuntavéline.”
Muutosten tyyleissé mukaillaan tavisten harrastuksia, makuja ja
kiinnostuksen kohteita. Ratkaisut ovat ylettomis, réikeitd ja niiden
funktionaalisuus kyseenalainen. Autot ladataan DVD-soittimilla,
ndytdilld, konsolipeleilld, satelliittinavigaatiovilineilld ja kaiuttimilla:
ndyttdjd saatetaan sijoittaa auton alle, jos kyseinen tavis on kiinnos-
tunut mekaanikon tydstéd ja lava-auton lava saatetaan tilaisuuden
sattuessa muuttaa pystyyn nousevaksi monitoriseindksi, jota voi
ihastella vain auton ulkopuolelta. Somistuksiksi asennetaan suihku-
lahteitd, porealtaita ja juomaveden pullotuskoneita. Korkeakulttuuri-
set viitteet ovat sarjassa harvassa. Vaikka auton sisékattoon saatetaan
maalata Michelangelon Aatamin luomista mukaileva ”fresko”, ei tulos

kin lasvegaslaisen teemaravintolan sisustusta. Onkin melko selvia,
ettei Viritettyji vehkeiti voi selittdd keskiluokkaisilla makunormeilla,
luokka-aspiraatiolla tai tavallisuuden juhlinnalla.

Innokkaana Viritettyjen vehkeiden katsojana haluan ottaa sarjan
tarjoamat muutosmallit vakavasti ja pohtia, kuinka ne monimutkais-
tavat tai jopa kyseenalaistavat eliméantyyli-muutosohjelmista tehtyjé,
yleisid ja suoraviivaisia luokan, maun ja normien luentoja. Yhtaalta
Viritetyt vehkeet toistaa monia ohjelmatyypin yleisid konventioita:
muuttuja on tavis, jonka omat tuunaukset ovat eri tavoin tuheloita.
Asiantuntijat puolestaan hallitsevat katu-uskottavan tyylin salat. En-
nen ja jilkeen -kuvien viliset erot ovat hakellyttivid ja muuttuneen

auton paljastaminen tunteellinen kliimaksi. Muutoksesta onnelliset
tavikset nostavat loppukiitoksissaan auton itsetunnon ja loputtomien
tulevaisuudenmahdollisuuksien symboliksi, mindn jatkeeksi, jokaon

samalla omannékoinen ettd itsed parempi.
Toisaalta taas sarja rikkoo ohjelmatyypin konventioita vastaan

esittdessddn tyylin taitureina afroamerikkalaiset rap ja hip hop -artistit

proystéilevine autoineen ja asiantuntijoina tatuoituja ja lavistettyjd tuu-
naajia. Ohjelman nimi ja 1970-lukuisen retroileva, Wunderbaumeilla

somistettu alkugrafiikka ja tunnusmusiikki liittdvét tuunauksen tyylin
blaxploitaatioelokuvien parittaja (eli pimp) -hahmoihin ja teatraalisiin

habituksiin, kimaltaviin koruihin ja turkissomisteisiin.
Osallistujien omannékoisyyttd ei pyyhitd pois tai rakenneta uu-
delleen, vaan silla leikitddn ja siitd tehdédn liioittelevia variaatioita.

Ala-ja osakulttuuriset tyylit eivét siis eld piristdvina aksentteina, vaan

ohjelman peruselementteind. Viritetyt vehkeet on yletén ja liioitteleva,
muttei suinkaan eldméntyyli-muutosohjelmien parodia. Pikemmin-
kin se on kulutuskulttuurista juontuva ja sitd késittelevé sarja, joka
korostaa ja alleviivaa tuotteiden ja omannékdisyyden suhteita seka
ylellisyystuotteiden haluttavuutta. Sarja hehkuttaa seka hintavia, eri-
koisvalmisteisia tilaustuotteita ettd onnistuneen tuunauksen vaatimaa
késityotaitoa keskittyen autojen ulkomuodon rukkaamiseen. Mootto-
reita tai jarruja korjataan vain turvallisuuden niin vaatiessa, kun taas
sisustukseen, renkaisiin ja laitteisiin keskitetdén paljon huomiota: ei ole
epdtavallista, ettd auton vanteet (tai yksi vanne) ovat kalliimpia kuin
koko muutosta edeltianeen auton myyntiarvo. Tuunauksen tuloksena
autojen vaihtoarvo kohoaa, mutta hyvin eri periaatteella kuin Pientd

5 Viritetyissé vehkeissé

autonsa muutosleikkiin,

jossa menopelit tuunataan

. ammattivoimin rivakasti
- uudelleen. MTV on tuot
: nut sarjaa vuodesta 2004

ta-

|&htien ja se on poikinut
brittildisversion Pimp My

Ride UK, yleiseuroop-

. palaisen Pimp My Ride
* Internationalin seké saksa-
. laisen Pimp My Fahrradin,

* jossa polkupy®ria tuunattiin

p 5 g . . s - choppereiksi.
noudata aristokraattisia makukriteereji vaan muistuttaa enemman- ~ *"°%
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Viritettyjen vehkeiden
juontajana toimii rap-
artisti Xzibit.

Kuva: Nelonen.

. pintaremonttia -sarjan asuntostailauksessa.

Yliviritettyd omannédkdisyytta ja ainutkertaisuutta tuottava sarja

- seka fetissoi tuunattuja autoja ja niiden tykotarpeita (joita esitellddn
- lahikuvissa valmistajat erikseen mainiten) ettd rikkoo niiden fetissi-
. asemaa omalaatuisilla sovelluksillaan ja variaatioillaan. Luokkahie-
. rarkioiden tukemisen sijaan sarja avaa maun ja tyylin leikkikentdksi,
 jossa arvaamattomimmat, ylettdmimmit ja mielikuvituksellisimmat
. ratkaisut saavat suurimman suosion. Vaikka autojen vanhat hahmot
. saavatkin sarjassa kyytid, niistd puhutaan paljolti tunnearvon ja -
- siteiden kautta. Menopeli saattaa olla kulkenut suvussa useamman
. sukupolven ajan. Anonyymien liukuhihnatuotteiden sijaan autot ovat
. henkil6kohtaisia ja niilld on oma historiansa. Muutoksen my6ta autosta
. tulee yhi erityisempi.

Omannékéisyys tuotesuhteena

- Eldméntyyli-muutosohjelmia yhdistéa eriasteisen asiantuntijavallan li-
. siksi yksil6llisyyden paradoksaalinen korostaminen. Muodonmuutok-
. sen kokevat tavikset saavat uuden tyylin, joka esitetddn samalla ndiden
. omimman nikdisend ja todellista minuutta huokuvana. Useimmissa
. tapauksissa tdimé uusi persoonallinen tyyli muistuttaa voimakkaasti
_ suurten tavaratalojen keski-ikdisille ja keskiluokkaisille kohdeylei-
soille markkinoimia, hillityn tyylikkiitd ja melkoisen konservatiivisia
. pukimia. Turvallinen keskitie tapaa loytyd myos kampauksista ja
. sisustusratkaisuista, joita tasapainotetaan sukupuolierojen selkeélld
. korostamisella. Deborah Philipsin tulkinnassa osallistujien ala- tai
- osakulttuuriset mieltymykset (ja jopa ndiden henkilShistoriat) jadvat



eldméén ldhinnd piristavind aksentteina ja viitteind, kuten rock-henki-

% Brunsdon 2003, 18-19.

perhevalokuvina.®® Ndin ohjelmat opettavat, ettd omanndkéisyys on Cronin 2005; Sedgwick

- 1993, 133-134.

sitten ruumiin painosta, vaatetyyleistd tai pihan soveliaasta puu- oyt Philps 2005, 220
tarhatonttumdérasta. Toisaalta Viritettyjen vehkeiden kaltaiset sarjat =~ T

¢ & Kulutuskulttuurista ja

¢ peilaamisesta ks. Maen-
. paa 2005.

Viritetyt vehkeet havainnollistaa tosi-tv:n toista, tavisosallistujien

sind t-paitaprintteind, merihenkisia sisustuskuoseina tai kehystettyina

hyvénndkéista lahinnd mukaillessaan yleistd konsensusta — on kyse

kuitenkin havainnollistavat vastakkaista suuntausta, jossa kohtuus
ja konsensus eivit ole erityisid hyveita.

auttamiseen ja ndiden tyylien muokkaamiseen keskittyvai vaihetta,
jonka ohjelmat tdhtaavat viihdyttdmiseen “hyvad mieltd” tuottamalla.
Leikkisyydessdén se eroaa elaméntyyli-muutosohjelmien kasvatuk-
sellisesta valtavirrasta vihjaten samalla ohjelmatyypin olevan moni-
muotoisempi kuin sen tulkinnoissa on usein huomioitu.

Eldméntyyli-muutosohjelmat tarjoavat enemmén tai vihemmén
fantastisia mallikuvia hyédykkeiden ja tyylien joukossa navigoimi-

selle. Sarjojen painopiste on yleisesti yksityisihmisten arjen estetisoi-
misessa, mikrotason oivalluksissa ja saavutuksissa. Charlotte Bruns-

donin mukaan eldméntyyliohjelmat voi ndhda (ainakin vihemman

ddrimmadisten esimerkkiensa osalta) “hyvéng, tavallisena televisiona”,

joka tavoittelee erilaisia yleisdja ja niin tehdessiddn hahmottaa samuu-
den ohella erilaisia eldiméantyylejd, opastaa, mainostaa ja vithdyttaa.”

Eldméntyyli-muutosohjelmia tulisikin arvioida niiden omista 1ahto-

kohdista késin - ei niinkdan korostamalla kaikkea sitd, mitd ne eivit

ole, kuin sitd, milla tavalla ne hahmottavat yksildiden ja tuotteiden,
sosiaalisten ryhmien ja tyylien vilisid suhteita.

Kuten stailauksen, kustomoinnin ja tuunauksen nousu arkisen

sanaston osiksi osoittaa, mindn ja hyodykkeiden limittdisyys ei
merkitse automaattisesti standardisointia samankaltaisuuden ja -

ndakdisyyden merkityksessd, vaan yhtilailla pakkoyksilllisyyteen

liittyv&a valintaa, yhdistelya ja omannéakdisyyttd. Tama tyylittely voi
olla leikkis&d, ylitseampuvaa ja itsetietoista, mutta se on yhtd kaikki
keskeistd minuuden hahmottamiselle. Omannikdisyys on pakollista,
erddnlainen kuluttaja-kansalaisvelvollisuus, eiké sen tyyli ole vapaa
vaikka kulutuskulttuuriin liittyvd valinnanvapauden ja sisdisen

ainutkertaisen, ilmaisemusta vaativan minuuden mantra niin koros-

taakin.®® Kulutuskulttuurissa hyodykelogiikan ulkopuolelle ei ole
helppoa péasys4, silld tyyleistd ja tuotteista kieltdytyminen merkitsee
sekin omanlaistaan hyodykesuhdetta. Toisin sanoen tavarakulttuuri

on erottamaton osa itsen ja muiden hahmottamista, tunnistamista ja

luokittelemista.
Sarjojen korostama muutos ja pdivittiminen noudattelevat ku-

lutuskulttuurin yleisid toimintaperiaatteita. Ne havainnollistavat

kulutuksen ja viihteen rajojen perustavanlaatuista huojumista, mutta
my0ds mindn ja tavaramaailman yhteen hitsautumista.®! T4ssd mieles-
sd ohjelmatyyppid voi lukea laajempana kulttuurisena metaforana
ihmisten kiinnittymiselle tavaroihin, vaatteisiin ja koneisiin ihanteel-
lisina peileina tai kiintymyksen kohteina.® Samalla kun elaméntyy-
li-muutosohjelmat muokkaavat seka tavisosallistujien ruumiita ettd
materiaalisia kehyksid, ne my6s havainnollistavat yksilén rajojen
huokoisuutta ja minuuden jatkuvaa tekeytymistd tyylien, makujen

% Philips 2005, 224.
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. ja hyddykkeiden verkostoissa.

Elaméntyyli-muuutosohjelmien sisdinen dynamiikka pohjaa oman-

- ndkoisyyden paradoksiin. Uuden tyylin saatuaan osallistujat voivat
- olla “jalleen itsensé nikoisid”, vaikkeivat olisi koskaan aiemmin samal-
. tandyttdneetkddn. Vastaavasti asiantuntijoiden rukkaamat asunnot ja
_ autot onnistuvat huokumaan osallistujan omannakéoisyytta. Ainutker-
. taiseen yksilollisyyteen ja sen ilmaisupakkoon liitetty omannékdisyys
- valottuukin ohjelmissa jatkuvana neuvotteluna, paivittimisené ja kiin-
. nittymisend, joka ei ole yksinkertaisesti vain yksiloprojekti. Oma mind
- tunnistetaan tyyleissi ja hyodykkeissa joko itse tai muiden toimesta.
- Samalla mind saa — yhd uudestaan — hahmon niiden kautta.
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Laura Saarenmaa

KESAN KASITYO ON NEULE!

Tavishistorian nakokulma radikaaliin
1960-lukuun

Vasemmistolaisen Uuden Naisen kannessa kesdkuussa 1968 kaulailee
sop6 nuoripari, joka on pukeutunut hempeén pastellisédvyisiin neule-
puseroihin. Muotiaiheinen otsikko, pastelliset neuleet ja siloposkisen

. nuorenparin helld syleily ovat rajussa ristiriidassa kesdan 1968 synnyt-
- tamien mielikuvien kanssa. Kyseessdhén oli “Euroopan hullu vuosi”
- ja"Mielenosoituskesd” opiskelijamellakoineen, Tsekkoslovakian mie-
.~ hityksineen ja Vanhan valtauksineen. Miti tekemistd neulemalleilla
- on tillaisten tapahtumien vyéryjen kanssa? Miten kukaan on voinut
.~ ajatellakaan neulomista, kun maailma on liekeissa? Ja vield vasemmis-
- tolaisessa jdrjestolehdessd?

Tuoreen Suomalaisen arjen historia® -teossarjan esittelysséa todetaan,

. ettd vaikka historiaa on perinteisesti kirjoitettu suurmiesten ja sotien
- ndkokulmasta, historian todellinen kéyttévoima on tavallinen ihmi-
- nen. Tavishistorian jasennyksissékin ajanjaksoja tavataan hahmottaa
- erilaisten murroskausien kautta. Sodanjélkeisessd Suomessa niita mur-
- roskausia ovatjésentdneet jilleenrakennuksen ja pulavuosien jilkeinen
_ talouskasvu sekd 1960- ja 1970-lukujen rakennemuutos muuttoliikkei-
- neen, kulttuuriradikalismeineen ja sukupolvikonflikteineen. Peltosen,
- Kurkelan ja Heinosen vaihtoehtoista kuvaa 1960-luvusta rakentavassa
- antologiassa Arkinen kumous. 60-Iuvun toinen kuva (2003) 1960-lukua
- luonnehtivat huumeiden yleistymisen, sensaatiolehdistén nousun ja
- korkean ja matalan vélisen vadnnon lisdksi mainoskulttuurissa, alko-
.~ holipolitiikassa ja kulutuskulttuurissa tapahtuneet muutokset.

Uuden Naisen hemped kansikuva istuu naihinkin muutostarinoihin

. huonosti. Kansi ei tue tarinaa arkielaman modernisaatiomurroksesta
- ja uusia aatteita ja tuotteita kuluttavasta, aktiivisesta ja osallistuvasta
- 1960-lukulaisesta lukijasta, vaan lukijasta joka selaa neuleohjeita ja
- haaveilee pastellisdvyisestd neulepuseroromantiikasta. Arkielaman
. yksityiskohtien kdyttékelpoisuus historiallisen tulkinnan vélineind

Laura Saarenmaa, FM, jatko-opiskelija, mvs. yliassistentti,
tiedotusopin laitos/mediakulttuuri, Tampereen yliopisto



Uusi Nainen 6/1968.

riippuu siitd, miten ne ovat kulloinkin kytkettdvissid kansakunnan
menneisyyttd, yhteiskunnallisia muutosprosesseja tai edistysta koske-
viin kertomuksiin. Uuden Naisen kansikuva on esimerkki aineistosta,
joka ei hevin valikoidu tutkittavaksi, kun esitetddn kysymyksia ajan
hengesta tai arkieldimén murroksesta, siitd millaista todella oli Suomessa
kesalla 1968.

Se mikd on historiallisesti merkittidvad tai mistd tulee esityksen
mielessé historiaa, on kuitenkin eri asia kuin se miti kaikkea on ollut.
Oikeaa ja védraa historiaa ei ole — eri yleisdjd kiinnostavat erilaiset
aineistot ja ndk6ékulmat.? Nouseva tutkimustrendi, arjen historia,
vastaa osaltaan valtion, jérjestGjen ja rakenteiden kautta kirjoitetun
historian synnyttdmiin aukkoihin.® Tutkimusten ja oppikirjojen li-
sdksi tavallisen ihmisen elimai tulkitsevia historiakuvia tuotetaan
jatkuvasti erilaisissa historian julkisissa esityksissd; dokumenteissa,
romaaneissa, ndytelmissd, elokuvissa ja tv-sarjoissa.

Television historiadokumenteilla on ollut kulttuurisessa muiste-
lutydssd ja etenkin arkieldimén kokemusten kirjaamisessa keskeinen
rooli. Nykyéén televisio on muuttumassa yhd enemméan muistelun
vilineestd my®s itse muistelun kohteeksi. Kuten Yle Teeman keviin
2007 ohjelmasarjat 1960-luivun kuvakirja, Beatlesien vuosikymmen ja
Maanalaista menoa osoittavat, mitd lihemméaksi modernia hyvinvoin-
ti- ja kulutusyhteiskuntaa menneisyyden muistelutyo etenee, siti
suurempi merkitys muodilla, populaarikulttuurilla ja viihteen kulu-
tuskokemuksilla on historiallisen kokemuksen jasentimisessa. Tasté
nékokulmasta Uuden Naisen kansikuvan sivuuttaminen historiallisena
aineistona ei olekaan endd itsestddn selvia.

. ?Kalela 2000, 31-35.

 “Kinnunen & Kivimaki
i 2006; Kalela & Lindroos
- 2001,
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4 Taava Koskisen (1998,
91-119) mukaan naisten-
lehtien kannet toistavat
nykyaankin arkkityyppisia
naisihanteita ja Martta
Wendelinin 1930-luvun
kansitaiteelle tyypillisia
kuva-aiheita.

5 Koivunen 1995, 29.
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Ajanvietelehdiston ristiriitaiset puheavaruudet

- Jos Uuden Naisen kansikuva ei kutsu tekemdan tulkintoja ajan hen-
gestd kesdlld 1968, tima ei tarkoita sitd, ettd lehti ei muilta osin tar-
. joaisi runsain mitoin materiaalia 1960-luvun kulttuurimurroksesta
ja ajankohtaisista aatteista. Tutkimusstrategisesti olisi mahdollista
- ohittaa lehden kansikuvamaailma ja vakituiset kasity6-, ruoanlaitto-,
. ihonhoito- ja sisustusaineistot epdolennaisina wendelilaisind jaénteina*
. ja rakentaa tutkimusasetelma niiden sijasta lehden asia-artikkeleiden
- varaan. Poliittisten aatteiden etsijoille Uuden Naisen artikkelit tarjoavat
- herkullista tutkimusmateriaalia. Akateeminen vasemmistoradikalis-
. mi, naiskysymys, konsumerismin kritiikki ja porvarillisuuden pilkka
. yhdistyvit lehden artikkeleissa pontevaan neuvostomyonteisyyteen.

Kansikuvitus ei siis toisin sanoen kerro viela paljoakaan Uusi Nai-

- nen -lehden numeroiden sisilldistd. Vuoden 1969 helmikuun nume-
. ron kannessa vinkataan “Neuleita vauvalle”. Neuleohjeiden liséksi
. numerosta 16ytyvit myos laajat artikkelit Leningradin piirityksestd
- sekd arviot Tytti Parraksen, Aulikki Oksasen ja Vladimir Nabokovin
_ uusista romaaneista. Maaliskuussa 1969 lehden kannessa véarikkdasti
. puettu saparopéinen tyttd puuhailee antiikkisen Singer-ompelukoneen
. Aaressd. Kasitydaiheiden ohella numerosta 16ytyy vertailevaa tietoa
 erilaisista ehkadisymenetelmistd sekd koomikko Simo Salmisen haastat-
 telu, jossa tivataan Salmisen kantaa muun muassa vallankumoukseen
. ja ryhméseksiin.

Lehden artikkeleiden kautta myo6s kansikuvat asettuvat uuteen

. valoon. Millaisiin toimituksellisiin valintoihin perustuu se, ettd lehden

kansiin valikoituivat harmoniset késityo- ja muotiasetelmat? Ajatel-

- tiinko, ettd kodinhoito ja kdsitydt ovat edelleen lehden varsinaista
. ydinainesta seké tekijdiden ettd lukijoiden ndkokulmista? Vai oliko

lihtokohtana kenties se, ettd kauniit, harmoniset kansikuvat kuuluvat

 ajanvietelehden konseptiin, oltiinpa asioista lehden sisésivuilla sitten
. mitd mieltd tahansa? Taantumuksellinen kansikuvalinja saattoi liittyd
. myds kuvan laatuun ja saatavuuteen ja kannen tekniseen toteutukseen.

Vai oliko niin, ettd hempedt, maailmasta mitdén tietdmattomat kan-

sikuvat olivat strategisia valintoja, joilla lehden radikaalimpi aineisto

peiteltiin niiltd yleisoilt4, joille sitd ei ensisijaisesti ollut suunnattu?
Oli toimituksellinen perustelu kansikuvien aihevalintoihin sitten

- mika tahansa, tdssd asetelmassa kannet eivat endd olekaan epéolennai-
. sia, jdénteenomaisia ja ajankuvasta erillisid aineksia, vaan pdinvastoin
- kertovat itsessddn jotain ajassa vallitsevista ristiriidoista ja niistd erityi-
. sisté olosuhteista, joissa lehtid tehtiin ja luettiin. Kuten Anu Koivunen
- onkiteyttdnyt, yhteiskunnallinen, poliittinen ja kulttuurinen konteksti
. eivit ole jotain jota kuvat heijastavat vaan ne ehdot joilla kuvia konst-
. ruoidaan.’ Tutkimusaineistojen valinnassa ei ole kuitenkaan kyse vain
 siitd, mikd ymmarretién relevantiksi tai legitiimiksi historiantutkimuk-
. sen kohteeksi, vaan my®s siitd, miké tuntuu historialta.



Historia ei tunnu eika tartu

¢ ®Koivunen 2005, 49.

 7lbid,, 51.

Anu Koivunen korosti taannoin Lihikuva-lehdessa,® ettd historiallisuu-
dessa on kyse kulttuurisesta katseesta, katsomisen ja tulkinnan tavasta,
ja edelleen, katsomisen herattdimat tunteet ovat historiakokemuksen
nikyvdja tuntuva efekti. Koivusen mielestd historiallisuutta tulisikin
pohtia efekting; kulttuurisesti rakentuneena kokemuksen muotona,
joka yhdistda esittdmisen/edustamisen ja tuntumisen nakokulmat.
Kuten Koivunen kirjoittaa, ” ‘[h]istoriallisuus’ paitsi kirjataan ja kir-
jautuu kuviin, se on myds tuottava voima™’.

Hyvénéa esimerkkind toiston tuottavasta voimasta voisi pitdd sitd,
miten 1960-luvun merkittdvét historialliset tapahtumat on liitetty
opiskelijaradikalismiin ja tulkittu suhteessa sithen. Kuten Katja-Maria
Miettunen?® toteaa 1960-luvun historiakuvia kdsittelevéssa pro gra-
dussaan, 1960-luvun kronologiaa on rakennettu historiaesityksissa
nimenomaan radikaaliliikkeiden vaiheiden varaan. Samalla juuri ne,
joilla on ollut omakohtaista kokemusta radikalismin virstanpylvaiksi
muodostuneista tapahtumista, kuten Lapualaisoopperasta tai Vanhan
valtauksesta, ovat olleet oikeutettuja muistelemaan 1960-lukua ja
maddrittelem&dn aikakauden merkitys.

Uuden Naisen kansikuvien kaltaisia radikalismin kuvastoille vaih-
toehtoisia historiakuvia luonnehtii ehka parhaiten juuri historiallisen
tunnun puuttuminen. Néihin kuviin historiallisuus ei tartu - se tun-
tuu pdinvastoin olevan jotain jota téllaiset aineistot nimenomaisesti
hylkivéat. Tama piirre liittyy varmasti osittain ajanvietelehdiston
erityisyyteen populaarina mediana. Ajanvietelehdet perustuvat
ajankohtaisuuteen, hetkellisyyteen, kertakédyttdisyyteen, toistoon ja
sarjallisuuteen. Yksittdinen lehden numero ei ole merkittdvd, kun
edellisen lehden korvaa aina uusi, tuoreempi ja kuitenkin identtinen
numero. Toisin kuin elokuvia tai kaunokirjallisuutta, ajanvietelehtia ei
useinkaan sdilytetd, muistella ja kierrédtetd sukupolvelta toiselle kuin
korkeintaan ulkohuussin seindkoristeina. Niitd luetaan hetkellisen
joutilaisuuden haveliddssa yksityisyydessd pikemmin kuin muiden
seurassa, eikd lukukokemuksia useinkaan jaeta, vaikka lehti monien
selaavien késien lapi kulkisikin.

Véarin kirjoitettu historia

Ajanvietelehdet kyllad ilmaisevat ajankohtaista ja ajassa olevaa, mutta
ne tuntuvat usein ilmaisevan asiat historiakuvien kannalta “vadarin”,
vallitsevaa historiakertomusta viaristdaen, liudentaen tai banalisoiden.
Esimerkiksi Elokuva-Aitta -lehden haastattelujutussa marraskuussa
1967 1960-luvun poliittisen teatterin nuoret naistekijat esitelldan pir-
tedsti poseeraavina, varikkadsti pukeutuneina julkkistyttoina.

He ovat toimeliaita, tehokkaita ja aikaansaavia tytt6jd, varikkaitd seka
persoonallisuudeltaan ettd ulkoiselta olemukseltaan...Saammeko esitelld,
tytot [kuvassa] vasemmalta oikealle: Anneli Palmqvist, Kaisa Korhonen,
Titta Karakorpi, Ritva Holmberg, Aulikki Oksanen ja Tytti Oittinen.®

- * Miettunen 2004.
| 91967:11, 24-25, 40.
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Ylioppilasteatterin tytot. Elokuva-aitta 11/1967.

Haastattelujutun uutissisaltona on Ylioppilasteatterin voitto yliop-

 pilasteattereiden kansainvilisessa kilpailussa Nancyssa Marja-Leena
- Mikkolan tekstiin pohjautuvalla ndytelmalla Laulu tuhannesta yksiosti
- (1967). Lapualaisoopperan (1966) uhmakkaissa jalkitunnelmissa toteu-
- tettu, Eija-Elina Bergholmin ohjaama niytelméa kohdisti syyttivan
- sormensa kapitalistiseen jirjestelmaén. Naytelma ottaa kantaa keinotte-
- luun verovapailla pienasunnoilla ja viittaa my®s prostituutioon®. Jutun
- kirjoittaja, sittemmin Avun seurapiiritoimittaja “Mata Harina” mainetta
' niittdinyt Anu Seppald vilttelee ndytelmén poliittisia tarkoitusperia.
- Juttu on kirjoitettu tarkoituksellisen pinnalliseen julkkistyyliin, haas-
 tateltavien ulkondkod hilpedsti kuvaillen ja kommentoiden. Aulikki
- Oksasen kuvauksen Seppailé aloittaa huomauttamalla, ettd Oksasen
.~ pddlld on melkein aina samettia, koska “materiaali miellyttdd hantd”.
- Myos Tytti Oittista Seppald ldhestyy muodin kautta.

Hén s6i einestddn Ylioppilasteatterin pukuhuoneessa seisoaltaan. Hanen
pdansa ylapuolella oli huoneentaulu, jossa kysytdan: “Taivas vai helvetti,
kummalla tielld olet?” En kysynyt kummalla tielld hdn on vaan sitd, mistd
hén oli ostanut valkoisen, raidallisen mekkonsa.

- Se on John Stephen Shopista, kaksikymmenta seitsemadn markkaa."

Vaikka tdhtikultin ja pinnallisen henkilopalvonnan vastustaminen

 olivat 1960-luvun kulttuuriradikaaleille yhteisid vastustuksen kohteita,
- populaarijulkisuudessa etenkin ajan naistdhdistd puhuttiin edelleen ni-
- menomaan ulkondén kautta. Anu Koivunen on kiinnittinyt huomiota
- asetelman sukupuolittuneisuuteen ajan elokuvajournalismissa. Siina
" missi Eero ja Pertti Melasniemi saivat lausua julkisuudessa mielipi-
- teitddn kulttuurin elitismistd ja naisen roolin vaikeudesta, Kristiina
- Halkola ja Kirsti Wallasvaara saivat tyytyd kommentoimaan hiusten



varjdystddn ja menneisyyttaan farkkumallina.’? Naisten on populaa-

- " Koivunen 1996, 67.

rijulkisuudessa ollut vaikeampi pitdytya asiakysymyksissa, vaikka -

he olisivat tdhan nimenomaisesti pyrkineetkin.

YT:n tytot -juttu osoittaa, ettd ilmi6 ei liittynyt ainoastaan eloku-
vakulttuurin sukupuolittuneisiin hierarkioihin vaan myés samaan
aikaan kehittyneen julkkiskultin voimistumiseen. Populaarijour-
nalismin nékdkulmasta radikaaliliikkeen nuoret naiset olivat paitsi
tunnettuja intellektuelleja my6s ajankohtaisia ihannekuvia ja tyy-
li-ikoneita. Henkilokuvien rakentaminen ja hilpedn humoristisen
julkkistyylin viljely kielivét ajanvietelehdiston kilpailusta lukijoiden
huomiosta muuttuvassa maailmassa. Tassi kilpailussa 1932 perustettu
Elokuva-Aitta oli tuomittu havidmaan, kun elokuvasta kiinnostuneet
lukijat siirtyivit elokuvaa vakavana taidemuotona arvottavan, 1968
perustetun Filmihullun lukijoiksi. Ajan politisoituvassa ilmapiirissd
taiteen ja viihteen vilinen ero tulkittiin kaupallisen ja ei-kaupallisen
erotteluksi ja edelleen yhteiskunnallisesti passivoivan ja aktivoivan !
elokuvan véliseksi vastakkainasetteluksi. Elokuva-Aitan nuorisomuo-
tia, julkkiksia ja kepeitd elokuvajuttuja yhdistelevélld konseptilla ei
ollut téssé asetelmassa liikkumatilaa, ja lehti lakkautettiin vuonna
1968. Muilla populaarijulkisuuden foorumeilla julkkisjournalismin

todellinen nousukausi oli sen sijaan vasta alkamassa.

Jos julkkisilmiota tarkastelee 1960-lukulaisia polariteetteja nou-
dattelevien vastakkainasettelujen ulkopuolella, voi havaita, ettid
julkkiskulttuuri toteutti varsin samantapaisia esittimisen ihanteita

kuin mité ajan radikaalit, vastakulttuuriset teesit perdankuuluttivat.

My®os julkkiskulttuuri kédantyi epatodellisista prinsessasaduista ja
kansainvilisten valkokankaiden glamourtdhdistd kohti tavallisia
suomalaisia nuoria ja heille oikeassa eldmissi ja todellisessa tapah-

tumaympaéristossd tapahtuvia asioita. Nuorten julkkisten kautta

ajanvietelehdistossd paastiin osalliseksi ajassa ja oikeassa eliméissa
ajankohtaisesta todellisuudesta ja puhuttelemaan nuorta sukupolvea
sen omalla dédnelld. Tastd ndkokulmasta julkkiskultin vahvistumisessa
ei ollut niink&an kysymys vastakulttuurille vastakkaisesta ilmiostd, vaan
pdinvastoin vastakulttuuristen ihanteiden implisiittisisté ja eksplisiit-
tisistd vaikutuksista populaarijulkisuuden muotoihin. Kulttuuriradi-
kalismin nimekkadt naishahmot ovat olleet monesta nikokulmasta
kiinnostavia, ja pinnallinen, ulkoniko4 korostava julkkiskehystys on
ollut yksi niista.

YT-jutun kaltaiset aineistot valikoituvat kuitenkin harvoin histori-

allisen tutkimuksen aineistoiksi. Pirteissd poseerauksissa ja hilpedssa

jutustelussa ei ole historiallisen etdisyyden tuntua, koska tisméalleen
samanlaisia juttuja tehdaén viihteen ja politiikan julkkiksista tdndkin

pdivina. Tallaiset jutut eivit sovi 1960-lukulaisten tarinaan valtakult-

tuurille kriittisestd vastakulttuurisuudesta, eivitka ne siksi viliti tun-
tua menneisyydesta. Sen sijaan ne kertovat meille menneisyyden nyt-

hetkesti, siitd minka juuri silld hetkelld ajateltiin olevan in ja pop.
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Kesan kauneimmat neulepuvut. Elokuva-aitta 11/1967.

.~ YTn tyttojd késittelevdan jutun ohella Elokuva-Aitan marraskuun
- numerossa esitellddn tulevan kesin 1968 muotitrendejd. Kesdn
. kauneimmat neulepuvut -otsikon alla esitellddn lyhythelmaiseen
joustinneulehameeseen yhdistetty pastellisen keltainen neuleliivi
. ”Kultapiisku” sekd hempe&n roosa, neulottu minihame “Orvokki”.
- Kuvateksteissd todetaan, ettd namé asut ovat “ehdottomasti kesin
- kauneimmat puvut:” Kultapiiskusta kerrotaan, etté siina on yhdistetty
- kulta- ja hopealankaa joka on “yhé edelleen muotilanka”. Todetaan
. my®s, ettd malli on erityisen ladylike ja se sopii my&s hieman varttu-
. neemmille naisille. Orvokki puolestaan on lehden mukaan “jokaisen
~ nuoren neidon unelmapuku ja malliltaan ikuinen”. Sanottiinpa his-
. toriankirjoituksessa mitd tahansa, kesian 1968 merkittavin muotiasia
- oli ilman muuta neule.
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KIRJAT

Suomalaisen
tv-komedian
historiaa

Jukka Annala (2006), Too-
pelivisio. Helsinki: Teos, 208
sivua.

Jukka Annalan Toopelivisio on
katsaus suomalaiseen televi-
siokomediaan 1950-luvulta
2000-luvulle. Teoksessa esi-
tellddn tv-historian merkit-
tavimpid komediasarjoja ja
yksittdisid ohjelmia sekd muis-
tellaan niiden syntyvaiheita.
Johdannossa Annala tutustut-
taa lukijan kirjan aihepiiriin
luomalla nopean silméyksen
komedian, koomisten esiintyji-
en, katsojatutkimusten ja ohjel-
mien arkistoinnin historiaan.
Esittely etenee kronologisessa
jarjestyksessd vuosikymmen
kerrallaan. Jokaisen vuosi-
kymmenen ohjelmien esittelya
edeltdd lyhyt luonnehdinta
ajan tv-viihteestd ja siihen
vaikuttaneista ilmioistd. Lahes
kaikista ohjelmista kerrotaan
samat faktat (esitysvuosi ja
-kanava, ohjelmien pituu-
det, lajityyppi ja tekijat). Li-
sdmausteeksi kirjoittaja on
koonnut “tietoruutuja” seka
anekdootteja ohjelmista ja
niiden tekijoistd. Lahteind on
kaytetty seké tekijoiden haas-
tatteluja, kuvanauhoja ettd
leike- ja valokuva-arkistoja.
Kysymyksessa ei kuitenkaan
ole tieteellinen tutkimus,
vaan erdanlainen kotimaisen
tv-komedian hakuteos.
Televisioldhetykset alkoi-
vat Suomessa 1950-luvun
puolivédlissd, mutta vield
vuosikymmenen lopulla
televisiovastaanotin 16ytyi
harvasta yksityiskodista. Oh-
jelmatarjontakin oli vdhaistd
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ja syntyi lahinnd teknisten
kokeilujen sivutuotteena.
Suomen tv-historian en-
simmaéinen sketsi nahtiin
ensimmadisessd julkisessa te-
levisioldhetyksessd kevaalla
1955 (s. 15). Vuosikymmenen
tv-viihdettd Toopelivisiossa
edustavat Repen ja Eemelin
tv-hupailut seka Lasse Poys-
tin komediasarjat. Sisaltoa
uuteen viestimeen ammen-
nettiin tutuista viihdetradi-
tioista: huumorielokuvista,
radion ajanvieteohjelmista
ja kylayhteisojen iltamista
(s. 18). 60-luvulla luotiin
Annalan mukaan perusta
kotimaiselle televisiokomii-
kalle. Tédstd han kiittda eri-
tyisesti nuorta Spede Pasasta,
jonka tyylid tehda sketsejd
nimikkoshow’hunsa Annala
luonnehtii “irtonaiseksi” ja
“riehakkaaksi”. Toinen tdr-
keé tv-viihteen vaikuttaja oli
VEK-ryhmai (Jukka Virtanen,
Aarre Elo ja Matti Kuusla),
jonka jasenet vaikuttivat yh-
dessd ja erikseen useissa ajan
viihdeohjelmissa (mm. Mont-
reaux'n Kultaisella ruusulla
palkitussa Lumilinnassa). (S.
24.)

1970-luvulla kotimainen
tv-komedia uudistui eng-
lantilaisen Neil Hardwickin
voimin (s. 55). Hardwickin
ideoimia olivat TV2:n uusi-
tuin viihdesarja Tankki tayteen
sekd sen spin-off Reinikainen
(s. 83). Usein totisena pide-
tyltd 70-luvulta Annala on
16ytanyt kymmenkunta esit-
telemisen arvoista tv-kome-
diaa, joukossa mm. Ilkamat
ja Allitilli. 1980-lukua Annala
luonnehtii kotimaisen sketsi-
viihteen kulta-ajaksi. Tuolloin
sketsisarjoille tyypillisid piir-
teitd olivat muotivillitykseksi
muodostuneet hokemat sekd
néyttelijoiden ja muusikoi-

den huumoriryhmat, jotka
itse esittivat kirjoittamansa
sketsit. Spede palasi kome-
diasarjojen tekijaksi Vesa-
Matti Loirin kanssa, mutta
vuosikymmenen tv-viihteen
klassikoksi on noussut Pirk-
ka-Pekka Peteliuksen tahdit-
tama Velipuolikuu. (S. 103.)

1990-luvulla televisio-
viihteen tuotantoon vai-
kuttivat aiempaa enemmaén
taloudelliset tekijat: sarjojen
tekeminen alkoi siirtyd ka-
navilta ulkopuolisille tuotan-
toyhticille. Vuosikymmenen
ilmicksi muodostui TV2:n
Kummeli, mutta laadukkaim-
maksi sketsiviihdesarjaksi
Annala nostaa Studio Julma-
huvin. My®s poliittinen satiiri
kukoisti Hyvien herrojen ja
Iltalypsyn muodossa. (S. 164.)
2000-luvun ensimmadisen
vuosikymmenen tv-viihtee-
seen ovat vaikuttaneet ennen
kaikkea tosi-tv ja kiristyneet
tuotantobudjetit. Uuden vuo-
situhannen viihteestd Annala
ei ole kirjoittanut yhtddn
varsinaista ohjelmaesittelyd,
joskin muutamasta komedi-
asarjasta kerrotaan lyhyesti
(s. 198).

Esipuheessaan Jukka An-
nala, helsinkildinen toimit-
taja, kertoo teoksen syn-
tyneen kirjoittajan omasta
viehtymyksestd sketsiohjel-
miin. Komedian hdn méé-
rittelee viihteen lajityypiksi,
joka tarkoittaa nayteltyd,
katsojan naurattamiseen téh-
tadvaa ohjelmaa tai ohjelma-
sarjaa, joka on yleensd joko
juonellinen tilannekomedia
tai lyhyistd hupipaloista
rakennettu sketsisarja (s. 7).
Tamédn tarkemmin kirjan
aihepiirid ei rajata ja joiden-
kin ohjelmien kohdalla jdin
pohtimaan, missd maiérin
ne ovat nimenomaan tele-



visiokomedioita. Esimerkiksi
1960-luvun lopussa esitetyn
Jatkoajan tarkeintd sisdltod
olivat viihteellis-yhteiskun-
nalliset keskustelut, joiden
vilissd esitettiin sketseja.

Koska teoksessa ei sen
kummemmin perustella va-
likoituja ohjelmia, vé&lilla
vaivaa tunne, ettd tirkein va-
lintakriteeri on ollut kirjoitta-
jan henkildkohtainen miel-
tymys. Erityisesti 50-luvun
ohjelmista olisi voinut kertoa
enemman, koska ne ovat luo-
neet pohjan suomalaiselle tv-
komedialle. Toki ohjelmista
on kohtalaisen vaikea saada
tietoja jo senkin takia, ettd
yksittdisid, ns. pisteohjelmia
oli paljon enemmaén ja sar-
joja paljon vdhemmén kuin
nykydan. Annala myontda
esipuheessaan, ettd hinen
nuoruutensa ajoittuminen
80-luvulle saattaa heijastua
sisdltoon, ja se tulee viistd-
maéttd myds lukijalle mieleen.
Eniten tilaa teoksessa saa
nimittdin juuri 1980-luku,
mutta 2000-luku kuitataan
yllittden alle kymmenelld
sivulla, vaikka vuosikymmen
on kulunut jo yli puolivalin ja
materiaaliakin olisi varmasti
ollut helposti saatavissa.
2000-luvun alkua lukuun
ottamatta teos on kuitenkin
siind maarin kattava, ettei
kirjoittajaa padse syyttimaan
jonkin tdrkedn komediasar-
jan pois jattamisesta.

Tekstin lomaan kootuista
listoista ja anekdooteista
osa tuntuu turhalta sivu-
jen tdytteeltd. Tasta kdyvat
esimerkeiksi sivun 41 lista
television koomikkopareis-
ta sekd sarjoista poimitut
vitsit ja sketsit, jotka eivat
yhteydestadn irrotettuina
ja kirjasta luettuina naurata
ketddn — audiovisuaalisen

ohjelman tyylistd kun on vai-
kea muodostaa kuvaa pelkdn
luetun tekstin perusteella.
Némaé erivarisille pohjille
painetut pikkutekstit tekevét
toki taitosta ndyttdivamman,
mutta muutenkin melko luet-
telomaisesta sisallostd entistd
fragmentoituneemman. Vali-
tettava tosiasia nimittiin on,
ettd kirjasta on vaikea saada
otetta. Teos uhkaa jaada
vain tv-komedian vuosikym-
menten ldpijuoksuksi ilman
kunnon yhteenvetoa ja ko-
konaisndkemystd eri vuosi-
kymmenistd. MyGs avoimen
subjektiiviset kommentit,
kuten ”Studio Julmahuvi on
yksi Suomen parhaista sket-
sisarjoista kautta aikain” (s.
190), hairitseviat ainakin lu-
kijaa, joka haluaa muodostaa
aiheesta oman mielipiteensa.
Mutta 16ytyy vihreista “tieto-
ruuduista” jotain hyvaakin:
sivulla 91 Annala selittda
lukijalle termin spin-off, joka
tarkoittaa toisesta sarjasta
alkunsa saanutta televisiosar-
jaa. Erityistd kiitosta ansait-
see termin suomentaminen
ronsysarjaksi, joka kuvaa
hyvin, mistd spin-offissa on
kyse.

Toopelivision suurimpana
ansiona nden sen, miten
teos valottaa tv-komedian
tekijoiden ammattia. Miten
moninaisia reittejd pitkin
kasikirjoittajat, ohjaajat, tuot-
tajat ja ndyttelijdt ovat pdaty-
neet tekemadin tv-komediaa,
miten yksi alan ty6 johtaa toi-
seen ja miten tekijét vaihtavat
paikkaa tuotantotiimeissa.
Suomalaista viihdemaailmaa
ndyttdd luonnehtivan myos
tekijoiden liikkuminen véli-
neestd toiseen: monet teok-
sessa haastatellut henkilot
ovat tydskennelleet television
lisdksi radiossa, elokuvassa,

teatterissa tai live-keikoilla.
Toisaalta kotimainen tv-
komedia henkil6ityy vah-
vasti tiettyihin tekijoihin.
Yksittédisten ohjelmien tason
lisdksi teosta voi lukea myG6s
tarinana koko suomalaisen
television tuotantokulttuurin
muutoksesta. Niinpd Jukka
Annala paikkaa Toopelivisiolla
ansiokkaasti yhden viihdyt-
tdvdan, mutta samalla arvo-
kasta muistitietoa tallentavan
teoksen mentdvian aukon
suomalaisen television kir-
joitetussa historiassa.

Heidi Keinonen
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KIRJAT

Rakkaudentun-
nustuksia ja itsen
|aakintaa

Mikael Saarinen (2006),
Leffaterapiaa. Tunneilyi ja
itsetuntemusta kotisohvalta.
Helsinki: Kirjapaja, 248 sivua.

Katja Kallio (2007), Elokuva-
muisti. Helsinki: Otava, 159
sivua.

Samaan aikaan kun tera-
peuttisesta selittimisestd on
tullut lansimaisen kulttuurin
kollektiivista mielikuvitusta,
terapeuttien ja psykolo-
gien ammattikunnat ovat
nousseet nidkyvaan aukto-
riteettiasemaan kulttuurin
eri alueilla. Terapeuttien
asiantuntijapuheella kyllds-
tetyt itsehoito-oppaat ovat
osa jokapaivdistda kulutus-
kulttuuria siind missé tuok-
sukynttilat, kylpyvaahdot
ja kauden muotivireissa
hehkuvat sisustustyynyt. Oli
oikeastaan vain ajan kysy-
mys koska elokuvien katselu
keksittdisiin tulkita osaksi
terapiakulttuuria ja konsu-
meristista itsen pedagogiik-
kaa. Helsinkildisen psyko-
terapeutin Mikael Saarisen
elokuvaopas Leffaterapiaa
— Tunnedlyd ja itsetuntemusta
kotisohvalta ratsastaa tren-
dien harjalla ehdottaessaan
elokuvia avuksi “ongelmien
ja kiusallisten tunteiden koh-
taamisessa”. Terapiakult-
tuurin ndkékulmasta myds
elokuvia voi siis ldhestya
puhtaan mindkeskeisesti ja
hyodykearvoisesti.

Kirjan avaa Antti Alasen
esipuhe, jossa johdatellaan
lyhyesti elokuvan ja psyko-
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analyysin viélisiin yhteyk-
siin. Alasen sanoin elokuvat
ovat omimmillaan kielletylld
alueella, erilaisten intohimo-
jen kuvauksessa, ja voivat
siten toimia oikotiend trau-
mojen ja pakkomielteiden
kasittelyyn. Alanen ottaa
esimerkiksi komediaeloku-
van lajityypin, jonka parhaat
edustajat ovat vaistamattd
ns. hyvien tapojen vastaisia.
Komedian nurinkdédnty-
neessd maailmassa nunnat
ovat kiimaisia seksihulluja ja
poliisit paatuneita rikollisia.
Kaikelle saa nauraa, myos
pyhille ja koskemattomalle.

Psykoterapian nakokul-
masta elokuvien lajityy-
pilliset erityisyydet ovat
kuitenkin toissijaisia katsoja-
potilaan henkilokohtaisille
tunneprosesseille. Mikael
Saarinen tekee eron eloku-
vien "tusinakuluttamisen” ja
terapeuttisen katsomisen vé-
lilla. Terapeuttinen katsomi-
nen edellyttad elokuvalliseen
illuusioon heittdytymisté ja
eldaytymista niin ettd eloku-
va kulttuurisena muotona
ja teknologiana unohtuu.
"Tehtdvédndsi on elokuvaa
katsoessasi havainnoida ja
arvioida sinussa herdavia
tunteita, ajatuksia ja fyysisid
kokemuksia. Ald analysoi
elokuvan juonta tai naytteli-
jasuorituksia vaan uppoudu
koko syddmelld elokuvan
maailmaan. Ndiden havain-
tojen pohjalta voit analysoi-
da kokemustasi elokuvan
jilkeen ja oppia jotain uutta
suhteestasi tunteisiin ja eld-
minkokemuksiisi,” Saarinen
opastaa. Sen lisdksi, ettd elo-
kuva pitdisi irrottaa kaikista
historiallisista, geneerisistd,
materiaalisista ja kulttuuri-
sista konteksteistaan, myds
omat henkilokohtaiset, elo-

kuviin liittyvét asenteet ja
kokemukset tulisi sulkeis-
taa katsomiskokemuksen
ulkopuolelle. Katsottavaksi
pitdisi valita juuri sellaisia
elokuvia, joita on normaa-
listi véltellyt: “ehka juuri ne
siséltdvat oman kehityksen
kannalta oleellisia aineksia.”
Kirjan ansioksi on pakko
lukea se, ettd se tosiaan tekee
niin kuin saarnaa ldhesty-
essddn elokuvia puhtaina
tarinamaailmoina ilman ta-
vanomaisia, auteur-lahtoisia,
teosluonnetta korostavia
kehystyksid. Tuloksena on
huimia siirtymid Bergmanis-
ta de Palmaan ja Supermiehen
paluusta (Superman Returns
2006) Dersu Uzalaan (1975).
“Thmissuhteiden”, “minuu-
den” ja "kipeiden muisto-
jen” tapaisten otsikoiden
alle jdrjestettyjen elokuvien
lyhyet esittelyt ovat terapi-
apuheeksikin simppeleita.
Bergmanin elokuvista Koh-
tauksia erddsti avioliitosta
(Scener ur ett dktenskap, 1973)
ja Saraband (2002) todetaan:
"Naiitd elokuvia katsoessa
tulee pakonomainen tarve
varmistaa, ettei oma pari-
suhde ole tillaisten tiedos-
tamattomien riippuvuuksien
ja vallankayton nayttimd.”
Kurosawan Dersu Uzalasta
puolestaan mainitaan: ”Elo-
kuvan verkkainen tempo toi-
mii terapeuttisena vélineena
ja saa kaupungin melujen ja
tyoeldman kireiden kiihdyt-
tdman autonomisen hermos-
ton rauhoittumaan.”
Lajityypeistd ja historial-
lisista tuotantokonteksteista
piittaamaton ndkdkulma
elokuvaan pakotti ainakin
allekirjoittaneen pohtimaan
omia elokuvakirjoittamiseen
liittyvid asenteitaan: kuka
elokuvista saa kirjoittaa ja



milla tavalla? Onko elokuva
alue, johon vain tietynlaisen
katsojasuhteen omaavilla
auktoriteeteilla oikeus tart-
tua? Vaikka Saarisen kirja on
tahattomassa anarkistisuu-
dessaan tervetullut tapaus,
kirjan pinnallisuus ja piittaa-
mattomuus elokuvien kon-
teksteista alkaa drsyttdd paa-
tuneintakin elokuvaelitismin
vastustajaa. Ajatus siitd, ettd
vuonna 1975 valmistunut
japanilais-neuvostoliittolai-
nen ndytelméelokuva olisi
kulutettavissa tdsmaldak-
keend tyGeldman paineiden
ja liikkenteen melun aiheutta-
man stressin laukaisemisessa
on niin hdmmentava, ettd
on pakko kysyd millainen
lukijakunta mielessdin Saa-
rinen on kirjaansa laatinut.
Tuntuu, ettd kirja on ajateltu
yleisélle, joka ei ole koskaan
katsonut yhtddn elokuvaa
tai ainakaan noteerannut
elokuvaa relevanttina kult-
tuurimuotona.

Intohimona
elokuvista intoileminen

Jos Mikael Saarisen lihes-
tymistapana on tietimatto-
myys elokuviin liittyvista
makuhierarkioista, Katja
Kallion Elokuvamuisti on
ironialla ja liioittelulla silat-
tua tietdmisen ilotulitusta.
Elokuviin liittyvistd lyhyista,
humoristisista anekdooteista
koostuvassa kokoelmassa
elokuvat kytketddn osaksi
kertojan henkildkohtaista
mindprojektia. Elokuvahul-
luuteen perustuva identi-
teettity® on olennainen osa
Katja Kallion kirjailijaku-
vaa. Elokuvamuistin pohja-
na olleiden Tv-maailman
kolumnien lisdksi Kallio on
kuvannut “leffafriikkiyttd”

my0Os romaanissaan Kuuta-
molla (2000).

Elokuvahulluuden julki-
nen tunnustaminen muis-
tuttaa fanikulttuureille omi-
naisesta puheliaisuudesta:
kepedn, omakohtaisen ja
itseironisen puhetavan eh-
tona on faniuden kohteen
suvereeni tuntemus. Eloku-
vamuistissa faniosaamisen
alueeksi ei nimetd yksittdista
elokuvan lajia, vaan into-
himon kohteena on eloku-
vista intoileminen sindnsi.
Elokuvamuisti onkin sekoitus
fanikulttuurille tyypillistd
yksityiskohtien intensiteettid
ja perinteisiin sivistysarvoi-
hin ja laajaan kulttuuritiets-
mykseen perustuvaa lifes-
tylea, jossa itselle rakkaat
elokuvat esineistyvat kirja- ja
levyhyllyn veroiseksi, muille
esiteltdvaksi kulttuuriseksi
paddomaksi.

Kuten fanitutkimuksessa
on todettu, mediafaniuden
alakulttuuriluonne on liu-
dentumassa ja fanius muut-
tumassa valtavirtaiseksi,
jopa dominantiksi kulttuu-
rimuodoksi. Samalla syntyy
uudenlaisia panostamisen
ja intensiteetin alueita, jotka
eivat kaikilta osin tdytd pe-
rinteisid faniuden kriteereja.
Elokuvamuistissa korostuu
ajatus elokuvaharrastuksesta
samanaikaisesti seka yksityi-
send ettd julkisena projektina,
joka synnyttad harrastajassa
monia ristiriitaisia tunteita,
kuten mustasukkaisuutta,
kateutta ja omistushalua
elokuvia kohtaan. Merkille
pantavaa on myds henki-
l6kohtaisen merkityksen
etualaistuminen elokuvan
kaanonin tunnustamisen
sijasta. Absoluuttisen hyvin
ja arvokkaan sijaan merki-
tystd on nimenomaan itselle

rakkaalla ja tarkealld. Eloku-
vamuistissa tillaisia elokuvia
ovat esimerkiksi Lost in
Translation (2003), Kun Harry
tapasi Sallyn (When Harry
Met Sally, 1989) ja Annie Hall
(1977).

Vaikka elokuvan lajityyp-
peihin liittyvid arvohierar-
kioita ja niiden suhdetta
sukupuoleen ei kirjassa
kommentoida, tavat paitsi
arvottaa elokuvia myos
kirjoittaa niistd nayttayty-
vat kirjan tekstien valossa
sukupuolierityisilta. Tassa
hengessd sivalletaan kohti
miesten hallinnoimaa kritiik-
ki-instituutiota, joka puhuu
yliolkaisesti Daniel Day-
Lewisin ”patsastelusta” lapi
Viattomuuden ajan. ”Tamé& on
paljon loukkaavampi arvio
kuin se, ettd Turun Sano-
mien Tapani Maskula antoi
Kuutamolla-elokuvalle yhden
tdhden ja sanoi, ettd luulisi
tekijoita havettavan”, Kallio
kirjoittaa.

Tavat kirjoittaa ja puhua
elokuvasta ovat siis moni-
naistumassa. Tdmad avaa
uusia nédkoaloja ja ideoita
myds akateemisen eloku-
vatutkimuksen suuntaan.
Esimerkiksi kdy Katja Kal-
lion tekemad huomio siitd,
ettd on merkillepantavaa,
jos oma suosikkielokuva
tulee televisiosta, ”suora-
na ldhetyksend”, vaikka
elokuva kuuluisikin omiin
dvd-kokoelmiin. Toisin kuin
totuttu jako yhteisollisen
elokuvateatterielamyksen
ja yksityisen kotikatsomisen
valilla olettaa, elokuvat voi-
vat olla my6s tv-ruudulta
katsoen mentaalisesti yhtei-
s6llisid, yhtendiskulttuurisia
kokemuksia.

Laura Saarenmaa
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BETWEEN SCIENCE AND MYTH
— THE PAST IN CONTEMPORARY CINEMA

7-8 September 2007, Cinema Orion, Eerikinkatu 15 Helsinki

How does cinema influence popular conceptions of the past? How do people at large form ideas about the
people of the past, their customs and lifestyles? What mechanisms determine whose histories are deemed
significant and interesting enough to be put on show?

These issues are especially important as regards popular historical films. With global audiences of mil-
lions they have a powerful effect on popular notions of relationships with the past. In order to analyse these
issues the Finnish Society of Film Studies and the Finnish Film Archive arrange a tow-day seminar which
focuses on how historical films participate in constructing a sense of the past. The topic will be approached
from a number of angles based on latest research in Finland and Britain. The seminar language is English.

The key note speaker is Professor Andrew Higson (University of East Anglia, UK), who is a distinguished
scholar of national and especially British cinema. His article “The Concept of National Cinema” is a classic
and among the most cited in its field, while his survey of British heritage film in numerous articles and in his
monograph English Heritage, English Cinema has been pioneering.

Finnish speakers include: Professor Hannu Salmi (University of Turku); Professor Henry Bacon (Uni-
versity of Helsinki); Lecturer Kimmo Laine (University of Oulu); Researcher Anneli Lehtisalo (University of
Tampere); Researcher Harri Kilpi (University of Helsinki)

Registration for the seminar via e-mail by 31 August 2007 to Outi Hakola (outhak@utu.fi). There is a nominal
fee of participation in order to cover the running costs of the seminar. For Society members, the fee is 10

euros, and for non-members 15 euros. Payment details will be sent to those who registered. Seminar dinner
is to be paid separately.

Seminar updates can be found at: http://blogit.helsinki.fi/sets/tapahtumat.htm
More information: Outi Hakola, The Finnish Society of Film Studies, outhak@utu.fi
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ENGLISH SUMMARIES

Anne Soronen

Home decoration shows
as stages of improved
ordinariness

In recent years, home
decoration shows
have become a popular
television genre in many
western countries. They
are categorized as a sub
genre of lifestyle television,
in which elements such as
home, garden or personal
appearance are altered
to achieve a more stylish
impression. | explore how
notions of gender, class, and
sexuality are produced in
the discourse of ‘ideal home
interior’ in the episodes of
the Finnish decoration shows
Inno and Kodin kiintopiiri,
broadcasted in 2004. These
shows represent the home
primarily as an issue of
consumption, taste, and
personal style. | approach
them as media texts that
on the one hand reproduce
the cultural association
of home decoration with
female dwellers but on
the other hand question
it by representing male
dwellers and design experts
as actors in its field. The
structure of these Finnish
television formats positions
the participants as ‘ordinary
people’ by addressing them
as ‘non-celebrities’ and ‘do-it-
yourself people’ (as opposite
to the experts). Although
the participants themselves
also represent their position
as ‘lay decorators’, many of
them want to indicate that
their preferences distinguish
them from ‘ordinary people’
with conventional or bad
tastes. The expressed taste
preferences can also include
an implicit idea of distancing
oneself from a certain class
or class fractions.
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Kaarina Nikunen

How ordinary - Finland’s
Funniest Home Videos

Recent technological
developments have resulted
in increased use of home
video material in various
television programmes
including American Funniest
Home Videos. The article
discusses the representations
of the ordinary in the Finnish
version of the America’s
Funniest Home Videos,
Hauskat kotivideot. The
article examines the
production of ordinariness
especially in terms of family,
body and whiteness.

Although home videos
seem to challenge the rep-
resentations of respect-
ability they do so within
limits. Home videos depict
moments of rupture in con-
struction of family ideals.
However the displacement
is only temporary and not
substantial enough to shake
the ideal. The article also
discusses moments of silence
and exclusion in the videos
and traces down the similari-
ties in the representations of
the real between funniest
home videos and family
documentaries.

Home videos are seen as
an interesting intersection of
both idealist and parodical
representations of the eve-
ryday life of the lower mid-
dle class. As such they seem
to be especially reassuring
imagery of ‘the normal’ way
of living.

Susanna Paasonen

Lifestyle-makeover pro-
gramming and the paradox
of looking like oneself

Makeovers, with their
depictions of “before” and
“after”, have been staple
features of women’s
magazines for several
decades. Since the late 1990s,
makeovers have become an
increasingly visible cultural
trend across a field of media:
while magazines continue
to make over their readers,
interior designs and various
kinds of objects, television
lifestyle and makeover
programmes transform,
tune and pimp up people’s
apartments, cars and bodies
in order to make them look
both “better” and more like
the people involved in the
makeover. In the framework
of consumer culture,
the bodily appearance of
individuals (as that of their
clothing, interior design, or
car) is seen as a reflection
of their personality. The
imperative of looking like
oneself can be achieved in
makeover programming
through transformations
guided and brought forth by
various kinds of experts —
and with the transformation,
the participant becomes
more “like herself”.

In this article, | investi-
gate this paradox of looking
like oneself — and, centrally,
of being made to look like
oneself — as the central dy-
namic of lifestyle-makeover
programming. Drawing on
Anne Cronin’s discussion of
compulsory individuality, |
argue that lifestyle-makeover
programmes illustrate the
porosity of the boundaries
of the individual, as well as
the constant making of the
self in networks of tastes,
styles and commodities. As

the self is recognized in styles
and commodities (be this a
moment of self-identification
or an association made by
the experts featured in the
show), it gains shape in the
process. Associated with the
assumption of unique indi-
viduality and the imperative
of expressing it, “looking like
oneself”, as presented in the
makeover shows, concerns
constant negotiation and
updating that are not simply
questions of individual quest.



Ohjeita kirjoittajille
Lahikuvan artikkelien kasikirjoitukset tulee |&hettaa
toimitussihteerille joko s&hképostitse liitetiedostona
tai kirjeitse levykkeelle tallennettuna (rft-muodossa).
Kuvat ja erilaiset kaaviot lahetetdan joko orginaaleina
tai skannattuina ja tallennettuina erillisiksi tiedostoiksi
(jpg, tai tif-muodossa). Resoluution tulisi olla vahintidan
240 dpi/90 pikselid/ecm siihen kokoon skannattuna
kuin kuvan toivotaan ilmestyvan lehdessa. Tekstiin voi
merkité kuvion tai kuvan sijoituspaikan. Kuvituksesta
kannattaa neuvotella toimitussihteerin kanssa.

Kasikirjoituksen ensimmaiselle liuskalle merkitaan
kirjoittajan nimi, oppiarvo, osoite ja muut yhteystiedot,
mahdollinen virka-asema ja toimipaikka. Artikkelin al-
kuun laaditaan lyhyt (n. 3-5 lauseen mittainen) ingressi,
josta ilmenee artikkelin keskeinen fokus. Julkaistavasta
artikkelista tulee myos laatia lyhyt (max. 300 sanaa)
englanninkielinen abstrakti.

Kasikirjoituksen arvioi Lahikuvan toimituskunta
seka sen nimedma ulkopuolinen asiantuntija (referee).
Kirjoittajan edellytetaan ottavan huomioon lukijoiden
mahdolliset kommentit ja muutosehdotukset. Toimitus
ei takaa kasikirjoituksen julkaisua, vaikka kirjoitusta
olisi pyydetty.

Artikkeliksi tarkoitetun tekstin maksimipituus on
40 000 merkkig (eli noin 25 liuskaa rivivalilla 2, 12
pisteen fontti). Tekstinsisaiset vieraskieliset sitaatit suo-
mennetaan, ellei vieraskielisyydelle ole jotain erityista
syyta. Teksti kirjoitetaan ilman tavutusta, eika siina tulisi
kayttdd muita muotoiluja kuin kursiivia. Kappaleet ero-
tetaan toisistaan yhdella tyhjalla rivilld. Sisennykset ja
lainaukset merkitaan kasikirjoitusliuskoihin. Lahdetiedot
merkitdan artikkelin loppuun kirjallisuusluettelona alla
olevan ohjeen mukaisesti.

Viitteet merkitaédn paasaantsisesti loppuviittein. Viit-
teet merkitan siten, ettd ensin mainitaan kirjoittajan su-
kunimi, sitten painovuosi ja pilkun jalkeen sivunumero(t):
esim. Dyer 1992, 48. Sivunumerot erotetaan toisistaan
ajatusviivalla (-) tavuviivan (-) sijaan: esim. Dyer 1992,
48-49. Loppuviitteisiin sijoitetaan myds mahdolliset
tarkennukset ja tekstin muut sivupolut.

Kun tekstissd mainitaan ensimméisen kerran jokin
elokuva, sen tuotantomaa ja -vuosi kerrotaan suluissa
valittdmasti elokuvan nimen jilkeen. Jos kyseessa
on ulkomainen elokuva, joka on ollut levityksessa
Suomessa, siitd kaytetdan suomenkielistd nimea ja
alkuperaisnimi mainitaan sulkeissa. Esimerkki: Musta
sade (Black Rain, USA 1989). Alkuperéiskielinen nimi
mainitaan erikseen myds silloin, kun suomenkielinen
nimi on sama. Jos elokuvan nimi on kaksiosainen
(esim. Total Recall — unohda tai kuole), se mainitaan en-
simméisella kerralla kokonaisuudessaan ja my&hemmin
elokuvaan voidaan viitata nimen ensimmaiselld osalla.
Vastaavasti televisio-ohjelmista ja -sarjoista kerrotaan
suomenkielinen ja alkuperainen nimi seks tuotantomaa
ja -vuosi/det. Elokuvien ja televisio-ohjelmien nimet
kursivoidaan.

Artikkelien liséksi Lahikuva julkaisee mm. haas-
tatteluja, kommentaareja, keskustelupuheenvuoroja,
raportteja ja arvioita. Kirja-arvion alkuun tulee otsikko
ja sen alle tiedot kirjasta (teoksen nimi, kirjoittajan/
toimittajan nimi, kustantaja, julkaisupaikka ja -vuosi,
sivuma&aré). Raportoitavista tapahtumista (esim. semi-
naarit ja festivaalit) kerrotaan tapahtuman koko nimi,
ajankohta ja paikka.

Léhdeluettelo laaditaan kirjoituksen loppuun seuraavan
mallin mukaisesti:

Monografiat:

Tekija (sukunimi, etunimi) Teoksen painovuosi (sulkeis-
sa), Teoksen nimi: Teoksen alaotsikko (kursivoituna).
Mahdollinen julkaisusarja ja numero. Kustantajan koti-
paikka: kustantaja. Esimerkiksi:

Dyer, Richard (1990), Now You See It: Studies on Lesbi-
an and Gay Film. London and New York: Routledge.

Artikkeli lehdessa:

Tekija (Vuosi), Artikkelin otsikko: Artikkelin alaotsikko
(ilman lainausmerkkeja). Lehden nimi ja vuosikerta (vol):
numero, artikkelin sivunumerot. Huom! Sivunumerot
erotetaan toisistaan ajatusviivalla. Esimerkiksi:

Acland, Charles R. (2000), Cinemagoing and the Rise
of the Megaplex. Television & New Media vol. 1:4,
375-402.

Nash, Melanie (1999), "Beavis is just confused”: Ide-
ologies, Intertexts, Audiences. The Velvet Light Trap
43, 4-22.

Artikkeli kokoomateoksessa:

Tekija (Vuosi), Artikkelin nimi. Teoksessa Teoksen
toimittaja(t), Teoksen nimi: Alaotsikko kursivoituna. Kus-
tantajan kotipaikka: kustantaja, artikkelin sivunumerot.
Huom! Sivunumerot erotetaan toisistaan ajatusviivalla.
Esimerkiksi:

Holland, Samantha (1995), Descartes Goes to Holly-
wood: Mind, Body and Gender in Contemporary Cyborg
Cinema. Teoksessa Mike Featherstone and Roger
Burrows (eds.), Cyberspace/Cyberbodies/Cyberpunk:
Cultures of Technological Embodiment. London: Sage,
1567-174.

Www-sivu:
Tekijé (Vuosi), Artikkelin nimi. On-line-lehden nimi, vuosi-
kerta (vol):numero (vuosi), www-osoite. Esimerkiksi:

Keathley, Christian (2000), The Cinephiliac Moment.
Framework 42, www.frameworkonline.com/42ck.htm.

Anderson, Aaron (2001), Violent Dances in Martial Arts
Films. Jumpcut, darkwing.uoregon.edu/~jlesageftrialsite/
aarona/aaroni.html. Linkki tarkistettu 30.5.2001. (Kerro
milloin olet tarkistanut sivun, mikéli siité ei ole saatavilla
vuosikerta- ja numerotietoja.)

Ote Nelosen katsojapalautteesta. www.nelonen fi/info/
tiedote5c.html. Linkki tarkistettu 9.2.2001.

Kirjoittaja antaa Lahikuva-lehdelle oikeuden julkaista
tekstin kuvineen ja taulukoineen painetun Lahikuva-leh-
den liséksi myds Lahikuvan sopimissa elektronisissa tie-
tokannoissa (ProQuest) seka lehden internet-sivuilla.
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