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PLILE

Kaasu pohjassa

Kun ajattelee nykyaikaista mediakulttuuria kokonaisuutena, tuntuu oudolta,
ettd sellaisesta kytkenndsté kuin “auto ja elokuva‘ ei irtoaisi enempii kuin
pienen lehdenmittaisen erikoisteeman verran asiaa. Niin kokonaisvaltaisesti
auto eri muotoineen kuitenkin on ldsnd tuossa kulttuurissa. Toisaalta ehka
Jjuuri timd auton ympérille muotoutunut “kaikkialaisuus® — tai kuten Henri
Lefebvre, johon Jukka Kortti artikkelissaan viittaa, saattaisi ehdottaa —
“arjen alajdrjestelma‘ on jo niin ldpindkyvé, ettemme kiinniti siihen erityisti
huomiota. Ainakaan ilman erityisti syyti.

Yksi kenties perinteisimmisti syistd on ollut sellainen halu vastustaa, jota
esimerkiksi kirjailija Teuvo Saavalainen on romaanissaan Ja korjaa meri
(Gummerus 1991) ilmaissut seuraavaan tapaan:

“Hyrisin hyvistimielesti, kohotin takamuksen satulasta ja painoin poljinta
lumen tuppurassa. Toivoin, ettd koko maassa on samanlainen sii ja tulee
kymmenen-, satatuhatta peltikolaria. Samoin kaikissa muissa mahdollisissa
maissa, jotta autoja ruttautuu miljoonittain. Autoilijoiden ruumiita en osannut
toivoa. Moni pitdd minua kovana, mutta olenkohan sittenkin liian hel-
ldluontoinen. Yksi seikka on se ettd ne eivit tokene sen enempii pellin
kolinasta kuin ruumiiden méaéréstd. Ne jotka jadvit henkiin painavat kaasua
veriuhreista vilittimattd hamaan viimeiseen pensatippaan® (s. 159).

Jalankulkijana, pyoriilijdni ja joukkoliikenteen kdyttijin4 kirjailija Saa-
valainen pitdd henkildautoja “luonnollisina vihollisinaan®, joiden lisdznty-
minen ja levidminen on vaikuttanut ympérdivéin maiseman, luonnontilan ja
yhteiskunnan radikaaliin muuttumiseen varsin lyhyen ajan kuluessa. Eiké tuo
muutos ole kiiynyt ainakaan Saavalaisen kaltaisen py6riilijan nikokulmasta
mydnteiseen suuntaan, piinvastoin.

Nainkin henkilokohtainen ja tunnepitoinen viholliskuva vaikuttaa nykyin
ldhes uhanalaiselta, korpihiljaisuuden keskelld huutavalta #ineltd, jonka
kaikupohjana on pelkéstidn menneisyys. Toki my&s titi voi taas pitdd vain
osoituksena autosta arjen alajirjestelménd. Sen olemassaolosta on tullut
luonnollista.

Tédssd Ldhikuva-lehden numerossa auton ja vauhdin tematiikkaa
viipaloidaan eri nikokulmista, joilla toki on keskindiset kosketuskohtansa.
Shell-yhtién tv-mainontaa késittelevissi artikkelissaan Jukka Kortti
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" tarkastelee myds “audiovisuaalista Suomea* 1960-luvulla. Itse asiassa perus-
. viittdmin voisi pukea muotoon, jonka mukaan juuri timéntyyppinen nako-
* kulma onkin yksi tarkimmista suhteessa tuon aikakauden suomalaiseen me-
. diamaisemaan. Elettiinhiin samalla seki television, autokulttuurin, kulutus-
* kulttuurin ettd populaarikulttuurin levidmisen aikaa.

Bo Florin kytkee omassa artikkelissaan yhteen monia suuria linjauksia,
* joiden puitteissa vauhdin, kuvan ja ihmisruumiin keskinéissuhteita on mah-
. dollista tarkastella yksityiskohtaisemmin. Konkreettinen kiinnityskohta myds
: Florinin tekstissi on mainonta, tissi tapauksessa aiheena on rallin MM-
. sarjassa merkkimestaruuden viime vuonna voittanut, ranskalainen Peugeot-
- automerkki. Mediaan rinnastuva yhtymékohta on yksinkertainen elokuvallinen ‘
: (ja esi-elokuvallinen) ilmaisukeino, ristikuva, sekd sen myohemmidt, digi-
- talisoituneet vaiheet, jotka ndyttivit visuaalisesti toteuttavan futuristisen
. unelman ihmismoottorin symbioosista.

Toisille tuo unelma on kuitenkin suurimmaksi osaksi painajainen. Téssd
. suhteessa yksi dznekkidimpii ja tuotteliaimpia viime vuosikymmenien julistajia
- on ollut ranskalainen kulttuuriteoreetikko Paul Virilio. Omassa artikkelissani f
_ esittelen tiivistetysti joitakin Virilion peruslihtokohdista ja -viittdmistd koskien
- vauhtikulttuurin ldsnéoloa 1900-luvun muotoutttajana. Lisiksi pohdin
 mahdollisuutta kuvittaa — kenties my6s mutkistaa — nditd viittimid nykyai-
- kaisen, digitaalisen peliteollisuuden tuotteilla.
- Teemaan liittyen numero sisiltdd myos laajahkon kirjakatsauksen, jossa
- Kaisa Kurikka esittelee aihepiiristi aivan viime aikoina ilmestynytté, kotimaista
~ tutkimus- ja esseekirjallisuutta. Teosten ilmestyminen ja olemassaolo on
- ilman muuta esimerkkini tutkimusintressin kasvusta. Toisaalta ne ovat
© sisédltdiniddn osoituksena myds siitd etsinnéstd, joka ndyttiisi olevan kilynnissi
- suhteessa ilmidon sekd ennen muuta sen tarkastelussa kéytettyihin ndkkulmiin
" ja menetelmiin. Kuvaavaa on, ettd myds ndissd teoksissa toistuu yhtialtd
- pyrkimys tarkastella menneisyyttd ja toisaalta mainonnan keskeinen,
* siséll6llinen rooli.

Niistd lihtokohdista autokulttuurin kuva voi ldhted monipuolistumaan
" moniin muihinkin suuntiin historian, teknologian ja markkinoinnin lisiksi.
- Suuntiin, joista ja joihin elokuva ja televisio tarjoavat ehtyméttOmisti
* esimerkkejd.

Turussa tammikuussa 2002,
Jukka Sihvonen
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Jukka Kortti

MODERNIUTTA, SEKSIA,
HUUMORIA |A
OHEISTUOTTEITA.
“SHELLISTA”.

Suomen Shellin
televisiomainonta 1960-luvulla

Yksityisautoilun kasvu liitettiin uuteen vapauteen 1960-luvun Suomessa.
Autosta tuli uudenaikaisen elamidnmuodon symboli. Autoilu oli urbanismin
ja hyvinvoinnin merkki. Autosta tuli tirked kehityksen, elintason ja jopa
sivistyksenkin mitta. Jorn Donner kirjoitti vuonna 1967:

Monet tuntuvat olevan sitd mieltd, ettd yksityisauto on kuljetusviline, jonka ei tarvitse
muodostua liian yleiseksi. Riittad ehkd. ettd ministereilld ja valtion yritysten johtajilla on
kdytettavissd suuret virka-autot; huonot venildiset autot, joita valtion on pakko ostaa,
voidaan antaa poliisille! Arvo Salon ajatus, jonka mukaan valtion pitiisi hankkia autot
kaikille aikuisille, on mielestini tdysin oikea. Auto merkitsee jo sindnsi vapautta. Eris
osoitus yhteiskunnan vapaudesta on ihmisten liikkuvuus. Suomea uhkaa alituisesti
eristdytyminen, ei vain ulkomaista, vaan my6s maan rajojen sisipuolella. Auto on eriis
keino timin eristdytyneisyyden murtamiseksi. Hyviksykddmme paamairiksemme se, ettd
ihmisten on voitava muuttaa paikasta toiseen ja nihdi niin paljon teitd kuin suinkin, jos

niin haluavat.'

Suomen Shell oli voimakkaasti mukana kansakunnan autoistumisessa
1960-luvulla. Tdssd artikkelissa tarkastelen Suomen Shellin televisiomai-
nontaa 1960-luvun lopulla. Pyrin [6ytiméén tiettyjd piirteitd, jotka kertovat
1960-luvun Suomen ja koko (ldnsi)maailmankin modernisaatiosta. Erityisesti
kiinnitdin huomiota Shellin televisiomainosten yhteyksiin muuhun ajan
populaarikulttuuriin — etenkin elokuvaan.

Kilpailu kilpailuilla autoilijoiden tankin tiyttimisesti

Shellin entinen padjohtaja Rolf Hasselblatt, joka toimi vuosina 1962-1967
markkinointipallikkéni, kuvasi 60-luvun huoltamoalaa seuraavasti:

Jukka Kortti, FM, tutkija, yhteiskuntahistorian laitos, Helsingin yliopisto.

- ')érn Donner, Uusi
* maammekirja. Toinen
" painos. Helsinki: Otava

1967,234. Jopa perheen

. toinenkin auto oli esilld
- jossain yhteyksissd jo

- vuonna 1965. Nimi-

* merkki Vilkkusilma

* kirjoitti Mainosuutiset

_ -lehdessi: “Tuosta

. elintason noususta on
- mielestdni viimeisin

' osoitus se, ettd

" meilldkin jo ruvetaan

' mainostamaan perheen
. toista autoa.” ("Nou-

. sevaa elintasoa ja

" Mainosuutiset3/65,4)
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2 Rolf Hassleblattin
haastattelu 15.5.2000.

*Donner 1967, 93

*Jaakko Auer, Jorma
Sario, 75 vuotta
Shellistd: Kertomus
uranuurtajasta maamme
Sljyhuollon vaiheissa.
Helsinki: StarOffset Oy
1986, 76.

* ltsepalveluhuoltoase-
man ensimmadinen
pitdja oli nimeltdan
Sulo Heinonen ja
huoltoaseman nimi oli
Nopshell, josta tuli
nimi kaikille Shellin
itsepalveluhuol-
toasemille. Idea
itsepalveluhuolto-
asemista tuli Ruotsista.
(Kts. "Ndin tuli
itsepalvelu huolto-
asemille”. Nikinkenka |
(helmikuu 1965), 3;
Auer, Sario, 75 vuotta
Shellistz, 102.

¢Kts. Antti Teittinen,
"Oljy-yhtisiden suuri
kertomus: Huolto-
asema postmodernina
spektaakkelina”.
Kuletuurintutkimus
(12:1995):1, 3-12.

7 (Tekijd tuntema-
ton),”Kolmen onnen
extra No-nox
kaksoispotku Super-
tilkerin jattildiskam-
panjassa — eli bensiini
arpajaismainonnan
pyérteissi”. Mainos-
uutiset (6/67), 8.

& Hasselblatt 2000;
Timo Tervakangas,
Superia Shellista.
Markkinointi-instituutin
Mainoshoitajan
koulutuslinja (visuaa-
lisen suunnittelun
opintosuunta).
Tutkielma. Helsinki:
Markkinointi-instituutti
1995, 18-19; (Tekija
tuntematon), "' ‘Rahaa
Superseteleilld” —
Shellin uusi mainos-
kampanja " Shell-uutisia
(6/1967).

° Kéytin televisiomai-
noselokuvista nimitysta
‘spotti’. Se on
mainonnan
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Huoltoasemia rakennettiin vimmatusti. Meilld oli sellaisia valtavia kilpid varastossa, joissa
luki, ettii tihin avataan Shell-huoltoasema. Niitd aina tilattiin varastosta. Niitd meni ympiri

Suomea koko ajan. Parhaimmillaan me avattiin asema per viikko.?

Huoltoasemien nopea levidminen oli 1960-luvun modernismin nikyvimpid
~ ilmentymid. Jérn Donner jatkaa vuonna 1967 ilmestyneessd *"Maamme’ —
- kirjassa autoilun ylistystd:

Huoltoasemat, joilla sydn ja ruokin autoani, kertovat, ettd Suomi on siirtyméssd metsien ja
toivottoman maanviljelyksen ajasta kohti uutta kautta. Asemien ympirille kertyy torkyd ja
jétteitd, tyhjid oljypurkkeja, romuautoja ja renkaita. Elegantit asemat univormuihin pukeu-
tuneine henkilokuntineen muistuttavat korkeatasoisia klinikoita. Maalaiskauppojen yksindiset
pumput, joita on kiytettivi kisin, ovat muistoja ajalta, jolloin monet ihmiset eivit olleet
koskaan istuneet autossa. Rakastan titi teiden ja huoltoasemien, virikkdiden mainoskylttien,
sinapin tahrimien papereiden ja rutistettujen savukepakkausten sekasotkua. En ymmérrd,
miksi luontoa olisi pidettivid kauniimpana kuin bensiinipumppua, kirkkoa arvokkaampana

kuin voiteluhallia.*

Nopeasti laajenevat markkinat johtivat kovaan kilpailuun eri yhtididen
* vililld. Samaan aikaan suomalainen moderni markkinointi saavutti sithenastisen
- huippunsa. Varsinaisen tuotteen ympirille alettiin luoda uusia keinoja asiak-
" kaitten houkuttelemiseksi. Suomen Shell pérjdsi tdméntyyppisessd mark-
- kinoinnissa erinomaisesti. Ensimméinen ja huikein menestys saavutettiin
* kilpailussa, jossa iskettiin suomalaisten arpajaishimoon.

Suomen rajusti laajeneva jakeluverkosto oli varsin heterogeenisti. Jakeli-
© joitariitti ja jokainen halusi kasvattaa osuuttaan. Kaikkein suurin oli kuitenkin
- Shell, joka avasi 500. huoltamonsa vuonna 1967.* Ensimmdisen itsepalvelu-
" huoltoaseman Shell oli avannut 30.12.1964 Turkuun.” Kovan kilpailun my6td

1960-1luvulla alkoi myos huoltoasemien karnevalisoituminen ja spektaakkeli-
" maisuus, joka tosin pidsi kunnolla vauhtiin vasta 1980-luvun puolessa vilissd.®

Eriiinlainen 1960-luvun, ehkipi kautta aikain koko suomalaisen oljyalan,

* kilpailun huippu koettiin vuonna 1967. Bensiini oli tuolloin Nesteen jalostamaa
- ja nidin ollen samaa kaikilla. Tosin jotkut yhtiot lisdsividt bensiininsid
© jadtymisenestokemikaaleja. Erottautumista ja markkinaosuuden kasvattamista
. piti yrittdd korostaa muilla toimilla.”
* Vuonna 1967 Shellin markkinointi keksi uuden markkinointikeinon
. kidytettivikseen, ja osti amerikkalaiselta Glen Dinning Promotionilta kilpai-
* luidean, jossa niin sanottuja supersetelin puolikkaita kerdédmilld voitti erilaisia
. palkintoja. Kilpailun nimi oli ‘Supersetelipeli’ ja se alkoi maaliskuun 13.
* piivi. Itse setelit olivat myos Yhdysvalloissa painettuja. ‘Supertyton’ kuvalla
. varustetuilla setelinpuolikkailla saattoi yhteensopivan puolikkaan 18ytdessiin
* voittaa pikapalkintoja (5, 10, 25, 100, 500, 1000 mk) ja pelkilld puolikkaallakin
. saattoi osallistua loppuarvontaan. Pidpalkintoina loppuarvonnassa olivat viisi
* matkaa Kanarian saarille, jotka olivat ajankohtainen houkutin. Eteldédn
. suuntautunut suomalaisten seuramatkailu alkoi lisddntyd huomattavasti 1960-
“ luvun loppupuolella. Seteleitd painettiin miljoonia. Palkintojen arvo oli
. yhteensi yli 400 000 markkaa.® Kampanjaan liittyvissi televisiospotissa’
- Liisa-Maija Laaksosen spiikkerid#ni kuiskailee vahan vilid, kuinka kilpailulla
. voi voittaa “rahaa”.

Suomen Shell oli ollut jo jonkin aikaa oljyalan ja laajemminkin koko
_ suomalaisen modernin markkinoinnin edelldkiviji. Markkinointipéllikkod



Rolf Hasselblattin aikalaiskommentin mukaan:

Emme endd usko imagekuvien perusteella tapahtuvaan mainontaan. Se on jo aikansa
elidnyt. Mainonnassa puhutaan niin paljon imagesta ajattelematta lainkaan, tuoko se mitéiin
hydtyd. Tillaiseen traditionaaliseen menetelméén perustuva tyo ei auta endi alkuunkaan,
koska kaikki myyvit suurin piirtein samaa tuotetta.'!

Jo vuosia Amerikassa toiminut kampanja oli tullut Eurooppaan edelliseni
vuonna. Muiden maiden, etenkin muiden Pohjoismaiden, kokemukset olivat
ndin Suomen Shellin kidytossi. Tarkoista laskelmista huolimatta Suomen
myynti ylldtti kaikki. Jo ensimmiisen viikon kuluttua jouduttiin Suomen
Shellissd toteamaan, ettd tiilli tarvittiin kolme kertaa se méiri seteleiti kuin
muissa maissa — suhteellisesti. Rolf Hasselblattin mukaan:

Rakensimme nopeasti SAS:n suosiollisella yhteistyollid tehokkaan ilmasillan New Yorkin
Ja Helsingin vilille. Painokoneet syytivit seteleitd ja kuoria yotd piivid ja joka piivi
saatiin Suomeen satoja tuhansia kirjekuoria. Sittenkin huoltoasemat olivat ihmeessi sete-
livarastojensa yhé uudelleen tyhjentyessi lakkaamatta tulvivien ihmismassojen kisiin."!

Muut huoltoasemaketjut seurasivat perissi. Kaikkiaan seitsemiillid 6ljy-
yhtiolld oli oma palkintopelinsd. Essolla oli tiikeripeli. Bp/Petkolla oli my®s
setelipeli. Gulfin kilpailun nimi oli ‘Extra Kick’. Unionilla oli ‘Union-ralli’,
Kesoililla ‘Kolme onnea’ ja Teboilin kilpailun nimi oli ‘Jittildinen’. E-6ljyt
oli ainoa, jolla ei ollut minkiénlaista arpajaismainontaa. Kaiken kaikkiaan
vuoden 1967 jaettavien palkintojen yhteinen arvo oli yli miljoona markkaa. 2

Suomalalaisten rahapeli-into on varmasti ollut merkittivini tekijini
superseteli-kampanjan menestyksessd. Setelikampanjan (kuten osaltaan
myohemmin kisiteltdva supertarjouskampanjakin) voi liittdd osaksi myos
1960-luvun puolenvilin jilkeistd populaari- ja kulutuskulttuurin keriily- ja
oheistuoteboomia Suomessa — vaikka superseteli-kilpailu olikin enemmiin
arpajaispeli.

Vuoden 1966 elokuussa alkoi Mainos-Tv:ssa Batman-sarja. Siihen liittyi
massiivinen tavararihkaman markkinointi, joka sisilsi muun muassa juomia,
paitoja, purukumia, uimahousuja, kekseji, tikkukaramelleja, lakritsia,
muistilehtiitd, kuulakirkikynid, ilmapalloja, leimasimia, piilokuvia,
sddstolippaita, sormuksia, camping-pulloja ja lautasia, leikkiautoja, -heli-
koptereita, aseita, palapelejd, mukeja, kirppupelejd, pelikortteja, leikki-
radiopuhelimia ja sarjakuvalehtid. Tillaiseen markkinointiin suomalaiset oli
jo totutettu esimerkiksi Beatles-rihkamalla, mutta Batman-tuotteet olivat
ensimméinen todella itsensd ldpi lyonyt “tuoteperhe”. Kampanja oli lei-
mallisesti lapsille suunnattua ja myos sen yhteydessi oli kovan kysynnin
my0td tavarantuontivaikeuksia.'

Varsinaisen keridilykampanjan Shell lanseerasi pari vuotta mydhemmin.
‘Supermarkat’ —keriilysarja perustui siihen, etti ostamalla 18 litraa bensiini,
sai yhden ‘Supermarkan’. Sarjoihin myytiin asemilla kerdilyalustoja joihin
saattoi sdilod ‘Lentévit Supermiehet’ -kolikkokeriilysarjan. Kolikot esittelivit
erilaisia ilmailun sankareita. Superseteli-kampanjasta timi kilpailu erosi
juuri siind, ettd Supermarkat eivit siséltdneet mitién sattumaan perustuvaa
voittoa." Kampanja ei ollut mydskiin niin aggressiivinen kuin aiemmin.
“Pikkuhiljaa se sitten hiipui koko homma, koska jokaisella oli kaikennikoisii
pelejd”, totesi Hasselblatt myShemmin.'?

 ammattislangia ja tuli

" kédyttoon television

" myota. Sita ennen mai-
" noselokuvista kiytettiin
. ‘alkupala’ -termi.

e (Tekija tuntematon),
. "Kolmen onnen extra
- no-nox kaksoispotku

- Super-tiikerin jitti-

" ldgiskampanjassa”, 8.

- ' (Tekija tuntematon),

" "Supersetelit suoma-

" laisten suosiossa”,

. Nékinkenks, (Toukokuu
- 1967), 8.

. '?(Tekija tuntematon),
- "Kolmen onnen extra
* no-nox kaksoispotku
" Super-tiikerin jatti-

" ldiskampanijassa”, 9-10.

" " Tapio Onnela,

_ “Batman suomalaisessa
. tavarailmastossa.”

. Teoksessa Batman

- aukene!Bat-instituutti.
" Helsinki: Like 1989, 73.

- " Hasselblatt 2000.
- 15 1bid.
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'® Yhdessa spotissa
seuraavalta vuodelta
pyorimisliike asso-
sioitiin kanamunan
pydrimiseen. Toisessa,
animoidussa spotissa,
pidosassa oli Galilei,
joka huudahtaa: “Se
pyorii sittenkin”.

'7Shell otti mainos-
tajana osaa my®&s niin
sanottuihin kustannet-
tuihin (sponsored)
televisio-ohjelmiin
Mainos-Tv:ssd. Tamd
Euroopassa ainutlaa-
tuinen ohjelmamuoto
veteli viimeisidan
vuonna |965 jolloin
Shell sponsoroi
amerikkalaista
sarjaelokuvaa Poikanion
toista maata (Kentucky
Jones). [(Tekija
tuntematon), "Televi-
sio ja filmi”, Nakin-
kenka (N:o | helmikuu
1965)]. Sponsorointi
tuli takaisin vasta 1990-
luvulla. (Ks. mys Jukka
Kortti, "Valistavista
alkupaloista life-style-
spotteihin: 1960-luvun
suomalainen televisio-
mainonta hakee toimin-
tamallejaan’ Lahikuva
(4/1997), 9-11).

'8 Tekijd tuntematon,
"*“Mieheni on Super-
Mies,” Nikinkenka,(2
huhtikuu 1966), 12.

'9E. Luukkonen,
"Supermiestd, seksid ja
huumoria”, Sektori( 3/
66), 6-7.

2 Eero Kinnusen
haastattelu 27.6.1997.
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* Supertarjous-Seija. Shellistd

 1960-luvun alkupuolella Shellin markkinointiteemana oli ollut “Shell — ja
. pyorii”. Teema perustui pydrimisliikkeen assosioimiseen Shellin tuotteisiin.
- Esimerkiksi televisiomainoksessa vuodelta 1964 pydrimisliike esitetdin au-
_ tossa istuvan lapsen hyrrissi, tuulilasin pintaa puhdistusliinalla pyorittivissd
- kidessi, bensiinitankin korkin auki kiertdmisessé, juoksevassa bensiinimittarin
" numerotaulussa, pyorivissid 6ljy-, pakkasneste- yms. purkeissa, renkaissa,
- moottorin tuulettimessa ja lopulta pydrivéssi, animoidussa Shell-logossa.'®
~ Spotti oli 6ljy-yhtion yleistd imagomainontaa ja pyorimisliikkeelld haluttiin
- luoda mielikuvaa luistavasta, vaivattomasta ja eteenpdin menevistd tuo-
" tevalikoimasta ja palvelusta.'” Huoltoasemien kovin kilpailu oli vasta tulollaan,
- joten vield vuosikymmenen puolenvilin mainonta oli varsin “kilttid” —ainakin
" verrattuna seuraavien vuosien moderniin ja nopean aggressiiviseen
- eldméntyylimainontaan.

Pian markkinastrategiat muuttuivat radikaalisti. “Super” oli ollut etuliitteend

- monissa Shellin markkinointiin ja tuotteisiin liittyvissd nimissd. Alkujaan
" uudissana ja etuliite Super oli ollut Super Shell-bensiinissd ja Shell Super -
- moottorioljyssi. Laajemmin super-kisitettd alettiin kdyttdd markkinoinnissa
" vuodesta 1965 ldhtien. Silloin syntyivit Supermies- ja Supertytto-késitteet.

Kampanja heritti huomiota muuallakin Euroopassa ja Suomesta ldhtenyttd

© tytto-ideaa kiytettiin kaikkialla Euroopassa suuressa Supershell-kampanjassa,
. jonka teema kuitenkin vaihteli eri maissa paikallisista olosuhteista riippuen.
* Kuten Shellin yrityslehti Nikinkengéssa tuolloin kirjoitettiin: “Suomen tytto
. saattaa jonkun mielesti olla liian rohkea — mutta ajan henki vaatii seksia!™"®
* Seksin ja huumorin yhdistelm, jota tdssd uudessa kampanjassa kaytettiin,
. arvelutti my6s mainostoimistovéiked. Suunnittelijoiden helpotukseksi kuitenkin
* mainostoimisto SEKin lehdesti saattoi numerosta 3/1966 lukea: “Syyskuuhun
. mennessi ei Shellille eikd SEKille ole tullut yhtddn protestikirjettd téti-
* yhdistyksilta.”" Nain ajateltiin, ettd yhteiskunta on jo valmis huumorin ja
. seksin yhdistimiseen mainonnassa. Mainosmies Eero Kinnunen totesi
© jélkeenpdin:

Kyllihin Supermies-ajattelu oli alunperin aika sovinistinen. Supermieheenhin saattoi kuka
tahansa samaistua, koska eihin hintd koskaan niytetty. Mutta kylldhdn me tarkkaan oltiin
selvilld kaikista niisti rajoitteista mitd liittyi tv-mainontaan ja pelattiin niiden sisalld.”

Yhdessd kampanjan ensimmiisisti televisiomainoksista nuori dveridén

_ nikoinen pari ajaa valkoisella avo-Mercedekselld huoltoaseman pihaan. Seu-
- raavaksi leikataan naisen kasvoihin, joka sanoo: “Mieheni on supermies.”
~ Sitten kuvakulma siirti katsojan subjektiivisesti naisen paikalle. Sivupeilistd
- nikyy mies, joka tulee, avaa konepellin ja kaataa Shell Super 10W/40 6ljyd
~ moottoriin. Spiikkeri toistaa samaa, kuin printtimainostenkin mainosteksti:

Supermies kiyttid moottorissa uutta Shell Super 10W/40 -moottoricljyé, joka ylittdd auton-
valmistajien ankarimmatkin vaatimukset. Se antaa moottorille uutta pelivaraa vuoden

ympiri, kaikissa ajo-olosuhteissa.

Seuraavaksi mies hyppiid autoon huoltomiehen hyvistellessd ja kaasuttaa

- naisensa kanssa eteenpdin.



Vaikka naiset eivit vield paljoa autoa ajaneet, muutettiin supertyttd# alun
jilkeen kuitenkin itsendisemmiksi. Pdiosaan hankittiin uusi, suomalainen
tyttd (ensimmiiset olivat ruotsalaisia), koska kampanja néiytti skandinaavisesta
alusta huolimatta jadvan suomalaiseksi ilmioksi. Tytoksi valittiin mainostoi-
misto SEKin toimesta jo jonkin aikaa mallintditi tehnyt oululainen Seija
Tyni, jonka kasvot olivat tutut monille suomalaisille. Ammattimannekiineja
oli tuolloin Suomessa varsin vihin. Eero Kinnunen sanoi myshemmin lehti-
artikkelissa:

Silloin ajettiin kovaa, naiset eivit ajaneet paljon: se oli miesten maailma. miti myos
mainonta heijasteli. Superista tuli Shellin tuotesymboli ja Seija Tyni ristittiin supertytoksi.
Miesté ei koskaan tarkoituksellisesti henkildity, jotta kuljettaja saattoi samastua hiineen.
Vain tytto oli todellinen.”'

Tynin ensiesiintyminen Shellin Supertyttoni tapahtui loppuvuodesta 1965.
Maantietaulussa, joita Shell oli kiyttinyt tirkeimpiin kuuluvana mediana jo
aiemminkin, (blondattu) Tyni tyonsi lyhyessid mekossa lastenvaunuissa istuvia
kolmosia. Tekstind oli: “Mieheni on Supermies”. Taulun voidaan katsoa
edustaneen Suomessa ennendkemittomin vahvaa mielikuvamainontaa. Mitiin
tuotetta taulussa ei esiintynyt, vaan otsikon lisiksi siiné oli vain Shellin logo.
Mydhemmin Tynin tydnkuva laajeni muuhunkin pr-tyohon. Hin oli esimer-
kiksi jakamassa kukkia uusien huoltoasemien avajaisissa.”> Hasselblattin
mukaan:

Seija Tyni oli kylld niin mahtava tytts. Ihmeellisen — oikein tyypillisen fotoshelic. Tietenkin
luonnossakin kaunis tyttd, mutta kuvissa vield kauniimpi. Airimmiisen hyvi ja onnistui
melkein heti kuvauksissa. Oli kylli tavattoman hyvii. Meilld oli kylld tavattoman hyvii
sopimus. tai en mind tiedd, kyllihdn hiin ois voinut tietenkin meidin suostumuksella tehdi
kaiken niikoisid juttuja. Hin jotain teki, mutta kylld Shell tydllisti hiinti aika hyvin. Kylli
hin oli tiystyollistetty.*

- Supermies ajaa

~ naisensa kanssa Shell-
. huoltoasemalle -

- "korkeatasoiselle

~ Kklinikalle”, kuten Jérn
. Donner luonnehti

" huoltoasemia 1960-

~ luvulla. Kuva: SEA.

2 Timo Rautava, "Missi
. hdn on nyt, Seija Tyni".
- Helsingin Sanomain

* kuukausiliice (13/1987),
" 58.

* 2 Tekija tuntematon,
~ "Meiddn Seijamme”,
. Niékinkenka, (joulukuu

1967), 17.

~ 2 Hasselblatt 2000.
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2 Rollaus on sitd, ettd
kuvan horisontti
kallistuu. Kamera ikain
kuin kieppuu.

3 Vuonna 1969 tosin
lanseerattiin super-
markkinat, jotka
kestivat 2-3 kuukautta
ja tarjouksessa oli
useampia tuotteita.
Tuolloin mainonta oli
laajempaa ja voimak-
kaampaa kuin taval-
listen Supertarjousten
yhteydessa. (Terva-
kangas, Superia Shellista,
18. Tervakankaan
mukaan vuosi olisi ollut
1968, mutta spotti-
tietojen mukaan ainakin
televisiomainosten
supermarkkinat tehtiin
vuonna 1969).
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Tynin hahmossa oli yhtymékohtia Bond-tytt6ihin. Etenkin Terence Youngin

- ohjaaman Pallosalaman (Thunder Ball, Englanti 1965) hyvi Paula ja paha
" Fiona Volbe muistuttavat niin ulkomuodoltaan, kuin toimintatavoiltaankin
- supertyttéd. Ensimmiiseen Bond-tyttoon Ursula Andressiin ja hénen
* kuuluisaan ensiesiintymiseensi, jossa hiin nousee meresté (Dr. No, Englanti
. 1962), on suora viittaus Glycoshell -pakkasnestettd mainostavassa spotissa
" vuodelta 1968, jossa Tyni kivelee hiekkarantaa pitkin samalla tavalla ja
. samantyyppisissi bikineissé, kuin Andressilla oli elokuvassa ollut ylldén.

Supertytén hahmo tuo mieleen myos Peter O’ Donnellin luoman pulp-

~ sankaritar ja sarjakuva-agentti Modesty Blaisen, jota on sanottu naispuoliseksi
* James Bondiksi. Modesty Blaise -assosiaatio, kuten Bond-tyttdassosiaatiokin,
_ tulee paitsi ulkondostd, myos siiti, ettd Supertyttd seikkailee naisena juuri
" miesten maailmassa. Puvustukseltaan Supertyttd muistuttaa niin ikddn Mod-
. esty Blaisea. Supertytto ei kuitenkaan ole toimijana niin itsendinen, kuin
- Modesty Blaise, vaan lihempini Bond-tyttomiisti objektisuutta. Tdmd johtuu
. ymmirrettdviisti siiti, ettd media ja tarkoitusperit ovat erilaisia, mutta myos
© siitd, ettd Tynilld ei ollut mainoksissa koskaan vuorosanoja.

Modesty Blaise -vaikutteet ovat luultavasti joko sattumaa, tai tiedostama-

- tonta. Bond-vaikutteet ovat sen sijaan varsin selvii ja tarkoituksellisia. Vai-
~ kutuksensa supertyton hahmoon on ehkid myos Batman-sarjan Kissanaisella
- (Cat Woman). My®ds supertyttd pukeutui usein nahkahaalariin. Kuten edelld
_ todettiin, oli Batman-boomi kovimmillaan juuri talvella 1966-67.

Suorimmin edelld mainitut vaikutteet tulevat mieleen ‘Shell-sumuvalot’ -

~ spotissa. joka oli vuoden 1968 lokakuun supertarjous. Elokuva alkaa kuvalla
- pimeid laituria pitkin hiljaa lipuvasta autosta, joka pysihtyy. Sitten auto
" vilauttaa valojaan — nyt suoraan kohti kameraa. Seuraavassa kuvakulmassa
- auto on taaempana ja kuvan edessi ovat laituriportaat, joita pitkin sukellus-
* pukuinen Tyni kipuaa vilkuillen eri suuntiin. Sen jidlkeen niytetddn muutamalla
- kamerarollauksella® kuvia halogeenivaloista. Viimeisend kuvana Tyni vain
" katsoo salaperiisesti kohti kameraa. Spiikki kertoo:

Lokakuun sumuinen supertarjous. Tehokas sumuvalopari halogeenilamppuineen. Kaksi
lamppua, kaksi poltinta. Aivan erikoishintaan: 93:50. Tottakai. Shellistd.

Myos edelli mainitussa Bond-elokuva Pallosalamassa liikutaan paljon

" veden alla sukelluspuvuissa. Poikkeuksellisesti Shell-spotissa on myds mu-
- siikkia, joka on aikakaudelle tunnusomaista populaaria elokuvamusiikkia.
" Plektralla soitetun sidhkdbasson korostuminen on 1960-luvulle leimallinen
. sovitus- ja soundi-idea, jota voi 18ytid muun muassa James Bond -siveltdjin
* John Barryn Bond-musiikista.

Shell pédtti keskittid markkinointivaransa, joita oli jouduttu leikkaamaan

" vuonna 1965, tienvarsimainosten ohella televisioon. Kaikki oli superia.
. Myynninedistimismainontaan kehiteltiin uusi markkinointistrategia, niin
* sanottu tarjousmainonta. Siitd oli vastuussa mainospddllikkd Hasselblatt.
. Tarjousmainonta kaupassa ylipdétiin oli vield varsin uutta (tullen péivit-
' tdistavarakauppaan kunnolla vasta 1970-luvulla) ja oljy-yhtidille aivan uutta
. kansainvilisestikin. Timi niin sanottu ‘after-market’ -ajattelu perustui siihen,
* ettid huoltoasemille houkuteltiin asiakkaita erindisilld kuukauden super-
. tarjouksilla. Supertarjousten tv-kampanjat kestivét viikon tai kaksi tilanteesta
* riippuen.®® Poikkeuksia tosin oli. Esimerkiksi vuoden 1968 kesin super-
_ tarjousta, rantapalloa, mainostettiin kesikuun puolesta vilistd heindkuun



puoleenviliin. Kesd on tunnetusti hiljaista aikaa televisiossa ja mainonnassa.
Kaiken kaikkiaan spottia esitettiin kymmenen kertaa sellaisissa ohjelmissa,
kuten Kaksoisolento, Matti Kuusla kesciterdissé, FBI, Mind vakooja ja
Lahjomattomat.”® Ohjelmavalinnat kertovat, ettd tiettyd kohderyhmin hakua
oli jo 1960-luvulla, vaikka segmentointi oli kuitenkin varsin vahiistd nyky-
pdivéin verrattuna.

Tarjoukset olivat aluksi jotenkin autoiluun liittyvid, kuten lumilapio ja
aurinkolasit, mutta myShemmin tarjouksina oli myds sellaisia tuotteita, kuten
mdenlaskupulkka ja rantapallo. Varsinkin alussa tuotteet valittiin sesonkiin
ja kohderyhmiille sopiviksi. Esimerkiksi maaliskuussa tuotiin aurinkolasit,
lokakuussa magneettitaskulamppu ja joulukuussa joululyhde.

Koko oheistuote-idea syntyi Suomen Shellissda. Muutoinkin kaikki Shellin
markkinointi tehtiin eri maissa itsendisesti — toisin kuin monissa amerikka-
laisissa yhti6issi, kuten Essossa, jossa markkinointistrategiat tulivat enemmén
suoraan padkonttorista. Aftermarket-termi keksittiin vasta myshemmin Shell-
yhtymin pédédkonttorissa. Suomesta ldhteneend aftermarket-ajattelu levisi
muuallekin Eurooppaan. Suomi oli johtava maa koko markkinointi-ideassa
japitkalti sen ansiosta markkinointipéillikko Hasselblatt vuonna 1970 siirtyi,
eli “headhuntattiin”, Haagin padkonttoriin vastuullaan aftermarketin kehitte-

ly.>

Musiikkivideomaisuutta ja life-stylea

Shellin televisiomainosten visuaalinen puoli ja etenkin mise-en-scéne olivat
pitkilti ohjaaja Hans Haatajan luomuksia vuosikymmenien ajan. Hénen
luomansa vauhdikkaat kamera-ajot ja omaperdiset kuvakulmat niyttivit
jopanykyndkokulmasta — yli kolmekymmenti vuotta myéhemmin — tuoreilta.
Spottien leikkaus oli se padtekijd, jonka ansiosta ne tuovat mieleen mydhem-
mit musiikkivideot. Shellin spottien kuvakieli on kaiken kaikkiaan relevanttia
vield tdndkin pdivdnd. Missddn nimessd se ei ole tahattoman koomista
nykypdéivistd katsottuna, kuten monissa 1960-luvun suomalaisissa televisio-
mainoksissa.

Shell-mainosten mahdollinen koomisuus on tarkoituksellista ja tyylikkédan
oivaltavaa. Niissid on paljon edelld mainittua “bondmaisuutta”. Paitsi, ettd ne
ovat samalta ajalta kuin ensimmdiiset James Bond-elokuvat ja niissé
“seikkaillaan” erilaisissa teknisissi hiirveleissd, on niiden ulkoasu (styling)
ja henki pitkélti samanlainen. “Bondmaisuus” ei varmasti ollut sattumaa tai
alitajuista. Itse asiassa Eldt vain kahdesti (You Only Live Twice, Englanti
1967) elokuvassa agentti 007 kayttdd Shell moottorioljyd gyrokopterissaan
jatdmd huomioitiin myds yrityslehti Nakinkengéssé. Gyrokopteri (yksipaik-
kainen helikopteria muistuttava lentoviline) on my®s yksi Tynin “hdrveleistd”.
Hén “lentdd”™ (varsinaisen lentdmisen tekee gyrokopterin omistaja Malmin
lentokentilld** ) silld edelld mainitussa ‘Supermarkat” -spotissa.”’ Gyrokopteri
sopi hyvin supermarkkojen “lentéivd maailma” —ajatteluun. Kisitys, etti
tulevaisuudessa liikutaan yksityishelikoptereilla, oli erittdin yleinen visio
1950- ja 1960-luvuilla.”® Gyrokopteri sopi Shellin vauhdikkaaseen ja mo-
dernin teknologiauskoiseen imagoon®' téydellisesti.

Elokuvataiteellisesti ehkd kuulain ja tyylikkidin Hans Haatajan (nykyinen
elokuvaneuvos) ohjaamista Shellin televisiomainoksista on ‘Pallo’ vuodelta
1967. Siind mainostetaan koko kesén tarjouksena rantapalloa. Ensimmaéinen

% "Tiedotuksia

henkildkunnalle”, Shell-

© uutisia (9/1968).
© 7 |bid,

© ®Hans Haatajan
~ haastattelu 27.10.2001.

~ ¥ (Tekija tuntematon),

~ "Shell vastaan 007",

. Nakinkenka (1 helmikuu
- 1968), 1 1.

. *Kts. Mika Pantzar.

- Tulevaisuuden koti: Arjen

* tarpeita keksimassa.

" Otava: Helsinki 2000,

" 174,191. Helikopteri on
. mukana myos ‘Shell

- “kesd -71"” -spotissa,

- jossa se laskee

" evaslaukun rantakalliolla
" camping-lou-naaseen

_ valmistautuvalle Tynille.

~ 'Erkki Karvonen

. puhuisi mieluimmin

. maineesta kuin imagosta
- (ks. Erkki Karvonen,

" kunnassa: Imago ja maine
" menestystekijsind my-

. hidismodernissa maail-

. massa.Tampere: Gau-

- deamus 1998, 46-49)
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32Kuva on Espoon
Tapiola-keskuksesta,
joka miljoond sopii
hyvin Shellin moderniin
imagoon. Tapiolaa
pidettiin jilleenraken-
nuksen Suomessa
erddnlaisena tulevai-
suuden laboratoriona.
Siind yhdistyi kunnian-
himoisesti sosiaalinen
rakentaminen, koko-
naisvaltainen yhdys-
kuntasuunnittelu sekd
ihmisen ja luonnon
sopusointu (kts.
Pantzar, Tulevaisuuden
koti, 176-177).

3 William Leiss,
Stephen Kline, Sut
Jhally, Social Communi-
cationin Advertising:
Persons, Products &
Images of Well-Being.
(Second ed.) Routledge
1990, 259.

*Ibid., 262.
35 Haataja 2001.
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* kuva néyttid palloa pomppimassa kadunvarsiportaita alas. Seuraavissa kuvissa
- pallo lentéd kalliolta alas, osuu lyhyessd leikkauksessa puiston penkin nojaan,
~ jatkaa samalla leikkausrytmilld taivaltaan sataman direlld, ottaa suunnan-
- vaihdoksen puiston puusta ja auton takalasista. Ennen viimeistd kuvaa on
" vield kaksi pallon taivalta kuvaavaa leikkausta. Ensimmaiisessid niytetéin,
. ettd pallo on menossa kohti allasta suihkuldhteineen. Suihkuldhteiden takana
" nikyy monikerroksinen moderni kerrostalo.* Sitten ndytetiin pallon tuloa
- ylhialtd kohti alakulmassa olevaa kameraa. Viimeisessd kuvassa ennen Shellin
" logoa ja ‘Hyvid kesdd’ -tekstid ndytetdédn edellisen kuvan subjekti. joka on
- suoraan veden alta uimapuvussa sukeltava ja pallon kisiinsé sieppaava Tyni.
* Elokuva on viidentoista sekunnin pituinen. Adiniraidalla kuuluu vain kimalaisen
. ddntd muistuttava surina. Samalla kun Tyni ottaa pallon kiinni Gahnstromin
* spiikki toteaa:

Pallo: 2:20. Koko kesiin. Shellisti.

Kaikessa elokuvakerronnan yksinkertaisuudessaan spotti on nerokkaan

. tehokas niin elokuvallisesti kuin mainonnallisestikin. Varsin vihiisilld
- elementeilld niytetdédn pallon liikkkeen kautta kuuman kesiistd kaupunkia ja
. pallon pidtymisti vilvoittaviin vesileikkeihin. Mys urbaanimiljoon valinnan
- perusteita voi arvailla. Luultavasti kaupunkiin sijoittuminen on kuitenkin
~ ideoinnissa ja tiimitydssi syntynyt ratkaisu. Ideana se sisiltidd huomioarvon,
- joka on onnistuneen mainonnan perusteita, silld ilmeisempi miljoshin olisi
~ ollut esimerkiksi helteinen hiekkaranta tai kesiimokin ranta.

Eldmintyylimainoksissa (Lifestvle Format) henkilon, tuotteen ja asetelman

~ elementaalisten koodien tasapainosuhteet vakiinnutetaan yhdistimillid
- tuoteimago-aspektit ja personoidut mallit. Eliméntyylimainoksessa usein myos
~ syntetisoidaan erilaisia osakoodeja enemmin aktiviteettiin kuin suoraan
- kulutustyyliin.® Television myotd 1950-luvulla eldméntyylimainoksista tuli
" huomattava mainostuskeino, koska niissi voitiin kiyttdd tarinankerronnallisia,
- voimakkaan visuaalisia metodeja ja niitd kuvaavia kulutustyylin matriiseja.**

Koko Supermies-ajattelu oli vahvasti eldiméntyyliajattelun mukaista.

- Haluttiin antaa kuva menevistd modernista miehesti, jota nainen ihailee.
" Vaikka Shellin mainonta ei puhtaasti olekaan elaméntyylimainontaa, voidaan
- siind kuitenkin nidhdd modernin eldméntyylimainonnan elementtejé, kun uusien
* elokuvantekijoiden kuvallinen kieli tuli niihin mukaan.

Timo Mikinen ja kumppanit olivat lydneet itsensd ldpi maailman rallieliittiin

* ja tietenkin my06s Shellin mainonta kiytti sitd hyvikseen. Yksi Shellin spotti
- alkaa kuvallarallikypirdd pukevasta Tynistd. Seuraavassa kuvassa hin tunkee
~ valkoista iltapukua pukupussiin, jonka sitten heittdi ralliauton takapenkille.
- Sitten seuraa erilaisista kuvakulmista kuvia ralliautoista suomalaisilla sorateilld.
" Rallikuvat on Jyviskyldn suurajoista.”® Lopuksi Tyni nousee ajohaalareissa
- ja kypiridssd autosta ja nappaa pukupussin mukaansa. Hén ottaa iltapuvun

Tissd se tulee. Kesédn suojaava supertarjous. Tiivis, varma ja virikds pukupussi jokaiseen
autoon. Kuumille, kesiisille, polyisille teille Supermiehen tyyliin puku siisti ja siled.
Suojaava pukupussi kesdiseen Superhintaan. 9:70. Shellista.

‘Pukupussi’-spotista on olemassa my0s toinen versio, johon on lisitty

_ teksti: “Aja rallia vain rallissa.” Tekstin lisdimiseen on vaikuttanut ilmeisesti



rallibuumin aiheuttama siviiliautoilun “rallistuminen”, jonka peliittiin
pahentavan muutenkin korkeita vakavien liikenneonnettomuuksien lukemia
tuolloin. Tieliikenneonnettomuuksissa kuolleiden lukuméiiri oli huipussaan
1970-luvun vaihteessa.*® Tekstin lisdéimisessi voi nihdi kuluttajaliikkeen
vaatimaa valistuksellisuutta, jolla oli vaikutuksensa koko mainonnan ilma-
piiriin.

Seija Tyni esitti ralliautoilijaa myos Jorn Donnerin elokuvassa Sixty-nine
(1969). Risto Jarvan vuonna 1970 valmistuneessa elokuvassa Bensaa suonissa
hin oli “omana itsendin” — Shellin Supertyttoni. Hiinen ei tosin tarvinnut
vain “esittdd” ralliautoilija, silld hiin ajoi itsekin Renaultin kuskina monta
vuotta 1960-luvun loppupuolella.

Aurinkolasit olivat yksi tarjoustuotteista. Spotissa Tyni on opettaja, joka
tdhyilee rintakelloaan. Taustalla kuuluu kaappikellon dini. Yhtikkid koulun
kello soi. Spiikki alkaa:

AKKkii kello viisitoista polarisoivat aurinkolasimme. Nyt 12:80. Muuttavat koko maailman
aivan erikoishintaan. Shellisti.

Kun Tyni vaihtaa nutturapdisend opettajana silmilasit aurinkolaseihin,
myds hidnen kampauksensa muuttuu. Lopuksi vield nidytetdédn Iyhyt leikkaus
urheiluautosta kurvaamassa jdiselld ja lumikinosten ympiroimélli tielli.

[tsetransformaatio (self-transformation) on yksi personoidun mainoksen
muoto. Siind annetaan kuva, ettd tuotteen kautta saavutetaan muutos
parempaan. Kuluttaja kutsutaan usein kuvittelemaan itsensi idealisoidumpaan
asemaan. Tdmi on yleisintd kauneudenhoitomainoksissa.”’

Tiéssi tapauksessa annetaan ymmirtii, tosin edelleen tarkoituksellisen
humoristisesti, ettd aurinkolasien my&ti nuttura- ja silmélasipdinen opettaja

* Supertyttd Seija

~ Tynin ei tarvinnut

- vain esittdd

- ralliautoilijaa

_ mainoksissa ja

- elokuvissa: hin ajoi

" vuosia rallia Renaultin
~ kuskina. Kuva: SEA.

% Valistuksesta
. huolimatta vuosina

1970-73 kuolleiden

 maira pysyi sitkedsti yli

1000 henkildd per vuosi,

~ (Jaakko Masonen,

. "Liikenneturvallisuus ja
. ympirists.” Teoksessa
- Piked, hike, autoja: Tiet,
" liikenneja yhteiskunta

1945-2005. Toim.

_ Jaakko Masonen &
. Mauno Hinninen.
- Helsinki:Painatuskeskus

1995, 223).

- 7 leiss et.al, Social

Communicationin

" Advertising, 254.
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" muuttuu vauhdikkaaksi supertytdksi. Transformaatiossa voi ndhda vaikutteita
- amerikkalaisista supersankari-sarjakuvista, joissa superihminen muuntuu
* tavallisesta ihmisestd maailmankaikkeuden pelastajaksi — tai ainakin rikolli-
- suuden poiskitkijiksi. Sarjakuvien naamioidut superihmiset tulivat Suomeen
* vasta 1960-luvulla — neljannesvuosisata sen jilkeen, kun ne syntyivét Ame-
. rikassa. Téllaisia olivat edelld mainitun Batmanin ohella Tarzan, Mustaamio,
* Ihmeneloset, Hiammdstyttivd Hamdihckki (nyk. Hédmdhdkkimies) seka Terds-
. mies. Supersankarisarjakuva on Kari Salmisen mukaan samaa todellisuutta,
* jossa populaarikirjallisuus, elokuvat, elokuvasarjat, radiosarjat, mainokset
. ynni muut vaikuttavat.*® Terdsmieshan on alkuperdiseltd nimeltdén Supermies.
" Nimelld on eittimittd vaikutusta myds Shellin ‘super’ -késitteen syntyyn.
. Etenkin Teréismiehen, Batmanin ja Himihakkimiehen ideaanhan kuuluu trans-
- formaatio tavallisesta ihmisestd superihmiseksi.

. Vanhoja ja uusi myytteji orastavin postmodernein merkein

" Aurinkolasispotin polaarinen transformaatio on ollut ja on yha varsin suosittua
- mainonnassa. [lmeisin esimerkki ovat “ennen-jilkeen” -tyyppiset mainokset.
" Veijo Hietalan mukaan mainosten vastakkainasettelut ovat usein kisitteellisid
- joko myyttisen hyvin ja pahan (tuote, joka tekee huonosta hyvin) vililld. Tai
" sitten luodaan sellaisia vastakohtapareja kuten luonto/teknologia, maaseutu/
- kaupunki, tiede/luulot, aito/kopio, valistuneisuus/typeryys, sivistys/barbaria.
* Kaikista televisiokulttuurin muodoista mainonta kéyttaa kaikkein harkituimmin
. kulttuurisia myyttej hyvikseen. Myyttien teho mainonnassa perustuu siihen,
" ettd niiden symboleja ei tarvitse selittdd, koska ne ovat itsestddn selvid —
. myyteilld kulttuurit jisentdvit ja ksitteellistivit todellisuuttaan. Etenkin
* niiden ekonomisuus suo niille mahdollisuuden sanoa paljon vihidssé ajassa.
. Hietala kutsuu myyttien kdyttdmistd mainonnassa “kulttuurin pikakirjoituk-
* seksi”. Mainonnan assosiaatiot tulevat myyttien synnyttdmist arvojirjes-
. telmistd.*

Mainonta ei niinkidn luo merkityksid, se vain viittaa olemassa oleviin

_ mytologisiin merkitysjirjestelmiin eli referenttijdrjestelmiin (referent sys-
* tems), joista Judith Williamson kirjoittaa semiotiikkaa hyddyntivissi ja
. mainonnan ideologisuuteen keskittyvissé teoksessaan Decoding Advertise-
 ments. Ideology and Meaning in Advertising (1978). Hdn tarkoittaa re-
. ferenttijirjestelmilld mainosten ideologista, ulkopuolista jirjestelméi, joka
- rakentaa mainosten merkityksid.*’

Shellin 1960-luvun lopun mainonta kiyttid mytologioita niin vanhassa

- kuin uudessakin mielessi. Mytologioitten kiyttimiselld “vanhassa mielessd”
~ tarkoitan sitd, ettd tuote assosioidaan johonkin myyttitraditioon, johon se
- alkuperiiselté funktioltaan suoranaisesti liittyykin.

Vanhempaa myyttitraditiota Shellin televisiomainonta kdyttdd etenkin

- Lappiin liittyvissi spoteissa. Hiukan uudempia myytteji on kéytetty esimerkiksi
~ vuonna 1969 tehdyssi Glycoshell-spotissa. Ensin ndytetddn lyhyt yleiskuva
- husky-koiravaljakosta, joka taivaltaa jaitikolld. Viliin leikataan pari kokokuvaa
* valjakosta: ensimméinen sivuttaissuuntaisesti ja toinen suoraan edesti, niin
- ettd valjakko lihestyy kameraa. Seuraavaksi ndytetidn ldhikuva Glycoshell-
* kanisterista, jota nahkahansikkaiset naisen kidet pitelevit. Spiikki alkaa:



Tulossa lumi, jdd, paukkuvat pakkaset. Ette tiedd milloin. Ostakaa Glycoshell-pakkasneste

Jjo syyskuussa.

Kuva siirtyy puolildhikuvana Tynin kasvoihin, jotka ovat turkiskauluksisen
hupun ympiardimét.

Glycoshell. Koko kannu. Nelji litraa: 16:90. Ja mukana lumiharja. Aivan erikoishintaan.

IImaiseksi.

Kun spiikkeri sanoo hinnan, kuva leikataan puolildhikuvaan supertytén
pohjepituisten saappaiden verhoamista jaloista — takaapdin. Samalla hin
laittaa kanisterin jalkojensa véliin. Viliin leikataan lyhyt, alhaalta kuvattu
lahikuva supertyton kasvoista, joiden edessd hin pyorittelee lumiharjaa.
Alhaalla on teksti: ‘Ilmaiseksi’. Seuraavaksi ndytetddn muutaman ruudun
kuva auton siséltd, kun Tyni harjaa tuulilasia lumesta. Sitten hiin istuu autoon
kameran ollessa vield auton sisidlld — alakulmassa kuljettajan viereiselld
penkilld. Istuessaan hin heittdd auki olevaa turkin lievettd ja sen alta paljastuu
kolmen-neljin ruudun ajaksi Tynin “alusvaatteet”, nahkasta ja niiteistd tehdyt
valjaat. Vildhdys on niin lyhyt, ettei sitd ilman kuvakelausta ensi ndkemaltid
huomaa — ainakaan tietoisesti. Samalla kun turkin lieve lehahtaa, spiikkeri
sanoo: “ilmaiseksi”. Kuva on rytmitetty niin, ettd ilmaiseksi-sanan kaksi
viimeistd tavua painottuvat. Tamd ei kuitenkaan tapahdu spiikkerin koros-
tamana vaan ainoastaan kuvan leikkauksen keinoin. Lopuksi néytetdin
lihikuva virta-avainta kiddntavastd kiddestd. Virta-avaimesta riippuu
avaimenperi, jossa on Shellin simpukkalogo.

Analysoidaanpa spottia tarkemmin Roland Barthesin myyttijdrjestelmén
mukaan.* Miti konnotaatioita spottiin on sisddnkoodattu? Denotaation tasolla
meilld on mainos (merkitsijd) ja kanisteri Glycoshell jidéinestoainetta (merkitty).
Niin denotaation tasolla meilld on merkkind televisiomainos tuotteesta
Glycoshell. Konnotaation tasolla tdstd merkistéd tulee merkitsiji, jota Barthes
kutsuu muodoksi. Mutta miké tdlld toisella tasolla on merkitty? Ja mikd on
sen merkki, tai merkityksenanto, joksi Barthes sitd konnotaation tasolla
kutsuisi?

Merkityksenanto pitid sisilladn myytin. Tédssd spotissa ilmeisin myytti on
se, ettd teknologia piihittdd luonnon. Se esitetddn binaarisesti luonto/
teknologia vastakkainasettelun kautta. Pakkasneste auttaa kdynnistdméin
auton moottorin, joka on arktisen luonnon aiheuttamana toimintakyvyton.
Teknokemiallinen kehitystyd on saavuttanut uuden ratkaisun voittaa luonnon
aiheuttamia rajoituksia.* Judith Williamsonin mukaan tiedettd voidaan todella
kuvata vain sen suhteessa luontoon. Luonto on tieteen objekti. Tiede voi
omaksua luonnon referenttijarjestelmin itseensd. Se vain varustaa sen
mystisyydelld, joka on samanlaista kuin romanttinen visio luonnosta. Jos
luonto on objekti, niin tiede on enemmdénkin kuin subjekti - se on metasubjekti.
Tiede on eridénlainen jéttildisaivo, joka valmiiksi tietdd kaiken. Tiedemiehet
voivat vain ruokkia sitd toivossa, ettd ndkisivit edes pilkahduksen tistd
ihmeellisestd metafyysisen tiedon massasta. Tiede ei ole koskaan ihmisten
tietoa. Siti ei ikini kreditoida kenenkidn henkiloon. Se on enemmiin entiteetti,
“kokonaisolio”, kuin kiytinto.*

Glycoshell-spotissa tiede haastaa vaaroja (kylmyys, niukka ravinto,
asumattomuus jne.), sisillddn pitdvén luonnon ja voittaa sen. Tosin sithen on
pystynyt jo koiravaljakkokin, joka on myos ihmisen kehittelyn tulos. Tama

" #'Ks. Roland Barthes,

" Mythologies, The

. Noonday Press. New

. York: 1990(1972)), I'11-
- 137

. *Samaa ideaa kayttdd

~ wurkishuppu ja val-

. koinen limp&haalari.

- Kéddessdidn hanelld on

- eldimen turkki, jota hin
" raahaa perdssdan.

" Adnimaailma, koirien

_ haukunta ja ulvonta, on
. sama kuin Glycoshell-

- spotissa.

. “Williamason ,

- DecodingAdvertisments,
© 110-112. Williamson

" viittaa tdssd ranskalaisen
" srtukturalistiantropologi
. Claude Lévi-Straussin

. teokseen The Raw and
- the Cooked,jonka

" mukaan yhteiskunnan

" suhde luontoon tuottaa
) tiettyjd transformaation
. kuvia (images). Tdmin

- suhteen jannityksid

* ylld jatkuvalla dialektii-
* kalla.
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" uusi moderni tekninen sovellutus, auto, on vain vielid tehokkaampi. Luonto
- yrittdd kukistaa sen, mutta ihminen kehittelee uuden teknologisen ratkaisun,
* milld voittaa luonto ja pédstd takaisin kulttuurin ja sivilisaation pariin.

Tieteen kehittelemistid teknologiasta, joka voittaa luonnon, tulee itsestiin

" selvyys. Luonnon voittaminen saadaan mainoksen kautta vaikuttamaan
- “luonnolliselta”. Louis Althusser korostaa ideologioiden “itsestiin selvyyttd”.
* Hinen mukaansa nimenomaan ideologiat saavat itsestédinselvyydet toimimaan
- itsestddnselvyyksind.** Stuart Hallin mukaan luonnollistamisen idea — ilmeni
© se sitten tapahtumassa tai diskurssissa - esitetddn usein siten, ettd niyttiisi
- kuin se olisi luonnon legimitoimaa.* Vesa Heikkisen mukaan “ideologioista
* tulee vallitsevia ideologioita vasta luonnollistumisprosessissa: vasta luonnol-
.~ listuneina ne ovat ihmisryhmin yhteisti tajuntaa ja yhdensuuntaista ajattelua.”
* Hin kehottaakin erottamaan toisistaan késitteet ideologia ja luonnollistuminen
. (ja luonnollistaminen) seki terve jcirki. Esimerkiksi mainostajat voivat tietoi-
* sesti purkaa tiettyjd luonnollistumia ja pyrkid vakiinnuttamaan toisia. Kau-
. pallinen mediainstituutio tukee tuote- ja kulutusajattelua ja samalla ajatusta
- tietoisesta merkitysten luonnollistamisesta.*

Pohjoisamerikkalaiset mainonnan tutkijat William Leiss, Stephen Kline ja

- Sut Jhally kutsuvat “valkoiseksi magiaksi” ilmittd mainoksissa, jossa tuote
. néyttdd kaappaavan tai kontrolloivan joitain potentiaalisia, mutta laajasti
- spesifioimattomia luonnonvoimia. Téllainen “luonnonvoima” voi olla myds
. moderni ulkonikd, jota esimerkiksi auto ilmentd.*’

Mainonta tarjoaa usein ideologisia oletuksia, joita pidimme kyseenalais-

. tamatta oikeina. Se luo yksildille oletettuja faktoja itsestiin yksiloni. Tihin
- liittyy etenkin vapauden illuusio. Mainonnan esittimé vapauden illuusio on
_ osa sen perusideologiaa.* Glycoshell-spotista [6ytyy my6s vapauden ideolo-
- giaa. Teknologian (pakkasneste) voitettua luonnon (jdderimaa) ihminen on
_ vapaa taas meneméén eteenpiin — tai takaisin sivilisaation pariin.

Kehitysusko oli leimallista linsimaiselle sodanjilkeiselle modernisaatiolle.

_ Teknologisten voittokulkujen kautta oli pystytty lyhyessi ajassa tuomaan
- alemmillekin sosiaaliryhmille hyvinvointia, mukavuuksia ja etenkin nopeam-
- paaja helpompaa litkkumista. Teknologian mahdollistama liikkuvuus huipentui
- kidyntiin Kuussa vuonna 1969. Ihmisten maailmankuva muuttui myos infor-
~ maatio- ja vithdeteknologian kehittyessi. Kasvun rajoista ei vield juuri puhuttu.
- Tiede oli — ja on suurimmalta osin vielikin — vakavaa, rationaalista ja
" faktapitoista, eikd se erehdy tai valehtele. Tieteen myyttinen tehtdvd on
- uskotella, ettd ihmiset ovat jumalankaltaisia.*

Vaikka ihminen onkin teknologian tuoman herruuden myéti sen hallitsija,

- on hin romantisoidusti my6s osa sitid. Titd korostetaan Glycoshell-spotissa
* supertytdn asusteella. Hinelld on ylldédn turkki, jonka alla on “valjaat”.
- Asuste toimii — mainoksen miljoon ohella — metaforana luonnon kesyttamiét-
" tomyydestd ja animaalisesta seksistd. Asusteellaan Supertyttd assosioidaan
- koiravaljakkoon.

Selkedmmin scksuaalisten viitteiden assosioiminen kulutustuotteisiin tuli

. mainontaan voimalla 1960-luvun loppupuolella. Seksuaalinen vapautuminen
- oli yleislinsimainen ilmio, joka ulottui myds Suomeen ja suomalaiseen
- mainontaan. Seksin kéytto ja alastomuus on paremmin ldydettivissd ajan
- aikakauslehtimainonnassa ja Shellin televisiomainonta onkin rohkeimmasta
. piisti. Televisiomainonnan sddtely niin sddnnosten, kuin itsesddtelynkin
* kautta oli tiukempaa kuin printtimainonnassa.

Glycoshell-spotissa liikutaan kyllidkin sddnnosten rajoilla (vrt. Kinnusen



kommentti edelld). Se, ettd sitd ei aikoinaan kielletty tai sensuroitu, johtuu
kisittdidkseni ennen kaikkea siitd, ettd se on niin taitavasti tehty. Assosiaatioita
ruokkivat kuvakulmat ja keinot (kanisteri naisen jalkojen viilissi takaa piin
kuvattuna), ilmaiseksi — sanan painottaminen leikkauksilla — puhumattakaan
vain muutaman kuvaruudun “vildhdyksisti”, ovat itse asiassa puhtaasti siti,
mitd kutsutaan suggestiiviseksi mainonnaksi.™

mutta se edesauttoi osaltaan mainosmiesten sukupolvenvaihdosta. Nuoret,
vastavalmistuneet, dynaamiset, alan trendeji aktiivisesti seuranneet syrjdyt-
tiviit vanhat, oman tyOpoytinsd ddressi ateljeissaan enimmikseen viihtyneet
ja piippua poltelleet valkotakkiset mainostaiteilijat, jotka vierastivat etenkin
suggestiivisuutta. My6s eldméntyyliajattelu oli heille vierasta.”

Seksin kidytto Shellin mainonnassa on myds humoristisuudessaan
oivaltavaa. Huumorissa on jopa camp-henkisyytti, joka voimallisemmin tuli
amerikkalaiseen populaarikulttuurin 1960-luvulla. Erds sen nikyvimpii
ilmiditd oli edelld mainittu Batman-televisiosarja,”” jossa parodioitiin super-
sankarimyyttid ja teknologiauskoa. Aikanaan Suomessa tosin harva tajusi
sen camp-sensibiliteettid, koska tddlld ei tunnettu amerikkalaista sarjakuvien
supersankarihistoriaa eiké niin tajuttu sen suhdetta sarjakuvan ja televisionkin
Jo-sanottuun.>

Shellinkin mainonnassa moderniteetin ilmentymii, kuten autoilua,
tehokkuutta ja nopeutta, jopa trivialisoidaan. Sellaisesta on hyvii esimerkki
‘Supermarkkinat Linnanmiki’ vuodelta 1969. Nimensd mukaisesti tapah-
tumamiljodnd on Linnanméen huvipuisto ja spotissa mainostetaan useita
after market -tarjoustuotteita. Elokuva alkaa jostain py&riviistd vekottimesta,
josta Tyni nousee musta nahkahaalari ylldéin ja panta pidsiin. Vaunun
istuimessa hinelld on ollut istuinsuoja, jonka hin ottaa mukaansa. Spiikki
alkaa samaan aikaan:

Kesintuntua Shellissi. Vilpoistuin suurilta supermarkkinoilta. Aivan erikoishintaan: 7:85.

Seuraavassa kuvassa Tyni tihtédd ilmakivéirilld ja osuu jokaisella kymppiin.
Palkinnoksi hin saa kattotelineen. Spiikki toteaa:

Kattoteline samasta paikasta. Ja aivan erikoishintaan: 26:60.
Seuraavaksi ollaan ajamassa huvipuiston autoa. SpiikKki:

Ja lamporulla, jolla nainen tekee kampauksen viidessitoista minuutissa. Hieno olkalaukku
ja sisdlld suurin keksinto sitten kamman. Suurilta supermarkkinoilta ja tietenkin aivan

erikoishintaan: 65:00. Supermarkkinoilta. Koko toukokuun ajan. Shellissi.

Samaan aikaan, kun Tyni ajaa autolla, hin ottaa limporullan kassista ja
kameraan katsoen rullaa hiuksiaan. Kuvakulma muuttuu lihikuvasta koko
kuvaan ja kaikki tapahtuu liikkeessd. Viimeisessid kuvassa on iso Shellin
logolla varustettu pylvis.

Tehokkuusajattelu ja vauhti trivialisoidaan huvipuistomiljoolli ja vauhdissa
ehostumisella. Tekijoiden motiivit ovat luultavasti olleet miljoon ja sitd
kautta sen hiirveleiden valintaan pelkdstdén se, ettd Linnanmiiki tarjosi uuden
vauhdikkaan ja samalla monille katsojille jo tutun paikan.** Lisiksi kesiin
sijoittuvien supermarkkinoiden miljooksi Linnanmiiki sopii siindkin mielessi,

* tion research) ja
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" ettd se liitetddn juuri kesdéin ja vapaa-aikaan. Samalla tekijat kuitenkin
- parodioivat itsedén ja oikeastaan tekevit pilkkaa koko superajattelusta.
© Merkittdvé 'Linnanméki'-spotti on my®6s siksi, ettd se siséltdd ensimmdisen
- pelkistdin naisille suunnatun Shellin tarjoustuotteen. Tamé on osoitus siité,
* ettd naiset alkoivat 1970-luvulle tultaessa olla jo merkittédva autoiluryhmd.

Shellin televisiomainonnassa on 1960-luvulla 18ydettévissd enemmaénkin

* postmodernille mainonnalle tyypillistd intertekstuaalista viittailua itseensd,
. oman tyylin parodiointia. Esimerkiksi ‘Pulkka’-supertarjousspotissa supertyttd
* laskee hiihtolasit padssdin pulkalla heindsuovassa. Taustalla soi melodia “no
. onkos tullut kesd...” ja spiikki toteaa:

Tdmin kuun supertarjous. Iso punainen pulkka lujaa kestivdd muovia. Mukana
kallistuskahvat, vetonarut, erillinen istuin. Kaikki aivan erikoishintaan: 12;90. Shellistd.

Postmoderni termind on joskus korvattu refleksiiviselld modernisuudella.*

~ Pertti Julkusen tulkinta refleksiivisesti moderniudesta on, ettd: ~Moderni
- ihminen tietd4, ettd nykyisyys koostuu monista menneisyyksistd, mutta ei
_ tiedd, ettd tietdd timin. Refleksiivisesti moderni eli postmoderni ihminen
* puolestaan tietdd ettd tietdd.””® Mediatekstien yhteydessd timd merkitsee
_ lisiksi intertekstuaalisuutta, joka edellyttdd vastaanottajalta koodien, sddntdjen,
- keinojen ja konventioiden tuntemista.”’

Shellin 1960-luvun televisiomainonta héilyy mielenkiintoisesti tdmén

- tiedostamisen rajamailla: osaltaan se ei varmaankaan tiedosta kaikkea viittaa-
_ mistaan, mutta toisaalta siind on monia piirteité, joiden perusteella voi tulkita
- tekijoiden olleen hyvinkin tietoisia populaarikulttuurin uusiokédyttdmisestdin.”

" Bensabisnesti ajan hengessi ja sen edellikin

* Shellin 1960-luvun lopun televisiomainonnasta on 16ydettévissd monia niin
. mainonnan kehitykseen kuin Suomen yhteiskunnalliseen ja kulttuuriseenkin
* murrokseen liittyvid merkkejd. Mainonnallisessa kontekstissaan se ei ole
. ehkid mikisn tyyppiesimerkki ajan televisiomainoksista siind mieless, ettd
* sen ilmaisullinen kieli niin mainonnallisesti kuin elokuvallisestikin erottuu
. muista aikalaisistaan. Shellin televisiomainontaa voi pitdd monessa suhteessa
- aikansa huippuna.

Markkinoinnin ja mainonnan nikékulmista Shellin tv-mainonta oli edell4-

- kévijd, jopa kansainvilisestikin. Etenkin Suomen Shellissd kehitetty oheis-
_ tuotetarjous, niin sanottu after market -ajattelu, oli paitsi iso suomalainen
- mainonnan menestystarina, myds markkinointimetodi, joka omaksuttiin Shellin
. piskonttoria mydten. Sitd kautta se levisi muuallakin Eurooppaan. Muutoinkin,
- pitkille tehokkaan televisiomainonnan ansiosta, Suomen Shell piti isoimman
~ markkinaosuutensa polttonesteiden myynnissi suhteessa kilpaileviin yhtiéihin.

Mainonta personoitui Supertyttdn, jota esitti mannekiini Seija Tyni. Shell

- alkoi merkiti pitkille samaa kuin Supertyttd. Téllaisessa mainonnan perso-
- noinnin variantissa henkild ei ole esilld vain seisoakseen “tuotteen takana”,
~ vaan “tuotteen vuoksi” — tuotteen asemasta. Supertyttd ei kuitenkaan ollut
- ensimmdinen tuotehenkildityma. Paula-tytto oli esiintynyt kahviyhtié Pau-
~ ligin mainonnassa ja markkinoinnissa jo 50-luvulta ldhtien.” Ehka kuuluisin
- kansainvilinen esimerkki tillaisesta personoinnista on Marlboro-mies. Siind
. mielessd Supertyttd tosin eroaa Marlboro-miehestd, ettd Marlboro-mies ei



endd puhtaasti esitd tuotteen kéyttod eikd kuluttamista (joka johtuu pitkélle
siitd, ettd mainostettavan tuotteen kiyttod mainoksessa on jo pitkin aikaa
rajoitettu lainsdédannolld), vaan tuotteen ja henkildiden vilinen suhde on
enemmén symbolinen.®

Tynistd tuli Shellin televisiomainonnan ansiosta yksi ajan isoimmista
julkkiksista. Hin esiintyi myos elokuvissa supertytténi. Jo ennen Donnerin
ja Jarvan elokuvia hin esiintyi Spede Pasasen elokuvassa Noin 7 veljesti
(1968). Elokuvassa on kohtaus, joka on tiysi pastissi supertarjous-mainoksista.
Ratsujen vetdmi vaunu ja pari ratsastajaa meneviit tietd pitkin ja tien varrella
on "asema”, jota Speden esittdimd Robin Hood pitdd. Kuuluttaessaan
mainosmaisesti (Savon murteella!) ratsastajille, hin muun muassa sanoo:”
Erikoitarjouksia kerran kuukautessa.” Ideana kohtauksessa on, ettii hevoset
tulevat kuin autot “tankkaamaan” kauraa. Sitikin on tarjolla "tavallista” ja
“atomikauraa”. Kankaaseen, jossa lukee “Huoltoaseman avajaiset tindin”,
repdisee  Tyni puukolla reidn, jonka ldvitse hin hymyilee kohti kameraa.
Samaan aikaan alkaa Gahnstromin spiikkaus:

Joka kuukausi erikoistarjous aivan erikoishintaan. Téssd kuussa deodorantti ja lantalapio.
Tietysti pellistd. Silld aina 16ytyy joku, jonka kanssa voit lapioida.

Tyni lapioi spiikin aikana lantaa ja hdnelld on pddssdédn hevosten silmilaput.
Erddnlaisen autopesua mukailevan hevosten pesun jilkeen spiikki jatkuu:

Erikoisteréstettyd Kiteen kauraa. Antaa hevoselle kaksi hevosvoimaa lisdd. Ja aivan

erikoishintaan. Kun hevosenne tarvitsee apetta, muistakaa Kiteen atomikauraa.

Tyni “ampuu” kauraa “kaurapistoolista”, antaa kauran valua piélleen,
makailee penkilld seksikkiisti, kallistaa kaura-astiaa suuhunsa ja syottid
hevosta astiasta. Seuraavaksi Speden esittimi hahmo jatkaa kuulutusta:

Ja nytpis kaikki pellaamaan kettupelid, kettupelid. Nytpds kaikki pellaamaan kettupelid.
Jokaisella huoltoasemalla on luatikko, jossa on erilaista hintee. On kissan hintee, on
koiran hintee, elefantin hintee, on rokotiilin hiintee, rotan hintee, topd hintee. Ja aina
kidyessinne huoltoasemalla, voitte vettdd luatikosta yhen hdnnén. Ja se, jolla on ensimmiiseni
ketunhintd kainolassa on voittaja. Ja voittaja saa palakinnoksi parin aisuja ja tammalle

talavikengit. Nytpis kaikki pellaan nopeasti kettupelid, ennen ku Repo saa potkut.

Kettupelin vierelld on baari, jossa on puutikuista tehty teksti: "Mallasjuo-
ma”. Kettupelin ympdrilld on my0s viireji, joissa lukee: "Lahden juomia”.
Spede harjoittaa kohtauksessa kidytinnossi nykyiseen kaupalliseen elokuvaan
oleellisesti kuuluvaa product placementtid, tuotteiden maksullista sijoittelua
elokuvaan. Shellin osalta hidn tosin menee askelen pitemmille tekemélld
lahes yksi yhteen kohtauksen yrityksen televisiomainonnasta. Kohtaus on
yksi osoitus Shellin mainonnan postmoderniudesta — siirretiin koko idea
melkein sellaisenaan toiseen mediaan. Lisdksi on mielenkiintoista kilpailu-
pelien versioinnissa, etté siind lopuksi viitataan juuri tuohon aikaan kiihkedni
kdyneeseen yleisradiokeskusteluun ja etenkin Yleisradio-mainonta-
keskusteluun.”'

Supertytdn tehtdvdnd oli luoda imagoa koko yhtitlle. Tuoteimagojen
luominen on nykypéivin totemismia.®> Kuluttaminen ndhdéén spektaakkelina,
jossa hyoty, symbolismi ja personoiminen sekoittuvat tietyn merkin alla.®?
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. Spede Pasanen oli (my®s) product placementin edellikavijoiti Suomessa. Noin 7
- velfestd (Jukka Virtanen 1968) —elokuvassa Shell-ikoni Seija Tyni ampuu
" Mallasjuoma-baarin edessd kauraa bensapistoolista. Kuva: SEA.

- Vaikka Shellin mainonnan voi monessa suhteessa katsoa olevan
* eldmintyylimainontaa, ei se ole sitid kuitenkaan puhtaasti. Tima johtuu ennen
- kaikkea siitd, etté spoteissa kuvataan tuotteen kiyttod. Elaméntyylimainonnassa
" kulutuksen ulottuvuus on toimintaa tai kdyttdytymistd, joka on
. tarkoituksenmukaista tai tyypillistd sosiaaliryhmdlle tai tilanteelle ennemmin
© kuin kiytolle, tyydytykselle tai hyodylle.*

Kuitenkin varsinainen tuote, jonka menekkid haluttiin edesauttaa oli

* bensiini. Toiseksi, Shellin televisiomainonta oli myos yhtion imagon luontia.
~ Niiin ollen tarjoustuotteet olivat paitsi tapa saada kuluttajat ostamaan bensiinii,
* my6s kanava luoda tietynlaista mielikuvaa yhtiostd. Laittamalla Supertyttd
 erilaisiin rooleihin oheistuotteiden verukkeella, luotiin kuvia tietynlaisesta
- eldmantyylisti.

Silloin kun Supertytto oli Shellin televisiomainoksissa mukana, oli hinelld

- melkein aina uusi rooli. Supertytté ndhtiin muun muassa flamencotanssijana,
. karatekana, autonpesijini, nyrkkeilijini, sotilaana, joulutonttuna, lentdjini,
- laskettelijana, “laskuvarjohiihtdjdnd” (Supertyttod vedetdan suksitervasuihketta
. mainostavassa spotissa sukset jalassa lentokoneen perssi kuten vesihiihdossa;
- hén nousee ilmaan, jossa aukaisee laskuvarjon), rallikuskina, motocrosskus-
_ kina, armeijan miehistonkuljetusauton kuskina, englantilaisena yldluokkaisena
- autonkuljettajana, sinfoniaorkesterin autokuskina, jne.

Hahmona Supertyttd on seksistinen objekti, mutta myds itsendinen ja

- toimiva subjekti. Hdn on monessa spotissa “miehen roolissa” ja kidyttdd
~ erilaisia “miesten laitteita”. Naisten kiytté automainonnassa objekteina oli
- yleistd jo 1960-luvulla, mutta naisten kiytto tdllaisessa itsendisessé roolissa
_ 0ljy-yhtididen mainonnassa oli ilmeisen poikkeuksellista. Erottuminen mai-
- nonnassa tuli yhi tirkeammiksi Suomessakin 1960-luvulla tavaravalikoiman
_ ja palveluiden nopeasti monipuolistuessa. Shellin Supertyttd todella erottui



kilpailijoiden mainonnan keinoista.

1960-luku oli Suomessa kuten muuallakin Euroopassa television vuosi-
kymmen. Poikkeuksena kuitenkin moneen muuhun Euroopan maahan, etenkin
muihin Skandinavian maihin, Suomessa oli mainontaa televisiossa heti sen
ensiaskelista ldhtien (vuodesta 1956).%

Televisiolla ja autolla on analogiansa. Kuten televisiolla, autolla on paljon
sosiokulttuurisia merkityksid. Se ei ole vain liikkumisviline, vaan siihen
liittyy erotiikka, voimaa, henkilokohtainen vapautta, sosiaalista statusta jne.
Televisiota ja autoa voi pitdd jopa modernin ja jilkimodernin tirkeimpini
objekteina.®

1960-luvun Suomi oli myds autoistumisen vuosikymmen. Autosta tuli
tirked osa modernia eldmad. Kristin Ross on kisitellyt Ranskan 1950- ja
1960-luvun modernisaatiota kirjassaan Fast Cars, Clean Bodies. Decoloni-
zation and the Reordering of French Culture. Autojen keskeisyys tuon ajan
ranskalaisissa elokuvissa ja kirjoissa on osoitus siitd, ettid autosta tuli
ranskalaisen eldmin arkipdivdd. 1960-luvun alkuun mennessi autoa ei pi-
detty endi luksustuotteena, muttei se ollut vield saavuttanut tiytti arkisuut-
taankaan. Ainostaan Amerikassa auto oli viety samalle arkipéivin banali-
teettien tasolle, kuten jadkaappi ja pesukone. Ranskassa autosta oli tullut
projekti: mitd ostaa seuraavaksi.”’

1960-luvun lopulla auto oli kuitenkin saavuttanut jo sellaisen tason
arkipdiviisend esineend, etti siti voitiin banalisoidakin — myds Suomessa.
Shellin mainonnassa 1960-luvun lopulta lihtien voi néhdi piirteiti suhtautu-
misessa autoon, kuin siitd olisi tullut jo “arjen alajirjestelmid” — Henri
Lefébvred mukaillen. Autoilu omasi jo omakielistd osakulttuuria muodin,
gastronomian ja turismin tapaan.®®

Elokuvien ja autojen liike, imago, mekanisointi ja standardisointi tekivét
niistd avainhyddykkeitd Euroopan kulutusmuotojen ja kulttuuritapojen
tdydelliselle muutokselle. Molemmat kiihdyttivit laadullista, panoraamista
liikkeen aistimista. Tédtd myos ajan elokuvataiteilijat kdsittelivit teoksissaan.
Esimerkkind tdstd Ross esittidd Jean-Luc Godardin Hullun Pierrotin (Pierrot
le fou, Ranska 1965) kohtauksen, jossa Anna Karina ja Jean-Paul Belmondo
“ajavat’” kohti kameraa. Kohtaus on hyvin keinotekoinen erivirisine valoineen,
jotka pyyhkivit heidén ylitseen. “Halusin sepittid uudelleen timiin aistimuksen
kdyttdmilld niitd elementtejd, jotka muodostavat sen”, on Godard todennut.®

Hullussa Pierrotissa on kohtaus, jossa pidpari tulee huoltoasemalle
tankkaamaan. Kohtaus muistuttaa pitkélle edelli kisiteltyd Supermies-spottia
samalta vuodelta: Pariskunta tulee huoltoasemalle, huoltamon tyontekiji
tankkaa auton ja pariskunta kaasuttaa eteenpdin. Hullussa Pierrotissa tapahtuu
kuitenkin ennen poiskaasutusta kohtaus, jossa pariskunta “pahoinpitelee”
huoltamotydntekijidn ja nédin varastaa bensiinin. Pahoinpidelld-sana on tissi
lainausmerkeissi siksi, etti se on lihinnd vanhoista amerikkalaisista elokuvista
tuttua tyyliteltyd tappelemista, mutta liioiteltuna ja vield keinotekoisempana
ja epiluonnollisempana kuin viittauksensa. Anna Karinan henkildhahmo
jopa sanoo, ennen pahoinpitelyi, etti “niin timin yhdessd Ohukainen ja
Paksukainen -elokuvassa”. Sen jilkeen hin kehottaa huoltamomiesti
katsomaan taivaalle ja tyrkkdi titéd rintaan ja juoksee autoon. Myés Shellin
mainonnassa on nihtdvissid samanlaista trivialisoivaa asennoitumista
autoiluun, esimerkiksi edelli kisitellysséd ‘Linnanmiki’-spotissa.

Vertailu ranskalaisen uuden aallon elokuvan ja suomalaisen 1960-luvun
televisiomainonnan vililld voi tuntua kaukaa haetulta, mutta yhtymikohtia

- Ks. Kortti 1997.
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" autoiluun suhtautumisessa niissd on nihtivissd. Sitd paitsi, vaikutteita —
- ainakin alitajuisia — uuden aallon elokuvista on Shellin televisiomainonnan
" tekijoilld ehkd ollutkin. Tuotantoyhtion ohjaaja Hans Haataja ja tuottaja
- Kyosti Varesvuo olivat olleet tuottamassa 1960-luvun uuden suomalaisen
* elokuvan ldpimurtoteosta Kdapy seléin alla (Mikko Niskanen 1966), jossa on
- paljon ranskalaisen uuden aallon vaikutteita. “Uuden elokuvan™ keinot ja
* toteutustavat olivat siis ainakin tuttuja.

Voidaan liioittelematta sanoa, ettd televisio on yhdessd auton kanssa

* erdénlainen 1960-luvun kapitalistisen representaation hallitseva koneisto.
. Viimeistddn 1960-luvulla Suomen voidaan katsoa olleen osa modernia
- lansimaista kulutuskulttuuria. Populaarikulttuuri, Idhinnd amerikkalaisperédinen,
. tunkeutui suomalaisten arkeen yhi voimakkaammin. Shellin mainoksissa
" tosin on ehkd enemmin eurooppalaisia vaikutteita, kuin muutoin suomalai-
. sessa mainonnassa. Kisitellyt viittaukset, James Bond -elokuvat ja Modesty
- Blaise, ovat englantilaista alkuperdd. Varmaan myos silld, ettd Shell-yhtymi
_on hollantilais-englantilainen, oli vaikutuksensa. Vaikka suomalainen mainonta
- on kaiken kaikkiaan saanut suurimmat vaikutteensa amerikkalaisesta mai-
. nonnasta aina 1920-luvulta lihtien, televisiomainonnan suunnittelijat pitivit
- esikuvanaan ennemmin englantilaista televisiomainontaa kuin amerikkalaista.
- Amerikkalainen tyyli koettiin meluisan myyntihenkiseksi. Lisiksi brittildinen
- televisiosysteemi, mainonta mukaan lukien, oli ollut esikuvana suomalaiselle
. televisiotoiminnalle sen alkuaikoina ja pitkille seuraavina vuosikymmenini-
3 kin.7()

Kaikkia populaarikulttuurivaikutteita 1960-luvulla edisti etenkin televisio.

- Vaikutteita tuli tosin muistakin medioista. Muun muassa kioskikirjallisuus,
~ sarjakuvat ja vield 1950-luvulla tirkein, elokuva, muokkasivat suomalaisten
- maailmankuvaa. Vaikutteet ovat varsin selkedsti 16ydettivissd Shellin mai-
_ nonnasta. Tdytyy muistaa, ettd myos mainonnan tekijit ovat suomalaisia
- kuluttajia — tosin tyonsd puolesta valveutuneempia. Edelld aikaansa Shellin
" mainonta oli — markkinoinnillisten ideoiden ohella — siind, etti se jopa
- leikitteli ndilld viittauksilla. Trivialisointi, pastissien kdytto ja muu populaari-
* kulttuuriviittaaminen olivat itse asiassa mainonnan arkipdivdd vasta parin
- vuosikymmenen kuluttua mainonnan muututtua yhd postmodernimmaksi.
* Shellin 1960-luvun mainonnan populaarikulttuuriset viittaukset ovat kuitenkin
- vieli varsin selvid ja vihdisid, eivitkd vaadi katsojalta kaikkea sitd tietdmystd,
" mitd nykyinen mainonnan intertekstuaalinen viittailumyrsky edellyttdd.



Bo Florin

Morfaus — ihmisesti
moottoriksi

“Avec nous commence le régne de I"homme aux racines coupées. L homme multiplié qui
se méle au fer et se nourrit d’électricité. Préparons la prochaine et inévitable identification
de I’homme avec le moteur” (Filippo Marinetti, 1910).

Futuristisen manifestin painokas julistus, jossa Marinetti samastaa ihmisen
Jakoneen, voisi toimia kokonaisen aikakauden, moderniteetin, iskulauseena.
Synnyttdmilld kuvan yhdistymisestd ja sekoittumisesta hiinen sanansa asso-
sioituvat moderniteetille tunnusomaiseen elokuvalliseen piirteeseen, nimittiin
ristikuvaan. Tétd ilmiotd, jossa kuva lipuu toisen sisidn, on usein kisitelty
siten, ettd ldhtokohtana on tietty kuvien vilinen hierarkia, ainakin silloin kun
puhutaan niin sanotusta klassisesta amerikkalaisesta elokuvakerronnasta.
Ristikuvan oletetaan rakentuvan metonymisen retoriikan varaan, jossa kuva
metonymian kautta siirtyy toiseen.! On kuitenkin yhtd mahdollista kuvitella
toisenlainen ristikuva — sellainen, jossa kummankin osapuolen vililld vallitsee
symmetrinen suhde, niin ettdi molemmat kuvat ovat periaatteessa
vaihdettavissa.

Teoksessaan Histoire(s) du cinéma Jean-Luc Godard luonnehtii kinema-
tografista jérjestelmdd juuri kuvien transformointikyvyn perusteella sys-
teemiksi, jossa toteutuu eri kuvien vélinen molemminpuolinen vuorovaikutus.>
Tdmi transformoiva potentiaali saa erityisen voimakkaan ilmaisun risti-
kuvassa. Ristikuvan kisite on myds antanut keskeisen merkityksen viime
vuosisatojen visuaaliselle kulttuurille. Kisitteen vahvuus on ilmeinen eiké
vihiten siksi, ettd se on levinnyt elokuvasta muihin visuaalisiin ilmaisumuo-
toihin, niin valokuvauksen stillkuviin kuin my6s digitaalisiin kuviin, joissa
morfaus on standardisoitu. Juuri tdm siirtyminen elokuvallisesta ristikuvasta
digitaaliseen morfaukseen, jonka voi jiljittid nykyelokuvasta, videotaiteesta
Jjamultimediasta, on seuraavassa kiinnostukseni kohteena.

Tassd yhteydessd huomion kohteena on myds siirtymd alhaisista suurempiin
nopeuksiin. Visuaalinen muutosprosessi on ldpikdynyt lukemattomia

Bo Florin, FD, Filmvetenskapliga Institutionen, Stockholms Universitet.

" ''Marc Vernet, Figures
" del’absence, Paris:
_ Cahiers du cinéma,

1988, luku “Surimpres-

- sions”, 59-88.

. 2 Jean-Luc Godard,

- Histoire(s) du cinéma,
* Paris: Gallimard/

"~ Gaumont, 1998, osa I,

162.

Lihikuva * 4/2001

23



* Jonathan Crary,
Suspensions of
Perception, Attention,
Spectacle, and Modern
Culture, Cambridge,
Mass/London: MIT
Press, 1999, 58.

* Ibid.

* Siegfried Zielinski,
Audiovisions, Cinemaand
television as entr actes in
history, Amsterdam:
Amsterdam University
Press, 1999, 46.

¢ Filmjournalen, 8:16,
1926, 505.

24  Lshikuva * 4/2001

" transformaatioita vuosikymmenten aikana, ja suuntana on aina ollut te-
- hokkaampi kuvanvilitys. Voisi viittii, etti ristikuva on toiminut elokuvallisena
" moottorina, liikkeelle panevana voimana kuvien siirtdmisessd ja kuvavirran
. kiihtyviissd nopeudessa. Mutta jotta kehityksen nikisi laajemmassa perspek-
© tiivissi, tarvitaan sellaista historiallista katsausta, joka osoittaa, ettei ristikuvaus
. ole pulpahtanut timin péivin kuviin tyhjyydestd. Se on ollut yleinen myds
* elokuvan varhaishistorian aikana.

Jonathan Crary jiljittdd kirjassaan Suspension of Perception ristikuvan

* kiyttod elokuvan varhaishistorian aikana aina 1800-luvun lopusta, mutta
. filosofisella tasolla. Hin kirjoittaa William Diltheysti, ettd timd “muotoili
" mielikuvan subjektiivisesta kokemuksesta ‘jatkuvaksi virraksi’, vaikka hin
_ samaan aikaan piti kiinni tietoisuuden ykseyden mielikuvasta”.® Diltheyn
- mukaan “psyykkisen elimin kulku, sellaisena kuin se on ajan virrassa annettu,
_ voi manifestoida suhteellista representaatiota ainoastaan silloin, kun se katoaa
* jasilloin kun se saa alkunsa uudestaan.” Crary tuo esiin, kuinka timé kuvaus
. tuntuu viittaavan vasta paljon mydhemmin toteutuvaan ilmioon, nimittdin
- juuri elokuvalliseen ristikuvaan. Toiset ovat verranneet kirjallisuuden kuvaa-
. maa subjektiviteettia, kuten Joycen tajunnanvirtaa, elokuvan kuvavirtaan.
- Kiinnostavaa Craryn huomiossa on toisaalta se, etti hin viittaa niin tisméllisesti
~ yhteen tiettyyn elokuvan ilmiéon sen sijaan ettd tekisi ylimalkaisen rinnastuksen
- kuvavirtaan yleiselli tasolla. Toinen huomionarvoinen seikka on se, ettd hin
* kéyttid ristikuvaa yleisluonteisena ajatustapana, joka on lainattu teknisesti
- elokuvasta mutta joka ei ilmaise ainoastaan subjektiviteettia vaan ennen
* kaikkea sellaisia nykyisyyden kytkoksii, joissa kaksi temporaalista kategoriaa,
- subjektiivinen ja objektiivinen aika, kohtaavat. Saan aiheen palata tdhin
~ asiaan myShemmin.

Mutta timi Diltheyn esimerkki on aika myohéinen, vain kymmenen vuotta

" ennen Lumiére-veljesten ensimmaisti julkista elokuvandytosti. Paljon ennen
- kuin elokuvaa alettiin projisoida, oli tehty aivan teknisidkin kokeiluja ja
" ristikuva oli tullut esiin myds kuvakielessd. Jo 1807-1818 Henry Langdon
- Childe alkoi tehdi ristikuvauskokeiluja taikalyhdylld. Kuten Siegfried Zielinski
" Audiovisions-teoksessaan huomauttaa, elettiin edelleen fantasmagorian,
- “yliluonnollisen estetiikan”, perinteessé, kun heijastettu kuva asteittain siirtyi
" toiseen. Varhaiselle elokuvalle oli my&s tyypillistd houkutus luoda
- yliluonnollisilta vaikuttavia efektejd teknologian kiyton ja sen parantamisen
" avulla® Mutta jo mykkéelokuvakauden loppupuolella ristikuvasta oli tullut
- kerronnallisempi, vaikka ei aina niin hierarkkisen stereotyyppiselld tavalla
* kuin aikaisemmin kuvasin.

Kuten oma Victor Sjdstrom -tutkimukseni on osoittanut, ristikuvaa voitiin

* kiyttidd esimerkiksi visuaalisten transformaatioiden luomiseen eri esineiden
. vililld tai rakenteellisten yhteyksien tasolla niin kuin ohjaajan kadonneessa
" Hollywood-tuotannossa The Tower of Lies (1925), jossa kuva Sven Stolpen
. sanoin korvaa “py6rivin kangaspuiden py6rin automobiilirenkaalla”. Aivan
* samoin kuin koko elokuva, timé avainkuva tuntuu tihtddvin vanhan ja uuden
. maailman vilisen konfliktin tiivistimiseen. Automobiilin nopeus symboloi
* moderniteettia. Stolpe on paikoin kriittinen ja kirjoittaa: “Sjostrom tuntuu
. rakastuneen timénkaltaisiin siirtymiin, joita hinen viimeisimmassi elokuvassa
~ esiintyy melkein liian usein.”® Tissi oletettu yliluonnollisuus piilee aivan
_ selvisti itse teknologiassa ja sen myoti ilmeisesti myds Stolpen epiily. Stolpe
" toivoo, etti transformaatiot motivoitaisiin metafyysisemmalld tavalla.

Siti vastoin on kestinyt kauan ennen kuin Marinettin futuristisessa



manifestissa innostuneesti ennakoima ihmisen ja moottorin yhtildisyys ja
yhteensulautuminen on tehnyt vakavasti otettavan ldpimurron populaari-
kulttuurissa. Thmisen muuntuminen koneeksi tai piin vastoin on vakiintunut
vasta nykyajan kulttuurikeskusteluissa, ennen prosessin on osoitettu kuuluvan
kauhuun. Kehitystdi on ilmeisesti helpottanut — ei vihiten teknisesti —
digitaalisuuden lipimurto. Kun Vivian Sobchack vertaa digitaalista morfia
elokuvan ristikuvaan esseessiin “At the still point of the turning world” hin
esittdd, ettd olennaisin ero niiden kahden eri transformaatiotyypin vililli
piilee temporaalisundessa. Hin viittédd, ettd morfi ilmioni “ei sisilld mitdin
refleksiivistd aikahyppyd tai mitddn ellipsid, kuten leikkaus tai ristikuva” ja
viittaa my&s morfin pdinvastaiseen luonteeseen, joka hiinen mukaansa erottaa
sen elokuvallisesta vastineestaan.’

Ensimmiisen argumenttinsa tueksi hiin kiyttdd kahden klassisen
kauhuelokuvan, The Wolf Man (USA 1941) ja Tohtori Jekyll ja Mr. Hyde
(Dr Jekyll and Mr Hyde, USA 1941), erilaisten transformaatioiden viilistii
croa. Sobchack kirjoittaa, etti elokuvassa The Wolf Man esitetty metamorfoosi
on merkitty hyvin nikyvisti aikahypylld, kun niytteliji Lon Chaney Jrin
fyysinen ruumis muuttuu katsojan katseelta syrjissi, tuntikausia kestivin
maskeerauksen ja maskeerauksien vililli otettujen uusien otosten aikana.
Sobchack siteeraa myos kuvauspoytikirjaa osoittaakseen muuttumisprosessiin
kdytetyn todellisen ajan, joka elokuvassa esitetdin enemmiin tai vihemmén
Jatkuvana. Sen sijaan elokuvassa Tohtori Jekyll ja Mr. Hyde Spencer Tracysta
“tulee” hdnen mukaansa tohtori Jekyll kameran ja meidin silmiemme edessé.
Tdméd ei tapahdu sellaisen pidennetyn prosessin kautta, johon sisiltyy
nikyméttdmid maskeerauksia ja keinotekoisia apuvilineiti, vaan niyttelijin
suorituksessa nikyvien ponnistelujen kautta ja niiden ajallisena ulottuvuutena
katkeamattomassa metamorfoosissa. Sobchackin mukaan timi ratkaisu olisi
ollut parempi elokuvateoreetikko André Bazinin silmissi, joka puolusti
elokuvan kytkemisti todellisuuteen. Sobchack viittii, ettd ratkaisu on taval-
laan elokuvallisempi, koska se vaikuttaa todellisessa ajassa ja siihen liitty viissi
tilassa tapahtuvalta luonnolliselta transformaatiolta.

Minusta Sobchackin loppupiitelméd on melko ongelmallinen, koska hiin
sekoittaa elokuvan varhaishistoriaan kuuluvan ulottuvuuden elokuvallisen
tilan faktisten efektien kanssa. Katsojan todelliseen kuvien havaitsemiseen ei
vaikuta maskeerausprosessi eiki kuvauksissa kulunut todellinen aika. Hinen
argumenttinsa perustuu ilmeisesti ristikuvan klassiseen kiyttoon, koska hin
viittdd, ettd myos silloin, kun montaasiprosessin otosten vilillid kiytetiin
pehmedmpiid ristikuvaa suorien leikkausten sijaan, jiljelld on tietty ajan
pakollisuuden tuntemus — fenomenologinen vaikutelma ajan viistimattomésti
pakenemisesta, kun otos seuraa toistaan ja elokuva esitetiin lineaarisesti
silmiemme edessi. Mutta tidssi kuvaamani ristikuvan tehtévi ei ole ensisijai-
sesti, kuten Sobchackilla, suoran leikkauksen pehmentiminen, vaan pikem-
minkin kahden kuvan vilisen saumakohdan ylittiminen ja yhteen liittiminen
analogian tai transformaation avulla. Molemmissa Sobchackin esittimissi
tapauksissa ristikuva toimii moottorina, kerronnallisena liikkeelle panevana
voimana yhdesti pisteesti toiseen.

Katsojan havainnon ja todellisen tuotantoprosessin ongelma tulee
uudestaan esiin Sobchackin kiyttiessi digitaalisen morfauksen esimerkkini
Terminator Il -elokuvan (USA 1991) kohtausta, jossa ““sula metalli” T-1000
muuntuu ihmisen kaltaisesta olennosta linoleumlattiaksi tai piin vastoin.
Todellisessa elokuvakohtauksessa katsoja tuskin kuitenkaan tajuaa ajan kizin-
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teisyyttd tai morfin
palindromin omaista
luonnetta. Namé di-
gitaalisen morfin
tunnusmerkit piin-
vastoin rajataan
pois, kun itse katso-
miskokemuksen ai-
kakdsitys pysyy
muuttumattomana.
Sen sijaan tehtdvi
kertomusta eteen-
péin vievdnd moot-
torina pitee tdssd
aivan kuten risti-
kuvissakin. Tkuinen
toisto, “the being
haunted by simili-
tude”, joka Sob-
chackin mukaan uh-
kaa kiinnittdd morfin
paikoilleen morfolo-
gisen virran ajatto-
maan toistoon, vai-

gt

- kuttaa siis jdzvin lihinni teoreettiseksi ongelmaksi suhteessa konkreettiseen
~ digitaaliseen elokuvaan.®

Morfin ja ristikuvan viilisti eroa pitiisikin kisitelld ensisijaisesti materiaa-

" lisella tasolla. Digitaalisessa morfissa tapahtuva transformaatio ndyttdd ainakin
- periaatteessa samantapaiselta kuin ristikuvassa. Tama on vain yksi esimerkki
* siitd, mitid Lev Manovich on kartoittanut monipuolisesti eli, miten digitaalinen
- media on perinyt elokuvasta joukon perusrakenteita.” Ristikuvan tehtdvi on
" elokuvassa transformoiva juuri siksi, etti subjektiivinen ja objektiivinen aika
- yhdistetiiéin, aivan kuin Craryn ehdottamassa Dilthey-tulkinnassakin. Subjek-
" tiivinen ulottuvuus tiyttid objektiivisen ajallisuuden sisiltaimit aukot.

Teoksessaan L’art du moteur Paul Virilio lainaa eristdi matemaattista

" teesiii: ei ole olemassa mitddn muuta todellisuutta kuin se, joka rakentuu
- kahden esineen viilisesti suhteesta. Relativismin nopeuden miéritelmi nou-
* dattaa titd linjaa: "Nopeus ei ole ilmi6 vaan ilmioiden vilinen suhde.”" Jos
. niakokulmaa muutetaan itse ilmidistd niiden sisdltdjen suhteisiin, loogisena
* seurauksena on myds viime kidessd se, ettd ilmidt ovat vaihdettavissa kes-
. keniidn: orgaanisen ja mekaanisen vilinen ero, jota on kisitelty aivan dskettéin
* hyvin jyrkisti polarisoivalla tavalla Spielbergin elokuvassa A.I. — Tekodily
. (Artificial Intelligence, USA 2001), menettdd merkityksensi.

Sobchack viittaa monien muiden kuvien ohella myos kiinnostavaan

. mainoskuvaan, joka havainnollistaa Virilion teesii. “Exxon Morphing Tiger”
~ on Pacific Data Imagesin tuottama kuva Exxon Oil ja MacCann-Erikson
. (Houston) -yhtididen kampanjaan."" Yhdessi ainoassa stillkuvassa néytetdan
" auton ja tiikerin hybridi: olion takaosa on auto. kun taas etuosa on muutettu
. loikkaavaksi tiikeriksi. Euro RSCG -yrityksen Peugeotille tuottamassa mai-
" noskampanjassa elokuvan ristikuvauksen periaatteet siirrettiin samaan tapaan
_ stillkuvasekvensseiksi digitaalitekniikkaa apuna kiyttien. Visuaalisen meta-



morfoosin avulla thmi-
sen ruumiinosia muun-
netaan teknologiaksi.
Mutta kuvan retorii-
kassa on monia mui-
takin ulottuvuuksia.
Ensinnékin tietysti kat-
sojan silmiin pistdd ai-
van liian ilmeinen su-
kupuoliaspekti. Vi-
suaalisten kliseiden
brutaaliutta vahviste-
taan joukolla verbaa-
lisia kliseitd. Voima,
jarki mutta myos syviit
tunteet sijoittuvat mas-
kuliiniselle puolelle,
kun taas kauneus, va-
paus ja ilo sijoittuvat
feminiiniselle puolelle.

Ihmisen ja koneen
vilisen yleisen yhtdldi-
syyden kannalta mai-
nosten merkitys ei en-
sisilméykselld sen sijaan ole yhté ilmeinen. Kun teksti vihjaa edelleen koneen
alisteiseen asemaan suhteessa ihmiseen (“Lahelld ihmistd”), niin itse kuvat
eivit endi salli téllaista hierarkiaa. Sen sijaan perinteiset rajat on hylitty ja
Virilion sanoin “le servo-moteur (moottori palveluksessa) on “le cerveau-
moteur” (moottori aivoina).'? Vilittijisti tai mediasta on tullut itsetarkoitus,
eikdl sen enii tarvitse etsid olemassaololleen oikeutta ihmisen palveluksessa
olevaksi vilineeksi. Kuvasarjoissa transformaatio tapahtuu tekstuaalisten
ilmiiden tasolla, eiki timi transformaatioprosessi ole digitaalitekniikasta
huolimatta muutettavissa. Tdmi jahmettynyt silménriipiys morfauksen mah-
dollisesti loputtomassa prosessissa ennakoi aikakautta, joka niytti realisoivan
Marinettin utopian koneesta, josta on tullut ihmisruumiin vertainen.

Tidmid konkreettinen kuva kisittelee myods abstraktimmalla tasolla siti,
kuinka motorisoituminen osuu yhteen itse tilallisen todellisuuden méritelmin
kanssa. Tietokoneen aikaansaama tiedonvilitysteknologioiden vallankumous
on motorisoinut tilan todellisuuden, ja aivomoottori on tullut sen automoot-
torin sijaan, joka kerran mullisti kuljetukset. Marinettin tekniikkaa ihailevien
iskulauseiden voi siten sanoa saaneen paljon kauaskantoisempia seurauksia
kuin voitiin aavistaa vuonna 1910. Niiden realisoituminen Peugeot-mai-
noksessa vuonna 1997 viittaa maailmaan, jossa moottori ja vauhti yhdistyneini
ovat saavuttaneet ehdottoman ylivallan.

Kaidnnos: Heidi Gronstrand
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Jukka Sihvonen

Paul Virilio ja Gran Turismo
— vildhdyksid vauhdin
maailmasta

- Paul Virilion “késitteellinen kosmologia™ sisiltdd sellaisia kiteytyksid kuin
" vauhtitila, katoamisen estetiikka, havainnon logistiikka, moottorin taide, infor-
- maatiopommi, integraalionnettomuus, harhautuksen strategiat, tapahtumien
" maisema. Useimmat néistd “Virilion madonrei'istd” ovat myds hinen teostensa
- nimid. James Der Derian jakaa timdn kosmologian kolmeen rinnasteiseen
" intressien tai paremminkin intressisuhteiden kenttdén: vauhti ja politiikka,
- teknologia ja ekologia, sota ja elokuva.'

Tassi artikkelissa esittelen joitakin Virilion ndkemyksid nimenomaan suh-

. teessa vauhtiin ja audiovisuaalisuuteen. Niiden ajatusten kiinnityskohtana
* kiytin SCEI/Polyphony Digital Inc.-yhtion SONYn PlayStation®2 -ympa-
. ristodn tuottamaa Gran Turismo®3 -konsolipelid. Perustava kysymys on
© siind, missd madrin “korkean teorian” esimerkkejd edelleenkin voi havainnol-
. listaa “matalan kulttuurin” tuotteilla.’

- Tila, liike, viline

- Paul Virilio syntyi vuonna 1932 Pariisissa ranskalais-italialaisista vanhem-
" mista. Toisen maailmansodan vuodet Virilio vietti Nantesissa. Sodan jélkeen
- hiin kivi L’Ecole des Métiers d’Art -oppilaitosta Pariisissa, valmistui lasi-
" maalariksi ja tydskenteli kirkkojen lasimaalausten parissa mm. yhteistydssé
- Henri Matissen kanssa. Katolisen kasvatuksen saanut Virilio kddntyi vuonna
1950 kristinuskoon ja liittyi mydhemmin Abbé Pierren “ty6ldispappien”
- joukkoon tehden aktiivisesti katuldhetystyotd kodittomien parissa. Tamén
" ohella hiin opiskeli 1950-luvulla filosofiaa Sorbonnessa mm. Maurice Merleau-
- Pontyn johdolla.

Vuonna 1963 Virilio perusti arkkitehti Claude Parentin kanssa ryhmén

- “Architecture Principe” ja sen tunnetuin saavutus lienee bunkkerimainen St

Jukka Sihvonen, FT, professori, mediatutkimus, Turun yliopisto.



Bernadette -kirkko Neversissi
Ranskassa. Vuonna 1969 Virilio ni-
mitettiin arkkitehtuurin professoriksi
Ecole Speciale d’Architecture -
kouluun Pariisissa. Vuodesta 1990
hén on toiminut koulun presidenttini.
Kulttuuriteoreettisesta tuotannostaan
Virilio sai kansallisen kriitikkopal-
kinnon vuonna 1987. Lisiksi hiin on
kuulunut monien kulttuurilehtien
toimituskuntiin: Critigue, Traverses,
Cahiers du Cinéma, La Monde
Diplomatique.

Paul Virilion kirjallinen tuotanto
sisdltdd parisenkymmenti teosta,
joista tutkimus-teoreettiselta kannal-
ta keskeisimpid ovat Vitesse et
politique. Essai de dromologie
(1977); Esthétique de la disparition (1980, suom. Katoamisen estetiikka,
1993); L’Espace critique (1983); Guerre et cinéma. Logistique de la per-
ception (1984); La Machine de vision (1988); L’Inertie polaire (1990);
L Art du moteur (1993); La Vitesse de libération (1995, suom. Pakonopeus,
1997); La Bombe informatique (1998). Lisiiksi Virilion tuotannolle ja
ajattelulle omistautuneita verkkosivustoja on useampiakin.’

Virilion teoksia, ja siten my9s kiinostuksen kohteita on ryhmitelty hieman
eri tavoin, mutta yleensi niiden nahdéiin jakautuvan ajallisesti lihinni kolmeen
vaiheeseen. Ensinnikin 1960- ja 1970-luvut: militaarisen tilan kriittinen
analyysi lihtokohtana ns. Atlantin vallin bunkkerit sekii niiden arkkitehtuuri.
Téhén liittyen Virilio julkaisi myds omiin valokuviinsa pohjaavan teoksen
Buncher Archeologie vuonna 1975. Sotaan liittyviit elementit maiseman
Jdsentdjind johdattivat Virilion pohtimaan alueen organisoimisen periaatteita,
alueiden valtaamisen politiikkaa ja vasta-politiikkaa. Tiltd kannalta Virilion

[ for the road ahead
L
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Trestone

*

~ kiinnostus muistutti situationistien (Guy Debord ja kumppanit) hankkeita ja
- opasti entistd enemmén pohtimaan urbaanin tilan militarisoituneisuutta. Viri-
~ lion mukaan ldnsimainen teollistunut ja kaupungistunut maisema rakentui
- suhteessa sotaan, joka taas oli kehittynyt erdinlaisena vauhdin sditelymeka-
" nismina. Tistd syystd lintisissd yhteiskunnissa operoivat vauhtijdrjestelmit
- olivat luonteva jatke sota-arkkitehtuuriin kohdistuneelle tutkimusintressille.

Toisena vaiheena on nihty lihinnd 1980-luku, jolloin Virilio alkoi entistd

- enemmiin tutkia sotateollisuuden, tilan organisoinnin, kaupunkitilan, kulttuurin
" ja yhteiskunnan kysymyksid my6s laajemmin. Perusteellisin esimerkki téstd
- kiinnostuksesta on tutkimus elokuvan ja sotateknologian saumattomista
" yhteyksisti teoksessa Guerre et cinéma (1984). Kolmanneksi, 1990-luvun
- myoti Virilion kiinnostus kohdistui entistd suoremmin niihin sosio-kulttuuri-
" siin seurauksiin, joita etd- ja kyberteknologioilla on kaupunkitiloissa: miten
- informaatio- seki viestintdteknologiat luovat sellaista hypermodernia
" yhteiskuntaa, jossa inhimillisesti kokevalla, tuntevalla ja ajattelevalla
- ihmisruumiilla on entisti vihemmiin elintilaa. Virilion nykyintressit tilld
" suunnalla liittyvit eritoten ihmisruumiin ja siihen tunkeutuvan teknologian
- keskindiskytkoksiin.

Virilion tuotannon kolmea aikakautta voi tarkastella myds nimedmalld

- niihin sisiltyviit kiinnostuksen kohteet toisin kisittein. John Armitagen mukaan
" alkuvaiheen nikokulmat kohdistuvat dromosfdcirin kysymyksiin.* Tassd
. tarkastelun kohteena on liike ja se, miten tapahtumat liikkumisen historiassa
* (koskien niin liikenne- kuin tietoliikenneviilineitikin) ovat vaikuttaneet seki
. ympiristoon, missd ihmiset ovat eldneet, ettd ihmisiin itseensi. Virilio on
~ kiinnostunut totalitaristisista hallitsemisen jérjestelmistd ja niiden
. pyrkimyksistd eri tavoin ilmenevien vauhtirakenteiden kontrolliin. Toinen
* perspektiivi kohdistuu teknosfdcrin kysymyksiin ja erityisesti siihen, miten

~ Kolmantena alueena ovat sitten infosfddrin kysymykset. Koko maapallon
. kattava, erilaisista informaation hiukkasista koostuva “ilmakehd” muodostaa



uuden tason yleisessi totalitarismin kehityshistoriassa. “Informaatiopommi”
-teoksessaan Virilio kirjoittaa: “Johtopédtdksemme mukaan eilispéivin sota
oli fotalitaarista ja sen perustekijoitd olivat maérd, massa ja atomipommin
voima. Huomisen sota sen sijaan on globalitaarista ja sen elementit juuri
informaatiopommin takia ovat laadullisia riippumatta geofyysisesti
kattavuudesta tai viestomadrasti.”

Teknokriitikko

Viriliolle tyypillisen viittimdn mukaan sellaisten sosio-poliittisten
instituutioiden kuten armeijoiden ja 1900-luvun kulttuuris-esteettisten
liikkeiden kuten futurismin perusteella on paiteltivissi, ettd sota ja vauhdin
tarve (pikemmin kuin kauppa ja pyrkimys hyvinvointiin) ovat nykyaikaisen
kaupungin, kulttuurin ja hypermodernin yhteiskunnan kulmakivia. Vauhti ja
varakkuus korreloivat suoraan: aika on rahaa.

Ajan ja rahan symbiooseista kertoo kokemuksellisesti esimerkiksi sellainen
arkkitehtoninen kompleksi kuin nykaikainen lentokentti. Se on myds
tulevaisuuden kaupungin perusmuoto. Kaupungin perusolemuksena ei enii
ole tilallisen pa&oman kasauma (kuten joku New York, Lontoo tai Bryssel),
vaan liikkeessd olemisen solmukohta. Vauhdin poliittinen ekonomia kytkeytyy
varakkuuden poliittiseen ekonomiaan. Siind missd hitaus assosioituu
koyhyyteen, kehittymittomyyteen ja menneeseen, kova vauhti kytkeytyy
rikkauteen, edistyneisyyteen ja tulevaisuuteen. Silloin tillgin erilaiset
torméykset pakottavat hetkiseksi huomaamaan teknologisesti kiihdytetyn
vauhdin seurauksia. Titanicin tormédys jidvuoreen huhtikuussa vuonna 1912
vertautuu téssd katsannossa matkustajalentokoneiden térmiyksiin World
Trade Centerin torneihin syyskuussa vuonna 2001.¢

Virilion missio on toimia vauhtikriitikkona. Hanen pyrkimykseniin on
tutkia vauhdin erilaisia vaikutusmekanismeja ja taustakytkentsji seki pohtia
mahdollisuuksia vastanopeuksien (tai paremminkin hitauksien) luonnostelulle,

" SPaul Virilio, The

" Information Bomb.

. Translated by Chris

. Turner. London & New
- York: Verso 2000, 144
- (alk. LaBombe

" informatique 1998).

- ¢Keskustelussa Nicholas
" Zurbruggin kanssa

* Virilio korostaa: “Minua
. kiinnostavat eritoten

- onnettomuuden

- teknologiset ulottuvuu-
" det — kiskoilta suistunut
~ juna, kolari, Tshernobyl,
_ Titanic, ja niin edelleen.

. Kahdeskymmenes

- vuosisata kiinnostaa

" minua ennen muuta

" onnettomuuksien

" vuosisatana.” Virilio Live,
. SelectedInterviews.

. Edited by John

- Armitage. London:

* SAGE Publications

© 2001, s. 154.
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* jopa toteuttamiselle. Téllainen kiivelynopeuden politiikka (tai “dromologia”),
. joka perinteisen kaupungin nikokulmasta on yksi sen muotoutumisen
* kulmakivii, tihtii juuri vastastrategiana vauhtifasismin vallan heikentdmiseen.
. Kyse on fenomenologisesta vauhdin kritiikistd, moderniteetin kriittisestd
- tutkimuksesta, jossa erityishuomion kohteena on sen synnyttimid (paljolti
. lihinni katastrofeja ja onnettomuuksia tuottava) teknologia. Toiseksi
- yleisnimikkeeksi voisi luonnehtia myds Virilion itsensd usein kdyttdméd
~ “teknokriitikon” méiritetti: samassa mielessd kuin on olemassa taide-,
- kirjallisuus- tai elokuvakriitikoita, Virilio pité itsedn teknokriitikkona. Hanen
~ mielestidn timid ei merkitse johdonmukaista teknologian hylkddmistd tai
- kieltimisti, vaan teknologian sellaista kritiikkié, jonka ldhtokohdat ovat yhtid
~ lailla esteettisii ja eettisii kuin taidekritiikissakin.

Virilion kritikoiman teknologian keskeiseni piirteend hén nikee “totaalin

“sodan” eli sen, ettii sotilaalliset pyrkimykset méadrittdvdt nimenomaan
- teknologian ja esimerkiksi liikennejirjestelyjen ja erilaisten nopeuksien
© sadtelyn kautta kaikkea yhteisollistd eldimid. John Armitagen mukaan téllainen
- kriittinen tutkimus kohdistuu myohéisen militarismin kulttuuriseen logiikkaan
~eli hypermodernismiin.” Kriittinen lihtokohta sallii kuitenkin samalla myds
- modernismin optimististen ja positiivisten yhreisollisten mahdollisuuksien
" esiin nostamisen, jos kohta niiden suhteen Virilio itse on huomattavan
- vaitelias.®

Hypermodernismin vauhtirakenteiden toisena dérirajana on valon nopeus

- ja toisena lihes tiydellinen paikalleen jihmettyminen (*‘polaarinen inertia”).
" Molempia niistii on mahdollista ajatella modernin teknotieteen ja keskeisesti
- post-teollisen yhteiskunnan tuotteina. Tuloksena on ihmiskuva, jonka
" kiteytymind Virilio pitdd Howard Hughesia: hdn eli eldminsd viimeiset
- vuodet litkkumatta minnekéin Desert Inn -hotellin huoneestaan Las Vegasissa
" katsoen péivisti toiseen John Sturgesin vakoiluelokuvaa Jdadasema Zebra
- (Ice Station Zebra, USA 1968).°



Vauhtitila

Viriliolle vauhdin perustavin ominaisuus liittyy sen suhteellisuuteen: “Vauhti
ei ole ilmio vaan kahden ilmién vélinen suhde.”'® Haastattelussa Chris
Derconin kanssa (alkujaan ilmestynyt vuonna 1986 Impulse-lehdessi) Virilio
kuvaa vauhtitilan méérittely4 erottamalla toisistaan laajenevan, ekstensiivisen
jakiinteytyvin, intensiivisen ajan:

Olemme siirtymissd intensiiviseen aikakauteen. Uudet teknologiat johdattavat meidit
I186ytdmain vastaavuuksia direttomén pienelle ajassa. Aiemmin tulimme tietoisiksi
esimerkiksi kaukoputken ansiosta siitd, mitd on ddrettoman iso ja mikroskooppien ansiosta,
mitd on ddrettémin pieni. Nykyisin huippunopeat, elektroniset koneet mahdollistavat
saman kasittdmisen suhteessa aikaan. [—] Mutta kukaan inhimillinen olento ei voi olla
ldsnd siind intensiivisessi ajassa, joka kuuluu koneille. [—] Lopputuloksena on mielesténi
se, ettd vauhti ei ole viline, vaan ympiristd, jolle lisdksi on tunnusomaista pyrkimys paeta

meitd. !

Ekstensiivinen aika on arkipdiviisen todellisuuden ja elimis-maailman
aikaa, inhimillistd pitkdn historiallisen keston ja lyhyen silménripiyksen
viliin venytettyd aikaa. Intensiivinen aika taas ei ole enii ihmisruumiin
ulottuvilla ja koettavissa, vaan lyhyydesséin tai tarkkuudessaan se kuuluu
tyystin elektronisille koneille, jotka sitten operoivatkin sen kanssa varsin
vaivattomasti. Juuri timén yli-inhimillisen vaivattomuuden takia ne luovat
sekd ylldpitavit sellaisia vallan ja kaikkivoipaisuuden vaikutuksia, ettd on
mahdollista puhua kokonaisesta vauhtitilan kaltaisesta ympéristésti pikemmin
kuin “vain” vilineesti tai ilmiosti.

Yli-inhimillisten nopeuksien ja tarkkuuksien ohella toinen timin
vauhtiympériston keskeisisté piirteistd on siind muotoutuva uusi energia,
Joka johtaa etddntymisen, pakenemisen, hajoamisen ja katoamisen
prosesseihin. Tdman ympériston “haluna”, kuten Virilio tuon tuosta muistuttaa,
on katoaminen. Vauhtitila ei ainoastaan salli, vaan my6s tuottaa “katoamisen
estetiikkaa™ eli todellisen entistd vauhdikkaammin tapahtuvaa hiipymisti
vélittéman ruumiillisen kokemuksen ulottumattomiin: “Niinpi katoamisen
estetiikka on toinen maailmansa, toisenlainen linkki todelliseen. Se on linkki
todelliseen, josta on tullut hdilyvdd ja epdvakaata.”'” Tillaisen todellisen
kilpailijana on sitten se elektro-optinen vauhti, tasmillisyys ja tehokkuus,
jolla erilaiset koneet késittelevit niiden ulottuvilla olevaa informaatiota.

Katoamisen esteettisessi prosessissa kuvilla on keskeinen rooli. Silti me
emme 1900-luvulla eldneet, ainakaan Virilion mukaan, kuvan vaan pikem-
minkin optiikan vuosisataa: “Rajattoman uteliaisuuden, himokkaan katsomisen
ja ndkemisen sédidtelyn vuosisatana tuo kahdeskymmenes ei ole ollut ‘kuvan
vuosisata’, kuten usein on viitetty, vaan optiikan ja vield tarkemmin optisen
harhan vuosisata.”® Tissi kisitteellisesséd jaossa heijastuu toinen jako
suoraan valoon (auringonvalo, sihkovalo, jne.) ja epdsuoraan valoon (elek-
tromagneettiset aallot). Virilion niakdkulmasta timi epdsuora valo on “hyo-
dyllisempii ajateltaessa viestimistd ja suhteuttamista kuin valaisemista ja
asioiden (maddran, laadun) mwomista valoon, jotta ne voitaisiin omaksua
katseen hetkessd.”'* Tdmin episuoran valon peruskriteerini ei ole kyky
valaista ilmi6itd ja tuoda asioita tietoisuuden piiriin, vaan sen nopeus. Se,
ettd olevaiseen kohdistetut valot entistd enemmin ovat luonteeltaan epésuoria,
Jo viittaa “rationaalisen nikyvyyden” rajoihin ja etenkin niiden tuolle puolen:
“Tdmd ‘kuolema’ tai ainakin tdmd relativistinen katoaminen, on kytkoksissi
passiivisen (suoran) optiikan kyvyttémyyteen aktiivisen, jopa ‘aktivistisen’
(epdsuoran) optiikan eduksi.”!?

* '%irilio, Polar Inertia,
" 45,

© "Virilio Live, 7.
 "Virilio Live, 70.
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Kehitys, jossa epdsuora on nujertanut suoran, johtaa vadjaamatta tictynas-

* teiseen “silmin kuolemaan” ja sokeuteen: entistd useammat ja tehokkaammat
. koneet nikeviit paitsi meiddn puolestamme my®&s paljon tehokkaammin ja
' nopeammin kuin me. Mitd enemmin ne ottavat meidén paikkamme ja mitd
. paremmin ne nikevit, sitd enemmén ja nopeammin kaikki se mitéd me olemme,
* katoaa. Téssd mielessd nikokoneet ottavat meidén paikkamme jo yksin siitd
. syystd, ettd niiden kyky liikkua vauhtitilan kaltaisissa ympérist6issé on meihin
© verrattuna aivan toista luokkaa. Ne nédkevit meitd paremmin, koska ne on
. suunniteltu sopeutumaan epdsuoran valon nopeuksiin: “Juuri titd on
" dromosfddri: ei niinkddn ‘valoon tuodun’ universumin laajenemista kuin
. puhtaasti relativistinen ymmirrys siitd, ettd vauhti, — ei vain valo ja sen
- spektrihajonta — on sitd, miké valaisee havaittavissa ja mitattavissa olevan
. universumin ilmiditi.

"6

Tietokoneiden varaan rakennetut audiovisuaaliset peliympiristot asettavat

. pelaajan lihallisen nopeuden konenopeutta vastaan, tai oikeastaan pelaajan
- nopeudet, silli kilpailumenestys riippuu yhtdélta reaktionopeudesta (esim.
_ viistoliikkeet) ja toisaalta vauhdin oikeasta saételystd (kiihdytys ja jarrutus).
- Gran Turismo®3:n (jatkossa lyhyesti GT3) yksinpelimoodissa pelaajan autoa
~ vastassa ovat tietokoneen ohjaamat kanssakilpailijat. Tasoilla “aloittelija” tai
- “normaali” pelaajan on melko helppoa oppia voittamaan koneen nopeudet,
" mutta tasolla “ammattilainen” endd harvoin ja vain sitkein harjoittelun jélkeen.
- Toisin sanoen, mitd ldhemméksi koneen nopeuksia pelaaja péddsee tdssd
_ vauhtiympiristdssd, sitd “ammattilaisemmaksi’ hin kehittyy.

- Katoamisen globaali estetiikka

. Dromosfiiri (eli toisin sanoen vauhtitila ja vakuuttuneisuus siitd, ettd vauhti
© on hyddyllisté juuri niikemisen takia), katoamisen estetiikka ja sotateknologia
. kytkeytyvit toinen toisiinsa juuri siind mielessd, miten sotateknologia konstruoi
* ja dekonstruoi eri aikoina ja eri tavoin tuon tilan. Téllaisen “havaitsemisen



siirtelyn” historiaa Virilio on tutkinut juuri “Sota ja elokuva” -teoksessaan.
Estetiikka liittyy ndiden erilaisten konstruktioiden ja alueistusten seurauksiin.
Sota, tunnetun Virilio-teesin mukaan, on sekii tekniikan etti vauhdin
laboratorio.'’

Sotakoneen ohessa on aina ollut okulaarinen ja sittemmin optinen seki
elektro-optinen nikokone, jonka ansiosta sotatapahtumat ovat kokonai-
suudessaan pysyneet taistelutoimia johtavien nihtdvilli.'® Nikotornit,
kuumailmapallot, ilmalaivat, lentokoneet, satelliitit ovat merkinneet silmin
alistamista aseen funktioita varten. Samalla nikemisen ja ennakoimisen
(joka sotatoimissa on usein kirjaimellisesti elintiirkeiid) ajallinen viive on
pyritty minimoimaan olemattomiin. Taistelun historia on tilti kannalta
radikaalisti muuttuneiden havaitsemisen kenttien historiaa. Kyse ei ole ollut
yksinomaan alueellisista voitoista tai taloudellis-aineellisista eduista, vaan
havaintokenttien aineettomuuden sovellusmahdollisuuksista ja hyo-
dyntidmisestd osana sotatoimia.

Ensimmiiinen maailmansota siirsi massiivisessa mittakaavassa taistelun
etddlld toisistaan olevien joukkojen viliseksi: taistelun vilineet tarvittiin,
kehitettiin ja rakennettiin tuon etidisyyden ylittdmistd varten. Timi kasvanut
etdisyys samalla entisestéin korosti nopeuden merkitysti. Ratkaisevaksi tuli
vauhti, milld esineet, kuvat ja idédnet matkasivat léipi tilan.

Sota on siis laboratorio, jonka rajattomissa puitteissa tehdyissi kokeissa
syntyy nykytodellisuus ja sen kaikkivoipaisuuteen, vilittdmyyteen seki
vuorovaikutteisuuteen tahtdivit pyrkimykset. Virilion mielestii ei ole sattuma,
ettd juuri ndmi Kisitteet toistuvat globalisaation, informaatioteknologian ja
uskontojen retoriikassa.

Globalisaatio ei merkitse internationalismia (joka on vain ohut yhteys
menneitten aikojen nostalgiseen kommunismiin), muttei mydskiiin yksien
markkinoiden kapitalismia; se merkitsee tilan loppua ja sitd, miten pieni
Maa-planeetta pidetiin koossa telekommunikaation modernien keinojen
avulla. Tele- ja tietoverkot ovat maapalloa koossa ja paikallaan pitivi
“verkkopussi”, jollaisen tuottamista on ollut viime vuosikymmenien suuri
globalitaarinen (sanoista globaali ja totalitaarinen) muodonmuutos. Tissi
mielessd tulee ymmirretyksi mm. Bill Clintonin viittimi siitd, miten 1900-
luvun lopussa (USA:n nikokulmasta) ei ole enéi eroa silld, miki on sisi- ja
miki ulkopolitiikkaa. Muutoksen johdosta kaupunki korostuu kansakunnan
asemasta, mutta nyt kyse on virtuaalisesta kaupungista tai meta-kaupungista
sekél siihen liittyvistd “metropolitiikasta”, jossa kaupunkia ajatellaan
globaalina yksikkond, ei omaan maantieteelliseen paikkaansa sidottuna
yhteisond. "

Virilion mielestid muutos johtaa keskikokoisten kaupunkien katoamiseen:
ne liukenevat isompiensa lihiviksi — metropolien, joiden koossa pitivi,
laajenemisen mahdollistava vahvuus on telekommunikaation verkoston
ylldpito. Esimerkki muutoksesta ovat kinnykiéit, jotka tultuaan huumekaupan
kilytt6on Los Angelesissa muuttivat radikaalisti poliisin (sekii laajemmin
kunnallishallinnon) toimintamahdollisuuksia. Aiemmin kaupanteon paikat
olivat tietyt ja ne voitiin saada virkavallan toimesta selville etukiiteen.
Kéinnykin takia kaupanteon paikka ja aika voitiin kulloinkin sopia erikseen
janiin nopeasti ettd ainoa tapa, jolla poliisi saattoi niiti mitenkiin ennakoida,
oli kiinnykkikeskustelujen salakuuntelu ja timi taas merkitsi tarkkailevan
valvonnan lisddmistd myos kunniallisten kansalaisten keskuuteen.?

Globalisaation peruspiirre ei ole ainoastaan etdisyyksien voimakas
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" kutistuminen, vaan myds etivalvonnan voimakas lisdéntyminen. Jotta
- globalisaatio voi toteutua, todellisuus on ikddn kuin halkaistava kahtia: aktu-
" aaliseen reaalitodellisuuteen (jonka muodostaa fyysinen ja arkinen eldmis-
. maailma) ja virtuaalitodellisuuteen (jonka muodostavat median sisillot). Téstd
" nidkokulmasta “sisdllontuotanto™ on juuri tuon virtuaalitodellisuuden eri
. muotojen tuottamista ja vilillisesti sekd globalisaatiokokemuksen monimuo-
" toista vahvistamista etté osallistumista reaalisen nopeutuvaan kadottamispro-
- jektiin.

Periaatteessa nuo “sisillot” ovat yksi mainonnan kehitysvaihe: kun

. nykyaikainen mainonta syntyi, oli kyse yksinkertaisesti tuotteen julkistamisesta,
* uutisesta. 1900-luvulla tuotteen ympérille kehkeytyi kokonainen haluja sti-
. muloiva teollisuutensa ja nyt mainonnasta on tulossa “puhdasta kommuni-
- kaatiota”, informaatiota tai sellaiseksi tekeytyvéi, joka on niin elimellinen
~ osa arkitodellisuutta, ettei sen ldsndoloa endid havaita.’' Virilion mukaan,
- tdlld tavalla lapindkyviksi tullakseen globaali tila on muutettava yhdeksi
. yhteniiseksi mainosympéristoksi ja juuri timd toteutuukin erilaisten verkko-
* jen sekd monin tavoin toteutuvan todellisen ja virtuaalisen toisiinsa kytkemisen
~ keinoin.> Monet tillaiset kytkemiset ovat vilillisid ja ajatuksellisia, mutta
- monet myés vilittomid ja vilineellisid — kuten konsolipeli, jossa pelaaja
~ kytkeytyy tv-ruudussa eldvédin audiovisuaaliseen ympiristoon seki kisillddn
- (peliohjaimen kautta) ettéd néko- ja kuuloaisteillaan.”

" Pelikentin mainostila

* Vauhdin ja estetiikan ongelmat viittaavat “modernin katseen” kysymyksiin ja
. siihen, miten havaintoa on muokattu niiden kolmen mekanisaation, dromo-,
* tekno- ja infosfidrien avulla. John Armitagen selityksen mukaan “moderni
. katse on katoamisen aikaperusteisten, elokuvallisten teknologioiden ja
" militaarisen vallan tuotetta.”™ Téssd transformaatiossa “kuvista on tullut
. valon uusi muoto” ja tuo valo loistaa “kolmannessa ikkunassa”, joka on
* televisioruutu ja/tai tietokoneen ndytts:* “Kuvaruutu kuvaruutua vasten —
. kotitietokoneen pdicte ja television monitori alkavat kytkeyty toinen toisiinsa
* taistelussa koskien globaalin havaintomarkkina-alueen hallintaa, joka jo
_ lihitulevaisuudessa avaa uuden aikakauden niin estetiikassa kuin etiikas-
- sakin.

9926

Estetiikan tutkijoiden edessd on nopeasti tihenevd kuvapakka, jonka

- rakenteista Virilio erottelee ainakin kahdeksan erityyppistd kategoriaa:
~ mielikuva, silmikuva, optinen kuva, graafinen kuva, valokuva, elokuva,
- videokuva, infokuva.”” Jo yksin timd viittaa uudentyyppiseen haasteeseen
. ryhtyi tutkimaan suhdeherkén nidkemisen erilaisia nopeuksia aina kuvalajista
- riippuen: “Néiden kuvalajien keskindiskytkoksia ei juurikaan ole tutkittu.

9928

Teknologiset ja taloudelliset reunachdot niille “havaintomarkkinoille” on

- luonnosteltu Virilion toimesta jo scllaisissa teoksissa kuin “Sota ja elokuva”.
- Erityisti tille “post-metabolisen vauhdin” ja “modernin katseen” aikakaudelle
- on kuitenkin se, ettd “sen luonne ‘mainostilana’ ei end4 rajoitu elokuvaniy-
_ tosten alkuhetkiin tai televisio-ohjelmien ‘katkoihin’, vaan se on nyt kaiken
- kommunikaation todellinen aika-tila.”® Urbaanit ja puoli-urbaanit, varikkaat
. maisemat, jotka esimerkiksi GT3:n kaltaisiin peleihin on suunniteltu ja ra-
- kennettu, toteuttavat joka kohdassa juuri titi “mainostilan” periaatetta: jo-
" kainen kuviteltavissa oleva ruutu pelin maailmassa on tiynni mainoksia, joko
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litkkuvia tai liitkkumattomia, yhtd kaikki aina moninaistuvia. Pelatessaan
pelaaja on samalla seké jatkuvan tv-mainoksen katsoja etti toimija tuossa
mainostilassa.

Virilion mukaan “uudet teknologiat tuovat uudella tavalla ulottuvillemme
kolme Pyhin perinteistd kokemusmuotoa: kaikkivoipaisuuden, vilittdmyyden
ja vilineettomyyden.” Toisessa yhteydessd hin vield lisdd tihdn listaan
vuorovaikutteisuuden kisitteen. Niistd ldhtokohdista ikidn kuin tarkas-
telutapaa maallistamalla, vastaavia kokemusmuotoja voi etsid myos peli-
maailmasta. Konteksti tosin paljastaa myds kokemusmuotojen suhteel-
lisuuden. Kaikkivoipaisuus riippuu ohjelmoinnista, vilittémyys pelimoottorin
tehosta ja interaktiivisuus siséllénsuunnittelusta. Siind suhteessa pelit eivit
poikkea populaarin av-viihteen muusta tuotannosta, etti myos niissi tuntuu
toteutuvan tuttu periaate: mitd enemmén on rahaa sijoittaa edelld mainittuihin
toimintoihin sitd todennikdisemmin kokemusmuotoja kiitetdéin nimenomaan
niiden todentuntuisuudesta.

Pelikentin vauhtitila

Virilion kuvauksen mukaan moderni katse on perustavasti kaksijakoinen:
yhtélld on jako suoran ja epédsuoran valon kesken ja toisaalta nimi “kaksi
optiikan lajia viittaavat siihen, ettd havainto toteutuu kahdessa rekisterissi.”'
Peli on mainio esimerkki tistd kaksijakoisuudesta: yhtéilld on kayttija-
mind, joka aktivoituu pelin pelaajana ja peliohjaimen kiyttdjand ja tdssd
kytkoksessd pelaajasta tulee myds “ajaja”, joka voi katsoa nikymii
esimerkiksi “tuulilasin™ l4pi. Toisaalla on katsoja-min, joka aktivoituu kun
varsinainen peli pysihtyy ja pelaaja siirtyy “replay”-moodin muodossa
katsomaan omaa pelisuoritustaan ikéin kuin se olisi taltioitu useilla kameroilla
vauhdikkaaksi elokuvaksi.

Kéyttdja-mind on representaatio suoran valon maailmasta siind missi
katsoja-mind kuuluu epédsuoran valon sfdiriin, vaikka tosiasiallisesti

" 30 Armitage 2000, 44.
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3 Virifio Live, 87.

32Virilio, The Informa-
tion Bomb, 127.

3 Virifio Live, 148.
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"~ molemmat ovat tietysti episuoran elektromagneettisessa valokeilassa.
. Kaksijakoinen katse toteutuu niin ollen nojautumalla pikemminkin suoran ja
- episuoran erilaisiin efekteihin, jolloin on mahdollista kysyd, miten
. pelimaailman audiovisuaalinen estetiikka puhuttelee niiti erilaisia “minid”?
* Yhtiiltid paikantamalla minut esimerkiksi auton siséin, ohjauspyorin taakse
_ (tai ilmaan auton taakse) ja toisaalta kaikkialle sekd mahdollisen ettd
- mahdottoman tuntuisiin paikkoihin, joista voimme ndhdd nidkymén ikddn
~ kuin kamera seuraisi auton kulkua. Némd eti-ldsndolon piirteet, “minun” ja
- “kameran” risteymiit pakottavat kysyméin, ei niinkééin kuka tissd on “mind”,
~ vaan missd tissd on “mind” (silloin kun “minid” ndyttdd olevan kaikkialla)?

GT3:n mahdottomat kamerat, mahdottomine nikokulmineen, panorointei-

" neen, ajoineen ja siirtymineen ja pelaajan jakaantunut paikantuneisuus
- kiyttdjiksi sekd katsojaksi jo viittaavat kaikenkattaviin pyrkimyksiin.
" Yksityiskohtien maisemana peli toimii ikddn kuin kouluna, jossa harjoitellaan
- operointia erilaisilla suhteellisuuksilla. Niiden rakenteita méérittdvit
" vaihtelevat nopeudet. Pelimaailma on luokkahuone, jossa opiskellaan paitsi
- mainostilan my6s vauhtitilan aakkosia, eritoten sen perustoimintoja,
* kiihdyttdmistd ja jarruttamista.

Virilio kirjoittaa: “Mikd saapuu, miké dkkid tulee luoksemme on paljon

© tirkedimpiid kuin se, mikd vetdytyy muistimme syvyyksiin tai ilmeisen
- maantieteellisen horisontin etiisille reunoille.
" taustapeili (kirjaimellisesti juuri sen nédyttopinta, joka meistd katsoen etdéintyy)
- korostaa kykyiin tarkentaa sithen, mikd dkkid ldhestyy meitd rakaapdiin.
* Tissii mielessd pelin koko layout on vilittémin ilmaantumisen kristallisoituma
- ja pelissi oleminen simuloi “elokuvassa olemista”: “Elokuvassa ilmiot ovat
" olemassa vain suhteessa siihen, mikd niitd seuraa. Niiden elévinkaltaisuuden
- hintana on se, ettid ne katoavat [—]

2932

GT3:n pelimaailmassa jopa

9933

Autopeli yhdistdd kolmea vauhtirekisterid: ruumiin metabolisen vauhdin,

- jos kohta pelin nidkokulmasta tdmid on parhaimmillaan vihiten lasnid. Silti
" metabolisen aspektin voi tissi tapauksessa nihdd yhti oireellisena kuin sen,
. miten Howard Hughes kulutti aikaansa Jédasema Zebran parissa: myos GT3



naulitsee peliohjaimen vilitykselld pelaajan kuvaruudun &déreen. Toiseksi
voidaan erottaa teknologinen vauhti, joka liittyy pelissé ajettavaan, monin
viliajoin ja muuttujin mitattavaan seké kilpailtuun nopeuteen. Kolmanneksi
voidaan erottaa audiovisuaalinen vauhti, joka liittyy pelimoottorin nopeuteen.
PlayStation®2:n kohdalla timi nopeus on tarkkaan méériteltavissa: laitteen
128-bittinen keskusyksikko (Emotion Engine) pyorittdd maksimissaan 75
miljoonaa polygonia sekunnissa. Viriliolle infosfdérin keskeisid toimintoja
eivit ole tutkiminen, selvittdminen ja valaiseminen, vaan suorittaminen,
kilpaileminen ja mittaaminen. Vauhdin kasvu on my®s oiretta siité, etté
symbolinen maailma on olemassa entistd suuremmin lukumiirind ja
numeroina.**

GT3:n generoima audiovisuaalinen vauhtitila on esimerkki kytkoksesta,
johon Friedrich Kittler viittaa keskustelussaan Virilion kanssa: “Minulla on
tunne, ettd meiddn tdytyy pikku hiljaa luopua tuosta sosiologien vanhasta
unelmasta, jonka mukaan yhteiskunta luonnostaan koostuu vain inhimillisistéd
olennoista. Téndén ja huomenna ‘yhteiskunta’ -termin tiytyy koskea sekd
thmisid ettd tietokoneohjelmia.”

Kaksijakoinen teknovalta

Ensimmadinen teknologinen ldpimurto ajateltaessa siirtymid ekstensiivisesti
intensiiviseen aikaan tapahtui laajemmassa mitassaan elokuvan ja sille
rinnasteisten teknologioiden ansiosta.”® Keskeisti oli koneen kyky rikkoa
aika yksikoiksi, jotka olivat niin pienid, ettd toisin kuin koneille itselleen,
ihmisen ei ollut mahdollista niitd endd ndhdi sellaisinaan. Jo ensimméisten
elokuvantekijoiden leikkikenttdd olivat ndiden varhaisten vauhtitilojen
ominaisuudet.

Samalla rintamalla ovat jatkaneet viime vuosikymmenien digitaalisia
efektejd tuottaneet tehosteyhtiot kuten Pixar ja ILM. Tietokone jatkaa kehi-
tysjanaa, jonka alkupéissd on “ensimméinen absoluuttinen vauhtikone™ eli

Singie Race
Time Attack
Free Ran

ems Status

" *Virilio, The Information
" Bomb,81-82.

" 3 Virilio Live, 102-3.

© % Vrt. Friedrich Kittler,
" Gramophone, Film,

_ Typewriter. Translated

. by Geoffrey Winthrop-
- Young and Michael

© Wutz. Stanford:

* Stanford University

* Press 1999 (alk. 1986).
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3Virilio, The Informa-
tion Bomb, 49.

*Virilio, The Informa-
tion Bomb, | 6.

¥ Virilio Live, 77-78.
Tamd viittaus
musiikkiin on
keskeinen ajateltaessa
Virilion kiinnostusta
vauhdin kysymyksiin
kaltaiseni kiinnostus
vauhdin kysymyksiin
merkitsee valttimattd
kiintymistd musiikkiin”
(John Armitage, “From
Modernism to
Hypermodernism and
Beyond. An Interview
with Paul Virilio”
teoksessa Armitage
2000, 26).

“Virilio, Polar Inertia,
50-51.

“Virilio Live, 157.
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- ettd taiteilijasta tuli “pelkka ‘kalustoesittelijd
~ on joutunut myds tieteentekijd.** Mitd enemmiin taide ja tiede ovat tulleet
- riippuvaisiksi teknologiasta sitd enemmin myds niiden tulokset ovat olleet
- koneiden aikaansaannoksia.

* kaukoputki: “Silld jos vauhti ei ole ‘1lmi6” vaan kahden ilmion vélinen suhde,
- tietokoneen laskentanopeus liittyy tdnddn samaan, mihin linssien geometrinen
~ optiikka on pystynyt sitten Galileon pdivien.””” Kyse ei ole pelkdstdin
- tietokoneesta, vaan vilittdomimmin kdyttoliittymistd eli “katodisdde- tai
© aktiivimatriisi-ikkunoista”. Néyttoruudut muuttuvat ikdén kuin kotoiseksi
- kaukoputkeksi, jonka avulla on mahdollista ndhdd ennalta, kenties jopa
* ennustaa nurkan takana olevan maailman tila.’® GT3:n kaltaisissa ajopeleissd
. yksi pelaajalle tarjoutuvan visuaalisen informaation (esim. graafinen kuvio
* ajoradasta ja omasta sijainnista siind) olennaisimpia piirteitd on mahdollisuus
. tehdd ennakointeja sen perusteella.

Vuoden 1986 haastattelussa Virilio vaikuttaa vield (epdilyttidvin?)

_ optimistiselta: “[—] vauhtitilan takana lymyilee toisenlainen suhde
- todellisuuteen[—]. Téndén uskon, ettd olemme siirtyméssé optisten nopeuksien
: ja erikoisefektien kompositioiden aikaan.” Viriliolle videotaide, musiikkivi-
- deot, MTV tuottivat “aika spektaakkelimaisia piirteitd tissd uudessa silméin
. musiikissa.”® Ilmaantumisen ja pysyvyyden ominaisuudet olivat tyypillisi
* “muinaisen aika-tilan” taideteoksille. Mitd enemmain taideteokset tulivat
. riippuvaiseksi teknologiasta (ja timi muutos nikyy jo kirjapainon keksimisen
- yhteydessi), sitd enemmin painopiste niissd muuttui kohti katoamisen ja
_ aineettomuuden ominaisuuksia. Paradoksaalinen lopputulema oli sitten siin,

+999

. Sittemmin samaan kohtaloon

Merkitseeké téllainen katoaminen automaattisesti myds “‘médtdnemistd”

" vai onko niin, etti vasta muuttuessaan automaattiseksi tistd katoamisesta
- tulee degeneraation prosessi? Avoin kysymys saattaisi merkitd sitd, ettd
~ Virilion mukaan kaikki nuo jarjestelmit — kuten tekno-tiede, — kun niisti
- tulee totalitaristisia ja fundamentalistisia, vauhdittavat (lopulta kaiken
~inhimillisen) katoamista. Toisaalta noiden jarjestelmien totalitarismi myos
- mahdollistaa vastaenergian syntymisen. Toistuva vertaus, jolla Virilio kuvaa
"~ omaakin suhdettaan teknologiaan tissid asetelmassa, on viittaus Jaakobin
- painiin enkelin kanssa Ensimmiisesséd Mooseksen kirjassa (32: 22-32)."

~ Jarru

- Siind missi elektroniset ja digitaaliset teknologiat, joista infostéddrin vauhtitila
_ muotoutuu, nopeuttavat katoamisen vauhtia, ne myds (a) tuottavat koosteita,
- joiden muodossa titd prosessia on mahdollista seké kokea ettd analysoida ja
. (b) lahtokohtia sellaista yhteisollistd halua varten, joka ei vield ole tyystin
- sulautunut totalitaristisen otteen kurimukseen. Jos vauhdin kysymykset
. koskevat tapahtumien rytmej niin vastaavasti valon kysymykset koskevat
- mahdollisuutta valjastaa digitaalisia audiovisioita myds non-totalitaarisia
~ tarkoitusperid ajatellen. Yhtidlld ovat havaitsemisen jérjestelmit ja niihin
- kohdistuva jatkuva, rikkova ja uudelleen muokkaava globalitaaristen voimien
 hyokkiys, joka samalla tuottaa eriasteista saastetta esteettiseen maisemaan.
- Toisaalla ovat “ekologisen vastarinnan” liikkeet, jotka yrittdvét kohottaa
~ tietoisuutta koskien néité havaitsemiseen kohdistuvia ja saastuttavia paastoja:
- “Siten kaikki teknologiamme johtavat ikdén kuin lopulliseen saastuneisuuteen,
- joka ei ole endd ilmastollista tai vesistdihin liittyvid, vaan dromosfadrista:
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koko maailman alue redusoituu tyhjyyteen.

Maailma palautettuna ei-mihinkédn ilman edes pientd halkeamaa, josta
vastustuksen olisi mahdollista versoa? Ja onko niitd nopeuksia — strateginen
ja systemaattinen vastaan taktinen ja hajautettu — mahdollista erottaa
toisistaan? Muun muassa niihin kysymyksiin voi lihted etsiméin vastauksia
vasta sitten, kun kuva koskien nykyaikaista havaitsemista seki sen funktioita,
jdrjestelmid ja tekniikoita on tarkempi. Kenties keskeisin lihtokohta tillaisessa
analyysissd on pyrkimys hidastaa, pysiyttdi ja jopa purkaa osiinsa niiti
havaitsemisen mekanismeja. Yhden konkreettisen esimerkin tuollaisen
tarkennuksen suuntaan tarjoavat sellaiset auto- ja vauhtikulttuuriin analogisen
saumattomasti liittyvit konsolipelit kuten esimerkiksi GT3, jolle on “pyhitetty”
mainoslause “The Real Driving Simulator™.

GT3 ei kuitenkaan ole pelkki# vauhdin ja ajamisen (simuloitua) riemua
crilaisilla autoilla, erilaisilla radoilla, eri puolilla maapalloa ja erilaisissa
sddolosuhteissa. Tai audiovisuaalisia katselu-ja-kuuntelukokemuksia noista
ajoista. Tdhédn nojautuvan “arcade”-moodin ohella pelid voi pelata myos
“gran turismo” -moodissa. Siind varsinainen ajaminen on vain viline voittoihin
Ja sitd kautta ansioihin, joiden avulla pelaaja voi hankkia uusia ajoneuvoja
tai viritelld jo omistamiaan autoja entistii nopeammiksi ja tehokkaammiksi.
Téssd moodissa tempo on pitkédjinnitteistd ja vililli varsin hidastakin
verrattuna S-luokan autoilla tapahtuviin Grand Prix -kisoihin — huolimatta
siitd, ettd verrattuna etenkin rallipeleihin GT3:n ajotuntuma on varsin 16ysi.
Molemmissa moodeissa pelikertojen kasautumisen ehtona on mahdollisuus
tallentaa numeraalisia saavutuksiaan muistikortille ja siten kehittyi entisti
nopeammaksi.

Pelit ovat ympéristojd tai tiloja, joiden rakenteet muuttavat kasautumisensa
koostumusta jokaisen pelikerran myotd. Tdmin lisdksi ne tarjoavat eri
moodeissaan luokkahuoneita, joissa opiskellaan markkinatalouden ja
globaalin vauhtitilan keskinisii riippuvuussuhteita — tavalla, joka Viriliota
mukaillen ei koske vain medioitua “puhetta silmille”, vaan globalisoitua
talousjirjestelméd kokonaisuudessaan.*

2 Virilio Live,84.

© ®Virilio lainaa

" Napoleon Bonapartea:
_ “Hallitakseen tidytyy

. ensin puhua alamaiste
- silmille.” (Virilio, The
- Information Bomb,23;
© myos Virilio Live, 127).
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[WEREAL VIO

Suomessa 100
vuotta autoja, 50
vuotta niiden
kayttdjia

Sata lasissa. Toim. Ismo
Viihiikangas. Turun
Historiallinen Arkisto 54. Turun
historiallinen yhdistys, Turku
2000, 156 s.

Viettelyksen vaunu.
Autoilukulttuurin muutos
Suomessa. Toim. Kalle
Toiskallio. Suomalaisen
Kirjallisuuden Seura, Helsinki
2001, 343 s.

Vaylit ja valta. Litkenteen
historiaa, historian liikettid. Eero
Silvasti. Atena Kustannus Oy,
Jyvéskyli 2001, 235 s.

Niind ekopoliittisen korrektiu-
den aikoina autoilun akatee-
miset tutkijat eivit intoudu ny-
kyhetken reaalimaailman au-
toista ja vauhdin hurmasta. Au-
toon liittyvi positiivinen vérind
esitetédin nostalgisoinnin kautta
ja nimenomaisesti “‘ennen van-
haan” olennaisiksi véitettyji
auton yhteisollisid ominai-
suuksia painottaen — linja-auton
tunnelmallisuus tai myymali-
auton syrjdytymistd poistava
yhteishyvin vaikutus nostetaan
esiin ja samalla sulkeistetaan yk-
silolliset ajokokemukset aino-
astaan psykologisen tarkastelun
alaisiksi.

Kuitenkin kirjoittajilla tuntuu
olevan henkilokohtainen suhde
autoon. Ainakin Kalle Toiskal-
lion toimittamassa Viettelyksen
vaunu -artikkelikokoelmassa,
jonka yhdentoista artikkelin
kirjoittajat ovat ldhinnd yhteis-
kuntatieteilijoitd, pyritdéan ylla-
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pitdmdidn myyttid autosta per-
soonallisuuden jatkeena. Kir-
joittajien esittely teoksen lopus-
sa keskittyy ainoastaan jokaisen
autosuhteen esilletuontiin. Poik-
keuksetta kirjoittajat nimeévit
autonsa suhteellisen vanhaa
vuosimallia olevaksi, ja jokai-
nen muistaa mainita kiyttdvinsa
autoaan vain vilttdimattomissa
tilanteissa. Samaan tapaan kuin
Helsingin Sanomien Nyt-liitteen
vuoden 2001 lopulla haastatte-
lemat kansanedustajat, ei ku-
kaan kokoelman kirjoittajista
tunnustaudu yksinajavaksi kaa-
hailijaksi vaan ldhinnd lapsia
harrastuksiin kuljettavaksi tai
kesimokkireissua tekeviksi yh-
teisollisesti vastuulliseksi aja-
jaksi. Kirjoittajien henkilokoh-
tainen autosuhde kuvataan se-
kin siis hyvin ympiristo- ja yh-
teisovastuulliseksi. Yksityisauto
esitetidéin yhteisdautona ja niin
yksityisautoiljat kuvautuvat in-
dividualistisuuden sijasta hyvin
perhe- ja yhteisokeskeisind. Se
vanhojen hyvien aikojen linja-
auton tunnelma vaihtuu ym-
piristod huomioivaan perheau-
toiluun, julkiseen yhteisolliseen
yksityisyyteen.

Tiltd osin Toiskallion toimit-
taman antologian nimi on har-
haanjohtava. Artikkeleista auton
viettelystd kisittelee ainoastaan
kaksi ja nekin samalta kirjoitta-
jalta, arkkitehti VTL Timo Ka-
lannilta. Johdannossa sosiologi
Toiskallio nimedd syitd sille,
ettd autoilua ei 1970-luvulta
lihtien olla juurikaan yhteis-
kunta- tai kulttuuritieteissé tut-
kittu. Toiskallion mukaan auto-
liikenne on esimerkiksi ndhty
episosiaalisena tapahtumana,
yksilon omien asioiden ajami-
sena. Viettelyksen vaunu -ko-
koelman artikkelit ja asenteet
purkavat tillaista ajattelumallia
keskittyessddn autoliikentee-
seen sosiaalisena ilmiond.

Toiskallion mukaan kirja on
ainutlaatuinen suomalaisessa ja
jopa ulkomaisessa autoilututki-
muksen kentidssd, silld se 1d-
hestyy auton yhteiskunnallista
asemointia aina 1900-luvun
alusta tihdn pdivédn asti huo-
mioiden auton kulttuurisia,
ympiristollisid, terveydellisid ja
yhteiskuntarakenteellisia vaiku-
tuksia.

Viettelyksen vaunu sisiltia
kolme osaa. Autoilun ympiris-
tokysymykset -otsikon alle
sijoitetuissa kolmessa artikke-
lissa autoilua ldhestytddn ym-
piristopoliittisesti. Lauri Vir-
rankoski tarkastelee autoa
suomaisena ympiristokysy-
myksend 60-luvun lopun yksit-
yisautoilun rajoittamisvaa-
timuksista viime vuosikym-
menen lopun ympiristoliikkeen
aktiiviseen litkenteen pddstdjen
esillenostamiseen. Rauno Sai-
rinen ja Vesa Kanninen keskit-
tyvit valtion Tielaitokseen ym-
piristopoliittisena toimijana ja
nimeévit laitokselle 8 erilaista
toimijan roolia. Sairisen ja
Kannisen artikkelin alaotsik-
kona on “Ympiristoohjelmien
retoriikka kdytdnnon puntaris-
sa” —kirjoittajille retoriikka-ter-
mi ei kuitenkaan tarkoita tie-
tynlaista puhumisen tapaa ja sen
keinoja vaan jotakin ei-kiy-
tantodd, ns. sanoja sanojen vuok-
si vastakohtaisena toimeen-
pannulle toiminnalle: artikke-
lissa ei siis kisitelld Tielaitoksen
lausuntoja ympdristopoliittisen
diskurssin esityksind. Erityisesti
kirjoittajat keskittyvit E 18-
moottoritien rakentamisen ‘‘re-
toriikkaan” Turusta Vaalimaal-
le. Osion viimeisessd artikke-
lissa tulevaisuudentutkija Petri
Tapio esittdd viisi erilaista
skenaariota autoilun tulevaisuu-
desta: Perusskenaarion mukaan
aiempi henkildautoistuminen
jatkuu tulevaisuudesssakin eikid



sitd juurikaan rajoiteta. Teknis-
taloudellisen optimismin mukai-
sesti autoilun ympéristdongel-
mat voidaan ratkaista teknisin
keinoin voimakkaan talous-
kasvun oloissa. Ekologisen
modernisaation (ennakoivan
ympdristopolititkan) skenaa-
riossa yhteiskunta kehittii
tekniikkaa voimakkaasti, jonka
sivuvaikutuksena myds ym-
paristovaikutukset minimoi-
tuvat. Ekologisen rakenne-
muutoksen skenaario tarkoittaa
tuotannon ja kulutuksen raken-
teiden selvii muuttamista ym-
piristoperustein. Syvieko-
loginen muutos perustuu néke-
mykseen, jonka mukaan ym-
périston tila on huonommassa
kunnossa kuin muissa skenaa-
rioissa oletetaan ja siksi tiytyy
toteuttaa radikaaleja muutoksia
teollisuusmaiden tuotannon ja
kulutuksen méirissd ja raken-
teissa.

Kulttuurintutkijalle koko-
elman toinen osa, “Autoilun
massamittainen elimykselli-
syys”, on antoisin. Heli Vaara-
nen kuvailee piddkaupunki-
seudun Korttelirallia otsikolla
“Kaahariklubin pojat” ja Heikki
Summala esittelee autoiluun
liittyvédd oppimisprosessia, aja-
miseen opettelua seki yksilon
ettd yhteison kannalta. Auton ja
autoilun representaatiota mai-
noselokuvissa kisittelee Kaa-
rina Kilpion ja Toiskallion ar-
tikkeli, jossa keskityti#in ldhinni
TV-mainosten ddnimaisemaan
1960-luvun alusta 1990-luvun
loppuun. Kilpion ja Toiskallion
artikkeli on kokoelmassa ainoa,
joka tekee nikyviiksi eron
sukupuolien vilille tarkastelles-
saan naisille ja miehille suun-
nattujen automainosten eroa-
vaisuuksia. Tdméi sukupuolinen
nikymittomyys onkin kokoel-
man kummallisuus ja puute,
silld painottaahan toimittaja

Toiskallio jo johdannossa anto-
logian keskittyvin varsinaiseen
autoiluun eli auton kiyttimi-
seen. Naista kuljettajana/auton
kidyttdjdnd ei kokoelmassa
kuitenkaan tuoda esille.

Kilpitn ja Toiskallion mu-
kaan auto tekee mainoksissa 60-
luvulta 90-luvun loppuun visu-
aalisesti samaa eli ajaa. Nykyi-
sin tosin nopeammin kuvaleik-
kauksin ja selvisti lyhyempikes-
toisissa mainoksissa. Selvinti
muutosta kirjoittajat nimittiviit
“audiovisuaaliseksi 1dhentymi-
seksi”, jolla he tarkoittavat
katsojan houkuttelemista lihelle
autoa esimerkiksi ldhikuvalla
auton muotoilullisista yksityis-
kohdista. Elimyksellisyydesti
on tehty katsojan ja auton
vilinen mielleyhtymi, kun
varhaisemmissa TV-mainok-
sissa eldmyksellisyys kuvitet-
tiin. Toinen selvd muutos mai-
noksissa on auton estetisointi.
60-luvulla autoa kuvattiin sen
kédyttamisen kannalta toisin kuin
nykyisissd mainoksissa, joissa
auto on ennen muuta esteettinen
esine.

Kilpion ja Toiskallion mu-
kaan automainoksille on omin-
takeista sukupuoliroolien py-
syvyys. Naisostajiin vedotaan
auton tyylikkyydelld ja tur-
vallisuudella, miesostajiin sekii
turvallisuudella mutta ennen
kaikkea tekniikalla. Kirjoittajien
aineistona tosin eivit ole aivan
viime vuosien automainokset,
joissa esiintyy esimerkiksi nais-
puolisia rallikuskeja. Toinen
pysyvéd ja omintakeinen auto-
mainosten piirre on kirjoittajien
mukaan auton dinen puuttu-
minen mainosten ddnimaastosta.
Matala mieséini taustakertojana
on sen sijaan mainosten vakio-
kamaa yhd vieldkin, kun taas
musiikin kédytté on muuttunut.
Perustempona kiytetddn riva-
kan kédvelyn tahtista musiikkia

yhé, mutta nykyisin vaihdellaan
sekid tempoa ettd musiikki-il-
maisua.

Timo Kalannin kaksi artik-
kelia, sindllddn antologian mie-
lenkiintoisimmat, vaikuttavat
yhdeltd kokonaisuudelta, joka
on katkaistu keinotekoisesti
kahteen osaan. Ensimmiisen,
“Auto romanttisen minuuden
kotina” -artikkelin esiin nosta-
mat ongelmat ja kysymykset
selvidviit vasta toisen, “Auto ja
psyyke. Kiihdytys vauhtiin” -
artikkelin luettua. Esimerkiksi
ensimmadisessd artikkelissa
kisitettd “romanttinen” kiy-
tetidédn sanan yleismerkityksessd,
madrittelemittd. Toisen artikke-
lin kautta kisite selittyy David
Gartmaniin nojautuen siksi
ristiriidaksi, jonka yksilo joutuu
kohtaamaan kokemansa porva-
rillisen romanttisen yksilollisyy-
den eetoksen ja sitid vastustavan
modernisoituvan kapitalistisen
yhteiskuntajérjestelmin kasvot-
tomien voimien edessd. Ant-
hony Giddensin kisitykset
modernista minuudesta seki
Giddensin, Ulrich Beckin ja
Scott Lashin kisitykset reflek-
siivisestd modernista ovat
Kalannin artikkeleiden taustalla.

Ennen kaikkea Kalanti kui-
tenkin kiyttdd Mihaly Csik-
szentmihalyin flow-kisitetti
psykoanalyyttisten nikemys-
tensd ldhtokohtana, varsinkin
psyyke-artikkelissaan. Ensim-
maisessi artikkelissaan Kalanti
puhuu modernille ajalle ominai-
sesta yksilollisestd mukavuu-
dentavoittelusta aina 1700-Iu-
vulta nykyajan automuotoilun
mukavuusteknologiaan. Artik-
kelin keskeinen viite on, etti
yksilolle auto on mukava ja
turvallinen paikka, kuin koti.
Témi auton domestikaatio alkoi
korin muotoilusta ja mukavista
istuimista. Kuin asunnon julki-
sivu on auton kori kolmas iho,
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henkilokohtaista tilaa rajaava ja
sulkeva suojaelementti. Auto
voi olla olohuone, keittio ja
makuuhuone. Toisaalta auto
yksityisen (kodin) ja julkisen
(ulkomaailman) rajan yli kul-
kiessaan on my0s vuorovaiku-
tuskanava.

Kalannin mielenkiintoinen
artikkeli keskittyy kuitenkin pai-
kallaan pysyviin autoon unoh-
taen mielestini auton keskeiset
piirteet eli liikkeen seké vauhdin
ja tdhédn puoleen liittyvit mer-
kitykset autoilijan identiteetille.
Kalanti ei myoskéddn mainitse,
edes vertailuaineistona, auton ja
autoilun tuottamia psykopato-
logisia ilmentymii, joista artik-
kelia lukiessa viistdmiittd tule-
vat mieleen vaikkapa J. G.
Ballardin Crash (1973) ja David
Cronenbergin vastaava elokuva
(1995), vaan Kalanti pitidytyy
ainoastaan kotelokehtomaisen
auto-tunteen pohdinnassa. Toi-
sessa artikkelissaan Kalanti on-
neksi keskittyy nimenomaisesti
liikkkuvaan autoon ja sen ko-
kemiseen. Auton liikkeen tuot-
tamaa mielihyvad Kalanti kuvaa
flow’na, intensiivisend nautin-
nollisten kokemusten virtauk-
sena. Flow’n kokemisen kan-
nalta autoilussa on tarkeintd juu-
ri vauhdissa olo eikd perille
paasy.

Viettelyksen vaunu -ko-
koelman aloittaa osio nimeltd
Autoilun hidas alku, jonka kaksi
artikkelia toistavat samankal-
taisia véittimid hieman eri na-
kokulmista. Tapani Mauranen
kirjoittaa suomalaisen auton-
kiyton satavuotisesta historiasta
ja Tapio Bergholm suomalaisen
yhteiskunnan autoistumisesta.
Niamd artikkelit ovat kuitenkin
mielenkiintoisia niistd nousevan
keskeisen viitteensd vuoksi.
Sekd Mauranen ettd Bergholm
painottavat, ettd varsinaisesti
autoilu yksityisautoilun mer-
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kityksessd alkoi Suomessa
1950-luvulla. Sitd ennen yksi-
tyisautoilu oli harvinaista ja
kuorma-auto-, linja-auto- sekd
taksiautoliikenne oli pidasial-
lista autoilua. Tdmd nidkemys on
nalta mielekés. Historiantutkijat
sen sijaan puhuvat suomalaisen
autoilun satavuotisesta his-
toriasta perustellen viitteensd
ensimmadiselld Suomeen tuo-
dulla autolla.

Ismo Vihikankaan toimit-
tama Sata lasissa -artikkeli-
kokoelma koostuu 11 ldhinnd
(turkulaisen) historioitsijan
artikkelista ja Kirjoitusten tar-
kastelukulma on historiallinen.
Artikkeleissa tarkastellaan
historiallisia “oikeita autoja”.
Marjo Kaartinen tosin tarkas-
telee naisten hevosvaunuajelua
ruotsalaisten ja englantilaisten
péivikirjatekstien ja Kkirjeitten
kuvaamana. Kaartinen tekee
suoraviivaisen ongelmattomasti
linkin hevosvaunuajelusta autol-
la ajeluun: molempia kiytetddn
lilkkumiseen, nidyttdytymiseen
tai romanttiseen kohtaamiseen.
Poikkeuksen oikeitten autojen
tarkasteluun tuo Jaakko Suomi-
sen artikkeli Ritari Assdn
ihmeauto K.I.T.T.istd; tosin
kokoelman paikallishistorial-
liseen yleisndkyméddn nihden
artikkeli on sopimaton.

Jukka Marttilan artikkeli
“Satavuotisen autoilun alkuvai-
heet Turussa” paikkaa aiempien
nikemysten virheellisyyksid.
Toisin kuin ennen on ajateltu,
Marttilan mukaan turkulainen
kauppias Victor Forselius toi
ensimmadisend auton Suomeen
huhti-toukokuun vaihteessa
1900. Tdmin Marttila todistaa
mm. tulliasiakirjojen kautta.
Luultavimmin auto oli mer-
kiltddn Benz Velo ja malliltaan
Comfortable. Aiemmin ensim-
miisen auton omistajaksi on

nimetty kamariherra Hjalmar
Linder, aikanaan Suomen varak-
kaimpia miehid.

Kokoelmasta 16ytyy artik-
keleja autoilun varhaisaikojen
vaarallisuudesta. Juha Kaitasen
ja Hannu Salmen artikkelissa
kisitellddn varhaisia auto-
onnettomuuksia ja niiden uhreja
Varsinais-Suomessa 1910-
luvulla. Rauno Lahtinen puo-
lestaan tuo esiin eldimet liiken-
teen uhreina 1900-luvun kol-
mena ensimméisend vuosikym-
meneni. Kokoelman varsinais-
suomalaisuus korostuu myos
Timo Jalosen artikkelissa, joka
kisittelee linja-autoliikenteen
alkuvaiheita kyseiselld alueella.
Markus Kivisto taas kisittelee
Turun kaupungin kaavoitusta ja
sen muutoksia hevoskaistoista
rautatievaunujen kautta auto-
kaupunkiin. Turun ensimméiset
automarketit saavat kisittelyn
Henri Terhon kirjoituksessa.

Miia-Susanna Kosken artik-
keli kisittelee naisautoilijoita.
Koski lihtee litkkeelle villistd
1920-luvusta tarkastelemalla
sen ja seuraavan vuosikym-
menen automainoksia. Villin ja
vapaan ajankuvan mukaisesti
myos 20-lukulaisissa automai-
noksissa pyrittiin tavoittamaan
seikkailunhaluisia — yldluok-
kaisia — naisia. 1930-luvulla
Kosken mukaan mainoksissa
taas keskittyttiin onnen ja hy-
vinvoinnin mielikuvaan koros-
tamalla autoa koko perheen
kulkuneuvona. Kosken mukaan
ndiden vuosikymmenien “to-
delliset autoilevat naiset” saivat
muilta naisilta ihailua ja miehiltd
pelon sekaista kunnioitusta
osakseen. Mielenkiintoisesti
Koski tuo esille tuon ajan
kompeloiden autojen vaatiman
fyysisen voiman, joka rajoitti
naisten autoilua. Esimerkiksi
taidemesenaatti Sara Hildén,
tarpeeksi varkas kun oli, palk-



kasi juuri siksi autonkuljettajan.

Kosken artikkeli on kui-
tenkin ongelmallinen lihties-
sddn surutta vertailemaan 1920-
ja 1930-lukujen naiskuljettajia
1990-luvun autoileviin naisiin.
Tillainen vertailu ja suhteut-
taminen on historiallisestikin
kestdmitontd. Kosken mukaan
1920- ja 1930-luvut antavat
historiallisen taustan nykyajan
naisautoilulle ja “selittidviit
osaltaan suhtautumista nais-
autoilijoihin”. Varmasti ne an-
taisivatkin historiallisen kon-
tekstin, jos Koski sen artik-
kelissaan toisi esiin: nyt artikkeli
kisittelee aikakausia irrallisina.
Sitdpaitsi vanhat mainokset
eivit selitd mitddn, jos kirjoittaja
itse ei laita niitd selittimiin.
Kosken kuvailut 1990-luvun
“stereotyyppisistd kisityksisti
naisautoilijoista” ovat itses-
tadnselvyyksia.

Kalle Toiskallion toimitta-
massa kirjassa itse Viettelyksen
vaunu -nimed ei seliteti, ei edes
raitiovaunun kautta. Sara lasissa
-kokoelmassa nimitys saa yhden
merkityksen: myymiéldautoja
kutsuttiin 50-luvulla silloin
talloin viettelyksen vaunuksi.
Kokoelman artikkeleista Jussi
Lehtosen kirjoitus “Suoma-
laisen myymildauton seitsemin
vuosikymmentd” tuo avoimesti
esiin arvosteluni alussa mai-
nitseman nostalgian menneitten
aikojen autoilukulttuuria koh-
taan. Lehtonen kuvaa myymi-
ldautoilua sen alkuvaiheista
1930-luvulta huippuvaiheeseen
vuonna 1970, jolloin myymiéla-
eli kauppa-autoja ajeli Suo-
messa yli 1200. Yhid vieldkin
maanteillimme ajelee satakunta
sellaista.

Vield pidemmille mennei-
syyteen ja liikkumisen his-
toriaan menee elikkeelld oleva
radio- ja TV-toimittaja Eero
Silvasti kirjassaan Veyldit ja

valta. Osa kirjan tekstisti on
ilmestynyt Helsingin Sanomissa
ja osa ollut televisiosarjan
taustateksteind. Tekstin osana
toimii Adam Korpakin kuvitus.
Silvasti esittdd kirjassaan ajoit-
tain suoraviivaisia kytkentoji ja
itsestddnselvyyksid, mutta hii-
nen teoksessaan on oivallinen
ndkokulma, joka puuttuu kah-
desta tidssd esitellystdi muusta
teoksesta. Silvasti nimittdin
kytkee kulkuvilineet valtaan,
seki valtiolliseen, sotilaalliseen
ettd tiedolliseen valtaan. Koko
teoksen ajan Silvasti tuo esille
miten litkenteen viylit, tiet, ovat
nimensidmukaisesti valtaviylii,
vallan viylid, joita pitkin niin
sanomalehdet, sotakoneistot
kuin bititkin kulkevat.
Mielenkiintoista onkin, mi-
ten eri tavalla toisaalta yhteis-
kuntatieteilijit, toisaalta histo-
rioitsijat ja yhtédéltd ei-aka-
teeminen kirjoittaja ldhestyviit
samaa kohdetta, autoilua. Sil-
vastin teos pyrkii selittiméin
koko auto-litkenteen perustaa
yhdistiessiin auton sekii tiever-
kot vallankiyttoon. Toiskallion
ja Vihikankaan toimittamissa
kokoelmissa ei lihdeti selvitte-
leméddn auto-ilmion syitd ja
yhteyksid ndin laajasti, vaan
artikkelit keskittyvit omiin
suppeisiin kohteisiinsa ilman
laajoja kytkentojd. Silvastin teos
on suunnattu laajemmalle ylei-
solle kuin kaksi muuta teosta.
Olisiko niin, etti ei-akateeminen
toisesti luetaan ei-tutkimuksena,
tohtii vetdd suurempia ja siitd
syystd enemmén ajatuksia ruok-
kivia linjoja kuin nykyisiin osa-
totuuksiin alistunut tutkija?
Toki myos Silvastin toes on
omalla tavallaan historiaan
keskittyvd. Teos sisiltdd lukui-
sia mukavia anekdootteja en-
simmdisistd Juhana-herttuan
1562 maahantuomista pyori-

ajoneuvoista tdmidn piivin
autokulttuuriin asti seki paljon
informaatiota erilaisista kul-
kuvilineistd ja yksityiskohtaista
kerrontaa liikennekulttuurin
perinteeseen liittyvisti sattu-
muksista. Suuri osa kirjasta
keskittyy valottamaan tiettyjen
suomalaisten suurta kertomusta
eli sotiamme ja niiden aikaista
autonkdyttod niin rintamilla
kuin niiden ulkopuolella.

Kirjistetysti ilmaisten voi
viittdd, ettd niissd kolmessa
kirjassa autoilusta tehdéin osa
suomalaista nurkkapatriotismia
— ja autoilu, jos miki, on
globaali ilmio. Toki Viet-
telyksen vaunun artikkeleissa
verrataan esimerkiksi suoma-
laisten auton méirid muiden
pohjoismaiden autokantoihin tai
viitataan “amerikkalaiseen au-
toilukulttuuriin”. Ja Suomen
valtiohistoriallisten olosuh-
teiden mukaan Silvasti tuo esiin
Ruotsin tai Vendjin vaikutuksen
suomalaiseen liikennemaas-
toon. Sata lasissa -kokoelma on
ldhtokohdaltaan toki lokaali-
historiaa.

Suomalaisen autoilun histo-
riasta teokset antavat uutta
tietoa. Kaikkien teosten erilaiset
historiakisitykset osoittavat jil-
leen kerran “historian” suhteel-
lisuuden. Varsinaisille historian-
tutkijoille suomalainen auto-
historia alkaa ensimmiisesti
auto-esineestd, yhteiskuntatie-
teilijdt puolestaan ajoittavat
autoilun auton kiyttdjien mu-
kaan. Silvasti taas kytkee auton
ylipditinsd paikasta toiseen
liikkkumiseen.

Auton ja autoilun represen-
toimisesta teoksissa nousevat
esiin automainokset, ja titen
tullaan kuin vaivihkaa koros-
taneeksi autoon liittyviid kau-
pallisuutta. Johdannoissa (eten-
kin Kalle Toiskallio) mainitsee
muitakin autoilun represen-
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taatioita, esimerkiksi tulen-
kantajien 20-lukulaisen kone-
romantiikan tai Kari Hotakaisen
Klassikko-romaanin (1997).
Autoon liittyvid mielikuvastoa
teoksissa rakennetaan melkein
tiysin mainosten pohjalta.
Elokuvat, niin koti- kuin ulko-
maiset, TV-sarjat (poikkeuk-
sena Ritari Assd), kirjallisuus
tai autolehdet paljolti sivuu-
tetaan teoksissa, vaikka olettaa
voisi, ettd niiden merkitys
mielikuviin on mainoksia suu-
rempi.

Samoin teoksissa esimerkiksi
ralli- tai formula-kilpailut,
suomalaisittain vahvat lajit,
jddvit vain mainintojen varaan.
PlayStation- tai PC-pelit saavat
tuskin sitikiddn. Mitddn vauhti-
kulttuurimaata teoksissa ei
Suomesta tehdi, ei edes esiteti
kysymystd vauhtikulttuurin ole-
massaolosta. Heli Vaarasen ta-
paustutkimus kaahailuklubin
pojista ei problematisoi vauhtia
erityisen pitkille. Auto ja seksi
-yhtdlo ei myoskddn ole ole-
massaoleva ilmio niille kir-
joille, kuten ei myoskéiin autoon
liittyvi rikollisuus. Autoa ja
kuolemaa kisitellddn ainoastaan
onnettomuuden uhrien kautta.
Onko suomalainen autokulttuuri
tosiaan niin puhtoinen ilmio
(huolimatta pédstoistd), kuin
teosten perusteella voisi lopulta
olettaa?

Kaisa Kurikka
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Television puhetta elokuvista

David Bordwell kirjoittaa teok-

- sessaan Making Meaning elo-
- kuvajournalismista seuraavasti:

Arvostelut ovat osa joukkotie-
dotusta, ja ne toimivat elokuva-
yhtididen oman mainostamisen
rinnalla: arvostelut tekevit elo-
kuvia tunnetuksi ja yllapitdvit
elokuvissa kidymistd. Journalis-
mina arvostelut ovat eriénlaisia
uutisia, ja mainoksina ne toimi-
vat tuodessaan esiin elokuva-
yhtididen tuottamaa materiaalia.
Kritiikkeind arvostelut noudat-
tavat tiettyjd kielellisid ja kasit-
teellisid muotoja. Ja retoriikkana
ne selvisti hyodyntdvit perin-
teisii strategioita ja taktiikoita.'

Elokuvakritiikkid voi siis
lukea ja tehdd monesta niko-
kulmasta. Yhtiiltid se voi muis-

. tuttaa (uutis)journalismia tai tai-

dekritiikkii, toisaalta se voi ver-
tautua mainostamiseen pyrkies-

| sdin tekemiiin elokuvia niky-

viiksi ja tunnetuksi. Arvostelu —
tai kritiikki — on sellaista puhet-
ta, joka tuottaa ja muokkaa
elokuvakulttuuria muistakin
kuin (elokuva- tai televisio-
tuottajien) kaupallisista 1dhto-
kohdista késin.

Bordwellin mukaan eloku-
vakritiikille keskeisen tulkinnan,
niin kuin minki tahansa muun-
kin retorisen toiminnan, voi ja-
kaa kolmeen erilliseen proses-
siin: médrittelyyn (inventio), jir-

| jestamiseen (dispositio) ja

esittimiseen (tai tyyliin; elo-
cutio). Esimerkkini siitd, miten
arvostelu ndiden kategorioiden
puitteissa tapahtuu, Bordwell
kisittelee juuri uusia elokuvia

koskevaa journalismia, joka
muodostaa merkittdvdn osan
kaikesta elokuvaa koskevasta
julkisuudesta.” Erot arvostelui-
den ja arvostelijoiden vililld
syntyvit Bordwellin mukaan
kolmannen osa-alueen, esitys-
tavan, suhteen. Arvostelijan tyy-
li voi olla esimerkiksi sarkasti-
nen, elitistinen, demokraattinen,
pistelids tai vaikkapa kuivan
asiallinen.’ Tyyli erottelee ar-
vostelijoita toisistaan, kuten
my0s argumentointitekniikka ja
elokuvia koskevan tiedon maa-
rd.

Jatkossa tarkasteluni kohtee-
na on kolme suomalaista elo-
kuvia kiisittelevid tv-ohjelmaa:
TVi:n Valopilkku, MTV3:n
Ensi-ilta sekd kaapelikanava
MoonTV:n Movie File.* Bord-
wellin jaottelussa ndmi ohjel-
mat sijoittuvat lihinnd journa-
listisen kritiikin kategoriaan.®
Erityisesti minua kiinnostaa,
miten ndmi ohjelmat esitteleviit,
kiisittelevit ja arvostelevat ensi-
iltaclokuvia.

Televisiojournalismin késit-
tely- ja esittelytapa kertovat elo-
kuvien merkityksestd ja suo-
malaisen elokuvateatterikult-
tuurin nykytilanteesta. Samalla
ne ovat tirkedssd asemassa vai-
kuttamassa ndiden muutoksiin.
Televisio-ohjelmia tutkimalla
voi tarkastella, miten ja minké-
laisina portinvartijoina ne toi-
mivat yleisonsé ja uusien elo-
kuvien vililld. Kiinnostavaa on
erityisesti se, mitd elokuvia ja
minkilaisin perustein ohjelmat
nostavat esiin sekd minkélaista
elokuvissa kiaymisen kulttuuria
ne tuottavat.



Liahtokohtana ensi-iltacloku-
via kisittelevien ohjelmien tut-
kimiselle on oletus television
asemasta eriddnlaisena portin-
vartijana muille kulttuurin-
alueille. Ajankohtainen esi-
merkki voisi olla vaikkapa syk-
sylld 2001 ensimmidistd kertaa
Helsingissi jarjestetyt kirjames-
sut, jotka nikyivit paljon my6s
televisiossa (esim. Valopilkun
erikoislidhetys 26.10.2001). Kun
messujen tarkoitus lienee juuri
edistdd kirjallisuuden nikyvyyt-
td kulttuurin kentéssi, television
messuille omistama ohjelma-
aika on tavoitteen saavuttamisen
kannalta elintirkedd. Tillaisia
muille kulttuurintuottajille
tirkeitd pidtoksid tv-kanavien
tuottajat ja ohjelmien toimittajat
tekevit joka pdivi.

Televisio ja elokuvien
valinta

Pierre Bourdieu arvioi teokses-
saan Televisiosta (1999) tiedo-
tusvilineiden valtaa seuraavasti:

Toimittajien — oikeastaan pitiisi
puhua journalistisesta kentédsti —
keskeinen asema yhteiskunnassa
on seurausta siitd, ettd heilld on
hallussaan tiedon tuottamisen ja
sen laajamittaisen levittdmisen
vilineiden tosiasiallinen mo-
nopoli. Ndiden vilineiden kautta
he vartioivat samanlaisella
yksinoikeudella tavallisten kan-
salaisten, mutta myds toisten
kulttuurituottajien, tiedemiesten,
taiteilijoiden ja kirjailijoiden
péisyd niin sanottuun ‘julkiseen
tilaan’ eli laajaan levitykseen.®

Paljon yleisod kerdivit tele-
visio-ohjelmat vaikuttavat kats-
ojiensa valintoihin ja ohjaavat
heidén kiinnostusta toimiessaan
kulttuuritapahtumien tai vaikka-
pa uusien elokuvien raportoijina
ja arvostelijoina. Elokuvienkin

kohdalla ohjelmantekijoiden
valta on suuri, silld he voivat
nostaa valitsemiaan elokuvia
yleisénsd huomion kohteeksi tai
piilottaa niité, jattdd ndyttimiit-
td.

Tiedotusvilineistd selvisti
hallitsevimmaksi Bourdieu
arvioi juuri television. Lisiksi
hédn nikee, etti television mer-
kityksen nousu on vaikuttanut
sen kulttuuripolitiikkaan. Te-
levisio, joka 1950-luvulla halusi
esiintyd kulttuurisena ja pyrki
sivistimddn suuren yleison
makutottumuksia, on 1990-
luvulla siirtynyt myotdilemiin
ja hyddyntdmédn niitd saavut-
taakseen mahdollisimman suu-
ren yleison.’

Millé tavoin suomalaiset uu-
sia elokuvia esittelevit ja arvos-
televat televisio-ohjelmat sitten
kdyttdvit valtaansa? Ensim-
méinen huomionarvoinen seik-
ka on tietenkin se, millid perus-
teilla ne valitsevat késittelemén-
sd elokuvat. Tapahtuuko valinta
kaupallisin perustein (valitaan
elokuva, jonka odotetaan kiin-
nostavan mahdollisimman suur-
ta yleisod) vai toimituksen oman
kiinnostuksen tai jonkin muun
tietoisen suosimisjarjestyksen
(esimerkiksi kotimaisten elo-
kuvien suosiminen) perusteella?

Elokuvaohjelmissa on tehty
my0s muita valintoja, kuten ohj-
elman rakenteeseen liittyviit sei-
kat (esimerkiksi ajankidyton
suunnittelu, puhujien valinta ja
se, mitd muuta elokuvakulttuu-
riin liitetddn ja mitd niytetdin)
sekd ohjelman julkilausutut ta-
voitteet. Yksi kiinnostava piirre
on arvostelun ja 'pelkin’ esit-
telyn suhde ohjelmissa. Kritii-
kiton elokuvien esittely ldhestyy
suoraa mainostamista, johon
journalismin ei oman etiikkansa
mukaan tulisi sortua. Toisaalta
se, minkilaista kritiikkid ohjel-
missa esitetddn ja mihin seik-

koihin elokuvissa kiinnitetdin
huomiota, voi kertoa jotain
kiinnostavaa televisio-ohjel-
mien julkiseksi tekemisti elo-
kuvakisityksestd — siitd min-
kilaista elokuvakulttuuria oh-
jelmat muokkaavat ja tuottavat.

Ovatko televisio-ohjelmat
valinneet sen linjan, jota Bour-
dieu teoksessaan Televisiosta
hahmottelee vai onko niilld
muitakin tavoitteita kuin mah-
dollisimman suuren yleison
kokoaminen — ja jos on, niin
mitd? On kiinnostavaa ja tir-
kedd selvittdd, mihin televisio
meitd johdattelee omassa esi-
tyksessdidn muista kulttuurin
alueista — varsinkin, jos ole-
tetaan ettd silli on merkittavi
rooli suuren yleison osan kult-
tuurin sisiltoihin kohdistuvan
mielenkiinnon ja toisaalta raha-
virtojen ohjailijana.

TVIi:in  Valopilkku ja
MTV3:n Ensi-ilta ovat valta-
kunnallisten kanavien niky-
vimmit elokuvia sddnnollisesti
(viikoittain) kisittelevit oh-
jelmat. MoonTV:n Movie File
edustaa tarkasteltavien elo-
kuvien joukossa vihemmin
yleisod kerddvin kaapelikana-
van nidkemystd elokuvaohjel-
masta. Ohjelmat ovat kotimaista
tuotantoa ja, koska kaikki
kisitteleviit ensi-iltaelokuvia,
niissd esitellddn samoja elo-
kuvia — vaikkakin vain yksi oh-
jelmista kay ldpi kaikki viikon
uudet elokuvat.

Satu Linnapuomi hahmot-
telee Ensi-illan elokuvavalin-
toja ndin®:

Ensi-ilta on kaupallinen ja viih-
dyttdva ohjelma. Siksi on turha
kierrelld tosiasiaa: valitsemme
ohjelmaamme kunkin viikon
suurimman elokuvan, sillid nimi
hittileftat tuovat myos yleisoi oh-
jelmallemme. Ensi-ilta on suuren
yleison ohjelma, jossa esittelem-
me suuren yleison elokuvia.
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Linnapuomin mukaan Ensi-
illan kakkoselokuvat voivat sen
sijaan edustaa elokuvaa “laidas-
ta laitaan”.

Valopilkun Olli Kangassalo
vastaa pyrkivinsi ottamaan mu-
kaan kaikki elokuvat. Koska
timd ei ole kuitenkaan ajan
puutteen vuoksi mahdollista,
putoavat pois helpoimmin "laa-
dullisesti huonot tai ilmidind
kiinnostamattomat elokuvat”.
Kangassalon periaatteisiin kuu-
luu my®os, ettd kotimaista pitkda
elokuvaa ei jitetd késittelemdttid
ja hdnen mielestdidn on tirkedd
tarkastella myos suosittuja elo-
kuvia, koska ne kiinnostavat ih-
misid: "eikd esimerkiksi hyljek-
sitd Hollywood-elokuvaa vaik-
ka tehdéddnkin kulttuuriohjel-
maa”. Movie File taas kiy puo-
lessa tunnissa ldpi kaikki uudet
elokuvat; tosin elokuvaa kohti
kéytetty aika saattaa vaihdella.

Ohjelmien tekijoiden kom-
menttien perusteella ndyttdd sil-
td, ettd sikdli kun valintoja teh-
dddn tai joudutaan tekemiidn,
niitd jdsentdd toimittajien tie-
dostama jako populaariin ja tai-
de-elokuvaan. Olisi mielenkiin-
toista selvittdd tarkemmin, mil-
laiseksi toimittajat tdmin jaon
nakeviit; tarpeeksi pinnalla (tai
syvilld) se on noustakseen kui-
tenkin kysymittd esiin valin-
noista puhuttaessa. Molempiin
ohjelmiin, jotka valitsevat esit-
telemididn elokuvia, mahtuu
periaatteessa esimerkkejd kum-
mastakin tyypistd, vaikka vas-
takkainasettelu nikyykin varsin
jyrkkénd joistain lausunnoista.
Nain esimerkiksi Ensi-illan Satu
Linnapuomi: "Jos ranskalainen
mustavalkoelokuva ei kiinnosta,
niin meiltd 10ytyy helpotus
leffanélkddn.”

Rakenteellisesti ohjelmat
poikkeavat toisistaan ja valittu-
jen elokuvien kisittelyyn kiy-
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tetty aika vaihtelee suuresti. Va-
lopilkun vakituinen elokuva-
osuus koko puolen tunnin ldhe-
tysajasta oli syksylld 2000 tar-
kastelluissa ohjelmissa vain
noin 2—4,5 minuuttia, missi
ajassa kdsiteltiin useita eloku-
via. Perusteellisimmin kéytiin
lapi Kirsikan maku (Ta'm e
guilass, Iran 1997), johon oh-
jelma-aikaa kiytettiin melkein
kolme minuuttia.

Ensi-ilta ehti aiemmin kési-
telld puolessa tunnissa kaksi
elokuvaa, joista ensimmadiseen
kdytetddn suurin osa ajasta.
Syksylla 2001 ohjelmaa on
muutettu siten, ettd ykkoselo-
kuvan lisiksi pyritddn esitte-
lemi#n useampia (kaksi tai kol-
me) muuta elokuvaa. Pdidhuo-
mion ovat ohjelmassa kuitenkin
saaneet koko ajan suuren ylei-
son elokuvat (pdinvastoin kuin
Valopilkussa).”

Esittelyn ja arvostelun suhde

Esittelyn ja arvostelun suhde on
tekijoidenkin mukaan erilainen
ohjelmissa. Valopilkun Olli
Kangassalo kuvaa tyylidin ar-
vosteluun vivahtavaksi ja pak-
inoivaksi, ja toteaa, ettd arvos-
teluosan tiytyy olla mukana -
ja ettd palautteen perusteella se
kiinnostaa ihmisid. Linnapuo-
min mukaan esittelyosan ja
juontajan on tarkoitus olla ob-
jektiivisia, mutta kommentaat-
toreiden ja muiden vieraiden
odotetaan kertovan mielipiteen-
si. Movie Filea syksylld 2000
toimittanut Antti Pesonen sanoo
korostavansa arvostelua, koska
selkedn mielipiteen esittdminen
palvelee parhaiten katsojaa — ja
koska kritiikistd puhdas eloku-
vaohjelma kidy mainoksesta eiké
Movie File halua "tehdd mark-
kinamiesten tyotd ndiden puo-
lesta”.

Valopilkun Leffamittarin ly-

hyessi formaatissa arvostelu ja
esittely eivit asetu vastakkain.
Vilkaisu elokuviin on nopea
eikd aikaa ole paljon arvoste-
lulle. Katsaus on kuitenkin
toimitettu selkeésti. Leffamitta-
rin toimittaja ndyttdd ottaneen
yleisén valintoja ohjaavan
roolin: arvostelu pyrkii lyhyy-
dess#didn olemaan asiallisen
informatiivinen. Lyhyyden
vuoksi arvostelussakin koros-
tuvat elokuvan juonen ja taustan
esittely, yhteenvedon muodos-
tavat lyhyt sanallinen arvio ja
mittarilukema. Arvostelijan roo-
li tai persoona ei Leffamittarissa
korostu, vaikka sanotun subjek-
titvisuus saatetaankin todeta
ohimennen jossain sivulau-
seessa.

Ensi-illan esittelyosuuksissa
katsoja saattaa saada seurata pa-
rikin minuuttia elokuvan teki-
joiden valmista materiaalia il-
man etti sitd kommentoitaisiin.
Juontajan kysymyksisti osaa voi
luonnehtia objektiivisiksi, mutta
joihinkin saattaa sisédltyd myos
elokuvaa koskeva my®onteinen
lausunto, jota tarjotaan kom-
mentaattoreille vahvistettavaksi.
Puhujia Ensi-illassa on enem-
mén kuin Valopilkussa tai Mo-
vie Filessa, joissa arvostelijoita
on selkeisti vain yksi. Koska
arvostelijan tehtdvd on Ensi-il-
lassa jaettu useammalle hen-
kilolle, ohjelma ei tarjoa elo-
kuvista yhteniisid arvosteluja
vaan joukon mielipiteitd asiois-
ta, joihin kukin puhuja on kiin-
nittinyt huomiota. Ensi-illan
elokuva-arvostelu on luonteel-
taan uutisoivaa yleisoon vetoa-
valla tavalla', silld vahvistusta
haetaan elokuvan ominaisuuk-
sista; oikeastaan jo pelkistidn
siitd, ettd esiteltdvi elokuva on
jo valmiiksi suuren yleison elo-
kuva ja siksi merkittdvé ja kiin-
nostava. Arvostelijoiden rooli
selittyy niin ikddn kuin itsestddn



elokuvavalinnalla, koska eloku-
va esitellddn valmiiksi suosit-
tuna (suuren yleison elokuvana
ja siten itsestddn selvidnd va-
lintana); arvostelijoiden suo-
situkset tai se, miksi he puhuvat
juuri tdstd elokuvasta jadviit
sivuseikoiksi. Ensi-illan elo-
kuva-arvostelu korostaa juonen
ja taustan esittelyd, argumen-
tointi tai arvottaminen jadvit
haastatteluihin perustuvien
osuuksien varassa melko haja-
naisten lausuntojen varaan. Kes-
kusteluissa pédstdidn kuitenkin
puhumaan myd&s elokuvista
yleisemminkin, tosin lyhyesti.
Movie Filen arvostelujen
suurin ero Valopilkkuun on
elokuvaa kohti kitytetyssi ajassa
ja Ensi-iltaan nihden puhujien
lukuméirédssd. Usean minuutin
mittaisissa arvosteluissa toimit-
tajan puhe nousee laajuudessaan
ja informatiivisuudessaan péi-
osaan. Arvosteluja leimaa seki
toimittajan avoin subjektiivi-
suus ettd toisaalta informa-
titvisuus. Elokuvien arvostelu
tapahtuu samalla tavalla kuin
Leffamittarissa ja Ensi-illan
esittelyosuudessa: elokuva pyo-
rii taustalla toimittajan puhuessa
sen pdille (Movie Filen ja Lef-
famittarin kohdalla suuren osan
ajasta). Movie Filen toimittaja
ehtii usein arvioimaan ohjaajan
ja nidyttelijoiden tyon lisdksi
kdsikirjoitusta, kuvaamista ja/
tai lavastustakin. Esilld on ollut
myds elokuvan suhde lajityyp-
peihin ja joihinkin toisiin elo-
kuviin, kyseisen elokuvan tee-
mat, tarina ja ideat sekd toisi-
naan tempo, tausta tai maisema.
Movie Filessa on selvemmin
kuin Leffamittarissa tai Ensi-il-
lassa esilld arvostelijan asema
ja rooli. Ohjelman arvostelija
on Bordwellin “asialleen omis-
tautunut harrastaja”, jolla on
oma arvostelun subjektiivisuutta
korostava, pistelids ja ironinen

tyylinsd.'"" Esimerkiksi Scary
Movien (Scary Movie, USA
2000) arvostelusta:

Jos kokee viihdyttyneensd ti-
minkaltaisesta aiemmin, ei sii-
hen meikildisen marinat paljon
auta. Scary Movie tarjoaa juuri
sitd ihteddn kuluttajalle, joka ei
viélttdmattd halua yllattyd, mutta
sitakin enemmin kokea sen
sosiaalisen nosteen, kun koko
elokuvateatteri nauraa yhdessé —
vaikka sitten hampaat irvessd ja
péddsylipun hinnan verran kir-
velyid lompakossa.

— Pesonen, Movie File 26.10.2000

Movie Filen arvosteluista on
myds selvisti l1oydettdvissi
kaikki neljd Bordwellin mainit-
semaa osaa'?, juonen ja taustan
esittelyn lisdksi argumentoiva
osuus ja loppuyhteenveto, jossa
varsin suorasanaisesti kerrotaan,
milld ehdoilla elokuvaa kannat-
taa mennd katsomaan.

Kangassalon huomio siiti,
ettd arvostelu tuntuu kiinnos-
tavan katsojia. on tirked. Myos
Pesosen vastaus on samansuun-
tainen. Kaikkien syksyn 2000
aineiston arvostelujen ja myos
vastausten perusteella on kui-
tenkin helppo nostaa esiin yksi
vallitseva kisitys elokuvasta —
sen tulisi olla viihdyttivi ja an-
toisa hyodyke, jonka me kat-
sojat ostamme. Elokuvaa aat-
teellisena kannanottona ei
ainakaan tdmén pienen aineiston
perusteella nédytd olevan ole-
massa. Niyttdd siltd, ettd sekd
hyvien ettid huonojen elokuvien
tarkoitus on sama — viihdyttdi
tavalla tai toisella, ainakin péd-
sylipun hinnan arvosta.

Miti elokuvista sanotaan
Valopilkun arvostelu elokuvasta

Kirsikan maku (26.10.2000) tuo
esiin yhden nidkemyksen popu-

laarin ja taide-elokuvan vilisistd
eroista. Kirsikan maku nos-
tetaan esiin nimenomaan taide-
elokuvana, jolle tyypillisid omi-
naisuuksia selvittid ohjelman
vieras, elokuvatutkija Henry Ba-
con. Ohjelmassa annettiin muun
muassa seuraavanlaisia lau-
suntoja:

Ohjaajanero Hitchcockin mu-
kaan elokuva on eldmid, josta
on vain leikattu tylsit kohdat
pois. Valopilkun Leffamittarin 14-
hestulkoon tieteellinen analyysi
todistaa, ettd timid ei aina pida
paikkaansa — ainakaan taide-elo-
kuvassa.

— Juontajan Leffamittariosuuteen

johdatteleva kommentti.

Leffa joka on kuin iso kysymys-
merkki. Téllainen elokuva kar-
koittaa toimintaleffan katsojan
takuuvarmasti teatterista, mutta
se pitdd ainakin yhden eloku-
vatutkijan iloisena koko pitkin
pdivdn. Elokuvatutkija Henry
Bacon on elokuvakerronnan
asiantuntija, mitd hin saa irti
iranilaisesta elokuvasta?

— Leffamittarin toimittaja Kangas-

salo

Siind [Kirsikan maku] on monia
timmdsid taide-elokuvan tun-
nusomaisia piirteitid, ennen kaik-
kea semmonen tietty arvoituk-
sellisuus. Siind missd valta-
virtaelokuva pyrkii olemaan aika
ilmeistd, helposti seurattavaa.. —
—Mut tds tulee kans hyvin tirked
piirre mikd liittyy taide-eloku-
vaan, ettd se ei ole yksiselitteistd
— eri ihmiset aina pddtyy eri tul-
kintoihin tai kyselee ihan eri
asioita.

— elokuvatutkija Henry Bacon

Taide-elokuva saattaa siis
olla "tylsd” eikd sovi toiminta-
elokuvista pitiville. Taide-elo-
kuvalle tunnusomaisiksi piir-
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teiksi Bacon nostaa haastat-
telussa arvoituksellisuuden ja
monitulkintaisuuden. Kom-
menttien perusteella ero taide-
elokuvan ja muiden vililld syn-
tyy ennen kaikkea erilaisesta
kerrontatekniikasta.

Esitettyd ndkemystid voisi
verrata sithen, mitd Movie Filen
esittelyssd sanottiin samasta elo-
kuvasta. Pesonen ei arvoste-
lussaan puhu Kirsikan mausta
eksplisiittisesti taide-elokuvana,
vaan arvostelee sen kerronnan
litan hidasta tempoa, jolla “teo-
riassa raflaava idea” joka “olisi
voinut toimiakin”, on pilattu.
Taide-elokuvan korkeampaan
statukseen viittaavat kuitenkin
jotkin ironiset kommentit, kuten
se ettd Kirsikan maun ”ymmir-
timisen tarvitaan jo oikeaa elo-
kuvakriitikkoa™."?

Movie Filen ja Ensi-illan ki-
sittelyissd arvioitiin usein “to-
imivuutta”, sitd "toimiiko” jokin
idea, giigi, parodia, loppuratkai-
su tai kokonaisuus. Syksyn 2000
ohjelmien perusteella toimi-
vuudella viitattiin useimmin ker-
ronnallisiin ratkaisuihin. Toimi-
vuutta voisi verrata Bordwellin
listaan ominaisuuksista, joiden
perusteella arvosteluissa eloku-
via luokiteltiin hyviksi tai hu-
onoiksi (esimerkiksi tirked aihe,
todenmukaisuus, looginen ker-
ronta, spektaakkelimaisuus,
kiinnostavat henkilohahmot tai
uutuus'™). Toimivuus on kuiten-
kin jotain yleisempid ja se voi
tarkoittaa monenlaisia asioita.
Yksi selitys voisi olla, etti elo-
kuvayleiso on nykyisin aiempaa
tietoisempaa elokuvakerronnan
keinoista ja konventioista ja sitd
kiinnostavat arviot niiden toi-
mivuudesta yksittdisen elo-
kuvan kohdalla sen sijaan, ettd
joitain ratkaisuja — esimerkiksi
taide-elokuvalle tyypillisid —
pidettdisiin automaattisesti
toisia parempia. Kerronnan
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keinojen korostuminen saattaa
toisaalta viitata siihen, ettei
esimerkiksi elokuvan aiheella
ole niin paljon merkitystd: elo-
kuvasta on kehittynyt viihteen
laji, jonka tapa tuottaa eld-
myksié on kiinnostavampi kuin
sen mahdollisuudet vaikuttaa
itsensd ulkopuoliseen maail-
maan. Toimivuuden korostam-
inen tuntuu paitsi vihentivin
aiheiden tai sanoman arvioinnin
merkitystd, myods hdivyttivin
vanhaa jakoa populaari- ja tai-
de-elokuvaan.

Kaikki vastaajat kokevat
arvostelun tirkedksi: katsojille
pitdd kertoa elokuvista, jotta he
osaavat tehdd itselleen oikean
valinnan. Kaiken kaikkiaan
taide-elokuvan ja populaarin
elokuvan vilisen jaon siily-
minen Linnapuomin ja Kangas-
salon vastauksissa ja toisaalta
yksimielisyys “toimivan’ eloku-
van tehtivistd on mielenkiin-
toinen yhdistelmd. Ehki taide-
elokuvan kerronnan keinot edel-
leen eroavat populaarielokuvas-
ta, tai sitten erottelu on muista
syistd tiarked séilyttdd. Kuten sa-
nottua, eldmidd suurempaa sa-
nomaa taide-elokuvaltakaan ei
ilmeisesti endd odoteta. Movie
Filen Pesosta lainaten (Valhe
svddmessd —elokuvan arvoste-
lusta 2.11.2000): "Jos on sano-
ma, soita puhelimella.”

Ohjelmien tavoitteet
ja yleiso

Kangassalo arvio Valopilkun
keskeisestd tavoitteesta on, ettd
se "ndyttdd olevan” kulttuurin
ilmioiden ajankohtaisraportoin-
ti. Ensi-illan Linnapuomin vas-
taus on kiinnostava:

Ensi-illan tavoitteena on tuo-
da ripaus glamouria ihmisten
olohuoneisiin torstai-iltaisin.
Teemme ohjelman aina kutsu-
vierasndytoksen yhteydessi, ja

ndihin ndytoksiin kutsutaan
tunnettuja ihmisid eri aloilta.
Ensi-ilta haluaa siis paitsi kertoa
viihdyttivisti elokuvista, myos
toimia 'seurapiiripalstana tele-
visiossa’ ja nostaa elokuvien
kiinnostavuutta ja vahvistaa tih-
tien kimallusta, joka kuuluu
osana elokuvamaailmaan.
Pesonen taas méirittdd Mo-
vie Filen tavoitteeksi viihdyt-
tdvdan kuluttajanvalistuksen.
Hiin liséi, ettei elokuva ole tuo-
te, joka eldd vain kdyttdaikansa
vaan sen tekoprosessiin liittyy
kaikenlaista alan harrastajia
kiinnostavaa, minkd Movie File
my®6s pyrkii huomioimaan.
Ohjelmien tavoitteissa [oytyy
eroja. Kangassalon mainitse-
massa ajankohtaisraportoinnis-
sa onnistuvat ainakin (valikoi-
den) Valopilkun Leffamittari ja
vield paremmin Movie File, joka
késittelee kaikki uudet elokuvat.
Movie File ja Ensi-ilta, jotka
kdyttivit koko puolituntisen
elokuviin, tekevit tdmén eri
tavoin — ja ero ndkyy myo0s ta-
voitteissa. Kuten edelld on mai-
nittu Ensi-illassa kuvauspaikka
ja sielld likkkuvat ihmiset ovat
tarked osa ohjelman sisdltod.
Ohjelmien haastattelema eloku-
vayleiso on erilaista: Ensi-illlas-
sa kutsuttuja julkkiksia, jotka
tulevat paitsi katsomaan eloku-
vaa my0s ndyttdytymdiin, Movie
Filessa taas satunnaisia ohikul-
kijoita (katukriitikko-osuudet).
Ohjelmissa voi nihdd hah-
mottuvan kaksi erilaista eloku-
vakisitystd, joista ensimmaises-
sd elokuva itse ei ole pdidosassa
tai edes tirked: elokuviin men-
néin tekemdén jotain siitd riip-
pumatonta. Tillainen elokuva-
kisitys lienee populaarieloku-
van monimuotoisten markki-
noiden ja suurten elokuvateat-
terikompleksien suosiossa.
Vaihtoehtoinen tapa on korostaa
itse fiktion katsomisen merki-



tystd, pitdd elokuvaa pdi-
asiana.”” Ensi-illassa toteutuvat
kuitenkin jossain miérin mo-
lemmat elokuvakisitykset, Mo-
vie Filessa ja Valopilkun Leffa-
mittarissa vain jalkimmdiinen.
Ero nikyy myos tilojen (joissa
juonto ja haastattelut tapahtu-
vat) valinnassa. Ensi-illan 1i-
hetys tapahtuu paikan pidalta,
katsojille nédytetddn muutakin
kuin elokuvaa ja tdmi tehddin
tavoitellen suoran liahetyksen
tuntua, spontaanisuutta ja vélit-
tomyyttd korostaen.'® Movie
File — ja Leffamittari — kertovat
elokuvista, jotka ovat katsot-
tavissa jossain muualla, jos kat-
sojaniin haluaa. Lihetykset kes-
kittyvit elokuviin, eivit katso-
mistilanteisiin tai muuhun ylei-
sO0N.

Ohjelmista juuri Ensi-ilta
pyrkiikin kaikkein tietoisimmin
luomaan tietynlaista elokuva-
teatterikulttuuria — sellaista jos-
sa elokuvanautinnon rinnalle
nostetaan nikyminen "piireissd’,
jajos ei muun niin vithtymisen
kokemuksen jakaminen muun
yleison kanssa. Ensi-ilta tuntuu
myds nostavan esittelemansa
elokuvat ajankohtaisiksi tapah-
tumiksi, joiden ndkeminen ja
tunteminen on osa trendikésti
ajan tasalla pysyttelemistd. Koh-
teena on téll6in paljon pienempi
elokuvien joukko kuin toi-
senlaisista lihtokohdista "ajan-
kohtaisraportointiin” pyrkivissi
Valopilkun Leffamittarissa ja
Movie Filessa.

Televisio-ohjelmat oppaina
elokuvateattereihin

John Ellisin mukaan elokuvia
kasittelevi journalismi on yhti
tirked tekijd niiden esille pdi-
syssd kuin mainostaminenkin. '’
Ellis kdyttdd kisitettd 'narra-
titvinen kuva’ siitd vaikutel-
masta, joka julkisuudessa elo-

kuvasta syntyy ja jonka perus-
teella katsojat sen valitsevat.'®
Tatd julkista kuvaa Valopilkku,
Ensi-ilta ja Movie File luovat
jokainen omalla tavallaan.

Ohjelmat poikkeavat toi-
sistaan rakenteeltaan ja tavoit-
teiltaan. Kaapelikanava Moon-
TV:n Movie File niytti nou-
sevan joukosta todelliseksi
elokuvanharrastajien ohjel-
maksi, mihin asemaan Valopil-
kun Leffamittari on lilan sup-
pea ja Ensi-illan tavoitteet taas
ovat hieman toisaalla. Movie
Filen toimittaja kirjoittaa: ”Val-
tamedian valtaa pitdd silloin
tilloin kyseenalaistaa, laaja
levikki tai katsojapeitto kun ei
aina ole asiantuntemuksen tae.”
Tarkastelun perusteella niyttdd
siltd, ettei ainakaan elokuvia ja
elokuvatutkimusta koskeva tieto
ole vain suurten kanavien
ulottuvilla vaan myos pienet
kanavat pystyvit tekeméin
informatiivista — ja miksei
vithdyttidvaikin — elokuvaohjel-
maa. Tdmin aineiston perus-
teella tuntuisi silté, ettd pienelld
kanavalla tahtoa ja aikaa on
18ytynyt perinteisessi mielessi
(eli Bordwellin jaottelun mu-
kaan) perusteellisemman eloku-
vajournalismin tekemiseen kuin
isoissa medioissa TV1:ssd ja
MTV3:ssa.

Mikael Frdnti ihmettelee
Helsingin Sanomissa 29.10.
2001 julkaistussa kirjoitukses-
saan, "miksi riippumatonta esit-
telyd ja kritiikkid ei voi endd
harjoittaa kaupallisessa televi-
siossa”. Jutussa arvostelun koh-
teena on Ensi-ilta eikd muita
ohjelmia mainita. Fréintin kan-
nattaisi ehké vertailun vuoksi
vilkaista Movie Filea, silld kau-
pallinen kanavahan Moon-
TV:kin on. Sinédnsd mielenkiin-
toista on, ettd pieni kaupallinen
kanava on ldhtenyt liikkeelle
niinkin erilaisella ohjelmakon-

septilla kuin isompi vastaava.

Ensi-illan katsojatavoitteet
lieneviit eri tuhatluvuilla kuin
Movie Filen; Bourdieu vdittda:
jokin tiedotus- tai ilmaisuviline
haluaa saada, sitd tdydellisem-
min sen on hivitettdvi sdrmén-
sd, kaikki miki voi jakaa mieli-
piteitd ja sulkea pois yleisod.”"”
Epailemattd sillé, ettd Ensi-ilta
pyrkii suuren yleistn elokuva-
ohjelmaksi, on vaikutuksensa
sithen, miten se painottaa
arvosteluja ja muuta sisdltod.
Ensi-ilta erottuu joukosta muis-
ta poikkeavan elokuvateatteri-
kulttuurin kehittelijana.

Ohjelmissa esitettyihin elo-
kuva-arvosteluihin ja puhujien
lausuntoihin elokuvista — tai elo-
kuvasta yleensi — olisi mielen-
kiintoista perehtyd tarkem-
minkin taustalla vaikuttavien
elokuvakdsitysten valottamisek-
si. Hyvissd arvosteluissa soisi
myds jatkossakin otettavan kan-
taa kisittelyssd olevaa elokuvaa
laajempiinkin kysymyksiin,
kuten seuraavissa Kirsikan
maun Kirvoittamissa kommen-
teissa:

Filosofiselta sisilloltddn pseu-
dointellektuellin kahvilakes-
kustelun tasolla liikkuvan Kirsi-
kan maun teenniisten allegori-
oiden ymmairtimiseen tarvitaan
jo oikeaa elokuvakriitikkoa, suu-
rempipalkkaista ja laajempile-
vikkistd kuin mind.

Mind kiérsin mieluummin
muualla kuin elokuvateatterissa
ja myonnidn auliisti olevani sen
verran selkdrangaton, etti haluan
ennemmin ohjaajan manipu-
loivan minua kuin jdttdvin minut
tuuliajolle. Kun katsojille anne-
taan litkaa aikaa ajatella merki-
tyksid nihdddn siellikin missi
niitd ei ole.

— Pesonen, Movie File 26.10. 2000
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Toimittajan vaihdoksen
myotd Movie File on ehki me-
nettdnyt hiukan ironisesta kan-
taaottavuudestaan, mutta jatkaa
edelleen ylivoimaisesti infor-
matiivisimpana tilld hetkelld 13-
hetettdvisti elokuva-ohjelmista.

Katri Kivilaakso
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raportissa (kirjoittaja Juha Herkman) on virheellinen tieto sivulla 70.

Kressin ja van Leeuwenin tuoreen kirjan nimi on “Multimodal
Discourse” ja sen kustantaja on Arnold. Teos ei ollut vield ilmestynyt

vasta nyt.
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seminaarin aikoihin, joten saimme varmistuksen kirjan tiedoista
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SALS

DVD-elokuvat ja
vapaa kauppa

Audiovisuaalinen kulttuuriteol-
lisuus ja vapaa kauppa on aina
ollut ongelmallinen pariskunta.
Perinteiset kysynnén ja tarjon-
nan mekanismit eivit pide au-
diovisuaalisen tuotannon koh-
dalla, koska kysyntd on aina
epavarmaa. Jokainen tuote on
ikdidn kuin prototyyppi, jonka
ensimmadisen kopion tuotanto-
kustannukset ovat erittiin suu-
ret. Tdmén vuoksi yleison mak-
simointi on ollut kaikkein ra-
tionaalisin strategia voittoa ta-
voitteleville tuottajille.
Taloudellisten seikkojen
lisiiksi audiovisuaalisen tuotan-
non siddntelyyn ovat vaikut-
taneet suuresti yhteiskunnallis-
kulttuuriset tekijdt. Kulttuuri-
tuotteet on mediapolitiikassa
nihty keskeisind tekijoind yht-
eisollisyyden ja identiteettien
rakentamisessa. Vaikka tuottajat
ovat pakotettuja maksimoimaan
yleistnsi (ja panostamaan siksi
kansalliset rajat ylittdvién
vientiin), on audiovisuaalisten
kulttuurintuotteiden siséllyt-
timinen vapaakauppasopimuk-
siin ollut poliittisesti ongelmal-
linen kysymys niihin liitettyjen
symbolisten arvojen vuoksi.
Vapaan kaupan totetumista
kdytdnnossd on vaikeuttanut
my0s jatkuvasti kehittyneen toi-
sintamisteknologian myota
esille nousseet tekijinoikeudel-
liset kysymykset.
Tekijdnoikeudet ovat olleet
jatkuvasti agendalla DVD-
teknologiasta keskusteltaessa ja
niihin on vedottu tehtdessi uu-
den teknologian vapaata levid-
mistd estdvid pidatoksid. DVD
(Digital Versatile Disc) on uusin
elokuvien kotikatseluun tar-



koitettu jakeluformaatti. Se tuli
Suomessa markkinoille kesalld
1998. Muualla maailmassa
DVD:ti edelsivit erilaiset la-
ser-levyt (12- ja 5-tuuman
levyt), jotka eiviit Suomessa va-
kiintuneet kidyttoon. Hiljaisen
alun jdlkeen (vuonna 1998
DVD-soittimia myytiin Suo-
messa vain 2500 kappaletta)
DVD-levyjen ja soittimien
myynti on kasvanut nopeasti
(vuonna 2001 soittimia myy-
déin noin 50 000 kappaletta) ja
on odotettavissa, ettd muutaman
vuoden sisélld DVD tulee syr-
jayttdmaidn VHS-kasetin. Huo-
nolaatuista kuvaa ja ddntd vi-
littédville sekd nopeasti kuluvalle
videokasetille tullaan tuskin jdr-
jestdmiin sellaisia ruumiin-
valvojaisia kuin vinyylilevylle.
DVD-elokuvien suosion salai-
suus on erittdin hyvilaatuisessa
kuvassa ja ddnessd. Sen ero vi-
deokasettiin on niakynyt jo ku-
luttajien valinnoissa: vaikka
DVD-levyt ovat vield huo-
mattavasti kalliimpia kuin vi-
deokasetit, ostetaan niitd enem-
mén kuin videokasetteja omak-
si.

DVD on saavuttanut kulut-
tajien hyviksynnin nopeammin
kuin mikdin aikaisemmin mark-
kinoille tullut viihde-elektronii-
kan tuote. Elokuvakasvatuksen
ja —harrastuksen nidkokulmasta
sithen liittyy ennen nidkemiit-
tomid mahdollisuuksia. On
mahdollista, ettdi muutaman
vuosikymmenen kuluessa maa-
ilman elokuvien parhaimmisto
on siirretty DVD:lle tai sen
jalkeen tuleville tallenteille.
Muutaman vuosikymmenen si-
sdlld tietoverkkojen vilityska-
pasiteetti tulee kasvamaan
sellaiseksi, ettd mikid tahansa
elokuva on muutamassa silmén-
rdpidyksessi siirrettavissi digi-
taalisesta arkistosta kotikatselua
varten ja sdilytettdvissd myo-

hempid katselukertoja varten.
My®0s uusien elokuvien digitaa-
linen “‘vuokraaminen” verkon
vilitykselld tullee olemaan
hyvin edullista. Logistiikasta
aiheutuvat kustannuksen digi-
taalisessa vuokrauksessa ovat
nimittdin vain murto-osa fyy-
sisten tallenteiden vuokraamo-
toiminnan aiheuttamista kustan-
nuksista. Pelkistidin teknolo-
gian antamat mahdollisuudet
eivit kuitenkaan takaa kulut-
tajien tasa-arvoa, vaan se vaatii

Vapaan kaupan rajoitukset
— ja rajoitusten Kiertiminen

Puhuttaessa audiovisuaalisten
kulttuurintuotteiden vapaasta
kaupasta, puhutaan usein vas-
takkainasettelusta protektionis-
tisen Euroopan ja avoimia
markkinoita ajavan Holly-
woodin intressien vililld. Kuten
mediatutkija Martti Soraméki
on todennut, EU:n audiovisu-
aalinen politiikka on kdytdnnos-
si kaksijakoista: siind kietoutu-
vat yhteen vapaiden markkinoi-
den toiminnan edistiminen ja
sddntelyhakuinen, kulttuurini-
kokulmaa korostava toiminta.
Vuoden 1993 GATT-keskuste-
lusta maailmankaupan vapaut-
tamiseksi muodostui ndyttimo
Euroopan yrityksille puolustaa
oman kulttuurinsa erityisase-
maa. Audiovisuaaliset tuotteet
haluttiin jdttdd neuvottelujen
ulkopuolelle silld perusteella,
ettd vapaan kaupan on nihty
suosivan kaikkein vahvimpia
tuottajia eli juuri Yhdysvaltoja.

Tekijidnoikeuksien/tavara-
merkin haltijoilla on oikeus
paattdd elokuvien levityksestid
ja DVD-levyt ovat hyvi esi-
merkki siitd, miten ideologia ja
kiytdnto eivit vilttdmattd kulje
kiisi kddessd. Hollywoodin suu-
ret elokuvayhtiot ovat nimittdin

ajaneet lipi vapaita markkinoita
ja kotikatseluun tarkoitettujen
elokuvien levidmistd rajoittavan
aluekoodijérjestelmén, joka on
ristiriidassa USA:n ja WTO:n
kannattaman maailmankaupan
vapautta koskevan ideologian
kanssa. Aluekoodijirjestelmis-
sd USA ja Kanada muodostavat
alueen R1, Eurooppa ja Japani
alueen R2, Hongkong alueen
R3, Australia ja Eteld-Amerikka
alueen R4 ja Vendjd alueen RS.
R1-alueelle tarkoitettua levyd
saa periaatteessa myydd vain
Pohjois-Amerikassa ja levyn
soittaminen vaatii tdhédn tar-
koitukseen varustetun DVD-
soittimen. Elokuvayhtiot puo-
lustavat aluekoodia viittden,
ettd se on vilttdmiton piratismin
estdmisen ja tekijdnoikeuskor-
vausten kerddmisen kannalta.
Perimmdinen syy on kuitenkin
varmasti pelko taloudellisten
voittojen pienenemisestd. [lman
sddntelyd eurooppalaiset voi-
sivat ostaa DVD:nd julkaistun
elokuvan ennen kuin se tulee
Euroopassa jidlkimarkkinoita
tarkeammille teatterikierrok-
selle.

Télld hetkelld muiden mark-
kina-alueiden DVD-elokuvien
myyminen on EU:n tavaramerk-
kilainsdddidnnon nojalla rangais-
tavaa. Euroopan komissio aloitti
kesidkuussa 2001 tutkimuksen
selvittidkseen, kiytetddnko
aluekoodeja nostamaan keino-
tekoisesti hintoja. Tutkimus on
vastaus eurooppalaisten kulut-
tajien esittimiddn valitukseen
siitd, ettd Yhdysvalloissa myy-
déddn DVD-levyjd huomattavasti
edullisemmin kuin Euroopassa.
Siitd, onko asia ndin, on ole-
massa myos eridvd nikemys.
Iso-Britannian ja Ruotsin halli-
tusten tilaama ja EIU:n (Econo-
mist Intelligence Unit) toteut-
tama Yhdysvaltojen ja neljin
eurooppalaisen maan hintoja
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vertaileva tutkimus osoitti, ettd
Saksa on Yhdysvaltojakin hal-
vempi DVD-maa. Kuluttajille
tiedosta ei ole kuitenkaan paljon
iloa elokuvien hankkimisen
suhteen, silld Saksa on outo lintu
DVD-markkinoilla. Se on ldhes
taydellisesti eristdytynyt ulko-
maailmasta: Saksassa myydiin
runsaasti Hollywoodin tuo-
tantoa, mutta vain saksaksi du-
battuna, eikd yhdessidkididn sak-
salaisessa elokuvassa kaiken li-
sidksi ole englanninkielistd
tekstitystd. Saksalaisia DVD-
elokuvia on tuotannon laa-
juuteen verrattuna maailmalla
myynnissd huomattavan vihem-
min kuin minkdin muun lin-
tisen kielialueen elokuvia. Tut-
kimus osoitti, ettd paitsi Eu-
roopan ja Yhdysvaltojen vililld
myds Euroopan maiden vililld
on suuria eroja hinnoissa.
Erojen olemassaolo kertoo siiti,
ettd EU:lla on vield matkaa
vuonna 1992 paperilla pe-
rustettujen yhteismarkkinoiden
toteutumiseen kidytinnossi.

Tiukkaa aluekoodausta on
mahdollista viljentdd ja suora-
naisesti kiertdd. DVD-levy
voidaan valmistusvaiheessa ha-
luttaessa varustaa aluekoodilla
RO, jolloin se on soitettavissa
milld tahansa soittimella, tai
sitten levy voidaan varustaa
usealla aluekoodilla (Euroopas-
sa usein kiytetty kombinaatio
on R2 ja RS). Kolmas mahdol-
lisuus on jilkikdteen muuntaa
aluekohtaiseksi tarkoitettu
DVD-soitin monialuesoitti-
meksi. Suurin osa soittimista on
hyvin helposti muunnettavissa,
ja kaikista Euroopan maista saa
nditd valmiiksi modifioituja
soittimia.

Kaikissa Euroopan maissa
myos myydédian R2-alueen levy-
jen lisdksi muidenkin alueiden
levyjé. Esimerkiksi Pariisissa on
myynnissd tuhansia R1-alueen
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levyjd. Internetissd kerrotaan
kylld aika-ajoin Hollywoodin
paikallisten edustajien alulle
panemista painostustoimista,
uhkailuista ja takavarikoista. Eri
alueiden levyjen ja modifioitu-
jen soittimien kauppaa nidmd
toimenpiteet eivit kuitenkaan
ole supistaneet.

Hollywoodin harjoittamat
rajoitustoimet eivit millédén ta-
valla rajoita yksityisten hen-
kiloiden oikeutta DVD-levyjen
hankintaan ja katseluun. Jo-
kainen voi omaan kayttoonsid
hankkia laillisesti sekd modifi-
oidun soittimen ettd DVD-
levyjd mistd pdin maailmaa ta-
hansa minkéin sopimuksen tai
sddnnoksen sitd estimittd. Poh-
joisamerikkalaiset Internetissad
toimivat DVD-kauppiaat myy-
vit Rl-levyjd suunnattomia
midrid kaikkiin maanosiin, mika
on osaltaan suuresti nopeuttanut

DVD-teknologian levii-
mistd. Halvimmat levyt 16ytyvit
yleensd USA:sta, mutta sieltd
hankittaessa myos postitus-
maksut ovat kaikkein suurimmat
ja kustannuksiin vaikuttavat
lisdksi arvonlisdvero- ja tulli-
maksut (noin 25 % lihetyksen
kokonaisarvosta). DVD-levyji
saa kokonaan ilman ldhettimi-
sestd ja postituksesta aiheutuvia
kustannuksia ainakin Kanadasta
(www.dvdboxoffice.com), Bri-
tanniasta (www.play274.com ja
www.bensonsworld.co.uk) ja
Espanjasta (www.dvdgo.com).
Levyjd saa edullisesti my0s
Australiasta (ezydvd.com.au),
Italiasta (www.dvd.it) ja Hong
Kongista (www.hivizone.com).

Taidetta digitaalisella levylld

Maailmassa on myynnissi
elokuvia DVD-levyind pitkilti
yli 10 000 nimikettd. Eniten
nimikkeitd on myynnissd Poh-
jois-Amerikassa, mutta madri

lisdédntyy hyvin nopeasti myos
Euroopassa ja Kauko-Ididssi.
Taide-elokuviin ja eri maiden
elokuvakulttuureihin tutustumi-
sen kannalta on valttimatonta,
etti DVD-levyjd voi vapaasti
hankkia eri maista. Suomessa
myydéédn vain suomeksi teksti-
tettyjia DVD-levyjd. Toisena
ongelmana on, ettd DVD-levy-
jen myynti on Suomessa pai-
nottunut Hollywoodin uusim-
piin toimintaelokuviin ja kome-
diothin. Ns. taide-clokuvia ei
Suomessa ole myynnissid kuin
muutama nimike.
Pohjois-Amerikassa eri mai-
den taide-elokuvien myyntiin
DVD-levyilld ovat vakavasti
omistautuneet vain Criterion
(www.criterionco.com) ja An-
chor Bay (www.anchorbay
entertainment.com). Jokaisen
DVD-harrastajan kannattaa
tutustua Criterion-yhtion tar-
jontaan: sen kokoelmassa on
huolellisesti toimitettuina muun
muassa Ingmar Bergmanin, Luis
Bunuelin, Federico Fellinin ja
Akira Kurosawan elokuvia.
Anchor Bayn kokoelmissa on
puolestaan Werner Herzogin,
Istvan Szabon ja Paul Ver-
hoevenin Hollannin kauden
elokuvia. Eurooppalaisia taide-
elokuvia myyvien yhdysval-
talaisten FoxLorberin, Kinon ja
MGM:n DVD-levyt ovat useim-
miten teknisesti heikkolaatuisia.
Ranskassa on Euroopan
maista eniten DVD-soittimia ja
myo6s Euroopan edistynein
DVD-kulttuuri. Tarjonta rans-
kankielisille on jo nyt suuri ja
kasvaa nopeasti, mutta eng-
lanniksi tekstitettyjd rans-
kalaisia DVD-elokuvia on vain
muutamia kymmenid. Rans-
kalaiset levyt ovat kuitenkin
erittdin kalliita ja s@hkoposti-
keskustelu ranskalaisten web-
sivustojen kanssa on vaival-
loista. Ranskassa ei ole yhtiin



englanninkielistd sivustoa.
Ranskalaisia DVD-elokuvia
kannattaakin hankkia Belgiasta
(www.dvdzone2.com). Italiassa
on sen sijaan ainakin yksi eng-
lanninkielinen sivusto
(www.dvd.it), mutta italialaisia
elokuvia on englanniksi teksti-
tettynd saatavana alle 20 nimi-
kettd. Espanja on yllittden Eu-
roopan kaikkein my&timielisin
maa ulkomaalaisille DVD-
harrastajille. Sivusto
(www.dvdgo.com) siséltdd eng-
lanninkielisen osuuden ja espan-
jalaisia englanniksi tekstitettyji
DVD-elokuvia on myynnissi
lihes 100 nimikettd. Niiden
joukkoon mahtuvat Ventura
Ponsin, Carlos Sauran ja Fer-
nando Trueban elokuvien lisdksi
lihes kaikki Goya-palkinnon
voittajat ja ehdokkaat kolmen
viime vuoden ajalta.

Mitd tulee venildiseen elo-
kuvaan niin Sergei Eisensteinin
elokuvia saa eri merkkisina tal-
lenteina. Andrei Tarkovskin
elokuvista Andrei Rublev, Peili,
Nostalgia ja Uhri ovat saata-
vana vaihtelevan tasoisina
levyind. Aleksei Balabanovin
Friikit ja Veli ovat myynnissa
Euroopassa. Toistaiseksi veni-
ldisid elokuvia on kaiken kaik-
kiaan saanut erittdin huonosti,
mutta tilanne on muuttumassa.
Veniildiset ja lansimaiset yhtiot
ovat perustaneet kaupallisen
liittoutuman nimeltd Ruscico
(www.ruscico.com), joka tuo
muutaman vuoden kuluessa
markkinoille 125 parhaimpiin
kuuluvaa tdysin restauroitua
neuvostoajan elokuvaa, joissa
kaikissa on véhintddn 10-
kielinen tekstitys (ei ilmeisesti
suomenkielistd).Ensimméiset
levyt, kuten Tarkovskin Solaris
ja muutamat satuelokuvat, ovat
jo myynniss.

Afrikkalaisia ja eteldamerik-
kalaisia elokuvia on saatavissa

vain yksittdisid nimikkeitd.
Lihi-iddn englanniksi tekstitetyt
DVD-elokuvat rajoittuvat muu-
tamaan libanonilaiseen, egypti-
liiseen (Yussef Chachinen
ohjaama Al Massir) ja irani-
laiseen (Abbas Kiarostamin
ohjaama Kirsikan maku ja
Majid Majidin ohjaama Para-
tiisin veéiri) elokuvaan. Intialaisia
populaarielokuvia on sen sijaan
saatavissa satoja nimikkeitd.
Runsaasti laulu- ja tanssi-
kohtauksia sisiltivit elokuvat
ovat tekniseltd laadultaan par-
haimmillaankin vain keskin-
kertaisia. Kiinalaisella elokuval-
la on monta ilmetti. Hong
Kongista perdisin olevat toi-
mintaelokuvat ovat vakiinnut-
taneet asemansa maailman
markkinoilla ja niitd saa sekid
Kauko-idisti ettd monilla levy-
merkeilld my6s linsimaisista
lahteistd. Manner-Kiinan, Tai-
wanin ja erdiden muiden Kauko-
iddn maiden draamaelokuvia
saa niin ikddn Hong Kongista
(www.hivizone.com). Nimi
DVD:t voivat olla hyvinkin
halpoja mutta niissd on usein
kaksi tekstitystd (kiina ja eng-
lanti) kiinteidsti poltettuna
kuvaan. Chen Kaigen ja Zhang
Yimoun uusimmat elokuvat
ovat kansainvilisessd levi-
tyksessd. Viimeksi mainitun
kaksi viimeisintd elokuvaa (Vii-
meinen oppilas ja Tie kotiin)
ovat jopa suomeksi tekstitettyjd.

Pohjoismaisia elokuvia on
toistaiseksi varsin niukasti saa-
tavana englanniksi tai suomeksi
tekstitettynd. Lisdksi ruot-
salaisten DVD-levyjen saan-
nissa Suomeen on kisittimat-
tomid vaikeuksia: verkon vili-
tykselld niitd ei saa lainkaan ti-
lattua Suomeen. Tanskalaiset
ohjaajat Bille August ja Lars
von Trier ovat hyvin edus-
tettuina. von Trierin elokuvista
useimmat ovat saatavana (Ele-

ment of Crime Criterion-mer-
killd, Europa espanjalaisena
levyni, Idiots Tartan-merkilld,
Breaking the Waves Artisan-
merkilld ja Kingdom on tulossa).
Suomessa DVD-tuotanto on
tdysin yksittdisten tuotantoyh-
tididen omien ponnistusten va-
rassa. Keskustelu viranomaisten
kanssa kotimaisen DVD-tuotan-
non edistimisestd tai yhteis-
pohjoismaisten DVD-mark-
kinoiden luomiseksi on tihin
saakka jddnyt yksinpuheluksi.
Viranomaistahot eivit tunnu
olevan kiinnostuneita DVD:sti,
vaikka Suomea virallisissa
yhteyksissd mainostetaan Eu-
roopan johtavaksi uuden tek-
niikan hyddyntdjiksi. Pohjois-
maissa pitdisi ehdottomasti
saada aikaan yhteispohjoismai-
nen sopimus DVD-levyjen kat-
tavasta tekstityksestd kaikilla
pohjoismaisilla padkielillid seki
portaali, josta voisi joko suoraan
tilata kaikkia pohjoismaisia
DVD-levyji tai josta olisi linkit
kunkin maan levyjd verkkosi-
vustoihin. Myynnin kannalta
ensiksi mainittu jirjestely on
parempi vaihtoehto kielikysy-
mysten ja tietokantojen ylli-
pidon kannalta. Varsinaiset
toimitukset voisi alihankintoina
ohjata eri maissa toimiville
yhtigille. Levyjen postittamista
pitdisi lisdksi tukea julkisista
varoista niin, ettd ne voisi
ldhettdd ilman lidhetys- ja pos-
tituskuluja kaikkiin Pohjoismai-
hin. On periti outoa, ettd maa-
pallon toiselta puolelta (esim.
Kanadasta) kannattaa ldhettdd
Suomeen DVD-levyjd ilman
postituskuluja mutta Ruotsista
ei voi tilata levyji lainkaan.
Tarjonnan laadussa ja suun-
tautumisessa on paljon toivo-
misen varaa. DVD-levyjen maa-
ilmanmarkkinat ovat amerikka-
laisten ja ne siséltdvit enimmik-
seen amerikkalaisia viihde-elo-
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kuvia. Euroopan mahdollisuu-
det vastata Hollywoodin yhtioi-
den hegemonia-asemaan nayt-
tdvit ainakin toistaiseksi hei-
koilta. Pieni esimerkki valaisee
eurooppalaisten markkinoiden
ongelmia. Aki Kaurisméen
ohjaamia elokuvia ei DVD:1ld
toistaiseksi ole lainkaan saata-
vana, koska Kaurisméen eloku-
vien levitysoikeudet ovat jakau-
tuneet monelle taholle. Pahim-
millaan oikeuksien haltijoita
saattaa olla yli 10. Useilla Eu-
roopan kielilld tekstitetyn levyn
tuottaminen vaatisi ndiden kaik-
kien yhteisen sopimuksen, mutta
sellaiseen péddseminen on kui-
tenkin vaikeata. Amerikka-
laisilla yhtioilld ei ole vastaavia
ongelmia, silld elokuvien oi-
keudet eivit hajaannu monien
oikeudenhaltijoiden kesken.
Euroopan Unionin toimen-
piteet tilanteen korjaamiseksi
ovat vihidiset. EU:n ainoa
varsinainen panos DVD:n muo-
dossa olevan multimedian kau-
pallisen puolen hyviiksi rajoittuu

yksittdisten tuotantojen rahoit-
tamiseen Media-ohjelman kaut-
ta. Euroopassa ei ole yhtddn
verkkosivustoa tai portaalia,
joka kokoaisi yhteen kaikkien
EU:n verkkokauppiaiden osoit-
teet ja EU-maissa tuotettujen
DVD-levyjen esittelyjd ja arvos-
teluja. Maailmalta 16ytyy kui-
tenkin hyvid esimerkkeji miten
hyvin toimivasta DVD-kult-
tuurista. Esimerkiksi Austra-
liassa toimii Michael D’s DVD
Info Page (www.michael
dvd.com.au), joka systemaatti-
sesti, osin DVD-yhtitiden
sponsoroimana, esittelee ja
arvostelee kaikki Australiassa
myyntiin tulevat DVD-levyt.
Arvostelut ovat eri maiden
DVD-harrastajille todellinen
kultakaivos, silld tekniset tiedot
ovat ddrimmdisen yksityis-
kohtaisia ja lisdksi arvostelut
sisdltivit usein tarkat vertai-
lutiedot R1-, R2- ja R4-alueen
levyjen eroista.

Euroopan Unionin tavoit-
teena on poliittisen ja talou-

dellisen integraation liséksi
“yhtenidisen eurooppalaisen
kulttuurialueen luominen™.
Tédhédn tavoitteeseen sisiltyy
yhteniisten tuotanto- ja levitys-
markkinoiden luominen audio-
visuaalisclle sektorille. Eu-
roopan Unionin julkilausumissa
audiovisuaaliset tuotteet esiin-
tyvit palveluina, joiden levit-
tamisen tielld olevat esteet on
poistettava, mutta kdytannossa
nditd esteitd on vield paljon.
Taiteellisesti ja kulttuurihis-
toriallisten merkittdvien eloku-
vien restauroiminen ja siirtd-
minen digitaaliseen muotoon on
hidasta ja kallista, mutta vilt-
tdmitontd. Ja kun tyd on ker-
taalleen tehty on elokuvien
siirtiminen mihin tahansa tule-
vaisuuden tallennemuotoon on
yksinkertainen tehtidva.

Timo Kuronen, FT,
Geologian tutkimuskeskus
Mervi Pantti, VTT,
Helsingin yliopisto,
Viestinnin laitos
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Tilaa Lihikuvan vuosikerta 2002: [9

Lahlkuvan teemat vuonna 2002
\ /2002 Elokuva ja arkkitehtuuri. Toim. Silja ja Kimmo Laine. Deadline 31.1I.

materia ja toiminta. Toim. Tanja Sihvonen. Deadline 31.3.

3/2002 Urheilu. Toim. Juha Herkman. Deadline 30.4.

4/2002 Suomalaisuus, tunteet ja katsojat. Toim. Mervi Pantti ja Mari Pajala. ‘

Lahikuvalle voi tarjota tieteellisid artikkeleita sekd teemoihin liittyen ettd niiden ulkopuolelta,
raportteja tai katsauksia audiovisuaalisen kulttuurin tutkimukseen liittyvistd konferensseista ja ]
seminaareista sekd alan suomenkielisen ja kansainvilisen tutkimuskirjallisuudenarvioita.
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