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Kaasu pohjassa

I

T

Kun ajattelee nykyaikaista mediakulttuuria kokonaisuutena, tuntuu oudolta,
ettii sellaisesta kytkenniistii kuin "auto ja elokuva" ei irtoaisi enempiiii kuin
pienen lehdenmittaisen erikoisteeman verran asiaa. Niin kokonaisvaltaisesti
auto eri muotoineen kuitenkin on liisnti tuossa kulttuurissa. Toisaalta ehkii
juuri tAme auton ympiirille muotoutunut "kaikkialaisuus" tai kuten Henri
Lefebvre, johon Jukka Kortti artikkelissaan viittaa, saattaisi ehdottaa
"arjen alajiirjestelmd" on jo niin liipiniikyvii, ettemme kiinnitA siihen erityista
huomiota. Ainakaan ilman erityistii syytii.

Yksi kenties perinteisimmistii syistii on ollut sellainen halu vastustaa, jota
esimerkiksi kirjailija Teuvo Saavalainen on romaanissaan Ja korjaa meri
(Gummerus 199 I ) ilmaissut seuraavaan tapaan:

"Hyrisin hyviistiimielestii, kohotin takamuksen satulasta ja painoin poljinta
lumen tuppurassa. Toivoin, ettii koko maassa on samanlainen siiii ja tulee
kymmenen-, satatuhatta peltikolaria. Samoin kaikissa muissa mahdollisissa
maissa, jotta autoja ruttautuu miljoonittain. Autoilijoiden ruumiita en osannut
toivoa. Moni pitiiii minua kovana, mutta olenkohan sittenkin liian hel-
liiluontoinen. Yksi seikka on se ettii ne eiviit tokene sen enempiiii pellin
kolinasta kuin ruumiiden miiiiriistii. Ne jotka jti2iviit henkiin painavat kaasua
veriuhreista vtilittiimiittii hamaan viimeiseen pensatippaan" (s. I 59).

Jalankulkijana, pydriiilijiinti ja joukkoliikenteen kiiyttiijiinii kirjailija Saa-
valainen pitaA henkildautoja "luonnollisina vihollisinaan", joiden lisiiiinty-
minen ja leviaminen on vaikuttanut ympiirdiviin maiseman, luonnontilan ja
yhteiskunnan radikaaliin muuttumiseen varsin lyhyen ajan kuluessa. Eikii tuo
muutos ole kiiynyt ainakaan Saavalaisen kaltaisen py6rtiilijiin nzikcikulmasta
mydnteiseen suuntaan, piiinvastoin.

Niiinkin henkilcikohtainen ja tunnepitoinen viholliskuva vaikuttaa nykyii?in
liihes uhanalaiselta, korpihiljaisuuden keskellli huutavalta iiiineltii, jonka
kaikupohjana on pelkiistdiin menneisyys. Toki myds tiitii voi taas pitiiii vain
osoituksena autosta arjen alajiirjestelmiinii. Sen olemassaolosta on tullut
luonnollista.

Tiissii Ldhikava-lehden numerossa auton ja vauhdin tematiikkaa
viipaloidaan eri niikcikulmista, joilla toki on keskiniiiset kosketuskohtansa.
Shell-yhtidn tv-mainontaa kasittelevassii artikkelissaan Jukka Kortti
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tarkastelee myds "audiovisuaalista Suomea" 1960-luvulla. Itse asiassa perus-

vaittamAn voisi pukea muotoon, jonka mukaan juuri ttimiintyyppinen niikci-

kulma onkin yksi tarkimmista suhteessa tuon aikakauden suomalaiseen me-

diamaisemaan. Elettiinhiin samalla sekl television, autokulttuurin, kulutus-
kulttuurin ettd populaarikulttuurin levi6misen aikaa.

Bo Florin kytkee omassa artikkelissaan yhteen monia suuria linjauksia,
joiden puitteissa vauhdin, kuvan ja ihmisruumiin keskinziissuhteita on mah-

dollista tarkastella yksityiskohtaisemmin. Konkreettinen kiinnityskohta mytis

Florinin tekstissri on mainonta, tdssii tapauksessa aiheena on rallin MM-
sarjassa merkkimestaruuden viime vuonna voittanut, ranskalainen Peugeot-

automerkki. Mediaan rinnastuva yhtymdkohta on yksinkertainen elokuvallinen
(a esi-elokuvallinen) ilmaisukeino, ristikuva, sekd sen mycihemmiit, digi-

talisoituneet vaiheet, jotka nAyttavdt visuaalisesti toteuttavan futuristisen
unelman ihmismoottorin symbioosista.

Toisille tuo unelma on kuitenkin suurimmaksi osaksi painajainen. Tdssd

suhteessa yksi iiiinekkiiimpiii ja tuotteliaimpia viime vuosikymmenien julistajia

on ollut ranskalainen kulttuuriteoreetikko Paul Virilio. Omassa artikkelissani
esittelen tiivistetysti joitakin Virilion perusllhtrikohdistaja -viiittiimistd koskien

vauhtikulttuurin kisnzioloa 1900-luvun muotoutttajana. Lisriksi pohdin

mahdollisuutta kuvittaa - kenties myds mutkistaa - niiifti vaittAmia nykyai-

kaisen, digitaalisen peliteollisuuden tuotteilla.
Teemaan liittyen numero sisiiltiiii mycis laajahkon kirjakatsauksen, jossa

Kaisa Kurikka esittelee aihepiiristri aivan viime aikoina ilmestynytt:i, kotimaista

tutkimus- ja esseekirjallisuutta. Teosten ilmestyminen ja olemassaolo on

ilman muuta esimerkkini tutkimusintressin kasvusta. Toisaalta ne ovat

sisiiltdiniiiin osoituksena myds siitd etsinniistii, joka niiyttiiisi olevan kriynnissri

suhteessa ilmi6cin sekd ennen muuta sen tarkastelussa kiiytettyihin niikokulmiin
ja menetelmiin. Kuvaavaa on, ettA my6s ndissti teoksissa toistuu yhtAalta

pyrkimys tarkastella menneisyyttri ja toisaalta mainonnan keskeinen,
sisiill6llinen rooli.

Niiistii liihtrjkohdista autokulttuurin kuva voi ldhteii monipuolistumaan
moniin muihinkin suuntiin historian, teknologian ja markkinoinnin lisiiksi.
Suuntiin, joista ja joihin elokuva ja televisio tarjoavat ehtymrittdmdsti
esimerkkejti.

Turussa tammikuussa 2002,

Jukka Sihvonen
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Jukka Kortti

MODERNIUTTA, SEKSIA,
HUUMORIA JA
OHEISTUOTTEITA.
..SHELUSTA".

Suomen Shellin

televisiomainonta ! 960-luvulla

Yksityisautoilun kasvu liitettiin uuteen vapauteen 1960-luvun Suomessa.
Autosta tuli uudenaikaisen eliimiinmuodon symboli. Autoilu oli urbanismin
ja hyvinvoinnin merkki. Autosta tuli tarkeA kehityksen, elintason ja jopa
sivistyksenkin mitta. Jdrn Donner kirjoitti vuonna 1967:

Monet tuntuvat olevan sitii mielte, etta yksityisauto on kuljetusviiline, jonka ei tarvitse

muodostua liian yleiseksi. Riiuaa ehke, ettii ministereillii ja valtion yritysten johtajilla on

kaytettevissA suuret virka-autot; huonot veniiliiiset autot, joita valtion on pakko ostaa,

voidaan antaa poliisitle! Arvo Salon ajatus, jonka mukaan valtion pitiiisi hankkia autot

kaikille aikuisille, on mielestiini tiiysin oikea. Auto merkitsee jo siniins[ vapautta. Eres

osoitus yhteiskunnan vapaudesta on ihmisten liikkuvuus. Suomea uhkaa alituisesti

eristiiytyminen, ei vain ulkomaista, vaan myds maan rajojen sisiipuolella. Auto on eriis

keino tiim2in eristiiytyneisyyden murtamiseksi. Hyviiksykiiiimme pii2imiiiiriiksemme se, etta

ihmisten on voitava rluuttaa paikasta toiseen ja niihdii niin paljon teitii kuin suinkin, jos

niin haluavat.r

rJorn Donner, Uusl
maammekirja.Toinen
painos. Helsinki: Otava
1967,234. )opa perheen
toinenkin auto oli esilli
jossain yhteyksissii jo
vuonna 1965. Nimi-
merkki Vilkkusilmi
ki rjoitti Marnosuutlser
-lehdessii: "Tuosta
elintason noususta on
mieleslini viimeisin
osoitus se, ettd
meilliikin jo ruvetaan
mainostamaan perheen
toista autoa." ("Nou-
sevaa elintasoa ja

sads*ivaisyytta",
M a i n o s u uti s e t 3 I 65, 4\1

Suomen Shell oli voimakkaasti mukana kansakunnan autoistumisessa
1960-luvu11a. Tiissii arlikkelissa tarkastelen Suomen Shellin televisiomai-
nontaa 1960-luvun lopulla. Pyrin kiytiimiiiin tiettyjii piirteita, jotka kertovat
1960-lur.un Suomen ja koko (liinsi)maailmankin modernisaatiosta. Erityisesti
kiinnitiin huomiota Shellin televisiomainosten yhteyksiin muuhun ajan
populaarikulttuuriin - etenkin elokuvaan.

Kilpailu kilpailuilla autoilijoiden ankin tIyttlmisestd

Shellin entinen ptiiijohtaja Rolf Hasselblatt, joka toimi vuosina 1962-1967
markkinointipiiiillikk6nii, kuvasi 60-luvun huoltamoalaa seuraavasti:

Jukka Kortti, FM, tutkija, yhteiskuntahistorian laitos, Helsingin yliopisto. Lthikuva . 4l2OOl 5



2 Rolf Hassleblattin
haastattelu I 5.5.2000.

3Donner 1967,93

aJaakko Auer, Jorma
Sario, 75 vuotta
Shellistit Kenomus
uranuurtafasta maamme
<i liyh u o I lo n ua i h ei s sa
Helsinki: StarOffset Oy
t986,76.

s ltsepalveluhuoltoase-
man ensimmiinen
pitiijii oli nimeltiitn
Sulo Heinonen ja

huoltoaseman nimi oli
Nopshell, iosta tuli
nimi kaikille Shellin
itsepalveluhuol-
toasemille. ldea
itsepalveluhuolto-
asemista tuli Ruotsista.
(Kts. 'Niiin tuli
itsepalvelu huolto-
asemille". Nlikinkenkd I

(helmikuu 1965), 3;

Auer, Sario, 75 vuotta
ShellisEi, |'02.

5 Kts. Antti Teittinen,
"Oljy-yhtioiden suuri
kertomus: Huolto-
asema postmodernina
spektaakkel ina".
Kulmturinrutkimus
( 1 2: 1 995): 1 , 3- 1 2.

7 (Tekijii tuntema-
ton),"Kolmen onnen
extra no-nox
kaksoispotku Super-
tiikerin jettileiskam-
panjassa - eli bensiini
arpajaismainonnan
pyofteisse". Mainos-
uutiset (6167),8.

8 Hasselblatt 20001

Timo Tervakangas,
Superia Shellisdi.
Markkinointi-instituutin
Mainoshoitajan
koulutuslinja (visuaa-
lisen suunnittelun
opintosuunta).
Tutkielma. Helsinki:
Markkinointi-instituutti
1995, I 8- l9; (Tekiis
tuntematon), "'Rahaa
Superseteleillii" -
Shellin uusi mainos-
kampanja'i Shell-uutisia
(61 te67).

e Kiiytiin televisiomai-
noselokuvista nimityst2i
'spotti'. Se on
mainonnan

Huoltoasemia rakennettiin vimmatusti. Meillii oli sellaisia valtavia kilpiii varastossa, joissa

luki, ettii tehen avataan Shell-huoltoasema. Niita aina tilattiin varastosta. Niita meni ympari

Suomea koko ajan. Parhaimmillaan me avattiin asema per viikko.z

Huoltoasemien nopea levieminen oli 1 960-luvun modernismin niikyvimpii
ilmentymiii. Jrim Donner jatkaa vuonna 1967 ilmestyneessd 'Maamme' -
kirjassa autoilun ylistystii:

Huoltoasemat, joilla sydn ja ruokin autoani, kertovat, ette Suomi on siirtymiiss2i metsien ja

toivottoman maanviljelyksen ajasta kohti uutta kautta. Asemien ymplirille kertyy t6rkya ja

jatteita, tyhjia dljypurkkeja, romuautoja ja renkaita. Elegantit asemat univormuihin pukeu-

tuneine henkildkuntineen muistuttavat korkeatasoisia klinikoita. Maalaiskauppojen yksiniiiset

punlput, joita on kaytettlvl kiisin, ovat muistoja ajalta, jolloin monet ihmiset eivet olleet

koskaan istuneet autossa. Rakastan tiitii teidenja huoltoasemien, viirikkliden mainoskylnien,

sinapin tahrimien papereiden ja rutistettujen savukepakkausten sekasotkua. En ymmtlrrii,

miksi luontoa olisi pidettiivii kauniimpana kuin bensiinipumppua, kirkkoa arvokkaampana

kuin voiteluhallia.l

Nopeasti laajenevat markkinat johtivat kovaan kilpailuun eri yhtididen

vrililki. Samaan aikaan suomalainen modemi markkinointi saavutti siihenastisen

huippunsa. Varsinaisen tuotteen ympArille alettiin luoda uusia keinoja asiak-

kaitten houkuttelemiseksi. Suomen Shell piirjiisi UmantyyppisessA mark-

kinoinnissa erinomaisesti. Ensimmiiinen ja huikein menestys saavutettiin

kilpailussa, jossa iskettiin suomalaisten arpajaishimoon.

Suomen rajusti laajeneva j akeluverkosto oli varsin heterogeeni std. Jakeli-
joita riittijajokainen halusi kasvattaa osuuttaan. Kaikkein suurin oli kuitenkin
Shell, joka avasi 500. huoltamonsa vuonna 1967.4 Ensimmaisen itsepalvelu-

huoltoaseman Shell oli avannut 30.l2.1964Turkuun.5 Kovan kilpailun my<itii

1960-1uvul1a alkoi myris huoltoasemien karnevalisoituminen ja spektaakkeli-

maisuus, joka tosin p;idsi kunnolla vauhtiin vasta 1980-luvun puolessa viilissri.6

Eriieinlainen 1960-1uvun, ehkapA kautta aikain koko suomalaisen 6ljyalan,

kilpailun huippu koettiin vuonna 1967. Bensiini oli tuolloin Nesteen jalostamaa

ja niiin ollen samaa kaikilla. Tosin jotkut yhtiot lisiisivtit bensiininsd
jddtymisenestokemikaaleja. Erottautumista ja markkinaosuuden kasvattamista
piti yritt2iii korostaa muilla toimilla.T

Vuonna 1967 Shellin markkinointi keksi uuden markkinointikeinon
kiiytettriveikseen, ja osti amerikkalaiselta Glen Dinning Promotionilta kilpai-
luidean, jossa niin sanottuja supersetelin puolikkaita keriiiimiillii voitti erilaisia

palkintoja. Kilpailun nimi oli 'Supersetelipeli' ja se alkoi maaliskuun 13.

piiivil. Itse setelit olivat mytis Yhdysvalloissa painettuja. 'Supertyton' kuvalla
varustetuilla setelinpuolikkailla saattoi yhteensopivan puolikkaan ldytdessiiiin

voittaapikapalkintoja(5,10,25,100,500,1000mk)japelkiilliipuolikkaallakin
saattoi osallistua loppuarvontaan. Pdiipalkintoina loppuarvonnassa olivat viisi
matkaa Kanarian saarille, jotka olivat ajankohtainen houkutin. Eteliiiln
suuntautunut suomalaisten seuramatkailu alkoi lisiiiintyd huomattavasti 1960-

luvun loppupuolella. Seteleitii painettiin miljoonia. Palkintojen arvo oli
yhteensd yli 400 000 markkaa.S Kampanjaan liittyviissii televisiospotissae

Liisa-Maija Laaksosen spiikkeriiiiini kuiskailee viihln viili4 kuinka kilpailulla
voi voittaa "rahaa".

Suomen Shell oli ollut jo jonkin aikaa dljyalan ja laajemminkin koko

suomalaisen modernin markkinoinnin edelliikiivijii. Markkinointipiiillikk6

6 Lihikrr, .4tzool



Rolf Hasselblattin aikalaiskommentin mukaan

Emme enaA usko imagekuvien perusteella tapahtuvaan mainontaan. Se on jo aikansa

ekinyt. Mainonnassa puhutaan niin paljon imagesta ajattelematta lainkaan, tuoko se mitiiiin
hy<ityii. Tiillaiseen traditionaaliseen menetelmaan perustuva tyaj ei auta entiri alkuunkaan,

koska kaikki myyvat suurin piirtein samaa tuotetta.r0

Jo vuosia Amerikassa toiminut kampanja oli tullut Eurooppaan edellisend
vuonna. Muiden maiden, etenkin muiden Pohjoismaiden, kokemukset olivat
ntiin Suomen Shellin kiiytcissii. Tarkoista laskelmista huolimatta Suomen
myynti yllatti kaikki. Jo ensimmziisen viikon kuluttua jouduttiin Suomen
Shellissii toteamaan, efta taalla mrvittiin kolme kertaa se maara seteleitzi kuin
muissa maissa - suhteellisesti. Rolf Hasselblattin mukaan:

Rakensimme nopeasti SAS:n suosiollisella yhteistydlle tehokkaan ilmasillan New yorkin
ja Helsingin viilille. Painokoneet syytivair sereleiH ja kuoria yotii piiiviili ja joka piiivri

saatiin Suomeen satoja tuhansia kirjekuoria. Sittenkin huoltoasemat olivat ihmeessd sete-

livarastojensa yhii uudelleen tyhjentyessii lakkaamatta tulvivien ihmismassojen krisiin.rr

Muut huoltoasemakedut seurasivat periissa. Kaikkiaan seitsemiillii ciljy-
yhtidllii oli oma palkintopelinsd. Essolla oli tiikeripeli. Bp/Petkolla oli myos
setelipeli. Gulfin kilpailun nimi oli 'Extra Kick'. Unionilla oli 'Union-ralli',
Kesoililla 'Kolme onnea' ja Teboilin kilpailun nimi oli 'Jiitriliiinen'. E-dljyt
oli ainoa, jolla ei ollut minkddnlaista arpajaismainontaa. Kaiken kaikkiaan
vuoden 1967 jaettavien palkintojen yhteinen arvo oli yli miljoona markkaa.12

Suomalalaisten rahapeli-into on varmasti ollut merkitriiviinii tekijiinii
superseteli-kampanjan menestyksessii. Setelikampanjan (kuten osaltaan
myrihemmin kasiteltava supertarjouskampanjakin) voi liittaA osaksi mycis
1960-luvun puolenvrilin jiilkeistii populaari- ja kulutuskulttuurin kertiily- ja
oheistuoteboomia Suomessa - vaikka superseteli-kilpailu olikin enemmdn
arpajaispeli.

Vuoden 1966 elokuussa alkoi Mainos-Tv:ssa Barman-sarja. Siihen liittyi
massiivinen tavararihkaman markkinointi, joka sisiilsi muun muassa juomia,
paitoja, purukumia, uimahousuja, keksejii, tikkukaramelleja, lakritsia,
muistilehticiitri, kuulakrirkikyniii, ilmapalloja, leimasimia, piilokuvia,
siiiistdlippaita, sormuksia, camping-pulloja ja lautasia, leikkiautoja, -heli-
koptereita, aseita, palapelejii, mukeja, kirppupelejii, pelikortteja, leikki-
radiopuhelimia ja sarjakuvalehtiii. Tdllaiseen markkinointiin suomalaiset oli
jo totutettu esimerkiksi Beatles-rihkamalla, mutta Batman-tuotteet olivat
ensimmriinen todella itsensd liipi ly6nyt "tuoteperhe". Kampanja oli lei-
mallisesti lapsille suunnattua ja mycis sen yhteydessii oli kovan kysynndn
mydta tavarantuontivaikeuksi a. I 3

Varsinaisen keriiilykampanjan Shell lanseerasi pari vuotta my<ihemmin.
'Supermarkat' -kerriilysarja perustui siihen, ettii ostamalla 18 litraa bensiinili,
sai yhden 'Supermarkan'. Sarjoihin myytiin asemilla keriiilyalustoja joihin
saattoi sdilci;i 'Lentiiviit Supermiehet' -kolikkokeriiilysarjan. Kolikot esittelivrit
erilaisia ilmailun sankareita. Superseteli-kampanjasta tdmri kilpailu erosi
juuri siinii, etttt Supermarkat eivdt sisrilttineet mitAAn sattumaan perustuvaa
voittoa.ra Kampanja ei ollut mydskdln niin aggressiivinen kuin aiemmin.
"Pikkuhiljaa se sitten hiipui koko homma, koska jokaisella oli kaikenniikoisiii
pelejii", totesi Hasselblatt mycihemmin. r5

ammattislangia ja tuli
keyttoon television
myotii. Sitii ennen mai-
noselokuvista kaytettiin
'alkupala' -termiii.

ro (Tekijii tuntematon),
"Kolmen onnen extra
no-nox kaksoispotku
Super-tiikerin jiitti-
liiiskampanjassa", 8.

I I (Tekijl tuntematon),
"Supersetelit suoma-
laisten suosiossa",
Ndkinkenki\ (Toukokuu
t967),8.

r'1 (Tekije tuntematon),
"Kolmen onnen extra
no-nox kaksoispotku
Super-tiikerin jiitti-
liiskampanjassa", 9- I 0.

rr Tapio Onnela,
"Batman suomalaisessa

tavarailmastossa."
feoksessa Batman

aukene./ Bat-i nstitu utti.
Helsinki: Like 1989, 73.

ra Hasselblatt 2000.

rs lbid.
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6 Yhdessii spotissa

seuraavalta vuodelta
pyorimisliike asso-

sioitiin kanamunan
pyorimiseen. Toisessa,

animoidussa spotissa,
paeosassa oli Galilei,
joka huudahtaa: "Se

pyorii sittenkin".

rTShell otti mainos-
taiana osaa myos niin

sanottuihin kustannet-
tuihin (sponsoreo)
televis io-oh jelm iin

Mainos-Tv:ssd. Tiimii
Euroopassa ainutlaa-

tuinen ohjelmamuoto
veteli viimeisiiiiin
vuonna 1965 lolloin
Shell sponsoroi
amerikkalaista
sarjaelokuvaa Poikanion
toista maata (Kentucky

/ones). [(Tekile
tuntematon), "Televi-

sio ja filmi", Nikrn-
kenki'(N:o I helmikuu
I 965)1. Sponsorointi
tuli takaisin vasta 1990-

luvulla. (Ks. myos Jukka
Kortti, "Valistavista
alkupaloista life-style-
spotteihin: I 960-luvun
suomalainen televisio-
mainonta hakee toimin-
tamallejaan" Lihlkura
(41 teeT), e-t t).

rB Tekijii tuntematon,
""Mieheni on Super-

Mies," Nekrnkenki,(2
huhtikuu 1966),12.

re E. Luukkonen,
"Supermieslli, seksiii ja

huumoria", Sektor( 3/

66),6-7.

20 Eero Kinnusen
haastattelu 27.6. I 997.

Supertarjous-Seija. Shellistii

1960-luvun alkupuolella Shellin markkinointiteemana oli ollut "Shell ja
pydrii". Teema perustui pydrimisliikkeen assosioimiseen Shellin tuotteisiin.

Esimerkiksi televisiomainoksessa vuodelta 1964 py6rimisliike esitetiiiin au-

tossa istuvan lapsen hymiiss2i, tuulilasin pintaa puhdistusliinalla pycirittAvessa

kiidessii, bensiinitankin korkin auki kiertiimisessii, juoksevassa bensiinimittarin
numerotaulussa, pydrivissa t ljy-, pakkasneste- yms. purkeissa, renkaissa,

moottorin tuulettimessa ja lopulta pydrivasse, animoidussa Shell-logossa.r6

Spotti oli 6ljy-yhticin yleistii imagomainontaa ja pycirimisliikkeellti haluttiin
luoda mielikuvaa luistavasta, vaivattomasta ja eteenpain menevastd tuo-

tevalikoimasta ja palvelusta.rT Huoltoasemien kovin kilpailu oli vasta tulollaan,
joten vielii vuosikymmenen puolenvalin mainonta oli varsin "kilttiii" - ainakin

vcrrattuna seuraavien vuosien moderniin ja nopean aggressiiviseen

eliimiintyylimainontaan.
Pian markkinastrategiat muuttuivat radikaalisti. "Super" oli ollut etuliitteenii

monissa Shellin markkinointiin ja tuotteisiin liittyvissii nimissii. Alkujaan
uudissana ja etuliite Super oli ollut Super Shell-bensiinissZi ja Shell Super -

moottoridljyssii. Laajemmin super-kasitettii alettiin kiiyttii2i markkinoinnissa

vuodesta 1965 liihtien. Silloin syntyivtit Supermies- ja Supertytto-kiisitteet.
Kampanja hertitti huomiota muuallakin Euroopassa ja Suomesta liihtenyttii

tytt6-ideaa khytettiin kaikkialla Euroopassa suuressa Supershell-kampanjassa,
jonka teema kuitenkin vaihteli eri maissa paikallisista olosuhteista riippuen'
Kuten Shellin yrityslehti Niikinkengiissii tuolloin kirjoitettiin: "Suomen tyttd
saattaa jonkun mielesta olla liian rohkea mutta ajan henki vaatii seksi2i!"r8

Seksin ja huumorin yhdistelmii, jota tiissii uudessa kampanjassa kiiytettiin,
arvelutti myds mainostoimistoviiketi. Suunnittelijoiden helpotukseksi kuitenkin

mainostoimisto SEKin lehdest2i saattoi numerosta 3/1966 lukea: "Syyskuuhun

mennessa ei Shellille eikii SEKille ole tullut yhtiiiin protestikirjetta tati-
yhdistyksiltii."le Nain ajateltiin, etta yhteiskunta on jo valmis huumorin ja
seksin yhdistiimiseen mainonnassa. Mainosmies Eero Kinnunen totesi
jiilkeenpiiin:

Kyllnhiin Supermies-ajattelu oli alunperin aika sovinistinen. Supermieheenhiin saattoi kuka

tahansa samaistua, koska eihiin h2intii koskaan neytetty. Mutta kyllAhAn rne tarkkaan oltiin

selvillii kaikista niistii rajoitteista mita liittyi tv-mainontaanja pelattirn niiden sisillii.r0

Yhdessii kampanjan ensimmiiisistii televisiomainoksista nuori averiAen

niikdinen pari ajaa valkoisella avo-Mercedeksellii huoltoaseman pihaan. Seu-

raavaksi leikataan naisen kasvoihin, joka sanoo: "Mieheni on supemies."
Sitten kuvakulma siirtiiii katsojan subjektiivisesti naisen paikalle. Sivupeilistii
nZikyy mies, joka tulee, avaa konepellin ja kaataa Shell Super 10W/40 dljya
moottoriin. Spiikkeri toistaa samaa, kuin printtimainostenkin mainosteksti:

Supermies keyttaa moottorissa uutta Shell Super 10W/40 -moottori6ljya, joka ylinaa auton-

valmistajien ankarimmatkin vaatirrukset. Se antaa rnoottorille uutta pelivaraa vuoden

ympiiri, kaikissa ajo-olosuhteissa.

Seuraavaksi mies hyppii2i autoon huoltomiehen hyviistellessii ja kaasuttaa

naisensa kanssa eteenpiiin.

8 Lahikuur .4t2ool



Vaikka naiset eivdt vielii paljoa autoa ajaneet, muutettiin supertyttciri alun
jiilkeen kuitenkin itsenuiisemmlksi. Pririosaan hankittiin uusi, suomalainen
tyttd (ensimmriiset olivat ruotsalaisia), koska kampanja nriytti skandinaavisesta
alusta huolimatta jaavan suomalaiseksi ilmi<jksi. Tytciksi valittiin mainosroi-
misto SEKin toimesta jo jonkin aikaa mallinr0iH tehnyt oululainen Seija
Tyni, jonka kasvot olivat tutut monille suomalaisille. Ammattimannekiineja
oli tuolloin Suomessa varsin vrihrin. Eero Kinnunen sanoi myiihemmin lehti-
artikkelissa:

Silloin ajettiin kovaa, naiset eivat ajaneet paljon: se oli miesten maailnra. mitl myds

mainonta heijasteli. Superista tuli Shellin tuotesymboli.ja Seila Tyni ristittiin supertytoksi.

Miestii ei koskaan tarkoituksellisesti henkil6ity, jotta kuljettaja saatroi samastua haneen.

Vain rytto oli todellinen.rl

Tynin ensiesiintyminen Shellin Supertyttcind tapahtui loppuvuodesta 1965.
Maantietaulussa, joita Shell oli kayftanyt tiirkeimpiin kuuluvana mediana jo
aiemminkin, (blondattu) Tyni tycinsi lyhyessri mekossa lastenvaunuissa istuvia
kolmosia. Tekstini oli: "Mieheni on Supermies". Taulun voidaan katsoa
edustaneen Suomessa ennenakemattdm;in vahvaa mielikuvamainontaa. MitAAn
tuotetta taulussa ei esiintynyt, vaan otsikon lisiiksi siinii oli vain Shellin logo.
Mycihemmin Tynin tydnkuva laajeni muuhunkin pr-ty6hon. Hiin oli esimer-
kiksi jakamassa kukkia uusien huoltoasemien avajaisissa.22 Hasselblattin
mukaan:

Seija Tyni oli kyllil niin mahtava tyttij. Ihmeellisen - oikein tyypillisen fotoshelic. Tietenkin
luonno::rkin kauni\ tyilo. mulla kurissa vielLi kauniimpi. Aiirimmiiisen h\\ii ja ()nnistui

melkein heti kuvauksissa. Oli kyllii tavatoman hyvil. Meillii oli kyllii ravatroman hyvii
sopimus. tai en rninl tied5. kyllzihiin hiin ois voinut tietenkin meiden suostumuksella tehdii
kaiken niikoisiii juttuja. Hiin jotain reki. mufta kylla Shell ry6llisri hiinra aika hyvin. Kyllii
hiin oli tiiystyiillistetty.rl

Supermies ajaa

naisensa kanssa Shell-

huoltoasemalle -
"korkeatasoiselle

klinikalle", kuten Jorn
Donner luonnehti
huoltoasemia 1960-

luvulla. Kuva: SEA.

2r Timo Rautava, "Missii
hiin on nyt, Seija Tyni".
Helsingin Sanomain
kuu kaus ilihe (l 3 I I 987),
58.

22 Tekiji tuntematon,
"Meidiin Seijamme",
Nziki n ken kd, (joulukuu
t967), t7.

2r Hasselblatt 2000.
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2a Rollaus on sit:, etld
kuvan horisontti
kallistuu. Kamera ikiiiin
kuin kieppuu.

2sVuonna 1969 tosin
lanseerattiin super-
markkinat, jotka
kesdvat 2-3 kuukautta
ja tarjouksessa oli
useampia tuotteita.
Tuolloin mainonta oli
laajempaa la voimak-
kaampaa kuin taval-

listen Supertarjousten
yhteydessii. (Terva-
kangas, S u p e ria S h e I I is td,

I 8. Tervakankaan
mukaan vuosi olisi ollut
1968, mutta spotti-
tietoien mukaan ainakin

televisiomainosten
supermarkkinat tehtiin
vuonna 1969).

Tynin hahmossa oli yhtymakohtia Bond-tyttoihin. Etenkin Terence Youngin

ohjaaman Pallosalaman (Thunder Ball,Englanti 1965) hyvii Paula ja paha

Fiona Volbe muistuttavat niin ulkomuodoltaan, kuin toimintatavoiltaankin
supertyttdA. Ensimmdiseen Bond-tyttdcin Ursula Andressiin ja hiinen

kuuluisaan ensiesiintymiseensa, jossa htin nousee meresta (Dr. No, Englanti

1962), on suora viittaus Glycoshell -pakkasnestettd mainostavassa spotissa

vuodelta 1968, jossa Tyni kiivelee hiekkarantaa pitkin samalla tavalla ja

samantyyppisiss;i bikineissii, kuin Andressilla oli elokuvassa ollut yllliiin.
Supertytdn hahmo tuo mieleen mytis Peter O' Donnellin luoman pulp-

sankaritarja sarjakuva-agentti Modesty Blaisen, jota on sanottu naispuoliseksi

James Bondiksi. Modesty Blaise -assosiaatio, kuten Bond-tyttdassosiaatiokin,

tulee paitsi ulkondcistd, my6s siitii, ettA Supertyttci seikkailee naisena juuri

miesten maailmassa. Puvustukseltaan Supeftyttd muistuttaa niin ikiiiin Mod-

esty Blaisea. Supertytto ei kuitenkaan ole toimijana niin itsendinen, kuin

Modesty Blaise, vaan ldhempiina Bond-tyttdmiiistii objektisuutta. Tiimiijohtuu
ymmrirrettiivlisti siit:i, ettti media ja tarkoitusperat ovat erilaisia, mutta myds

siitA, etffi Tynillii ei ollut mainoksissa koskaan vuorosanoja.

Modesty Blaise -vaikutteet ovat luultavasti joko sattumaa, tai tiedostama-

tonta. Bond-vaikutteet ovat sen sijaan varsin selviii ja tarkoituksellisia. Vai-

kutuksensa supertyton hahmoon on ehkri my6s Batman-sarjan Kissanaisella

(Cat Woman). Myds supertyttd pukeutui usein nahkahaalariin. Kuten edellii

todettiin, oli Batman-boomi kovimmillaan.iuuri talvella 1966-61 .

Suorimmin edelld mainitut vaikutteet tulevat mieleen 'Shell-sumuvalot' -

spotissa,joka oli vuoden 1968 lokakuun supertarjous. Elokuva alkaa kuvalla
pimedd laituria pitkin hiljaa lipuvasta autosta, joka pysiihtyy. Sitten auto

vilauttaa valojaan - nyt suoraan kohti kameraa. Seuraavassa kuvakulmassa

auto on taaempana ja kuvan edessii ovat laituriponaat, joita pitkin sukellus-

pukuinen Tyni kipuaa vilkuillen eri suuntiin. Sen jiilkeen ndytettirin muutamalla

kamerarollauksella2a kuvia halogeenivaloista. Viimeisend kuvana Tyni vain

katsoo salapertiisesti kohti kameraa. Spiikki kertoo:

Lokakuun sumuinen supertarjous. Tehokas sumuvalopari halogeenilamppuineen. Kaksi

lamppua, kaksi poltinta. Aivan erikoishintaan:93:50. Tottakai. Shellistii.

Mycis edellii mainitussa Bond-elokuv a P allo,s aloma.s.sa liikutaan paljon

veden alla sukelluspuvuissa. Poikkeuksellisesti Shell-spotissa on myos mu-

siikkia, joka on aikakaudelle tunnusomaista populaaria elokuvamusiikkia.
Plektralla soitetun srihkcibasson korostuminen on 1960-luvulle leimallinen

sovitus- ja soundi-idea, jota voi lciytriri muun muassa James Bond -siiveltiijiin

John Barryn Bond-musiikista.
Shell pii2itti keskittaa markkinointivaransa, joita oli jouduttu leikkaamaan

vuonna 1965, tienvarsimainosten ohella televisioon. Kaikki oli superia'

Myynninedistamismainontaan kehiteltiin uusi markkinointistrategia, niin

sanottu tarjousmainonta. Siitd oli vastuussa mainosptitillikko Hasselblatt.

Tarjousmainonta kaupassa ylipii2ittiiin oli vielii varsin uutta (tullen pliivir
t[istavarakauppaan kunnolla vasta 1970-luvulla) ja oljy-yhtioille aivan uutta

kansainvdlisestikin. Tiimii niin sanottu'after-market' -ajattelu perustui siihen,

ettd huoltoasemille houkuteltiin asiakkaita erinziisillzi kuukauden super-

tarjouksilla. Supertarjousten tv-kampanjat kestivat viikon tai kaksi tilanteesta

riippuen.:s Poikkeuksia tosin oli. Esimerkiksi vuoden 1968 kesdn super-

tarjousta, rantapalloa, mainostettiin kesdkuun puolesta viilistli heintikuun
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puoleenvaliin. Kesii on tunnetusti hiljaista aikaa televisiossaja mainonnassa.
Kaiken kaikkiaan spottia esitettiin kymmenen kertaa sellaisissa ohjelmissa,
kuten Kaksoisolento, Matti Kuusla kescitercissci, FBI, Minci vakooja ja
L a hj o m a t t o m a t I 6 Ohjelmaval i nnat kerlovat, etta ti ettyii kohderyhmiin hakua
olijo 1960-luvulla, vaikka segmentointi oli kuitenkin varsin viihtiistii nyky-
piiivii2in verrattuna.

Tarjoukset olivat aluksi jotenkin autoiluun liittyviii, kuten lumilapio ja
aurinkolasit, mutta myrihemmin tarjouksina oli myds sellaisia tuotteita, kuten
miienlaskupulkka ja rantapallo. Varsinkin alussa tuotteet valittiin sesonkiin
ja kohderyhmiille sopiviksi. Esimerkiksi maaliskuussa tuotiin aurinkolasit,
lokakuussa magneettitaskulamppu ja joulukuussa joululyhde.

Koko oheistuote-idea syntyi Suomen Shellissii. Muutoinkin kaikki Shellin
markkinointi tehtiin eri maissa itseniiisesti - toisin kuin monissa amerikka-
laisissa yhti6issii, kuten Essossa, jossa markkinointistrategiat tulivat enemmdn
suoraan piiiikonttorista. Aftermarket-termi keksittiin vasta mydhemmin Shell-
yhtymiin piiiikonttorissa. Suomesta liihteneenzi aftermarket-ajattelu levisi
muuallekin Eurooppaan. Suomi oli johtava maa koko markkinointi-ideassa
ja pitkalti sen ansiosta markkinointipAdllikk6 Hasselblatt vuonna 1970 siirtyi,
eli "headhuntattiin", Haagin piiiikonttoriin vastuullaan aftermarketin kehitte-
ly."

Musiikkivideomaisuutta ja life-stylea

Shellin televisiomainosten visuaalinen puolija etenkin mise-en-sc6ne olivat
pitkalti ohjaaja Hans Haatajan luomuksia vuosikymmenien ajan. Hiinen
luomansa vauhdikkaat kamera-ajot ja omaperiiiset kuvakulmat niiyttiiviit
jopa nykyniikdkulmasta - yli kolmekymmenta vuotta mydhemmin tuoreilta.
Spottien leikkaus oli se piititekijii, jonka ansiosta ne tuovat mieleen my6hem-
miit musiikkivideot. Shellin spottien kuvakieli on kaiken kaikkiaan relevanttia
viela tanakin p2iiv2inii. Missiiiin nimessii se ei ole tahattoman koomista
nykypiiiviistii katsottuna, kuten monissa 1960-1uvun suomalaisissa televisio-
mainoksissa.

Shell-mainosten mahdollinen koomisuus on tarkoituksellista ja tyylikkiiiin
oivaltavaa. Niissii on paljon edellii mainittua "bondmaisuutta". Paitsi, ettii ne

ovat samalta ajalta kuin ensimmiiiset James Bond-elokuvat ja niissii
"seikkaillaan" erilaisissa teknisissii hiirveleissii, on niiden ulkoasu (styling)
ja henki pitkiilti samanlainen. "Bondmaisuus" ei varmasti ollut sattumaa tai
alitajuista. Itse asiassa Elc)t vain kahdesti (You Only Live Twice, Englanti
1967) elokuvassa agentti 007 kiiyttiiii Shell moottoriOljye gyrokopterissaan
ja ttimii huomioitiin my6s yrityslehti Niikinkengiissii. Gyrokopteri (yksipaik-
kainen helikopteria muistuttava lentoviiline) on mycis yksi Tynin "hiirveleistii".
Hiin "lentiiii" (varsinaisen lentiimisen tekee gyrokopterin omistaja Malmin
lentokentiillii28 ) sillti edellii mainitussa 'Supermarkat' -spotissa.2e Gyrokopteri
sopi hyvin supermarkkojen "lentiivii maailma" -ajatteluun. Kiisitys, ettri

tulevaisuudessa liikutaan yksityishelikoptereilla, oli erittiiin yleinen visio
1950- ja 1960-luvuil1a.30 Gyrokopteri sopi Shellin vauhdikkaaseen ja mo-
dernin teknologiauskoiseen imagoonrr taydellisesti.

Elokuvataiteellisesti ehkii kuulain ja ryylikkiiin Hans Haatajan (nykyinen
elokuvaneuvos) ohjaamista Shellin televisiomainoksista on 'Pallo' vuodelta
1967. Siinti mainostetaan koko kestin tarjouksena rantapalloa. Ensimmiiinen

26 "Tiedotuksia
henkilokunnalle". 5he//-

uutisia(91 1968).

27 lbid.

28 Hans Haatajan
haastattelu 27. I 0.200 I .

'?e 
(Tekija tuntematon),

"Shell vastaan 007",
N eki n ken kii (l helmikuu
r968), r r.

30 Kts. Mika Pantzar.

Tu I evais u u d en koti : Arj en

ta r p e i ta ke ks i m iis s ii.

Otava: Helsinki 2000,

l74,19l . Helikopteri on
mukana myos 'Shell

"kesii -7 I "' -spotissa,
jossa se laskee

eviislaukun rantakalliolla
camping-lou-naaseen
valmistautuvalle Tynille.

3rErkki Karvonen
puhuisi mieluimmin
maineesta kuin imagosta
(ks. Erkki Karvonen,
El d m iiii m i e I i kuvayhtei s -
kunnassa: lmago ia maine

m e n e sty ste ki j o i n ii my 6 -

h iii s m o d e rn i s sa m aai l -

massa.Tampere: Gau-
deamus 1998,46-49)
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r2 Kuva on Espoon

Tapiola-keskuksesta,
joka miljoonii sopii
hyvin Shellin moderniin
imagoon. Tapiolaa
pidettiin jiilleenraken-

nuksen Suomessa
eridnlaisena tulevai-
suuden laboratoriona.
Siini yhdistyi kunnian-
himoisesti sosiaalinen

rakentaminen, koko-
naisvaltainen yhdys-
kuntasuunnittelu sekd

ihmisen ja luonnon
sopusointu (kts.
Panear. Tulevaisuuden
koti,176-177).

I William Leiss,

Stephen Kline, Sut

)hally, Social Com m u n i-

cation inAdvertising:
Percons, Products&
lmages of Well-Being.
(Second ed.) Routledge

t990,259.

v tbid.,262.

rs Haataja 200 I

kuva niiyttiiii palloa pomppimassa kadunvarsiportaita alas. Seuraavissa kuvissa
pallo lentAA kalliolta alas, osuu lyhyessri leikkauksessa puiston penkin nojaan,
jatkaa samalla leikkausrytmilla taivaltaan sataman liiirellii, ottaa suunnan-
vaihdoksen puiston puusta ja auton takalasista. Ennen viimeistii kuvaa on
vielii kaksi pallon taivalta kuvaavaa leikkausta. Ensimmdisessa ndytetaan,
etta pallo on menossa kohti allasta suihkulihteineen. Suihkukihteiden takana
niikyy monikerroksinen moderni kerrostalo.rr Sitten nriytetriiin pallon tuloa
ylhaalta kohti alakulmassa olevaa kameraa. Viimeisessri kuvassa ennen Shellin
logoa ja 'Hyviiii kesriii' -tekstiri niiytetriiin edellisen kuvan subjekti, joka on
suoraan veden alta uimapuvussa sukeltava ja pallon krisiinsri sieppaava Tyni.
Elokuva on viidentoista sekunnin pituinen. Ariniraidalla kuuluu vain kimalaisen
ririntd muistuttava surina. Samalla kun Tyni ottaa pallon kiinni Gahnstrcimin
spiikki toteaa:

Pallo: 2:20. Koko kesiin. Shellistii.

Kaikessa elokuvakerronnan yksinkertaisuudessaan spotti on nerokkaan
tehokas niin elokuvallisesti kuin mainonnallisestikin. Varsin vihiiisillii
elementeilli ndytetririn pallon liikkeen kautta kuuman kesriistti kaupunkia ja
pallon piiiltymistd vilvoittaviin vesileikkeihin. Myds urbaanimilj66n valinnan
perusteita voi arvailla. Luultavasti kaupunkiin sijoittuminen on kuitenkin
ideoinnissa ja tiimityossa syntynyt ratkaisu. Ideana se sisiiltiiii huomioarvon,
joka on onnistuneen mainonnan perusteita, sillii ilmeisempi miljorihiin olisi
ollut esimerkiksi helteinen hiekkaranta tai kesiimdkin ranta.

Eliimiintyylimainoksissa (Lifesnle Format) henkilon, tuotteen ja asetelman
elementaalisten koodien tasapainosuhteet vakiinnutetaan yhdistiimiillii
tuoteimago-aspektit ja personoidut mallit. Eliimiintyylimainoksessa usein myds
syntetisoidaan erilaisia osakoodeja enemman aktiviteettiin kuin suoraan
kulutustyyliin.I Television mydtii 1950-luvulla eliimiintyylimainoksista tuli
huomattava mainostuskeino, koska niissii voitiin kiiyttiiii tarinankerronnallisia,
voimakkaan visuaalisia metodeja ja niitii kuvaavia kulutustyylin matriiseja.rl

Koko Supermies-ajattelu oli vahvasti elamAntyyliajattelun mukaista.
Haluttiin antaa kuva menevdstd modernista miehestzi, jota nainen ihailee.
Vaikka Shellin mainonta ei puhtaasti olekaan eliimiintyylimainontaa, voidaan
siinri kuitenkin nrihdri modernin eldmdntyylimainonnan elementtejd, kun uusien
elokuvantekijriiden kuvallinen kieli tuli niihin mukaan.

Timo Miikinen ja kumppanit olivat lycineet itsensii liipi maailman rallieliittiin
ja tietenkin myds Shellin mainonta kiiytti sitii hyvrikseen. Yksi Shellin spotti
alkaa kuvalla rallikypiirii[ pukevasta Tynistd. Seuraavassa kuvassa hiin tunkee
valkoista iltapukua pukupussiin, jonka sitten heittAa ralliauton takapenkille.
Sitten seuraa erilaisista kuvakulmista kuvia ralliautoista suomalaisilla sorateilld.
Rallikuvat on Jyviiskyliin suurajoista.rs Lopuksi Tyni nousee ajohaalareissa
ja kypiiriissii autosta ja nappaa pukupussin mukaansa. Hdn ottaa iltapuvun
pois pussista ja viimeisessii kuvassa pokkaa se piiiillii palkintopokaalin. Spiikki:

Ttissii se tulee. Keszin suojaava supeftarjous. Tiivis, valma ja viirikiis pukupussi jokaiseen

autoon. Kuumille, kesiiisille, p<ilyisille teille Supermiehen tyyliin puku siisti ja sileii.

Suojaava pukupussi kesrliseen Superhintaan. 9:70. Shellistii.

'Pukupussi'-spotista on olemassa myds toinen versio, johon on lisritty
teksti: "Aja rallia vain rallissa." Tekstin lisrieimiseen on vaikuttanut ilmeisesti
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rallibuumin aiheuttama siviiliautoilun "rallistuminen", jonka peliittiin
pahentavan muutenkin korkeita vakavien liikenneonnettomuuksien lukemia
tuolloin. Tieliikenneonnettomuuksissa kuolleiden lukumririrri oli huipussaan
1970-luvun vaihteessa.s6 Tekstin lisddmisessii voi niihdii kuluttajaliikkeen
vaatimaa valistuksellisuutta, jolla oli vaikutuksensa koko mainonnan ilma-
piiriin.

Seija Tyni esitti ralliautoilijaa myds Jrirn Donnerin elokuvassa Sixq--nine
(1969). Risto Jarvan vuonna 1970 valmistuneessa elokuv assa Bensaa suonissa
hiin oli "omana itseniirin" - Shellin Supertyttdna. Hlnen ei tosin tarvinnut
vain "esittiiti" ralliautoilija, sillii hiin ajoi itsekin Renaultin kuskina monra
vuotta 1960-luvun loppupuolella.

Aurinkolasit olivat yksi tarjoustuotreista. Spotissa Tyni on opettaja, joka
tiihyilee rintakelloaan. Taustalla kuuluu kaappikellon aani. Yhtiikkid koulun
kello soi. Spiikki alkaa:

Akkili kello viisitoista polarisoivat aurinkolasimme. Nyt l2:80. Muuttavat koko maailman

aivan erikoirhintaan. Shellisti-

Kun Tyni vaihtaa nutturapriisenri opettajana silmtilasit aurinkolaseihin,
mycis hiinen kampauksensa muuttuu. Lopuksi vieki ntiytetrihn lyhyt leikkaus
urheiluautosta kurvaamassa jiiisellii ja lumikinosten ympiirciimiilla fiellA.

Itsetransform aatio (s e lf- t r an sfo rma t i o n) on yksi person oidun mainoksen
muoto. Siinii annetaan kuva, etta tuotteen kautta saavutetaan muutos
parempaan. Kuluttaja kutsutaan usein kuvittelemaan itsensri idealisoidumpaan
asemaan. Tdmii on yleisintii kauneudenhoitomainoksissa.sT

Tdssii tapauksessa annetaan ymmrirtdti, tosin edelleen tarkoituksellisen
humoristisesti, ettri aurinkolasien mydtti nuttura- ja si lmiilasipiiinen opettaj a

Supertytto Seija

Tynin ei tarvinnut
vain esitiSii
ralliautoilijaa
mainoksissa ja

elokuvissa: hin aioi
vuosia rallia Renaultin
kuskina. Kuva: SEA.

36 Valistuksesta
huolimatta vuosina
1970-73 kuolleiden
mear; pysyi sitkeisti yli
1000 henkiloii per vuosi,
(aakko Masonen,
"Liikenneturvallisuus ia
ymparisto." Teoksessa
Pikeli, hikea, autoia: Tiet,

li i ken n e ia yh te is k u n ta
1945-2005. Toim.

Jaakko Masonen &
Mauno Hdnninen.
Hel s i n ki: Pai natuskes ku s

t99s,223).

3TLeiss et.al, Socral
Communicaabnin
Advenising,254.
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38 Kari Salminen,
"Hirvioitii, poliiseja,
jumalia". Teoksessa

Batman aukene!Bat-
instituutti. Helsinki:
Like. 1989,83,85.

3eVeilo Hietala, Ruudun

hurma:Johdatus TV-

k u I *u u r i i n. Jyv dsky ld:

Yle-opetuspalvelut
1996, t34-t37.

aoJudith Williamson,
DxodingAdvenise-
men*: ldeology and
Meanings in Advenisi ng.

London: Boyers 1988

(re78), re-20.

muuttuu vauhdikkaaksi supertytdksi. Transformaatiossa voi niihdii vaikutteita

amerikkalaisista supersankari-sarjakuvista, joissa superihminen muuntuu

tavallisesta ihmisestii maailmankaikkeuden pelastajaksi - tai ainakin rikolli-
suuden poiskitkijtiksi. Sarjakuvien naamioidut superihmiset tulivat Suomeen

vasta 1960-luvulla - neljannesvuosisata sen jalkeen, kun ne syntyivat Ame-

rikassa. Ttillaisia olivat edellii mainitun Batmanin ohellaTarzan, Mustaamio,
I hmenelos et, H cimmc)s tyttcivri H ri mrihcikki (nyk. Hdmcihcikkimies) sekd' Terris -

mies. Supersankarisarjakuva on Kari Salmisen mukaan samaa todellisuutta,
jossa populaarikirjallisuus, elokuvat, elokuvasarjat, radiosarjat, mainokset

ynna muut vaikuttavat.38 Teriismieshtin on alkuperiiiselta nimeltaan Supermies.

Nimellii on eittiimiitte vaikutusta myris Shellin 'super' -kiisitteen syntyryn.

Etenkin Teriismiehen, Batmanin ja Hiimiihiikkimiehen ideaanhan kuuluu trans-

formaatio tavallisesta ihmisestii superihmiseksi.

Vanhoia ia uusi myyttejl orastavin postmodernein merkein

Aurinkolasispotin polaarinen transformaatio on ollut ja on yhii varsin suosittua

mainonnassa. Ilmeisin esimerkki ovat "ennen-jiilkeen" -tyyppiset mainokset'

Veijo Hietalan mukaan mainosten vastakkainasettelut ovat usein kasifteellisia
joko myyttisen hyviin ja pahan (tuote, joka tekee huonosta hyviin) viilillii. Tai

sitten luodaan sellaisia vastakohtapareja kuten luonto/teknologia, maaseutu/

kaupunki, tiede/luulot, aitoikopio, valistuneisuus/typeryys, sivisfys/barbaria.
Kaikista televisiokulttuurin muodoista mainonta kiiytttiii kaikkein harkituimmin

kulttuurisia myyttejii hyviikseen. Myyttien teho mainonnassa perustuu siihen,

ettii niiden symboleja ei tarvitse selittea, koska ne ovat itsestean selvie -
myyteillii kulttuurit jiisentiiviit ja kiisitteellistiiviit todellisuuttaan. Etenkin

niiden ekonomisuus suo niille mahdollisuuden sanoa paljon viihiissii ajassa.

Hietala kutsuu myyttien kiiyttZimistii mainonnassa "kulttuurin pikakirjoituk-
seksi". Mainonnan assosiaatiot tulevat myyttien synnyttiimistZi arvojiirjes-

telmistii.se

Mainonta ei niinkiiiin luo merkityksiii, se vain viittaa olemassa oleviin

mytologisiin merkitysj iirj estelm i in eli referenttij iirj estel miin (referent sys-

tems), joista Judith Williamson kirjoittaa semiotiikkaa hyddyntiiviissii ja

mainonnan ideologisuuteen keskittyviissd teoksessaan Decoding Advertise-

ments. Ideolog,t and Meaning in Advertising (1978). Hiin tarkoittaa re-

ferenttijiirjestelmiillii mainosten ideologista, ulkopuolista jiirjestelmiiii, joka

rakentaa mainosten merkifyksiii.l0
Shellin 1960-luvun lopun mainonta kiiyttiiii mytologioita niin vanhassa

kuin uudessakin mielessii. Mytologioitten kiiyttiimisellii "vanhassa mielessii"

tarkoitan sita, efte tuote assosioidaan johonkin myyttitraditioon, johon se

alkuperiiiseltii funktioltaan suoranaisesti liittyykin.
Vanhempaa myyttitraditiota Shellin televisiomainonta kiiyttiiii etenkin

Lappiin liittlvissii spoteissa. Hiukan uudempia myyttejii on kiiytetty esimerkiksi

vuonna 1969 tehdyssii Glycoshell-spotissa. Ensin ntiytetiiZin lyhyt yleiskuva

husky-koiravaljakosta, joka taivaltaa jii2itiktjllii. Viiliin leikataan pari kokokuvaa

valjakosta: ensimmiiinen sivuttaissuuntaisesti ja toinen suoraan edestii, niin

ettii valjakko liihes[y kameraa. Seuraavaksi niiytetiiiin liihikuva Glycoshell-
kanisterista,jota nahkahansikkaiset naisen kiidet pitelevat. Spiikki alkaa:
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Tulossa lumi, jiiii, paukkuvat pakkaset. Ette tiedii milloin. Ostakaa Glycoshell-pakkasneste

jo syyskuussa.

Kuva siirtyy puoliliihikuvana Tynin kasvoihin, jotka ovat turkiskauluksisen
hupun ympiirciimuit.

Glycoshell. Koko kannu. Neljii litraa: l6:90. Ja mukana lumiharja. Aivan erikoishintaan

Ilmaiseksi.

Kun spiikkeri sanoo hinnan, kuva leikataan puoliliihikuvaan supertyt0n
pohjepituisten saappaiden verhoamista jaloista - takaap;iin. Samalla hdn

laittaa kanisterin jalkojensa vdliin. Viiliin leikataan lyhyt, alhaalta kuvattu
liihikuva supefiytdn kasvoista, joiden edessri h:in pycirittelee lumiharjaa.
Alhaalla on teksti: 'Ilmaiseksi'. Seuraavaksi nAytetaan muutaman ruudun
kuva auton sisiiltii, kun Tyni harjaa tuulilasia lumesta. Sitten hdn istuu autoon
kameran ollessa vielii auton sisiillii - alakulmassa kulienaian viereisellti
penkillii. Istuessaan han heittaa auki olevaa turkin lievettiija sen alta paljastuu

kolmen-neljiin ruudun ajaksi Tynin "alusvaatteet", nahkasta ja niiteistii tehdyt
valjaat. Vliliihdys on niin lyhyt, ettei sitd ilman kuvakelausta ensi ndkemriltri

huomaa - ainakaan tietoisesti. Samalla kun turkin lieve lehahtaa, spiikkerl
sanoo: "ilmaiseksi". Kuva on rytmitetty niin, ettd ilmaiseksi-sanan kaksi
viimeistii tavua painottuvat. Tdmd ei kuitenkaan tapahdu spiikkerin koros-
tamana vaan ainoastaan kuvan leikkauksen keinoin. Lopuksi ntiytetiiin
liihikuva virta-avainta kddntdvdstd kiidestii. Virta-avaimesta riippuu
avaimenper5, jossa on Shellin simpukkalogo.

Analysoidaanpa spottia tarkemmin Roland Barthesin myyttijArjestelman
mukaan.ar Mitii konnotaatioita spottiin on sisdinkoodattu? Denotaation tasolla
meilki on mainos (merkitsijii) ja kanisteri Glycoshell jiiiinestoainetta (merkimy).

Ndin denotaation tasolla meillzi on merkkinti televisiomainos tuotteesta
Glycoshell. Konnotaation tasolla tiistii merkistti tulee merkitsijii, jota Barthes

kutsuu muodoksi. Mutta mikri tiillii toisella tasolla on merkitty? Ja mikri on

sen merkki, tai merkityksenanto, joksi Barthes sitii konnotaation tasolla
kutsuisi?

Merkityksenanto pitaa sislilliilin myytin. Tdssd spotissa ilmeisin myytti on

se, etta teknologia paihitGa luonnon. Se esitetriiin binaarisesti luonto/
teknologia vastakkainasettelun kautta. Pakkasneste auttaa kdynnisttimririn

auton moottorin, joka on arktisen luonnon aiheuttamana toimintakyvytcin.
Teknokemiallinen kehitysty0 on saavuttanut uuden ratkaisun voittaa luonnon
aiheuttamia rajoituksia.42 Judith Williamsonin mukaan tiedettzi voidaan todella

kuvata vain sen suhteessa luontoon. Luonto on tieteen objekti. Tiede voi
omaksua luonnon referenttijdrjestelmrin itseensul. Se vain varustaa sen

mystisyydellii, joka on samanlaista kuin romanttinen visio luonnosta. Jos

luonto on objekti, niin tiede on enemmiinkin kuin subjekti - seonmetasubjekti.
Tiede on erri;inlainen jzittiliiisaivo, joka valmiiksi tietrizi kaiken. Tiedemiehet
voivat vain ruokkia sitri toivossa, ettri nrikisivzit edes pilkahduksen ttistzi

ihmeellisestri metafyysisen tiedon massasta. Tiede ei ole koskaan ihmisten
tietoa. Sita ei ikinii kreditoida kenenkriiin henkikion. Se on enemman entiteetti.
"kokonaisolio", kuin kriytzintd.rs

Glycoshell-spotissa tiede haastaa vaaroja (kylmyys, niukka ravinto,
asumattomuus jne.), sisiill[iin pitiiviin luonnon ja voittaa sen. Tosin siihen on

pystynyt jo koiravaljakkokin, joka on myris ihmisen kehittelyn tulos. Ttimri

arKs. Roland Barthes,
Mythologies,fhe
Noonday Press. New
York: 1990(1972)), I I l-
137.

a2Samaa ideaa keyttee

myos ,aenpoistoaines-
potti. Siinii Tynillii on

paallaan lumikenSaL

turkishuppu ja val-

koinen liimpohaalari.
Kiidessiin hinelli on

eliiimen turkki, jota hiin

raahaa perissdtn.
Ainimaailma, koirien
haukunta ja ulvonta, on
sama kuin Glycoshell-
spotissa.

a3Williamason,

Deco ding A dve rcis m en ts,

ll0-112. Williamson
viittaa tasse ranskalaisen

srtukturalistiantropologi
Claude L6vi-Straussin
teokseen TheRawand
theCooked,ionka
mukaan yhteiskunnan
suhde luontoon tuottaa
tiettyji transformaation
kuvia (images). Tiimin
suhteen jannityksie

niiissii kuvissa pideciiin
yllii jatkuvalla dialektii-
kalla.
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a6 Vesa Heikkinen,
I deo logi n en m e rki t7,s :
Kiittisen tektintu*i-
muksen teoriassafa
kii ytii n n d s s a" Y aasa: SKS
728 1999,90:94.

a7 Leiss et.al, Socrbl
Communicationin
Advenising;94.

as 
V,,/ illiamson, De c o d ing

Advenisements42..

ae Vaula Norrena,
"Mainonnan myytti-
kestit". Mark (21 I 989),
24.

50 Suggestiiviset, tai
suggeroivat, keinot
tulivat mainontaan
1950-luvulla. Niiden
kehittelijiinii pidetiiin
Ernest Dichteriii.
Hinen perustamassaan
I n s ti tu te fo r M o t i va ti o n a I
Res ea rch I n c.:ssa tehtiin
psykoanalyysiin
pohjautuvaa tutkimusta,
jonka kautta pyrittiin
loytaimeen ihmisten
piilotajuisia motivaatioi-
ta, joihin vaikuttaa
mainonnan keinoin:
saada ihmiset ostamaan
tuotteita tiedostamatta.
Sen keinot ovat
jiilkeenpiiin osoittautu-
neet heppoisiksi, mutta
aikanaan suggestiivinen
mainonta sai rajua
kritiikkie osakseen.
Tiirkein niiistii
aikalaiskritiikeistii oli
Vance Packardin
Hidden Persuades,

vuodelta 1957 (1977).
Hiin katsoi motivaation
tutkimuksen (motiva-

uusi modemi tekninen sovellutus, auto, on vain vield tehokkaampi. Luonto
yritHa kukistaa sen, mutta ihminen kehittelee uuden teknologisen ratkaisun,
milla voittaa luonto ja pliiistii takaisin kulttuurin ja sivilisaation pariin.

Tieteen kehittelemastui teknologiasta, joka voittaa luonnon, tulee itsestd6n
selvyys. Luonnon voittaminen saadaan mainoksen kautta vaikuttamaan
"luonnolliselta". Louis Althusser korostaa ideologioiden "itsest6dn selvyyttd".
Hrinen mukaansa nimenomaan ideologiat saavat itsesteizinselvyydet toimimaan
itsestziiinselvyyksinri.aa Stuart Hallin mukaan luonnollistamisen idea - ilmeni
se sitten tapahtumassa tai diskurssissa - esitefian usein siten, ettli niiyttiiisi
kuin se olisi luonnon legimitoimaa.as Vesa Heikkisen mukaan "ideologioista
tulee vallitsevia ideologioita vasta luonnollistumisprosessissa: vasta luonnol-
listuneina ne ovat ihmisryhmiin yhteistil tajuntaa ja yhdensuuntaista ajattelua."
Htin kehottaakin erottamaan toisistaan kasitteet ideologia ja luonnollistuminen

Qa luonnollistaminen) seka terve jtirki. Esimerkiksi mainostajat voivat tietoi-
sesti purkaa tiettyjii luonnollistumia ja pyrkiii vakiinnuttamaan toisia. Kau-
pallinen mediainstituutio tukee tuote- ja kulutusajattelua ja samalla ajatusta
tietoisesta merkitysten luonnollistamisesta.a6

Pohjoisamerikkalaiset mainonnan tutkijat William Leiss, Stephen Kline ja
Sut Jhally kutsuvat "valkoiseksi magiaksi" ilmidtii mainoksissa, jossa tuote
nayttaa kaappaavan tai kontrolloivan joitain potentiaalisia, mutta laajasti
spesifioimattomia luonnonvoimia. Tiillainen "luonnonvoima" voi olla myos
moderni ulkoniiko, jota esimerkiksi auto ilmenttd.aT

Mainonta tarjoaa usein ideologisia oletuksia, joita pidiimme kyseenalais-
tamatta oikeina. Se luo yksilciille oletettuja faktoja itsesffian yksil<inii. Ttihtin
liittyy etenkin vapauden illuusio. Mainonnan esifiAma vapauden illuusio on
osa sen perusideologiaa.a8 Glycoshell-spotista loytyy myds vapauden ideolo-
giaa. Teknologian (pakkasneste) voitettua luonnon (iiiieriimaa) ihminen on
vapaa taas menemaan eteenpain - tai takaisin sivilisaation pariin.

Kehitysusko oli leimallista liinsimaiselle sodanjdlkeiselle modernisaatiolle.
Teknologisten voittokulkujen kautta oli pystytty lyhyessii ajassa tuomaan
alemmillekin sosiaaliryhmille hyvinvointia, mukavuuksia ja etenkin nopeam-
paa ja helpompaa liikkumista. Teknologian mahdollistama liikkuvuus huipentui
kiiyntiin Kuussa vuonna 1969. Ihmisten maailmankuva muuttui myos infor-
maatio- ja viihdeteknologian kehittyess6. Kasvun rajoista ei vielii juuri puhuttu.
Tiede oli - ja on suurimmalta osin vieliikin - vakavaa, rationaalista ja
faktapitoista, eikri se erehdy tai valehtele. Tieteen myyttinen tehfiva on
uskotella, ett;i ihmiset ovat jumalankaltaisia.le

Vaikka ihminen onkin teknologian tuoman hemruden myotri sen hallitsija.
on han romantisoidusti mycis osa sita. Tata korostetaan Glycoshell-spotissa
supertytOn asusteella. Hiinellii on ylliiiin turkki, jonka alla on "valjaat".
Asuste toimii - mainoksen miljrion ohella - metaforana luonnon kesyttdmdt-
tcimyydestd ja animaalisesta seksistii. Asusteellaan Supertyttci assosioidaan
koiravaljakkoon.

Selkerimmin seksuaalisten viitteiden assosioiminen kulutustuotteisiin tuli
mainontaan voimalla I 960-1uvun loppupuolella. Seksuaalinen vapautuminen
oli yleisliinsimainen ilmid, joka ulottui myds Suomeen ja suomalaiseen
mainontaan. Seksin kliyttti ja alastomuus on paremmin ldydettiivissii ajan
aikakauslehtimainonnassa ja Shellin televisiomainonta onkin rohkeimmasta
paasffi. Televisiomainonnan sriritely niin sd[nndsten, kuin itsesdiitelynkin
kautta oli tiukempaa kuin printtimainonnassa.

Glycoshell-spotissa liikutaan kylliikin sddnncisten rajoilla (vrt. Kinnusen
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kommentti edell2i). Se, ett6 siffi ei aikoinaan kielletty tai sensuroitu, johtuu
kAsiffaakseni ennen kaikkea siita, ettii se on niin taitavasti tehty. Assosiaatioita
ruokkivat kuvakulmat ja keinot (kanisteri naisen jalkojen viilissd takaa priin
kuvattuna), ilmaiseksi - sanan painottaminen leikkauksilla - puhumattakaan
vain muutaman kuvaruudun "viiliihdyksist6", ovat itse asiassa puhtaasti sitii,
mitd kutsutaan suggestiiviseksi mainonnaksi.s0

Suomessa suggestiivinen mainonta ei ollut mitenkd;in kovin merkittdvriri,
mutta se edesauttoi osaltaan mainosmiesten sukupolvenvaihdosta. Nuoret,
vastavalmistuneet, dynaamiset, alan trendeji aktiivisesti seuranneet syrjiiyt-
tivlt vanhat, oman tyOpdytdnsii riziressri ateljeissaan enimmdkseen viihtyneet
ja piippua poltelleet valkotakkiset mainostaiteilijat, jotka vierastivat etenkin
suggestiivisuutta. Mycis eliimiintyyliajattelu oli heille vierasta.sr

Seksin kiiyttci Shellin mainonnassa on myds humoristisuudessaan
oivaltavaa. Huumorissa on jopa camp-henkisyytH, joka voimallisemmin tuli
amerikkalaiseen populaarikulttuurin 1960-luvulla. Erzis sen niikyvimpiii
ilmicjitii oli edellii mainittu Batman-televisiosarja,s2 jossa parodioitiin super-
sankarimyyttiii ja teknologiauskoa. Aikanaan Suomessa tosin harva tajusi
sen camp-sensibiliteettiii, koska tiiiillii ei tunnettu amerikkalaista sarjakuvien
supersankarihistoriaa eikd ndin tajuttu sen suhdetta sarjakuvanja televisionkin
jo-sanottuun.ss

Shellinkin mainonnassa moderniteetin ilmentymiii, kuten autoilua,
tehokkuutta ja nopeutta, jopa trivialisoidaan. Sellaisesta on hyvd esimerkki
'Supermarkkinat Linnanmiki' vuodelta 1969. Nimenszi mukaisesti tapah-
tumamiljcidnri on Linnanmden huvipuisto ja spotissa mainostetaan useita
after market -tarjoustuotteita. Elokuva alkaa jostain pydrivristd vekottimesta,
josta Tyni nousee musta nahkahaalari ylliilin ja panta pddsriiin. Vaunun
istuimessa hiinellii on ollut istuinsuoja, jonka hiin ottaa mukaansa. Spiikki
alkaa samaan aikaan:

Kesti.ntuntua Shellissii. Vilpoistuin suurilta supermarkkinoilta. Aivan erikoishintaan: 7:8-5.

Seuraavassa kuvassa Tyni tAhtAailmakiviiiinlltija osuu jokaisella kymppiin.
Palkinnoksi hrin saa kattotelineen. Spiikki toteaa:

Kattoteline samasta paikasta. Ja aivan erikoishintaan: 26:60.

Seuraavaksi ollaan ajamassa huvipuiston autoa. Spiikki

Ja liimpdrulla, jolla nainen tekee kampauksen viidessitoista minuutissa. Hieno olkalaukku
ja sisiillii suurin keksinto sitten kamman. Suurilta supermarkkinoilta ja tietenkin aivan

erikoishintaan: 65:00. Supermarkkinoilta. Koko toukokuun ajan. Shellissii.

Samaan aikaan, kun Tyni ajaa autolla, hdn ottaa kimprirullan kassista ja
kameraan katsoen rullaa hiuksiaan. Kuvakulma muuttuu liihikuvasta koko
kuvaan ja kaikki tapahtuu liikkeessii. Viimeisessd kuvassa on iso Shellin
logolla varustettu pylviis.

Tehokkuusajattelu ja vauhti trivialisoidaan huvipuistomiljorilliija vauhdissa
ehostumisella. Tekijdiden motiivit ovat luultavasti olleer miljridn ja sitii
kautta sen hrirveleiden valintaan pelkristriein se, ettl Linnanmriki tarjosi uuden
vauhdikkaan ja samalla monille katsojille jo tutun paikan.s+ Lisiiksi keshdn
sijoittuvien supermarkkinoiden milj<i6ksi Linnanmdki sopii siinlikin mielessd,

tion research) ja

suggestiivisuuden olevan
merkkeji orwellilaisesta
yhteiskunnasta. Teos
oli ilmestyttyiiiin best-
seller-listalla I 8 viikkoa
ja ykktisenii 6 viikkoa.
Kirja oli suosituin ei-
fiktiivinen hyokkiiys
mainontaa kohtaan
sitten I 930-luvun.
Packardin hyokkiys oli
osa 1950-luvun Kylmiin
sodan varjossa esiin
noussutta vainoharjaista
ajatusta medioista
ihmisten aivopesijanii.
Se oli suoraa jatkumoa
niin sanotun Frankfurtin
koulukunnan (etenkin
Herbert Marcusen)
massayhteiskunta-
kritiikkiin. (Stephen R.

Fox, TheMirrorMaker:A
HistoryofAmerican
Advenisingand lts
Creators. I st ed New
York Morrow 1984,
r8s.)

sr Kortti, "Valistavista
alkupaloista life-style -
spotteihin", I 3.

s2 Camp-kiisite on
hiukan epdmiiiriiinen.
Sivistyssanakirjan
mukaan se tarkoittaa
taideteoksessa muodon
ja sisiillon vllistii
ristiriitaa, joko tahal-
lisesti (high c.) tai
tahattomasti synq/nytta
(low c.) (Matti Eskola,
Tuula Kaurinkoski,
Kaarina Turtia,
S i v i s tys s a n a k i 11 a. Keu r u u :

Otava 1991, 125).
Batmanin kohdalla camp
tarkoittaa keinotekoi-
suudesta, liioittelusta,
epiiluonnollisuudesta la
konventioiden eerim-
miiisyyteen venyttrlmi-
seste saatavaa ironista ia
parodista nautintoa.
Populaarikulttuuri-
nautintona sitii hallitsee
ironia ja parodia. Kaikki
tehdtiin ikiiiin kuin
lainausmerkeissii.
(Kimmo Laine, Martti
Lahti la Anu Koivunen,
"Lepakkomies laati-
kossa: Strukturalistis-
marxilainen analyysi
Batman-televisiosarjasta
intertekstuaalisena
ilmionii". Teoksessa
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Batman aukene!Bat-
instituutti. Helsinki:
Like 1989,45-46).

sr Laine et.al.,
"Lepakkomies

laatikossa" , 46.

sa Linnanmikei on
kiiytetty muissakin

SEK|n tekemissi
mainoselokuvissa I 960-
luvulla, ainakin Boston
-savukkeiden mainok-
sissa.

ss Tarkeimpana
refleksiivisen moder-
niuden teoreetikkona
on pidetty saksalaista

sosiologi Ulrich Beckia.

Hen tarkoittaa
refleksiivisellii
modernisaatiolla sifd,

etce teollinen
yhteiskunta muuttuu
vaivihkaa ja suunnittele-
mafta. Tdmd muutos
pitee sisilleen
moderniuden
radikalisoitumisen, joka

vuorostaan murskaa

teollisen yhteiskunnan
liihtokohdat ja rajat ja

avaa polkuja toiseen
moderniuteen. (Ulrich
Beck: "Politiikan

uudelleen keksiminen:
kohti refleksiivisen
modernisaation
teoriaa." Teoksessa

Beck, U; Giddens, A,
Lash,S: Ny kyaj a n j iil j i I I ii.

Reflekiivinen modemi-
saatio. vastaPaino.
Tampere 1995, l3).

s6 Pertti Julkunen,
"Modernin ajan jiirki ja

henki" Teoksessa

lnkinen, Sam, Sungren

Eva, Yliikotola Mauri
(toim.\ Mediatieteen
lcysymyk i a. Toi n en osa.

Ki rjo itu ks i a m ode rn i sta j a
posanodemisa
kuktuurisa. Professoi
TarmoMalmbergin
juhlakirja.Lapin
yliopisto 1999,264.

sTJohan Fornf,s,
Kuhtuuriteoia:
l'lyohiiismodemin
u I o*uv u u ks i a.f ampere.
Vastapaino 1998,252.

ettA se liiteteen juuri kesiiiin ja vapaa-aikaan. Samalla tekijiit kuitenkin
parodioivat itseiiiin ja oikeastaan tekevdt pilkkaa koko superajattelusta.

Merkittiivii'Linnanmiiki'-spotti on myds siksi, etta se sisiiltiiii ensimmaisen
pekestean naisille suunnatun Shellin tarjoustuotteen. Tama on osoitus siitii,
ettii naiset alkoivat 1970-luvulle fultaessa olla jo merkitttivii autoiluryhm2i.

Shellin televisiomainonnassa on 1 960-luvulla ldydettiivissa enemmankin
postmodernille mainonnalle tyypillistii interlekstuaalista viittailua itseensd,

oman tlylin parodiointia. Esimerkiksi 'Pulkka'-supertarjousspotissa supertyttd

laskee hiihtolasit pAAssAan pulkalla heiniisuovassa. Taustalla soi melodia "no

onkos tullut kesii..." ja spiikki toteaa:

Tiimiin kuun supertarjous. Iso punainen pulkka lujaa kestavaa muovia. Mukana

kallistuskahvat, vetonarut, erillinen istuin. Kaikki aivan erikoishintaan: l2;90. Shellis6.

Postmoderni terminii on joskus korvattu refleksiivisellii modernisuudella.55

Pertti Julkusen tulkinta refleksiivisestii moderniudesta on, ettd: "Moderni
ihminen tietiiii, ettii nykyisyys koostuu monista menneisyyksistii, mutta ei

tieda, etta tietiiii tiimiin. Refleksiivisesti moderni eli postmoderni ihminen
puolestaan tietiiii ettii tietiiii."56 Mediatekstien yhteydessti tiimii merkitsee

listiksi intertekstuaalisuutta, joka edellyttiiii vastaanottajalta koodien, siiiintcijen.

keinojen ja konventioiden tuntemista.5T

Shellin 1960-luvun televisiomainonta hiiilyy mielenkiintoisesti Umen

tiedostamisen rajamailla: osaltaan se ei varmaankaan tiedosta kaikkea viittaa-
mistaan, mutta toisaalta siinii on monia piirteitii, joiden perusteella voi tulkita
tekijciiden olleen hyvinkin tietoisia populaarikulttuurin uusiokayttamisestiiiin.58

Bensabisnestl ajan hengessi ja sen edelllkin

Shellin 1960-luvun lopun televisiomainonnasta on lOydettevissii monia niin
mainonnan kehitykseen kuin Suomen yhteiskunnalliseen ja kulttuuriseenkin
murrokseen liittyviii merkkejA. Mainonnallisessa kontekstissaan se ei ole

ehkii mikiiiin tyyppiesimerkki ajan televisiomainoksista siinii mielessii, ettii

sen ilmaisullinen kieli niin mainonnallisesti kuin elokuvallisestikin erottuu

muista aikalaisistaan. Shellin televisiomainontaa voi pitliii monessa suhteessa

aikansa huippuna.
Markkinoinnin ja mainonnan niik<ikulmista Shellin tv-mainonta oli edellii-

kevija, jopa kansainviilisestikin. Etenkin Suomen Shelliss2i kehitetty oheis-

tuotetarjous, niin sanottu after market -ajattelu, oli paitsi iso suomalainen

mainonnan menestystarina, my6s markkinointimetodi, joka omaksuttiin Shellin

piiiikonttoria mydten. Sitii kautta se levisi muuallakin Eurooppaan. Muutoinkin,
pitkiille tehokkaan televisiomainonnan ansiosta, Suomen Shell piti isoimman

markkinaosuutensa polttonesteiden myynnissii suhteessa kilpaileviin yhti<jihin.

Mainonta personoitui Supertyttci6n, jota esitti mannekiini Seija Tyni. Shell

alkoi merkitii pitkiille samaa kuin Superlyttci. Tiillaisessa mainonnan perso-

noinnin variantissa henkil<i ei ole esillii vain seisoakseen "tuotteen takana",

vaan "tuotteen vuoksi" - tuotteen asemasta. Supertyttci ei kuitenkaan ollut
ensimmAinen tuotehenkilditymii. Paula-tyttd oli esiintynyt kahviyhtid Pau-

ligin mainonnassaja markkinoinnissa jo 50-luvulta lahtien.so Ehkii kuuluisin
kansainviilinen esimerkki tiillaisesta personoinnista on Marlboro-mies. Siinii
mielessii Supertyttci tosin eroaa Marlboro-miehestii, ettii Marlboro-mies ei
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enaa puhtaasti esiG tuotteen kiiyttdii eikii kuluttamista (oka johtuu piftalle
siitli, ettii mainostettavan tuotteen kiiyttcii mainoksessa on jo pitkiin aikaa
rajoitettu lainstuideinndllii), vaan tuotteen ja henkildiden vrilinen suhde on
enemmdn symbolinen.60

Tynistii tuli Shellin televisiomainonnan ansiosta yksi ajan isoimmista
julkkiksista. Hiin esiintyi mycis elokuvissa supertyttdnd. Jo ennen Donnerin
ja Jarvan elokuvia hrin esiintyi Spede Pasasen elokuvassa Noin 7 veljestti
( I 968). Elokuvassa on kohtaus, joka on tdysi pastissi supertarjous-mainoksista.
Ratsujen vetiim;i vaunu ja pari ratsastajaa menevat tietii pitkin ja tien varrella
on "asema", jota Speden esittdma Robin Hood pitaa. Kuuluttaessaan
mainosmaisesti (Savon murteella!) ratsastajille, hdn muun muassa sanoo:"
Erikoitarjouksia kerran kuukautessa." Ideana kohtauksessa on, etta hevoset
tulevat kuin autot "tankkaamaan" kauraa. Sitiikin on tarjolla "tavallista" ja
"atomikauraa". Kankaaseen, jossa lukee "Huoltoaseman avajaiset tzintirin",
repriisee Tyni puukolla reidn, jonka liivitse hiin hymyilee kohti kameraa.
Samaan aikaan alkaa Gahnstromin spiikkaus:

Joka kuukausi erikoistarjous aivan erikoishintaan. Tassa kuussa deodorantti ja lantalapio

Tietysti pellistii. Sillii aina ldytyy joku, jonka kanssa voit lapioida.

Tyni lapioi spiikin aikana lantaa ja htinell;i on piiiissriiin hevosten silmiilaput.
Ertirinlaisen autopesua mukailevan hevosten pesun jiilkeen spiikki jatkuu:

Erikoisterastettyii Kiteen kauraa. Antaa hevoselle kaksi hevosvoimaa lisii[. Ja aivan

erikoishintaan. Kun hevosenne tarvitsee apetta, muistakaa Kiteen atomikauraa.

Tyni "ampuu" kauraa "kaurapistoolista", antaa kauran valua priiilleen,
makailee penkillii seksikkiiiisti, kallistaa kaura-astiaa suuhunsa ja sydttii2i
hevosta astiasta. Seuraavaksi Speden esittrimri hahmo jatkaa kuulutusta:

Ja nytpiis kaikki pellaamaan kettupeli2i, kettupelii. Nyrpes kaikki pellaamaan kettupeliii.

Jokaisella huoltoasemalla on luatikko, jossa on erilaista hrintee. On kissan hlntee, on

koiran hiintee, elefantin hiintee, on rokotiilin hrintee, rotan hantee, ttjpd hiintee. Ja aina

ktiyessiinne huoltoasemalla, voitte vettila luatikosta yhen hzinniin. Ja se, jolla on ensimmiiisenti

ketunhlintii kainolassa on voittaja. Ja voittaja saa palakinnoksi parin aisuja ja tammalle

talavikengiit. Nytpiis kaikki pellaan nopeasti kettupelii, ennen ku Repo saa potkut.

Kettupelin vierelki on baari, jossa on puutikuista tehty teksti: "Mallasjuo-
ma". Kettupelin ympiirillii on mycis viirejii, joissa lukee: "Lahden juomia".
Spede harjoittaa kohtauksessa kdytdnndssri nykyiseen kaupalliseen elokuvaan
oleellisesti kuuluvaaproduct placementtici,tuotteiden maksullista sijoittelua
elokuvaan. Shellin osalta hdn tosin menee askelen pitemmIlle tekemiillii
liihes yksi yhteen kohtauksen yrityksen televisiomainonnasta. Kohtaus on
yksi osoitus Shellin mainonnan postmoderniudesta - siirretiiin koko idea
melkein sellaisenaan toiseen mediaan. Lisiiksi on mielenkiintoista kilpailu-
pelien versioinnissa, ettd siind lopuksi viitataanjuuri tuohon aikaan kiihkeiinii
kdyneeseen yleisradiokeskusteluun ja etenkin Yleisradio-mainonta-
keskusteluun.6l

Supertytdn tehtavana oli luoda imagoa koko yhtiolle. Tuoteimagojen
luominen on nykypiiiviin totemismia.62 Kuluttaminen nlihdiiiin spektaakkelina,
jossa hycity, symbolismi ja personoiminen sekoittuvat tietyn merkin alla.6r

58 Altti Kuusmonkin
mukaan postmoder-
nismin kiinnostus
populaarikulttuuria
kohtaan pohjustetaan
60-luvulla la se

suuntautuu veiscimette
strukturalismin ja

semiotiikan kauma.

I 960-luku ei kuitenkaan

vielii merkinnyt
postmodernia - "sen

takia, etta allegoria ei

vielii ollut noussut
romantiikan piiiille sen

vuodattamasta
tuhkasta". Kuusamo,
Altti, "ldentiteetistii
toiseen: 60-luku."
Teoksessa lnkinen, Sam,

Sungren Eva, Yliikotola
Mauri (toim.)
M e d ia t i e te e n kys ym yk s iii,

I 999, 325, 34 t.

se ltse asiassa Paulatytto
oli tullut kahvipurk-
keihin jo vuonna 1914.

Hiinet vain heratettiin
henkiin vuonna 1950,

kun ensimmiiiseksi
Paula-tytoksi valittiin
Sinikka Kekki. (Kimmo
Lehtonen, "Kuningatar-
kampanja: Kahvikansan
ikinuori morsian."
Teoksessa Lehtonen,
Kimmo(toim.)
Ma i n o s k u ua - m i eli k u va-,

Helsinki: VAPK-
Kustannus 1991, 8l-91).

60 Ks. Leiss et. al. Social
Communication in
Advenising,254.

5r Ks. esim. Jukka Kortti,
'Kun mainoskatkot eiviit
olleet itsestiiiinselvyys.
Televisiomainonnan
kritiikki Suomessa 1960-

luv ulla', Tie do tus u tk i m us

212000.

62Totemismin kiisite
tulee strukturalisti-
antropologi Claude
L6vi-Straussilta. Ks.

Claude L6vi-Strauss,

Totemism.Boston:
Beacon Press 1963.
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63 Leiss et al., Social
Communication in
Advenising344.

64 tbid., 265.

Spede Pasanen oli (myds) product placementin edelliikiivijoitii Suomessa. Noin 7
veliestd ()ukka Virtanen 1968) -elokuvassa Shell-ikoni Seija Tyni ampuu

Mallasjuoma-baarin edessi kauraa bensapistoolista. Kuva: SEA.

Vaikka Shellin mainonnan voi monessa suhteessa katsoa olevan
elamantyylimainontaa, ei se ole sita kuitenkaan puhtaasti. Tdmri johtuu ennen

kaikkea siitli, ettii spoteissa kuvataan tuotteen kayftda. Elamantyylimainonnassa
kulutuksen ulottuvuus on toimintaa tai kayttaytymista, joka on
tarkoituksenmukaista tai tyypillistii sosiaaliryhmrille tai tilanteelle ennemmin
kuin kiiytdlle, tyydytykselle tai hycidylle.6a

Kuitenkin varsinainen tuote, ionka menekkid haluttiin edesauttaa oli
bensiini. Toiseksi, Shellin televisiomainonta oli mycis yhtirin imagon luontia.
Nriin ollen tarjoustuotteet olivat paitsi tapa saada kuluttajat ostamaan bensiiniri,
myris kanava luoda tietynlaista mielikuvaa yhtidstii. Laittamalla Superlyttc)
erilaisiin rooleihin oheistuotteiden verukkeella, luotiin kuvia tietynlaisesta
eliimiintyylistii.

Silloin kun SupertyttO oli Shellin televisiomainoksissa mukana, oli hiinellii
melkein aina uusi rooli. Supertyttd nahdin muun muassa flamencotanssijana,
karatekana, autonpesijdn6, nyrkkeilijiind, sotilaana, joulutonttuna, lentiijiinii,
laskettelijana, "laskuvarjohiihtAjana" (Supertyttciii vedetririn suksitervasuihketta
mainostavassa spotissa suksetjalassa lentokoneen pertissa kuten vesihiihdossa;
hdn nousee ilmaan, jossa aukaisee laskuvarjon), rallikuskina, motocrosskus-
kina, armeijan miehistcinkuljetusauton kuskina, englantilaisena yldluokkaisena
autonkuljettajana, sinfoniaorkesterin autokuskina, jne.

Hahmona Supertyttri on seksistinen objekti, mutta myds itsendinen ja
toimiva subjekti. Hdn on monessa spotissa "miehen roolissa" ja kiiyttiiii
erilaisia "miesten laitteita". Naisten kAyffO automainonnassa objekteina oli
yleistii jo 1960-luvulla, mutta naisten kiiyttri t?illaisessa itseniiisesszi roolissa
6ljy-yhtididen mainonnassa oli ilmeisen poikkeuksellista. Erottuminen mai-
nonnassa tuli yhii tarkeammaksi Suomessakin I 960-luvulla tavaravalikoiman
ja palveluiden nopeasti monipuolistuessa. Shellin Supertyttci todella erottui
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kilpailijoiden mainonnan keinoista.
1960-luku oli Suomessa kuten muuallakin Euroopassa television vuosi-

kymmen. Poikkeuksena kuitenkin moneen muuhun Euroopan maahan, etenkin
muihin Skandinavian maihin, Suomessa oli mainontaa televisiossa heti sen

ensiaskelista liihtien (vuodesta 1956).65

Televisiolla ja autolla on analogiansa. Kuten televisiolla, autolla on paljon
sosiokulttuurisia merkityksiii. Se ei ole vain liikkumisviiline, vaan siihen
liittyy erotiikka, voimaa, henkilcikohtainen vapautta, sosiaalista statusta jne.
Televisiota ja autoa voi pitiiii jopa modernin ja jiilkimodernin tdrkeimpinl
objekteina.66

1960-luvun Suomi oli mycis autoistumisen vuosikymmen. Autosta tuli
tdrkeri osa modernia eliimiiii. Kristin Ross on kiisitellyt Ranskan 1950- ja
1960-luvun modernisaatiota kirjassaan Fast Cars, Clean Bodies. Decoloni-
zation and the Reordering of French Culture. Autojen keskeisyys tuon ajan
ranskalaisissa elokuvissa ja kirjoissa on osoitus siita, etta autosta tuli
ranskalaisen ekimzin arkipiiiviiii. 1960-luvun alkuun mennessd autoa ei pi-
detty endd luksustuotteena, muttei se ollut vield saavuttanut taytta arkisuut-
taankaan. Ainostaan Amerikassa auto oli viety samalle arkipriivdn banali-
teettien tasolle, kuten jiiiikaappi ja pesukone. Ranskassa autosta oli tullut
projekti: mifi ostaa seuraavaksi.6T

1960-luvun lopulla auto oli kuitenkin saavuttanut jo sellaisen tason
arkipiiivdisenri esineend, eftA sita voitiin banalisoidakin - myris Suomessa.
Shellin mainonnassa 1960-luvun lopulta liihtien voi nrihdri piirteitii suhtautu-
misessa autoon, kuin siitii olisi tullut jo "arjen alajiirjestelmd" - Henri
Lefdbvred mukaillen. Autoilu omasi jo omakielistri osakulttuuria muodin,
gastronomian ja turismin tapaan.68

Elokuvien ja autojen liike, imago, mekanisointi ja standardisointi rekiver
niistri avainhycidykkeitii Euroopan kulutusmuotojen ja kulttuuritapojen
Hydelliselle muutokselle. Molemmat kiihdyttiviit laadullista, panoraamista
liikkeen aistimista. Tiitii myris ajan elokuvataiteilijat kasittelivar reoksissaan.
Esimerkkinii tristd Ross esittriri Jean-Luc Godardin Hullun Pierroin (Pierrot
le fou, Ranska 1965) kohtauksen, jossa Anna Karina ja Jean-Paul Belmondo
"ajavat" kohti kameraa. Kohtaus on hyvin keinotekoinen erivdrisine valoineen,
jotka pyytkivAt heidan ylitseen. "Halusin sepittriri uudelleen trimrin aistimuksen
kliyniimiillii niita elementtejii, jotka muodostavat sen", on Godard todennut.6e

Hullussa Pierrotissa on kohtaus, jossa piiiipari tulee huoltoasemalle
tankkaamaan. Kohtaus muistuttaapitkiille edellii kasiteltya Supermies-spottia
samalta vuodelta: Pariskunta tulee huoltoasemalle, huoltamon tydntekijii
tankkaa auton ja pariskunta kaasuttaa eteenpiiin. Hullusso Pierrotissatapahtuu
kuitenkin ennen poiskaasutusta kohtaus, jossa pariskunta "pahoinpitelee"
huoltamotycintekijiin ja niiin varastaa bensiinin. Pahoinpidelld-sana on tiisszi
lainausmerkeissd siksi, ettri se on ldhinnd vanhoista amerikkalaisista elokuvista
tuttua tyyliteltyil tappelemista, mutta Iiioiteltuna ja vield keinotekoisempana
ja epriluonnollisempana kuin viittauksensa. Anna Karinan henkildhahmo
jopa sanoo, ennen pahoinpitelyii, ettd "nriin tiimiin yhdessii Ohukainen ja
Paksukainen -elokuvassa". Sen jiilkeen hrin kehottaa huoltamomiestii
katsomaan taivaalle ja tyrkkaa titd rintaan ja juoksee autoon. Myds Shellin
mainonnassa on niihtzivissri samanlaista trivialisoivaa asennoitumista
autoiluun, esimerkiksi edellii kiisitellyssd'Linnanmiiki' -spotissa.

Vertailu ranskalaisen uuden aallon elokuvan ja suomalaisen 1960-luvun
televisiomainonnan vrililki voi tuntua kaukaa haetulta, mutta yhtymiikohtia

6s Ks. Kortti 1997.

66 Cecilia Tichi,
Electronic Heardt.
CreatinganAmerican
Te le vis i o n C u ltu re. New
York: Oxford Univer-
sity Press I 99 l, 7;

Roger Silverstone,
Televis io n an d Evetyday

Z/e London, New
York: Routledge 1994,

87.

67 Kristin Ross, Fasr

Cars, Clean Bodies:
Decolonization and the
RarderingofFrench
CultureCambridge:11A
The MIT Press 1995,

27-29.

68 Henri Lefebvre,
Everyday Life in the
Modern World.London:
The Athlone Press

I 99 t, 98- I 00.

6e Ross, Fast Cars, Clean
Bodies,40.
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Suomalaisen mainonnan
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Mainostajien liitto
200r, r99-200.

autoiluun suhtautumisessa niissA on nahdvissa. Sit6 paitsi, vaikutteita -
ainakin alitajuisia - uuden aallon elokuvista on Shellin televisiomainonnan

tekijoillti ehkii ollutkin. Tuotantoyhtidn ohjaaja Hans Haataja ja tuottaja

Kydsti Varesvuo olivat olleet tuottamassa 1960-luvun uuden suomalaisen

elokuvan ldpimurtoteosla K()py selcin alla (Mikko Niskanen 1966), jossa on

paljon ranskalaisen uuden aallon vaikutteita. "Uuden elokuvan" keinot ja
toteutustavat olivat siis ainakin tuttuja.

Voidaan liioittelematta sanoa, etta televisio on yhdessii auton kanssa

erddnlainen 1960-luvun kapitalistisen representaation hallitseva koneisto.

Viimeistiiiin 1960-luvulla Suomen voidaan katsoa olleen osa modernia
liinsimaista kulutuskulttuuria. Populaarikulttuuri, kihinnd amerikkalaisperdinen,

tunkeutui suomalaisten arkeen yhii voimakkaammin. Shellin mainoksissa

tosin on ehkd enemmiin eurooppalaisia vaikutteita. kuin muutoin suomalai-

sessa mainonnassa. Krisitellyt viittaukset, James Bond -elokuvat ja Modesty
Blaise, ovat englantilaista alkupertiti. Varmaan myos sillii, ettii Shell-yhtymii
on hollantilais-englantilainen, oli vaikutuksensa. Vaikka suomalainen mainonta

on kaiken kaikkiaan saanut suurimmat vaikutteensa amerikkalaisesta mai-

nonnasta aina 1920-luvulta lahtien, televisiomainonnan suunnittelijat pitiviit
esikuvanaan ennemmin englantilaista televisiomainontaa kuin amerikkalaista.
Amerikkalainen tyyli koettiin meluisan myyntihenkiseksi. Lis[ksi brittiltiinen
televisiosysteemi, mainonta mukaan lukien, oli ollut esikuvana suomalaiselle

televisiotoiminnalle sen alkuaikoina ja pitkiille seuraavina vuosikymmenin6-
kin-70

Kaikkia populaarikulttuurivaikutteita 1960-luvulla edisti etenkin televisio.
Vaikutteita tuli tosin muistakin medioista. Muun muassa kioskikirjallisuus,
sarjakuvat ja vielii 1950-luvulla ttirkein, elokuva, muokkasivat suomalaisten

maailmankuvaa. Vaikutteet ovat varsin selkedsti lciydettiivissii Shellin mai-

nonnasta. T2iytyy muistaa, ettd mycis mainonnan tekijdt ovat suomalaisia

kuluttajia - tosin tydnsa puolesta valveutuneempia. Edellii aikaansa Shellin

mainonta oli - markkinoinnillisten ideoiden ohella - siinii, ettri se jopa

leikitteli niiillii viittauksilla. Trivialisointi, pastissien kliyttd ja muu populaari-
kulttuuriviittaaminen olivat itse asiassa mainonnan arkipliiviiii vasta parin

vuosikymmenen kuluttua mainonnan muututtua yhii postmodernimmaksi.

Shellin 1960-luvun mainonnan populaarikulttuuriset viittaukset ovat kuitenkin
vieki varsin selviii ja viihiiisiii, eivdtkd vaadi katsojalta kaikkea sitzi tietamysta,

mitli nykyinen mainonnan intertekstuaalinen viittailumyrsky edellyttiiii.
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Bo Florin

Morhus - ihmisestf,
moottoriksi

"Avec nous commence le rdgne de l'homme aux racines coup6es. L'homme multiplid qui

se mdle au fer et se nounit d'6lectricitd. Prdparons la prochaine et indvitable identification
de I'homme avec le moteur" (Filippo Marinetti, l9l0).

Futuristisen manifestin painokas julistus, jossa Marinetti samastaa ihmisen
ja koneen, voisi toimia kokonaisen aikakauden, modemiteetin, iskulauseena.
Synnyttiimlillii kuvan yhdistymisestti ja sekoittumisesta hiinen sanansa asso-
sioituvat moderniteetille tunnusomaiseen elokuvalliseen piirteeseen, nimittiiin
ristikuvaan. TetA ilmidta, jossa kuva lipuu toisen sisiiiin, on usein ktisitelty
siten, ettti liihtdkohtana on tietfy kuvien viilinen hierarkia, ainakin silloin kun
puhutaan niin sanotusta klassisesta amerikkalaisesta elokuvakerronnasta.
Ristikuvan oletetaan rakentuvan metonymisen retoriikan varaan, jossa kuva
metonymian kautta siinyy toiseen.r On kuitenkin yhtii mahdollista kuvitella
toisenlainen ristikuva - sellainen, jossa kummankin osapuolen viilill?i vallitsee
symmetrinen suhde, niin ettii molemmat kuvat ovat periaatteessa
vaihdettavissa.

Teoksessaan Histoire(s) du cinema Jean-Luc Godard luonnehtii kinema-
tografista jiirjestelmiiii juuri kuvien transformointikyvyn perusteella sys-
teemiksi, jossa toteutuu eri kuvien viilinen molemminpuolinen vuorovaikufus.2
Tiimii transformoiva potentiaali saa erityisen voimakkaan ilmaisun risti-
kuvassa. Ristikuvan kiisite on myds antanut keskeisen merkityksen viime
vuosisatojen visuaaliselle kulttuurille. Kiisitteen vahvuus on ilmeinen eikii
viihiten siksi, ettii se on levinnyt elokuvasta muihin visuaalisiin ilmaisumuo-
toihin, niin valokuvauksen stillkuviin kuin mycis digitaalisiin kuviin, joissa
morfaus on standardisoitu. Juuri tama siirtyminen elokuvallisesta ristikuvasta
digitaaliseen morfaukseen, jonka voi jiiljittiiii nykyelokuvasta, videotaiteesta
ja multimediasta, on seuraavassa kiinnostukseni kohteena.

Tiissii yhteydessii huomion kohteena on mycis siirtymii alhaisista suurempiin
nopeuksiin. Visuaalinen muutosprosessi on liipikiiynyt lukemattomia
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transformaatioita vuosikymmenten aikana, ja suuntana on aina ollut te-

hokkaampi kuvanvalitys. Voisi viiittiiii, efta ristikuva on toiminut elokuvallisena

moottorina, liikkeelle panevana voimana kuvien siirttimisessti ja kuvavirran

kiihtyviissii nopeudessa. Mutta jotta kehityksen niikisi laajemmassa perspek-

tiiviss[, tarvitaan sellaista historiallista katsausta,joka osoittaa, ettei ristikuvaus

ole pulpahtanut ffimAn piiiviin kuviin tyhjyydestd. Se on ollut yleinen mytis

elokuvan varhaishistorian aikana.

Jonathan Crary jiiljittiiri kirjassaan Suspension rf Perception ristikuvan

kliyttoii elokuvan varhaishistorian aikana aina 1800-1uvun lopusta, mutta

filosofisella tasolla. Hiin kirjoittaa William Diltheystli, ettti ttimii "muotoili

mielikuvan subjektiivisesta kokemuksesta Jatkuvaksi virraksi', vaikka hein

samaan aikaan piti kiinni tietoisuuden ykseyden mielikuvasta"'r Diltheyn
mukaan "psyykkisen eldmdn kulku, sellaisena kuin se on ajan virrassa annettu,

voi manit'estoida suhteellista representaatiota ainoastaan silloin, kun se katoaa

ja silloin kun se saa alkunsa uudestaan."l Crary tuo esiin, kuinka taimd kuvaus

tuntuu viittaavan vasta paljon mydhemmin toteutuvaan ilmi6on, nimittliin
juuri elokuvalliseen ristikuvaan. Toiset ovat verranneet kirjallisuuden kuvaa-

maa subjektiviteettia, kuten Joycen tajunnanvirtaa, elokuvan kuvavirtaan.

Kiinnostavaa Craryn huomiossa on toisaalta se, ettii hiin viittaa niin tdsmiillisesti

yhteen tiettyyn elokuvan ilmicjdn sen sijaan ettd tekisi ylimalkaisen rinnastuksen

kuvavirlaan yleisellii tasolla. Toinen huomionarvoinen seikka on se, ettA hen

k2iyniiii ristikuvaa yleisluonteisena ajatustapana, joka on lainattu teknisesti

elokuvasta mutta joka ei ilmaise ainoastaan subjektiviteettia vaan ennen

kaikkea sellaisia nykyisyyden kytkciksiii, joissa kaksi temporaalista kategoriaa,

subjektiivinen ja objektiivinen aika, kohtaavat. Saan aiheen palata tzih;in

asiaan mydhemmin.
Mutta trimzi Diltheyn esimerkki on aika mycihdinen, vain kymmenen vuotta

ennen Lumi6re-veljesten ensimmdistti julkista elokuvantiytdstfi. Paljon ennen

kuin elokuvaa alettiin projisoida, oli tehty aivan teknisiiikin kokeiluja ja

ristikuva oli tullut esiin myds kuvakielessd. Jo 1807-1818 Henry Langdon

Childe alkoi tehdd ristikuvauskokeiluja taikalyhdyllii. Kuten Siegfried Zielinski

Audiovisions-teoksessaan huomauttaa, elettiin edelleen fantasmagorian,
"yliluonnollisen estetiikan", perinteessii, kun heijastettu kuva asteittain siirtyi
toiseen. Varhaiselle elokuvalle oli myds tyypillistii houkutus luoda
yliluonnollisilta vaikuttavia efektejii teknologian kiiyttin ja sen parantamisen

avulla.5 Mutta jo mykkiielokuvakauden loppupuolella ristikuvasta oli tullut
kerronnallisempi, vaikka ei aina niin hierarkkisen stereotyyppisellii tavalla

kuin aikaisemmin kuvasin.
Kuten oma Victor SjOstrrim -tutkimukseni on osoittanut, ristikuvaa voitiin

kiiyttlili esimerkiksi visuaalisten transformaatioiden luomiseen eri esineiden

viilillii tai rakenteellisten yhteyksien tasolla niin kuin ohjaajan kadonneessa

Hollywood-tuotannossa The Tower of Lies (1925),jossa kuva Sven Stolpen

sanoin korvaa "pyiirivrin kangaspuiden pyciriin automobiilirenkaalla". Aivan
samoin kuin koko elokuva, fima avainkuva tuntuu tahtaAvan vanhan ja uuden

maailman vrilisen konfliktin tiivistiimiseen. Automobiilin nopeus symboloi

moderniteettia. Stolpe on paikoin kriittinen ja kirjoittaa: "Sjtistrdm tuntuu

rakastuneen tiimiinkaltaisiin siirtymiin, joita hiinen viimeisimmdssd elokuvassa

esiintyy melkein liian usein."6 Ttissti oletettu yliluonnollisuus piilee aivan

selv[sti itse teknologiassa ja sen mycitd ilmeisesti myos Stolpen ep[ily. Stolpe

toivoo, etta transformaatiot motivoitaisiin metafyysisemmdllti tavalla.

Sitd vastoin on kestdnyt kauan ennen kuin Marinettin futuristisessa
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manifestissa innostuneesti ennakoima ihmisen ja moottorin yhtiiliiisyys ja
yhteensulautuminen on tehnyt vakavasti otettavan ldpimunon populaari-
kulttuurissa. Ihmisen muuntuminen koneeksi tai piiin vastoin on vakiintunut
vasta nykyajan kulttuurikeskusteluissa, ennen prosessin on osoitettu kuuluvan
kauhuun. Kehitystii on ilmeisesti helpottanut - ei vrihiten teknisesti -
digitaalisuuden kipimurto. Kun Vivian Sobchack vertaa digitaalista morfia
elokuvan ristikuvaan esseessddn "At the still point of the turning world" hrin
esittrid, ettri olennaisin ero ntiiden kahden eri transformaatiotyypin viilillii
piilee temporaalisuudessa. Hiin viiirtiiii, etta morfi ilmicinii "ei sisiillii mitaan
refleksiivistd aikahyppyii tai mitaan ellipsiii, kuten leikkaus tai ristikuva" ja
viittaa myris morfin priinvastaiseen luonteeseen, joka hdnen mukaansa erottaa
sen elokuvallisesta vastineestaan.T

Ensimmriisen argumenttinsa tueksi hAn kAyttaa kahden klassisen
kauhuelokuvan, The Wolf Man (USA 1941) ja Tohtori Jelqll ja Mr. Hyde
(Dr Jexl\ll and Mr Hyde, USA l94l), erilaisten transformaatioiden vrilistti
eroa. Sobchack kirjoittaa, ettA elokuvass a The Wolf Man esitetty metamorfoosi
on merkitty hyvin niikyviisti aikahypyllii, kun ntiyttelijii Lon Chaney Jr:n
fyysinen ruumis muuttuu katsojan katseelta syrjiissii, tuntikausia kestiivdn
maskeerauksen ja maskeerauksien viilillii otettujen uusien otosten aikana.
Sobchack siteeraa mycis kuvauspdytiikirjaa osoittaakseen muuttumisprosessiin
kriytetyn todellisen ajan, joka elokuvassa esitetdtin enemmdn tai viihemmdn
jatkuvana. Sen sijaan elokuvassa Tohtori Jel<yll ja Mr.Ii,yde Spencer Tracysta
"tulee" hrinen mukaansa tohtori Jekyll kameran ja meidiin silmiemme edessri.
Tiimri ei tapahdu sellaisen pidennetyn prosessin kautta, johon sisiiltyy
niikymiittcimiri maskeerauksia ja keinotekoisia apuviilineitd, vaan niiyttelijiin
suorituksessa nrikyvien ponnistelujen kauttaja niiden ajallisena ulottuvuutena
katkeamattomassa metamorfoosissa. Sobchackin mukaan trimri ratkaisu oli si
ollut parempi elokuvateoreetikko Andr6 Bazinin silmissii, joka puolusti
elokuvan kytkemistii todellisuuteen. Sobchack vriiftaA, ette ratkaisu on taval-
laan elokuvallisempi, koska se vaikuttaa todellisessa ajassa ja siihen liittyvdssii
tilassa tapahtuvalta luonnolliselta transformaatiolta.

Minusta Sobchackin loppupiiitelmzi on melko ongelmallinen, koska hiin
sekoittaa elokuvan varhaishistoriaan kuuluvan ulottuvuuden elokuvallisen
tilan faktisten efektien kanssa. Katsojan todelliseen kuvien havaitsemiseen ei
vaikuta maskeerausprosessi eikd kuvauksissa kulunut todellinen aika. H[nen
argumenttinsa perustuu ilmeisesti ristikuvan klassiseen kiiyttdon, koska hdn
viiittilil, ette myds silloin, kun montaasiprosessin otosten viilillii kiiyterliiin
pehmedmpiiri ristikuvaa suorien leikkausten sijaan, jiiljelki on tietty ajan
pakollisuuden tuntemus - fenomenologinen vaikutelma ajan viiistiimdttdmasta
pakenemisesta, kun otos seuraa toistaan ja elokuva esitetiian lineaarisesti
silmiemme edessii. Mutta tiissii kuvaamani ristikuvan tehdva ei ole ensisijai-
sesti, kuten Sobchackilla, suoran leikkauksen pehmentdminen, vaan pikem-
minkin kahden kuvan vrilisen saumakohdan ylittiiminen ja yhteen liittdminen
analogian tai transformaation avulla. Molemmissa Sobchackin esittamissri
tapauksissa ristikuva toimii moottorina, kerronnallisena liikkeelle panevana
voimana yhdestii pisteestd toiseen.

Katsojan havainnon ja todellisen tuotantoprosessin ongelma tulee
uudestaan esiin Sobchackin kiyttiiessii digitaalisen morfauksen esimerkkinri
Te rninator I I -elokuvan (USA 199 I ) kohtausta,.jossa "sula metalli" T- I 000
muuntuu ihmisen kaltaisesta olennosta linoleumlattiaksi tai priin vastoin.
Todellisessa elokuvakohtauksessa katsoja tuskin kuitenkaan tajuaa ajan kririn-

TVivian Sobchack (ed.),
Meta-morphing Wsual

Tnnsformation and the
C u I ru re o f Q u i c k- Cha nge,

M in neapo lis/Lo n do n:

University of Minnesota
Press,2000, l3l-158.
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rffi

teisyyftA tai morfin
palindromin omaista

luonnetta. Nlimii di-
gitaalisen morfin
tunnusmerkit piiin-
vastoin rajataan
pois, kun itse katso-

miskokemuksen ai-
kakiisitys pysyy
muuttumattom an a.

Sen sijaan tehtava
kertomusta eteen-
piiin vievrinti moot-
torina ptitee ttisszi

aivan kuten risti-
kuvissakin. Ikuinen
toisto, "the being
haunted by simili-
tude", joka Sob-
chackin mukaan uh-

kaa kiinnittdri morfin
paikoilleen morfolo-
gisen virran ajatto-
maan toistoon, vai-

kuttaa siis jdiivdn liihinnii teoreettiseksi ongelmaksi suhteessa konkreettiseen

digitaaliseen elokuvaan.s
Morfin.la ristikuvan vdlistd eroa pitiiisikin kiisitellii ensisijaisesti materiaa-

lisella tasolla. Digitaalisessa modissatapahtuva transformaatio ndytttiti ainakin

periaatteessa samantapaiselta kuin ristikuvassa. Ttimii on vain yksi esimerkki

siiH, mifi Lev Manovich on kartoittanut monipuolisesti eli, miten digitaalinen

media on perinyt elokuvasta joukon perusrakenteita.e Ristikuvan tehtdvi on

elokuvassa transformoivajuuri siksi, efta subjektiivinenja objektiivinen aika

yhdistetiiiln, aivan kuin Craryn ehdottamassa Dilthey-tulkinnassakin. Subjek-

tiivinen ulottuvuus tAyttaa objektiivisen ajallisuuden sisaltamat aukot.

Teoksessaan L'art du moteur Paul Virilio lainaa erdstzi matemaattista

teesiri: ei ole olemassa mitAAn muuta todellisuutta kuin se, joka rakentuu

kahden esineen vdlisestri suhteesta. Relativismin nopeuden mriziritelmii nou-

dattaa t;itii linjaa: "Nopeus ei ole ilmici vaan ilmiciiden vtilinen suhde."r0 Jos

n:ikrikulmaa muutetaan itse ilmioistii niiden sisiiltdjen suhteisiin, loogisena

seurauksena on mycis viime ktidessii se, ettti ilmidt ovat vaihdettavissa kes-

kenriiin: orgaanisen ja mekaanisen vtilinen ero, jota on kasitelty aivan iiskettdin

hyvin jyrkiisti polarisoivalla tavalla Spielbergin elokuvassa A.l. - Tekocily

(Artificial Intellig,ence, USA 2001 ), menettdti merkityksensri.

Sobchack viittaa monien muiden kuvien ohella myds kiinnostavaan

mainoskuvaan, joka havainnollistaa Virilion teesid. "Exxon Morphing Tiger"

on Pacific Data Imagesin tuottama kuva Exxon Oil ja MacCann-Erikson
(Houston) -yhtididen kampanjaan.r' Yhdessii ainoassa stillkuvassa naytetaan

auton ja tiikerin hybridi: olion takaosa on auto, kun taas etuosa on muutettu

loikkaavaksi tiikeriksi. Euro RSCG -yrityksen Peugeotille tuottamassa mai-

noskampanjassa elokuvan ristikuvauksen periaatteet siirrettiin samaan tapaan

stillkuvasekvensseiksi digitaalitekniikkaa apuna kiiyttiien. Visuaalisen meta-
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morfoosin avulla ihmi-
sen ruumiinosia muun-
netaan teknologiaksi.
Mutta kuvan retorii-
kassa on monia mui-
takin ulottuvuuksia.
Ensinnrikin tietysti kat-
sojan silmiin pistiii ai-
van liian ilmeinen su-
kupuoliaspekti. Vi-
suaalisten kliseiden
brutaaliutta vahviste-
taan joukolla verbaa-

lisia kliseitii. Voima,
jdrki mutta myris syviit
tunteet sUoittuvat mas-

kuliiniselle puolelle,
kun taas kauneus, va-
paus ja ilo sijoittuvat
feminiiniselle puolelle.

Ihmisen ja koneen
vdlisen yleisen yhtiiliii-
syyden kannalta mai-
nosten merkitys ei en-

sisilmiiykselki sen sijaan ole yhtii ilmeinen. Kun teksti vihjaa edelleen koneen
alisteiseen asemaan suhteessa ihmiseen ("Ltihellii ihmistii"), niin itse kuvat
eiviit enri;i salli tiillaista hierarkiaa. Sen sijaan perinteiset rajat on hyliitty ja
Virilion sanoin "le servo-moteur (moottori palveluksessa) on "le cerveau-
moteur" (moottori aivoina).rr Valittajastti tai mediasta on tullut itsetarkoitus,
eikii sen enliii tarvitse etsiri olemassaololleen oikeutta ihmisen palveluksessa
olevaksi vdlineeksi. Kuvasarjoissa transformaatio tapahtuu tekstuaalisten
ilmididen tasolla, eika tAma transformaatioprosessi ole digitaalitekniikasta
huolimatta muutettavissa. Tiimiijiihmettynyt silmrinrdpdys morfauksen mah-
dollisesti loputtomassa prosessissa ennakoi aikakautta, joka nliyttiiii realisoivan
Marinettin utopian koneesta, josta on tullut ihmisruumiin vertainen.

Tdmii konkreettinen kuva kdsittelee myos abstraktimmalla tasolla sitii,
kuinka motorisoituminen osuu yhteen itse tilallisen todellisuuden mridritelmdn
kanssa. Tietokoneen aikaansaama tiedonvdlitysteknologioiden vallankumous
on motorisoinut tilan todellisuuden, ja aivomoottori on tullut sen automoot-
torin sijaan, joka kerran mullisti kulietukset. Marinettin tekniikkaa ihailevien
iskulauseiden voi siten sanoa saaneen paljon kauaskantoisempia seurauksia
kuin voitiin aavistaa vuonna 1910. Niiden realisoituminen Peugeot-mai-
noksessa vuonna 1991 viittaa maailmaan, jossa moottori ja vauhti yhdistyneinii
ovat saavuttaneet ehdottoman ylivallan.

tzYirilio, L'arc du
moteun 175.

Kririnnos: Heidi Griinstrand
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Jukka Sihvonen

PaulVirilio ja Gran Turismo

- Yelehdyksi[ vauhdin
maailmasta

I 
James Der Derian,

"The Conceptual
Cosmology of Paul

Virilio" teoksessa John
Armitage (ed.), Paul

Virilio. From Modemism

to Hypermodernism and

Eeyond London: SAGE

Publications 2000, 2 I 5.

2 Lihes klassisia

esimerkkejii ttmiin-
tyyppisiste suhteutuk-
sista tarjoavat
kokoelmat Colin
MacCabe (ed.), High
Theory/LowCulure.

Analysingpopular
television and lilm.
Manchester: Manches-

ter University Press

1986: Tania Modleski

(ed.), Studies in

Enterainment Critical
Approaches to Mass

Culture. Bloomington &
lndianapolis: lndiana

University Press 1986.

Paul Virilion "kiisitteellinen kosmologia" sisiiltiiii sellaisia kiteytyksiii kutn

vauhtitila, katoamisen estetiikka, havainnon logistiikka, moottorin taide, infor-
maatiopommi, integraalionnettomuus, harhautuksen strategiat, tapahtumien

maisema. Useimmat niiistii "Virilion madonrei'istii" ovat mycis hanen teostensa

nimiii. James Der Derian jakaa tiimiin kosmologian kolmeen rinnasteiseen

intressien tai paremminkin intressisuhteiden kenttiiiin: vauhti ja politiikka,
teknologia ja ekologia, sota ja elokuva.l

Tiissii artikkelissa esittelenjoitakin Virilion niikemyksiii nimenomaan suh-

teessa vauhtiin ja audiovisuaalisuuteen. N2iiden ajatusten kiinnityskohtana
kiiytiin SCEl/Polyphony Digital Inc.-yhti6n SONYn PlayStation@2 -ympa-

ristcidn tuottamaa Gran Turismo@3 -konsolipeliii. Perustava kysymys on

siinii, missii miiiirin "korkean teorian" esimerkkejii edelleenkin voi havainnol-
listaa "matalan kulttuurin" tuotteilla.l

Tila, liike, vlline

Paul Virilio syntyi vuonna 1932 Pariisissa ranskalais-italialaisista vanhem-

mista. Toisen maailmansodan vuodet Virilio vietti Nantesissa. Sodan jiilkeen

hiin kiivi L'Ecole des Mdtiers d'Art -oppilaitosta Pariisissa, valmistui lasi-

maalariksi ja tyciskenteli kirkkojen lasimaalausten parissa rnm. yhteistycissii

Henri Matissen kanssa. Katolisen kasvatuksen saanut Virilio kiiiintyi vuonna

1950 kristinuskoon ja liittyi mydhemmin Abb6 Pierren "tyciliiispappien"
joukkoon tehden aktiivisesti katuldhetystydtii kodittomien parissa. Tiimiin
ohella hiin opiskeli 1950-luvulla filosofiaa Sorbonnessa mm. Maurice Merleau-
Pontyn johdolla.

Vuonna 1963 Virilio perusti arkkitehti Claude Parentin kanssa ryhmiin
"Architecture Principe" ja sen tunnetuin saavutus lienee bunkkerimainen St

Jukka Sihvonen, FT, professori, mediatutkimus, Turun yliopisto.28 Liihikuva . 4t2ool



Bernadette -kirkko Neversissd
Ranskassa. Vuonna 1969 Virilio ni-
mitettiin arkkitehtuurin professoriksi
Ecole Speciale d'Architecture -
kouluun Pariisissa. Vuodesta 1990
hdn on toiminut koulun presidenttinri.

Kulttuuriteoreettisesta tuotannostaan
Virilio sai kansallisen kriitikkopal-
kinnon vuonna 1987. Lisiiksi hrin on
kuulunut monien kulttuurilehtien
toimituskuntiin'. C ritiq ue, Trav erses,

Cahiers du Cindma, La Monde
Diplomatique.

Paul Virilion kirjallinen tuotanto
sisiiltiiii parisenkymmenta teosta,
joista tutkimus-teoreettiselta kannal -

ta keskeisimpiri ovat Vitesse et
politique. Essai de dromologie
(1911); Esthdtique de la disparition (1980, suom. Katoamisen estetiikka,
1993); L'Espace critique (1983); Guerre et cinima. Logistique de la per-
ception (1984); ln Machine de vision (1988); L'Inertie polaire (1990);
L' Art du moteur (1993); La Vite sse de libdration ( I 995, suom, Pakonope us,
1991): La Bombe informatique (1998). Lisiiksi Virilion ruorannolle ja
aj attelulle omistautuneita verkkosivustoj a on useampiakin.3

Virilion teoksia, ja siten mycis kiinostuksen kohteita on ryhmitelty hieman
eri tavoin, mutta yleenszi niiden niihdiiiin jakautuvan ajallisesti kihinn:i kolmeen
vaiheeseen. Ensinniikin 1960- ja 1970-luvut: militaarisen tilan kriittinen
analyysi liihtrikohtana ns. Atlantin vallin trunkkerit sekei niiden arkkitehtuuri.
Tiihiin liittyen Virilio julkaisi mycis omiin valokuviinsa pohjaavan teoksen
Buncher Archeologie vuonna 1975. Sotaan liittyviit elementit maiseman
jiisentiijinii johdattivat virilion pohtimaan alueen organisoimisen periaatteita,
alueiden valtaamisen politiikkaa ja vasta-politiikkaa. Tiilti kannalta virilion

r Esim. <http://
web5.netculture.net/
-ovk/virilio/
index.html>.

<http://
horsdal.urad io.ku.dk/
-enterprzJvi ri I io.htm I >,

<hapy'/

www.georgetown.edu/
grad/CCT/tbase/
virilio.html>,

< http://www.chez.com/
freecyb/virilio>.
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aJohn Armitage, "Paul

Virilio. An lntroduc-
tion" teoksessa

Armitage 2000, l-23.

kiinnostus muistutti situationistien (Guy Debord ja kumppanit) hankkeita ja

opasti entistd enemmAn pohtimaan urbaanin tilan militarisoituneisuutta. Viri-
lion mukaan ldnsimainen teollistunut ja kaupungistunut maisema rakentui

suhteessa sotaan, joka taas oli kehittynyt ertidnlaisena vauhdin sddtelymeka-

ni smina. Tiistii syystii ltintisi ssti yhteiskunnissa operoi vat vauhdj arjestelmat

olivat luonteva jatke sota-arkkitehtuuriin kohdistuneelle tutkimusintressille.
Toisena vaiheena on ntihty llihinnii 1980-luku, jolloin Virilio alkoi entistii

enemm;in tutkia sotateollisuuden, tilan organisoinnin, kaupunkitilan, kulttuurin
ja yhteiskunnan kysymyksiii my6s laajemmin. Perusteellisin esimerkki trista

kiinnostuksesta on tutkimus elokuvan ja sotateknologian saumattomista

yhteyksistii teoksessa Guerre et cindma (1984). Kolmanneksi, 1990-luvun

myotii Virilion kiinnostus kohdistui entistd suoremmin niihin sosio-kulttuuri-
siin seurauksiin, joita etii- ja kyberteknologioilla on kaupunkitiloissa: miten

informaatio- sekii viestintriteknologiat luovat sellaista hypermodernia
yhteiskuntaa, jossa inhimillisesti kokevalla, tuntevalla ja ajattelevalla
ihmisruumiilla on entistri vzihemmln elintilaa. Virilion nykyintressit tiillii
suunnalla liittyviit eritoten ihmisruumiin ja siihen tunkeutuvan teknologian

keskiniiiskytkdksiin.
Virilion tuotannon kolmea aikakautta voi tarkastella mytis nimeiimrilld

niihin sisiiltyvat kiinnostuksen kohteet toisin kiisittein. John Armitagen mukaan

alkuvaiheen nrikcikulmat kohdistuvat dromosftitirin kysymyksiin.l Ttissii

tarkastelun kohteena on liike ja se, miten tapahtumat liikkumisen historiassa

(koskien niin liikenne- kuin tietoliikenneviilineitiikin) ovat vaikuttaneet sekii

ympiiristcidn, missd ihmiset ovat eltineet, ettii ihmisiin itseensti. Virilio on

kiinnostunut totalitaristisista hallitsemisen jiirjestelmistii ja niiden
pyrkimyksistd eri tavoin ilmenevien vauhtirakenteiden kontrolliin. Toinen

perspektiivi kohdistuu teknosfcitirin kysymyksiin ja erityisesti siihen, miten

sotaja militaristiset tarpeet ovat maiirittaneet teknologistakehitystii ylipiiiitiiiin.
Kolmantena alueena ovat sitten infosfricirin kysymykset. Koko maapallon

kattava, erilaisista informaation hiukkasista koostuva "ilmakehii" muodostaa
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uuden tason yleisessii totalitarismin kehityshistoriassa. "lnformaatiopommi"
-teoksessaan virilio kirjoittaa: "Johtopiiiitciksemme mukaan eilispiiiviin sota
oli totalitaarista ja sen perustekijciitii olivat miiiirii, massa ja atomipommin
voima. Huomisen sota sen sijaan on globalitaarista ja sen elementit juuri
informaatiopommin takia ovat laadullisia riippumatta geofyysisestii
kattavuudesta tai viiest<imiiiirdstd."5

Teknokriitikko

Viriliolle tyypillisen veittAmAn mukaan sellaisten sosio-poliittisten
instituutioiden kuten armeijoiden ja 1900-luvun kulttuuris-esteettisten
liikkeiden kuten futurismin perusteella on paateltavissii, ettii sota ja vauhdin
tarve (pikemmin kuin kauppa ja pyrkimys hyvinvointiin) ovat nykyaikaisen
kaupungin, kulttuurin ja hypermodemin yhteiskunnan kulmakiviii. Vauhti ja
varakkuus korreloivat suoraan; aika on rahaa.

Ajan ja rahan symbiooseista kertoo kokemuksellisesti esimerkiksi sellainen
arkkitehtoninen kompleksi kuin nykaikainen lentokentfii. Se on my6s
tulevaisuuden kaupungin perusmuoto. Kaupungin perusolemuksena ei entiti
ole tilallisen piiiioman kasauma (kuten joku New York, Lontoo tai Bryssel),
vaan liikkeessii olemisen solmukohta. Vauhdin poliittinen ekonomia kytkeyqry
varakkuuden poliittiseen ekonomiaan. Siinii missii hitaus assosioituu
kdyhyyteen, kehittymiittdmlyteen ja menneeseen, kova vauhti kytkeytyy
rikkauteen, edistyneisyyteen ja tulevaisuuteen. Silloin tiilldin erilaiset
ttirmiiykset pakottavat hetkiseksi huomaamaan teknologisesti kiihdytetyn
vauhdin seurauksia. Titanicin tdrmiiys jiiiivuoreen huhtikuussa vuonna 1912
vertautuu tiissii katsannossa matkustajalentokoneiden tOrmiiyksiin World
Trade Centerin torneihin syyskuussa vuonna 2001.6

Virilion missio on toimia vauhtikriitikkona. Hiinen pyrkimykseniiiin on
tutkia vauhdin erilaisia vaikutusmekanismeja ja taustakytkentdjii sekii pohtia
mahdollisuuksia vastanopeuksien (tai paremminkin hitauksien) luonnostelulle,

5 Paul Virilio, Ihe
lnformation Bomb.

Translated by Chris
Turner. London & New
York Verso 2000, 144

(alk. La Bombe
informatique 1998).

6 Keskustelussa Nicholas
Zurbruggin kanssa

Virilio korostaa: "Minua
kiinnostavat eritoten
onnettomuuden
teknologiset ulottuvuu-
det - kiskoilta suistunut
juna, kolari, Tshernobyl,
Titanic, ia niin edelleen.
Kahdeskymmenes
vuosisata kiinnostaa
minua ennen muuta
onnettomuuksien
vuosisatana." Vi rilio Live,
Selected lnteryiews.
Edited by John
Armitage. London:
SAGE Publications
2001, s. 154.
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TArmitage 2000, 5-9.

8Tasle mm. Douglas

Kellner on kritisoinut
Viriliota; ks. Kellner,
"Virilio, War and

Technology; Some
Critical Reflections"
teoksessa Armitage
2000, t03-t25.

eKs. Mike Gane, "Paul

Virilio's Bunker
Theorizing" teoksessa
Armitage 2000, 99;

PaulYirilio. Polar
lnenia.Translated by

Patrick Camiller.
London: SAGE
Publications 2000, (alk.

L' ln e ni e pola i re I 990),

56, 78.

jopa toteuttamiselle. Tiillainen kavelynopeuden politiikka (tai "dromologia"),

joka perinteisen kaupungin niikdkulmasta on yksi sen muotoutumisen

kulmakiviri, tahda juuri vastastrategiana vauhtifasismin vallan heikentiimiseen.

Kyse on fenomenologisesta vauhdin kritiikistii, moderniteetin kriittisestd

tutkimuksesta, jossa erityishuomion kohteena on sen synnyfiama (paljolti

liihinnii katastrofeja ja onnettomuuksia tuottava) teknologia. Toiseksi
yleisnimikkeeksi voisi luonnehtia mytis Virilion itsensa usein kaytfimiie
"teknokriitikon" maaritettA: samassa mielessti kuin on olemassa taide-,

kirjallisuus- tai elokuvakriitikoita, Virilio pitiiii itseiiiin teknokriitikkona. Hanen

mielestiirin tdmd ei merkitse johdonmukaista teknologian hylkiiiimistii tai

kielttimistii, vaan teknologian sellaista kritiikkiii, jonka llihtdkohdat ovat yhfi
lailla esteettisiii ja eettisili kuin taidekritiikissiikin.

Virilion kritikoiman teknologian keskeisen6 piirteend hdn niikee "totaalin
sodan" eli sen, ettii sotilaalliset pyrkimykset miiiirittdvdt nimenomaan

teknologian ja esimerkiksi liikennejiirjestelyjen ja erilaisten nopeuksien

sddtelyn kauttakaikkea yhteisollistii eliimiiii. John Armitagen mukaan tdllainen

kriittinen tutkimus kohdistuu mydhtiisen militarismin kulttuuriseen logiikkaan

eli hypermodernismiin.T Kriittinen liihtcikohta sallii kuitenkin samalla mycis

modernismin optimististen ja positiivisten yhteisdllisren mahdollisuuksien

esiin nostamisen, jos kohta niiden suhteen Virilio itse on huomattavan

vaitelias.8

Hypermodemismin vauhtirakenteiden toisena ddrirajana on valon nopeus

ja toisena liihes tiiydellinen paikalleen jlihmettyminen ("polaarinen inertia").

Molempia ntiistti on mahdollista ajatella modernin teknotieteen ja keskeisesti

post-teollisen yhteiskunnan tuotteina. Tuloksena on ihmiskuva, jonka
kiteytymiinii Virilio pitdti Howard Hughesia: hiin eli eldmtinsii viimeiset

vuodet liikkumatta minnekldn Desert Inn -hotellin huoneestaan Las Vegasissa

katsoen piiiviistii toiseen John Sturgesin vakoiluelokuvaa Jciciasema Zebra
(lce Station Zebra, USA 1968).'q

,:$$ {::ik :r'$irt s
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Vauhtitila

Viriliolle vauhdin perustavin ominaisuus liittyy sen suhteellisuuteen: "Vauhti
ei ole ilmiri vaan kahden ilmirin viilinen suhde."ro Haastattelussa Chris
Derconin kanssa (alkujaan ilmestynyt vuonna 1986 Impulse-lehdessii) Virilio
kuvaa vauhtitilan miiiirittelyii erottamalla toisistaan laajenevan, ekstensiivisen
ja kiinteytyviin. intensi ivisen ajan:

Olemme siirtym[ssii intensiiviseen aikakauteen. Uudet teknologiat johdattavat meidiit
ldytemaan vastaavuuksia earettdmen pienelle ajassa. Aiemmin tulimme tietoisiksi
esimerkiksi kaukoputken ansiosta siitii, mite on aarettdm[n isoja mikroskooppien ansiosta,

mita on aarettdmen pieni. Nykyisin huippunopeat, elektroniset koneet mahdollistavat

saman kiisittiimisen suhteessa aikaan. [-] Mutta kukaan inhimillinen olento ei voi olla
liisnii siinii intensiivisessd ajassa,joka kuuluu koneille. [ ] Lopputuloksena on mielestiini
se, ette vauhti ei ole viiline, vaan ympiirist<i, jolle lisiiksi on tunnusomaista pyrkimys paeta

meit2i.rr

Ekstensiivinen aika on arkipiiiv2iisen todellisuuden ja eliimis-maailman
aikaa, inhimillistri pitkiin historiallisen keston ja lyhyen silm?inriipiiyksen
vliliin venytettya alkaa. Intensiivinen aika taas ei ole eniiii ihmisruumiin
ulottuvilla ja koettavissa, vaan lyhyydesseen tai tarkkuudessaan se kuuluu
tyystin elektronisille koneille, jotka sitten operoivatkin sen kanssa varsin
vaivattomasti. Juuri tiimiin yli-inhimillisen vaivattomuuden takia ne luovat
sekii ylliipitiiviit sellaisia vallan ja kaikkivoipaisuuden vaikutuksia, ette on
mahdollista puhua kokonaisesta vauhtitilan kaltaisesta ympiiristdstii pikemmin
kuin "vain" viilineestii tai ilmi6stii.

Yli-inhimillisten nopeuksien ja tarkkuuksien ohella toinen tiimiin
vauhtiympiiristcin keskeisista piirteiste on siinii muotoutuva uusi energia,
joka johtaa etiiiintymisen, pakenemisen, hajoamisen ja katoamisen
prosesseihin. Tiimtin ympiiristcin "haluna", kuten Virilio tuon tuosta muistuttaa,
on katoaminen. Vauhtitila ei ainoastaan salli, vaan my6s tuottaa "katoamisen
estetiikkaa" eli todellisen entistti vauhdikkaammin tapahtuvaa htiipymistii
viilittrimrin ruumiillisen kokemuksen ulottumattomiin: "Niinpii katoamisen
estetiikka on toinen maailmansa, toisenlainen linkki todelliseen. Se on linkki
todelliseen, josta on tullut htiilyviiii ja epiivakaata."r2 Tallaisen todellisen
kilpailijana on sitten se elektro-optinen vauhti, tiismiillisyys ja tehokkuus,
jolla erilaiset koneet kasittelevat niiden ulottuvilla olevaa informaatiota.

Katoamisen esteettisessa prosessissa kuvilla on keskeinen rooli. Silti me
emme 190O-luvulla eliineet, ainakaan Virilion mukaan, kuvan vaan pikem-
minkin optiikan wosisataa: "Rajattoman uteliaisuuden, himokkaan katsomisen
ja niikemisen siiZitelyn vuosisatana tuo kahdeskymmenes ei ole ollut 'kuvan
vuosisata', kuten usein on viiitetty, vaan optiikan ja vielii tarkemmin optisen
harhan vuosisata."r3 Tiissii kiisitteellisessii jaossa heijastuu toinen jako
suoraan valoon (auringonvalo, siihkdvalo, jne.) ja epasuoraan valoon (elek-
tromagneettiset aallot). Virilion nAkdkulmasta tiimii epiisuora valo on "hy6-
dylf isempiiii ajateltaessa viestimistii ja suhteuttamlsra kuin valaisemista ja
asioiden (miiiiriin, laadun) tuomista valoon, jotta ne voitaisiin omaksua
katseen hetkessii."ra Tiimiin epdsuoran valon peruskriteerinii ei ole kyky
valaista ilmi6itti ja tuoda asioita tietoisuuden piiriin, vaan sen nopeus. Se,
ettii olevaiseen kohdistetut valot entistii enemmdn ovat luonteeltaan epasuoria,
jo viittaa "rationaalisen niikyvyyden" rajoihin ja etenkin niiden tuolle puolen:
"Tiimii 'kuolema' tai ainakin tiimii relativistinen katoaminen, on kytkiiksissii
passiivisen (suoran) optiikan kyvyttcimyyteen aktiivisen, jopa 'aktivistisen'
(epiisuoran) optiikan eduksi."r5

toYirilio, Polar lnenia,
45.

tt Virilio Live,T l .

tl Virilio Live,7O.

| 1 Y irilio, T h e I nfo r m at i o n

Bomb,28-29. Samoilla
linjoilla on Gilles
Deleuze, jolle kuvan
aikakauden asemasta
kyse on "klisheen
aikakaudesta"; ks. G.
Deleuze, Cinema2.The
T i me- I m age. T ranslated
by Hugh Tomlinson and
Robert Galeta. London:
The Athlone Press I 989
(alk. I 985), I 64- I 73; ks.

myiis John Rajchman,
Th e Dele uze C o n n ecti ons.

Cambridge, Massachu-

setts: The MIT Press

200t. t24-127.

taYirilio, Polar lnercia,

45.

tsYirlio, Polar lnenia.
50.
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| 6Y irilio, Po I a r I n e ni a,

45.

Kehitys, jossa epAsuora on nujertanut suoran, johtaa v aeieamafiiatietynas-

teiseen "silmiin kuolemaan" ja sokeuteen: entistii useammat ja tehokkaammat

koneet niikeviit paitsi meidiin puolestamme myos paljon tehokkaammin ja

nopeammin kuin me. Mitii enemmtin ne ottavat meidiin paikkamme ja mitii
paremmin ne niikeviit, sitii enemmiin ja nopeammin kaikki se mite me olemme,

katoaa. Tiissti mielessii niikcikoneet ottavat meidiin paikkamme jo yksin siitii

syyst6, ettii niiden kyky liikkua vauhtitilan kaltaisissa ympiiristdissei on meihin

verrattuna aivan toista luokkaa. Ne niikeviit meitii paremmin, koska ne on

suunniteltu sopeutumaan epdsuoran valon nopeuksiin; "Juuri tate on

dromosfciciri: ei niinkiiiin 'valoon tuodun' universumin laajenemista kuin
puhtaasti relativistinen ymmiinys siita, effa vauhti, ei vain valo ja sen

spektrihajonta - on sita, mika valaisee havaittavissa ja mitattavissa olevan

universumin ilmidit2i."r6
Tietokoneiden varaan rakennetut audiovisuaaliset peliympiiristdt asettavat

pelaajan lihallisen nopeuden konenopeutta vastaan, tai oikeastaan pelaajan

nopeudet, sillti kilpailumenestys riippuu yhteelta reaktionopeudesta (esim.

viiistcjliikkeet) ja toisaalta vauhdin oikeasta siiiitelystii (kiihdytys ja jamrtus).

Gran Turismo@3:n (atkossa lyhyesti GT3) yksinpelimoodissa pelaajan autoa

vastassa ovat tietokoneen ohjaamat kanssakilpailijat. Tasoilla "aloittelija" tai

"normaali" pelaajan on melko helppoa oppia voittamaan koneen nopeudet,

mutta tasolla "ammattilainen" eniiii harvoin ja vain sitkeiin harjoittelun jtilkeen.

Toisin sanoen, mita liihemmiiksi koneen nopeuksia pelaaja piitisee tiissii

vauhtiympiirist6ss6, sitii "ammattilaisemmaksi" htin kehittyy.

, Katoamisen globaali estetiikka

Dromosfiiiiri (eli toisin sanoen vauhtitila ja vakuuttuneisuus siitii, ettd vauhti

on hyOdyllista jurincikemisentakia),katoamisen estetiikkaja sotateknologia

kytkeytyviit toinen toisiinsa juuri siinii mielessii, miten sotateknologia konstruoi
ja dekonstruoi eri aikoina ja eri tavoin tuon tilan. Tiillaisen "havaitsemisen
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siirtelyn" historiaa Virilio on tutkinut juuri "Sota ja elokuva" -teoksessaan.
Estetiikka liittyy niiiden erilaisten konstruktioiden ja alueistusten seurauksiin.
Sota, tunnetun Virilio-teesin mukaan. on sekri tekniikan ettti vauhdin
laboratorio.rT

Sotakoneen ohessa on aina ollut okulaarinen ja sittemmin optinen seki
elektro-optinen nrikcikone, jonka ansiosta sotatapahtumat ovat kokonai-
suudessaan pysyneet taistelutoimia johtavien nahtavillA.rts Niikcjtornit,
kuumailmapallot, ilmalaivat, lentokoneet, satelliitit ovat merkinneet silmiin
alistamista aseen funktioita varten. Samalla nzikemisen ja ennakoimisen
(oka sotatoimissa on usein kirjaimellisesti elin6rkeaA) ajallinen viive on
pyritty minimoimaan olemattomiin. Taistelun historia on tiilta kannalta
radikaalisti muuttuneiden havaitsemisen kenttien historiaa. Kyse ei ole ollut
yksinomaan alueellisista voitoista tai taloudellis-aineellisista eduista, vaan
havaintokenttien aineettomuuden sovellusmahdollisuuksista ja hyd-
dyntrimisestii osana sotatoimia.

Ensimmiiinen maailmansota siirsi massiivisessa mittakaavassa taistelun
etaallA toisistaan olevien joukkojen viiliseksi, taistelun viilineet tarvittiin,
kehitettiin ja rakennettiin tuon etriisyyden ylittiimistri varten. Trimd kasvanut
etdisyys samalla entisestrirtn korosti nopeuden merkitystri. Ratkaisevaksi tuli
vauhti, milki esineet, kuvat ja tiiinet matkasivat liipi tilan.

Sota on siis laboratorio, jonka rajattomissa puitteissa tehdyissli kokeissa
syntyy nykytodellisuus ja sen kaikkivoipaisuuteen, vAliftdmyyteen sekri
vuorovaikutteisuuteen tiihtiiiiviit pyrkimykset. virilion mielestri ei ole sattuma,
ettri juuri ndmri krisitteet toistuvat globalisaation, informaatioteknologian ja
uskontojen retoriikassa.

Globalisaatio ei merkitse internationalismia (oka on vain ohut yhteys
menneitten aikojen nostalgiseen kommunismiin), muttei mydskiirin yksien
markkinoiden kapitalismia; se merkirsee tilan loppua ja sitii, miten pieni
Maa-planeetta pidetiliin koossa telekommunikaation modernien keinojen
avulla. Tele- ja tietoverkot ovat maapalloa koossa ja paikallaan pitiivli
"verkkopussi", jollaisen tuottamista on ollut viime vuosikymmenien suuri
globalitaarinen (sanoista globaali ja totalitaarinen) muodonmuutos. Tdssrl
mielessri tulee ymmzin'etyksi mm. Bill Clintonin vdittama siiH, miten 1900-
luvun lopussa (USA:n nrikdkulmasta) ei ole endd eroa sillii, mikii on sisd- ja
mikii ulkopolitiikkaa. Muutoksen johdosta kaupunki korostuu kansakunnan
asemasta, mutta nyt kyse on virtuaalisesta kaupungista tai meta-kaupungista
sekri siihen liittyviistli "metropolitiikasta", jossa kaupunkia ajatellaan
globaalina yksikkonii, ei omaan maantieteelliseen paikkaansa sidottuna
yhteisona.'e

Virilion mielestii muutos johtaa keskikokoisten kaupunkien katoamiseen:
ne liukenevat isompiensa liihidiksi - metropolien, joiden koossa pitiivii,
Iaajenemisen mahdollistava vahvuus on telekommunikaation verkoston
ylliipito. Esimerkki muutoksesta ovat kiinnykiit, jotka tultuaan huumekaupan
kiiynrion Los Angelesissa rnuuttivat radikaalisti poliisin (sekd laajemmin
kunnallishallinnon) toimintamahdollisuuksia. Aiemmin kaupanteon paikat
olivat tietyt ja ne voitiin saada virkavallan toimesta selville etukAteen.
Kiinnykrin takia kaupanteon paikka ja aika voitiin kulloinkin sopia erikseen
ja niin nopeasti ettri ainoa tapa, jolla poliisi saattoi niith mitenkddn ennakoida,
o1i kiinnykkiikeskustelujen salakuunrelu ja tiimii taas merkitsi tarkkailevan
valvonnan lisiiiimistii myris kunniallisten kansalaisten keskuuteen.r0

Globalisaation peruspiirre ei ole ainoastaan etriisyyksien voimakas

l7 Paul Virilio, Speed and
Politics. An Essayon

D ro m o log,r.T ranslated

by Mark Polizzottl. New
York: Semiotext(e)
I 986 (alk. Wtesse et
Politigue I 977), l4l ; ks.

myos Patrick Crogan,
"The Tendency, the
Accident and the
Untimely: Paul Virilio's
Engagement with the
Future" teoksessa
Armitage 2000, I 7l .

l8 Paul Virilio, War and
cinema. The Logistics of
Perception.f ranslated by
Patrick Camiller.
London & New York:
Verso 1989,3 (alk.

Guerre etcin6ma 1984).

I e Yirilio, Th e lnfomanion
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kutistuminen, vaan myds etavalvonnan voimakas lisiiiintyminen. Jotta
globalisaatio voi toteutua, todellisuus on ikaan kuin halkaistava kahtia: aktu-

aaliseen reaalitodellisuuteen fionka muodostaa fyysinen ja arkinen eliimis-

maailma) ja virtuaalitodellisuuteen (onka muodostavat median sisall6t). TastA

niikdkulmasta "sisalldntuotanto" on juuri tuon viftuaalitodellisuuden eri

muotojen tuottamista ja viilillisesti sekii globalisaatiokokemuksen monimuo-

toista vahvistamista etta osallisturnista reaalisen nopeutuvaan kadottamispro-
jektiin.

Periaatteessa nuo "sisell6t" ovat yksi mainonnan kehitysvaihe: kun

nykyaikainen mainonta syntyi, oli kyse yksinkertaisesti tuotteen julkistamisesta,

uutisesta. 1900-luvulla tuotteen ympiirille kehkeytyi kokonainen haluja sti-

muloiva teollisuutensa ja nyt mainonnasta on tulossa "puhdasta komrnuni-

kaatiota", informaatiota tai sellaiseksi tekeytyvda, joka on niin elimellinen
osa arkitodellisuutta. ettei sen liisniioloa enee havaita.rr virilion mukaan,

tiillZi tavalla liipiniikyviiksi tullakseen globaali tila on muutettava yhdeksi
yhteniiiseksi mainosymperistdksija juuri tama toteutuukin erilaisten verkko-
jen sekii monin tavoin toteutuvan todellisen ja virtuaalisen toisiinsakytkemisen
keinoin.r2 Monet tiillaiset kytkemiset ovat viilillisiii ja ajatuksellisia, mutta

monet my<is valittdmie ja viilineellisiii - kuten konsolipeli, jossa pelaaja

kytkeytyy tv-ruudussa eliivii2in audiovisuaaliseen ympiiristticin sekii kiisilltiiin
(peliohjaimen kautta) ettii niikd- ja kuuloaisteillaan.2l

Pelikentin mainostila

Vauhdin ja estetiikan ongelmat viittaavat "modernin katseen" kysymyksiin ja
siihen. miten havaintoa on muokattu niiiden kolmen mekanisaation, dromo-,

tekno- ia infosftiiirien avulla. John Armitagen selityksen mukaan "moderni

katse on katoamisen aikaperusteisten, elokuvallisten teknologioiden ja
militaarisen vallan tuotetta."rl Tiissii transformaatiossa "kuvista on tullut
valon uusi muoto" ja tuo valo loistaa "kolmannessa ikkunassa", joka on

televisioruutu jaltai tietokoneen niiyttci:25 "Kuvaruutu kuvaruutua vasten

kotitietokone en pcicite jatelevision monitori alkavat kytkeytyii toinen toisiinsa

taistelussa koskien globaalin havaintomarkkina-alueen hallintaa, joka jo
liihitulevaisuudessa avaa uuden aikakauden niin estetiikassa kuin etiikas-

sakin."r6
Estetiikan tutkijoiden edessii on nopeasti tihenevii kuvapakka, jonka

rakenteista Virilio erottelee ainakin kahdeksan erityyppistii kategoriaa:

mielikuva, silmiikuva, optinen kuva, graafinen kuva, valokuva, elokuva,
videokuva, infokuva.rT Jo yksin tiimii viittaa uudentyyppiseen haasteeseen

ryhtyii tutkimaan suhdeherkiin nrikemisen erilaisia nopeuksia aina kuvalajista

riippuen: "Niiiden kuvalajien keskiniiiskytkdksiii eijuurikaan ole tutkittu."28

Teknologiset ja taloudelliset reunaehdot niiille "havaintomarkkinoille" on

luonnosteltu Virilion toimesta jo scllaisissa teoksissa kuin "Sota ja elokuva".

Erityiste telle "post-metabolisen vauhdin" ja "modernin katseen" aikakaudelle

on kuitenkin se, efia "sen luonne 'mainostilana' ei eniiii rajoitu elokuvaniiy-
t<isten alkuhetkiin tai televisio-ohjelmien 'katkoihin', vaan se on nyt kaiken

ko mmu n ikaation todel l inen a ika-t i l a."2e Urbaanit ja puoli-urbaanit, vitrikkiiiit
maisemat, jotka esimerkiksi GT3:n kaltaisiin peleihin on suunniteltu ja ra-

kennettu, toteuttavat joka kohdassa juuri tiitii "mainostilan" periaatetta: jo-
kainen kuviteltavissa oleva ruutu pelin maailmassa on tiiynnii mainoksia, joko
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liikkuvia tai liikkumattomia, yhtii kaikki aina moninaistuvia. Pelatessaan
pelaaja on samalla sekii jatkuvan tv-mainoksen katsoja ettii toimija tuossa
mainostilassa.

Virilion mukaan "uudet teknologiat tuovat uudella tavalla ulottuvillemme
kolme Pyhrin perinteistri kokemusmuotoa: kaikkivoipaisuuden, viilittcimyyden
ja vrilineettdmyyden."3. Toisessa yhteydessii hiin vielii lisiiii tiihiin listaan
vuorovaikutteisuuden kiisitteen. Niiistii liihtdkohdista ikiiiin kuin tarkas-
telutapaa maallistamalla, vastaavia kokemusmuotoja voi etsiii my6s peli-
maailmasta. Konteksti tosin paljastaa mycis kokemusmuotojen suhteel-
lisuuden. Kaikkivoipaisuus ri ippuu ohjeln-roinnista, viilitt6myys pelimoottorin
tehosta ja interaktiivisuus sisiillcinsuunnittelusta. Siinii suhteessa pelit eiviit
poikkea populaarin av-viihteen muusta tuotannosta, ettei mycis niissri tuntuu
toteutuvan tuttu periaate: mitd enemmdn on rahaa sijoittaa edellA mainittuihin
toimintoihin sita todenniikdisemmin kokemusmuotoja kiitetAan nimenomaan
niiden todentuntuisuudesta.

Pelikentin vauhtitila

Virilion kuvauksen mukaan moderni katse on perustavasti kaksijakoinen:
yhtiiallA on jako suoran ja epdsuoran valon kesken ja toisaalta niimii "kaksi
optiikan lajia viittaavat siihen, ettii havainto toteutuu kahdessarekisterissd."3l
Peli on mainio esimerkki tiistii kaksrjakoisuudesta: yhtiitillii on kiiyttiijii-
minii, joka aktivoituu pelin pelaajana ja peliohjaimen kriyttdjtinii ja ttissii
kytkciksessii pelaajasta tulee rnyds "ajaja", joka voi katsoa nrikymiiii
esirnerkiksi "tuulilasin" liipi. Toisaalla on katsoja-minii, joka aktivoituu kun
varsinainen peli pysiihtyy ja pelaaja siityy "replay"-moodin rnuodossa
katsomaan omaa pelisuoritustaan ikiiiin kuin se olisi taltioitu useilla kameroilla
r auhdikkaaksi elokuvaksi.

Kiiyttiijii-mind on representaatio suoran valon maailmasta siinri missii
katsoja-min?i kuuluu epAsuoran valon sI?iiiriin, vaikka tosiasiallisesti

30Armitage 2000,44.
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molemmat ovat tietysti epasuoran elektromagneettisessa valokeilassa.
Kaksijakoinen katse toteutuu ndin ollen nojautumalla pikemminkin suoran ja

epasuoran erilaisiin efekteihin, jolloin on mahdollista kysyii, miten
pelimaailman audiovisuaalinen estetiikka puhuttelee nriitzi erilaisia "miniii"?
YhUAlta paikantamalla minut esimerkiksi auton sistizin, ohjauspyortin taakse

(tai ilmaan auton taakse) ja toisaalta kaikkialle sekd mahdollisen ettti

mahdottoman tuntuisiin paikkoihin, joista voimme niihdii niikymiin ikiiiin
kuin kamera seuraisi auton kulkua. Niimii etti-ltisnholon piirteet, "minun" ja
"kameran" risteymdt pakottavat kysymiirin, ei niinkritin kuka tassa on "mind",
vaan missri ttissd on "minti" (silloin kun "mind" niiyttiiii olevan kaikkialla)?

GT3 :n mahdottomat kamerat, mahdottomine ntikdkulmineen, panorointei-

neen, ajoineen ja siirtymineen ja pelaajan jakaantunut paikantuneisuus

kiiyttiijiiksi sekti katsojaksi jo viittaavat kaikenkattaviin pyrkimyksiin'
Yksityiskohtien maisemana peli toimii ikiiiin kuin kouluna, jossa harjoitellaan

operointia erilaisilla suhteellisuuksilla. Niiden rakenteita maariftavat
vaihtelevat nopeudet. Pelimaailma on luokkahuone, jossa opiskellaan paitsi

mainostilan myos vauhtitilan aakkosia. eritoten sen perustoimintoja.
kiihdyttiimistd j a j arruttamista.

Virilio kirjoittaa: "Mikii saapuu, mikii rikkizi tulee luoksemme on paljon

Grkeampaa kuin se, mika vefiytyy muistimme syvyyksiin tai ilmeisen

maantieteellisen horisontin etiiisille reunoille.'13r GT3:n pelimaailmassa jopa

taustapeili (kirjaimellisesti juuri sen niiyttripinta, joka meistti katsoen etiiiintyy)

korostaa kykyliiin tarkentaa siihen, miki iikkiii liihestyy meitit tokaaptiin.

TdssI mielessli pelin koko layout on viilindmtin ilmaantumisen kristallisoituma
ja pelissi oleminen simuloi "elokuvassa olemista": "Elokuvassa ilmiot ovat

olemassa vain suhteessa siihen, mikii niitii seuraa. Niiden eldvtinkaltaisuuden

hintana on se, efta ne katoavat [-].'''
Autopeli yhdistiiii kolmea vauhtirekisteriii: ruumiin metabolisen vauhdin,

jos kohta pelin n[kdkulmasta tiimzi on parhaimmillaan vihiten liisnii. Silti
metabolisen aspektin voi tdssd tapauksessa nlihdd yhtii oireellisena kuin sen,

miten Howard Hughes kulutti aikaansa Jtitiasema Zebran parissa: myos GT3
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naulitsee peliohjaimen viilityksellii pelaajan kuvaruudun iiiireen. Toiseksi
voidaan erottaa teknologinen vauhti, joka liittyy pelissd ajettavaan, monin
vtiliajoin ja muuttujin mitattavaan sek2i kilpailtuun nopeuteen. Kolmanneksi
voidaan erottaa audiovisuaalinen vauhti, joka liittyy pelimoottorin nopeuteen.
PlayStation@2:n kohdalla tiimii nopeus on tarkkaan maariteltavissii: laitteen
12S-bittinen keskusyksikkri (Emotion Engine) pydrittaa maksimissaan 75
miljoonaa polygonia sekunnissa. Viriliolle infosftilirin keskeisiii toimintoja
eiviit ole tutkiminen, selvittiiminen ja valaiseminen, vaan suorittaminen,
kilpaileminen ja mittaaminen. Vauhdin kasvu on myds oiretta siita, etta
symbolinen maailma on olemassa entistti suuremmin lukumiiiirinii ja
numeroina.la

GT3:n generoima audiovisuaalinen vauhtitila on esimerkki kytkciksestii,
johon Friedrich Kittler viittaa keskustelussaan Virilion kanssa: "Minulla on
tunne, etta meidiin taytyy pikku hiljaa luopua tuosta sosiologien vanhasta
unelmasta, jonka mukaan yhteiskunta luonnostaan koostuu vain inhimillisistii
olennoista. Tiinlilin ja huomenna 'yhteiskunta' -termin ttiytyy koskea sekii
ihmisiti ettii tietokoneohjelmia."s5

Kaksijakoinen teknovalta

Ensimmiiinen teknologinen liipimurto ajateltaessa siirtymiiii ekstensiivisestii
intensiiviseen aikaan tapahtui laajemmassa mitassaan elokuvan ja sille
rinnasteisten teknologioiden ansiosta.r6 Keskeistii oli koneen kyky rikkoa
aika yksikdiksi, jotka olivat niin pieniii, ettii toisin kuin koneille itselleen,
ihmisen ei ollut mahdollista niitii eniiti niihdii sellaisinaan. Jo ensimmiiisten
elokuvantekijdiden leikkikentttiii olivat niiiden varhaisten vauhtitilojen
ominaisuudet.

Samalla rintamalla ovat jatkaneet viime vuosikymmenien digitaalisia
efekteja tuottaneet tehosteyhticit kuten Pixar ja ILM. Tietokone jatkaa kehi-
tysjanaa, jonka alkupiiiissii on "ensimmainen absoluuttinen vauhtikone" eli

3a Y irilio, T h e I n fo r m ati o n

Bomb,Sl-82.

3s Virilio Live, 102-3.

16 Vrt. Friedrich Kittler,
Gramophone, Film,

Ty p ew r i te r. T r anslated

by Geoffrey Winthrop-
Young and Michael
Wutz. Stanford:
Stanford University
Press 1999 (alk. 1986).
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with Paul Virilio"
teoksessa Armitage
2000, 26).

40Virilio, Polar lnertia,
50-5 t.

at Virilio Live, 157

kaukoputki: "Sillii jos vauhti ei ole 'ilmicj' vaan kahden ilmi<in viilinen suhde,

tietokoneen laskentanopeus liittyy tdn55n samaan, mihin linssien geometrinen

optiikka on pystynyt sitten Galileon peivien."37 Kyse ei ole pelkiistiiiin
tietokoneesta, vaan valittdmimmin kiiyttdliittymistii eli "katodisiide- tai
aktiivimatriisi-ikkunoista". Niiyttciruudut muuttuvat ikiiiin kuin kotoiseksi
kaukoputkeksr, jonka avulla on mahdollista niihdii ennalta, kenties jopa

ennustaa nurkan takana olevan maailman tila.38 GT3:n kaltaisissa ajopeleissii
yksi pelaajalle tarjoutuvan visuaalisen informaation (esim. graafinen kuvio
ajoradasta ja omasta sijainnista siinii) olennaisimpia piirteita on mahdollisuus
tehdii ennakointeja sen perusteella.

Vuoden 1986 haastattelussa Virilio vaikuttaa vielii (epiiilyttiiviin?)
optimistiselta: "[-] vauhtitilan takana lymyilee toisenlainen suhde

todellisuuteen[-]. Tanaiin uskon. ette olemme siirtymiissii optisten nopeuksien
ja erikoisefektien kornpositioiden aikaan." Viriliolle videotaide, musiikkivi-
deot, MTV tuottivat "aika spektaakkelimaisia piirteita tiissii uudessa silmiin
rnusiikissa."r') llmaantumisen ja pysyvyyden on-rir.raisuudet olivat tyypillisiii
"muinaisen aika-tilan" taideteoksille. Mitii enemmiin taideteokset tulivat
riippuvaiseksi teknologiasta (a tiimii muutos niikyy jo kirjapainon keksimisen
yhteydessii), sitii enemrniin painopiste niissui muuttui kohti katoamisen ja
aineettomuuden orninaisuuksia. Paradoksaalinen lopputulema oli sitten siinri,

efia taiteilijasta tul i "pelkkii'kalustoesittelijii"'. Sittemmin samaan kohtaloon
on joutunut myds tieteentekijii.r0 Mitii enemmiin taide ja tiede ovat tulleet
riippuvaisiksi teknologiasta sitii enemmiin mycis niiden tulokset ovat olleet
koneiden aikaansaannoksia.

Merkitseekri tiillainen katoaminen automaattisesti myds "miitiinemistii"
vai onko niin, ettii vasta muuttuessaan automaattiseksi tiistii katoamisesta
tulee degeneraation prosessi'? Avoin kysymys saattaisi merkita sita, etta

Virilion mukaan kaikki nuo jiirjestelmiit kuten tekno-tiede, - kun niistii
tulee totalitaristisia ja fundamentalistisia, vauhdittavat (lopulta kaiken
inhimillisen) katoamista. Toisaalta noiden jiirjestelmien totalitarismi myds
mahdollistaa vastaenergian syntymisen. Toistuva verlaus, jolla Virilio kuvaa

omaakin suhdettaan teknologiaan t2issii asetelmassa, on viittaus Jaakobin
painiin enkel in kanssa Ensimmiiisessii Mooseksen kirjassa (32 22-32).4 l

Jarru

Siinii missii elektroniset ja digitaaliset teknologiat, joista infosl?iiirin vauhtitila
muotoutuu, nopeuttavat katoamisen vauhtia, ne mycis (a) tuottavat koosteita,
joiden muodossa tiitii prosessia on mahdollista sekii kokea ettii analysoida ja
(b) lehtilkohtia sellaista yhteisollisH halua varten, joka ei vielii ole tyystin
sulautunut totalitaristisen otteen kurimukseen. Jos vauhdin kysymykset
koskevat tapahtumien rytmejii niin vastaavasti valon kysyrnykset koskevat
mahdollisuutta valjastaa digitaalisia audiovisioita mycis non-totalitaarisia
tarkoitusperiri ajatellen. Yhtaalla ovat havaitsernisen jiirjestelmiit ja niihin
kohdistuvajatkuva, rikkovaja uudelleen muokkaava globalitaaristen voimien
hy<ikktiys. joka samalla tuottaa eriasteista saastetta esteettiseen maisemaan.

Toisaalla ovat "ekologisen vastarinnan" liikkeet, jotka yrittiiviit kohottaa
tietoisuutta koskien niiitii havaitsemiseen kohdistuvia ja saastuttavia piidstcijii:

"Siten kaikki teknologiamme johtavat iktiiin kuin lopulliseen saastuneisuuteen,
joka ei ole eniiii ilmastollista tai vesistciihin liittyviiii, vaan dromosliiiiristii:
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koko maailman alue redusoituu tyhjyyteen."a2
Maailma palautettuna ei-mihinkiiiin ilman edes pientti halkeamaa, josta

vastustuksen olisi mahdollista versoa? Ja onko nditii nopeuksia - strateginen
ja systemaattinen vastaan taktinen ja ha.jautettu - mahdollista erottaa
toisistaan? ,Muun muassa niiihin kysymyksiin voi liihted etsimzirin vastauksia
vasta sitten, kun kuva koskien nykyaikaista havaitsemista sekti sen funktioita,
jlirjestelmiii ja tekniikoita on tarkempi. Kenties keskeisin lAhtokohm rallaisessa
analyysissd on pyrkimys hidastaa, pysiiyttii ja jopa purkaa osiinsa nriitri
havaitsemisen mekanismeja. Yhden konkreettisen esimerkin tuollaisen
tarkennuksen suuntaan tarjoavat sellaiset auto-ja vauhtikulttuuriin analogisen
saumattomasti liittyvritkonsolipelit kuten esimerkiksi GT3, jolle on "pyhitetty"
mainoslause "The Real Driving Simulator".

GT3 ei kuitenkaan ole pelkkiiii vauhdin ja ajamisen (simuloitua) riemua
erilaisilla autoilla, erilaisilla radoilla, eri puolilla maapalloa ja erilaisissa
sddolosuhteissa. Tai audiovisuaalisia katselu-ja-kuuntelukokemuksia noista
ajoista. Trihiin nojautuvan "arcade"-moodin ohella peliii voi pelata myris
"gran turismo" -moodissa. Siinii varsinainen ajaminen on vain vriline voittoihin
ja sit[ kautta ansioihin, joiden avulla pelaaja voi hankkia uusia ajoneuvoja
tai viritellii jo omistamiaan autoja entistii nopeammiksi ja tehokkaammiksi.
Tdssri moodissa tempo on pitkiijiinnitreisU ja viilillii varsin hidastakin
verrattuna S-luokan autoilla tapahtuviin Grand Prix -kisoihin - huolimatta
siitii, ettii verrattuna etenkin rallipeleihin GT3:n ajotuntuma on varsin l6ysii.
Molemmissa moodeissa pelikertojen kasautumisen ehtona on mahdollisuus
tallentaa numeraalisia saavutuksiaan muistikortille ja siten kehinyii entisU
nopeammaksi.

Pelit ovat ympiristrijii tai tiloja, joiden rakenteet muuttavat kasautumisensa
koostumusta jokaisen pelikerran myritii. Teimrin liseiksi ne tarjoavat eri
moodeissaan luokkahuoneita, joissa opiskellaan markkinatalouden ja
globaalin vauhtitilan keskiniiisiii riippuvuussuhreira - tavalla, joka Viriliota
mukaillen ei koske vain medioitua "puhetta silmille", vaan globalisoitua
talousjririestelmriti kokonaisuudessaan.a3

a2 Wri/io Live,94.

43 Virilio lainaa

Napoleon Bonapartea:
"Hallitakseen tiiytyy
ensin puhua alamaisten
silmille." (Y irilio, The
I n fo rm a ti o n Bo m b, 23 ; ks.
myos WrilioLiva 127).
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Viettelyksen vaunu.

Autoilukulttuurin muutos

Suomessa. Toim. Kalle

ki sku I I io. Suoutul aisen

Kirjullisuutlen Seura, Hel sinki

2001. -113 s.

Viiyliit ja valta. Liikenteen

historiaa. historian lirkettd. Earo

Si/r,c.sti. Aterut Kustunnus Ov.

h'vtis'nnlti 2001. 2J5 s.

Niiinii ekopoliittisen korrektiu-
den aikoina autoilun akatee-
miset tutkijat eivtit intoudu ny-
kyhetken reaalimaailman au-

toista ja vauhdin hurmasta. Au-
toon liittyvii positiivinen viirinri
esitetiidn nostalgisoinnin kautta
ja nimenomaisesti "ennen van-
haan" olennaisiksi viiitettyjii
auton yhteisdllisiii ominai-
suuksia painottaen - linja-auton
tunnelmallisuus tai myymtiki-
auton syr.jiiytymistd poistava
yhteishyvdn vaikutus nostetaan

esiin ja samalla sulkeistetaan yk-
silolliset a.jokokemukset aino-
astaan psykologisen tarkastelun
alaisiksi.

Kuitenkin kirjoittaj il la tuntuu
olevan henkilcikohtainen suhde

autoon. Ainakin Kalle Toiskal-
lion toimittam assa V iette lyks en

v aun u - artikkelikokoelmassa.
jonka yhdentoista artikkelin
kirjoittajat ovat liihinnii yhteis-
kuntatieteilijriitii, pyritiiiin yllii-
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pitAmaAn myyttiii autosta per-
soonallisuuden jatkeena. Kir-
joittajien esittely teoksen lopus-
sa keskittyy ainoastaan jokaisen
autosuhteen esilletuontiin. Poik-
keuksetta kirjoittajat nimetivrit
autonsa suhteellisen vanhaa
vuosimallia olevaksi, ja jokai-
nen muistaa mainita kdytuivzinsd
autoaan vain vdlttdmrittdmissd
tilanteissa. Samaan tapaan kuin
H e I s in gin S an omi en Nyt-liitteen
vuoden 2001 lopulla haastatte-
lemat kansanedustajat, ei ku-
kaan kokoelman kirjoittajista
tunnustaudu yksinajavaksi kaa-
haihjaksi vaan lihinnii lapsia
harastuksiin kuljettavaksi tai
kesiimdkkireissua tekeveiksi yh-
teiscillisesti vastuulliseksi aja-
jaksi. Kirjoittaj ien henkildkoh-
tainen autosuhde kuvataan se-

kin siis hyvin ympiiristci- ja yh-
teiscivastuulliseksi. Yksityisauto
esitetddn yhteisdautona ja niiin
yksityisautoi ljat kuvautuvat in-
dividualistisuuden sijasta hyvin
perhe- ja yhteisdkeskeisinri. Se

vanho.jen hyvien aikojen linja-
auton tunnelma vaihtuu ym-
piiristdii huomioivaan perheau-
toiluun, julkiseen yhteiscilliseen
yksityisyyteen.

Tilltii osin Toiskallion toimir
taman antologian nimi on har-
ha;mjohtava. Artikkeleista auton

viettelysta ktisittelee ainoastaan
kaksi ja nekin samalta kirjoitta-
jalta, arkkitehti VTL Timo Ka-
lannilta. Johdannossa sosiologi
Toiskallio nimeiiri syita sille,
ett:i autoilua ei 1970-luvulta
liihtien olla juurikaan yhteis-
kunta- tai kulttuuritieteissii tut-
kittu. Toiskallion mukaan auto-
liikenne on esimerkiksi niihty
eprisosiaali sena tapahtumana,
yksil6n omien asioiden ajami-
sena. Viettelyksen vaunu -ko-
koelman artikkelit ja asenteet
purkavat trillaista aj attelumall ia
keskittyess:izin autoliikentee-
seen sosiaalisena ilmiond.

Toiskallion mukaan kirja on
ainutlaatuinen suomalaisessa ja
jopa ulkomaisessa autoilututki-
muksen kentrissri. silli se lii-
hestyy auton yhteiskunnallista
asemointia aina 1900-luvun
alusta trihrin piiivlizin asti huo-
mioiden auton kulttuurisia,
ympliristolli siii, terveydel lisiii j a
yhtei skuntarakenteellisia vaiku-
tuksia.

V iett e l -vks en vaunu sisdltda
kolme osaa. Autoilun ymptiris-
tdkysymykset -otsikon alle
sijoitetuissa kolmessa artikke-
lissa autoilua liihestytririn ym-
piiristdpoliittisesti. Lauri Vir-
rankoski tarkastelee autoa
suomaisena ympliristtikysy-
myksen[ 60-luvun lopun yksit-
yisautoilun rajoittamisvaa-
timuksista viime vuosikym-
menen lopun ympiirist6liikkeen
aktiivi seen lii kenteen piiiistoj en

esillenostamiseen. Rauno Sai-
rinen ja Vesa Kanninen keskit-
tyvrit valtion Tielaitokseen ym-
piiristcipoli ittisena toimijana ju
nimedvrit laitokselle 8 erilaista
toimijan roolia. Sairisen ja
Kannisen artikkelin alaotsik-
kona on "Ympliristriohjelmien
retoriikka kdytinn6n puntaris-
sa" - kirjoittaji lle retoriikka-ter-
rni ei kuitenkaan tarkoita tie-
tynlaista puhumisen tapaa ja sen

keinoja vaan jotakin ei-kliy-
trintoii, ns. sanoja sanojen vuok-
si vastakohtaisena toimeen-
pannulle toiminnalle: artikke-
lissa ei siis kiisitellli Tielaitoksen
lausuntoj a ympiiri stcipoli itti sen

diskurssin esityksina. Erityisesti
kirjoittajat keskittyvat E l8-
moottoritien rakentamisen "re-
toriikkaan" Turusta Vaalimaal-
le. Osion viimeisessti artikke-
lissa tulevaisuudentutkija Petri
Tapio esittiill viisi erilaista
skenaariota autoilun tulevaisuu-
desta: Perusskenaarion mukaan
aiempi henkiloautoistuminen
jatkuu tulevaisuudesssakin eikii



sitii juurikaan rajoiteta. Teknis-
taloudelli sen optimismin mukai-
sesti autoilun ymptiristOongel-
mat voidaan ratkaista teknisin
keinoin voimakkaan talous-
kasvun oloissa. Ekologisen
modernisaation (ennakoivan
ympriristdpolitiikan) skenaa-
riossa yhteiskunta kehittaA
tekniikkaa voimakkaasri, jonka
sivuvaikutuksena myds ym-
pdristcivaikutukset minimoi-
tuvat. Ekologisen rakenne-
muutoksen skenaario tarkoittaa
tuotannon ja kulutuksen raken-
teiden selvriii muuttamista ym-
priristciperustein. Syvrieko-
loginen muutos perustuu ndke-
mykseen, jonka mukaan ym-
piiristOn tila on huonommassa
kunnossa kuin muissa skenaa-
rioissa oletetaan ja siksi tliytyy
toteuttaa radikaalej a muutoksi a

teollisuusmaiden tuotannon ja
kulutuksen mriirissri ja raken-
teissa.

Kulttuurintutkijalle koko-
elman toinen osa, "Autoilun
massamittainen eliimykselli-
syys", on antoisin. Heli Vaara-
nen kuvailee p:iaikaupunki-
seudun korttelirallia otsikolla
"Kaahariklubin pojat" ja Heikki
Summala esittelee autoiluun
liittyviiii oppimisprosessia, a.ia-

miseen opettelua sekii yksilcin
etta yhteis6n kannalra. Auton ja
autoilun representaatiota mai-
noselokuvissa ktisittelee Kaa-
rina Kilpicin ja Toiskallion ar-
tikkeli, jossa keskitytiirin liihinnli
TV-mainosten ririnimaisemaan
1960-luvun alusta 1990-luvun
loppuun. Kilpitin ja Toiskallion
arti kkeli on kokoelmassa ainoa,
joka tekee nikyvriksi eron
sukupuolien vdlille tarkastelles-
saan naisille ja miehille suun-
nattujen automainosten eroa-
vaisuuksia. Tzimri sukupuolinen
nilkymiittcimyys onkin kokoel-
man kummallisuus ja puute,
silld puinonaahan toimittaja

Toiskallio jo johdannossa anro-
logian keskittyvdn varsinaiseen
autoiluun eli auton kaytffimi-
seen. Naista kuljettajana/auton
kiiyttiijiinii ei kokoelmassa
kuitenkaan tuoda esille.

Kilpi6n ja Toiskallion mu-
kaan auto tekee mainoksissa 60-
luvulta 90luvun loppuun visu-
aalisesti samaa eli ajaa. Nykyi-
sin tosin nopeammin kuvaleik-
kauksin ja selviisti lyhyempikes-
toisissa mainoksissa. Selvint;i
muutosta kirjoittajat nimittdvat
"audiovisuaaliseksi ldhentymi-
seksi". jolla he rarkoittavat
katsoj an houkuttelemista lehelle
autoa esimerkiksi liihikuvalla
auton muotoilullisista yksityis-
kohdista. Eliimyksel I isyydestii
on tehty katsojan ja auton
vrilinen mielleyhtymri, kun
varhaisemmissa TV-mainok-
sissa eldmyksellisyys kuvitet-
tiin. Toinen selvd muutos mai-
noksissa on auton estetisointi.
60-luvulla autoa kuvattiin sen
kriyttrtmi sen kannalta toi sin kuin
nykyisissd mainoksissa. joissa
auto on ennen muuta esteettinen
esine.

Kilpion ja Toiskallion mu-
kaan automainoksille on omin-
takeista sukupuoliroolien py-
syvyys. Naisostajiin vedotaan
auton tyylikkyydellii ja tur-
vallisuudella, miesostajiin sekri
turvallisuudella mutta ennen
kai kkea teknii kal la. Kirjoiuajien
aineistona tosin eiviit ole aivan
viime vuosien automainokset,
joissa esiintyy esimerkiksi nais-
puolisia rallikuskeja. Toinen
pysyvii ja omintakeinen auto-
mainosten piine on kirjoittajien
mukaan auton ddnen puuttu-
minen mainosten aanimaastosta.
Matala miesdin i taustakertojana
on sen sijaan mainosten vakio-
kamaa yhii vieliikin, kun taas
musiikin kiiytto on muuttunut.
Perustempona kdytetiirin riva-
kan kzivelyn tahtista musiikkia

yhri, mutta nykyisin vaihdellaan
sekii tempoa ettii musiikki-il-
maisua.

Timo Kalannin kaksi artik-
kelia, sinilliiln antologian mie-
lenkiintoisimmat, vaikuttavat
yhdeltii kokonaisuudelta, joka
on katkaistu keinotekoisesti
kahteen osaan. Ensimmdisen.
"Auto romanttisen minuuden
kotina" -artikkelin esiin nosta-
mat ongelmat ja kysymykset
selviiiviit vasta toisen, "Auto ja
psyyke. Kiihdytys vauhtiin" -

artikkelin luettua. Esimerkiksi
ensimmiiisessri artikkelissa
kasitetta "romanttinen" kiiy-
tetii;in sanan yleismerkityksessri,
maarittelemAtfti. Toi sen arlikke-
lin kautta kiisite selittyy David
Gartmaniin nojautuen siksi
ristiriidaksi, jonka yksilci joutuu
kohtaamaan kokemansa porva-
ril lisen romanttisen yksi l6llisyy-
den eetoksenja sitzl vastustavan
moden.risoituvan kapitalistisen
yhtei skuntaj Arjestelmdn kasvot-
tomien voimien edessii. Ant-
hony Giddensin kdsitykset
modernista minuudesta sekd
Giddensin, Ulrich Beckin ja
Scott Lashin kilsitykset reflek-
siivisestii modernista ovat
Kalannin artikkeleiden taustalla.

Ennen kaikkea Kalanti kui-
tenkin kayttaa Mihaly Csik-
szentmihalyin fl ow-kzisitettri
psykoanalyyttisten ndkemys-
tensa lAhtdkohtana, varsinkin
psyyke-artikkelissaan. Ensim-
mriisessri artikkeli ssaan Kalanti
puhuu modernille ajalle ominai-
sesta yksi16llisestri mukavuu-
dentavoittelusta aina 1700-1u-
vulta nykyajan automuotoilun
mukavuusteknologiaan. Artik-
kelin keskeinen vdite on. etta
yksiltille aulo on mukava ja
turvallinen paikka, kuin koti.
Teimii auton domestikaatio alkoi
korin muotoilusta ja mukavista
istuimista. Kuin asunnon julki-
sivu on auton kori kolmas iho.
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henki l6kohtaista tilaa raj aava j a

sulkeva suojaelementti. Auto
voi olla olohuone, keittid ja
makuuhuone. Toisaalta auto
yksityisen (kodin) ja julkisen
(ulkomaailman) rajan yli kul-
kiessaan on myos vuorovaiku-
tuskanava.

Kalannin mielenkiintoinen
artikkeli keskittyy kuitenkin pai-
kallaan pysyviiiin autoon unoh-
taen mielesttini auton keskeiset
piirteet eli liikkeen sekd vauhdin
ja tiihiin puoleen liittyvtit mer-
kitykset autoilijan identiteetille.
Kalanti ei myoskzirin mainitse.
edes vertailuainei stona, auton ja
autoilun tuottamia pst'kopato-
lo gi s ict ilmentymiii, joista artik-
kelia lukiessa vriistdmdttri tule-
vat mieleen vaikkapa J. G.
Ballardin Crash (197 3) ja David
Cronenbergin vastaava elokuva
(1995), vaan Kalanti pitiiytyy
ainoastaan kotelokehtomaisen
auto-tunteen pohdinnassa. Toi-
sessa artikkelissaan Kalanti on-
neksi keskittyy nimenomaisesti
liikkuvaan autoon ja sen ko-
kemiseen. Auton liikkeen tuot-
tamaa mielihyviiii Kalanti kuvaa
flow'na. intensiivisenti nautin-
nollisten kokemusten virtauk-
sena. Flow'n kokemisen kan-
nalta autoilussa on tdrkeintri juu-
ri vauhdissa olo eikti perille
piiiisy.

Viettelyksen vaunu -ko-
koelman aloittaa osio nimelt:i
Autoilun hidas alku, jonka kaksi
artikkelia toistavat samankal-
taisia vriittrimia hieman eri nd-

kcikulmista. Tapani Mauranen
kirjoittaa suomalaisen auton-
kiiyton satavuotisesta historiasta
ja Tapio Bergholm suomalaisen
yhteiskunnan autoistumisesta.
Nrimii artikkelit ovat kuitenkin
mielenkiintoisia niist[ nousevan

keskeisen viiitteensti vuoksi.
Sekri Mauranen etta Bergholm
painottavat, ettri varsinaisesti
autoilu yksityisautoilun mer-

kityksessE alkoi Suomessa
1950-luvulla. Sitd ennen yksi-
tyisautoilu oli harvinaista ja
kuorma-auto-, linja-auto- sekd

taksiautoliikenne oli piiliasial-
lista autoilua. Tiimd ntikemys on
yhteiskuntatieteilijoiden kan-
nalta mielektis. Hi storiantutkij at

sen sijaan puhuvat suomalaisen
autoilun satavuotisesta his-
toriasta perustellen vhitteensii
ensimmdisella Suomeen [uo-
dulla autolla.

lsmo Vrihdkankaan toimit-
tama Sata lasissa -artikkeli-
kokoelma koostuu ll liihinnii
(turkulaisen) historioitsijan
artikkelista ja kirjoitusten tar-

kastelukulma on historiallinen.
Artikkeleissa tarkastellaan
historiallisia "oikeita autoja".
Marjo Kaartinen tosin tarkas-

telee naisten hevosvaunuajelua
ruotsalaisten ja englantilaisten
piiviikirjatekstien ja kirjeitten
kuvaamana. Kaartinen tekee
suoravi i vaisen ongel mattomasti
linkin hevosvaunuajelusta autol-
la ajeluunl molempia kiiytetiliin
liikkumiseen, niiyttdytymiseen
tai romanttiseen kohtaamiseen.
Poikkeuksen oikeitten autojen

tarkasteluun tuo Jaakko Suomi-
sen artikkeli Riruri Asscitr

ihmeaulo K.l.T.T.istii; tosin
kokoelman paikallishistorial-
liseen yleisniikymliiin ndhden

artikkeli on sopimaton.
Jukka Marttilan artikkeli

"Satavuotisen autoilun alkuvai-
heet Turussa" paikkaa aiempien
niikemysten virheellisyyksiii.
Toisin kuin ennen on ajateltu,
Marltilan mukaan turkulainen
kauppias Victor Forselius toi
ensimmriisend auton Suomeen

huhti-toukokuun vaihteessa
1900. Tiimiin Marttila todistaa

mm. tulliasiakirjojen kautta.
Luultavimmin auto oli mer-
kiltaan Benz Velo ja malliltaan
Comfortable. Aiemmin ensim-
mziisen auton omistajaksi on

nimetty kamariherra Hjalmar
Linder. aikanaan Suomen varak-

kaimpia miehiii.
Kokoelmasta ldytyy artik-

keleja autoilun varhaisaikojen
vaarallisuudesta. Juha Kaitasen
ja Hannu Salmen artikkelissa
kiisitelliiiin varhaisia auto-
onnettomuuksia ja niiden uhreja

Varsinais-Suomessa 1910-
luvulla. Rauno Lahtinen puo-

lestaan tuo esiin eltiimet liiken-
teen uhreina 1900-luvun kol-
mena ensintrttlisenzi vuosikym-
menend. Kokoelman varsinais-
suomalaisuus korostuu myds
Timo Jalosen amikkelissa, joka

krisittelee linja-autoliikenteen
alkuvaiheita kyseisellti alueella.

Markus Kivistci taas kAsittelee

Turun kaupungin kaavoitusta ja
sen muutoksia hevoskaistoista
rautatievaunujen kautta auto-
kaupunkiin. Turun ensimmdiset
automarketit saavat kisittelYn
Henri Terhon kirjoituksessa.

Miia-Susanna Kosken artik-
keli kiisittelee naisautoilijoita.
Koski liihtee liikkeelle villisti
I 920-luvusta tarkastelemalla
sen ja seuraavan vuosikym-
menen automainoksia. Villin ja
vapaan ajankuvan mukaisesti
mytis 20-lukulaisissa automai-
noksissa pyrittiin tavoittamaan
seikkailunhaluisia - yliiluok-
kaisia - naisia. 1930-luvu1la
Kosken mukaan mainoksissa
taas keskittyttiin onnen ja hy-
vinvoinnin mielikuvaan koros-
tamalla autoa koko Perheen
kulkuneuvona. Kosken mukaan

ndiden vuosikymmenien "to-
delliset autoilevat naiset" saivat

muilta naisilta ihailua ja miehiltii
pelon sekaista kunnioitusta
osakseen. Mielenkiintoisesti
Koski tuo esille tuon ajan
krimpeldiden autojen vaatiman
fyysisen voiman, joka rajoitti
naisten autoilua. Esimerkiksi
taidemesenaatti Sara Hilddn,
tarpeeksi varkas kun oli, palk-
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kasi juuri siksi autonkuljettajan.
Kosken artikkeli on kui-

tenkin ongelmallinen liihties-
sAAn surutta vertailemaan 1920-
ja 1930-lukujen naiskuljettajia
I 990-luvun autoileviin naisiin.
Tdllainen vertailu ja suhteut-
taminen on historiallisestikin
kestrimiitrintri. Kosken mukaan
1920- ja 1930-luvut antavar
historiallisen taustan nykyajan
naisautoilulle ja "selittiiviit
osaltaan suhtautumista nais-
autoilijoihin". Varmasti ne an-
taisivatkin historiallisen kon-
tekstin, jos Koski sen artik-
kelissaan toisi esiin: nyt arrikkeli
krisittelee aikakausia inallisina.
Sitiipaitsi vanhar mainokset
eivat seliU miriiiin, jos kirjoinaja
itse ei laita niita selittamaen.
Kosken kuvailut 1990-luvun
"stereotyyppisistii kiisityksistii
naisautoilijoista" ovar itses-
tiiiinselvyyksiri.

Kalle Toiskallion toimitra-
massa kirjass a itse Viettelyksen
vaunu -nimed. ei selitetri. ei edes
raitiovaunun kautta. S ata las i s.sa

-kokoelmassa nimitys saa yhden
merkityksen: myymrilziauto.ja
kutsuttiin 50-luvulla silloin
tdll6in viettelyksen vaunuksi.
Kokoelman artikkeleista Jussi
Lehtosen kirjoitus "Suoma-
laisen myymiileiauton seitsemdn
vuosikymmenta" tuo avoimesti
esiin arvosteluni alussa mai-
nitseman nostalgian menneitten
aikojen autoilukulttuuria koh-
taan. Lehtonen kuvaa myymri-
liiautoilua sen alkuvaiheista
I 930-luvulta huippuvaiheeseen
vuonna 1970, jolloin myymlilii-
eli kauppa-autoja ajeli Suo-
messa yli 1200. Yha viekikin
maanteillzimme ajelee satakunta
sellaista.

Vielii pidemmdlle mennei-
syyteen ja liikkumisen his-
toriaan menee ekikkeellii oleva
radio- ja TV-toimittaja Eero
Silvasti kirjassaan Vriyltit ja

valta. Osa kirjan tekstistii on
ilmestynyt He lsingin Sanomissa
ja osa ollut televisiosarjan
taustateksteinri. Tekstin osana
toimii Adam Koryakin kuvitus.
Silvasti esiftaa kirjassaan ajoit-
tain suoraviivaisia kytkentrij ii j a

itsestriiinselvyyksiri, mutta hd-
nen teoksessaan on oivallinen
nrikcikulma, joka puuttuu kah-
desm tassa esitellysu muusta
teoksesta. Silvasti nimittiiin
kytkee kulkuvrilineet valtaan,
sekii valtiolliseen. sotilaalliseen
ettei tiedolliseen valtaan. Koko
teoksen ajan Silvasti tuo esille
miten liikenteen viiykit, tiet, ovat
nimenszimukaisesti valtavriyliii,
vallan vriyliii, joita pitkin niin
sanomalehdet, sotakoneistot
kuin bititkin kulkevat.

Mielenkiintoista onkin. mi-
ten eri tavalla toisaalta yhteis-
kuntatieteilijiit, toisaalta histo-
rioitsijar ja yhraAlta ei-aka-
teeminen kirjoittaja liihestyviit
samaa kohdetta. autoilua. Sil-
vastin teos pyrkii selittiimiiiin
koko auto-liikenteen perustaa
yhdistdessririn auton seki tiever-
kot vallankliyttcicin. Toi skallion
ja Viihiikankaan toimitramissa
kokoelmissa ei liihdetii selvitte-
lemriiin auto-ilmicin syitii ja
yhteyksiii nriin laajasti, vaan
artikkelit keskirtyvdt omiin
suppeisiin kohteisiinsa ilman
laajoja kytkentcijd. Si I vastin reos
on suunnattu laajemmalle ylei-
sdlle kuin kaksi muuta teosta.
Olisiko niin, euri ei-akateeminen
kirjoittaja, jonka teosta pridsiirin-
trii sesti luetaan ei-tutkimuksena,
tohtii vetiiii suurempia ja siitii
syystA enemmrin ajatuksia ruok-
kivia linjoja kuin nykyisiin osa-
totuuksiin alistunur tutkija?

Toki mycis Silvastin toes on
omalla tavallaan historiaan
keskittyvii. Teos sisdltdri lukui-
sia mukavia anekdootteja en-
simmtii sistri Juhana-herttuan
1562 maahantuomista pycirti-

ajoneuvoista tiimiin piiiviin
autokulttuuriin asti sekii paljon
informaatiota erilaisista kul-
kuviilinei stli ja yksityi skohtaista
kerrontaa liikennekulttuurin
perinteeseen liittyvistii sattu-
muksista. Suuri osa kirjasta
keskittyy valottamaan tiettyjen
suomalaisten suurta kertomusta
eli sotiamme ja niiden aikaista
autonkAyttde niin rintamilla
kuin niiden ulkopuolella.

Kiirjistetysti ilmaisten voi
vAittaa, ettii n;iissri kolmessa
kirjassa autoilusta tehdriin osa
suomalaista nurkkapatriotismia

- ja autoilu, jos mikri, on
globaali ilmid. Toki Viet-
te lyksen vaunun artikkeleissa
verrataan esimerkiksi suoma-
laisten auton mziririri muiden
pohjoi smaiden autokantoihin tai
viitataan "amerikkalaiseen au-
toilukulttuuriin". Ja Suomen
valtiohistoriallisten olosuh-
teiden mukaan Silvasti tuo esiin
Ruotsin tai Venrijein vaikutuksen
suomalaiseen liikennemaas-
toon. Sata lasissa -kokoelma on
liihtcikohdaltaan toki lokaali-
historiaa.

Suomalaisen autoilun histo-
riasta teokset antavat uutta
tietoa. Kaikkien teosten erilaiset
historiakiisitykset osoittavat j ril-
leen kerran "historian" suhteel-
Iisuuden. Varsinaisille historian-
tutkijoille suomalainen auto-
historia alkaa ensimmdisestii
auto-esineestri. yhteiskuntatie-
teilijAt puolestaan ajoittavat
autoilun auton kriyttdjien mu-
kaan. Silvasti taas kytkee auton
ylipiiiitiinsii paikasta toiseen
liikkumiseen.

Auton ja autoilun represen-
toimisesta teoksissa nousevat
esiin automainokset, ja triten
tullaan kuin vaivihkaa koros-
taneeksi autoon liittyviii kau-
pallisuutta. Johdannoissa (eten-
kin Kalle Toiskallio) mainirsee
muitakin autoilun represen-
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taatioita, esimerkiksi tulen-
kantajien 20-lukulaisen kone-
romantiikan tai Kari Hotakaisen
Klas s ikko-romaanin ( 1991 ).
Autoon liittyviiii mielikuvastoa
teoksissa rakennetaan melkein
triysin mainosten pohjalta.
Elokuvat. niin koti- kuin ulko-
maiset, TV-sarjat (poikkeuk-
sena Ritari l.ssa), kirjallisuus
tai autolehdet paljolti sivuu-
tetaan teoksissa. vaikka olettaa
voisi, ettii niiden merkitys
rnielikuviin on mainoksia suu-

rempi.
Samoin teoksissa esimerkiksi

ralli- tai formula-kilpailut.
suomalaisittain vahvat lajit.
jriiivdt vain mainintojen varaan.
PlayStation- tai PC-pelit saavat

tuskin sidkiiAn. MitAan vauhti-
kulttuurimaata teoksissa ei
Suomesta tehdii. ei edes esitetii
kysymystii vauhtikulttuurin ole-
massaolosta. Heli Vaarasen ta-

paustutkimus kaahailuklubin
pojista ei problematisoi vauhtia
erityisen pitkille. Auto ja seksi

-yhtald ei myosktitin ole ole-
massaoleva ilmiti niiille kir-
joille, kuten ei myoskiilin autoon
liittyvii rikollisuus. Autoa ja
kuolemaa ktisitelliiiin ainoastaan

onnettomuuden uhrien kautta.
Onko suomalainen autokulttuuri
tosiaan niin puhtoinen ilmio
(huolimatta piilisttiistii), kuin
teosten perusteella voisi lopulta
olettaa?

Kaisa Kurikka
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Television puhetta elokuvista

David Bordwell kirjoittaa teok-
sessaan Making Meaning elo-
kuvajoumal i smista seuraavasti :

Arvostelut ovat osa joukkotie-

dotusta, ja ne toimivat elokuva-

yhticiiden ornan mainostamisen

rinnalla: arvostelut tekevdt elo-

kuvia tunnetuksi ja yllApit:ivAt

elokuvissa kiiymistii. Journalis-

mina arvostelut ovat erii:inlaisia

uutisia. ja muinoksina ne toimi-
vat tuodessaan esiin elokuva-
yhtididen tuottamaa materiaalia.

Kritiikkeinii arvostelut noudat-

tavat tiettyja kielellisiii ja kiisit-
teellisiii muotoja. Ja retoriikkana

ne selvdsti hyodyntiriit perin-

teisih strategioita ja taktiikoita.l

Elokuvakritiikkiti voi srrs

lukea ja tehdd monesta nrikii-
kulmasla. Yhtiialtl se voi muis-
tuttaa ( uutis )joumalismia tai tai-
dekritiikkii. toisaalta se voi ver-

tautua mainostamiseen pyrkies-
sriiin tekemririn elokuvia ntiky-
vliksi ja tunnetuksi. Arvostelu -
tai kritiikki - on sellaista puhet-

ta, joka tuottaa ja muokkaa
elokuvakulttuuria muistakin
kuin lelokuva- tai televisio-
tuottajien) kaupallisista liihto-
kohdista krisin.

Bordwellin mukaan eloku-
vakritiikille keskeisen tulkinnan,
niin kuin minkri tahansa muun-
kin retorisen toiminnan. voi ja-
kaa kolmeen erilliseen proses-
siin: mddrittelyyn (inventio), j'ir-
jestamiseen (dispositio) ja
esittiimiseen (tai tyyliin; e/o-
cutio). Esimerkkinii siitd, miten
arvostelu niiiden kategorioiden
puitteissa tapahtuu, Bordwell
kasittelee .juuri uusia elokuvia

koskevaa journalismia, joka
muodostaa merkittdvzin osan
kaikesta elokuvaa koskevasta
julkisuudesta.2 Erot arvostelui-
den ja arvostelijoiden viilillii
syntyvAt Bordwellin mukaan
kolmannen osa-alueen, esitys-
tavan, suhteen. Arvostelijan tyy-
li voi olla esimerkiksi sarkasti-
nen, elitistinen, demokraattinen.
pistelilis tai vaikkapa kuivan
asiallinen.r Tyyli erottelee ar-
vostelijoita toisistaan, kuten
myos argumentointitekniikka ja
elokuviu koskevan tiedon mdti-
rzi.

Jatkossa tarkasteluni kohtee-
na on kolme suomalaista elo-
kuvia kdsittelevtiti tv-ohjelmaa:
TV1 :n Valopilkku, MTV3:n
Ensi-iltcr sekd kaapelikanava
MoonTV:n Mot,ie File.a Bord-
wellin jaottelussa ntimd ohjel-
mat sijoittuvat llhinni journa-
listisen kritiikin kategoriaan.5
Erityisesti minua kiinnostaa,
miten ndmzl ohjelmat esittelevht,
kdsittelevzit ja arvostelevat ensi-
iltaelokuvia.

Televisiojournalismin kdsit-
tely- ja esittelytapa kerlovat elo-
kuvien merkityksesti ja suo-
malaisen elokuvateatterikult-
tuurin nykytilanteesta. Samalla
ne ovat tlirkerissti asemussa vai-

kuttamassa ntiiden muutoksiin.
Televisio-ohjelmia tutkimalla
voi tarkastella, miten ja minkii-
laisina portinvartijoina ne toi-
mivat yleiscinsd ja uusien elo-

kuvien vlilillii. Kiinnostavaa on

erityisesti se, mitd elokuvia ja
minkiilaisin perustein ohjelmat
nostavat esiin sekii minktilaista
elokuvissa kdymisen kulttuuria
ne tuottavat.



Lrihtdkohtana ensi-iltaeloku-
via kdsittclevien ohjelmien rut-
kimiselle on oletus television
asemasta erririnlaisena portin-
vartijana muille kulttuurin-
alueille. Ajankohtainen esi-
merkki voisi olla vaikkapa syk-
syllii 2001 ensimmiiistri kertaa
He I si n gi ssi jiirjestety t ki rj ames-
sut. jotka nikyivdt paljon myds
televisiossa (estm. Valopilkun
erikoisl5hetys 26. I 0.200 I ). Kun
messujen tarkoitus lienee juuri
edistiiii kirjallisuuden niikyvyyr
tri kulttuurin kentrissd. television
messuille omistama ohjelma-
aika on tavoitteen saavuttamisen
kannalta elintdrkeriri. Tiillaisia
muille kulttuurintuottajille
tirkeitd piiiitoksiii rv-kanavien
tuottajat ju ohjelmien roimittajat
tekeviit joka pliivii.

Televisio ja elokuvien
valinta

Pierre Bourdieu arvioi teokses-
saan Televisiosta (1999) tiedo-
tusviil i neiden valtaa seuraavasti :

Toimittajien - oikeastaan pithisi
puhua journalistisesta kentiisti -
keskeinen aserna yhteiskunnassa

on seurausta siiti, etta heillii on

hullussuan tiedon tuottamisen .la

sen laajamittrisen levittdmisen
viilineiden tosiasiallinen mo-
nopoli. Niiiden viilineiden kautta
he vartioivat samanlaisella
yksinoikeudella tavallisten kan-

salaisten. mutta myos toisten
kulttuurituottaj ien. tiedemiesten,

taiteilijoiden ja kirjailijoiden
pirisyii niin sanottuun'julkiseen
tilaan' eli laajaan levitykseen.6

Paljon yleisciii kerririviit tele-
visio-ohjelmat vaikuttavat kats-
ojiensa valintoihin ja ohjaavat
heiddn kiinnostusta toimiessaan
kulttuuritapahtumien tai vaikka-
pa uusien elokuvien raporloijina
ja arvostelijoina. Elokuvienkin

kohdalla ohjelmantekijdiden
valta on suuri. silki he voivat
nostaa valitsemiaan elokuvia
yleiscinsri huomion kohteeksi tai
piilottaa niiti, jaftaa ndyftdmrir-
ta.

Tiedotusvdlineistii selvristi
hallitsevimmaksi Bourdieu
arvioi juuri televisi.on. Lisiiksi
hrin niikee, ett6 television mer-
kityksen nousu on vaikuttanut
sen kulttuuripolitiikkaan. Te-
levisio, joka I 950luvulla halusi
esiintyii kulttuurisena ja pyrki
sivistrimd;in suuren yleisdn
makutottumuksia. on 1990-
luvulla siirtynyt mycitriilemddn
ja hyridyntiimiiiin niitii saavut-
taakseen mahdollisimman suu-
ren yleiscin.T

Millli tavoin suomalaiset uu-
sia elokuvia esittelevzit ja arvos-
televat televisio-ohjelmat sitten
kiiyttiiviit valtaansa? Ensim-
mainen huomionarvoinen seik-
ka on tietenkin se. milld perus-
teilla ne valitsevat kdsittelemrin-
s;i elokuvat. Tapahtuuko valinta
kaupallisin perustein (valitaan
elokuva, jonka odotetaan kiin-
nostavan mahdollisimman suur-
ta yleisdii) vai toimituksen oman
kiinnostuksen tai jonkin muun
tietoisen suosimisjdrjestyksen
(esimerkiksi kotimaisten elo-
kuvien suosin.rinen) perusteella?

Elokuvaohjelmissa on tehty
myds muita valintoja, kuten ohj-
elman rakenteeseen liittyvzit sei-
kat (esimerkiksi ajankliytcin
suunnittelu, puhujien valinta ja
se, mitd muuta elokuvakulttuu-
riin liitetiiiin ja mitii niiytetiiiin)
sekri ohjelman julkilausutut ta-
voitteet. Yksi kiinnostava piirre
on arvostelun ja 'pelkiin' esit-
telyn suhde ohjelmissa. Kritii-
kitdn elokuvien esittely llihestyy
suoraa mainostamista, johon
journalismin ei oman etiikkansa
mukaan tulisi sortua. Toisaalta
se, minkdlaista kritiikkiii ohjel-
missa esitetiiiin ja mihin seik-

koihin elokuvissa kiinnitetridn
huomiota. voi kertoa jotain
kiinnostavaa televisio-ohjel-
mien julkiseksi tekem:istd elo-
kuvakiisityksestri - siitA min-
krilaista elokuvakulttuuria oh-
jelmat muokkaavat ja tuottavat.

Ovatko televi sio-ohjelmat
valinneet sen linjan, jota Bour-
dieu teoksessaan Te levi.sio.stcr

hahmottelee vai onko niillri
muitakin tavoitteita kuin mah-
dollisimman suuren yleisdn
kokoaminen - ja jos on. niin
mitii? On kiinnostavaa ja tiir-
keriri selvittdii. mihin televisio
meitd johdattelee omassa esi-
tyksessiizin muista kulttuurin
alueista - varsinkin, jos ole-
tetaan etta silki on merkittdvi
rooli suuren yleison osan kult-
tuurin sisiiltriihin kohdistuvan
mielenkiinnon ja toisaalta raha-
virtojen ohjailijana.

TV l:n Valopilkku ja
MTV3:n Ensi-ilta ovat valta-
kunnallisten kanavien nriky-
vimmrit elokuvia siirinncillisesti
(viikoittain) kasittelevAt oh-
jelmat. MoonTV:n Movie File
edustaa tarkasteltavien elo-
kuvien joukossa vrihemmrin
yleisciil kerririvrin kaapelikana-
van nzikemystd elokuvaohjel-
masta. Ohjelmat ovat kotimaista
tuotantoa ja, koska kaikki
kasittelevat ensi-iltaelokuvia.
niissri esitelldrin samoja elo-
kuvia - vaikkakin vain yksi oh-
jelmista kay liipi kaikki viikon
uudet elokuvat.

Satu Linnapuomi hahmot-
telee Ensi-illaru elokuvavalin-
toja ntiin8:

Ensi-ilta on kaupallinen ja viih-
dyttiivii ohjelma. Siksi on turha

kierrellii tosiasiaa: valitsemme
ohjelmaamme kunkin viikon
suurirnman elokuvan. silli niimii
hittilefl'at tuovat mytis yleisoii oh-
jelmallemme. Dtsi-ilta on suuren

yleiscin ohjelma, jossa esittelem-
me suuren lleisrin elokuvia.
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Linnapuomin mukaan Ensi-
l/1arz kakkoselokuvat voivat sen

sijaan edustaa elokuvaa "laidas-
ta laitaan".

Valopilkun Olli Kangassalo
vastaa pyrkivAnsa ottamaan mu-
kaan kaikki elokuvat. Koska
tdmri ei ole kuitenkaan ajan
puutteen vuoksi mahdollista,
putoavat pois helpoimmin "laa-
dullisesti huonot tai ilmi6inii
ki innostamattomat elokuvat".
Kangassalon periaatteisiin kuu-
luu myos, ettri kotimaista pitkiiii
elokuvaa ei jatetA kasittelematte
ja hiinen mielestddn on ttirkeeiri

tarkastella myris suosittuja elo-
kuvia, koska ne kiinnostavat ih-
misiii: "eikd esimerkiksi hyljek-
sitii Hollywood-elokuvaa vaik-
ka tehdiiiinkin kulttuuriohjel-
maa". Movie Fr1? taas kiiy puo-
lessa tunnissa liipi kaikki uudet
elokuvat: tosin elokuvaa kohti
kiiytetty aika saattaa vaihdella.

Ohjelmien tekij6iden kom-
menttien perusteella niiyttiii sil-
ffi, effa sikiili kun valintoja teh-

dridn tai joudutaan tekemddn.
niiti,i jiisentiiii toimittajien tie-
dostama jako populaariin ja tai-
de-elokuvaan. Olisi mielenkiin-
toista selvittiiri tarkemmin, mil-
laiseksi toimittajat t[mdn jaon
niikeveit; tarpeeksi pinnalla (tai

syviillii) se on noustakseen kui-
tenkin kysymrittii esiin valin-
noista puhuttaessa. Molempiin
ohjelmiin. jotka valitsevat esit-
telemiiiiin elokuvia. mahtuu
periaatteessa esimerkkej ti kum-
mastakin tyypistii, vaikka vas-

takkainasettelu ndkyykin varsin
jyrkklini joistain lausunnoista.
Niin esimerkiksi Ensr-il/an Satu

Linnapuomi: "Jos ranskalainen
mustavalkoelokuva ei kiinnosta.
niin meiltii liiytyy helpotus
leffanlilkiiiin."

Rakenteellisesti ohjelmat
poikkeavat toisistaan ja valittu-
jen elokuvien kiisittelyyn kiiy-

tetty aika vaihtelee suuresti. Va-

lopilkun vakituinen elokuva-
osuus koko puolen tunnin l;ihe-
tysajasta oli syksyllii 2000 tar-
kastelluissa ohjelmissa vain
noin 2-4,5 minuuttia, miss[
ajassa kdsiteltiin useita eloku-
via. Perusteellisimmin kiiytiin
lapi Kirsikan maku (Ta'm e

guilass, Iran 1997), johon oh-
jelma-aikaa kiiytettiin melkein
kolme minuuttia.

Ensi-ilta ehti aiemmin keisi-

telki puolessa tunnissa kaksi
elokuvaa, joista ensimmiiiseen
kriytetdzin suurin osa ajasta.
Syksyllii 2001 ohjelmaa on

muutettu siten, efia ykkciselo-
kuvan lisiksi pyritiiin esitte-
lemtiiin useampia (kaksi tai kol-
me) muuta elokuvaa. Pliiihuo-
mion ovat ohjelmassa kuitenkin
saaneet koko ajan suuren ylei-
scin elokuvat (priinvastoin kuin
Volopilkussct).e

Esittelyn ja arvostelun suhde

Esittelyn ja arvostelun suhde on

tekijdidenkin mukaan erilainen
ohjelmissa. Valopilkun Olh
Kangassalo kuvaa tyyliddn ar-

vosteluun vivahtavaksi ia pak-

inoivaksi, ja toteaa, etta arvos-
teluosan tiiytyy olla mukana -
ja ettti palautteen perusteella se

kiinnostaa ihmisiii. Linnapuo-
min mukaan esittelyosan ja
juontajan on tarkoitus olla ob-
jektiivisia, mutta kommentaat-
toreiden ja muiden vieraiden
odotetaan keftovan mielipiteen-
sd,. Movie Fileri syksylld 2000

toimittanut Antti Pesonen sanoo

korostavansa arvostelua. koska
selkedn mielipiteen esittaminen
palvelee parhaiten katsojaa -ja
koska kritiikistri puhdas eloku-
vaohjelma kiiy mainoksesta eikii
Movie File halua "tehdli mark-
kinamiesten tyritri nriiden puo-
lesta".

V alo p ilkun Leffamittari n Iy-

hyessd formaatissa arvostelu ja
esittely eiviit asetu vastakkain.
Vilkaisu elokuviin on nopea
eikii aikaa ole paljon arvoste-
1u11e. Katsaus on kuitenkin
toimitettu selkeiisti. Leffamitta-
rin toimittaja niiyttiiii ottaneen
yleiscin valintoja ohjaavan
roolin: arvostelu pyrkii lyhyy-
desstirin olemaan asiallisen
informatiivinen. Lyhyyden
vuoksi arvostelussakin koros-
tuvat elokuvan juonen ja taustan

esittely, yhteenvedon muodos-
tavat lyhyt sanallinen arvio ja
mittarilukema. Arvostel ijan roo-

li tai persoona ei Leflamittarissa
korostu, vaikka sanotun subjek-
tiivisuus saatetaankin todeta
ohimennen jossain sivulau-
SCESSA.

Ens i - illan esittelyosuuksissa
katsoja saattaa saada seurata pa-

rikin minuuttia elokuvan teki-
jdiden valmista materiaalia il-
man ettA sitri kommentoitaisiin.
Juontajan kysymyksistd osaa voi

luonnehtia objektiivisiksi. mutta
joihinkin saattaa sistiltyii myos
elokuvaa koskeva myonteinen
lausunto, jota tarjotaan kom-
mentaattoreille vahvistettavaksi.
Puhujia Ensi-illassa on enem-

m6n kuin Vulopilkussct tai Mo-
v ie F i I e s sa, joissa arvostelijoita
on selkeristi vain yksi. Koska
arvostelijan tehtava on Ensi-il-
la,ssa jaettu useammalle hen-

kil6lle, ohjelma ei tarjoa elo-
kuvista yhteniiisiii arvosteluja
vaan joukon mielipiteitri asiois-

ta, joihin kukin puhuja on kiin-
nittrinyt huomiota. Ensi-illan
elokuva-arvostelu on luonteel-
taan uutisoivaa yleisodn vetoa-

valla tavalla[r. silld vahvistusta
haetaan elokuvan ominaisuuk-
sistat oikeastaan jo pelktistdtin
siita. etta esiteltava elokuva on
jo valmiiksi suuren yleisbn elo-
kuva ja siksi rnerkittiivii ja kiin-
nostava. Arvostelijoiden rooli
selittyy niin ikiilin kuin itsestri6n
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elokuvavalinnalla. koska eloku-
va esitelliirin valmiiksi suosit-
tuna (suuren yleisrin elokuvana
ja siten itsestiidn selvAna va-
lintana); arvostelijoiden suo-
situkset tai se, miksi he puhuvat
juuri trista elokuvasta jiiiiviit
sivuseikoiksi . En,si-illan elo-
kuva-arvostelu korostaa juonen
ja taustan esittelyA, argumen-
tointi tai arvottaminen jridvdt
haastatteluihin perustuvien
osuuksien varassa melko haja-
naisten lausuntojen varaan. Kes-
kusteluissa priristririn kuitenkin
puhumaan myris elokuvista
yleisemminkin. tosin lyhyesti.

Movie Filen arvostelujen
suurin ero Valopilkkuun on
elokuvaa kohti kiiytetyssii aj assa
ja Ensi-iltaan n[hden puhujien
lukumridrrissri. Usean minuutin
mittaisissa arvosteluissa toimir
tajan puhe nousee laajuudessaan
ja inlormatiivisuudessaan pdii-
osaan. Arvosteluja leimaa sekii
toimittajan avoin subjektiivi-
suus ettd toisaalta informa-
tiivisuus. Elokuvien arvostelu
tapahtuu samalla tavalla kuin
Leffamittaris sa .ia Ensi - il I on
esittelyosuudessa: eloku va pyci-
rii taustalla toimittajan puhuessa
sen pridlle (Movie Filen jaLef-
famittarin kohdalla suuren osan
ajasta). Mot,ie Filen toimitta.ia
ehtii usein arvioimaan ohjaajan
ja nayftelijOiden tycin lisiiksi
kiisikirjoitusta, kuvaamista ja./

tai lavastustakin. Esillii on ollut
myris elokuvan suhde lajityyp-
peihin ia joihinkin toisiin elo-
kuviin, kyseisen elokuvan tee-
mat, tarina ja ideat seka toisi-
naan tempo. lausta ti.ri maisema.

Moyie Files.ttr on selvemmin
kuin Leffamittarissa tai Ensi-il-
lassa esillzi arvostelijan asema
ja rooli. Ohjelman arvostelija
on Bordwellin "asiulleen omis-
tautunut harrastaja", jolla on
oma urvostelun subjekt iivisuutta
korostava. pisteliiis ja ironinen

tyylinsii.rr Esimerkiksi Scan'
Movien (Scary Movie, USA
2000) arvostelusta:

Jos kokee viihdyttyneensii t[-
minkaltaisesta aiemmin. ei sii-

hen meikliliiisen marinat paljon

auta. .Scrrn Mavir, 1xr.|or, ,ur'
sita ihteaan kulurrajalle, joka ei

viiltriimiittii halua ylliittyii, mutta

sitakin enemmzin kokea sen

sosiaalisen nosteen. kun koko
elokuvateatteri nauraa yhdessli -
vaikka sitten hampaat irvessri ja
pliisylipun hinnan verran kir-
velyi lompakossa.

Pesonen. Moyie File 26.10.2000

Movie Filen arvosteluista on
mycis selvdsti loydettiivissii
kaikki neljii Bordwellin mainit-
semaa osaarr, juonen ja taustan
esittelyn Iistiksi argumentoiva
osuus ja loppuyhteenveto. jossa
varsi n suorasanaisesti kemotaan.
millii ehdoilla elokuvaa kannat-
taa menna katsomaan.

Kangassalon huomio siitri,
etta arvostelu tuntuu kiinnos-
tavan katsojia, on trirked. Myds
Pesosen vastaus on samansuun-
tainen. Kaikkien syksyn 2000
aineiston arvostelujen ja myos
vastausten perusteella on kui-
tenkin helppo nostaa esiin yksi
vallitseva kuisitys elokuvasta -
sen tulisi olla viihdyttiivf, ja an-
toisa hycidyke, jonka me kat-
sojat ostamme. Elokuvaa aat-
teellisena kannanottona ei
ainakaan tAman pienen aineiston
perusteella ndytd olevan ole-
massa. NiiyttaA silfi, ettri sekd
hyvien ettri huonojen elokuvien
tarkoitus on sama - viihdyttiiii
tavalla tai toisella, ainakin pdri-
sylipun hinnan arvosta.

Mitii elokuvista sanotaan

Valopilkun arvostelu elokuvasta
Kir.sikan ntaku (26.10.2000) tuo
esiin yhden niikemyksen popu-

laarin ja taide-elokuvan veilisi stei

eroista. Kirsikan maku nos-
tetaan esiin nimenomaan taide-
elokuvana, jolle tyypillisiii omi-
naisuuksia selvittriii ohjelman
vieras, elokuvatutkija Henry Ba-
con. Ohjelmassa annettiin muun
muassa seuraavanlaisia lau-
suntoja:

Ohjaajanero Hitchcockin mu-
kaan elokuva on eldmdd. josla

on vain leikattu tylsait kohdat
pois. Va I op i lkun Leff amittarin lii-
hestulkoon tieteellinen analyysi
todistaa, etta tama ei aina pidi
paikkaansa - ainakaan taide-elo-
kuvassa.

- Juontajan LefTamittariosuuteen
johdatteleva kommentti.

Leffa joka on kuin iso kysymys-
merkki. Tiillainen elokuva kar-
koittaa toimintalellan katsojan

takuuvarmasti teatterista. mutta

se pitaiA ainakin yhden eloku-
vatutkijan iloisena koko pitkiin
piiiviin. Elokuvatutkija Henry
Bacon on elokuvakerronnan
asiantuntija. mita hdn saa irti
iranilaisesta elokuvasta?

- LefTarnittarin toimittaja Kangas-

salo

Siinii [Krr.rif,an rnclu] on monia
tdmmrisiii taide-elokuvan tun-
nusomaisia piirteitA, ennen kaik-
kea semmonen tietty arvoituk-
sellisuus. Siinti miss:i valta-
vinaelokuva pyrkii olemaan aika
ilmeistii, helposti seurattavaa.. -
- Mut tas tulee kans hyvin terkea

piirre mikii liittyy taide-eloku-
vaan, etta se ei ole yksiselitteistii

- eri ihmiset aina priiityy eri tul-
kintoihin tai kyselee ihan eri
asioita.

elokuvatutkija Henry Bacon

Taide-elokuva saattaa siis
olla "tylsii" eikri sovi toiminta-
elokuvista pitiiville. Taide-elo-
kuvalle lunnusomaisiksi piir'-
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teiksi Bacon nostaa haastat-
telussa arvoituksellisuuden ja
monitulkintaisuuden. Kom-
menttien perusteella ero taide-
elokuvan ja muiden viilillli syn-
tyy ennen kaikkea erilaisesta
kerrontatekniikasta.

Esitettyii niikemystri voisi
verrata siihen. mitd Movie Filen
esittelyssii sanottiin samasta elo-
kuvasta. Pesonen ei arvoste-
lussaan puhu Kirsikan mlusta
ekspl i siitti sesti taide-elokuvana,
vaan arvostelee sen kerronnan
liian hidasta tempoa, jolla "teo-
riassa raflaava idea" joka "olisi
voinut toimiakin", on pilattu.
Taide-elokuvan korkeampaan
statukseen viittaavat kuitenkin
jotkin ironiset kommentit, kuten
se ettri Kislkan moun "ymmrir-

ttimisen tarvitaan jo oikeaa elo-
kuvakriitikkoa". Il

Movie Filen ja Ensi-illankd-
sittelyissa arvioitiin usein "to-
imivuutta", sitri "toimiiko" jokin
idea, gtigi, parodia, loppuratkai-
su tai kokonaisuus. Syksyn 2000
ohjelmien perusteella toimi-
vuudella viitattiin useimmin ker-
ronnallisiin ratkaisuihin. Toimi-
vuutta voisi verrata Bordwellin
listaan ominaisuuksista, joiden
perusteella arvosteluissa eloku-
via luokiteltiin hyviksi tai hu-
onoiksi (esimerkiksi tdrkeri aihe,

todenmukaisuus, looginen ker-
ronta. spektaakkelimaisuus.
kiinnostavat henkildhahmot tai

uutuusrr ). Toimivuus on kuiten-
kin jotain yleisemprid ja se voi
tarkoittaa monenlaisia asioita.
Yksi selitys voisi olla, ettri elo-
kuvayleiso on nykyisin aiempaa
tietoisempaa elokuvakerronnan
keinoista ja konventioista ja sitd
kiinnostavat arviot niiden toi-
mivuudesta yksitteiisen elo-
kuvan kohdalla sen sijaan, ettii
joitain ratkaisuja - esimerkiksi
taide-elokuvalle tyypillisiii -
pidettiiisi in automaattisesli
toisia parempia. Kerronnan

keinojen korostuminen saattaa

toisaalta viitata siihen, ettei
esimerkiksi elokuvan aiheella
ole niin paljon merkitystd: elo-
kuvasta on kehittynyt viihteen
laji, jonka tapa tuottaa ela-
myksiii on kiinnostavampi kuin
sen mahdollisuudet vaikuttaa
itsensri ulkopuoliseen maail-
maan. Toimivuuden korostam-
inen tuntuu paitsi vAhendvan
aiheiden tai sanoman arvioinnin
merkitystri, mycis heiivytt6vrin
vanhaa jakoa populaari- ja tai-
de-elokuvaan.

Kaikki vastaajat kokevat
arvostelun tirkeriksi: katsojille
piHa kertoa elokuvista, jotta he

osaavat tehdri itselleen oikean
valinnan. Kaiken kaikkiaan
taide-elokuvan ja populaarin
elokuvan viilisen jaon siiily-
minen Linnapuomin ja Kangas-
salon vastauksissa ja toisaalta
yksimielisyys "toimivan" eloku-
van tehtAvdstri on mielenkiin-
toinen yhdistelmii. Ehkii taide-
elokuvan keronnan keinot edel-

leen eroavat populaarielokuvas-
ta. tai sitten erottelu on muistn
syistri trirkeri siiilyttiiii. Kuten sa-

nottua, eliimtiei suurempaa sa-

nomaa taide-elokuvaltakaan ei
ilmeisesti eniiii odoteta. Movie
Filen Pesosta lainaten (Vulhe

s y- dcime s s ci -elokuvan arvoste-
lusta 2.1 1.2000): "Jos on sano-
ma, soita puhelimella."

Ohjelmien tavoitteet
ja yleisti

Kangassalo arvio Vttlopilkun
keskeisestd tavoitteesta on. etta

se "ndyttdd olevan" kulttuurin
i I mioiden ajankohtai sraportoi n-

ti. Ettsi-illan Linnapuomin vas-

taus on kiinnostava:
Ensi-illan tavoitteena on tuo-

da ripaus glamouria ihmisten
olohuoneisiin torstai-iltaisin.
Teemme ohjelman aina kutsu-
vierasnriytciksen yhteydessti, j a

niiihin niiytdksiin kutsutaan
tunnettuja ihmisiii eri aloilta.
Ensi-ilta haluaa siis paitsi kertoa
viihdyttiiviisti elokuvista. myOs

toimia'seurapiiripalstana tele-
visiossa' ja nostaa elokuvien
kiinnostavuutta ja vahvistaa trih-

tien kimallusta, joka kuuluu
osana elokuvamaailmaan.

Pesonen taas maArituA Mo-
vie Filen tavoitteeksi viihdyt-
trivrin kuluttaj anvalistuksen.
Hiin lisliii. ettei elokuva ole tuo-
te, joka elid vain kriytttiaikansa
vaan sen tekoprosessiin liittyy
kaikenlaista alan harrastajia
kiinnostavaa, minkd Movie File
myos pyrkii huomioimaan.

Ohjelmien tavoitteissa lciytyy
eroja. Kangassalon mainitse-
massa ajankohtai sraponoi nni s-

sa onnistuvat ainakin (valikoi-

den) Valopilkun Leffamittari ja
vield paremmrn M ovie F i le, joka
kiisittelee kaikki uudet elokuvat.
Movie File .ia Ensi-ilta, jotka
kiytttivzit koko puolituntisen
elokuviin. tekevdt tdmdn eri
tavoin - ja ero nrikyy myos ta-
voitteissa. Kuten edellii on mai-
nittu Ensi-illas.srz kuvauspaikka
ja siellii liikkuvat ihmiset ovat
teirkeii osa ohjelman sisiiltoii.
Ohjelmien haastattelema eloku-
vayleisri on eri'laista: Ensi - ill las -

.sa kutsuttuja julkkiksia, jotka
tulevat paitsi katsomaan eloku-
vaa mycis nayfiAytymaan, Movie
Filessa taas satunnaisia ohikul-
kijoita (katukri iti kko-osuudet).

Ohjelmissa voi nrihdA hah-
mottuvan kaksi erilaista eloku-
vakrisitystii, joista ensimmtiises-
sri elokuva itse ei ole ptiiosassa
tai edes 6rkeA: elokuviin men-
nriiin tekemliiin jotain siita riip-
pumatonta. Tzillainen elokuva-
kiisitys lienee populaarieloku-
van monimuotoisten markki-
noiden ja suurten elokuvateat-
terikompleksien suosiossa.
Vaihtoehtoinen tapa on korostaa

itse fiktion katsomisen merki-
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tysta, pitae elokuvaa prid-
asiana. r5 Ettsi- illassa toteutuvat
kuitenkin jossain mizirin mo-
lemmat elokuvakiisitykset, M o -

v ie F i le s sa ja Valopilkun Leffa-
mittarissa vain jrilkimmriinen.
Ero nrikyy myiis tilojen (oissa
juonto ja haastattelut tapahtu-
vat) valinnassa. Ensi-illan la-
hetys tapahtuu paikan piiiiltii,
katsojille niiytetiirin muutakin
kuin elokuvaa ja tiimii tehdiirin
tavoitellen suoran kihetyksen
tuntua, spontaanisuutta.la viilif
tdmyyfta korostaen.r6 Movie
File - ja Leffamittari - kertovat
elokuvista, jotka ovat katsot-
tavissa jossain muualla, jos kat-
soja niin haluaa. Ldhetykset kes-
kittyvAt elokuviin, eivdt katso-
mistilanteisiin tai muuhun ylei-
sdrin.

Ohjelmista .iuuri Ensi-iltct
pyrkiikin kaikl<ein tietoisimmin
luomaan tietynlaista elokuva-
teatterikulttuuria - sellaista jos-
sa elokuvanautinnon rinnalle
nostetaan nakyminen'piireissii',
ja jos ei muun niin viihtymisen
kokemuksen jakaminen muun
yleisdn kanssa. Ensi-ilta tuntuu
mycis nostavan esittelemdnsd
elokuvat ajankohtaisiksi tapah-
tumiksi. joiden nikeminen ja
tunteminen on osa trendikristri
ajan tasalla pysyttelemistii. Koh-
teena on tiillciin paljon pienempi
elokuvien joukko kuin toi-
senlaisista liihtokohdista "ajan-
kohtaisraportoi ntiin" pyrki vissd
Valopilkun Leflfamittarissa ja
Movie Filessa.

Televisio-ohjelmat oppaina
elokuvateattereihin

John Ellisin mukaan elokuvia
krisittelevri journalismi on yhtii
Urked tekija niiden esille piiii-
syssd kuin mainostaminenkin. I 7

Ellis kiiyttiiii kiisitettd'narra-
tiivinen kuva' siitii vaikutel-
masta, joka julkisuudessa elo-

kuvasta syntyy ja jonka perus-
teella katsojat sen valitsevat.ls
Tiitii julkista kwaa Valopilkku,
Ensi-ilta ja Movie File luovat
jokainen omalla tavallaan.

Ohjelmat poikkeavat toi-
sistaan rakenteeltaan ja tavoit-
teiltaan. Kaapelikanava Moon-
TY:n Mttvie Flle ndytti nou-
sevan joukosta todelliseksi
elokuvanharrastajien ohjel-
maksi, mihin asemaan Volopil-
kun Leffamittari on liian sup-
pea ja Ensi-illar tavoitteet taas
ovat hieman toisaalla. Movie
F i le n toimittaja kirjoittaa: "Val-
tamedian valtaa pittiii silloin
tiill6in kyseenalaistaa, laaja
levikki tai katsojapeitto kun ei
aina ole asiantuntemuksen tae."
Tarkastelun perusteella nliyttiiii
siltii. ettei ainakaan elokuvia ja
elokuvatutki musta koskeva tieto
ole vain suurten kanavien
ulottuvilla vaan myos pienet
kanavat pystyvit tekemtiin
informatiivista - ja miksei
viihdyuiiviiiiki n - elokuvaohjel-
maa. Trim;in aineiston perus-
teella tuntuisi siltri, ettri pienelki
kanavalla tahtoa ja aikaa on
l6ytynyt perinteisessii mielessd
(eli Bordwellin jaottelun mu-
kaan) perusteel lisemman eloku-
vajournalismin tekemiseen kuin
isoissa medioissa TVI:ssd ja
MTV3:ssa.

Mikael Frrinti ihmettelee
Helsingin Sanomissa 29.1O.
2001 julkaistussa kirjoitukses-
saan. "miksi riippumatonta esit-
telyii ja kritiikkiii ei voi endri
harjoittaa kaupallisessa televi-
siossa". Jutussa arvostelun koh-
teena on Ensi-ilra eikd muita
ohjelmia mainita. Frrintin kan-
nattaisi ehkii vertailun vuoksi
vilkaista Movie Fileo, sillil kau-
pallinen kanavahan Moon-
TV:kin on. Sinrinsri mielenkiin-
toista on, ettri pieni kaupallinen
kanava on ldhtenyt liikkeelle
niinkin erilaisella ohjelmakon-

septilla kuin isompi vastaava.
Ens i - il lan katsoj atavoitteet

lienevit eri tuhatluvuilla kuin
Movie Filen: Bourdieu vaittaa:
"M itri laajemman yleisrimriirdn
jokin tiedotus- tai ilmaisuvdline
haluaa saada, sita taydellisem-
min sen on hdvitettdvii sirmdn-
sii, kaikki mikli voi jakaa mieli-
piteitli ja sulkea pois yleisdii."'e
Epliilemiittii sillii, ettii Ensi-iltcr
pyrkii suuren yleisrin elokuva-
ohjelmaksi, on vaikutuksensa
siihen, miten se painottaa
arvosteluja ja muuta sisiiltciil.
Etr.ti - i I ra erottuu joukosta muis-
ta poikkeavan elokuvateatteri-
kulttuurin kehi ttelij linii.

Ohjelmissa esitettyihin elo-
kuva-arvosteluihin ja puhujien
lausuntoihin elokuvista - tai elo-
kuvasta yleensd - olisi mielen-
kiintoista perehtyd tarkem-
minkin taustalla vaikuttavien
elokuvakdsitysten valottamisek-
si. Hyviss;i arvosteluissa soisi
myris jatkossakin otettavan kan-
ma kasiffelysszl olevaa elokuvaa
laajempiinkin kysymyksiin,
kuten seuraavissa Kirsikan
nmwt kirv oittamissa kommen-
teissa:

Filosofiselta sisiilltrltiilin pseu-

dointellektuellin kahvilakes-
kustelun tasolla liikkuvan Kir.v-
kart rnturr teenniiisten allegori-
oiden ymm:irtzimiseen tarvitaan
jo oikeaa elokuvakiitikkoa, suu-

rempipalkkaista ja laajempile-
vikkistil kuin mind.

Minti kdrsin mieluummin
muualla kuin elokuvateatterissa
ja mycinndn auliisti olevani sen

verran selkiirangaton, ettii hal uan

ennemmin ohjaajan nranipu-
loivan minua kuin jzittdvdn minut
tuuliajolle. Kun katsojille anne-

taan liikaa aikaa ajatella merki-
tyksiii niihdiiin sielliikn missii
niira ei ole.

- Pescrnen. Movic File 26.10. 2000
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Toimittajan vaihdoksen
myritd Movie File on ehkd me-
nettanyt hiukan ironisesta kan-
taaottavuudestaan, mutta j atkaa
edelleen ylivoimaisesti infor-
matiivisimpana tiillii hetkellii lii-
hetettrivi std elokuva-ohjelmista.

Katri Kivilaakso
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KORJAUS
Ldhikuvan numerossa 3/2001 julkaistussa multimodaalisuus-

raportissa (kirjoittaja Juha Herkman) on virheellinen tieto sivulla 70.

Kressin ja van Leeuwenin tuoreen kirjan nimi on "Multimodal

Discourse" ja sen kustantaja on Arnold. Teos ei ollut vielii ilmestynyt

seminaarin aikoihin, joten saimme varmistuksen kirjan tiedoista

vasta nyt.
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T,ilNSAUS
DVD-elokuvat ja

vaPaa kauppa

Audiovi suaali nen kulttuuriteol-
lisuus .ja vapaa kauppa on aina
ollut ongelmallinen pariskunta.
Perinteiset kysynndn ja tarjon-
nan mekanismit eivrit pide au-
diovisuaalisen tuotannon koh-
dalla. koska kysyntii on aina
epavarmaa. Jokainen tuote on
ikiiiin kuin prototyyppi, jonka
ensimmaisen kopion tuotanto-
kustannukset ovat erittiin suu-
ret. Tiiman vuoksi yleiscin mak-
simointi on ollut kaikkein ra-

tionaalisin strategia voittoa ta-
voifteleville ruortaji lle.

Taloudellisten seikkojen
lisdksi audiovisuaalisen tuotan-
non saAntelyyn ovat vaikut-
taneet suuresti yhteiskunnallis-
kulttuuriset tekijat. Kulttuuri-
tuotteet on mediapolitiikassa
ndhty keskeisinii tekijOini yht-
eisrillisyyden ja identiteettien
rakentami sessa. Vaikka tuottajat
ovat pakoteltuja maksimoimaan
yleiscinsd (a panostamaan siksi
kansalliset rajat ylittaviian
vientiin), on audiovisuaalisten
kulttuurintuotteiden sislillyt-
tdminen vapaakauppasopimuk-
siin ollut poliittisesti ongelmal-
linen kysymys niihin liitettyjen
symbolisten arvojen vuoksi.
Vapaan kaupan totetumista
kziytiinncissri on vaikeuttanut
myds jatkuvasti kehittyneen toi-
sintarnisteknologian mydtA
esille nousseet tekijiinoikeudel-
liset kysymykset.

Tekijiinoikeudet ovat olleet
jatkuvasti agendalla DVD-
teknologiasta keskusteltaessa ja
niihin on vedottu tehtiess;i uu-
den teknologian vapaata levid-
mistA esffiviA pddtoksili. DVD
(Digital Versatile Disc) on uusin
elokuvien kotikatseluun tar-



koitettu jakeluformaatti. Se tuli
Suomessa markkinoille kesiillii
1998. Muualla maailmassa
DVD:tii edelsivrit erilaiset la-
ser-levyt (12- ja 5-tuuman
levyt), jotka eivdt Suomessa va-
kiintuneet kiiynririn. Hiljaisen
alun jdlkeen (vuonna 1998
DVD-soittimia myytiin Suo-
messa vain 2500 kappaletta)
DVD-levyjen ja soittimien
myynti on kasvanul nopeasti
(vuonna 2001 soittimia myy-
ddtin noin 50 000 kappaletta)ja
on odotettavissa. etta muutaman
vuoden sisiillii DVD tulee syr-
j iiyttiimiiiin VHS-kasetin. Huo-
nolaatuista kuvaa ja tirintri vd-
littiiviille sekri nopeasti kuluvalle
videokasetille tullaan tuskin jdr-
jestdmidn sellaisia ruumiin-
valvojaisia kuin vinyylilevylle.
DVD-elokuvien suosion salai-
suus on erittriin hyvdlaatuisessa
kuvassa ja zirinessd. Sen ero vi-
deokasettiin on ndkynyt jo ku-
luttajien valinnoissa: vaikka
DVD-levyt ovat vielii huo-
mattavasti kalliimpia kuin vi-
deokasetit, ostetaan niitd enem-
mdn kuin videokasetteja omak-
si.

DVD on saavuttanut kulut-
taj ien hyviiksynnln nopeammin
kuin mikdrin aikaisemmin mark-
kinoille tullut viihde-elektronii-
kan tuote. Elokuvakasvatuksen
ja -harrastuksen nrikrikulmasta
siihen liittyy ennen ndkemdt-
tcimiri mahdollisuuksia. On
mahdollista, etta muutaman
vuosikymmenen kuluessa maa-
ilman elokuvien parhaimmisto
on siirretty DVD:lle tai sen
jiilkeen tuleville tallenteille.
Muutaman vuosikymmenen si-
sdlki tietoverkkojen viilityska-
pasiteetti tulee kasvamaan
sellaiseksi, ettii mikii tahansa
elokuva on nluutamassa silmdn-
rripriyksessd siirrettrivissii digi-
taalisesta arkistosta koti katselua
varten ja sdilytettdvisszi myo-

hempiii katselukertoja varten.
My6s uusien elokuvien digitaa-
linen "vuokraaminen" verkon
viilityksellli tullee olemaan
hyvin edullista. Logistiikasta
aiheutuvat kustannuksen digi-
taalisessa vuokrauksessa ovat
nimittdin vain murto-osa fyy-
sisten tallenteiden vuokraamo-
toiminnan aiheuttami sta kustan-
nuksista. Pelkiistiiiin teknolo-
gian antamat mahdollisuudet
eiviit kuitenkaan takaa kulut-
tajien tasa-urvoa. vaan se vaatii
myds poliittisia plilitdksiii.

Vapaan kaupan rajoitukset
- ja rajoitusten kiertiminen

Puhuttaessa audiovisuaalisten
kulttuurintuotteiden vapaasta
kaupasta. puhutaan usein vas-

takkainasettel usta protektionis-
tisen Euroopan ja avoimia
markkinoita ajavan Holly-
woodin intressien viilillii. Kuten
mediatutkija Martti Soramriki
on todennut, EU:n audiovisu-
aalinen pol itiikka on kriytiinnris-
sii kaksijakoista: siinii kietoutu-
vat yhteen vapaiden markkinoi-
den toiminnan edistdminen ja
sririntelyhakuinen, kulttuurind-
kcikulmaa korostava toiminta.
Vuoden 1993 GATT-keskuste-
lusta maailmankaupan vapaut-
tamiseksi muodostui nayftAmd
Euroopan yrityksille puolustaa
oman kulttuurinsa erityisase-
maa. Audiovisuaaliset tuotteet
haluttiin jdttrid neuvottelujen
ulkopuolelle sillii perusteella,
etta vapaan kaupan on niihty
suosivan kaikkein vahvimpia
tuottajia eli juuri Yhdysvaltoja.

Tekij iinoi keuks i en/tavara-
merkin haltijoilla on oikeus
paatHI elokuvien levityksestii
ja DVD-levyt ovat hyvei esi-
merkki siitd, rniten ideologia ja
kiiytiintci eivat valttamaft ii kulje
kiisi kridessii. Hollywoodin suu-
ret elokuvayhti6t ovat nimittriin

aianeet kipi vapaita markkinoita
ja kotikatseluun tarkoitettujen
e I oku v ien lev iiimi std rajoittavan
aluekoodij iirjestelmzin, joka on
ristiriidassa USA:n ja WTO:n
kannattaman maailmankaupan
vapautta koskevan ideologian
kanssa. Aluekoodij iirjestelmis-
sii USA ja Kanada muodostavat
alueen Rl, Eurooppaja Japani
alueen R2, Hongkong alueen
R3, Australia ja Etelii-Amerikka
alueen R4 ja Veniijii alueen R5.
R1-alueelle tarkoitettua levyd
saa periaatteessa myydri vain
Pohjois-Amerikassa ja levyn
soittaminen vaatii trihrin tar-
koitukseen varustetun DVD-
soittimen. Elokuvayhtirit puo-
lustavat aluekoodia vaittaen,
etta se on vilttiimdton piratismin
estzimisen ja tekijiinoikeuskor-
vausten kertitimisen kannalta.
Perimmdinen syy on kuitenkin
varmasti pelko taloudellisten
voittojen pienenemi sestzi. Ilman
sii.intelyli eurooppalaiset voi-
sivat ostaa DVD:nii julkaistun
elokuvan ennen kuin se tulee
Euroopassa jiilkimarkkinoita
trirkerimmrille teatterikierrok-
selle.

Tlillii hetkellli muiden mark-
kina-alueiden DVD-elokuvien
myyminen on EU:n tavaramerk-
k i lai nsiidddnndn nojal la rangais-

tavaa. Euroopan komissio aloitti
kesdkuussa 2001 tutkimuksen
selvittdrikseen, kdytetddnko
aluekoodeja nostamaan keino-
tekoisesti hintoja. Tutkimus on
vastaus eurooppalaisten kulut-
tajien esittcimiirin valitukseen
siitA, etta Yhdysvalloissa myy-
diiin DVD-levyji huomattavusti
edullisemmin kuin Euroopassa.
Siitii, onko asia nriin, on ole-
massa my<is eridvri ntikemys.
Iso-Britannian ja Ruotsin halli-
tusten tilaamaja EIU:n (Econo-
mist Intelligence Unit) toteut-
tama Yhdysvaltojen ja neljin
eurooppalaisen maan hintoja
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vertaileva tutkimus osoitti. ettii
Saksa on Yhdysvaltojakin hal-
vempi DVD-maa. Kuluttajille
tiedosta ei ole kuitenkaan paljon
iloa elokuvien hankkimisen
suhteen, silki Saksa on outo lintu
DVD-markkinoilla. Se on ltihes
Uydellisesti eristiiytynyt ulko-
maailmasta: Saksassa myydiiiin
runsaasti Hollywoodin tuo-
tantoa, mutta vain saksaksi du-
battuna, eikil yhdessiikdrin sak-
salaisessa elokuvassa kaiken li-
siiksi ole englanninkielistd
tekstitysta. Saksalaisia DVD-
elokuvia on tuotannon laa-
juuteen verrattuna maailmalla
myynnissri huomattavan vdhem-
man kuin minkiin muun lan-
tisen kielialueen elokuvia. Tut-
kimus osoitti, ettA paitsi Eu-
roopan ja Yhdysvaltojen viilillii
myos Euroopan maiden viililki
on suuria eroja hinnoissa.
Erojen olemassaolo kertoo siitii,
ettti EU:lla on vielii matkaa
vuonna 1992 paperilla pe-
rustettujen yhtei smarkkinoiden
toteutumiseen kiytinnrissi.

Tiukkaa aluekoodausta on
mahdollista vliljentiiii ja suora-
naisesti kiertiiii. DVD-levy
voidaan valmistusvaiheessa ha-
luttaessa varustaa aluekoodilla
R0. jolloin se on soitettavissa
milki tahansa soittimella. tai
sitten levy voidaan varustaa
usealla aluekoodilla (Euroopas-
sa usein kliytetty kombinaatio
on R2 ja R5). Kolmas mahdol-
lisuus on jiilkikiteen muuntaa
aluekohtaiseksi tarkoitettu
DVD-soitin monialuesoitti-
meksi. Suurin osa soittimista on

hyvin helposti muunnettavissa.
ja kaikista Euroopan maista saa

niiitil valmiiksi modifioituja
soittimia.

Kaikissa Euroopan maissa
mycis myydiiiin R2-alueen levy-
jen lisiiksi muidenkin alueiden
levyjii. Esimerkiksi Pariisissa on

myynnissri tuhansia Rl-alueen

levyjli. Internetissri kerrotaan
kyllii aika-ajoin Hollywoodin
paikallisten edustajien alulle
panemista painostustoi mista.
uhkailuista ja takavarikoista. Eri
alueiden levyjen ja modifioitu-
jen soittimien kauppaa ndmd
toimenpiteet eivzit kuitenkaan
ole supistaneet.

Hollywoodin harjoittamat
rajoitustoimet eivtit milkiiin ta-
valla rajoita yksityisten hen-
kil6iden oikeutta DVD-levyjen
hankintaan ja katseluun. Jo-
kainen voi omaan kiiyttcidnsii
hankkia laillisesti sekii modifi-
oidun soittimen ettii DVD-
levyjii mistii p;iin maailmaa ta-
hansa rninkdin sopimuksen tai

sddnnciksen sita estamatta. Poh-
joisamerikkalaiset Internetissa
toirnivat DVD-kauppiaat myy-
vit R l-levyjii suunnattomia
mliiiriii kaikkiin maanosiin. mikri
on osaltaan suuresti nopeuttanut

DVD-teknologian levid-
mistri. Halvimmat levyt 16ytyvrit
yleensri USA:sta, mutta sieltI
hankittaessa myds postitus-
maksut ovat kaikkein suurimmat
ja kustannuksiin vaikuttavat
lisriksi arvonlisdvero- ja tulli-
maksut (noin 25 % liihetyksen
kokonaisarvosta). DVD-levyjii
saa kokonaan ilman kihettdmi-
sestA ja postituksesta aiheutuvia
kustannuksia ainakin Kanadasta
(www.dvdboxoffice.com), Bri-
tanniasta t wwr.r.play274.com ja
www.bensonsworld.co.uk) ja
Espanjasta (www.dvdgo.com).
Levyjii saa edullisesti myos
Australiasta (ezydvd.com.au),
Italiasta (www.dvd.it) ja Hong
Kongista (www.hivizone.com).

Taidetta digitaalisella levylli

Maailmassa on myynnrssd
elokuvia DVD-levyinii pitkAlti
yli l0 000 nimikettd. Eniten
nimikkeitii on myynnissd Poh-
jois-Amerikassa. mutta maara

lisiiiintyy hyvin nopeasti myds
Euroopassa ja Kauko-Idiissi.
Taide-elokuviin .ja eri maiden
elokuvakulttuureihin tutustumi-
sen kannalta on valt6mat6n6.
ettii DVD-levyjd voi vapaasti
hankkia eri maista. Suomessa
myydiiiin vain suomeksi teksti-
tettyjli DVD-levyjii. Toisena
ongelmana on, etta DVD-levy-
jen myynti on Suomessa pai-
notlunut Hollywoodin uusim-
piin toimintaelokuviin ja kome-
dioihin. Ns. taitle-elt-rkuvia ei

Suomessa ole myynnissi kuin
muutama nimike.

Pohjois-Amerikassu eri mai-
den taide-elokuvien myyntiin
DVD-levyilla ovat vakavasti
omistautuneet vain Criterion
(www.criterionco.com) ja An-
chor Bay (www.anchorbay
entertainment.com). Jokaisen
DVD-harrastajan kannattaa
tutustua Criterion-yhtirin tar-
jontaan: sen kokoelmassa on

huolellisesti toimitettuina muun
muassa Ingmar Bergmanin, Luis
Bufruelin, Federico Fellinin ja
Akira Kurosawan elokuvia.
Anchor Bayn kokoelmissa on

puolestaan Werner Herzogin.
Istvan Szabon ja Paul Ver-
hoevenin Hollannin kauden
elokuvia. Eurooppalaisia taide-
elokuvia myyvien yhdysval-
talaisten FoxLorberin. Kinon ja
MCM:n DVD-levyt ovat useim-
miten leknisesti heikkolartuisia.

Ranskassa on Euroopan
maista eniten DVD-soittimia ja
myos Euroopan edistynein
DVD-kulttuuri. Tarjonta rans-

kankielisille on jo nyt suuri ja
kasvaa nopeasti, mutta eng-
lanniksi tekstitettyj ii rans-
kalaisia DVD-elokuvia on vain

muutamia kymmeniii. Rans-
kalaiset levyt ovat kuitenkin
erittriin kalliita ja siihkdposti-
keskustelu ranskalaisten web-
sivustojen kanssa on vaival-
loista. Ranskassa ei ole yhtriiin
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englanninkielistd sivustoa.
Ranskalaisia DVD-elokuvia
kannattaakin hankkia Belgiasta
(www.dvdzone2.com). Italiassa
on sen sijaan ainakin yksi eng-
lanninkielinen sivusto
(www.dvd.it), mutra iralialaisia
elokuvia on englanniksi teksti-
tettynii saatavana alle 20 nimi-
kettii. Espanja on ylliittden Eu-
roopan kaikkein mycitdmielisin
maa ulkomaalaisille DVD-
harrastajille. Sivusto
( www.dvdgo.com ) sisdltriri eng-
lanninkielisen osuuden ja espan-
j alai sia englanniksi tekstitettyj ii
DVD-elokuvia on myynnissh
liihes 100 nimikettd. Niiden
joukkoon mahtuvat Ventura
Ponsin, Carlos Sauran ja Fer-
nando Trueban elokuvien lis[ksi
liihes kaikki Goya-palkinnon
voittajat ja ehdokkaat kolmen
viime vuoden ajalta.

Mita tulee venriltiiseen elo-
kuvaan niin Sergei Eisensteinin
elokuvia saa eri merkkisinri tal-
lenteina. Andrei Tarkovskin
elokuvista An tl rei Rub I ev, P e i li,
Nostalgia ja Uhri ovat saata-
vana vaihtelevan tasoisina
levyind. Aleksei Balubanovin
Friikit .ia Veli ovat myynnissii
Euroopassa. Toistaiseksi venri-
kiisiii elokuvia on kaiken kaik-
kiaan saanut erittain huonosti.
mutta tilanne on muuttumassa.
Veniililiset ja liinsimaiset yhtirit
ovat perustaneet kaupallisen
liittoutuman nimeltii Ruscico
(www.ruscico.com), joka tuo
muutaman vuoden kuluessa
markkinoille I25 parhaimpiin
kuuluvaa triysin restauroitua
neuvostoajan elokuvaa. joissa
kaikissa on vdhinttiiin 10-
kielinen tekstitys (ei ilmeisesti
suomenki e1 i stri). Ens i m mrii set
levyt, kuten Tarkovskin Solaris
ja muutamat satuelokuvat, ovat
jo myynnissii.

Afrikkalaisia ja eteldamerik-
kulaisia elokuvia on saatavissa

vain yksituiisiii nimikkeitii.
Liihi-idin englanniksi tekstitetyt
DVD-elokuvat rajoittuvat muu-
tamaan libanoni laiseen. egypti-
liiiseen (Yussef Chachinen
ohjaama Al Mussirl ja irani-
laiseen (Abbas Kiarostamin
ohjaama Kirsikan maku 1a
Majid Majidin ohjaama Para-
tii s in v ti ri) elokuvaan. Intialaisia
populaarielokuvia on sen sijaan
saatavissa satoja nimikkeitei.
Runsaasti laulu- ja tanssi-
kohtauksia sisiiltriviit elokuvat
ovat tekniseltri laadultaan par-
haimmillaankin vain keskin-
kertaisia. Kiinalaisella elokuval-
la on monta ilmettd. Hong
Kongista perdisin olevat toi-
mintaelokuvat ovat vakiinnut-
taneet asemansa maailman
markkinoilla ja niitli saa sekd
Kauko-idiistd ettri monilla levy-
merkeilld mycis ldnsimaisista
liihteistii. Manner-Kiinan. Tai-
wanin ja eriiiden muiden Kauko-
iddn maiden draamaelokuvia
saa niin ikiiiin Hong Kongista
(www.hivizone.com). Nrimri
DVD:I voivat olla hyvinkin
halpoja mutta niissi on usein
kaksi tekstitysta (kiina ja eng-
lanti) kiintedsti poltettuna
kuvaan. Chen Kaigen jaZhang
Yimoun uusimmat elokuvat
ovat kansainvdlisessri levi-
tyksessS. Viimeksi mainitun
kaksi viimeisintii elokuvaa (Vil-
meinen opltilas ja Tie kotiin)
ovat jopa suomeksi tekstitettyj ii.

Pohjoismaisia elokuvia on
toistaiseksi varsin niukasti saa-

tavana englanniksi tai suomeksi
tekstitettyna. Lisdksi ruot-
salaisten DVD-levyjen saan-
nissa Suomeen on krisittrimrit-
tdmiri vaikeuksia: verkon vrili-
tyksellii niitzi ei saa lainkaan ti-
lattua Suomeen. Tanskalaiset
ohjaajat Bille August ja Lars
von Trier ovat hyvin edus-
tettuina. von Trierin elokuvista
useimmat ovat saatavana (Ele-

ment of Crime Criteion-mer-
killa, Europa espanjalaisena
levynei, I diot s T artan-merki llil,
Brcaking the Waves Artisan-
merkilliija Kmgdom on tulossa).

Suomessa DVD-tuotanto on

Uysin yksittaisten tuotantoyh-
tioiden omien ponnistusten va-
rassa. Keskustelu viranomaisten
kanssa kotimaisen DVD-tuotan-
non edistzimisestii tai yhteis-
pohjoismaisten DVD-mark-
kinoiden luomiseksi on t[han
saakka jAanyt yksinpuheluksi.
Viranomaistahot eivdt tunnu
olevan kiinnostuneita DVD:stri,
vaikka Suomea virallisissa
yhteyksissi mainostetaan Eu-
roopan johtavaksi uuden tek-
niikan hyOdyntijiiksi. Pohjois-
maissa pitiiisi ehdottomasti
saada aikaan yhteispohjoismai-
nen sopimus DVD-levyjen kat-
tavasta tekstityksesfi kaikilla
pohjoismaisilla piiiikielillii sekii
portaali, josta voisi j oko suoraan
tilata kaikkia pohjoismaisia
DVD-levyjii tai josta olisi linkit
kunkin maan levy.jd verkkosi-
vustoihin. Myynnin kannalta
ensiksi mainittu jrirjestely on
parempi vaihtoehto kielikysy-
mysten ja tietokantojen yllli-
pidon kannalta. Varsinaiset
toimitukset voisi alihankintoina
ohjata eri maissa toimiville
yhti6ille. Levyjen postittamista
pitiiisi lisiiksi rukea julkisista
varoista niin, ettd ne voisi
lahettae ilman kihetys- ja pos-
tituskuluja kai kkiin Pohjoismai-
hin. On perAti outoa, etta maa-
pallon toiselta puolelta (esim.
Kanadasta) kannattaa liihettiiii
Suomeen DVD-levyjli ilman
postituskuluja mutta Ruotsista
ei voi tilata levyjd lainkaan.

Tarjonnan laadussa ja suun-
tautumisessa on paljon toivo-
misen varaa. DVD-levyjen maa-
ilmanmarkkinat ovat amerikka-
laisten ja ne sisriltrivtit enimmrik-
seen amerikkalaisia viihde-elo-
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kuvia. Euroopan mahdollisuu-
det vastata Hollywoodin yhtidi-
den hegemonia-asemaan ndyt-
tdvdt ainakin toistaiseksi hei-
koilta. Pieni esimerkki valaisee
eurooppalaisten markkinoiden
ongelmia. Aki Kaurismrien
ohjaamia elokuvia ei DVD:llii
toistaiseksi ole lainkaan saata-
vana. koska Kaurismden eloku-
vien levitysoikeudet ovat jakau-
tuneet monelle taholle. Pahim-
millaan oikeuksien haltijoita
saattaa olla yli 10. Useilla Eu-
roopan kielillii tekstitetyn levyn
tuottaminen vaatisi neiiden kaik-
kien yhteisen sopimuksen, mutta
sellaiseen pziziseminen on kui-
tenkin vaikeata. Amerikka-
laisilla yhtidillii ei ole vastaavia
ongelmia. silli elokuvien oi-
keudet eivdt hajaannu monien
oikeudenhaltijoiden kesken.

Euroopan Unionin toimen-
piteet tilanteen korjaamiseksi
ovat vdhdiset. EU:n ainoa
varsinainen panos DVD:n muo-
dossa olevan multimedian kau-
pallisen puolen hyviiksi rajoittuu

yksittriisten tuotantojen rahoit-
tamiseen Media-ohjelman kaut-
ta. Euroopassa ei ole yhtAan
verkkosivustoa tai portaalia,
joka kokoaisi yhteen kaikkien
EU:n verkkokauppiaiden osoit-
teet ja EU-maissa tuotettujen
DVDJevyjen esittelyjd ja arvos-
teluja. Maailmalta ldytyy kui-
tenkin hyviri esimerkkejd miten
hyvin toimivasta DVD-kult-
tuurista. Esimerkiksi Austra-
liassa toimii Michael D's DVD
Info Page (www.ntichael
dvd.com.au ). joka systemaatti-
sesti, osin DVD-yhti6iden
sponsoroimana, esittelee ja
arvostelee kaikki Australiassa
myyntiin tulevat DVD-levyt.
Arvostelut ovat eri maiden
DVD-harrastaj ille todellinen
kultakaivos, silla tekniset tiedot
ovat ddrimmdisen yksityis-
kohtaisia ja lisiiksi arvostelut
sisdltdvit usein Iarkat vertai-
lutiedot R1-, R2- ja R4-alueen
levyjen eroista.

Euroopan Unionin tavoit-
teena on poliittisen ja talou-

dellisen integraation lisiiksi
"yhteniiisen eurooppalaisen
kulttuurialueen luominen".
Ttihdn tavoitteeseen sisiiltyy
yhtenziisten tuotanto- ja Ievitys-
markkinoiden luominen audio-
visuaaliselle sektorille. Eu-
roopan Unionin julkilausumissa
audiovisuaaliset tuotteet esiin-
tyviit palveluina, joiden levir
tdmisen tiellii olevat esteet on
poistettava. rnutta kaytanncisse
naifi esteita on vieli paljon.
Taiteellisesti ja kulttuurihis-
toriallisten merkitttivien eloku-
vien restauroiminen ja siirtii-
minen digitaaliseen muotoon on
hidasta ja kallista, mutta vdlt-
tdmdtrjntd. Ja kun tyci on ker-
taalleen tehty on elokuvien
siirtiminen mihin tahansa tule-
vaisuuden tallennemuotoon on
yksinkertainen tehtiiva.

Timo Kuronen, FT,
Geologian tutkimuskeskus

Mervi Pantti, VTT,
Helsingin yliopisto,

Viestinnrin laitos

Ldhikuvan teemat vuonna 2OO2

112002 Elokuva ja arkkitehtuuri. Toim. Silja la Kimmo Laine. Deadline 31.1.

212002 Ruumis, materia ja toiminta. Toim. Tanla Sihvonen. Deadline 31.3.

312002 Urheilu. Toim. Juha Herkman. Deadline 30.4.

412002 Suomalaisuus, tunteet ja katsoiat. Toim. Mervi Pantti ja Mari Pajala.

Deadline I 5. 10.

Liihikuvalle voi tarjota tieteellisid artikkeleita sekii teemoihin liittyen ettii niiden ulkopuolelta,
raportteja tai katsauksia audiovisuaalisen kulttuurin tutkimukseen liittyvistii konferensseista ja

seminaareista seke alan suomenkielisen ja kansainviilisen tutkimuskirlallisuudenarvioita.
Yhteydenotot Toimitussihteeri: Tanja Sihvonen. S-posti: tanja.sihvonen@utu.fi Puh. (02) 333
76t8.
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