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ANTTI PUUPPONEN

Maaseudun uudet vaatteet ja aatteet?

.C. Andersenin tunnetussa sadussa vuodelta 1837 kerrotaan keisarista, jolle palkataan raata-
lit tekemaan vaatteita. Raatalit ovat tekevindan vaatteet, mutta tosiasiassa eivat tee mitaan.
He saavat koko hovin, kansan ja keisarin itsensdkin uskomaan, ettd vain harvat ja valitut
kykenevat nakemaan vaatteet, vaikka keisarilla ei ole pdallaéan mitdan. Lopulta lapsi ihmet-
telee vaatteetonta keisaria. Satu on ajaton, ja sitd on kdytetty monesti vertauskuvana ihmisten turha-
maisuudesta, hyvauskoisuudesta, laumakayttaytymisestd ja hyvaksytyksi tulemisen tarpeesta.

Satu voi tulla mieleen myds monesta tdman paivan maaseudun ja aluekehittdamisen ilmiosta. Otol-
lista maaperaa sadun teemalle ndyttaa olevan esimerkiksi alueiden ja kuntien pyrkimys erottautumi-
seen. Kysymyshan on pohjimmiltaan kunta- ja aluemarkkinoinnista, joka on viime vuosina saanut
uudenlaisiakin ilmenemismuotoja. Alueiden on kyettdva erottautumaan ennen kaikkea siksi, ettd ne
herattaisivat kiinnostusta uusissa asukkaissa ja yrityksissa. Tavoitteena on ndin vahvistaa aluetaloutta
ja luoda alueelle elinvoimaa. Osa kriittisista tutkijoista ndkee ilmion sisaltdvan uusliberalistista talous-
ajattelua ja managerialismia, ja ndiden tunkeutumista kaikille yhteiskunnan alueille (mm. Pyykkonen
2014, 50-54). Yhtd kaikki nykyisessd talousjarjestelmassa alueet ja kunnat ovat miltei pakotettuja
menemaan mukaan téllaisen kilpailuun (esim. Zimmerbauer 2007). Uudet viestintamuodot ja sosiaali-
nen media edelleen ruokkivat ja vahvistavat erilaisia erottautumispyrkimyksia.

Kuntien ja alueiden erottautuminen on johtanut toisinaan myds sellaisiin mediailmidihin, jotka
eivat ole olleet tarkoituksenmukaisia tai tavoiteltuja. Esimerkiksi iltapdivalehdet ja muut mediat uuti-
soivat mielellddn kunnista, jotka strategiatydssaan kdyttdvat kalliita konsultteja, mutta saavat vasti-
neeksi vain muutaman sanan mittaisen sloganin (esim. Aamulehti 2017). Viime vuonna Haminan kau-
punki puolestaan oli paljon esilld kaupungin hankkiman suurlipputangon vuoksi. Lipputanko on
peréti satametrinen, ja siihen piti nostaa koripallokentan kokoinen, maailman suurin, Suomen lippu.
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Lipputangon lujuuslaskelmista ei ollut kuitenkaan varmuutta, ja vaikka lipputanko saatiin paikalleen,
siihen ei saanut nostaa lippua. (YLE 2018.) Ahtéri taas on jo kauan ollut tunnettu eldinpuistostaan. Kun-
nan matkailuliiketoiminta osoitti kuitenkin hiipumisen merkkeja, ja uudeksi vetonaulaksi hankittiin
pandat. Hankinta tuotti Ahtérille medianakyvyytts, mutta oli samalla kallis ja eldinpuisto joutui sen
seurauksena talousvaikeuksiin (Kauppalehti 2018).

Kaikille ndille tapauksille on 16ytynyt jalkikateen naureskelijoita. Hankinnoista vastaavat paattdjat
ja kunnat toimeksiantajina on helppo nahda sadun keisareina. Konsultit ovat puolestaan raatdleita.
Media on toiminut lapsen roolissa paljastamalla vaatteiden puuttumisen. Median lisaksi tarvitaan kui-
tenkin entistd enemman kriittistd maaseutututkimusta, jonka avulla voidaan analysoida perusteelli-
sesti tallaistenkin ilmididen juurisyitd seka esittaa esimerkiksi uudenlaisia vaihtoehtoja alueiden erot-
tautumistydlle ja paljon puhutulle brandaykselle. Lipputangolle, pandoille ja muille vastaaville han-
kinnoille on varmasti ollut aidot perusteet, joissa ei sindnsa ole mitadn naurun aihetta. Tassa mielessa
yleinen panostus maaseutututkimukseen maksaa kylla yhteiskunnalle itsensa takaisin, varsinkin ver-
rattuna kalliiseen konsulttityohon.

Maaseudun uusi aika -lehdessa osallistutaan tahén keskusteluun. Tdssd numerossa on mukana tut-
kimusartikkeli Maaseutu yritysimagossa - Visuaalisuudesta uutta potkua maaseudulle. Siina artikkelin
kirjoittajat, Niklas Lundstrom, Tuomas Honkaniemi ja Olli-Pekka Viinamaki tarkastelevat Idhinna
kuvallisen aineiston kautta, miten maaseudulla sijaitsevien yritysten yritysimago rakentuu ja miten
maaseutu ndyttdytyy osana imagoa. Tapaustutkimuksen kohteena oleva yritys on Kyro Distillery, joka
on tehnyt nopean ja nakyvan nousun myds kansainvalisille markkinoille. Kyrd Distillery ja muut paik-
kaorientoituneet yrityksen tekevat samalla tunnetuksi omaa kuntaansa ja aluettaan.

Aluekehitysty6ssa ja kuntamarkkinoinnissa opitaan luultavasti tulevaisuudessa entistd enemman
hyodyntamaan yrityksid juuri tastd nakokulmasta. Kirjoittajat toteavatkin artikkelissaan: "Digitalisaa-
tion kiihtyessa ja sosiaalisen median kdyton lisdantyessa visuaalisten virikkeiden merkitys korostuu.
Lyhyet tekstit ja tarinat sekd runsas kuvamateriaalin kdytté nousevat imagonrakentamisen keskioon.”
Kyse on kuitenkin siitd, etta kaiken markkinointitydn, tarinallisuuden ja visuaalisuuden taytyy raken-
tua aidolle pohjalle. Alueilla on oma historiansa, tarinansa ja omat ainutlaatuiset paikkansa, jotka ovat
jo sindnsa kiinnostavia, ja niilla on oma itseisarvonsa, ainakin alueen asukkaille. Vaikka nykyaika
nopeatempoisuudellaan mahdollistaa tilanteita, joissa vaatteet puuttuvat, niin samalla on kuitenkin
syyta huomioida, ettd taustalla olevat aatteet ja traditiot saattavat ulottua hyvinkin kauaksi. Tama
tulee esiin myds Lundstromin ym. artikkelista.

Haminan kaupunki kertoi maaliskuussa julkaistussa tiedotteessaan, etta suurlippu on lopulta luval-
lista nostaa salkoon (Haminan kaupunki 2019). Ahtarin pandatkin saivat aikaan eldinpuiston kavijaen-
natyksen viime vuonna (Kauppalehti 2019). Kaikella julkisuusmyllylld on varmasti ollut myds hyvét
puolensa: Haminan lippumaailma on valtakunnallisesti paljon tunnetumpi kuin se olisi ollut ilman vel-
lonutta kohua. Samoin Ahtérin pandat, Lumi ja Pyry, tunnetaan yleisesti jopa nimilt3, paljolti toistuvan
uutisoinnin ansiosta. Ehka kaikkea ei voi suunnitella. Ja ehka "vaatteet” lopulta l6ytyvat, vaikka sitten
pitemman kaavan kautta. Téllaisia sattumuksia, ei-aiottuja seurauksia ja julkisuuden merkitysta maa-
seutututkijoiden kannattaisi myds penkoa entistd enemman.

Digitalisaatiosta, vuorovaikutuksesta ja lehden muusta sisallosta

Digitalisaatiolla, sosiaalisella medialla ja visuaalisuudella on siis epdilematta entistd suurempi merkitys
kuntien ja alueiden markkinoinnin kannalta. Digitalisaatiolla on maaseudulle kuitenkin paljon muuta-
kin merkitystd. Olli Lehtonen, Mikko Pyykdnen ja llkka Luoto pohtivat katsauksessaan otsikkonsa
mukaisesti: "Nostavatko nopeat tietoliikenneyhteydet kuntien tyéllisyysastetta?” Aiheesta ei ole yksiselit-
teista tutkimusndyttod, mutta lienee selvdd, ettd tietoliikenneyhteyksien infrastruktuurillinen arvo
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kunnan elinvoiman maarittdjana tulevaisuudessa edelleen kasvaa, kuten kirjoittajat toteavat. Digitaa-
listen palvelujen kysyntd on oletettavasti entistd suurempaa myds maaseudulla.

Laura Kolbelta ilmestyi viime vuonna teos Koti, katu, kortteli - Kaupunki ja moderni mieli. Koska kau-
pungin ja maaseudun vuorovaikutus ja niiden ajoittainen vastakkainasettelu kiinnostavat toistuvasti
maaseutututkijoita, paatin kirjoittaa teoksesta arvion, joka on mukana tassa lehdessd. Arviossa paa-
paino on nimenomaan siind, miten Kolbe kasittelee teoksessaan maaseutua.

Edellisen vuoden viimeinen lehti oli erikoisnumero, joka julkaistiin Suomen maaseutupolitiikan
30-vuotisen historian kunniaksi. Juhlavuoden kunniaksi jarjestettiin my&s juhlaseminaari. Edellisen
numeron vierailevat paatoimittajat Mari Kattilakoski ja Maarit Sireni ovat kirjoittaneet tdhan nume-
roon kiinnostavan jutun, jossa he kertovat juhlaseminaarin siséllostd. Samoin he ovat haastatelleet
Maaseutupolitiikan neuvoston paasihteeri Christell Astromia. Erikoisnumerossa Sireni ja Kattilakoski
(2018, 3-4) peraankuuluttivat vuorovaikutuksen syventamistd maaseutututkimuksen ja politiikan
vélille. My6s Astrom nikee taman lehden haastattelussa saman tarpeen todeten: “Maaseutupolitii-
kassa tarvitaan sovellettavaa tietoa, joten esimerkiksi elamantapojen vaikutuksista ilmastonmuutok-
seen ja kestdvadan kehitykseen olisi kiinnostavaa tietdd enemman.”

Suomalaisella maaseutututkimuksella ja -politiikalla on joitakin vakiintuneita instituutioita ja perin-
teitd. Maaseutupolitiikan neuvosto on yksi téllainen, samoin Maaseudun uusi aika -yhdistys ja yhdis-
tyksen sisalla tietysti tdmad lehti. Vuosittainen maaseutututkijatapaaminen on myos pitkdaikainen
perinne. Lisaksi yhdistyksen toiminnassa on vakiintunut vuosittaisen pro gradu-palkinnon jakaminen.
Viime vuonna palkinnon saajaksi valittiin Tampereen yliopiston ymparistopolitiikan ja aluetieteen
opiskelija Maiju Rekola pro gradu-tutkielmallaan “Kokemuksellinen tieto valtakunnallisesti arvokkai-
den maisema-alueiden paivitysinventoinnissa”. Pdivi Toyli ja Olli Lehtonen kertovat tdssa lehdessa
lyhyesti Rekolan tutkielman ansioista.

Uusia aatteita myos toimituksessa?

Olen aloittanut lehden paatoimittajana vuosi sitten seuraten tehtdvassa Aapo Jumppasta. Vaikka toi-
mitus on vaihtunut, luulen ettd aatteet ovat kuitenkin edelleen melko samanlaiset. Lehti jatkaa samalla
linjalla pyrkien edistdmaan korkeatasoista maaseutututkimusta ja julkaisee myds muita maaseutuai-
heisia puheenvuoroja. Toivottavasti pystymme vastaamaan vuorovaikutuksen ja sovelletun tiedon
vaateeseen.

Viime vuoden erikoisnumeron vuoksi tdma kdsilld oleva lehti on varsinaisesti vasta ensimmadinen
toimittamani numero. Olen kuitenkin jo vuoden ajan padssyt tekemdan taustaty6ta ja seuraamaan
itselleni uudesta nakdkulmasta maaseudun kehittdmisestd, maaseutupolitiikasta ja maaseutututki-
muksesta kaytdvaa keskustelua. Vaikka maaseutututkimuksen tilasta on esitetty huolestuneita
puheenvuoroja (esim. Leinamo & Halonen 2013), on kuitenkin ollut ilo huomata, kuinka paljon erilaista
ja mielenkiintoista tutkimusta Suomessa tehddan. Huoli kohdistuu tietysti edelleen rahoitukseen ja
muuhun tutkimusresurssien riittavyyteen. Maaseutututkimusta kuitenkin tarvitaan, silld parhaimmil-
laan se kykenee I0ytamaan monista tilanteista juuri sellaisia ilmigita, joissa keisarilla ei ole vaatteita.
Tutkimuksesta ja sen merkityksestd viestiminen on talloin entistd suuremmassa asemassa, jotta resurs-
sien merkitys ymmarretddn myos laajemmin.

Kohti seuraavaa numeroa ja tutkijatapaamista

Viime vuoden maaseutupolitiikan 30-vuotisjuhlia seuraa tdna vuonna Maaseudun uusi aika-yhdistyk-
sen 20-vuotisen taipaleen juhlavuosi. Téllaisissa taitekohdissa on erityisesti syyta katsella maaseutu-
tutkimuksen tilaa ja peilata sitd niin historiaan kuin tulevaisuuteen. Tastd saamme varmastikin lukea
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seuraavissa numeroissa. Juhlavuosi lienee esillda myds tutkijatapaamisessa 22.-23.8.2019, josta on
ilmoitus tdman lehden lopussa. Teemana on télla kertaa Kohteena maaseutu. Tutkijatapaaminen jarjes-
tetdan muuten Ahtériss, joten osallistujilla on hyva mahdollisuus ndhda myés pandat.
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Tervetuloa maaseutututkimuspdiville
Ahtariin elokuussa 2019!
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