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ISMO SILVO

Tulevaisuuden televisio
kotimarkkinoilla

Suomalainen televisio taytti hiljan neljakymmenté vuotta. Ainakin kaksi sukupol-
vea suomalaisia on varttunut sen loimussa. Vain harvoin enda kuulee viittauksia
“televisiosukupolveen” erotuksena niista, jotka kasvoivat kurinalaisimmissa olois-
sa. Kukapa ei kuuluisi televisiokansaan. Jokainen on osa jotain yleisdsegmenttid,
ja jokaisella televisiosukupolvella on kullakin omintakeinen televisiosuhteensa.

Syntymapaivansa aikaan suomalainen televisio on kuitenkin usein saanut
kuulla, ettd se tulee nykymuodossaan haviamaan. Perinteisen analogisen televi-
sion aika on loppumassa, ja sen korvaa digitaalitelevisio. Saman viestin ovat saa-
neet Euroopan ja muiden kehittyneiden maiden televisiot. Yhdysvalloissa annet-
tiin jopa selva loppupdiviamadra: sikaldinen viestintdviranomainen FCC ilmoitti,
ettd 2006 keratadan analogiset televisioluvat pois. Selva merkki analogisen televi-
sion lopun alulle oli annettu.

Digitaalitelevisio tulee vauhdilla

Digitaalitelevisio on satefliittivélitteisend toiminut markkinoilla jo idhes pari vuot-
ta USA:ssa. Sikaladinen DirecTV aloitti 1995 ja on saanut tilaajaluvuissa jonkin ver-
ran etumatkaa muutamaan kilpailijaansa. Tosin paraikaa amerikkataisen satelliit-
titaivaan uusjaosta kaydaan kovaa kilpaa DirecTV:n, Primestarin ja Echostarin kes-
ken. Murdoch yrittda nyt myds sitd kautta vallata USA:n joka kodin markkinoita.

Euroopassa satelliittivalitteinen digitaalitelevisio on toiminut jokseenkin vuo-
den. Huhtikuussa 1996 aloitti Ranskassa Canal Plusin Canalsatellite toimintansa, ja
se on nyt levinnein digitaalitelevisiopalvelu Euroopassa. Lisaksi Canal Plus on
enemman tai véhemman suoraan mukana Espanjan ja Hollannin (entisen Nethol-
din) digitaalisatelliittihankkeissa. Eniten huomiota Eurocopassa on kuitenkin saa-
nut Kirchin DF1 digitaalisatelliitin epdonnistunut aloitus. Se kun ei ole alkuun-
kaan saavuttanut tavoitteellisia tilaajamaaria ensimmaisen toimintavuoden aika-
na valtaisasta ohjelmien esitysoikeuksien ostoista ja markkinointikampanjasta
huolimatta. Saksalaisen mediayritysjatin Kirchin-Groupinkin rahojen on epaily
loppuvan aikanaan, erityisesti sen jalkeen kun Murdockin BSkyB vetdytyi yhteis-
tyosta. BSkyB:n oman digitaafisatelliittihankkeen yksityiskohtia onkin odotettu
julkisuuteen. Luvassa on vuonna 1998 alkava 200 kanavan paketti.
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Puolisen miljoonaa digitaloutta Euroopassa

Euroopassa siis digitaalisatelliittitelevisio on jo aloittanut Ranskassa, Espanjassa,
Italiassa, Saksassa ja Hollannissa. Kaiken kaikkiaan niilld on yhteensa runsaat puo-
li miljoonaa tilaajakotitaloutta asiakkainaan, kun vastaava asiakaskanta USA:n di-
gitaalisatelliiteilla on nelja ja puoli miljoonaa. Pohjois-Euroopassa ja Isossa-Britan-
niassa ollaan pisimmalla maanpdaallisen digitaalitelevision suunnittelussa. Erityi-
sesti Isossa-Britanniassa lainsdadanndllinen perustyd on tehty, ja saatelyviran-
omainen 1TC valmistautuu lahikuukausina myéntamaan toimiluvat koimen kau-
pallisen maanpaallisen digitaalikanavan kaytolle. Isossa-Britanniassa seké poliitti-
nen ettd kaupallinen sitoutuminen maanpaallisen digitaalitelevision toteutuk-
seen on suuri. Sen uskotaan antavan uutta elinvoimaa brittildiselle televisiolle
kansainvalisestikin vertaillen, ja tulevaisuuden maanpaallinen digitaalitelevisio
esitetdinkin suunnitelmien valossa yhtena brittildisen osaamisen ja kilpailukyvyn
nayteikkunana. Palvelut Isossa-Britanniassa on tarkoitus aloittaa 1998 kesaan
mennessa.

Ruotsi ja Suomi ovat eurooppalaisittain myos pitkalia maanpaallisen digitaali-
television suunnittelutydssdan. Molemmissa maissa valmistaudutaan paraikaa ko-
eldhetyksiin, ja digitaalisten televisioverkkojen rakentamiseen 1998, jolloin en-
simmaisten digitaalitelevision palveluiden on myds tarkoitus kdynnistya. Suomes-
sa perustettiin talvella 1997 lilkenneministeridon johdolla digitaalisen television
valmistelua edesauttava projektiryhma, johon kuuluvat kaikki kotimaiset televi-
sioyhtigt, Nokia seka telehallintokeskus. Yleisradion hallintoneuvosto kasittelee
yhtion ensimmaisté perusteellista digitaalitelevisiota koskevaa suunnitelmaa tou-
kokuussa 1997.

Aikanaan maanpaallinen digitaalitelevisio tulee tietysti jokaiseen Euroopan
maahan, noin viidentoista-kahdenkymmenen vuoden kuluttua. Siirtymékauden
alkuvuosina Euroopan maat nayttavat jakaantuvan kuitenkin yhtaalta satelliitti-
ja toisaalta maanpaallisiin markkinoihin. Erityisesti Ison-Britannian kokemukset
ratkaisevat, kuinka nopeasti maanpaéllinen digitaalitelevisio saa kiinnostavuutta
laitevalmistajien ja kuluttajien keskuudessa. Siksi kaikkialla seurataankin kiinnos-
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tuksella kuuden sikaldisen maanpaallisen digitaalikanavan eli multipleksin fan-
seerausta vuosien 1998-1999 aikana. Naill4 brittilaisilla kokemuksilla tulee ole-
maan vaikutuksensa myds Suomessa digitaalisen maanpaéllisen television etene-
miseen.

TV + PC - PCTV

Maanpaallisen digitaalitelevision kehitysnadkymat ovat innoittaneet kaikki suuret
laitevalmistajat ja ohjeimistotalot valtaisaan visiointiin. Uusitaanhan ennen pit-
kaan kaikki televisiovastaanottimet. Lisiksi digitaalitelevisio vie informaatiovaita-
tien kaytannéssa joka kotiin. Tarvitaan uusia jokamiehen ohjelmistoja, katsojat
interaktivoituvat, kaukosaatimests kasvaa verkkokaupan tilaussauva. Laite-, oh-
jelmisto- ja verkkopalvelutaloille avautuvat ennen nakemattomat kasvumarkki-
nat. Tahan kehitysnakymaan viitataan usein (tosin epamaéraisesti) “yhdentymise-
na”, milla tavallisimmin tarkoitetaan viestinnén teknologisen perustan samanlais-
tumista. Erilaiset viestintapalvelut ja -toimialat rakentuvat tulevaisuudessa sa-
manlaiselle digitaali- ja tietoteknologialle. Televisiosta tulee tietokone, tai pain-
vastoin. Ja yleisradiotoiminnasta tulee verkkoviestint3a, tai painvastoin. Jos ja
kun ndin tapahtuu, on syyta kysya, enta sitten?

Mita digitaalitelevision tuleminen oikeastaan lupaa? Tunnetusti se lupaa run-
saasti fisdantyvaa valinnaisuutta (kanavat moninkertaistuvat, voit valita ohjelma-
pankeista katsottavasi), vuorovaikutteisuutta (televisioruudulta paaset verkkoi-
hin, erityisesti internetiin ja ainakin ostoksille), teknistd huippulaatua (laajakuvi-
neen ja cd-a3nineen). Sen signaali on paremmin salattavissa, ja siksi sen avuifa
voivat kohdentuvat ja maksulliset palvelut paremmin tavoittaa kotitalous- tai yri-
tysasiakkaat.

Hankaluutena pohdinnoissa on, ettd digitaalitelevision myota melkein miké
tahansa nayttaa kdyvan mahdolliseksi. Visionaarit eivéat siis rajoitu puhumaan pel-
kastaan televisiosta niin kuin sen clemme kasittaneet edellisten neljan vuosikym-
menen aikana, vaan innokkaimmat etenevat esitelmoimaan televisionimikkeen
alla audiovisuaalisen joukkoviestinnan lisdksi verkkoviestinnéstd, tietopalveluista,
datasiirrosta ja sahkéisesta printtimediasta. Erityisesti viestintateknologiasta in-
nostuneessa Suomessa kaiken kattava viestintidkehitysvisiointi on yleinen harras-
tus. Varmaa kuitenkin on, etta viestintépalveluiden kaytté on niin voimakkaasti
kulttuurikayttdytymistd, ettei teknologinen yhdentymismahdollisuus merkitse
kayttdyhdentymista. Ainakaan vield pitkaan aikaan. Siksi onkin syytd rajoittua
tarkastelemaan tulevaisuuden digitaalitelevisiota laitteena tai palveluna, joka
kasvaa globaalin teknologiakehityksen ja (paaosin kansallisen) kulttuurin véli-
maastossa, osin niiden keskinisesti jannitteisen puristuksen paineessa. Luultavas-
ti siten on tulevaisuudenkin television omin luonne parhaiten ymmarrettavissa.

TV on kasvuala Suomessakin

Suomessa televisio on ollut kasvuala 90-luvulla sekd taloudellisesti etta ajankady-
tollisesti. Suomalaiset ovat katsoneet televisiota sitd kauemmin, mitd runsaammin
uusia ohjelmistoja heille on tarjottu. Silti suomalaiset 150 minuutin péivittaisella
annoksellaan katsovat televisiota lahes vahiten eurooppalaisista. Vain saksankie-
liset sveitsildiset ovat pidattyvampia television katselijoita kuin suomalaiset.



Paakanavien (TV) tavoittavuuden kehitys 1992-1996
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Lahivuosien kasvava kotimainen tarjonta (nelosverkko sekad uudet digitaali-
palvelut) lisénnee suomalaisten keskimaaraista paivittaista television katseluaikaa
seuraavan viiden vuoden aikana puolisen tuntia. Silloinkaan suomalaiset eivat
vielad edustaisi eurooppalaisittain katselun karkikaartia. Tama katselulisdys koituu
luultavasti kaiken lisdksi “perinteisen television katselun” kasvuksi. Siis sellaiseksi
toiminnoksi, jota suomalaiset ovat olohuoneissaan harrastaneet pééasiassa iltai-
sin, nykyisin yha enemman myos muina vuorokauden aikoina. Television katselu
perinteisessd muodossaan on tdman paivan Euroopassa kansallisen kulttuurin to-
teutumista arjessa enemman kuin mikdan muu paivittdinen toiminta ehka ruo-
kailua lukuunottamatta. Televisiokanavien kasvanut lukumaéra ja ohjelmavolyy-
mi pystyy luonnollisesti paremmin ottamaan huomioon jokaisessa kansallisessa
yleisdssa rinnan eldvat osayleisot, jotka ovat televisiosuhteeltaan paljonkin toisis-
taan poikkeavia. Television markkinoitumisen ja televisiotarjonnan moninkertais-
tumisen ei kuitenkaan pida hamartaa sita tosiseikkaa, ettd eurooppalainen tele-
visio on kiinni edelleen vahvasti kansallisissa kulttuureissa. Eika ole toistaiseksi va-
kuuttavaa osoitusta siitd, etta tassa mielessa perinteinen televisio olisi haviamas-
s&. Painvastoin, useassa Euroopan maassa, Suomi niiden joukossa, kansallisten
paakanavien katselun on kasvanut.

Eurooppalaisten digitaalitelevision kehittajien onkin oikein ymmarrettava
tdma television ankkuroituminen kansallisiin (kylldkin yh& enenevésti eriytyviin)
yleisoihin. Tama kulttuurista identiteettia ja katsojien minuudelle jatkuvuutta et-
siva television kayttd ei hevin havinne digitaalikaudellakaan. Television katselu
nykyihmisen arkitoiminnoista laajimmin vastaa tdndan tahan tarpeeseen. Se sai-
lynee esimerkiksi suomalaisten televisiosuhteen jaluskivena pitkalle ensi vuositu-
hannelle. Suurehkojen osayleisdjen kulttuuri-identiteettiin vastaava kanavaorien-
toitunut olohuonetelevision katselu muodostanee siten pitkélle tulevaisuuteen
suomalaisen television kotimarkkinoiden kasvavan ydinalueen. Kanavasuuntau-
tunut televisionkatselu ymmarretdan usein vaarin yksisuuntaisen viestintdmaail-
man (broadcasting) yllapitamiseksi ja sille itselleen edulliseksi perusrakenteeksi.
Sattuvammin osuvat kuitenkin ne analyysit, jotka nakevat “passiivisenkin” televi-
sionkatselun aktiivisena identiteettityéna.

Yhta vaarin olisi ymmaértaa tulevaisuuden televisionkatselu vain kanavaorien-
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toituneena olohuonekatseluna. Aivan varmasti aktiivinen ja valitsevasti vuorovai-
kutteinen katselu internetin ja olohuonetelevision yhdentavassa digitaalitelevi-
siossa kasvaa. Tama lienee merkittavin yksittdinen muutos, joka aikanaan vaikut-
taa suurtenkin yleiséjen televisiosuhteeseen. Nimenomaan vuorovaikutteisilla
uusilla palveluilla digitaalitelevisiota tullaan markkinoimaan ja myymaan kulutta-
jille. Sita rakennetaan joka kodin ikkunana verkkomaaiimaan. Joillekin osa-
yleisaille vuorovaikutteisuudesta muodostunee aikanaan luonteenomaisin televi-
sion kayttotapa - joskin varmasti vasta vuosien kuluttua. Luultavaa on myds, etta
internetin tottuneimmatkaan kayttajat eivat koko ajan odota vuorovaikuttei-
suutta kaikilta viestimiita. Toimitettujen, luotujen ja tarjottujen ohjelmistojen
lumo ei katoa. Vuorovaikutteinen television katselu tulee niiden oheen. Muun
muassa BBC rakentaa tulevaisuusstrategiaansa oletukselle, ettad vuorovaikuttei-
nen television katselu muodostaa vuonna 2005 noin kymmenen prosenttia televi-
sion kaytésta.

Millaisia ovat tulevat tv-rituaalit?

Luultavasti myés nykyisissd lastenhuoneissa eldva cd-rom -orientoitunut televi-
sionkaytto tulee osaksi digitaalitelevision katselutapoja. Yksilollinen elamys- ja
fantasiaorientoitunut televisiosuhde vahvistuu. Muutos on varmasti nopeampi
kuin sukupolvirotaatio. Ainakin digitaalisten kuvatallenteiden seka erilaisten pal-
velupuhelimien kasvuluvut niin ennakoivat.

Suomalainen viestintatutkimus on viimeisen kymmenen vuoden aikana tutki-
nut television yleisd4 ja televisio-ohjelmien kayttotapoja suhteellisen runsaasti eri
nakokulmista ja eritaisin teoreettisin ottein. Tama on auttanut syvemmin ymmar-
tamaan television arkipaivan roolin suomalaisessa kulttuurissa.

Sifti monipuolistuvan television kdyttoa digitaalikaudella on vaikea tasmalli-
sesti arvioida. Kuinka pysyvia television kayttotavat ovat silloin, kun tarjonta
muuttuu runsaasti? Millaiseksi muodostuu tulevaisuudessa television sosiaalinen
ja yksilallinen kayttd? Mika on television katselun ritualistiikka digitaalikaudella?
Esimerkiksi juuri vuorovaikutteisen katselun peruselementit ovat vield pitkalti
tuntemattomia, tai parhaimmillaan siirrannaisia tietokoneen kayttoteorioista.
Nyt alkaneella digitaalitelevision siirtyméakaudella television kéyttotapojen perin-
pohjainen ja monipuolinen tutkiminen ja seuraaminen on yksi kiinnostavimmista
haasteista ajassa elavalle viestintatutkimukselle.
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