Julkinen keskustelu -
norsujen hautausmaa

ASTA RAJALA

Toimittajat edistivir tyollddn demokratiaa ja rasa-arvoa, niinhin? Pitiisiks
heidin edistdi vield energiansddstddkin — ja raittiutta ja terveellisid ruokailu-
tottumuksia? Ei. Journalismin tehtivi on tuottaa ja yllipitii julkista keskuste-
lua yhteiskunnan kehitykseen vaikuttavista asioista. Julkisessa keskustelussa
muodostuu kuva siitd, kuinka hyvi jokin yhteinen hyvi on, kenen hyvi, ja
kuinka yhteiskunnan kannalta keskeinen hyvi se on, miten se on toteutetta-
vissa, kenen se pitiisi tehdd ja kenen valvoa.

Yhteistid hyvii edistetddn usein yhteiskunnallisen kampanjoinnin keinoin.
Toimittajien suhde erilaisiin kampanjoihin on innoton ja rutinoitunut. Olen
tutkinut Energiansiiston palvelukeskus Motivan energiansiistoviikon kam-
panjaa vuosina 1998 ja 1999. Kampanjan kirki 1998 oli: "Sihkémarkkinahu-
mussa on hyvi esittid syksyn kymppitonnin kysymys. Vaikka sihkoi saa ostaa
vapaasti ja hinnat ovat alhaalla, eiko sihkéd kannattaist kiyttdd vihemmin —
ja tehokkaasti?"

Kampanjan saamasta julkisuudesta voitiin erottaa nelji erilaista, rutii-
ninomaista kisittelytapaa:

* Jurttu otettiin uutistoimistolta ja mahdollisesti lyhennettiin.

¢ Uutinen tehtiin kampanjan alkamisesta, ei sen sisillisti.

¢ Ohitettiin kampanjakirki. Juttu tehtiin tiedotteisiin kootusta,

kampanjakirked tukemaan tarkoitetusta fakta-aineistosta,
joista jotain nostettiin otsikkoon (limmitys).

* Kiytettiin vinkit taittopaloina, tai kisiteltiin tiedote jutun muotoon.

Kampanjan uutisoiminen tiedotustapahtumana antaa sille huomioarvoa,
mutta unohtaa sisillor. Kampanjakirjen ohittaminen perustuu joko toimitta-
jien syviin epiluuloon kaikkea suostuttelevaa viestintid kohraan rai siihen, et-
td toimittaja ei ehdi i viitsi selvittdd asiaa itselleen ja yleisélleen. Kolmas ru-
tiini pddstdd palkahisti sen, joka ei tied4, miten suhtautua kampanjan julkista
keskustelua virittdviksi tarkoitettuun kirkeen ja neljis sen, jonka mielesti sel-
vii yhteishyvi ei perusteita kaipaa.

Kaksi kolmesta energiansiistoviikon tiedotusta kisitelleesti toimittajasta
jdtti sikseen huomioiden tekemisen, asioiden erittelemisen ja yhteenliittimi-

sen, ohitti ajankohtaisen kytkenniin sihkékaupan avautumiseen ja uudenlai-
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sen yritysyhteistyon. Siitd huolimatta — samaan aikaan — kampanja lipiisi huo-
mattavan hyvin. Rutiini latisti sisillét ja energiansiistoviikko sai hiukan lisii
painoarvoa ja hampaatonta mydtimielti.

Kun haastattelin toimittajia, he ilmoittivat toimivansa "tapauskohtaisesti”.
Kaikesta uutispdivini tapahtuneesta johtui, etti valituksi tuli juuri se kisitte-
lytapa, ja etti tuotoksesta tuli se miki tuli. Toimittajat sisiistivit suuren osan
sisdllontuotannon ammattikulttuurisista menettelytavoista vasta tydelimissi —
eivitki aina kovinkaan tietoisesti. Kampanjatiedotteiden kisittelyd he pitivir
tylsind, vihin arvostettuna tyoni, ja energiaa tai sen siiistdd abstrakrina ja sik-

si vaikeana aitheena.
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Tekemiini Linkki-tutkimuksen jilkeen olin mukana suunnittelemassa Mo-
tivan Energiansiistoviikon 1999 tiedotusta. Kiytimme tuloksiani seki tilatun
mediabarometrin tuloksia. Tiedotuksessa pyrittiin eroon yhteiskunnallisen
kampanjan lajityypisti. Kansallinen energiansiisté on prosessi, jonka edisty-
misestd ja suunnitelmista tiedotettiin lokakuun viikolla 41. Mukana oli kaksi
erillisti kampanjaa: koululaisille kohdennettu seki yhteistydyritysten ja -yh-
teis6jen kanssa toteutettu, sidosryhmille suunnattu kampanja. Tiedotusta te-
hosti sahkopostitus sekd kuvapankki Motivan verkkosivujen yhteydessa.

Energiansidstdviikon saama julkisuus kolminkertaistui. Kun 1998 jutuista
vain kolmannes oli toimittajien omia, nimelli kitjoitettuja, potentiaalisesti
keskustelua virictivii juttuja, vuonna 1999 sellaisia oli jopa kaksi kolmesta.
Osa kasvusta selittyy uusilla, kiinnostavilla sisillsill, silti yhden proaktdiivisen
lihteen mediankiytts kehittyi aimo askeleen.

Erddt mediamaailman kehityskulut niyttivic kohtaavan yhteiskunnallisen
kampanjoinnin ja journalismin rajapinnassa. Voidaan sanoa, etti kaupallistu-
minen, viihteellistyminen ja uutiskilpailu toisarvoistavat journalistista perusai-
neistoa. Mutta myds journalistien omaan ammattikulceuuriin sisiltyy kiytin-
10j4, jotka hapertavart journalismia.

Ehki timi selited sitd, miksi journalistiseen suoritukseen, jopa yksittiisiin
toimittajiin kohdistuu entisti enemmiin barometreji, monitoreja ja muuta
seurantaa. Julkisuuden hallinnan tavoitteena ei ole vain hyvi imago, uskotta-
vuus ja toistuva nikyminen julkisuudessa. Esimerkiksi Motivan tavoitteena on
energiatehokkuuden rakenteistaminen ja sen sisiistyminen kaikille suomalai-
sen yhteiskunnan alueille. Se edellyttd yhteiskunnallista keskustelua, josta jul-
kisen keskustelun osuus kiydidn journalistisessa julkisuudessa — mutta kiy-

diiinko sitd? Ja kenen tehtivi se olikaan heritelld siti?
Asta Rajala

YTM, tutkija, Tampereen yliopisto
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