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Uutisarki murroksessa?

NUORET PAIVITTAISMEDIAN KAYTTAJINA

Uutis- ja ajankohtaistarjonnan seuraaminen mielletddn “kunnon kansalaisen”
velvollisuudeksi. Uutisten kayttajaluvut kertovat taman tehtavan toteutuneen
hyvin Suomessa. Vaikka uutis- ja ajankohtaisaineistot kuuluvatkin television jasa-
nomalehtien seuratuimpiin aineistoihin, uutis- ja ajankohtaismaailma on muutos-
ten myllerryksessé, jonka ajatellaan nakyvan my6s uutismedian kaytossa.
Yhtaaltd muutoksissa on kyse tarjonnan kasvusta: lukuisia uusia kanavia ja
uutisvalineitd on syntynyt Suomeen viimeisten vuosikymmenien aikana. Radio va-

Artikkelissa tarkastellaan laajan kyselytutkimuksen pohjalta, miten
suomalaisten nuorten tavat kdyttdad uutismediaa ovat mahdollisesti
muuttumassa. Keskeisia kysymyksia ovat, kuinka ahkerasti ja miten
nuoret seuraavat televisiouutisia sekd lukevat painettuja ja sahkdisia
sanomalehtid. Huomio kiinnittyy myés siihen, milla tavoin nuoret tart-
tuvat niiden yleisdille tarjoamiin tapoihin osallistua median toimintaan,
esimerkiksi &anestamalla gallupissa tai lahettamalla toimitukseen juttu-
palautetta. Tulokset eivét tue uuteen teknologiaan nojaavaa ja media-
kéyttéjyyden muutoksia korostavaa puhetta. Perinteisilla uutisvalineills,
televisiouutisilla ja sanomalehdilla, on vahva asema nuorten arjessa,
kun taas harvemmat ovat toistaiseksi lukeneet uutisia lehtitalojen tai
televisiouutisten Internet-sivustoilta tai osallistuneet median toimin-
taan. Mediakéyttdjyyden murroksien sijaan onkin syytd puhua mut]—
toksista, jotka nakyvat nuorten uutismedian aiempaa vakiintumatto-

mampana ja epdsaanndllisempana kayttona.

littdd uutisia tasatunnein, television
puolella katsojalle on tavallisena arki-
iltana tarjolla yli kymmenen suomen-
kielista uutisldhetysta. Sanomalehtien
tarjonnan kasvusta kertoo, etti Sano-
malehtien liiton Internet-sivuilta on
linkki yli sadan kotimaisen sanomaleh-
den verkkosivuille. Naiden lisaksi in-
nokkaimmat uutisten seuraajat voivat
halutessaan tilata viimeisimmat uutiset
vaikkapa sdhkoépostiinsa tai kannyk-
kaansa. Tarjonnan lisdantymisen kaan-
tépuolena on kilpailun kiristyminen:
taistelu yleisdistd ja mainosmarkoista
on koventunut. Samanaikaisesti yh-
tidittamiset ja irtisanomiset ovat kas-
vattaneet huolta journalististen sisalto-
jen viihteellistymisests sekd yksipuolis-
tumisesta.

Edelliset esimerkit paljastavat, etta

uutis- ja ajankohtaistarjonnan muutokset eivat kiteydy vain tarjonnan kasvuun.
Kyse on my&s teknologisista muutoksista, joiden on nahty muuttavan paitsi me-
diatalojen ja toimittajien tydtapoja myés uutisten kayttamists. Tasta nakokul-
masta on ajateltu esimerkiksi, ettd tarjonnan kasvu lisda uutisten seuraamista ja
etté erilaiset yhteydenotto-, palaute-, keskustelu- ja osallistumiskanavat kannus-
tavat katsojia ja lukijoita osallistumaan median toimintaan.

Tassa artikkelissa tarkastelemme, miten suomalaisten uutisarki on tassa tilan-
teessa mahdollisesti muuttumassa. Jaljitimme mahdollisia muutoksia selvittamai-
1&, millainen on nuorten uutisarki ja nakyvatké tarjonnan ja teknologian muu-
tokset nuorten uutis- ja ajankohtaisjournalismin kéaytdssa. Etsimme vastauksia ky-
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symyksiimme tutkimalla, missa pain uutis- ja ajankohtaismaailmaa nuoret samoi-
levat seka millaiset sisallét ja muodot heidat pysayttavat. Lisaksi selvittelemme,
missid maarin nuoret ovat sisdllén tekijdita luomalla silmayksia siihen, kuinka in-
nokkaasti nuoret tarttuvat uudentyyppisiin osallistumistapoihin ja -muotoihin.

Nuoret nihdaan usein eturivin mediakuluttajina, hanakoina tarttumaan
uusiin mediatuotteisiin ja pelottomina kayttdmaan niita (vrt. Drotner 2000, 153).
Siksi usein myds ajatellaan, ettd nimenomaan nuoret auttavat ennakoimaan ja
piirtdmaan tulevaisuuden kehityssuuntia. Tassa mielessa nuoret tarjoavat hedel-
mallisen nakdkulman mediakayttajyyden tutkimiseen ja mahdollisten muutosten
selvittamiseen.

Tarkastelumme pohjaa nuorten mediakayttéa monesta eri ndkdkulmasta kar-
toittavaan kyselytutkimukseen (ks. tutkimustulokset nuorten uutisten ja tv-uutis-
ten kaytoista Pietikainen 2001; sanoma- ja verkkosanomalehtien kaytostd Huja-
nen 2001a, 2001b; nuorten osallistumisesta median toimintaan Hujanen & Pieti-
kainen 2001). Teoreettisen tarkastelun sijaan tarjoammekin laajaan aineistoon
pohjautuvia tutkimustuloksia nuorten paivittaismedian kaytosta.

Kyselytutkimus toteutettiin loppuvuodesta 1999 ja siihen vastasi 698 satunnais-
otannalla valittua nuorta.' Vastanneet olivat tutkimusajankohtana 13-, 15-, 17- ja
19-vuotiaita tyttoja ja poikia, enimmakseen koululaisia tai opiskelijoita. Vastaajat
olivat seka kaupunkilais- ettd maalaisnuoria, ja suurin osa heista asui Keski-Suo-
messa. Tutkittujen nuorten mediamaisemassa tama nakyi siten, ettd kotona hei-
dan saatavillaan olivat useimmiten valtakunnalliset ja alueen omat televisio- ja
radiokanavat, paivittaisista sanomalehdista alueen ykkoslehti eli maakuntalehti
Keskisuomalainen, seka asuinkunnasta riippuen paikallis- ja/tai ilmaisjakelulehti.?

Ajankohtaismedian kaytén muutoksia ei ole valttamatta helppo havaita.
Vaikka aikaisemmat tutkimukset nuorten sanomalehtien lukemisesta ja television
katselusta yleensa tarjoavat meille vertailuaineistoa, nuorten mediakayttojen tar-
kastelussa on harvoin syvennytty uutis- ja ajankohtaismediaan, eiké tutkimuksia
nuorten osallistumisesta mediatalojen uutisjournalismin tekemiseen ole tarjolla.
Toisaalta vaikka aiemmat tutkimukset antavat osviittaa mahdollisista mediakay-
t6n muutoksista, niitd on erilaisten aineistonhankinnan kriteerien (esimerkiksi
nuorten ika) ja analyysitapojen vuoksi pulmallista verrata.

Artikkelin aluksi tarkastelemme uutis- ja ajankohtaismedian asemaa nuorten
media-arjessa seka silmaamme, millaiset mediasisallot nuoria kiinnostavat ja mi-
ten nuoret seuraavat televisiouutisia sekd lukevat sanomalehtia ja verk-
kosanomalehtia. Seuraavaksi pohdimme kayttijyyden ja tekijyyden kysymyksia:
nayttaytyyké mediakayttajyys vastaanottamisen ohella median toimintaan osal-
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listumisena. Pa4tannodssd pohdimme, tukevatko tutkimustuloksemme usein tek-
nologiapainotteisia ja muutoskeskeisia vaitteitd mediakayttajyyden murroksesta
- perusluonteisista kayttajyyden muutoksista.

Fakta vetai viihteen keskelli

Nuorten kiinnostus viihteelliseen mediatarjontaan, erityisesti ulkomaisiin televisio-
sarjoihin, on tullut esiin useissa selvityksissa (esim. Drotner 2000; Saanilahti 1999).
Vaikka nuoret ovatkin mediaviihteen suurkuluttajia, heitd vetad myss median
asiatarjonta. Kun nuorten ehdoton ykkéssuosikki, Salatut eldmat, kerasi
200 000 - 232 000 nuorta (10-24 -vuotiasta) katsojaa vuoden 2000 jalkimmaisella
puoliskolla, samaan aikaan uutiset kerasivat 120 000 - 145 000 nuorta yleisékseen
(Finnpanel 2001).

Myés tutkimiemme nuorten media-arjessa uutisten asema on vahva, silla ky-
selyyn osallistuneista nuorista 85 % ilmoitti seuraavansa uutisia. Nuoret seurasi-
vat uutisia siis verrattain tiiviisti. Juurtuminen uutisten seuraamiseen tapahtuu
nimenomaan nuorena: peruskouluikaisistd 80 % seurasi uutisia ja lukioikaisista
nain teki jo 91 % (tarkemmin Pietikdinen 2001). Nuoret muodostavat vakiintu-
neen osan uutisten yleisdsta. Katkosta uutisten seuraamisessa ei néyta tapahtu-
neen nuoremman katsojapolven kohdalla, vaan nuoret seuraavat uutisia ajan-
kohtaisen tiedon saamiseksi.

Nuoret ovat monin tavoin aikuisvaestdn kaltaisia uutisten seuraajia (esim.
Ridell 1998). Kiinnostus maailman tapahtumiin oli nuorille ensisijainen syy seura-
ta uutisia samoin kuin myds hyoty tyossa ja opiskelussa. Vahaisempia syita olivat
yleiseen keskusteluun osallistuminen, tapa tai se, ettd muu perhe seuraa uutisia.
Nuoria kiinnostavat myds perinteiset uutisaiheet. Urheilu-uutiset vetivit nuoria
eniten puoleensa, mutta monia nuoria kiinnostivat myés paikallisuutiset seka val-
takunnan ja ulkomaan uutiset. Sen sijaan politiikka, talous ja kulttuuri kiinnosti-
vat vain harvoja.

Nuoret samoilevat tutuilla uutispoluilla

Paikallistaaksemme missa p&in uutis- ja ajankohtaismaailmaa nuoret liikkuvat,
kysyimme uutisia seuraavilta nuorilta* minka valineiden kautta he seurasivat uu-
tisia ja kuinka usein. Mukana olivat niin perinteiset uutisvalineet kuin uusmedian
tarjoamat uutisvaylat, kuten verkkosanomalehdet, tekstiviestiuutiset ja Interne-
tin uutispalvelut. Kuvio 1 havainnollistaa nuorten uutis- ja ajankohtaismedian
kayttoa.

Uusmedia ei ole tuonut suurta muutosta nuorten uutisten kaytté6n. Uusme-
dian valittama uutistarjonta ei nimittdin erityisemmin vetoa nuoriin, silld he seu-
rasivat uutisia kaikkein eniten television ja sanomalehtien kautta: puolet uutisia
seuraavista nuorista katsoi televisiouutisia paivittain, ja melkein puolet luki pai-
vittdin sanomalehtiuutisia. Radiouutisia kuunteli paivittdin joka viides nuori ja
tekstitelevision tarjoamia uutisia luki reilu kymmenes nuorista.

Internet, kdnnykka ja verkkosanomalehdet olivat harvemmin kaytettyja uutis-
valineitd, vaikka kolmella neljasta kyselyyn osallistuneista nuorista oli paasy In-
ternetiin kotoaan ja kahdeila kolmesta oma kannykké taskussa. Esimerkiksi 65 %
uutisia seuraavista nuorista oli kayttanyt Internetia uutisten seuraamiseen aina-
kin joskus, mutta paivittain tata kanavaa kaytti vain muutama nuori. Alle puolet
uutisia seuraavista nuorista etsi ajankohtaisia tapahtumia verkkosanomalehdista
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Kuvio 1. Uutisia seuraavien nuorten (n=592) uutismedioiden kaytto.

edes joskus, ja vain reilu kymmenesosa kertoi lukevansa verkkolehtiuutisia vahin-
taan kerran viikossa. Paivittaiskayttajaksi ilmoittautui vain kaksi nuorta. Teksti-
viestiuutiset oli tissa kyselyssa kaikkein harvinaisin tapa seurata uutisia. 41 % uu-
tisia seuraavista nuorista kertoi kayttavansa tekstiviestejd uutisten seuraamiseen
ainakin joskus ja 7 % vahintaan kerran viikossa. Yhdeksan nuorta kertoi saavansa
kdnnykkansa nayttoon uutiset paivittain.

Kun nuorten uutismediakayttdd hahmottelee i&n ja sukupuolen kautta, tu-
lokset kertovat uusmedian tuomasta muutoksesta peruskouluikéisten poikien
mediakaytdssa. Pojat olivat nimittdin tyttdja innokkaampia kayttamaan uusmedi-
aa uutisten seuraamiseen, ja toisaalta taas peruskouluikdiset vaeltavat lukio-
ikaisia useammin uusien vélineiden uutismaailmoissa. Peruskouluikéaiset pojat
eroavat jossain maarin muista uutisten kayttajista, silla keskimaarin puolet heista
kaytti uusmediaa uutisten seuraamiseen ainakin joskus. Sen sijaan samanikaisista
tytdista ja vanhemmista pojista nain teki reilu 40 % ja vanhemmista tytdista va-
han alle 40 % (tarkemmin Pietikdinen 2001).

MTV3 nuorten mieluisin uutiskanava

Television uutistoiminta on muutoksen kourissa: esimerkiksi tiukentunut kilpailu-
tilanne, lisaantynyt tarjonta, uudet ja usein kansainvéliset omistajajarjestelyt,
mediatalojen fuusioituminen seka digi-television tuleminen ovat saaneet televi-
sioyhti6t yha kiivaammin etsimaan profiileitaan, katsojiaan ja mainostajiaan. Yksi
konkreettinen esimerkki uudesta tilanteesta oli MTV3:n uutis- ja ajankohtaistoi-
minnan supistaminen ja toimittajien irtisanominen maaliskuussa 2001. Onpa jopa
ollut puhetta journalismin kuolemasta mainoskanavilla (esim. Ajankohtainen
kakkonen 27.3.2001).

Muutokset nakyvat myds television uutisyleison pirstaloitumisena. YLE:Ha on
vahva maine suomalaisten uutiskanavana ja puoli yhdeksan uutisilla kansaa ko-
koavana ja yhdistavana lahetyksena (esim. Ridell 1998). Kasvanut tarjonta on kui-
tenkin murtanut YLE:n asemaa ykkdsuutiskanavana. MTV3:n uutislahetykset ovat
saaneet vankan ja koko ajan kasvavan katsojajoukon, ja Nelosen uutiset ovat tar-
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jonneet kolmannen vaihtoehdon uutiskanavien valinnalle (Finnpanel 2001; Salste
2000).

Nuoret nayttavat edustavan muutoksen etujoukkoa, silla MTV3 oli selvasti
heidan suosikkiuutiskanavansa. Uutisia seuraavista nuorista 89 % kertoi seuraa-
vansa MTV3:n uutisia; 38 % katsoi naita uutisia paivittain. Sen sijaan YLE:n uutis-
lahetyksia katsoi 76 % nuorista, joista 14 % katsoi naita uutisia paivittain. Nelo-
sen uutisia vastaavasti seurasi 80 % nuorista ja heistd 9 % paivittsin. Nelosen uu-
tisia katsoi siis suurempi joukko nuoria kuin YLE:n uutisia, mutta viimeksi maini-
tulla oli enemman paivittaiskatsojia. Nain MTV3:n asema Suomen suosituimpana
kanavana ja erityisen haluttuna 12-24 -vuotiaiden ja yli 65-vuotiaiden keskuudes-
sa (Finnpanel 2001) vahvistuu myés uutisten osalta.

YLE:n puoli yhdeksan uutiset “kansallisena rituaalina” (Ridell 1998) tai "ilta-
hartautena” (Salste 2000) eivat toteudu nuoren katsojapolven kohdalla. Vaikka
katsojaluvuilla mitattuna (esim. Finnpanel 2001) puoli yhdeksan uutiset yleensa
keréé laajimman yleisébn muihin uutisldhetyksiin verrattuna, nuoriin tama ei enaa
pade.

Kyselyn perusteella nuoriin vetoaa uutislahetyksista eniten Kymmenen uuti-
set. Reilulle kolmannekselle (36 %) televisiouutisia seuraavista nuorista ne olivat
ykkdsuutisldhetys. Kymmenen uutisten suosion salaisuutta voi pohtia; kayvatko
kymmeneltd lahetettavat uutiset paremmin nuorten iltarytmiin, menevatké ne
véhiten nuorten suosikkiohjelmien kanssa paallekkain vai vetoavatko Kymmenen
uutiset nopealla tempollaan ja viihteellisyyden leimallaan nuoriin?

Moni nuori (15 %) mainitsi myés MTV3:n iltaseitseman uutiset ykkasuutisla-
hetyksekseen. YLE:n uutislahetyksista eniten mainintoja sai puoli yhdeksan uuti-
set, jotka olivat 13 %:lle uutisia seuraavista nuorista ykkésuutislahetys. Nelosen
uutislahetyksista eniten mainintoja sai iltakahdeksan uutiset, jotka olivat tosin
vain muutamalle nuorelle paauutisldhetys.

Tiivistden voi todeta, ettd nuoria televisiouutisten katsojina luonnehtii paitsi
mieltymys MTV3:n uutislahetyksiin myés pirstaloituneisuus. Vain Kymmenen uuti-
set kerdavat isomman joukon nuoria katsojikseen, kun taas muiden televisiouu-
tislahetysten osalta nuoret vaeltavat kanavalta ja ldhetyksesta toiseen.

Jos nuorten valintoja television uutiskanavien suhteen hahmotellaan ian ja
sukupuolen mukaan, nayttavat MTV3:n uutisldhetykset olevan erityisesti tyttojen
mieleen. Puolet 17-19 -vuotiaista ja 44 % peruskouluikaisista tytoista katsoi naita
uutisia paivittain. Sen sijaan pojat suosivat YLE:n uutisia. Kun lukioikaisista pojis-
ta joka neljas (25 %) katsoi YLE:n uutisia paivittéin ja peruskouluikaisistd joka vii-
des (20 %), vanhemmista tytoista naita uutisia seurasi vain joka kymmenes (9 %)
samoin kuin nuoremmista tytdista (11 %). Nelosen uutisilla ei vaikuta olevan sel-
keda nuorta katsojaryhmaéa ian tai sukupuolen mukaan.

Tv-yhtididen Internet-sivustot harvojen uutiskanavia

Samalla kun lehtitalot ovat lisdnneet uutistarjontaa verkon puolelle, myds televi-
sioyhtididen Internet-palvelut ovat ajankohtaisjournalismin kasvava ala. Yhtiét
tuottavat ja péivittdvat uutisiaan omille sivustoilleen seka tarjoavat uutisten
taustoja. Naille uutisille on myés markkinoita ainakin erityistilanteissa, kuten esi-
merkiksi doping-jupakka talvella 2001 antoi viitteita. Verkossa olevat uutiset tar-
joavat myos uudentyyppista kayttajyytta: uutisia voisi seurata oman aikataulun ja
kiinnostuksen mukaan.

Ndmé& mahdollisuudet eivat ndyta houkuttelevan nuoria. Harva nuori seurasi
aktiivisesti televisiouutisten Internet-sivuille tuottamia uutisia. Kuten Kuvio 1 ha-
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vainnollistaa, alle puolet uutisia seuraavista nuorista seurasi naitd uutisia edes
joskus. Paivittain naita sivuja seurasi vain nelja nuorta ja useasti viikossa 28 nuor-
ta. Niinpa vaikka MTV3:n uutiset olivat nuorten makuun ja samaisen yhtién In-
ternet-sivusto ylipaataan yksi suosituimmista, tdiman kanavan Internet-uutisia
kayttivat harvat nuoret. 36 % nuorista seurasi MTV3n Internet-uutisia edes jos-
kus, vastaavasti 29 % YLE:n ja 28 % Nelosen Internet-uutisia.

Sukupuolen ja idn valossa nayttaa silta, ettd pojat ovat tyttdja innokkaampia
katsastamaan televisioyhtididen Internet-uutisia. Yli puolet (54 %) uutisia seuraa-
vista pojista ylipaataan seurasi naita uutisia, kun taas tytoista alle puolet (42 %).
Etsiessdan uutisia peruskouluikaiset tarttuivat hiireen lukioikaisid useammin: kun
yli puolet nuoremmista ylipaataan seurasi (51 %) néita uutisia, vanhemmista nain
teki alle puolet (45 % ). Lukioikaiset tytot seurasivat televisiouutisten Internet-
uutisia erityisen laiskasti: 64 % 17-19 -vuotiaista tytdistd ei seurannut lainkaan
néita uutisia, kun vastaavasti vain 45 % samanikaisista pojista ei seurannut. Har-
vat paivittaiskayttajat olivat 13-15 -vuotiaita poikia. Tama tulos vahvistaa tulkin-
taa siitd, ettd peruskouluikaiset pojat ovat mahdollisen muutoksen airuita uuden
median tarjoaman journalismin kayttdmisessa.

Internetista vai paperilta: nuoret sanomalehtien lukijoina

Verkkosanomalehdet lisasivat 1990-luvulla suomalaisen uutis- ja ajankohtaisjour-
nalismin tarjonnan moninkertaiseksi. Painettuihin sanomalehtiin verrattuna ne
ovat merkinneet niin tuotteisiin kuin kayttoonkin liittyvia muutoksia: lukijoiden
on esimerkiksi mahdollista ddnestaa gallupeissa, heille on tarjolla palautekanavia
sekd linkkeja varsinaisen verkkosanomalehden ulkopuolelle. Vaikka Internetissa
ilmestyvilla sanomalehdilld oli nuorten uutisarjessa paikkansa, olennaisia muu-
toksia sanomalehtijournalismin kayttajyyteen ne eivat olleet kuitenkaan tuoneet.
Kyselyn perusteella nuoret nimittdin lukevat yha sanomalehtia ahkerasti: lahes
kaikki (96 %) tutkimukseen vastanneet 13-19 -vuotiaat kertoivat lukevansa sano-
malehtia. Vain 4 % ilmoitti, ettd he eivat lue lainkaan sanoma- tai iltapaivalehtia
(tarkemmin Hujanen 2001a). Luvut ovat kansainvélisesti korkeita. Esimerkiksi
Ruotsissa, jossa nuoret myds lukevat sanomalehtia ahkerasti, 83 % 16-vuotiaista
nuorista luki vuonna 1998 sanomalehtia (Johnsson-Smaragdi & Jonsson 2001).

Internetissa ilmestyvilld verkkosanomalehdilla oli sitéd vastoin vuoden 1999 lo-
pulla huomattavasti pienempi asema kyselyyn vastanneiden nuorten arjessa: val-
taosa (81 %) nuorista ilmoitti, ettei lue ollenkaan sanomalehtien Internetissa il-
mestyvia verkkoversioita. Viidennes (19 %) vastanneista kertoi lukevansa verk-
kosanomalehtid, mutta ani harva luki niita paivittain (tarkemmin Hujanen 2001b).
Paasy Internetiin tai sen kayttaminen eivat siten tarkoita, ettd nuori lukisi myés
verkkosanomalehtia.

Paperisen sanomalehden mieluisuudesta ja vankasta asemasta nuorten me-
dia-arjessa kertoo myos se, etta valtaosa (kahdeksan nuorta kymmenesta) niista-
kin nuorista, jotka kertoivat lukevansa myds verkkosanomalehti, tarttui kuiten-
kin mieluummin paperiseen sanomalehteen. Ldhes 700 nuoresta verkkosanoma-
lehted luki mieluummin vain kaksi. Yhtd hyvin paperinen ja sdhkdinen sanoma-
lehti kelpasivat viidennekselle verkkosanomalehtia lukevista.

Jos paperisten sanomalehtien asema onkin vankka nuorten media-arjessa, tu-
lokset kertovat myds joistakin muutoksista niiden roolissa. Kun vuonna 1997 lahes
kaikki (99 %) 15-vuotiaat kertoivat lukevansa sanomalehtia (Saanilahti 1999, 11),
kaksi vuotta mydhemmin reilu yksi kymmenesta (93 %) 13-15 -vuotiaasta luki sa-
nomalehtia (ks. Hujanen 2001a). Kiinnostavaa on myés, ettd sanomalehden "kéayt-
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tajiksi” ilmoittautui nyt enemman nuoria kuin “lukijoiksi”. Kun kysymyslomak-
keessa tiedusteltiin sanomalehden kayttoa, 99 % nuorista kertoi “kayttéavansa”.

Jos kayton ymmartaa tavanomaista lukemista mekaanisemmaksi ja ehka pin-
tapuolisemmaksi tavaksi selailla paperista sanomalehteé tai silméillen liikkua sa-
nomalehden sivustoilla Internetisss, osalle nuorista uutis- ja ajankohtaisjournalis-
mi lienee pikemminkin osa yltakyllaista uutis- ja juttuvirtaa kuin aineistoa, johon
he syventyisivat ja jota he lukisivat keskittyneesti ja sddnndéllisesti. Sanomalehden
selaaminen pikemminkin kuin siihen syventyminen nakyy my®és siing, etta lahes
kolmella neljasta lehden parissa vierdhtaa enintaan varttitunti: noin puolet (51 %)
13-19 -vuotiaista lehtien lukijoista kertoi lukevansa sanomalehtia 5-15 minuuttia.
Tatakin pikaisemmin, alle viidessd minuutissa, lehden kaanteli &pi lahes viiden-
nes (18 %) nuorista.® Toisaalta koska neljannes (26 %) luki sanomalehteé viidesta-
toista minuutista puoleen tuntiin, kaikille lehti ei ole nopeasti selattava k&aro
vaan lukupaketti, johon rauhassa syvennytaan (vrt. Nuoret aikuiset ja sanomaleh-
ti 2000, 8).

Toisaalta tulokset kertovat my&s nuorten uutismaailman ja mediakdyton
“hetkellisyydesta” seka uutisjournalismin lukemisen vakiintumattomuudesta. Sa-
nomalehtien lukeminen on epasaannéllista — |aheskaan kaikki (50 %) eivat tartu
lehteen paivittdin. Koska verkkosanomalehdet olivat 1999 melko uusia tulokkai-
ta, niiden lukemisen ep&saanndllisyys ei ole yllattavaa. On kuitenkin kiinnosta-
vaa, ettd vain 16 nuorta 698:sta luki tutkimusalueen eli Keski-Suomen valtaleh-
den, Keskisuomalaisen, verkkoversiota Internetista viikoittain ja vain kaksi péivit-
tain. Uutis- ja ajankohtaistarjonnan vakiintumattomasta asemasta nuorten me-
dia-arjessa kertoo sekin, ettd "vain” puolet kaikista vastanneista kertoi lukevansa
sanomalehted paivittain. Loput sen sijaan tarttui sanomalehteen 1-5 kertaa vii-
kossa: vajaa viidennes (17 %) kertoi lukevansa 4-5 paivana viikossa, reilu kymme-
nesosa (14 %) parina-kolmena péaivana ja noin joka kymmenes (11 %) kerran vii-
kossa (tarkemmin Hujanen 2001a).

Onko puolet 13-19 -vuotiaista nuorista sanomalehden lukijoina paljon vai vé&-
han, on kiinni katsantokannasta. Parinkymmenen vuoden takaiseen tilanteeseen
nihden selvd muutos on tapahtunut. Kun Nuorison mediakayttétutkimuksen
(1999, 6) mukaan vuonna 1985 lahes kolme neljasta (74 %) nuorista luki sanoma-
lehte joka paiva, vuonna 1992 alle kaksi kolmesta (62 %) ja vuonna 1999 "enaa”
alle puolet (41 %).°

Jos sanomalehden lukemista tarkastellaan nuorten elamanvaiheiden kautta,
yksi merkittiva taitekohta on tdman tutkimuksen mukaan muutto pois vanhem-
pien luota: kun vanhempien luona asuvista keskisuomalaisista nuorista yli puolet
(56 %) kertoi, etta kotiin tulee yksi‘lehti ja runsas kolmannes nuorista ilmoitti, et-
ta kotiin oli tilattu kaksi lehtea tai useampia, itsendisesti asuvista nuorista alle
puolet (45 %) oli tilannut sanomalehden.® Ei ole kovin yllattévaa, ettd monet
nuoret jattavat sanomalehden tilaamatta. Yli tuhannen markan vuositilaus on
monelle nuorelle opiskelijalle tai tyéttomalle helposti liian kallis.

Nayttaa kuitenkin silta, etta taloudelliset syyt eivat kokonaan selité, miksi leh-
dettdmien nuorten talouksien osuus kasvoi useita kymmenia prosentteja 1990-lu-
vun alusta vuosituhannen loppuun (Nuorison mediakayttotutkimus 1999). Sano-
malehtien lukija- ja ei-lukijahaastatteluissa on tullut esiin, miten arjen kiire nakyy
mediakaytoissa: ihmiset kokevat, ettd sanomalehtié ei ole aikaa lukea. Toiseksi
lapsuudenkodissa opitut mediakayttotavat seuraavat myédhemmin: jos lehtea ei
ole oppinut lukemaan, sita ei osaa kaivatakaan. Kolmanneksi haastatteluissa on
ilmennyt, ettd sanomalehtien merkitysta uutislahteené saattaa vahentaa yitakyl-
laisen runsas mediatarjonta, erityisesti Internetissa “ilmaiseksi” tarjolla olevat uu-
tiset. (ks. E. Hujanen 2000; vrt. Nuoret aikuiset ja sanomalehti 2000) Tulkinta ei



ole kuitenkaan yksiselitteinen. Tutkimustulokset kertovat toisaalta, ettd Interne-
tid keskimaaraistd enemman kayttavat lukevat keskiméaaraista enemman myés
painettuja sanomalehtia (vrt. internetin kaytén vaikutus sanomalehtien lukemi-
seen nuorten keskuudessa 1999).

Jos edellistéa kehitystd arvioi sanomalehtiyritysten kannalta, huolestumisen
merkkeja on helppo ymmartaa.” Kun lehtitalot ovat verkkosanomalehdilldin eh-
k& tahtomattaan totuttaneet nuoria “ilmaisen uutisjournalismin illuusioon” ja
kun sdhkoinen media ja ilmaisjakelulehdet ovat kasvattaneet uutistarjontaa, sa-
nomalehden tilaaminen ja kayttajyys ovat ehkd muuttumassa vahvemmin kun lu-
kemista koskevat luvut kertovat. Ndkokantaa tukee, ettd sanomalehti on nuorel-
le todenndkéisemmin paivittdinen media silloin, kun se tulee tilattuna kotiin.
Nuorison mediakayttétutkimuksen mukaan vain viidennes (19 %) niista nuorista,
joiden kotiin ei tule tilattua sanomalehte3, lukee sita paivittain.

Sanomalehtivalinnoissaan nuoret ovat tutkimuksen mukaan perinteisid. Tama
nakyy esimerkiksi siind, ettad he suosivat alueellisia sanomalehtia. Keskisuomalai-
sen levikkialueella syntyneet ja valtaosaksi siellda myos edelleen asuvat nuoret
tarttuivat useimmin maakuntalehteen: lehtien lukijoista lahes puolet (49 %) ker-
toi tutkailevansa Keskisuomalaista lahes paivittain. Alueellisen median asemaa
vahvistavat paikallisiehdet, joita sanomalehtien lukijanuorista 41 % luki kerran
viikossa tai useammin. Maan suurimman péivalehden, Helsingin Sanomien, ase-
ma keskisuomalaisnuorten arjessa oli selvasti vadhaisempi: vain 5 % nuorista luki
sitd lahes paivittain, kerran viikossa lehtea tutkaili joka kymmenes (10 %) ja 2-5
kertaa viikossa lahes yhta moni (9 %).

Internetin yhteydessa korostetaan usein, miten sanomalehti irtaantuu paikas-
ta: lehted voi lukea mistd kolkasta maailmaa tahansa. Mielenkiintoista on, etta
sanomalehtimaiseman alueellinen varitys tulee esiin kuitenkin myés verk-
kosanomalehtien lukemiskaytanndissa. Helsingin Sanomien Verkkoliitetta vain 11
keskisuomalaisnuorta luki vahintaan kerran viikossa. Tutkimusalueen suurinta
paikallislehted, Jamsassa ilmestyvaa Koillis-Hametta, luki yhta usein Internetista
my6s kymmenkunta nuorta. Luvut perustelevat siis ennemminkin sita, ettd me-
diakaytto heijastelee (yha) asuinpaikkaa — paikasta irtaantumisen mahdollisuus ei
siten ole muuttanut sanomalehtien lukemista.?

Tuloksissa on kiinnostavaa edelleen, ettd maakunnassa (erityisesti Jamsassa ja
Jamsankoskella) ilmaisjakelulehden viikoittaisia nuoria lukijoita oli huomattavas-
ti enemman kuin Jyvasseudulla: maakunnassa ilmaisjakelulehtea luki viikoittain
perati 64 % nuorista, kun taas Suur-Jyvaskylan alueella asuvista vain kolmannes
(34 %).° Tama nimittain kertoo tarkealla tavalla, ettd sanomalehtikaytot eivat ole
"itsestaan selvia” tai muuttumattomia, vaan heijastelevat mediatarjontaa.

Kyselyn perusteella ei ole mahdollista vaittaa, ettd nuorten suosima sanoma-
lehtijournalismi olisi “keventynyt”. Se voidaan kuitenkin sanoa, etta iltapaivéleh-
dillda on vetoa nuoriin. Vaikka harvat (3 %) lehtienlukijoista tarttuvat lita-Sano-
miin tai lltalehteen lahes paivittain, noin viidennes (21 %) kertoi lukevansa llta-
lehtea kerran viikossa, yli kymmenesosa (13 %) parina-kolmena paivana viikossa
ja 6 % nelja-viisi kertaa viikossa. Kun nama ja paivittain iltapaivalehtia lukevat
lasketaan yhteen, vahintdan kerran viikossa lltalehden selasi sanomalehtia luke-
vista nuorista 42 %. llta-Sanomat veti nuoria puoleensa yhta lailla: kerran viikos-
sa tai useammin lehtea luki lahes puolet (46 %). Sen sijaan sellaiset nuoret, jotka
eivat lukeneet iltapaivdlehtia lainkaan, olivat vahemmistd: vain 15 % ei lukenut
lainkaan lltalehtea ja 13 % ei lainkaan llta-Sanomia.™

lltapéivéalehtijournalismin suosiosta kertoo myés se, ettd Internetissa ilmesty-
vista lehdista nuoret lukivat innokkaimmin niita. Verkkosanomalehtien lukijoista
reilu kolmannes tutkaili niitd vahintaan kerran viikossa. Se, ettd nuoret lukivat
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Internetistd mieluusti juuri iltapaivalehtia on huomionarvoista siksikin, ettd sen
perusteella verkkojournalismi ainakin toistaiseksi on pikemminkin taydentanyt
kotona tarjolla olevaa tilattua sanomalehtitarjontaa kuin korvannut sita (vrt. E.
Hujanen 2000).

Kayttajasta tekijaksi?

Kayttajyyden ja tekijyyden mahdolliseen muuttumiseen liittyy usko nuorista in-
nokkaina uusien yhteydenottotapojen kokeilijoina seka kasitys siita, ettd uuden-
tyyppiset yhteydenotto-, palaute-, keskustelu- ja osallistumiskanavat alentavat
kynnysta osallistua uutismedian toimintaan. Seuraavaksi tarkastelemme nuorten
osallistumista television, sanomalehden ja verkkosanomalehden toimintaan. Ym-
marramme tdassa osallistumisella tapoja, joilla kayttdminen laajenee mediateks-
tien "pelkasta” vastaanottamisesta niiden ainakin osittaiseksi tekemiseksi. Kay-
tidnnossa tarkoitamme tekemiselld esimerkiksi juttujen kommentointia, omien
tekstien kirjoittamista ja kilpailuihin osallistumista. Erityisen kiinnostuneita olem-
me journalistisiin teksteihin liittyvista tekemisista ja yhteydenotoista.

Tutkimustulosten perusteella kayttajyyden rinnalla ei ollut vahvaa tekijyytta,
silld nuorilla ei ollut suurta intoa osallistua uutismedian toimintaan. Kyselyyn
osallistuneista 698 nuoresta 123 eli alle viidennes kertoi ottaneensa yhteyttad uu-
tistaloihin. Kaikkiaan ndma nuoret olivat ottaneet yhteytta 345 kertaa. Koska sa-
mat nuoret ottivat yhteytta useita kertoja, tama viittaa siihen, etta alkuun paas-
tydan nuorten yhteydenpito jatkui. Eniten nuoret olivat lahestyneet sanomaleh-
tid, kun taas televisio ja verkkolehti jaivat vahemmalle: yhteydenotoista puolet
oli sanomalehden toimintaan osallistumista, neljannes (27 %) television ja viiden-
nes (23 %) verkkosanomalehden (tarkemmin Hujanen & Pietikdinen 2001).

Selvitimme myds osallistumisen tapoja kysymalla, missa merkeissa nuoret oli-
vat ottaneet yhteytta uutistaloihin. Osallistumistapojen kautta pyrimme hahmot-
telemaan nuorten osallistumisen mieltymyksia ja tarkoituksia: onko osallistumi-
nen kilpailemista ja vastaamista kyselyihin, omien tekstien kirjoittamista, toimit-
tajien juttujen kommentointia vai yhteiseen keskusteluun osallistumista.

Tulosten perusteella vastaaminen kilpailuihin, kyselyihin tai gallupeihin oli
uutismediaa ldhestyneiden nuorten yleisin tapa osallistua. Kaikista yhteydeno-
toista ne muodostivat 37 % ja olivat yleisin osallistumistapa jokaiseen vélinee-
seen. Televisioon yhteytté ottaneesta 85 nuoresta yli puolet (49) vastasi osallistu-
neensa kilpailuihin, kyselyihin tai gallupeihin. Myos sanomalehteen ja verkkoleh-
teen yhteytta ottaneista suurin osa‘tunsi vetoa niihin: esimerkiksi sanomalehteen
yhteyttd ottaneesta 90 nuoresta noin puolet (48) oli vastannut niihin. Nuoria voi
taman tuloksen perusteella luonnehtia yhtaalta kilpailijoiksi, jotka reagoivat me-
dian markkinahenkisiin kutsuihin. Toisaalta osallistumalla gallupeihin ja kyselyi-
hin he ilmoittavat mielipiteensa ja talla tavalla osallistuvat ajankohtaisten asioi-
den kasittelyyn.

Jonkin verran (22 %) nuoret osallistuivat median toimintaan antamalla palau-
tetta jutuista seka lahettamallad juttuvinkkeja ja kysymyksia toimitukseen. Néissa
merkeisséd nuoret olivat yhteydessa sanomalehteen televisiota ja verkkolehtea
useammin. Jokin verran nuoret tekivat myds omia kirjoituksia: reilu viidennes yh-
teydenotoista (23 %) oli omia teksteja nuorten- tai yleisdbnosastoon. Keskustele-
misen vayla oli vahiten kaytetty: vain alle kymmenesosa (7 %) yhteydenotoista
oli osallistumista uutissivujen nettikeskusteluihin. Vaikuttaa siis silta, etta lehtita-
lojen ja televisiouutisten sahkoiset keskustelupalstat eivat vetoa nuoriin.



Nuorten mieltymys kilpailuihin ja kyselyihin seka omien tekstien ja komment-
tien postittaminen toimituksiin selittdd myds, miksi sahkoéisen ja perinteisen pos-
tin 1ahettdminen oli suosituin yhteydenottotapa; kolmannes yhteydenotoista ta-
pahtui sahkodpostin avulla ja toinen kolmannes lahettamalla kirje tai kortti. Sih-
képosti on siis tuonut nuorille uuden yhteydenoton vaylan, jota he kayttavéat var-
sin tottuneesti. Se ei silti ollut syrjdyttanyt perinteista postia. Sen sijaan muita yh-
teydenottotapoja nuoret eivat juuri kayttaneet: harvat |dhettivat tekstiviesteja,
soittivat, faksasivat tai menivat paikan paalle. Vain 6 % kannykkasukupolven yh-
teydenotoista mediataloihin oli tekstiviesteja.

Kayttajyys tarjonnan ja teknologian taitteissa

Uusteknologiavirittyneen puheen useat vaitteet — nuoret ovat uusmedian ahke-
ria kayttdjia sekad innokkaita osallistumaan median toimintaan — eivat tutkimus-
tulostemme perusteella toteudu kovin usein nuorten uutisarjessa. Nuoret naytta-
vat varsin perinteisiltd paivittdismedian kayttajiltad: he seuraavat televisiouutisia
ja lukevat painettuja sanomalehtia. Nuorten syyt ja tavat suunnistaa uutis- ja
ajankohtaismaailmassa ovat niin ikaan tuttuja: kiinnostus maailman tapahtumiin
tuo heidat paivittdismedian aarelle, ja eniten heita kiinnostavat urheilujutut seka
kotimaan ja ulkomaan uutiset.

Nuorten uutis- ja ajankohtaismaailma nayttaa perinteiseltd myos siten, ettd
Internetissa tarjolla oleva uutistarjonta ei ole syrjayttanyt perinteisempia uutisva-
lineitd. Valtaosa nuorista seurasi televisiouutisia, mutta vain muutamat televisio-
uutisten Internet-sivustoja. Lahes kaikki nuoret lukivat paperista sanomalehtea,
kun taas Internetissa ilmestyvat verkkosanomalehdet tavoittivat vahemmistén
nuorista. Vain peruskouluikaisten poikien uutismediakdytoissa uusmedia on
noussut perinteisen median rinnalle; he seurasivat paivdkohtaisia tapahtumia ak-
tilvisemmin uusmediasta.

Myoskaan sanomalehtien alueellisuus ei ole joutunut koetukselle — pikem-
minkin nuoret suosivat sanomalehtiad perinteisen alueellisesti. Keskisuomalaisen
levikkialueella syntyneet ja valtaosaksi siellda myos edelleen asuvat nuoret lukivat
ahkerimmin sita.

Jos nuorten mediakaytot siis yhtaalta nayttavat perinteisilta, joitakin muutok-
sia mediakayttajyydessa on tapahtunut. Selkein muutos nuorten uutisarjessa ni-
voutuu pikemminkin kilpailun ja tarjonnan lisddntymiseen kuin teknologian tuo-
miin muutoksiin. Televisiouutisten puoleila tarjonnan kasvamisen seurauksista ja
uutiskayttajyyden muuttumisesta voi lukea ennen muuta siité, ettd koko kansan
kokoavaa uutislahetystd ei nuorten nakékulmasta ole. Aikuisvaestosta poiketen
nuoret ovat ottaneet MTV3:n uutiskanavakseen ja sen Kymmenen uutiset paa-
uutislahetyksekseen.

Sanomalehtien kdytdssd muutos nayttaytyy aiempaa vakiintumattomampana
ja epasaanndllisempana kayttajyytena. Tasta kertoo, ettd yli puolelle nuorista sa-
nomalehti on pikemminkin viikoittainen kuin paivittdinen media ja ettd osa nuo-
rista pikemminkin ajattelee selaavansa tai vilkaisevansa sanomalehden kuin kes-
kittyvansa siihen. Sekin, etta lahes kolme neljasta lukee sanomalehtea korkein-
taan vartin, viittaa enemman lehden selaamiseen kuin siihen syventymiseen.

Sanomalehtien lukemiskaytantdjen muutosta voi selittaa ainakin osaksi muun
uutistarjonnan kasvulla. Samalla kun nuorten sanomalehtien lukeminen on
muuttunut vakiintumattomammaksi, lehdettémien nuorten talouksien maara, il-
maisjakelulehtitarjonta seka Internetissa “ilmaiseksi” saatavilla oleva sanomaleh-
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tijournalismi ovat kasvaneet. Esimerkiksi ilmaisjakelulehtien lukemisprosenttien
vaihtelut asuinseudun mukaan osoittavat, kuinka sanomalehtien lukeminen on
sidoksissa mediatarjontaan eika siten ole itsestaan selvaa tai muuttumatonta.

Muutosta mediankayttajasta tekijaksi ei ainakaan laajemmassa maérin ole ta-
pahtunut; selvd vahemmisté nuorista oli osallistunut median toimintaan. Kun
nuori oli ottanut yhteyttd mediaan, kyse oli useimmiten kilpailuihin, kyselyihin ja
gallupeihin osallistumisesta, kun taas omien tekstien lahettdminen tai journalis-
tisten sisaltojen tuottamiseen osallistuminen oli harvinaisempaa. Osallistuvan
mediakayttajyyden nakokulmasta huomionarvoista onkin, etta kilpailut, gallupit
ja kyselyt olivat suosituin tapa osallistua kaikkien uutisvélineiden toimintaan. Tu-
losta voi tulkita siten, etti ainakin osa nuorista oli kiinnostunut paitsi osallistu-
maan leikkimielisiin kilpailuihin my&s ilmoittamaan kantansa ajankohtaisiin kysy-
myksiin. Harvalla nuorella oli kuitenkaan halua osallistua uutismedian areenalla
kaytavaan yhteiseen keskusteluun tai pyrkia vaikuttamaan toimittajien tekemi-
siin.

Kuten on tullut esiin, nuoret ja media yhdistetdadn usein muutoksen metafo-
ralla (Drotner 2000, 150). Taman tutkimuksen tulokset eivat kerro perustavista
murroksista nuorten uutismediakéytoissa: vuosituhannen taitteessa uutisilla on
selked paikkansa nuorten media-arjessa, uusmedia ei ole syrjdyttanyt perinteista
paivittaismediaa eikd mediakayttajyyden rinnalle ole tullut vahvasti osallistumi-
nen uutisvalineiden toimintaan ja niiden tuotteiden tekemiseen uusista mahdol-
lisuuksista huolimatta. Tulokset eivat siis tue vaitteitd suurista murroksista nuor-
ten paivittaismedian kaytoissa liittyivatpa ne uusmediaan, osallistumiseen tai uu-
tisten kiinnostavuuteen. Sen sijaan tulosten perusteella voidaan puhua nuorten
uutiskayttajyyden muutoksista, jotka nakyvat paivittdismedian kayton vakiintu-
mattomuuden, hetkellisyyden ja sitoutumattomuuden lisddntymisena.

Viitteet

1 Kyselytutkimus on osa Suomen Akatemian mediakulttuurin tutkimusohjelmaan kuuluvaa monitieteista han-
ketta “Murrostuva suomalainen mediakulttuuri. Tekijan, tekstin ja nuoren kohtaamisia.” Kyselytutkimuksen
pohjalta on ilmestynyt kvantitatiivinen raportti Mediat nuorten arjessa. 13-19-vuotiaiden nuorten medioiden
kayttd (Luukka, Hujanen, Lokka, Modinos, Pietikdinen & Suoninen 2001).

2 Tutkimukseen vastanneet nuoret olivat kirjoilla Jyvéskylassa, Jyvaskylan maalaiskunnassa, Muuramessa,
Jamsassa, Jamsankoskella, Korpilahdella ja Petjavedella. Kaupunkilais- ja maalaisnuoret kattavana heidan
voi ajatella edustavan suomalaisia nuoria yleens ja tutkimuksen nain “Mini-Suomea” paakaupunkiseutua ja
Suomen pohjoisimpia osia lukuunottamatta’

3 Kyselyyn vastanneista nuorista (n=698) 592 vastasi seuraavansa uutisia. Ndihin nuoriin viitataan tekstissa,
kun puhutaan uutisia seuraavista nuorista.

4 Nuorison mediakayttétutkimuksen (1999) tulokset ovat samansuuntaiset: nuoret lukivat arkipaivisin lehted
keskimaarin vartin (16 minuuttia) ja viikonloppuisin viitisen minuuttia kauemmin (lauantaina 20 ja sunnuntai-
na 21 minuuttia). Lehtien lukemiseen kéytetty aika ei ole olennaisesti muuttunut viime vuosina.

5 Vastaava ilmi6 nikyi, kun lomakkeessa kysyttiin, kuinka kauan sanomalehtié luki paivittain: luokiteltuja kylla-
vastauksia kertyi nyt 62 vahemman (n=606) kuin sanomalehtien lukemisen yhteydessa. My&s taman perus-
teella voi ajatella, ettd kaikki sanomalehtia selailevat nuoret eivét miellé sita varsinaisesti lukemiseksi.

6  Tutkimustulos poikkeaa hieman Nuorison mediakayttotutkimuksesta (1999), jonka mukaan mukaan vain
reilulle kolmannekselle (38 %) muualla kuin vanhempien luona asuvista 18-20-vuotiaista tuli tilattu sano-
malehti.

7  Nuorten mediakayttétutkimuksen mukaan (1999) lehdettémia talouksia oli 1980-90-luvun taitteessa hieman
alle joka kymmenes (7 %).



8  Jamsassa ilmestyvd Koillis-Hame ilmestyy paperisena nelja kertaa viikossa. Vuonna 1999 se ylsi 7193 levikkiin
(LT-99).

9  Jamsanseudulia ilmestyva ja itseadn uuden ajan kaupunkilehtend mainostava Vekkari ilmestyy kerran viikossa.
Jyvésseudulla postiluukusta tipahtaa viikoittain Suur-Jyvéskyldn Lehti.

10 Nuorison mediakayttétutkimuksen (1999, 3) mukaan yli pucleen (58 %) 12-20-vuotiaiden nuorten kodeista
ostettiin sanomalehtien irtonumeroita. Useimmin irtonumeroina ostettiin iltapaivélehtia eli llta-Sanomia (47 %)
tai lltalehted (37 %). Niihin talouksiin, joiden paahenkilé on opiskelija tai tydtdn, ostetaan irtonumeroita
muita koteja useammin.
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