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Sukupuolen paikkoja
median itkamatriisissa

Kuinka ikaa, ruumiillisuutta ja sukupuolta tuotetaan kulttuurissamme? Millaisissa
diskursseissa ian, sukupuolen ja ruumiin yhteys maarittyy, miten rakennetaan ian
ja sukupuolen jarjestysta? Miten itse tuotamme oman ruumiimme tietyn ikaise-
na, nakdisend, tietylla tavalla sukupuolistettuna? Kuinka ika ja sukupuoli asettu-
vat politisoiduiksi suhteiksi? Edella esitettyja laajoja kysymyksid voidaan tarkas-
tella muun muassa mediarepresentaatioiden ja -diskurssien tutkimuksen kautta.
1an mediarepresentaatiot rakentuvat samankaltaisesti kuin sukupuolen esi-
tykset. Myos ian esityksilla luodaan so-
siaalisia erontekoja ja kategorioita.
Vaikka ian merkityksellistiminen on
oleellinen osa nykymedian ihmiskuvaa,
idn ja ikdantymisen merkitystd naisruu-

Artikkeli kasittelee mediatekstien tapaa representoida ikadntymista ja
sukupuolta. Teoreettisena oletuksena on journalismin imaginaarisen

yleisén nuorentuminen, mika nakyy niin teksteissa kuin oletetuissa lu-

kijoissakin. Journalistisissa diskursseissa, erityisesti uutis- ja -asiajourna-
lismissa ikaa on kasitelty sosiaalipoliittisena ongelmana, populaarijour-
nalismissa taas huumorin ja karnevalististen esitysten avulla. 1k& voi-
daan my6s legendarisoida, jolloin korostuu vastakkainasettelu nuoren
ja vanhojen vililla. Ldhtokohtana on, ettd idn mediaesitykset ovat sa-
malla tavalla marginalisoivia kuin sukupuolen esitykset. Talldin erityi-
sesti ikdantyvan naisen ruumiillisuus on ongelma, jota peitelladn mo-
nin journalistisin strategioin. Artikkelin Idhdeaineistona ovat suomalai-
sen median toimijoista tehdyt tutkimukset, jotka osoittavat, ettd jour-

nalismissa vallitsee “yhdenikaisyyden” kulttuuri, joka marginalisoi nuo-

miin esityksissa -on artikuloitu suoma-
laisessa viestinnan tutkimuksessa vahan
(ks. Sankari & Hanninen 2001, 15); viela
vdhemman on pohdittu ian ja ruumiilli-
suuden merkitysta mieskulttuurille.
Seuraavassa artikkelissa pohdin
naisten elamankaaren mediarepresen-
taatioita, mutta rinnastan samalla tul-
kintojani mieheksi merkitsemisen me-
diakaytantoéihin. Aineistoina ovat paitsi
sukupuolta ja mediaa tarkastelevat em-
piiriset tutkimukseni, myos kiinnosta-

risoa ja vanhuksia.

vat havainnot nykyjournalismista. Ar-
tikkelin tarkoituksena on nostaa esiin
sellaisia journalistiseen ikamatriisiin liittyvia nakokohtia, joilla voitaisiin proble-
matisoida sukupuolen ja idn esittdmisiin liittyvia keskeisia kysymyksia. Tarkeita
ongelmakohtia ovat esimerkiksi heteromatriisin ja ikdmatriisin leikkauspisteet ja
ikaan liittyvien erontekojen, jarjestysten ja toiseuksien nimeaminen, merkityksel-
listdiminen ja kategoriointi journalismissa. Keskityn enemmaén tutkimusongelmien
maadrittelyyn kuin empiriaan perustuvien tutkimustulosten esittelyyn, ja muotoi-
lemani teesit voisivat hyvin toimia sukupuolta ja ikda koskevien tutkimusprojek-
tien perusteluina.

Miten valtavirtajournalismin voi ajatella esittdvan ian ja sukupuolen jarjestyk-
sia ja millaisia journalistisia strategioita ika ja sukupuoli kirvoittavat erilaisissa
journalistisissa konteksteissa ja genreissa? Lahtokohtani on, ettd journalistinen
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kulttuuri maarittaa tavat ja kontekstit, miten ik ja sukupuoli esitetaan. Journa-
listiseen kulttuuriin voidaan lukea toimituskaytannét ja toimittajakunta, jonka
iké- ja sukupuolijakauma voi vaikuttaa tekstien nakokulmaan. Niinikaan journa-
listinen kulttuuri laajasti kasitettynd ymmartyy myos tekstien vastaanottona ja
tulkintana, mité edustaa niin tekstin imaginaarinen yleiso, sisaislukija kuin todel-
linenkin vastaanottaja. Yleison odotukset, "odotushorisontti” (vrt. V.Pietila 1995,
107) on keskeinen tekija journalististen siséltdjen muotoilussa. Nayttaa myos sil-
t4, etta ika ja sukupuoli ovat journalistisesti merkityksellisempia kategorioita yk-
sissd mediakonteksteissa ja -diskursseissa kuin toisissa. Esimerkiksi rikosuutiset,
mainonta ja aikakauslehtimainen julkkisviihde tuovat idn ja sukupuolen usein
merkittdvind henkildn ominaisuuksina esille. Asiajournalismi pyrkii neutraloi-
maan ian ja sukupuolen esitykset (ks. Halonen 1999).

Oletan, etta idn esittamisessa journalististen tekstien tuottajat asennoituvat
luonnollistettuun aikuisen nakékulmaan (vrt. Kangas & Nikander 1999, 7-8), jos-
sa vanhukset ja lapset ovat “toisia”. Oletusta perustelen yht3sltd toimittajien
ikaidentifikaatioilla ja toimittajakunnan ikarakenteella, toisaalta mediatekstien
toimijoiden analyyseilla. Tutkimukset osoittavat myés, ettd sukupuolen suhteen
(uutis)journalismin tekijat asemoituvat maskuliinisesti, jolloin naiset ja tytot seka
nuoret miehet ovat “toisia” (Halonen 1999; Zilliacus-Tikkanen 1997). Ian ja suku-
puolen murtumakohtia journalismissa ovat nuoruus ja vanhuus, joita artikuloi-
daan normaalijournalistisen kdaytannén marginaaleissa. Kun esimerkiksi televisio-
uutisten odotettu ja oletettu toimija on 30-60-vuotias mies, idn ja sukupuolen
suhteen tastd universaalista normista poikkeavat toimijat kuten naiset, lapset ja
vanhukset esiintyvat uutisten "reunamilla”, uutisjuttujen lopussa tai uutistahe-
tyksen viimeisessa jutussa. "Uutisten maailma on selkeasti keski-ikaisten miesten
maailma”(Halonen 1999, 59).

Kuinka edella esittdmani oletukset nakyvat journalististen tekstien represen-
taatioiden, toimijoiden ja ”odotushorisontin” mukaisten lukijoiden sijoittumises-
sa ikdmatriisiin? Toimittajien oma ikaidentiteetti saattaa vaikuttaa juttujen naké-
kulman ja henkil6éiden valintaan: ikdsamaistuminen oman sukupolven edustajiin
ja sitéd nuorempiin henkil6ihin on todennakéisempaa kuin orientoituminen van-
hemman sukupolven elamaan. Kulttuurissamme idkkdammatkaan henkilét halua
tulla merkityiksi vanhuksina, vaan omakohtaista vanhuutta pyritdan etaistimaan
(vVakimo 2001, 69). My6s mediatuotteiden markkinoijat tietavat tdman. Julkinen
salaisuus toimittajakunnan keskuudessa on, etta tekstien toimijat, erityisesti aika-
kauslehtien kansikuvien henkilt ("kansikuvatytot”, ks. Koskinen 1998) represen-
toivat nuorempia henkiléita kuin oletettu lukijakunta.
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Ikaan liittyva problematiikka on noussut mediassa esille myés nk. suurten ika-
luokkien siirtyessa tdman vuosikymmenen kuluessa eldkkeelle. Suomalaiset me-
diatalot kuten Helsingin Sanomat, Yleisradio ja MTV ovat myos joutuneet henki-
I6stépolitiikassaan pohtimaan tata kysymystd. Huoli vanhenevasta toimittajakun-
nasta on usein noussut myés julkisuuteen, esimerkiksi keskustelussa ikadntynei-
den naispuolisten televisiotoimittajien sopivuudesta uutisankkureiksi.!

Viihteellisten iltapaivalehtien glamour- ja julkkisjuttujen toimijoita nayttavat
olevan enimmakseen 20-30-vuotiaat naiset ja miehet. Journalistisissa henkilére-
portaaseissa ja -haastatteluissa idstd voi tulla varsin merkittdvd muuttuja. lan
Connellin analysoima 45-vuotiaan rock-tédhti Rod Stewartin suhde 22-vuotiaaseen
malliin saa erityista ikdmerkitysten luomaa jénnitetta populaarijournalistiseen ta-
rinaan (vrt. Connell 1992). Rikosuutisissa yleisin toimija on 30-40-vuotias mies
(esim. M.Nikunen 2001) ja onnettomuusuutisissa ika on keskeinen kategoria. Ai-
kakauslehtien henkiléhaastatteluissa lukijaa puhutellaan tietyn idn nakékulmas-
ta (vrt. Kivimaki 2002).

Lehtien syntymapéaivahaastattelut antavat havainnollisen kuvan kulttuurim-
me tavasta tuottaa ikaan liittyvia yleistyksia ja stereotyyppeja. Enimmaéakseen ne
pursuavat toimittajien konstruoimia ja merkkihenkildiden taydentamié vakuu-
tuksia elinvoimasta, fyysisestd kyvykkyydesta ja “nuorekkuudesta” (vrt. Vakimo
2001, 170). Merkille pantavaa on, etta 50-vuotispaivien juhlinta on vahentynyt
(paitsi julkkisten ammatillisina merkkipaaluina ja julkisuuden hankinnan vélinee-
na), juhlat siirretaan pois nakyvista, jopa pois maasta. 50-vuotiaan taytyy kulttuu-
rissamme osoittaa monin eri tavoin olevansa “nuori” eli omaavansa vielakin ka-
dehtimisen ja tavoittelemisen arvoista sosiaalista padomaa.

Mediayleisd, esimerkiksi lehtien lukijat ja tilaajat asemoidaan ikadn samoin
kuin paikallisradioiden kuulijaryhmét (esim. Radio Novan formaatti on suunnattu
25-45-vuotiaille aikuisille, ks. Teinila 2001, 52). Aikakauslehdisté osa on selkeasti
suunnattu rajatulle ikdryhmalle, esimerkiksi ET-lehti (eldkeikaisille tai hieman
nuoremmille), Madame- (keski-ikaisille naisille) ja Sisters -lehdet (10-14-vuotiaille
tytdille). Pohdin seuraavassa kappaleessa erityisesti kaupallistuneen mediakult-
tuurin merkitysta ian representaatioille journalismissa.

Median nuorentumispyrkimykset: idn ja sukupuolen politiikka

Nuorentuneen habituksen kaupallistuminen lisdantyi 1920-luvulla elokuvien ja
mainonnan myéta ja markkinoinnin kohteeksi tuli erityisesti naisten ulkoné&ké.
“Perinteisten naisten hyveiden rinnalle muodostui vahitellen uusia velvoitteita,
kuten nuorekkuuden vaatimus” (Oittinen 1999, 54). Kosmetiikkamainonta alkoi
liittaa naisten ikaantymiseen kielteisid merkityksid, kuten rumuus, yksinaisyys se-
ka elamanhallinnan katoaminen. Oittisen mukaan mainokset jopa nimesivat van-
huuden sindnsa sairaudeksi, jota pystyttiin patenttildakkeilla tai monimutkaisilla
valineilld “parantamaan” tai vahintaén peittamaan. Miesten ulkondén pahim-
maksi uhkaksi esitettiin kaljuuntuminen, ja miehesta tuli “markkinoinnin kohde
ja vanhaksi nimetty yleensa vasta hanen kuntonsa alkaessa pettdd” (mt. 58). Kau-
pallinen kauneuskulttuuri kytkee ulkoisen kauneuden henkiseen kauneuteen ja
moraaliseen hyvdan. “Jo ryppyjen sinansa voitiin tulkita johtuvan heikosta itse-
kurista. Ruma ja vanha oli my®&s sielultaan ruma - ja painvastoin.” (mt. 66)

lan kaupallistuminen jatkui toisen maailmansodan jalkeen 1950-luvun nuori-
sokulttuurin myéta journalistisissa sisélléissd paitsi mainonnassa, myés filmitéh-
dista, iskelmalaulajista, nayttelijoista ja “julkkiksista” kertovissa teksteissa. Kau-
pallisuus loi nuoruuden myytin, jonka ympérille on muodostunut valtava tuottei-



den, ideologisten diskurssien ja kadytantdjen verkko. Naomi Wolf (1991) on kir-
joittanut kauneuden myytista, joka kulttuurissamme kaltaistetaan nuoruuteen.
Missikisat ja missijulkisuus yhdistavat kiinnostavasti nuoren ian ja ruumin kont-
rollin ja muokkauksen miehisen katseen alla. “Ulkonakotyosta” tulee legitimoitu
ammatti, jonka harjoittaminen merkitsee ruumiin trimmausta ja muokkausta
kaupalliseksi hyodykkeeksi (Hanninen 1997, 125). Myos julkisuuden ja politiikan
henkildityminen ovat kulutuskeskeisen kulttuurin piirteita (ks. Garam 2002,
32-34) Journalistiset lajityypit saavat yha enemman sisdlténsa "kiinnostavista” ih-
misista asioiden sijaan. Markkinoiden keskittyminen nuorien kuluttajaryhmien
houkutteluun tekee ikaantymisesta marginaali-ilmion, joka lakkaa kiinnostamas-
ta valtavirtajournalismia, jollei ikaantymista ole sopivalla tavalla “paketoitu”.

John Hartley (1998) kirjoittaa, ettd postmodernissa mediassa ikd on politi-
soitunut uudelleen niin, ettd media rakentaa uutta nuorentunutta me-yhteis6a2.
Hanen mielestdan journalismin imaginaarinen lukija on selvasti nuorentunut.
Tekstiad ei suunnata todellisuudessa nuorille ihmisille, vaan pikemmin tuotetaan
nuoruutta representoivia teksteja ja hahmoja (maku, eldméantyyli, preferenssit).
Selitykseksi talle uudelle mediapolitiikalle han esittaa jaottelun journalismin “to-
tuuden-etsintd-nakokulmaan” ja “kommunikatiivisuuden vaateeseen”. Totuuden
tavoittelemisen ndkékulmasta journalismi suhtautuu rankaisevasti nuoriin rikok-
sentekijoihin ja korostaa lasten viattomuutta. Kommunikatiivisuus taas edellyt-
taa, etta tekstit rakennetaan mahdollisimman houkutteleviksi nuorentamalla na-
kyvaa tekstia ja imaginaarista lukijaa (mt. 61). Erityisesti tallainen kuvitellun luki-
jan nuorentaminen nakyy populaarijournalismin piirissa, erilaisissa glamourihmis-
ja julkkisdiskursseissa, mutta toisaalla myds monina populaarijournalismin puhut-
teluina lukija- katsoja- ja kuulijakunnan suuntaan. Kiinnostavaa on havaita esi-
merkiksi uusien televisio-ohjelmien tuottajien ja tekijoiden jatkuvat yritykset
houkutella potentiaalista nuorta yleis6a ja samalla puhua "vaarista” yleisoista,
jotka eivat tunnu soveltuvan suunniteltuun ikdkategoriaan.

Tekstien kommunikatiivisuuden lisdantyminen nuorentamalla on myds suku-
puolittunutta. Hartley viittaa nuorten tyttéjen seksuaalisuuden paheksumiseen
toisaalla mediassa ja toisaalla heidan juhlintaansa “me-yhteisén” rakentamisen
yhteydessa. Tytot, jotka pannaan hapeamaan aikuista ulkondkoaan, ovat toi-
saalta olennaisia me-yhteison glorifioinnin aiheita viehattavyydessaan.: Me-
yhteisén rakentuminen nuorentavista tai nuorentuneista diskursseista merkitsee
samalla “sen” tai “toisten” syntymistd, erotteluja suhteessa ei-nuoruuteen.
“’Me’ muodostaa yhteiskunnallisen, valittéman sosiaalisuutensa ylittévén identi-
teettinsa tavallaan aina ‘sen’ tai ‘niiden’ kautta. Samalla tietenkin ‘se/ne’ saa
identiteettinsé (identiteettinsa ‘'meille’) sind, mika ei ole ‘'meita’” (Pietild & Son-
dermann 1987, 27-28).

Vanhaa torjuva media

Ikaa, eritoten ikddntymista peittelevan journalismin pyrkimys yhdenikéaisyyden
kulttuuriin tarkoittaa useimmiten tekstien imaginaarisen lukijan nuorentamista,
kaantopuolena vanhan ruumiin peitteleminen, tabuistaminen. Yhdenikaisyyden
normi nakyy erityisesti uutis- ja asiajournalismissa, jonka voisi ymmartaa todelli-
seksi “aikuisviihteeksi”, tydikaisten ihmisten julkisuudeksi. Populaarijournalismis-
sa ikd merkityksellistyy myos imaginaarisen lukijan nuorentamispyrkimyksina ja
nuorentuneen yleisén puhutteluina. Erityisesti vanhenevan naisen kulttuurinen
toiseus ja ruumiilliseen vanhentumiseen kytkeytyva marginaalisuus saattavat teh-
da hanesta median kannalta "epakiinnostavan” henkilén.
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Sinikka Vakimo kuvaa vanhan naisen representaatioita kasittelevassa vaitos-
kirjassaan yleisesti esitettyd maksiimia ageismin, hoikkuuden ja hyvannakdisyy-
den jarjestelmasta, jossa “...vanheneminen on mielletty synnin kaltaiseksi” (Vaki-
mo 2001, 48). Vanhenemiseen on kulttuurissamme liitetty pelkoja, joita voisi osit-
tain tulkita myos kuoleman, transsendentin torjumiseksi. Erityisesti vanhenevan
naisen yhteys kuolemaan esitetddn monin tavoin kulttuurimme kuvastoissa. Terhi
Utriainen kirjoittaa, ettd “Keskiaikainen vanitas-aihepiiriin liittyva kuva, jossa
alaston nuori hehkeé nainen ja alaston vanha kuivunut ja rypistynyt nainen - ha-
luttava elama ja kammottu kuolema - seisovat selakkain, ei ole menettanyt teho-
aan.” (Utriainen 1999, 21). Vanhaan naiseen kytkeytynyt kuoleman ldheisyys ja
maskuliinisen kulttuurin pyrkimys torjua vanhenemisen ja kuoleman uhkaavuus
esiintyvat historiallisissa ja myyttisissa kertomuksissa toistuvasti: vanhat naiset esi-
tetaan ja tulkitaan noitina, hirvidina ja pahan aiheuttajina (Vakimo 2001, 88-90).

Kuoleman ja naisen merkitysyhteys nakyy paitsi kulttuurimme myyttisissa ku-
vastoissa, myos nykyjournalismissa. Tutkiessani naisrepresentaatioita sota- ja on-
nettomuusuutisten yhteydesséa ilmeni ettd kauhua, tuskaa, surua ja menetystéd
symbolisoi useimmiten vanha, nimeton “itkijanainen”, joka edustaa sita, mita ei
varsinaisissa uutisteksteissa voi ilmaista, erdanlaista liminaalitilaa eléaman ja tu-
hon, kuoleman vililla (Halonen 1996). Jenny Hockey viittaa maskuliinisen subjek-
tin pyrkimykseen etddnnyttda suru sen feminisoinnin kautta (Hockey 1990, Ut-
riaisen 1999, 23 mukaan).

Nuoruuden myytin vastapainona “myytti vanhuudesta” tarkoittaa kaikkea si-
ta, mita ihmisen ei tule tavoitella ja mista ihmiset eivat halua maksaa. Vaitankin,
ettd media tayttyy nykyisin vanhuuden peittelyn ja katkemisen rituaaleista, joi-
hin kuuluvat niin mainonnan lupaukset kuin julkisuuden henkildiden nuorekkaat
ja toimintakykyiset representaatiot. Samalla kun yleisénosastot ja kolumnit pa-
heksuvat tyttojen lilan varhaista aikuistumista, naisen vanhentumista yritetaan
peitella. Vakimo (2001, 174) tulkitsee asiaa seuraavasti: “Vanhan naisen muuttu-
nut ruumis edustaa toisenlaista kuvaa naisen ruumiista kuin nuoruuskultin mu-
kaiset tavanomaiset, kaikkialla lasndolevat nuoren naisen ruumiin kuvat: van-
huudesta ja ruumiillisista muutoksista muistuttavat ruumiinkuvat tulee pitaa pii-
lossa”. Pohdin seuraavissa kappaleissa joitakin ydinstrategioita joilla journalisti-
sissa teksteissa piilotetaan ian ja sukupuolen kriittisia murtumakohtia.

Ongelmakeskeinen ikdjournalismi

Ongelmakeskeisessa ikajournalistisessa diskurssissa on kysymys yleensa sosiaalipo-
liittisesta ndkodkulmasta, joka esittdd vanhuuden mediateksteissd “sairautena,
kdyhyyten3, avun tarpeena seké taloudellisena uhkana muulle yhteiskunnalle”
(mt. 169). Ruumiillisen ja sosiaalisen ikd&ntymisen ongelmia pyritdan mediassa
faktuaalistamaan ja etdannyttdméaan asiajournalismin yhdenikaisyyden normis-
ton pohjalta.

Nuoruuden representoiminen kulttuurisena ideaalina merkitsee, etta vanhe-
nevasta ruumiista ja ihmisesta on tullut tabu. Erityisesti uutis- ja asiajournalismis-
sa vanhenemista ja vanhuutta kéasitelldadn enimmékseen viranomaisnékokulmas-
ta, jolloin vanheneva ihminen on yleensa erilaisten hoitotoimenpiteiden tai tilas-
tollisten arviointien kohteena. Uutisten “luonnollistettu ika" ja lajityypin vaati-
mukset houkuttelevat turvautumaan erilaisiin journalistisiin etaannyttamisen
strategioihin kuten objektivoimiseen ja faktuaalistamiseen (ks. Juhila 1993).

Esimerkkinad objektivoimisesta ja faktuaalistamisesta mainitsen Helsingin Sa-
nomissa 9.12.2001 julkaistun toimittaja Marjut Lindbergin kokoaman jutun: “lka



mielessd”. Juttukokonaisuudessa esitetadn kaavio “ikabarometristd”, joka kuvaa
ihmisen elinkaarta syntymastd ikaantymiseen, eldkeikdan ja vanhuuteen. Juttu
kuvaa ikdantymisen ongelma- ja tautikeskeisesti: barometrissa esitettyjen laake-
tieteellisten faktojen ja tilastotietojen mukaisesti ihmisen vanhetessa 65 ika-
vuoteen han saavuttaa enimmakseen erilaisia kansalaisoikeuksia, mutta tuon ika-
rajapyykin jalkeen alkaa alamaki. Virallisen elakeian jalkeen odotettavissa ovat
sepelvaltimotauti, diabetes, dementia ja Parkinsonin tauti. Barometri perustui ti-
lastollisiin todennakdisiin kyseisten sairauksien puhkeamisesta ja oli siind mieles-
sa varsin ammattitaitoisesti ja informatiivisesti laadittu. Koska barometri paatyi
esittdmaan ikaantyvan ihmisen monella tapaa yhteiskunnallisesti ongelmalliseksi,
se tavallaan edellytti myés journalismin normien mukaisesti ehdotuksen ongel-
man ratkaisemiseksi. Samassa juttukokonaisuudessa vanhuksesta tuli myés hovi-
kelpoinen, ideaali mallikansalainen. Barometrin yhteyteen liitetyssa kainaloteks-
tissa 69-vuotiaasta Liisa Ollikaisesta kirjoitetaan, etta “Ldhes ensimmdisina eldke-
pdivinddn han ryhtyi jatko-opiskelijaksi. Kesken jddnyt lisensiaatin tyé harmitti.
69-vuotiaana hdn vditteli tohtoriksi itsemurhaviesteistd.” Imaginaarinen lukija
voi unohtaa vanhenevan ruumiin pelkonsa. Ehka suurimmaksi peloksi nouseekin,
kuinka tayttaa (tulevaisuudessa) “supernuoren vanhan” kriteerit, olla sairastu-
matta barometrin ennustamiin todennakaisiin tauteihin ja sailyttda nain kansa-
laiskelpoisuutensa.

Naisten vaihdevuosikertomuksia tutkinut llka Kangas kirjoittaa vanhenevan
naisen siirtyvan pois “kulttuurimme naiskuvan reunamille”, jolloin tarjolla on
“abjektin, ei-olevan ja ulossuljetun paikka” (Kangas 1999, 203). Median ikamat-
riisissa vanhenevalle naiselle tarjoutuvan likkkumatilan voi myds olettaa sijoittu-
van marginaaliin. Journalismissa kiihtynyt keskustelu suuren ikaluokan elakoity-
misestd aiheutuvista taloudellisista ja sosiaalipoliittisista ongelmista on fak-
tuaalistavaa puhetta, jossa henkilokohtainen vanhenemisen kokemus on si-
vuosassa ja paallimmaisiksi nousevat viranomaisten ja erilaisten ongelmien “hoi-
tajien” puheet. Kun ongelmakeskeinen diskurssi liikkuu enimmakseen viran-
omaisjulkisuuden piirissa, miten ikdantymista kasittelee julkisuuden populaarim-
pi versio? Tarkastelen seuraavassa l1&hinna populaarin median tapoja kategorioi-
da vanheneva nainen ja tuottaa vanhenevan naisvartalon esityksia tyttéruumiin,
huumorin ja karnevalismin seka legendarisoimisen kautta.

Tyttoruumis ja karnevaali

Sinikka Vakimo kirjoittaa, etta vanheneva ihminen saa julkisuutta myos rikkoes-
saan ikad- ja sukupuolinormeja (Vakimo 2001, 171). John Hartleyn kuvaama tyt-
tdyden glorifiointi koskettaa my&s vanhenevaa naisruumista ja luo sen media-
representaatiolle erityisia vaatimuksia. Vanhenevan naisen julkisuuteen paasy on
mahdollista performatiivisen “tyttéruumiin” avulla. Tyttéruumis on hoikka, not-
kea ja immuuni ikdantymiselle. Varsinkin populaareissa teksteissa (sanomalehtien
viikonvaihde- ja kuukausiliitteet, iltapdivalehdet, naistenlehdet, sarjafilmit) tun-
tuu jo tutulta vanhenevan naisen ruumiin merkityksellistaminen tyttémaisyyden
kautta. "Tyttonaiset” ovat naisia, jotka sdilyttdvat ikdantymisesta huolimatta
hoikkuutensa ja pukeutuvat lollipop-asuihin, tietyssa mielessa naamioituvat nuo-
ruuteen. Esimerkkeja tallaisista ikdantyneista tytténaisista ovat Hollywood-tahti
Joan Collins, laulajat Tina Turner ja Cher ja ohjaaja Sally Potter, joka teoksessaan
Tangoharjoitukset (1997) hurmaantuu nuoreen tanssijamieheen ja kayttaa eloku-
vassa omaa tyttomaista ruumistaan performatiivisesti, taipuisana ja viettelevana
tanssijavartalona. Myos Todella upeeta -sarjan paahenkilét Patsy ja Edina pyrki-
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vat séilyttdmaan tyttdmaisen imagon pukeutumalla 1960-luvun asuihin ja ela-
malld muutenkin 1960-luvun nuorisokulttuurin ihanteiden mukaisesti (vrt. K.Ni-
kunen 1996). Suomalaisina esimerkkeina mainittakoon Aira Samulin, notkeavar-
taloinen seitsenkymppinen tai terédvid mielipiteitaan julkistava ekonomi Lenita
Airisto. Tyttdmainen habitus katkee vanhuuden merkit, ja kun se yhdistyy aarim-
maiseen itsekuriin (mikd on myo6s yksi missiruumiin saavuttamisen edellytyksista
ja tunnuspiirteistd), voidaan kirjoittaa kuten Aamulehden toimittaja Terhi Pie-
tikdinen 12.8.2002 astanga-joogaa opettavasta Gwendoline Huntista: “Seitsen-
kymppisena vahvempi kuin koskaan nuorena”. Jutun yhteydessa on kookas kuva
72-vuotiaasta naisesta jooga-asennossa, ja han nayttaisi olevan vartaloltaan la-
hempéana 20-vuotiasta kuin 70-vuotiasta.

Tyttéyden tavoitteleminen ja glorifiointi
on yksi tapa tulkita ja representoida vanhe-
nevaa naisruumista mediassa. Tyttomaisyy-
den avulla on mahdollista pitaa ylla henkilon
julkisuuspddomaa, joka sopii median nuoren-
tumispyrkimyksiin. Toimittajien puheissa tyt-
téruumista rakennetaan havainnoimalla jul-
kisuuden henkildiden pukeutumista, laihdu-
tuspyrkimyksia ja rypyttémyyttd. Samalla
ikadntyvad naisruumis pysyttelee niissd uomis-
sa, jotka miehinen katse kulloinkin sille maa-
rittelee. Naisruumis voidaankin nihda pat-
riarkaalisen kurin ja kontrollin alaisena tais-
telukenttana, jolla paitsi uusinnetaan kau-
neusmyyttid, myds toteutetaan miehisen ha-
lun maérittelemia performansseja. Kurinalai-
suus, joka alkaa tyttovartalon koodaamisesta
kulttuurimme maskuliinisiin visuaalisiin ja
tekstuaalisiin jarjestyksiin, voi jatkua vanhe-
nevan naisruumiin yrityksind peittaa vanhuu-
den merkit, naamioitumisena nuoruuteen.

Kun ikdantyvat itse torjuvat performanssein ja naamioitumisin ruumiiseensa
kiinnittyneitd vanhenemisen tunnusmerkkeja, toisaalla media torjuu vanhan nai-
sen ruumiillisuutta, kuviteltua tyydyttamattéman seksuaalisuuden tai kuoleman-
laheisyyden uhkaa. Vanhaa naista koskevissa “huumoridiskursseissa” ikaanty-
neen naisen seksuaalisuus nayttaytyy jatkuvana haluna ja pyrkimyksena puut-
teen poistamiseen (Vakimo 2001, 158). Pilailu karnevalisoi vanhan naisen sek-
suaalisuuden “uhkaavari” elementin, mika ndkyy erityisen selvasti vanhan naisen
kayttamisessd mainoksissa eraanlaisena “koomisen kaanteen” merkkina (mt.
189). Populaariviihteen piirissa ian karnevalisoimisella on jo pitka perinne Tytts-
kullista Ally McBealin naisten “helttoihin” kiintyneeseen juristiin. MTV3:n syksyl-
I& 2002 alkaneessa Paristo-sketsiohjelmassa vitsaillaan kahdella vanhalla ja huo-
nokuntoisella naisella, jotka ohittavat kadulla kumartuneen nuoren miehen ja
tokaisevat: “Teilld on hyva takapuoli”. Karnevalisoinnilla tuodaan vaietut ja tor-
jutut asiat esiin uudesta nakokulmasta, vaikka se ei valttamatta horjutakaan va-
kiintuneita valta-asemia (vrt. Leppihalme 1998, 82; K.Nikunen 1996, 85).

lastd, sukupolvierosta ja lajityyppien sekoituksesta voidaan tehda mediassa
my®ds campia eli tuoda korostetusti esille henkilén pinnallinen ja esteettinen eri-
laisuus ja sopimattomuus lajityyppiin.* Edellytyksena tallaisen representaation 13-
pimenolle mediassa on, ettd myos yleisd tajuaa lajityyppiristiriidan. Kevaan 2002
Hyppénen Enbuske Experience talk-show® (Nelonen), kutsui vieraikseen muun
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muassa 72-vuotiaan tanssinopettaja Aira Samulinin ja Yleisradion elakkeella ole-
van ulkomaankirjeenvaihtaja Erkki Toivasen. He saivat antaa “esityksid” ammat-
titaidostaan heidén aikaisemmille esiintymisilleen vieraassa kontekstissa ja laji-
tyypissa. Myos Yleisradion uutistenlukija Arvi Lind on saavuttanut uutta julki-
suutta vierailuillaan nuorille suunnatuissa ohjelmaformaateissa (esim. Joonas Hy-
tonen talk show). Natsi-Saksan aikainen elokuvaohjaaja Leni Riefenstahl on saa-
nut 100-vuotisjuhliensa kynnyksella uutta pontta lausunnoilleen: “On surullista,
kuinka natsismi on tahrannut minut koko elamani ajaksi. Minut on polttomerkit-
ty natsisympatiseeraajaksi ja ties miksi, kun taas oma nakemykseni itsestani on
taysin vastakkainen.” (STT, DPA 22.8.2002) Riefenstahi-julkisuus voidaan nahda
my&s journalismin camp-ilmidksi. Myos Riefenstahlin tyttémaisena sailynyt ole-
mus sopii hyvin journalismin kuvastoihin.

Kokemuksen legendarisoiminen

Vanhenevat naiset voivat saavuttaa mediaesityksissé myos uskottavuutta kuten
uutisankkurit Eva Polttila ja Leena Kaskela, teatterineuvos Sylvi Salonen, néytteli-
ja ja ohjaaja Birgitta Ulfsson ja kirjailijat Tove Jansson ja Astrid Lindgren. Joissa-
kin tapauksissa on havaittu asiakkaiden luottavan enemman vanhempaan nai-
seen tyontekijana (esim. Korvajarvi 1999, 88). lkaantymisen voi ajatella syrjaytta-
van naisen asemaa (maskuliinisen) voyeuristisen ihailun kohteena, katsottavana,
jolloin paradoksaalisesti hanen sanomansa ja sanottavansa voivat paastd medias-
sa paremmin esille. Vanheneva nainen on llka Kankaan mukaan riisuttu naiseu-
den kulttuurisista merkeista, seksuaalisuudesta ja lisaéantymisesta (Kangas 1999,
203). Merkitsisikod ikdantyminen naiselle myés uutta mahdollisuutta saada yhteis-
kunnallista merkittavyytta muutenkin kuin pilailujen kohteena ja campina? Hiuk-
senhieno raja kulkeekin siind, milloin median henkilé merkityksellistyy kunnioi-
tettavaksi legendaksi tai “campiksi”, kaupallisesti rakennetuksi ikdantyneeksi
kummajaiseksi Ozzy Osbournen® tapaan.

1an tulkitseminen resurssina ja kokemuksena tuntuu yhdistyvdn mediassa
enemman miehiseen toimijuuteen, jolloin vanheneva mies ndhdaan kernaammin
tyokykyisena kuin vastaavan ikdinen nainen, esimerkkeina vaikka huomattavan
ikdantyneet valtioiden pdamiehet tai kulttuurituotannon piirista Charlie Chaplin,
Pablo Picasso ja Salvador Dali, jotka sailyttivat ainakin legendojen mukaan po-
tenssinsa ja luomisvoimansa pitkalle yli 80-vuotiaiksi.

Paavo Vayrynen (55) on tullut aikoinaan Suomen “nuorimpana ministerind”
julkisuuteen ja hanen julkinen imagonsa on ollut myés tutkijoiden kiinnostuksen
kohteena (esim. Karvonen 1999). Aamulehden Simopekka Virkkula esittda
14.4.2002 Vayrys-tutkija Olli Suomisen, 27, kommentin Keskustan puheenjohtaja-
vaalin ehdokkaista: “Olen varma, ettei Vayrysestd nyt tule puheenjohtajaa, mut-
ta yllattavdn kovan kannatuksen hdn voi saada. Sitd en tieds, tuleeko hénestd
vield presidentti. Pdédtdn graduni laskemalla, ettd vuonna 2024 Véyrynen on 78-
vuotias. Siing idssé Kekkonen tuli vield valituksi. Paasikivi oli mukana vield 84-
vuotiaana. Ei sitd tiedd. Vdyrynen on vield niin nuori.” Samassa lehdessd Paavo
Véyrynen toteaa itsestaan: “...nuori mieshdn mind vield olen, ei sen puoleen.”

Vayrysen mahdollisuuksia pohtivassa jutussa Vayrysen varhaisista valtiomies-
paivista tuttu “nuoruus” saa kontekstin vertailussa “suurmiehiin”, legendaarisiin
Paasikiveen ja Kekkoseen. Tata kautta hanesté tulee vakavasti otettava ehdokas
eikd suinkaan yli-ikdinen ammattipoliitikko. Onkin kiinnostavaa, ettd samanai-
kaisesti journalistisissa teksteissa Paavo Vayrysen ikdiset tyoeldamassa toimivat ih-
miset nahdaan selkeasti ongelmina ja “ikaprojektien” kohteina.
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Ikaan liittyva kokemus voidaan legendarisoida mediassa, mikd merkitsee mo-
nissa tapauksissa ristiriitaa nuorten ja vanhojen vilille. Legendan kuuluu neuvoa
nuoria; legendan elamé ndyttaytyy mediassa “kulta-aikana” ja hanen tydnsa
nuorille kelpoisena ihanteena. Tallaisina legendaarisina hahmoina nayttavat
esiintyvan enimmaékseen ikdantyneet miehet, joiden ruumiillinen vanhentuminen
nayttaa korvautuvan viisaudella ja vallalla. “Konkarin” esitykseen kuuluvat mie-
luusti innokkaat oppipojat’.

Esimerkki elokuvakulttuurille tyypillisestd henkilon legendarisoimisesta voi-
daan lukea Aamulehden 14.4.2002 kulttuuriosastosta. Toimittaja Markus Maatta-
nen nostaa henkildhaastattelussaan esille “Legendaarisen Christopher Leen, 79“,
joka on kunnostautunut kauhufilmien paatahtena ja oli vierailulla Suomessa.
Maattanen kirjoittaa, ettd “Leeta harmittavat tdman pdivdn nuoret néyttelijat,
jotka haluavat vain tulla rikkaiksi ja kuuluisiksi 24 tunnissa, vailla tietoakaan tek-
niikasta. He eivdt Leen mukaan ajattele muuta kuin sitd miten hienolta he nayt-
tdvét kankaalla. Lee tarttuu taas KALEVALAAN ja kopauttaa sen lujasti péytasn.
- Al§ tee tits, ellei se todella tarkoita jotain. Juuri tillaista ajattelemattomuutta
nékee paljon varsinkin nuorissa néyttelij6issa.”

Iké ja kokemus nahdaan jutussa resursseina, joiden turvin ikaantynyt haasta-
teltava asemoituu “vaka vanha Vainamoiseksi” (myos juttuun liitetty henkildku-
va tukee tata mielikuvaa), joka kansalliseepokseen vedoten voi julistaa nake-
myksiaan.

Populaarikulttuurin esimerkkeja legendoista ovat “Mestarit” ja “Ladyt laval-
la”, suomalaisen iskelmaviihteen mies- ja naiskokoonpanot. Esiintyjien keski-ika
ylittaa reilusti viisikymmenta vuotta ja heidat on esitetty mediassa toistuvasti ja
kliseisesti legendaarisina hahmoina. Kokoonpanojen motiivina voi nahda kaupal-
liset pyrkimykset, mutta niiden saavuttama suosio saattaa ilmentdd myds nk.
suurten ikaluokkien identiteettikriisia, mihin median tulee vastata. Yhdenikaisyy-
den kulttuuriin sovittautuminen edellyttaa myos tuolta ikaluokalta mediakelpoi-
suutta. Symbolisena takeena median kiinnostuksesta ovat vieldkin voimissaan
olevat nuoruuden idolit.

Nuoruuskultista hapeilliseen ruumiinmuutokseen

Kokemus joillakin ammattialoilla ei valttamatta johdakaan legendaksi. Julkisuu-
den miesten kokemus ndyttdd mediassa pasasiassa legendarisoituvan. Ikdantymi-
sen tuoma kokemus voi lisdta naistenkin uskottavuutta, mutta myds ndkymatto-
myyttd. Nuoruuden tavoittelu mediakuvastoissa aiheuttaa ongelmia erityisesti
sellaisissa representaatioissa, joissa keskeistd on ruumiin kontrolli ja “ulkon&ko-
ty6”, esimerkkeina urheilijat, missit ja mallit. Jo keskiajan vanitas-kuvastoihin
kuulunut vanhan ja nuoren naisen rinnastus on kayttékelpoinen, kun mediassa
kuvataan ikadntymisen vaikutuksia ulkondkd6n ja ruumiin kontrolliin perustu-
vien ammattien harjoittamiseen.

llta-Sanomissa 29.10.2001 oli Rita Tainolan artikkeli: “Jarki paassa ja jalat
maassa”. Ingressin mukaan “Maamme entiset huippumallit kokoontuvat kerran
vuodessa vaihtamaan kuulumisia ja muistelemaan menneijti. Uraansa vasta
aloittaville tytéille heilld on ytimekds viesti: — Pida jalat maassa ja jérki pddssd.
Pyri my6és ymmdrtamaéan, ettd mallina tyéskenteleminen on silta johonkin suu-
rempaan.”

Puhuvatko ndin 70-vuotiaat entiset mallimummot? Ei, naiden viisauksien ta-
kana ovat keskimé&arin 30-40-vuotiaat naiset. Tekstista voi lukea, kuinka toivotto-
man vanhoja jutussa esiintyvat entiset mallit ovat ja kuinka he ovat selviytyneet



mallin uraa uhkaavasta luonnontapahtumasta, ikdantymisesta. Suurin osa jutussa
haastatelluista malleista ilmoittaa selviytyneensd heteroseksuaalisen perheinsti-
tuution luoman turvallisen tilanteen avulla. Mallin vanhenemisturva nayttaa ole-
van avioliitto, ruumiin itsekontrollista siirrytaan aviomiehen kontrolloimaan he-
teroseksuaaliseen parisuhteeseen.

Vanheneminen on erityisesti mallimaailman tabu. Vanhentumiseen liittyy ruu-
miinkuvan muuttuminen, erityisena uhkana mallin lihominen ikaantymisen ja
lasten synnyttamisen my6ta. Vanhat mallit -jutun diskurssi rakentuu ex-mallien
puheesta, joissa artikuloidaan ikdantymistd ja ruumiinkuvan muuttumista: (NK)
“tunnustaa saaneensa muutaman kilon lisda”, (MK) on pysynyt “samoissa mitois-
sa”, (LS) “jatkaa mallin t6ita, mitat ovat sailyneet kurilla ja ndyryydella”, (PH) on
saanut “kolme kiloa lisda aktiiviajoistaan”, (LM)”hymahtaa kiloja tulleen lisaa
monta kymmenta“.

Ex-mallien diskursseissa rakentuu vanhuuden myytille ominainen luopuminen
ja tabulle ominainen vaikeneminen. “Eivat mallin ty6t pidemman paalle elata”,
kahden lapsen aiti muistuttaa. Lasten synnyttdminen on uhka mallin tydlle, mut-
ta samalla lapset ja mies turvaavat yhteiskunnallisen olemassaolon ei-attraktiivi-
sellekin ruumiille. Vanhenevat mallit ovat entisen nakyvyytensa johdosta uhka,
joka torjutaan nuoruuden glorificinnin foorumeilta kotilieden aareen.?

Patricia Holland on kuvannut kiintoisasti brittildisen “kolmossivun” tyttd-ins-
tituution kehitystd, jossa tyttojen elaméaa esitelldén lehden lukijoille vieléd varsi-
naisen mallivaiheen jalkeenkin. Instituutio vahvistaa Hollandin mielesta sek-
suaalista eroa ja legitimoi naisten rintojen katselemisen patriarkaaliseksi etuoi-
keudeksi “rentoutuneen perhe-ilmapiirin” kontekstissa (SUN-lehden kolmossivul-
la). Vanhenevien mallien ruumiit on koettu kolmossivun instituutiossakin ongel-
maksi, ja ne haudataankin privaatin, perhe-elamaén piiriin. Privaatistakin mies jat-
kaa “seksi-oikeuttaan” tirkistelemélla lehdestd julkisesti legitimoitua nuoren nai-
sen ruumista, joka hymyilee sallivasti juuri hanelle. Samalla kolmossivujournalis-
min naisten ruumiiden merkityksellistiminen tekee jatkuvasti turhiksi naisten
pyrkimykset olla vakavasti otettavia siind maailmassa, jossa heidan ei tarvitse hy-
myilla (Holland 1998, 32).

Ikikategorioinnin merkitys journalismissa

Voisivatko journalistiset tekstit olla kokonaan ilman ikaan liittyvia ankkurointe-
ja? (vrt. Kivimaki 2002, 9) Tekstien kiinnostavuuden ja reseption kannalta ika
muodostaa merkittivin tunnistamisen apuvalineen. Henkilohavaitsemisessa ika
on keskeisimpid maarittavia tekijoita. Ikd on kulttuurinen muodostelma, eronte-
ko, maarittely, todellisuus ja kokemus. Jos journalismi jotain todellisuudesta ker-
too, kehystaa, jarjestdd ja muokkaa, esimerkiksi henkildhaastatteluissa ian huo-
mioon ottaminen voi osoittautua journalismin kriteereilld valttamattomaksi. Asi-
ajournalismi pyrkii lajityyppinsd mukaisesti piilottamaan ian julkisuuden toimijoi-
den representaatioissa, mutta maarittelee ikaa esimerkiksi rikosuutisissa. Seka te-
kijat ettd uhrit “ikaistetdan”. 1an avulla lukija muodostaa nopeasti kategorioita,
jotka ohjaavat tekstin tulkintaa. “lkadistdminen” on tassa kasitteena samantasoi-
nen “sukupuolittumisen” kasitteen kanssa, joka viittaa sukupuolen kategorioin-
tiin dualistiseksi, kaksinapaiseksi nais-mies-suhteeksi. “lkaistaminen” kategorioi
ihmisia “luonnollistetun ian” marginaaleihin eli vanhoihin ja nuoriin.

laltaan poikkeuksellisen nuorten tai vanhojen teot ja saavutukset ylittavat
journalistisen julkaisukynnyksen sensaatiomaisuudellaan. “Ikaistamisen” negatii-
vinen seuraus on tietyn ian pitaminen yhteiskunnallisesti lapinakyvana, luonnol-
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listettuna (aikuiset, tyoikaiset) ja normista poikkeavien leimaaminen. “Ikaistami-
nen” tulee esiin journalismin murtumakohdissa, silloin kuin normin mukaisesta
ikajarjestyksesta poiketaan, esimerkiksi kuvattaessa toimintakykynsa sailyttaneita
"tervaskantoja", avioparin ikaeroa, (esim. Einojuhani ja Sini Rautavaara, Aira ja
Ekku Samulin, Ristomatti ja Anu Ratia), nuoria rikoksentekijoita (“Heinojen sur-
maajat”) tai lapsineroja. Elcoteq-yhtidén padomistaja Antti Piippo on pohtinut
julkisissa puheenvuoroissaan, miksi keski-ikdisen miehen suhde huomattavasti
nuorempaan naiseen (mm. Kata Karkkéaiseen) kiinnostaa mediaa. Kyse on tie-
tenkin normin ja odotusten rikkomisesta, mutta jalkimmaisessa tapauksessa
myds taloudellisen vallan ja privaatin, henkilokohtaisen, journalistisesti kiinnos-
tavasta leikkauskohdasta (esim. Seura 12.4.2002, jota myytiin Antti Piipon kansi-
kuvalla: "Mokilla juopottelua, sitomista, lydmista” “Antti Piippo Seuralle: TEIN
TYHMASTI”).

Norminmukaiset ikakontekstit edellyttavat, etta lapset kasitelladn teksteissa
suhteessa aikuisiin, aikuiset suhteessa toisiin aikuisiin, ikdantyneet suhteessa toi-
siin ik&antyneisiin, nuoret suhteessa toisiin nuoriin (tai aikuisiin). Nain tuotetaan
sellaista journalistista ikdmatriisia, joka alkaa nayttaa itsestaanselvyydeltd, tulla
I8pindkyvaksi. 1an merkityksellistAminen kdantyy henkilén kannalta epaedullisek-
si sellaisissa kdytannoissa, joissa luonnollistetut suhteet ja jarjestykset muuttuvat
ja lopulta murtuvat. Moralisointi, kategoriointi, rajoitukset ja sdannét siitd mika
on tietyssd idssa hyvaksyttavaa ja mahdollista ja mika ei, tulevat diskurssissa esil-
le. “1&n maarittamiin elamanvaiheisiin liittyy erilaisia sosiaalisia odotuksia ja yh-
teiskunnallista sadntelyd, joka kohdistuu miehiin ja naisiin osin eri tavalla” (Kan-
gas & Nikander 1999, 7). Journalismilla on pyrkimys representoida henkil6itaan ja
aiheitaan yhdenikaisyyden kulttuurin kautta ja tuottaa ikdan perustuvia, suku-
puolittavia erontekoja.

Mediatekstien imaginaarisen lukijan nuorentuminen, kaupallistuminen ja kil-
pailu lukijoista, katsojista, kuuntelijoista ja uudet mediat luovat mielikuvaa kuo-
lemattomasta alati potentista superihmisestd. Nuorekkuuden tavoittelu, fyysisen
ja henkisen suorituskyvyn trimmaaminen darimmilleen puhumattakaan ikaanty-
neiden “toimintakyvyn” sailyttamisesta naurettavuuksiin asti viittaavat kuolemi-
sen ajatuksen ja mahdollisuuden kieltamiseen (vrt. myds Kangas & Nikander
1999, 12). Uhkaava ikdantyminen, “muukalainen itsessamme” nakyy journalisti-
sissa teksteissd monenlaisina torjumiskdytantdina ja -taisteluina, joiden paaasial-
linen ndyttdmo on naisruumis.

Viitteet

1 Esimerkiksi uutisankkuri Monica Wellingin “toisiin tehtaviin” siirtdmispaatoksesta kayty keskustelu joulu-
kuussa 2000.

2 “Juvenation is the creative practice of communicating with a readership via the medium of youthfulness”.
Nuorentamiseen kuuluvat Hartleyn mukaan nuorten henkildiden intresseistd kertovat kuvat ja tarinat,
nuoruuden representaatiot ja nuoren yleisén puhuttelu, diskursiivinen pyrkimys muiden kulttuuristen sfaarien
kuten urheilun, talouden ja poliittisten juttujen nuorentamiseen ja samanaikainen ja vastakkainen diskursiivi-
nen pyrkimys hallita (ja samalla tuottaa) erilaisia ik&sidonnaisia suhteita lapsen ja aikuisen valilla ja tuottaa
evidenssiad suhteiden ylityksistd. (Hartley 1998, 61).

3 Hartley vaitta4, ettd on olemassa jopa groteski journalistinen “saants”, jonka mukaan lapsi-uhrien kuvat
ovat (varillisina) kannessa tai saavat suurimman palstatilan silloin, kun on kyse viehattavistd tytdistd. Murhaa-
jien ja pedofiilien pikkutyttduhrit on nostettu brittilaisissa ja amerikkalaisissa julkaisuissa uutisreportaasien
ikoneiksi. Hartley mainitsee 13-vuotiaan Caroline Dickinsonin ja 6-vuotiaan Jon Benét Ramseyn, jotka oli
valokuvattu ennen jarkyttavia murhia “kauneuskonteksteissa”. Perhetuttu oli kuvannut Dickinsonin malli-
portfolioon ja Ramsey tunnettiin lasten kauneuskilpaitun osanottajana. Hartley viittaa journalistiseen strate-



giaan, jolla “epaseksuaalinen” viaton lapsuus erotetaan seksuaalisesta kypsyydesta. Jos kypsyys saavutetaan
“lilan nopeasti”, sitd havetaan ja salaillaan. Kiinnostavaa onkin, ketkd tuota kypsyytta arvioivat ja mista nako-
kulmasta. (Hartley 1998, 57). Suomessa esimerkiksi pedofiili “Jammu” Siltavuoren kahdeksanvuotiaiden
uhrien ja 14-vuotiaana surmatun Eveliina Lappalaisen kuvat kehkeytyivét iltapaivalehdistéssa lapsisurmien
ikoneiksi, jotka toistuivat aina rikoksiin liittyvien teemojen yhteydessa.

4 Camp on alun perin ymmarretty laajaksi 1900-luvun kulttuurin esteettiseksi strategiaksi (esimerkiksi homo-
alakulttuureissa), mutta nykyisin se on muodostunut avoimeksi ja julkiseksi muodiksi ja lukutavaksi. “Siten
camp voi olla strategia kenelle tahansa suhtautua krittiisesti naureskellen vaitakulttuurin odotuksiin, jotka
eivat tunnu omilta.“(Jaskari 2000, 104-105). Campissa voidaan nahda myds uusien poliittisten jarjestysten
luomispyrkimyksid, joilla rikotaan esimerkiksi heteroseksuaalisen matriisin rooliodotuksia.

5 Kyse on suhteellisen nuorelle yleiséle (20-30-vuotiaille) suunnatusta televisio-ohjelmasta, jonka isantina toi-
mivat “Henkka"Hyppdnen ja Tuomas Enbuske. Ohjelmaan kutsutaan vierailijoita, jota syysta tai toisesta ovat
ajankohtaisia, ja ohjelma esitetdan reaaliaikaisena (mitd ohjelman is&nnat korostavat jatkuvasti). Formaatti
on melko huokoinen ja ohjelman kiinnostavuus perustuu ndennaiseen rosoisuuteen ja yllatyksellisyyden
momenttiin: haastattelut voivat "epdonnistua”, haastattelijat antavat haastateltavien johdatella itsedan ja
ohjelmaa rikotaan koukkauksilla *ulkomaailmaan®, suorilla osuuksilla yleensa Helsingin ymparistoista.

6  The Osbournes on dokumentaarinen komediasarja Black Sabbathin laulusolistina tunnetuksi tulleesta Ozzy
Osbournesta ja hanen perheestaan. Sarjaa esittda Nelonen maanantaisin klo 21.00, 30.9.-2.12.2002.

7 Kiinnitin samaan seikkaan huomiota analysoidessani televisiouutisten (1996) juttua Metalliliiton puheenjohta-
jasta, Per-Erik Lundhista (”Lundh jalleen Metallin puheenjohtajaksi”), jossa erityisesti nuori miestoimittaja
esiintyy sukupolven vaihdoksen tulkkina ja maskuliinisten stereotypioiden vahvistajana niin, etta jo neljatta
kertaa valittu, vdsyneen oloinen Lundh kadantyy diskurssissa “mahtisonniksi”, legendaariseksi isahahmoksi
(Halonen 1999, 163).

8  Mallien kohdalla korostuu kulttuurimme miesten paasy ja oikeus naisruumiiseen. Avioliiton yksityinen patriar-
kaatti on korvautunut julkisella: aviomiehen suora valta siirtyy instituutioihin, normeihin ja symboleihin. Raija
Julkusen (1997, 47) mukaan patriarkaalisen vallan vélineité ovat esimerkiksi kirkko, laki, laéketiede, media ja
mainonta: “Yhtaalta naiset kamppailevat tehdakseen instituutioista naisystavallisia, mutta samalla he ovat si-
sdistaneet maskuliinisen ulkondkénormiston. Aivan samoin kuin &idit vievat tyttarensa ympérileikattavaksi,
me itse meikkaamme, laihdutamme, taytamme rintamme silikonilla ja kohotamme kasvojamme kirurgisesti.”
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