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Kaikki kaupan paivalehden sivuilla

Seksilld kiytivi kauppa teollistui ja arkipiiviistyi 1990-luvulla. Tiedotusvili-
neet tukivat titd kehitystd myymilld ilmoitustilaa ja tarjoamalla seksiteolli-
suuden toimijoille heidin liiketoimintaansa edistivii julkisuutta. Seksiteolli-
suuden markkinointiviestit ja -kuvat astuivat osaksi arkitodellisuuttamme —
aamukahvipSytiimme. Seksiteollisuuden voimistuessa sanomalehdisté joutui
kasvokkain monien eettisten ja kiytinnéllisten kysymysten kanssa. Yheailed
seksipalvelumainonnasta kertyi lehtiyhtiélle huomattavia tuloja. Toisaalta itse
ilmoittelu loukkasi sellaista paivilehden yleiso4, joka ei ole valmis maksamaan
seksikauppiaiden tarjoamasta informaatiosta ja jonka mielesti seksikaupan
mainosviestit eivit ole sopivaa sisiltod kaikkien kansalaisryhmien kiyttoon
tarkoitetussa mediassa.

Sanomalehdet ovat kiistatta yksi kaupallisen seksin markkinoista taloudelli-
sesti hydtyvi taho. Julkaistessaan seksipalveluilmoituksia sanomalehdet ovat
mukana jakamassa seksikaupan markkoja ilmoittajilta perittyind mainostila-
korvauksina. Vuosittain suomalaiset sanomalehdet ansaitsevat seksipalveluil-

moituksilla kymmenié miljoonia markkoja.
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Seksiteollisuus institutionalisoituu arkipdiviiseksi liiketoiminnaksi, kun sille
tarjotaan lihes rajoittamattomia myynninedistimismahdollisuuksia tiedotus-
vilineissi. Konkreettisesti timi tapahtuu lehtien sisillyttiessi seksipalvelu-
mainonnan osaksi paivittiisti sisiltdin ja eriyttiessiin sen omaksi ilmoitus-
luokakseen. Eri ilmoitusryhmii luokittelemalla ja otsikoimalla lehdet viis-
timittd ottavat kantaa ja merkityksellistivit mainostettavaa litketoimintaa.
Vaikka huomattavassa osassa seksipalveluilmoituksista mainostetaan prosti-
tuutiopalveluja, piivilehdet otsikoivat ne tavallisesti vithdepalveluiksi. Timi
piivilehdissi yleistynyt otsikointikdytidntd on samansuuntainen telehallinnon
kiytossi 1990-luvulla vakiintuneen, seksilinjoista kiytetyn aikuisviibdepalve-
lun kisitteen kanssa. Niin seksiteollisuus rinnastuu viihdeteollisuuteen ja por-
nografinen ilmoitusteksti raiskausviitteineenkin muuntuu sulavasti vizhteeksi.
Sanomalehdelli on yhteiskunnassamme kulttuurisesti arvostettu asema.
Lehdistdd on pidetty yhtend demokratian peruspilarina sen tarjotessa julkisen
tilan keskustelulle ja tietoa kaikkia kansalaisia koskevista asioista. Sanomalehti
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tuottaa toimituksellista materiaalia ja myy mainostilaa, johon laajalla kohde-
joukolla on piivittdin paisy korvausta vastaan. Sanomalehti on kaikille suun-
nattu tiedonvalityskanava. Mediana se on kaikkien kansalaisryhmien, my®s
lasten ja nuorten kulutettavana. Kun lehdists valjastetaan seksiteollisuuden
palvelukseen, jokaisesta lukijasta tulee — halusi siti tai ei — seksiteollisuuden
markkinoinnin kohde.

Lehdet luovat profiiliaan sisilténsi kautta — muun muassa silld, miti mai-
nostetaan ja mitd jiterddn mainostamatta. Vaikka ilmoitusteksteji eivit peri-
aatteessa hallitse journalistiset normit ja kiytinnét siind miirin kuin toimi-
tettua tekstid, sanomalehtikohtaiset julkaisusidnnst muokkaavar seksikaupan
mainoskielti toimituksen johdon hyviksymien kriteerien mukaiseksi. Nimi
kriteerit vaikuttavat tehokkaasti seksipalvelujen lehtimainonnan volyymiin ja
muotoon.

Piivalehtien seksipalveluilmoituksissa kiytetiin kielikuvastoa, joka on tyy-
pillistd pornografiselle materiaalille. Mainoksissa viitataan naisen sukuelinten
ominaisuuksiin seki michen kehon eritteisiin — lihinni siemennesteeseen
kiyttden siitd puhekielenomaisia ilmaisuja, kuten “milli” tai "lasti”. Naista ei
ilmoitusteksteissi kuvata piisiintdisesti vain eroottisena objektina, vaan
myds aina kulutettavaksi valmiina, “kiimaisena” myyntituotteena. Naisvartalo
on paloiteltu ja yksi ruumiinosa on poimittu edustamaan koko naisruumista
tai tarkemmin: myytivii naiseutta. Naisen sukuelimesti esiintyy ilmoituksis-
sa sellaisia ilmauksia kuin "rako” ja “namurasia”. '

Kun tarkastellaan seksiteollisuuden tuotteiden — joko materiaalisten tai in-
himillisten — markkinointia ja sen vilittimii nais- ja mieskuvia, on ohitettava
yksitasoinen mainoskielen tarkastelu. Kysymys ei ole ainoastaan kaavamaisen
ihmiskuvan kiyttimisesti. Seksipalvelumainonnassa kiytetyt kielikuvat ovat
poliittisia: ne vilittivit ideologisia rakenteita, jotka tukevat seksiteollisuuden
kasvua. Ne my6s muovaavat kysyntii ja luovat uusia kulutustarpeita. Seksi-
palvelumainonta ottaa askeleen itse pornografista materiaalia (esimerkiksi leh-
ted tai videota) pidemmille ja antaa kuluttajalle lupauksen sellaisesta kulutta-
misen tasosta, joka ei rajoitu kisilli olevaan materiaaliin. Kiytettiviksi seksi-
palvelumainoksessa luvataan todellisen ihmisyksilon 4ini tai ruumis.
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Sosiaali- ja terveysministeri6 julkaisi vuoden 2000 lopulla tekemini selvi-
tyksen ”Suomalainen piivilehdists seksikaupan foorumina”, jossa tarkastelen
seksipalveluilmoituksia ja niiden merkitysti suomalaisessa piivilehdistossi.
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Tutkimuksen kohteena oli 35 eri markkina-alueiden merkittivintd sanoma-
lehtei. Markkina-alueilta, joilla ilmestyi useita rinnakkaisia sanomalehtii,
mukaan valittiin alueen suurin piivilehti. Helsingin markkina-alueelta muka-
na oli poikkeuksellisesti nelji lehted: Helsingin Sanomat, Hufvudstadsbladert,
Italehti ja Ilta-Sanomat.

Tutkimuksen perusaineistona kiytettiin tarkastelluissa lehdissi viikolla
9/1999 julkaistuja 3 500 seksipalveluilmoitusta. Seksipalveluilmoituksia ovat
niin prostituutioilmoitukset, seuralaisilmoitukset, seksiliikkeiden ja seksira-
vintoloiden ilmoitukset kuin pornografisten julkaisujen ja seksilinjojen ilmoi-
tukset.

Aineiston toinen osa koostui tarkasteltujen lehtien paitoimittajille suunna-
tusta kyselysti, johon vastattiin kaikkiaan 33 lehdestd. Tamin lisiksi tutki-
muksen keskeisini lihteini kiytettiin lainsiidintdi ja sen esitoitd, eri alojen
edustajien henkilskohtaisia tiedonantoja sekd prostituutioon, pornografiaan
ja seksiteollisuuden markkinointiin liittyvi viranomaisasiakirjoja.

Tarkastelluissa lehdissi arvioitiin julkaistavan vuodessa yhteensi noin
180 000 yksittiisti seksipalveluilmoitusta. Niiden julkaisemisesta saatu tuotto
oli noin 47 miljoonaa markkaa, josta osa ohjautui valtiolle arvonlisiverona.
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Ilmoitusmiiri jakautui epitasaisesti tarkasteltuihin 35 sanomalehteen — Hel-
singin Sanomien seksipalveluilmoitukset edustivat neljinnesti ja Iltalehden
reilua kuudetta osaa kaikista seksipalveluilmoituksista.
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Sanomalehdistossi ei vallitse yhti, yleistd julkaisupoliittista kiytintod seksi-
palveluilmoittelun julkaisemisen suhteen. Osa lehdisti on kieltiytynyt julkai-
semasta minkiinlaisia seksituotteita ja -palveluja markkinoivia ilmoituksia ja
siten hy6tymisti taloudellisesti seksiteollisuutta tukevasta mainonnasta. Tissi
puheena olevan tutkimuksen julkistamispiivini Ilta-Sanomat ilmoitti lopet-
tavansa seksipalveluilmoittelun vuoden 2001 alusta. On kuitenkin huomatta-
va, ettd kysymys on ollut lehtien sisiisistd linjanvedoista. Laajempi viestinti-
poliittinen keskustelu tiedotusvilineiden roolista suhteessa seksiteollisuuden
markkinointipyrkimyksiin on ollut vihisti.

Seksipalveluilmoittelu ei ole saanut osakseen hiljaista hyviksyntii. Yleiss
on ottanut yhteyttid sanomalehtiin ja lukuisiin muihin tahoihin, kuten Julki-
sen sanan neuvostoon, kuluttaja-asiamieheen, Mainonnan tasa-arvoneuvos-
toon, naisjirjestoihin, oikeuskansleriin, Sanomalehtien Liittoon, tasa-arvoval-
tuutettuun ja mainoksia esittivien televisioyhtisiden MTV3 ja Nelonen tele-
visio- ja tekstikanaviin, ja antanut negatiivista palautetta seksipalveluilmoitte-
lusta. Kyselyyn vastanneista 33 lehdesti 29 kertoi saaneensa ilmoittelua vas-
tustavaa palautetta lukijoiltaan ja toisinaan myos omalta henkilskunnaltaan.
Niistd lehdistd, jotka eivit lainkaan julkaisseet ilmoituksia, viisi oli saanut
kiirtivad palautetta selkeisti periaatelinjauksesta niin yleissltd kuin omalta
henkilskunnaltaan. Ainoatakaan mainintaa ei piitoimittajien vastauksissa ol-
lut sellaisesta palautteesta, jossa olisi-valitettu seksipalveluilmoitusten puuttu-

misesta.
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Pidtoimittajia pyydettiin perustelemaan, miksi heidin edustamansa lehti jul-
kaisee tai ei julkaise seksipalveluilmoituksia. Osa seksipalveluilmoittelusta
kieltdytyneiden lehtien pi#itoimittajista perusteli paitdsti silld, ettd ilmoitus-
ten julkaiseminen edistiisi kielteisten ilmididen lisiintymistd. Niin vastan-
neet pédtoimittajat pitivit seksipalveluilmoituksien sisiltéd prostituutiona tai
parituksena. He pitivit seksiteollisuutta lihes poikkeuksetta kielteiseni ilmio-
nd, johon sisiltyy esimerkiksi alistavia rakenteita. Myds sanomalehden rooliin
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osa piitoimittajista otti kantaa: seksipalvelujen vilittimisen ei nihty kuulu-
van “laatusanomalehden” tehtiviin. He nikivit seksipalveluilmoittelun sopi-
van huonosti “koko perheen lehteen”.

Seksipalveluilmoituksia julkaisevien lehtien pidtoimirttajat eivit vastauksis-
saan juuri pohtineet lehtien toimintaa ilmoitusten julkaisijana lainsiddinnsl-
lisesti tai eettisesti nikokulmasta. Osa heisti perusteli lehden toimintaa
asiakaspalvelulla: ilmoitusmediana lehti palvelee kaikkia toimialoja ja lukijoi-
ta. Tillin seksiteollisuuden toimijoiden ja niiden lukijoiden, jotka ovat kiin-
nostuneita seksituote- ja prostituutio-informaatiosta, palveleminen priorisoi-
tiin. Toisin sanoen seksipalveluilmoittelun kielteiseni kokevien lukijoiden toi-
veet olivat lehdelle toissijaisia. Vastuun ilmoituksen sisillosti ei nihty kuulu-
van ilmoitustilaa myyville lehdelle, vaan esimerkiksi ilmoittajalle tai palvelun
kiytedjille.

Osa padtoimittajista perusteli seksipalveluilmoitusten julkaisemista sill3, et-
teivit he yksittiiseni lehtend voi merkittivisti vaikuttaa kokonaistilanteeseen.
Yksi piitoimittajista esitti asian niin: ”Jos me emme niiti julkaisisi, ilmestyi-
sivit ne kuitenkin jossain muualla.” Maakuntalehtien p#itoimittajat suuntasi-
vat vastuuta maan suurimmalle sanomalehdelle seki iltapiivilehdille, joiden
heidin mielestiin tulisi toimia tienndyttdjind kidytintdjen muuttamiseksi.
Muutospainetta osoitettiin myds puhelinyhtisille, joiden sallivan politiikan
nihtiin suoraan vaikuttavan seksipalveluilmoitteluun lehdistdssi.

Piitoimittajat tiesivit seksipalveluilmoittelun hiiritsevin ja huolestuttavan
erityisesti lukutaitoisten lasten vanhempia ja lasten kanssa tydskentelevid luki-
joita. Osa heisti kuitenkin arvioi, ettei seksipalveluilmoittelu vaikuta piivileh-
den lukijakuntaan, koska “kenenkiin ei ole pakko haluamattaan niita lukea”.

Voiko seksiteollisuuden mainontaan suhtautua valikoivasti? Tillaista luku-
tapaa edellyttivit useat seksipalveluilmoituksia julkaisevat sanomalehdet yh-
teiskunnallisia asioita seuraavilta lukijoiltaan — my®s lapsilta ja muilta vaiku-
tuksille aletiilta ryhmiltd. Oletus siitd, ettd lukija jitiisi ilmoitukset huomioi-
matta on ristiriidassa sen kanssa, etti samanaikaisesti seksipalveluilmoittelulla
— kuten kaikella mainonnalla — tavoitellaan mahdollisimman suurta huomio-
arvoa.

Lukijapalautteen merkitys lehtien talous- ja julkaisupoliittiselle paitoksen-
teolle niyttii vaihtelevan. Muutama piitoimittaja vihitreli lehden saamaa
kielteisti palautetta: “osa lukijoista aina nirkistyy, oli aihe mikd hyvinsi”.
Osa vastauksista kertoi puolestaan vakavasta suhtautumisesta lukijapalauttee-
seen; lehdet olivat esimerkiksi pyrkineet vihentimiin seksipalveluilmoitusten
huomioarvoa. Toimenpiteiden mittakaava oli useimmiten kuitenkin varsin
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vaatimaton. Yleensi rajoitettiin kuvien tai joidenkin tiettyjen sanojen kiytto.
Lisiksi lehtien kisitykset hyviksytrivistd markkinointikielesti vaihtelivat suu-
resti. Ilmaisu, jonka yksi lehti kielsi “rivona tai kieroutuneena”, saattoi esiin-
tyd yleisend muiden lehtien sivuilla.

Yksittiisilld tiedotusvilineilld on merkittivi rooli siind, millaiset edistimis-
mahdollisuuder seksiteollisuudelle ja sen tuotteiden kuluttamiselle tarjotaan.
Mediamarkkinointi ei tuo seksikauppaa ainoastaan lukijoiden tietoisuuteen,
vaan myds heidin saatavilleen. Median kautta vilittyvi informaatio hahmot-
taa kisitystd ihmisyydesti, seksuaalisuudesta sekd omasta ja muiden koske-
mattomuudesta. Taloudelliset intressit ajavat helposti ihmisoikeuksien yli. Si-
ten olisi tirkeid pohtia seksiteollisuuden ja markkinointikanavien itsesiitelyn
ehtoja ja toimivuutta.

Suomalaisen lehdistén toimintaympiristéni on maa, jossa ihmisoikeuksien
ja tasa-arvon huomioon ottamista on totuttu pitimiin itsestiin selvini. Li-
hes kolme vuosikymmenti sitten Suomi ratifioi Yhdistyneiden kansakuntien
sopimuksen, joka kieltdi ihmiskaupan ja toisten prostituutiosta hystymisen.
Suomalaista journalismia ja julkista keskustelua rahoitetaan kuitenkin edel-

leen seksikaupalla.
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