PAAKIRJOITUS

Tiedotustutkimus

2

2006:4
29:4,2-4

Hannu Nieminen

MEDIATULEVAISUUS 2030?

Vastasin idskettdin kyselyyn, jossa joukolta asiantuntijoita kysyttiin, millai-
sen uskomme tulevaisuuden median olevan vuonna 2030. Vastaaminen ei ol-
lutkaan helppoa. Kuluvasta vuodesta on 24 vuotta vuoteen 2030. Tulevatko
muutokset olemaan yhti radikaaleja kuin viimeksi kuluneiden 24 vuoden ai-
kana? Enti miten siti edeltivii 24 vuotta ennakoitiin vuonna 1958 — osattiin-
ko silloin ennakoida viritelevisiota, videota, satelliittitelevisiota? Yhteisti en-
nusteille olisi todennikoisesti ollut ainakin se, ettd vuosina 1958 ja 1982 olisi
ennakoitu sekd sanomalehdiston aseman heikentyvin etti elokuvan merki-
tyksen kutistuvan. Niissi asioissa olemme tiniin viisaampia: sanomalehdet
voivat edelleen melko hyvin, samoin elokuvat. Enti miten asiat ovat vuonna
2030? Olisiko niin, etti suurimmat laadulliset median murrokset internetei-
neen, kiinnykdineen ja digi-televisioineen on jo vuoteen 2006 mennessi nihty,
ja tulevaisuus tisti eteenpiin vuoteen 2030 asti on tasaisempaa miirillistd
kehitysti?

Usein ennusteissa kiinnitetidin huomiota vain tekniseen kehitykseen. Kiin-
nostavaa on pohtia myJs median sis.‘iltéjen tulevaisuutta. Verrattuna vuoteen
1982 uutta on tiniin sisiltdjen tarjonnan moninkertaistuminen, erityisesti
sihkdisessi viestinnissi, mutta myds esimerkiksi aikakauslehtimaailmassa.
Uutta on myds kiyttijien ja "lihettdjien” vilisen eron kaventuminen: inter-
netissi jokainen voi olla sisiltdjen tuottaja ja tarjoaja. Sisilloissd on edetty in-
formaatiopitoisuudesta kohti uusromantiikkaa. Miten pitkille tunteiden ja
elimysten metsistimisessi voidaan edeti? Onko vuorossa kohta paluu kohti
tiedon ja informaation korostamista?

On tietenkin niin, etti erilaiset ennustukset ilmentivit enemmin teki-
joidensi yleisid arvoja ja uskomuksia kuin tulevaisuutta koskevaa “oikeaa”
tietoa. Siini mielessi tutkimukset voivat valaista kiinnostavasti media-alan
asiantuntijoiden keskuudessa vallitsevaa sosiaalista mielikuvitusta ja sen ar-
vopohjaa. Omalta osaltani vastasin kyselyyn seuraavasti (kysymyksii on muo-
kattu jonkin verran):

Mistd saamme uutiset vuonna 2030?

— Vuonna 2030 uutisista kiinnostuneet saavat sihkeuutiset mukana kan-
nettavasta henkilokohtaisesta mediapiditteestd, joka muistuttaa nykyisid
Nokian N-sarjaisia tai muita vastaavia matkapuhelimia. Laajemmat uutiset
saadaan piiosin kuten nykydinkin, radiosta ja terdvipiirto-televisiosta. Sa-
noma- ja paikallislehtien asema on edelleen vahva. Niiden levikin lasku on



vuoteen 2030 mennessi paittynyt, ja valtaosa viestdstd lukee lehtii edelleen
piivittiin, Sanomalehdet koostuvat seki painetusta lehdesti ettd internetissi
julkaistusta aineistosta. Samalla lehtien seuraamiseen vaikuttavat kasvaneet
sosiaaliset erot. Vihiten koulutetut ja huonoimmassa asemassa olevat lukevat
lehtid vihin tai ei lainkaan, korkeasti koulutetut ja hyvinvoivat lukevat useita
lehtid piivictdin,

Mikd on suomen kielen asema mediassa?

— Suomen kielen asema ei ole juurikaan heikentynyt. Ruotsinkielisen median
rakenne on suurin piirtein entiselliin, vaikka sen kiyttdjimiirit ovat edel-
leen lievisti laskeneet. Englanninkielisen median kiyttijien miiri on Suo-
messa asuvien kansainvilisten asiantuntijoiden myéti jonkin verran kasvanut.
Sen lisiksi Suomessa on yhi vahvistuva venijinkielinen media. My&s useilla
pienemmilli kielellisilli vihemmistoilli on omia medioitaan, internet-julkai-
sujen lisiksi myds lehtii ja radio-asemia.

Tuleeko mediasta osa ihmistid?

— Media on ja on ollut laajassa mielessd osa ihmisti kautta historian: puhe,
kuulo, eleet, kosketus ovat osa viestintii, jonka kehomme vilittii. Jo nyt sih-
koiset mediat ovat liki meitd kuulolaitteiden, sydintahdistimien, matkapuhe-
limien, MP3-soittimien, sykemittareiden jne. muodossa. Uutta vuonna 2030
nykyiseen verrattuna on eri tarkoituksia palvelevien tunnistimien, mikrosiru-
jen ja ndyttdjen sijoittaminen arkiseen kiyttdvaatetukseen. Siinikin on rajan-
sa, koska se mahdollistaa my&s etivalvonnan ja siten luo uudenlaista uhkaa

yksityisyydelle.

Jidka jokin elamdnalue median ulkopuolelle?

— Voidaan ajatella, etti ennen vuotta 2030 tapahtuu tietty "intiimin paluu”
ihmisten yksityisyytti suojellaan nykyistd enemmin medialta. Syntyy media-
vapaita vyohykkeitd, seki koteihin ettd julkisiin tiloihin.

Mitkd ovat tirkeimpid mediavilineiti vuonna 20302

— Uskon etti muutokset ovat etupiissi miirillisid eivitkd laadullisia.
Kodin ja tyopaikan ulkopuolella kiytetdin yleisesti mobiilia laajakaistaista
mediapiitettd, joka seki vilittdd ettd tallentaa kuvaa ja d4ntd, ja mahdollis-
taa niin television kuin internetinkin kdytdn. Olohuoneissa katsellaan edel-
leen televisiovastaanotinta, joka toimii eri lihetysteknologioiden piitelait-
teena (maanpiillinen televisiosignaali, kaapelilihetys, internet-vilitteinen,
satelliittilihetys) ja joka toimii myds audiovisuaalisena kotiteatterina (dvd ja
uudet tallennemuodort, erilaiset pelit). Kodin tyétiloissa kiytetdin tietokone-
yksikkd3, joka toimii laajakaistapalvelujen (internet, sihkoposti, web-puhelut
ym.) vilineeni. Sanomalehdesti on tullut internetissi sijaitsevien tieto- ja in-
formaatiopalvelujen piivittiin julkaistava lisike tai niiden esite. Iltapdivi- ja
aikakauslehdet ovat jatkaneet keskittymistiin viihde- ja juoru-uutisointiin.
Ilmaisjakelulehtien lukumiiri on vihentynyt, koska mainonta kohdistetaan
muilla menetelmilli yhi tarkemmin halutuille kuluttajaryhmille. Samalla
kuitenkin median kiytts on voimakkaasti eriytynytti eri yhteiskuntaryhmien
vililli. Ehki 20 prosenttia viestdstd kuuluu ryhmiin, joka kiytedi pelkistdin
ilmaisia tai vihikustannuksisia median peruspalveluja.
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Voidaanko ihmisaistit ottaa nykyisti kokonaisvaltaisemmin kdyttson mediassa?

— Mitdin suuria uusia lipimurtoja ei ole odotettavissa. Térkein on kolmiulot-
teisen tekniikan kiyttd6notto, mikd mahdollistaa uudenlaisen lisniolon illuu-
sion. Niin sanotun elimysteollisuuden piirissi tehdidin kokeiluja muun muassa
suoraan aivojen mielihyvikeskuksiin vaikuttavien tekniikkojen kehittimiseksi,
mutta ne herittivit eettisti ja moraalista vastustusta eivitki levid laajempaan
kiyttoon.

Miten mediaa rahoitetaan vuonna 2030?

— Suuria muutoksia on tuskin odotettavissa, joskin eri rahoitusmuotojen vilisid
muutoksia tulee tapahtumaan. Julkisen palvelun radio- ja televisiotoiminnalla
on edelleen tirked merkitys, mutta sen rahoituksessa on siirrytty televisiomak-
susta suoraan verorahoitukseen. Sen rahoituksen taso on noussut jonkin ver-
ran nykyisestd. Mainonnassa tullaan siirtymiin yhi tarkemmin suunnattuun
kohderyhmimainontaan, minki seurauksena mainosrahoitteinen media ei
juurikaan laajenna nykyistd osuuttaan. Kasvava osa median kiytdsti perustuu
maksulliseen kulutukseen eli ostopalveluihin, miki nikyy selvimmin televisio-
toiminnassa. Maksukanavien merkitys kasvaa ja ne alkavat kilpailla mainoska-
navien katsojamiirien kanssa.

Huomaan, etti vastaukseni ylld oleviin kysymyksiin ovat varsin varovaisia
eiviitkd ne ole kovin muodikkaita. Ne eivit avaa oikopiiti uusia lupaavia ni-
kymii suomalaiselle elimystuotannolle. Ne eivit ehkid myoskidin luo perustaa
uusille innovaatioille eivitki edisti suomalaisen peliteollisuuden kansainvilis-
tymisstrategioita. Téssd mielessd ne epdilemittd kuvaavat myds vastaajan ar-
voja ja uskomuksia seki hinen sosiaalisen mielikuvituksensa laatua. Toivotan
kuitenkin Maria Myllymaalle parhainta menestysti tutkimuksessaan!

Tiami on tilld erdd viimeinen piikirjoitukseni Tiedotustutkimuksen piitoimit-
tajana. Kiitin kaikkia kirjoittajia yhteistydsti. Limmin kiitokseni myds toimi-
tukselle, jonka kokoukset ovat usein olleet kiinnostavia seminaareja. Lehden
uudistuneesta ulkoasusta ovat vastanneet Nina Leinonen, joka suunnitteli uu-
den ilmeen, ja taittajamme Jaakko Kahala, joka on vastannut sen toteutuksesta.
Suurin kiitos kuuluu kuitenkin toimitussihteeri Pauliina Lehtoselle, joka on
tehnyt kiytinndn toimitustydn. Parhaat menestyksen toivotukseni vield seu-
raajalleni Sinikka Torkkolalle, joka aloittaa Tiedotustutkimuksen piitoimitta-
jana vuoden 2007 alussa.

Tissi vuoden 2006 viimeisessi numerossa on teemana tosi-tv ja erityises-
ti Big Brother. Teemaan suoraan liittymittdmini artikkelina julkaisemme
Veikko Pietilin historiallisen luotauksen julkiso-kisitteeseen.
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