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Mikko Hautakangas

AKTIVOITU YLEISO SUOMEN BIG BROTHERIN
INTERNET-KESKUSTELUPALSTALLA

Artikkelissa tarkastellaan yleison, tekstin ja tuotannon vilisid
subteita. Aineistona kéytetidn Suomen Big Brotherin virallisel-
la internet-keskustelupalstalla kéytyd keskustelua. Big Brotherin
kaltaiset osallistavat monimediaformaatit tarjoavat yleisille
mahdollisuuden osallistua mediatekstin muotoutumiseen ja
jopa vaikuttaa suoraan tuotannon toimiin. Tillainen vuoro-
vaikutteisuus tuo yleison ja tuotannon toimijuudet lihemmiksi
toisiaan, mikd voi aiheuttaa erityispiirteitd yleison subtautumi-
sessa tekstiin,

Artikkelissa osallistutaan  keskusteluun  kulttuurintutki-
muksessa kéytetystd "aktiivisen yleison” kdsitteestd ja tarkastel-
laan Big Brotherin yleisoi aktivoidun yleison kdsitteen kautta.
Téamdn uuden kdsitteen avulla pyritdin kiimnittdmddn huo-
mio erityisesti yleisn ja tekstin subteisiin sekd ndihin subteisiin
liittyviin molemminpuolisiin panostuksiin: ajatus aktivoidusta
yleisostd sisdltid sekd yleison aktiivisen toimijuuden tekstin ja
sen merkitysten muotoutumisessa etti tekstin aktiivisen toimi-
juuden, pyrkimyksen kutsua yksilitd osaksi tekstid ja panosta-
maan omaan yleisdyteensd.

Kulttuurintutkimuksessa on keskusteltu runsaasti tavasta kisitteellistii
median vilittimien merkitysten muodostumisprosesseja. Niin sanottua
“aktiivisen yleisén” paradigmaa on pidetty vastavetona Frankfurtin koulu-
kunnan nikemyksille, Marxilaiseen yhteiskuntateoriaan nojaava Frankfurtin
koulukunta kisittid joukkoviestinnin kulttuuriteollisuutena, joka ohjaa huo-
mion pois merkittivistd yhteiskunnallisista kysymyksistd luomalla viirii tar-
peita ja mielihaluja. Yleisd puolestaan niyttiytyy manipuloitavana passiivise-
na massana, jonka oma valinnanvapaus ja oma tahto on vain nienniistd, koska
massakulttuurissa valinta tapahtuu lopulta aina valtaapitivien miirittelemis-
td tarjonnasta. (Ks. esim. Horkheimer & Adorno 1933/2004.) Titi elitistist,
populaarikulttuuria ja "suurta yleiséi” viheksyvii nikemysti on kulttuurin-



tutkimuksessa kritisoitu korostamalla merkitysten muotoutumisen konteksti-
sidonnaisuutta ja yleison aktiivista roolia mediatekstien tulkitsijoina, joilla on
mahdollisuus my&s tekstin sisiltimii hegemonisia merkityksii haastavaan
ja vastustavaan luentaan. Tietd tillaiselle tutkimukselle avasi Stuart Hallin
sisiinkoodaus/uloskoodaus -malli (encoding/decoding, Hall 1973). (Ks. esim.
Alasuutari 1999, 2-13; Gray 1999, 26-30.)

Yleisén aktiivisuuden kisite pureutuu siis nimenomaan tekstin tuotannon
ja vastaanoton vilisen vallan kysymykseen: missi tekstien merkitykset muo-
toutuvat, ovatko ne tuottajan sisiinkoodaamia vai yleison omien konteks-
tiensa mukaisesti neuvotellen tekstin pohjalta tuottamia? Populaarikulttuu-
riin positiivisesti suhtautuvan ja yleisén toiminnalle arvoa antavan aktiivisen
yleison teorian dirimmaiisend edustajana pidetdin John Fisked, joka koros-
taa yleison valtaa merkityksentuotannossa ja jonka mukaan "populaarikult-
tuuri on ihmisten tekemis, ei kulttuuriteollisuuden tuottamaa” (Fiske 1989,
23-24). Ansioistaan huolimatta Fiske menee kuitenkin optimismissaan ken-
ties liian pitkille, ja hinti onkin kritisoitu yleison vastarintaisuuden fetissoi-
misesta sekd mediakulttuurin manipuloivien ja konservatiivisten vaikutus-
ten huomiotta jittimisesti (ks. esim. Kellner 1998, 46-55). Samalla koko
aktiivisen yleisn teoriaa hyodyntivi yleisdtutkimus on leimautunut monien
yhteiskunta- ja kulttuuriteoreetikkojen silmissi liian teksti- ja yleisokeskei-
seksi, kulttuurituotannon ja -kulutuksen yhteiskunnallis-poliittisen konteks-
tin sivuuttavaksi, vaikka yksittiisid tutkimuksia tarkastellen tillainen kritiik-
ki paljastuu usein aiheettomaksi (Gray 1999, 25).

Ien Ang esittelee jo kymmenen vuotta sitten ilmestyneessi kirjassaan
Living Room Wars: Rethinking Media Audiences for a Postmodern World mie-
lestini osuvan nikemyksen yleison aktiivisuuden ja tuotannon vallan suh-
teesta, Angin mukaan nykyisessii kaupallisvetoisessa ja pirstaloituvassa me-
diakulttuurissa kulttuurinen logiikka edellyttid, ettd yleisdjen (eli meidin
kaikkien) on oltava aktiivisia. On valittava ja vaadittava valinnanvaraa, tulkit-
tava ja annettava merkityksii, jotta meidin olisi ylipddtiin mahdollista teh-
dd mitiin tolkkua valtavasta mediamassasta, jonka keskelld elimme. Yleison
kyvysti analysoida kriittisesti kuluttamiaan tuotteita on tullut lihtdoletus,
silld "postmoderni kulutuskulttuuri edellyttii ihmisten olevan semioottisesti
taitavampia, sivistyneempii tai merkityksellistimiskyvyiltiin oppineita”. Ang
korostaakin, ettd kriittisyys ja yleisén aktiivisuus eivit suinkaan vilttimittd
merkitse vastarintaa ja median vallan horjuttamista, eiki yleisén aktiivisuuden
kisitettd tulisi nihdi "passiivisen yleison” kisitteen purkajana. Se olisi hah-
motettava nimenomaan postmodernissa maailmassa eldvien ihmisten kohtaa-
mien ristiriitojen ja niiden neuvottelun kautta. Ang kehottaa niin pyrkimiin
eroon "aktiivisen yleison” ja "kulttuuriteollisuuden” vastakkainasettelusta, ja
perdinkuuluttaa yleisdtutkimusta, joka ottaa huomioon taloudellisten valta-
rakenteiden, markkinavoimien ja kapitalismin analyysin aliarvioimatta silti
yleisén merkitystuotannon merkitysti. (Ang 1996, 10-14.)

Timi on mielestini hyvi lihtdkohta erityisesti kaupallisesti tuotettujen
mediatekstien yleisdsuhteen tarkasteluun. Nykyisessi populaarikulttuurissa
yleison osallistaminen ja kaksisuuntaisen yhteyden luominen tekstin ja yleison
vilille on yhi useammin menestystarinoiden takana — kuten mys Big Brother
-formaatin tapauksessa. Estella Tincknell ja Parvati Raghuram nikevit Big
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sesta yleisosti: yleisdn aktiivinenkin suhde tekstiin on perinteisesti ajateltu
“tekstin ulkopuoliseksi”, se on tarkoittanut ilyllistd tyoskentelyi tekstin kans-
sa, el puuttumista itse tekstiin ja sen tuottamiseen (Tincknell & Raghuram
2004, 253-254). Big Brotherin tyyppiset osallistavat ohjelmat puolestaan
"kutsuvat yleisod osaksi tekstid” (“solicit the audience to ‘be the text’”), miki
muuttaa yleisdn, tekstin ja tuotannon suhteita (emt., 258; vrt. van Zoonen
2005, 55).

Tillaisen yleisosuhteen tarkastelun vilineeksi ehdotan aktivoidun yleison
kisitettd. ! Pyrin tilld kisitteelld kiinnittimiin huomion erityisesti yleison
ja tekstin suhteisiin ja niihin suhteisiin liittyviin molemminpuolisiin panos-
tuksiin: ajatus aktivoidusta yleisdstd sisiltid sekd yleison aktiivisen toimijuu-
den tekstin ja sen merkitysten muotoutumisessa etti tekstin aktiivisen toimijuu-
den, pyrkimyksen kutsua yksiloitd (kuluttajia) osaksi tekstii ja panostamaan
omaan yleisdyteensi.

Tissi artikkelissa miirittelen ja perustelen aktivoidun yleison kisitettd Big
Brother -ohjelman keskustelupalstan analyysin kautta. Tutkin, miten akti-
voitu yleisé tulkitsee, kontekstoi ja merkityksellistid Big Brother -tekstii. Big
Brother -tekstilli viittaan koko monimediaaliseen seuraamiskokemukseen,?
ja tihin monimediaalisuuteen tarttuakseni kiytin aineistona Suomen Big
Brotherin yleisén keskustelua internet-keskustelupalstalla, joka kuuluu Big
Brother -formaattiin.

Tarkastelun kohteena on siis ohjelman kotisivulta linkitetty ja Subtvin/
MTV3:n yllipitimi palsta, jolla kiytivii keskustelua Big Brotherin tuotanto
seuraa ja rohkaisee.® Aineisto on keritty Suomen ensimmiisen Big Brother
-tuotantokauden aikana eli 28.8.-1.12.2005. Seurasin palstaa aktiivises-
ti koko tuotantokauden ajan ja tallensin tietokoneen kovalevylle kokonaisia
keskusteluketjuja. Pyrin saamaan talteen mahdollisimman monenlaisia ja eri
aiheita kisittelevii ketjuja. Aineiston analyysini perustuu osittain myds kes-
kustelun jatkuvaan seuraamiseen eli eriinlaiseen osallistuvaan havainnoin-
tiin (tosin en itse osallistunut keskusteluun), ei pelkistiin tallennettuun ai-
neistoon. Tarkastelen titi yleisoyhteisod kysymilld, millaiseksi Big Brotherin
seuraamiskokemus ja yleisd6n kuuluminen internet-keskusteluissa rakentuu?
Kuinka omaa paikkaa katsojana miiritelldin ja millaisia valta-asetelmia ylei-
son, tekstin ja tuotannon vilille muodostuu? Pohdin myds, voiko tdstd jiljictdd
yleisemmin nykyisen mediakulttuurin erityispiirteiti ja kehityssuuntia.

Futurama-animaatiosarjan fanien toimintaa verkossa tutkinut Steve Bailey
kirjoittaa, ettd vaikka internetin nopeasti lisiintyvin kiyton myoti myos
tietokonevilitteinen viestinti on otettu viestintitieteissi tutkimuksen koh-
teeksi, internetin paikkaa mediakentilli ja sen vaikutusta viestintikiytintoi-
hin laajemmassa yhteydessi ei ole vield tutkittu kovin laajalti. Bailey esittii,
etti erityisesti mediayleisdjen tutkimuksessa tulisi ottaa huomioon internetin
vaikutukset sekd uusien diskurssien tarjoajana etti jo olemassa olevien yleiso-
kiytintdjen muokkaajana. (Bailey 2002, 239-240.) Baileyn artikkelin ilmes-
tymisen jilkeen yleisd- ja fanitutkimuksessa onkin tehty paljon tutkimuksia,
joissa myds internetin rooli on vahvasti lisni (esim. Tincknell & Raghuram
2004; Holmes 2004; Nikunen 2005; Leed 2005; Laukkanen 2003), ja tihin
jatkumoon myds oma tutkimukseni liittyy.

Big Brother ei kuitenkaan ole erityinen ja kiinnostava nykyisen mediakult-
tuurin ilmid vain vuorovaikutuksellisuutensa ja monimediaalisuutensa vuoksi,



vaan sen puhuttelevuus johtuu pitkilti myds sen sisilléstid — formaatin huo-
mioarvo perustuu nihdikseni sen saamaan (ja sille rakennettuun) statukseen
kokonaisuudessaan uudenlaisena televisio-ohjelmana. Tisti syysti lihden
liikkeelle paikantamalla Big Brother -mediatuotteen sijaintia televisioviihteen
kentilli sisillon nikokulmasta.

TUTKIMUSKOHTEENA TODELLISUUSTELEVISIOFORMAATIN
YLEISOSUHDE

Suomalaiset televisionkatsojat on edellisten kymmenen vuoden aikana tutus-
tutettu runsaaseen tarjontaan erilaisia vithdeohjelmia, joissa kuvataan taval-
listen ihmisten toimintaa ja tunnekokemuksia erilaisissa (usein keinotekoisis-
sa) sosiaalisissa tilanteissa hyvin melodramaattiseen ja skandaalihakuiseen
sdvyyn. Englanninkieliseen reality television -termiin perustuen timintyyppi-
sid ohjelmia on alettu yleisesti nimittdi "tosi-T Viksi” ja niistd puhutaan usein
ikddn kuin kyseessi olisi yksi yhteneviinen ohjelmatyyppi. Itse asiassa "tosi-
TV"-sateenvarjokisitteen alle mahtuu niin sisillsltdin kuin muodoltaankin
hyvin erilaisia ohjelmia ja monien "perinteisten” ohjelmatyyppien yhdistel-
mii eli genrehybrideji.* Reality- eli todellisuusviihdetti ei mielestini voikaan
lokeroida omaksi erilliseksi kokonaisuudekseen T V-tuotannon kentilld, vaan
kyseessd on seki tuotannon etti vastaanoton asenne- ja toimintamalli, jota
voidaan soveltaa hyvin erilaisissa (viihde/)tuotannoissa.

Luokittelua tai sen purkamista oleellisempaa ja mielenkiintoisempaa on-
kin tarkastella juuri niiti sisillollisid elementtejd, joita pidetiin leimallisina
tosi-T' V:lle, sekd niitd erityisid tuotannon ja yleison vilisid suhteita, jotka ovat
herittineet keskustelua todellisuusviihteesti "uudenlaisena” ja mullistavana
television muotona (ks. esim. Kilborn 2003; Murray & Ouellette 2004, 1-3).
Big Brother on yksi suosituimmista todellisuustelevisioformaateista ja se on
vaikuttanut vahvasti koko ilmién kehitykseen. Sitd tarkastelemalla voidaan-
kin I8ytii tosi-tv-ilmidlle tunnusomaisia piirteiti.

Ensiksi, tirked osa Big Brotherin ohjelmaideaa on tavallisten ihmisten nos-
taminen katseen kohteeksi, T'V-julkkiksiksi. Mielestini timi "vertaistekiji”
on yksi todellisuusviihteen viehityksen ja menestyksen syiti, silli se luo ylei-
son ja ruudulla esiintyvien hahmojen vilille liheisemmin suhteen kuin esi-
merkiksi fiktiosarjojen kohdalla: katsoja voi kokea olevansa samalla tasolla
ohjelmiin osallistuvien "tavisten” kanssa, toisin kuin esimerkiksi tihtiniytte-
lijsiden kanssa. Katsoja voi vertailla nikemiinsi televisiotodellisuutta omaan
elimiinsi ja arvioida, kuinka itse toimisi, jos olisi ruudun toisella puolella.
Juuri tdtd on todellisuusviihteen todellisuus, yleisolle tarjottava valta-asema
niin sanottujen tavallisten ihmisten ja viitetysti aitojen tapahtumien tirkiste-
lijini ja niiden autenttisuuden arvioijana. (Hautakangas 2004, 46-47; Hauta-
kangas 2005, 154; vrt. Hill 2005, 58, 78.)

Toiseksi, todellisuusviihteen sisilldille on tavallista hyvin maun ja normien
rajojen koettelu, ja tillaista ohjelmistoa leimaa vahvasti maine moraalisesti
arveluttavana viihteen muotona, "tdrky-T Vini”. Myos Big Brother on saanut
kulloisessakin esitysmaassaan osakseen paitsi korkeita katsojalukuja, myds
ankaraa arvostelua ja paheksuntaa (ks. esim. Biltereyst 2004; Hill & Palmer
2002).> Todellisuusviihteeseen liitetiin senkaltaista hémpin ja arvottoman

Tiedotustutkimus
2006:4

27



Tiedotustutkimus

28

2006:4

ajanhukan kritiikkii, jota on totuttu kuulemaan esimerkiksi saippuaooppe-
roiden kohdalla (vrt. esim. Ang 1985, 89-92) seki toisaalta samanlaisia syy-
toksid yhteiskunnan moraalin rappeuttamisesta ja alhaiseen tirkistelynhaluun
vetoamisesta, kuin milld on tapana paheksua viihteellisten viikkolehtien eli niin
sanotun keltaisen lehdiston toimintatapoja (vrt. Hautakangas 2005; Keskitalo,
Palomaa ja Sainio 2005; ks. myds Téyry 2005).

Myés tissd on merkitysti silld, ettd kuvatut henkilot ovat "taviksia” ja tapahtu-
mat ei-ndyteltyjd. On kyse siitd, mitd kaikkea yhtiiltd television tuottajat laitta-
vat ihmiset tekemiin, toisaalta mitd ihmiset suostuvat tekemiin julkisesti, jopa
miljoonien katsojien edessi. Kolmannesta nikékulmasta voidaan myds poh-
tia, miksi yleisé haluaa katsoa tillaista tirkistelynhaluun ja skandaalinnilkiin
vetoavaa viihdetti, Todellisuustelevisioilmié kuuluukin osaltaan keskusteluun
“tabloidisaatioksi” kutsutusta median viihteellistymisesti ja sensationaalistumi-
sesta. Annette Hill toteaa, "populaari todellisuuspohjainen televisio-ohjelmis-
to® (popular factual television) on kehittynyt tabloidjournalismin, televisiodoku-
mentin ja populaariviihteen ristiinhedelméityksen aikana” (Hill 2005, 23; vrt.
Glynn 2000; myés Griffen-Foley 2004).

Kolmanneksi, ei sovi unohtaa mydskiin kaupallista televisiotoimintaa ohjaa-
vien markkinatalouden lainalaisuuksien merkitysti. Todellisuustelevisioilmion
kehitys ja menestys on kytkéksissi televisiotuotannon rakenteellisiin muutok-
siin, kuten taloudellisista paineista seuranneeseen globaalin formaattikaupan
yleistymiseen (ks. esim. Moran 1998; Magder 2004; Raphael 2004) seki me-
dian digitaalistumisen mydti syntyneeseen tarpeeseen monimediaalisten (eli
mediarajat ylittivien ja internetin tarjoamaa interaktiivisuutta hyddyntivien)
tuotteiden kehittimiseksi (ks. esim. Holmes 2004). Big Brother on loistava esi-
merkki mediateollisuuden pyrkimyksisti vastata digitaalisen murroksen haas-
teisiin, silld formaatti perustuu eri mediateknologioiden hyddyntimiselle, eri-
tyisesti television ja internetin tiiviille yhdistimiselle.

Big Brother "koukuttaa” siis yleisédin seki toiminnallisella etti emotionaa-
lisella tasolla: formaattiin kuuluu olennaisesti sekd voimakkaiden tunteiden ja
kiivaiden keskustelujen herittiminen ettd vuorovaikutteisuus ja yleison osallis-
taminen aktiivisiksi toimijoiksi. T4mi tuo tekstin tuotannon ja kulutuksen pe-
rinteisesti visusti erilliin pidetyt toimijuudet lihemmiksi toisiaan.

MILLAINEN FORMAATTI, SELLAINEN YLEISO

Big Brotherin keskustelupalstan seuraamiskokemus tarjoaa samantapaisia nau-
tintoja ja vaatii samankaltaista tulkintakehysti kuin itse Big Brother -televisio-
ohjelman seuraaminen. Monet keskustelijat sanovatkin olevansa "koukussa”
nimenomaan keskustelupalstaan, eivit niinkdin TV-ohjelmaan. Todellisuus-
viihteelle tyypilliseen tapaan keskustelu tarjoaa voimakkaita affektiivisia ko-
kemuksia ja ddritunteiden rajuja purkauksia, ja keskusteluun osallistutaan Big
Brotherin emotionaaliselle taajuudelle virittyneend — eli Big Brother -tekstiin
aktivoituna (vrt. saippuaoopperoiden tulkintakehyksesti Ang 1985, 79-80).
Yleisd siis omaksuu samanlaisen puheavaruuden eli diskurssin” Big Brother
-tekstin kanssa ja alkaa osaltaan tuottaa siti itse, ottaen oman paikkansa koko
katsomiskokemuksen muodostumisessa (tai, tuotannon nikskulmasta, formaa-
tin onnistuneessa toteutuksessa):



Kirjoittaja: morgue

Aika: 24.11.2005 0:06

Aihe: Re: Terhi bikineissi

Terhi on ruma ja lihava. Kauniit kasvot ja nuori (31v), mutta sydnyt
itsensi karmeaksi possuksi. Muka kasvissyéjd ja urheilullinen. Ve-
tiiko se niiden herneiden kanssa kilon voita vai miten pystyy tuol-
laisen pelastusrenkaan hankkimaan vyétirolleen?

Tunnepuhe, rakastaminen ja inhoaminen ovat tunnetusti osa populaarin
viihteen ja "fanittamisen” affektiivisia nautintoja (vrt. Ang 1985; Wasko 2001)
Kaarina Nikunen toteaa "vihaamme Ally McBealia” -ilmiéti kisitellessidin,
ettd "[v]ihaamisen kulttuurissa on yhti lailla kyse affektiivisesta sensibilitee-
tistd kuin fanikulttuurissakin., Affektiivinen suhde mediakuvastoon kertoo
identiteetin rakentumisesta: se on kiihkeii neuvottelua siiti, keiti me halu-
amme olla, keiti emme.” (Nikunen 2005, 255.)

Aggressiivinen ja affektiivinen puhetapa kohdistuu koko Big Brother -teks-
tiin, ei vain ohjelman kilpailijoihin. Keskustelupalstalla arvioidaan samalla
armottomalla kriittisyydelld tuotannon toimia seki toisten yleisén jisenten
esittimii puheenvuorojaja mielipiteitd. Siind missd Big Brotherin osanottajat
juonittelevat, sittivit toisiaan, tappelevat avoimesti tai ihastuvat tulisesti, niin
toimitaan myds keskustelupalstalla kirjoittajien kesken. Titi selittid osaltaan
internetin kasvoton luonne: Big Brother -keskustelupalstan kiyttijiksi rekis-
terdityminen onnistuu tdysin nimettdmini, ja kun tavanomaiset sosiaalisen
kanssakiymisen kohteliaisuuskoodit eivit pide eiki ole vaaraa "kasvojen me-
nettimisesti”, keskustelun sivyssi korostuvat jyrkit mielipiteet ja didritunteet
(vrt. Bailey 2002, 248).

Aggressiivisuus, tylyys, toisten nolaaminen ja vihittely, viirinkisitykset ja
tahallinen harhaanjohtaminen ovatkin sininsi varsin tavallisia internet-yhtei-
sollisyydessi (ks. esim. Miyri 1999). Big Brother -keskustelupalstaa pidetiin
kuitenkin vield hieman tavallista villimpini, ja kokeneet verkkokeskustelijat
ilmaisivatkin etenkin Big Brotherin alkuvaiheessa nirkistykseni sitd kohtaan,
ettd palstalla ei juurikaan ole "netikettii”, internet-keskustelun kirjoittamat-
tomia siintdji ja kohteliaisuuskoodeja. Toisin sanoen, samalla tavoin kuin itse
Big Brother -ohjelma nihdiin usein televisiotarjonnan joukossa poikkeuksek-
si, huonoa makua ja laatua edustavaksi ja liian pitkille meneviksi, samoin at-
vioidaan myos ohjelman keskustelupalstaa:

Kirjoittaja: bbsuomi

Aika: 27.09.2005 10:56

Aihe: Lakkaan seuraamasta palstaa ja sarjaa

Keskustelupalstan mielettdmyyden, tiydelliseen joukkohysteri-

aan ja vihaan sortumisen seki kohtuuttomaan henkilskohtaiseen

loukkaamiseen ja pahantahtoisuuteen menemisen takia paitin lo-

pettaa seki timi palstan lukemisen ettd koko sarjan seuraamisen.
En voi kannattaa formaattia, joka saa ihmiset niin pahantah-

toisiksi ja ilkeiksi.
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Titd palstaa ei valvota ollenkaan ja jos olisin yksi kilpailijoista
harkitsisin ulospaistyini vakavasti syytteen nostamista palstan yl-
lapitijid ja joitain kirjoittajia vastaan.

Toisaalta titd hillittdmyyttd pidetiin myds palstan etuna ja viehittivini
piirteeni, ja nimenomaan tietty hillittdmyys muodostaa keskustelupalstalle
oman hengen, joka valikoi foorumille osallistujia jonkin verran — netiketisti
kiinni pitdvit ja tiukan asiallista keskustelua haluavat saavat etsii fooruminsa
muualta:

Kirjoittaja: drno

Aika: 23.11.2005 14:49

Aihe: Ah, rakkaat palstalaiset...
...olette kuin musiikkia korvilleni..

Kivin tuolla toisessa foorumissa vihin haistelemassa tunnel-
mia, kun oli kehuttu, etti sielli on asiallista toimintaa. Olipa kyl-
l4 asiallista. Jokaiselle kilpailijalle oli perustettu oma kotelo, johon
titd kilpailijaa koskevista hyvisti asioista sai kiydi keskustelemas-
sa. Asiallista, mucta... Tylsdi.

On se mukavaa, kun tiilli keskustelut sihindi, verbaalinen
sota paukkaa. Ketjuja syntyy kuin sienii sateella ja koskaan ei ole
tylsii!

Hyvi me!

Kirjoittaja: nora2010

Aika: 23.11.2005 14:54

Aihe: Ah, rakkaat palstalaiset...

En kyllid varmastikaan olisi koukussa jos timi olisi kiva foorumi,
missi kirjoitellaan vain, ectd Antti on kiva, Terhi on ilykis, Tiina
on suloinen ja Perttu on sop

On my$s tirkedd huomata, ettd vaikka tunteenilmaukset keskustelupalstalla
ovat voimakkaita, osa niistd on tarkoituksellisesti kirjistettyji. Seki keskus-
telupalstalla ettd todellisuustelevision vastaanotossa yleensi on oleellista ym-
mirtii yleisdn joukossa tavallinen ironinen asenne koko mediakokemukseen.
Ironian avulla otetaan etiisyyttid ja kevennetdin vahvaa emotionaalisuutta
verhoutumalla huumorin moniselitteisyyden taakse. Hyvin usein keskuste-
lijat muistuttavat toisiaan siitd, ettd Big Brotherin direlld koettua ei kanna-
ta ottaa liian vakavasti: kaikki on lopulta vain viihdetti, pelii ja leikkii, eikd
millekdin nihdylle tai sanotulle tulisi antaa kovin suuria merkityksii. Onkin
lopulta usein vaikeaa piitelld, mikd palstalla sanotusta on tosissaan tarkoi-
tettua ja miki taas keskustelun provosoimiseksi viritettyi, harhaanjohtavaa
ja jopa suoranaista valehtelua. Palstan vakituiset ja aktiivisimmat kiyttijit
tuntuvat pitivit titd pelin henkeni. Kuten todellisuusohjelmienkin kohdalla
usein ajatellaan, mydskiin palstalla ei lopulta ole niin oleellista, miki on tot-
ta ja miki ei, kunhan viihdearvo ja tunnepotentiaali siilyy (vrt. Hautakangas
2005, 155-156). Tillaisessa ironisessa luennassa normit, maut, arvot ja
moraali ovatkin jatkuvan neuvottelun ja pelin kohteena, eiki esimerkiksi oh-
jelman herittimiin moraalikysymyksiin tarvitse ottaa kantaa.



Big Brother -keskustelupalsta ei kuitenkaan ole pelkistiin ironinen arvo-
tyhjid, vaan esiin pyrkii my8s ddnenpainoja, jotka periinkuuluttavat moraa-
lista vastuuta ja tiettyjen sosiaalisten normien noudattamista my0s verkko-
keskusteluissa:

Kirjoittaja: pokerplayer
Aika: 18.11.2005 0:39
Aihe: Tii oikeiden ihmisten arvostelu on aika kauheeta
T4i ei ehki oo ihan kivaa, etti me tiilld arvostellaan oikeita eli-
vii ihmisii kovin rankasti. Toi talo on varmaan aika kummallinen
paikka elii ja olla monta viikkoa. Ja sitten kun ihmiset tulee sieltd
ulos yksi kerrallaan ja vastassa on kauhea haukkumistulva, niin voi
siind olla mielenterveys koetuksella.

Ehki meidin pitdisi muistaa, etti noi on oikeita ihmisii, eiki
mitdin roolihahmoja.

Ironista ja affektiivista vastaanottoa kyseenalaistetaan juuri siksi, ettd
viithteen kohteena on “oikeita ihmisii” voiko todellisuusviihde voi olla
"vain viihdetti”? ® Vaikka Big Brotherin katsojat puolustelevat esimerkiksi
jonkun kilpailijan haukkumista rumaksi, tyhmiksi ja pahaksi ihmiseksi tai
vaikkapa huonoksi didiksi silld, ettei moitteita ole esitetty kovin vakavissaan,
loukkaa nimittely silti kritiikin kohdetta ja hinen liheisidin, Kohdetekstin
arvomaailmaan aktivoitu yleis6 tuottaa kuitenkin nykyisen mediakulttuurin
toimintalogiikan hyvin tunnistavia, jopa kyynisii vastauksia:

Kirjoittaja: MK781

Aika: 18.11.2005 0:42

Aihe: Tii oikeiden ihmisten arvostelu on aika kauheeta

jos taloon lihteee niin pitis tietdd mitd tulevan pitdd. Siksi ite en
lihtis.

Kirjoittaja: Pertti.Keinonen

Aika: 18.11.2005 1:19

Aihe: Tii oikeiden ihmisten arvostelu on aika kauheeta

No ei ole ehki kivaa, mutta sithenhin koko timi formaatti perus-
tuu.

Tirkistelliin ihmisid milloin meitd huvittaa, ja vaikka kaikki nois-
ta kilpailijoista varmasti ovat oikeassa elimissi ithan mukavia ja
sosiaalisia thmisid, niin 24h-tarkkailuilla heistd saadaan revittyi
kaikki drsyttivit piirteet esiin.

Sanoisin, etti kaikki noista talossa elelijoistd on ehkd ihan tar-
koituksella valittu sellaisia piirteiti silmillipitien, ettd joku 'keski-
vertokatsoja’ kokee, etti tuollainen tyyppi voisi olla ihan hyvi ka-
veri, mutta ei mikiin sydinystivi tai aviopuoliso sentiin. Ja kun
heiti seurataan 24/7, niin aina 18ytyy joku drsyttivi piirre, josta
voidaan jauhaa inhotusta.

Ja tihin koko formaatti perustuu. [...] Ja tuo ddnestysprosessi-

kin: On ihan tarkoitushakuista negatiivista mielentilaa aiheutta- Tiedotustutkimus
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ja pyydetiin meitid katsojia d4nestimiin samaten tyyppeji pois
talosta. TAmi ihan tarkoituksella poikii keskusteluja, joissa ruo-
ditaan pelaajien negatiivisia puolia. [...]

Se nyt vaan, ikivi kylld, on paljon helpompaa saada katsojat
koukkuun esittimilld henkiloiti siten, ettd heistd saa negatiivi-
sia kuvia, kuin etti katsojat tiytyisi jotenkin houkutella pitimiin
kilpailijoista..

Kertoneeko timi jotain ihmisluonnosta, ikavi kylla..

PELAAIJIA, El PELINAPPULOITA?

Tuotanto- ja televisioyhtididen ohjelmiensa yhteydessi tarjoama vuorovai-
kutteisuus ja palautekanavat, kuten juuri verkkoyhteisdt, ovat paitsi uusi
mediatekstien muoto ja yleisélle tarjottava lisipalvelu, myds osa ohjelman
markkinointia. Interaktiivisuuden avulla "koukuttamalla” ja "faniuttamalla”
pyritiin saamaan ohjelmille vankka vakiintunut seuraajajoukko, joka puo-
lestaan houkuttelee mainostajia (vrt. Nikunen 2005, 102-103; Laukkanen
2003; myds Herkman 2005, 241-243). T4mi ei toki ole siniinsi aivan uusi
ilmis, silli suomalaista T'V-faniutta (myds verkkokiyttidytymisti) tutkinut
Kaarina Nikunen toteaa, etti televisiosarjojen tuottajat ja TV‘yhtiét ovat
nihneet yleist faneina ja nimenomaan pyrkineet faniuttamaan katsojia jo
ennen internetin yleistymisti, jopa 1980-luvun lopulta. Tuottajat ovat pyrki-
neet vuorovaikutukseen fanien kanssa ja niin ikdin kuin testanneet tuottei-
taan muun muassa osallistumalla fanikeskusteluihin, ja fanit ovat puolestaan
voineet painostaa ohjelmien sisillén kehittimisessi tai jopa osallistua sar-
jojen kisikirjoittamiseen. Internet on kuitenkin helpottanut ja vahvistanut
titd kehitysti. (Nikunen 2005, 107-109.)°

Aktivoidulle yleisolle on luonteenomaista tekstin ja yleisén vilisen vuoro-
vaikutussuhteen tunnistaminen, itsensi identifioiminen katsojaksi ja kulut-
tajaksi eli osaksi vuorovaikutteista valtarakennetta, jossa yleiso on yhtiaikai-
sesti sekd mediatekstin hyviksyvi tai hylkdivi loppukiyttiji, mainostajille
kohderyhmini myytivi tuote etti osallistumisen kautta myos osa tekstin
tuotantoa. Tillainen mediakulutuksen tapa eli yleisdys (katsojuus olisi liian
passiivinen termi kuvaamaan tillaista multimodaalista yleisén toimintaa) on
korostuneen kriittisti ja (itse)refleksiivistd, silli median sisiltsjd ja niitd oh-
jaavia motiiveja kyseenalaistetaan jatkuvasti mediakulutuksen yhteydessi.
Tiivistien, aktivoitu yleiso tietid paikkansa ja arvonsa kaupallisessa media-
kulttuurissa — joskaan timi ei tarkoita, ettd tihin tiedostamiseen liittyisi
vastustusta tai pyrkimysti vallitsevan asiaintilan muuttamiseen.

Aktivoitu yleis siis tunnistaa pelin hengen, ja samaa metaforaa kiytti-
en, timi tunnistaminen tuottaa tunteen mukana pelaamisesta pelin koh-
teena olemisen sijaan. Big Brother -keskustelupalstalla titi kuvastaa hy-
vin runsas tuotannon onnistumista arvioiva keskustelu: yleisé haluaa tulla
viihdytetyksi, eiki viihdettd oletetakaan syntyvin pelkisti "tavallisuudesta”
ja todellisuuden esittimisesti kameroiden vilitykselld, vaan tuotannon on
osattava ohjata tapahtumia ja vield paketoida ne yleisolle vauhdikkaaseen ja
viihdyttiviin muotoon (vrt. Hill 2005, 179). Myés kilpailijoiden kiytsksen

ja talossa muodostuvien sosiaalisten tilanteiden (romanssit, konfliktit, ysti-



vyyssuhteet, juonittelut) yleisti viihdyttivyytti arvioidaan tuotannon eli eri-
tyisesti castingin onnistumisena tai epionnistumisena. Jos jotakuta henkilod
pidetiin mitiinsanomattomana tai koko Big Brother -yhteis6i liian virittd-
mini, kilpailijoiden syyttimisti tavallisempaa on sanoa, ettd "tuotanto ei osaa
hommaansa”;

Kirjoittaja: Strawbs

Aika: 2.09.2005 15:08

Aihe: Suomessa ei osata leikata/editoida tosi -tv:ti

Mua hirnii se ammattitaidottomuus miki suomalaisessa tosi
tvissi on kun puhutaan yhden jakson yhteen leikkaamisesta.

Suomen Robinson oli suorastaan tylsi ja BB jatkaa samaa mal-
lia.

Yksi kuva sanoo enemmin kuin tuhat sanaa jos sen osaa vali-
ta oikein. Tirkein osa niiden tosi tv ohjelmien kannalta on hyvi
editointi.

Miten voi olla Suomessa aina niin vaikea otta lainaksi ulko-
mailta ammattitaitoisia editojia jotta saataisiin sitd tosi-tv ideaa
OIKEESTI ja ONNISTUNEESTI tinnekin.

Tosi-tv ei ole todellista, se on katsojalle mielikuvien luomista
oikealla editointi tyylilla.

Kirjoittaja: Motorcade

Aika: 18.10.2005 13:44

Aihe: BB-uutisissa "kevytti” vihjailua Timosta ja Kathysta
Kuvakulmien valinta, leikkaukset, kilpailijoiden "psyykkaus”
pk-huoneessa, merkitsevit kysymykset Talk Show’ssa, viikkoteh-
tivien parivalinnar jne. jne.

Rautaisia ammattilaisia on puikoissa ja rahaa niin paljon kiin-
ni, ettei yksinkertaisesti ole varaa tehdi draamakéyhai sarjaa.
Timihin on kaiken lisiksi hyvin kriittistd aikaa, kun eka tuotan-
tokausi menossa.

Koska Big Brother on reaaliaikainen mediatapahtuma, yleisolli on todella
mahdollisuus vaikuttaa tarinan kulkuun. Kilpailijoille annettuja tehtivii,
rangaistuksia ja asukkaiden kohtelua arvostellaan, ja lisiksi esitetdin suoria
tehtivi-, rangaistus- ynni muita toimintaehdotuksia tuotannolle. Vuorovai-
kutus ei ole vain nienniistd, silli Big Brotherin tekijit seuraavat keskustelu-
palstan mielipiteitd ja ehdotuksia. Suomessa tistd puhuttiin keskustelupals-
talla jo ensimmiisen tuotantokauden aikana, mutta tuotannon puolelta asia
tuotiin selkeisti piivinvaloon vasta toisella tuotantokaudella, jolloin Big
Brother -sivustolla kerrottiin asiasta suorasanaisesti, kiitettiin aktiivisia kes-
kustelijoita ehdotuksista ja palautteesta ja jopa siteerattiin joitakin nettikir-
joituksia nimimerkkeineen.

Tiami on osoitus siitd, kuinka Big Brotherin pyrkimys kutsua katsojat vuo-
rovaikutukseen ja "osaksi tekstid” toimii kdytinnossi. Juuri nimi osallistuvat
Big Brotherin seuraajat kokevat seuraamiskokemuksen omakseen, ei pelkis- Tiedotustutkimus
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diakokemukseensa. Big Brother -kokemus on siis tekstin ja yleison, tuotan-
non ja yleisdn (eli kaupallisesti ajateltuna kohderyhmin) seki yleisén jisenten
keskiniisten samanaikaisten vuorovaikutussuhteiden monitasoinen verkosto.

(Vrt. Tincknell & Raghuram 2004.)

HORJUUKO ISOVELJEN VALTA?

Osallistava mediakulttuuri ja internet mahdollistavat myds markkinakriit-
tisten dinten entistd laajemman kuulumisen. Pamela Wilson kirjoittaa Big
Brotheriin Isossa-Britanniassa liittyneestd media- ja kulttuurihiirinnisti (me-
dia jamming, culture jamming). Wilson kuvaa katsojien yrityksii rikkoa Big
Brother -tuotannon kontrolli ja jopa tehdi tuotannon jatkuminen mahdot-
tomaksi, esimerkiksi lihettimilld viestejd Big Brother -taloon ja yllyttimailld
asukkaita keskeyttimiin kilpailu. (Wilson 2004.) Myés Suomessa koettiin
ensimmiisen Big Brother -tuotantokauden aikana Wilsonin kuvaamaan kule
tuurihiirintdin rinnastuva tapaus, joka sai myos suhteellisen paljon media-
huomiota. Ryhmi nuoria miehii tunkeutui muurien yli kiipeimilli BB-taloon
ja alkoi pitii juhlia talon pihamaalla. Kyseessi oli baari-illan piitteeksi mie-
leen juolahtanut kolttonen, reaaliaikaisen mediatapahtuman mahdollistama
julkisuustemppu. Wilson toteaa Big Brotherin houkutelleen kulttuurihiiritsi-
joitd juuri “siksi, ettd se oli mahdollista” (Wilson 2004, 339). Merkillepanta-
vaa on kuitenkin, etti tuotannon kontrollia ohjelman ja sen imagon suhteen
horjutettiin, joskin vain viliaikaisesti.

Keskustelupalstalla luvaton tunkeutuminen kiinnitti runsaasti huomio-
ta. Aluksi epiiltiin, oliko koko tunkeutumista todella tapahtunut; sittem-
min tapahtumien varmistuttua alettiin toisaalta moittia tunkeutujia ohjel-
man pilaamisesta, toisaalta kiitelld hauskasta pilasta. Paljon puhetta heritti
tapahtuman mahdollinen julkisuusarvo, miki tuo jilleen hyvin esiin aktivoi-
dun yleison suhtautumisen mediaan pelini tai kamppailuna:

[vastauksena yhden murtautujan kirjoittamaan viestiin, jossa ker-
too joukkion myyneen kuvia tapahtuneesta 7Pdivdd -lehdelle:]
Kirjoittaja: lisal23

Aika: 12.09.2005 9:59

Aihe: Big Brother taloon murtauduttiin!?

Toivottavasti saitte jo rahat seiskalta, koska voi olla aika menneen
talven lumia koko uutinen ennen kuin seiska ilmestyy. Iltalehti-
hin on samaa konsernia Sub Tv:n kanssa, eli niilli on tapahtumas-
ta varmasi vihintiin yhtd hyvit kuvat kuin teilld talossa olevien
kameroiden ansiosta. Ehkipi ei olisi kannattanut niin hehkuttaa
tapauksella tiilld, koska nikéjiin Sub Tv oli ensin ajatellut pitid
koko tapauksen salassa, mutta kun huomasi ettei pysty, niin jul-
kaisi itse jutun ensimmaiseni Iltalehdessi ja sai itselleen jutun uu-
tisarvon. Jos olisitte pelanneet fiksummin, niin olisitte olleet ihan
hiljaa sithen asti kun juttu on julkaistu seiskassa.



Kriittisimmilleen tuotantoa kohtaan keskustelu yltyi, kun keskustelijat to-
tesivat yllipidon poistaneen palstalta useita aiheeseen liittyneiti viestiketjuja,
joskin tuotannon puolestapuhujiakin 18ytyi:

Kirjoittaja: deltius
Aika: 11.09.2005 23:20
Aihe: Big Brother taloon murtauductiin!?
Pitiikd paikkansa? Paljon ollut piivilld keskustelua tuosta. Ni-
kojain viestiketjujakin poistettu tiltd forumilta, subtv haluaa kai
selvisti peitelli asiaa.

Kertokaa ketki tieditte asiasta enemmin.

Kirjoittaja: deltius

Aika: 12.09.2005 9:19

Aihe: Big Brother taloon murtauductiin!?

timi on vain veikkaus, mutta syyni niiden viestiketjujen poista-
miseen saattaa olla se, etteivit he halua kannustaa ihmisii teke-
miin samanlaisia tempauksia jatkossa. [...]

Kirjoittaja: pleijeri

Aika: 12.09.2005 14:33

Aihe: Big Brother taloon murtauduttiin!?

Onnee vaan porukalle miki taloon piisi. Hyvin vetdd SubTv nii
turvallisuusseikat,luulis ton talon ollu vihin paremmin vartioitu.
[..] Onko muuten kilpailijoille ilmoitettu tapahtumasta, vai aio-
taanko he jittdi tietimittomiksi tapahtumista?

Tunkeutuminen ja sen seuraukset tarjoavat hyvin esimerkin tuotannon ja
yleisén valtakamppailusta. On kuin onkin olemassa rajat sille, missi miirin
tuotanto antaa yleisélle d4nivaltaa ja tilaa itseensi kohdistuvalle kritiikille.
Heti tapahtuneen jilkeen keskusteluja poistettiin, mutta mychemmin kes-
kustelun annettiin jatkua — mahdollisesti tilli vilin tehtiin pditds, kuinka
tuotanto tiedottaisi tapahtuneesta. Tuotanto onnistui lopulta kisittelemiin
koko episodin varsin jouhevasti ja tekemiin siiti osan "BB 2005” -tarinaa,
eiki esimerkiksi tuotannon kyvysti taata kilpailijoiden turvallisuus noussut
sen suurempaa kohua.

Myés Tincknell ja Raghuram ovat varuillaan sen suhteen, missi miirin Big
Brother -yleisén aktiivisuuden voi tulkita vastarintaiseksi tai vapaaksi tuotan-
non hallinnasta. He toteavat, etti vaikka Big Brotherin yleison osallistumista
koko mediaspektaakkelin tuottamiseen voidaan pitii sekd tihin asti laajim-
pana populaarissa televisioviihteessi ettd my®ds oleellisena tekijini formaatin
menestykselle, on kiistanalaista, missd miirin timi osallistuminen tuotti val-
taa miiritelld tekstin tarjoamia merkityksii. (Tincknell & Raghuram 2004,
264.)

Hegemoninen taistelu merkityksisti, totuuksista ja markkinavallasta ylei-
son ja tuotannon vililli ei siis katoa vuorovaikutuksen lisiintymisen mydtd,
mutta tulee kenties entistd nikyvimmaiksi. Hyvi esimerkki yleison tiedosta-
vasta asenteesta on myds Big Brotherin tuotesijoittelusta kiyty keskustelu:
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Kirjoittaja: Viivu

Aika: 1.11.2005 21:05

Aihe: BB:n vaikutus kulutuskiyttiytymiseenne?

Onko kuinka monella tiilld sama ongelma, ettd BB vaikuttaa sii-
hen mitd ostatte? Tiniin oli pakko ostaa Maraboun minttukro-
kanttilevy, vaikka normaalisti en edes suklaata osta, enki yleensi
mitdin muutakaan karkkia. [...]

Kirjoittaja: IsoVelli3

Aika: 1.11.2005 21:15

Aihe: BB:n vaikutus kulutuskiyttiytymiseenne?

Tistd Subin product placementistahan on varmaan tutkintapyyn-
t6 olemassa. Noin suoraan ei ohjelmissa saa mainostaa tuotteita.
Harmaalla alueella Sub liikkuu

Kirjoittaja: tkeidas

Aika: 1.11.2005 21:34

Aihe: BB:n vaikutus kulutuskiyttiytymiseenne?

Timihin oli puheenaihe heti alkupiivind. Nyt BB:ti on jatkunut
jo pari kuukautta ilman mitiin muutosta. Minusta tuossa ei ole
kyse piilomainonnasta vaan aivan rehdisti sponsoroinnista. Eihin
tukijoita ole yritetty ottaa vaihvihkaa mukaan, vaan esimerkiksi
R-Kioski on oleellinen osa lavasteita.

Viestintivirasto todella antoi Subtv:lle huomautuksen piilomainonnasta Big
Brotherissa. Merkillepantavaa on kuitenkin se, etti katsojat tuntuivat ennem-
minkin riemuitsevan omasta medialukutaidostaan eli siitd, ettd kykenivit
tunnistamaan tuotesijoittelun (ja myds muita tuotannon taustalla vaikuttavia
kaupallisia kytkoksid, esim. musiikkivalintojen ja levy-yhtididen omistuspoh-
jan suhteen).

LOPUKSI: AKTIVOIDUN YLEISON POLIITTISUUS?

Olen edelli esittinyt Big Brotherin yleison internetin keskustelupalstan ana-
lyysiin pohjautuen, etti nykyisessi populaarissa mediakulttuurissa on muo-
toutunut (ja muotoutumassa) yleisdksi asettumisen tapa, jolle on ominaista
1.) vahva tietoisuus omasta roolista "yleisoni” ja kuluttajana mediamarkki-
noilla eli osana kulttuuriteollisuuden rakenteita; 2.) virittyminen samaan dis-
kurssiin tekstin kanssa ja (usein ironian sivyttimi) vahva affektiivinen pa-
nostus tihin mediasuhteeseen; seki 3.) aktiivinen vuorovaikutus tekstin ja
tuotannon kanssa. Téssi yleison, tekstin ja tuotannon vuorovaikutussuhtees-
sa yleisd tulkitsee mediateksteji ja tuottaa niistd merkityksii.!0

Nien tillaisessa aktivoiduksi yleisdydeksi nimittimissini merkityksen-
antoprosessissa positiivista potentiaalia, silli se vaikuttaa lisidvin keskuste-
lua ja yleison tietimysti mediatodellisuuden taustarakenteista — seki tekstien
ja niiden merkitysten muodostumiseen vaikuttavista tekijoistd ettd taloudel-
lisista kytkoksistd. Lisiksi vuorovaikutteiset formaatit, joista kenties interak-
tiivisin on juuri Big Brother reaaliaikaisuutensa ja yleisokeskusteluja tarkkaan
seuraavan tuotantonsa vuoksi, mahdollistavat edes jossakin miirin yleison



osallistumisen itse tekstin (ja niin myds merkitysten) tuotantoon (ks. van
Zoonen 2005, 55). Vaikka mediatekstien tuottajilla tulee epiilemitti tule-
vaisuudessakin olemaan viime kidessi valta tarjoiltavien merkitysparadigmo-
jen suhteen, erilaisten vaikutusrakenteiden tunnistaminen mahdollistaa nii-
den kyseenalaistamisen ja haastamisen samanaikaisesti niiden kuluttamisen
kanssa.

Todellisuustelevision yleisdji tutkinut Annette Hill puhuu niinikiin
optimistisesti yleison kriittisestd katsojuudesta (critical viewing) ja sen positii-
visista vaikutuksista medialukutaitoon. Hillii voi tulkita siten, etti erityisesti
nuorten tapa katsoa todellisuustelevisiota kriittisesti ja kyseenalaistaen on
yksi osoitus siitd, miten ihmisten medialukutaito kehittyy sille esitettyjen vaa-
timusten lisddntyessi. (Hill 2005, 187-189.) Liesbet van Zoonen puolestaan
rinnastaa Big Brotherin ja Idolsin kaltaiset aktiiviset populaarit faniyhteisét
poliittiseen toimintaan, ja nikee mahdollisuuden jopa kehittid uudenlaista
poliittista kulttuuria ja kansalaisuutta etsimilld niihin "vakaviin” yhteiskun-
nallisen toiminnan muotoihin malleja niistd populaarien tekstien puhuttelu-
tavoista, jotka synnyttivit esimerkiksi faniaktiivisuutta (van Zoonen 2005,
58-67). Ajatukseni aktivoidusta yleisdsti liittyy tihin keskusteluun yhteni
pyrkimykseni hahmottaa niiti puhuttelutapoja ja analysoida populaarikult-
tuurin piirissi syntyvid yhteisollisyyttd, ottaen huomioon myés populaarien/
viihteellisten tekstien yhteiskunnallis-poliittiset ulottuvuudet ja merkitykset
(vrt. Gray 1999, 23-24).

En toki viiti, ettd kaikki yleisot olisivat samasta puusta veistettyji tai ettd
“aktivoituminen” olisi ainoa tapa nauttia populaarikulttuurista tai todelli-
suustelevisiosta — tai edes etti kaikkien Big Brotherin verkkokeskusteluihin
osallistuvien osallistumistapa olisi samanlainen. Kuten Birgitta Hoijer osu-
vasti muistuttaa, kaikki mediakulutus ei ole aktiivista, eiki aktiivisuus aina
vilttimirted tarkoita "sitd mikd on parasta yleisolle” (Héijer 1999, 191). Pidin
titd yleisoksi aktivoitumista kuitenkin niin leimallisena koko reality-ilmiélle
ja sitd koskevalle keskustelulle, etti sen ymmirtiminen voisi auttaa vastaa-
maan myds kysymykseen miki tosi-T V:ssi kiinnostaa. Niin on mahdollista
ohittaa ajatus todellisuustelevisioilmidsti tiettyihin formaatteihin rajoittu-
neena muotioikkuna, jonka odotetaan menevin ohi, ja keskittyi siihen ylei-
son ja median vilisen suhteen kehitykseen, joka on mahdollistanut tillaisten
sisiltdjen suosion, ja jonka voi olettaa johtavan osallistavien, monimediaalis-
ten mediatuotteiden tuotantoon ja kulutukseen myds tulevaisuudessa. On
varmasti olemassa rajansa siini, kuinka monta tuotantokautta Big Brotheria,
Survivoria tai miti tahansa muuta reality-formaattia voidaan menestyneesti
tuottaa, mutta yleisdn roolia osana mediatekstin muodostumista hyddynti-
vii tullaan varmasti nikemiin yhi lisddntyvissd miirin. Pelimaailman ja
verkottuneen mobiiliteknologian kehitys ja konvergenssi television kanssa pi-
tivit osaltaan tisti huolen,
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Viitteet

1 Olen aiemmin kiyttinyt termii "yliaktiivinen yleisd” erityisesti tillaisen yleison voimakkaiden
affektiivisten panostusten takia, mutta "yliaktiivisuus” herittiii mielikuvia lihinni
aktiivisuuden liiallisuudesta ja hallitsemattomuudesta, "huonosta aktiivisuudesta’, ja johdattaa
niin ollen hieman harhaan niisti nikékulmista, joita itse asiassa haluan tuoda esille. Olen
korvannut termin mielestini osuvammin painottuvalla aktivoidun yleisén kiisitteelld.

2 Big Brotherista monimediaalisena seuraamiskokemuksena ks. Rasimus 2006

3 Big Brother -aiheisia keskusteluja kiytiin toki myds monilla muilla internet-foorumeilla, kuten
iltapiivilehtien T'V-ohjelmia kisittelevilli keskustelupalstoilla, Suomi24.fi-palvelussa seki
erityisilld Big Brotherin fanisivustoilla (esim. http://www.bbplaza.net/, http://www.suomenbb.
com/). Virallisen keskustelupalstan valinta tutkimuksen kohteeksi oli kuitenkin selvi paitsi sen
suosion ja vilkkauden vuoksi, my®s erityisesti siksi, ettd timi palsta oli kytkédksissi ohjelman
tuotantoon ja kuului osana Big Brotherin tuotannon miirittelemiiin tekstiin.

4 Obhjelmien viehitys ei mydskiin piile sininsi totuuden ja toden paljastamisessa, vaan
tavallisten ihmisten kokeman todellisuuden esittimisessi (vrt. alkuperiinen termi "reality”
tai "real life” — ei "true”). Reality-ohjelmat ovat my&s luonteeltaan hyvin erityyppisii
alkuperimaasta riippuen (esim. UK vs. USA). Reality television -tyyppisisti ohjelmista
ilmiéni puhuttaessa kiytin mieluummin nimityksii todellisuustelevisio tai -vithde, mutta
toisinaan esimerkiksi yleisdkeskusteluun viitattaessa kiiytin selvyyden vuoksi myds yleiseen
kiyttoon vakiintunutta termii "tosi-T'V". Tarkemmin omasta kisitteenmiirittelystini ks.

Hautakangas 2005; reality-viihteen kehityksesti ja eri muodoista ks. Hill 2005, 14—40.

wt

Suomi ei tee tissi poikkeusta, vaikka tiilli kyseinen formaatti otettiinkin tuotantoon vasta
siind midrin mydhiin (syksylli 2005, kun formaatin suosio alkoi maailmalla jo 1999), etti
suuri osa ohjelmaan muualla maailmassa liitetysti “moraalipaniikista” oli ehditty kiydi

lipi muiden reality-formaattien, kuten Miljonddri-Jussin (MTV3 2004), kohdalla. Samat
moraalikritiikin aiheet, kuten nuorten aikuisten alkoholinkiytts, seksuaalikiyttiytyminen
ja julkisuushakuisuus ovat kuitenkin tapetilla yhi myds Big Brotheria koskevassa julkisessa
keskustelussa.

¢ Hillin kiyttimi yleisnimitys "tosi-T V:lle”,
7 Diskurssin miiritelmisti ks. esim. Lehtonen 1994, 34; Pilli 2003, 22—23.
8 Yleison kriittisyydesti todellisuusviihdetti kohtaan vre. Hill 2005, 186—188.

9 Nikunen toteaa myds, etti Suomessa erityisesti Subtv on hyddyntinyt faniyleisdji ja
faniuttamista rakentamalla ohjelmistonsa erilaisten fanikulttuurien suosimien sarjojen
ympirille (Nikunen 2005, 104). Oman tutkimukseni pohjalta voin yhtyi Nikusen
niikemykseen; my&s Big Brotherin tuotannossa ja markkinoinnissa Subtv on hyédyntinyt
aktiivisesti katsojien faniuttamista ja vuorovaikutusta niiden ja tuotannon vililli, kuten
tuonnempana kiy ilmi. Tissi valossa ei ole yllittivii, ettd timid maailmalla huippusuosittu
formaatti paityi Suomessa juuri (etenkin vield syksylli 2005 suhteellisen marginaaliselle)

Subtv:lle.

10 Tillaista katsojuutta voi halutessaan nimittii postmoderniksi (vrt. esim. Ang 1996).

1

=

Todellisuustelevisioviihteen viehitys ja kulttuurinen paikantaminen on kohteena laajemmassa
tutkimuksessani, johon timi artikkeli liittyy yhteni osana ja tydkaluna.
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