JUHA SUORANTA

Helppoa elamaa

1. Lehden toimitus pyysi kommenttia Sara Sintosen tekstiin, josta minua jai erityi-
sesti kiinnostamaan ajatus mediasta moraalisina teksteina ja tahan liittyva kysy-
mys mediakasvatuksen tavoitteista: samastuminen olemassa oleviin kulttuurisiin
muodostelmiin vai niiden kriittinen punninta ja vaihtoehtojen luotaaminen?

Ajattelen, ettd Sara Sintosen kysymys pitaa toisaalta sisallaan idean siita, etta
koulun on tarkistettava sisdlt6jaan ja pedagogisia keinovalikoimiaan maailman
muutosten mukana. Teknokapitalististen yhteiskuntien hyvaksyntaa ei enéa tuo-
teta jaykin ideologisin jarjestelmin, vaan media-ja kuluttajakulttuurin spektaak-
kelein (Kellner 1998, 11). Opettaja tarvitsee harjaannusta siihen, miten ymmartaa
niita tapoja, joilla mediakulttuuri saa ihmiset samastumaan vallitseviin yhteiskun-
nallisiin ja poliittisiin ideologioihin. Toisaalta Sara Sintosen kysymys pitaa sisal-
laén ajatuksen, jonka mukaan todellisuuden “kulttuurisilla muodostelmiila” on
kasvatuksellista voimaa, ja siksi mediakasvatuksen keskeinen tehtiva on kulttuu-
rituotteiden moninaisten merkitysten analyysi seka uusien néko- ja toiminta-alo-
jen avaaminen.

Moraali on kietoutunut elamismaailman olennaiseksi piirteeksi niin tiukasti,
ettd jako todellisuuden moraaliin ja esitysten moraalittomuuteen - ja toisin pain
- tuntuu keinotekoiselta. Aika ajoin kannattaa muistuttaa itsedan siita, etta mo-
raali kuuluu luokkaan "tuotetut oliot ja asiantilat”. Joskus julkisesta keskustetus-
ta, etenkin lapsia koskevasta, saa vaikutelman, ettd mediassa asuu jokin maail-
man ulkopuolinen mérko, joka pelottelee lapsia ja kulttuuriministereitd maail-
man ulkopuolelta.

Zygmunt Bauman ei monien muiden mediakulttuurista kiinnostuneiden tutki-
joiden ohella pidad mielékkaana tehda eroa esimerkiksi televisiosta nahdyn ja to-
dellisen valilla, vaan kysyy, “"missa muualla paitsi kuvitelmissa on tuo ‘maailma
miinus televisio’, jonka televisio voisi tehdd paremmaksi tai pahemmaksi?” ja vas-
taa itse: "Maailma nayttaytyy tallennettuina kuvina ja kaikki se, mita ei voida tal-
lentaa kuvaksi, ei oikeastaan kuulu maailmaan” (Bauman 2002, 160). Televisiosta,
tai mediasta yleensa, ei niin muodoin paase yli eikd ympari. Siksi myés toive siita,
etta median tulisi toimia toisin kuin se nyt toimiii, kertoo ennen kaikkea halusta
muuttaa maailmaa. Tama ei luullakseni kuitenkaan viela ole riittava ehto teke-
maan Tanja Karpelasta marxilaista ministerid (vaikka olisihan se houkuttelevaa
ndhda 166ppi: “Tanja Karpela: olen marxilainen”).

"Televisio on valloittanut maapallon ja sen asukkaat” (Bauman 2002, 158), ja
siksi pitaisi puhua televisioyhteiskunnista ja televisioidusta todellisuudesta pi-
kemmin kuin informaatio- tai tietoyhteiskunnista. Television globaalissa peitossa
ei juurikaan ole katvealueita. Menetpa minne tahansa, voit olla varma, ettd
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shoppailuasi saestaad putiikin nurkassa jumputtava MTV; aina |6ytyy jokin kuppi-
lapahanen, jonne maailmankyldn miespuoliset asukkaat kokoontuvat tuijotta-
maan jalkapalloa ja juomaan olutta. Puheessa televisioyhteiskunnasta ja televi-
sioidusta todellisuudesta ei ole kysymys vain yliolkaisesta teoreettisesta heittelys-
t3, vaan empiirisesta tosiasiasta. Enemman kuin missdan muussa, suomalaislap-
setkin elavat kaltaistensa tavoin elamaansa televisioidussa todellisuudessa (ks.
Suoranta ym. 2001; Suoranta & Lehtiméaki 2004).

Televisioitu todellisuus tayttyy ennen muuta mainoksista ja niiden valeihin si-
joitelluista mainosten nakoisistd ohjelmista. ltse asiassa ihmisetkin ovat muuttu-
neet mainoksiksi, joiden pitaa jaada mieleen, herattad huomiota ja olla toinen
toistaan nakyvampia, jotta sailyttaisivat mahdollisuutensa selviytya tyévoiman ja
koulutuksen kiristyvilld markkinoilla. Televisiomainoksissa kiteytyy se, mita ihmi-
silta halutaan ja toivotaan; ne ovat moraalisia ja "yhteiskunnallisia teksteja, jotka
ilmentdvat omaa aikaansa” (Kellner 1998, 282). Ne puhuttelevat ihmisia ja hou-
kuttelevat samastumaan jos jonkinlaisiin tavaroihin, palveluihin ja kayttaytymis-
malleihin. Ne ovat tietenkin tdynna mielihyvaa ja huumoria, mutta toisessa kat-
sannossa tama tekee niistd myés tehokkaita sopeuttamisen valineita (mt., 285).
Populaarikulttuuristen merkitysten markkinoilla mainonta kasvattaa ihmisia sii-
hen, miltad tulee nayttad, miten puhua ja ajatella. Jos moraali ajatellaan lyhyesti
sanoen opiksi yhteisen elaman pelisddnnoista ja siitd, mika on oikein ja mika vaa-
rin, ovat televisiomainokset hyvia esimerkkeja mediakulttuurin moraalikasvatuk-
sesta. Tassa on myos peruste niiden mediapedagogiselle kaytélle luokkahuoneis-
sa ja kansalaisopistojen mediakriittisissa opintopiireissa.

2. Esimerkiksi sopii eraan vakuutusyhtién jokin aika sitten televisiossa ja elokuvis-
sa pyorinyt mainos, jossa kaupiteltiin muistaakseni yksityista vakuutussaastamis-
ta. Mainos on rakennettu lyhyeksi musiikkivideoksi, ja musiikkina soi nuoruuteni
suosikkibandin Uriah Heepin kappale Easy Living.

This is a thing I've never known before, it's called easy living.
This is a place I've never seen before, and I've been forgiven.

Mainoksen paahenkilé on hoikkavartaloinen nuori nainen, joka tekee paivan
mittaan montaa huonosti palkattua (low paid, dead end) tyota: kdy aamulla ku-
settamassa juppien koiraparkkiin jattamia koiria, siivoaa ja tiskaa hiki hatussa,
tydskentelee baarissa, antaa eroottista hierontaa (ndin mainos antaa ymmartaa)
ja paivan paalle dyykkaa kulmakunnan roskikset. N&ihin toihin ei tarvita koulu-
tus- eikd tietoyhteiskuntaa, niihin “padstddn” suoraan peruskoulusta tai toi-
meentuloluukulta. Mainoksen koulutuspoliittinen viesti on selva; se kertoo sen,
mihin kansantaloustiedekin pystyy: “Ongelmana on, ettei teollisuusmaissa kaikki
koulutus enda valttamatta ole investointia kansantaloudellisessa mielessa. Yli-
opistotasoisen koulutuksen ja talouskasvun kesken ei ole positiivista yhteytta.
Korrelaatio on pikemminkin negatiivinen, silla talouskasvu on hitaampaa niissa
maissa, joissa investoidaan paljon yliopistokoulutukseen.” (Pohjola 2003.) Tallais-
ten lukujen ja tekstien tdyttamassé asenneilmastossa ei ole ihmettelemists, jos
osa porukasta halutaan vierottaa kannattamattomalta opintielté suoraan niin sa-
nottuun tuottavaan tydhon. “Tyo etusijalle” -blues soi niin Suomi sulo Pohjolassa
kuin Amerikan ihmemaassa.



Waiting, watching, wishing my hard life away.
Dreaming, fainting, ready for love every day
and some easy living.

Vaikka mainokset antavat elaman oppiméaaran, asettavat unelmat ja haaveet,
harvoin ne kertovat haaveiden hintaa. Mainoksessa kuvatuissa toissa ei palkita
palkankorotuksin eika kavuta uraportaita. Nykytyyliin sopii myds se, etta naisen
ladppiminen ja ahdistelu tapahtuvat kuin itsestaan &ijien naurunremakan vahvis-
tamina. Mediakultturin armottomuus on siina, ettd ulkoapain tuotetut halut ja
tarpeet lisaantyvat saman aikaisesti, kun niiden tyydyttdmisen mahdollisuudet
niukkenevat. Tilanteessa on eraalla tavalla kysymys klassisen kognitiivisen dis-
sonanssin ongelmasta, toisin sanoen siita, ettd on elettédva kahden vastakkaisen
vaatimuksen ja odotuksen paineessa. Pitkdstd koulutusputkestakaan ei valtta-
matta ole apua, kun tulevaisuus lupaa epavarmuutta, ty6ta nalkapalkalla ja milla
hinnalla hyvénsa. Tosiasiamaailmassa mainoksen kuvaamia toitd joutuu teke-
maan kahta, kolmea perakkain eika sittenkaan jaa mitdan sdastoéon; rahat hupe-
nevat vuokriin ja elamisen perustarvikkeisiin (ks. Ehrenreich 2003). Mainos toimii
kuitenkin menneen maailman rekisterilla. Siind luvataan palkita ahkeruus ja saas-
tavaisyys. Palatessaan ydmyodhalla vuokraluukkuunsa nainen sdilo6 saastyneet ra-
hat lattianrakoon, kunnes tulee paiva vetaa kontti esiin, lunastaa surffilauta ka-
nista ja suunnata vapauteen, hiekkarannalle.

Somewhere along the lonely road | had tried to find you.
Day after day on that windy road | had walked behind you.
Easy living, and I've been forgiven,

since you've taken your place in my heart.

Mainoksen nainen on kaikinpuolin hyvinvoivan ndkéinen, ikdan kuin hanttihom-
mia paiskovan koyhyys ei nakyisi naamasta. Naisen ulkomuoto on ideaalityyppi
hyvinvoivasta, body pumpia ja Pilatosta harrastavasta nykyajan menestyvasta nai-
sesta vastakohtana tyolaisnaisen habitukselle, joka on usein aivan erilainen: liha-
vuus, white trash-tyyppi tai tumma vari, liasta parkkiintunut iho, karieksen kalva-
mat hampaat seka sairauksien ja puutoksen vaivaama ruumis. Huomattavaa on
myds se, ettd mainoksen nainen on sinkku. Mihin perhe mahtuisikaan, jos sen
tahtoisi perustaa? Mainoksen muotokielessa ei sindnsa ole mitdan uutta: se on
kopio Calvin Kleinin vuoden 1995 erotisoidusta mainoskampanjasta, jossa hoikat
mallit vietiin kalliissa kuteissa South Centralin paskaisille kaduille kuvattaviksi.

Vakuutusyhtion mainosta taydentaa kristillis-kapitalistisen ideologian perus-
kertomus nautinnon lykkaamisesta. Nautinto on vaivan naén arvoinen, siksi sita
voi ja taytyy lykata. Tyota ei tehda tyon itsensd vuoksi (miksi ihmeessé tallaisia
hommia tekisikaan!), eika rahan vuoksi (raha on vain véline), vaan siksi ettd paa-
sisi vapauteen, tyon tuolle puolen, ehka lopullisesti. Vapautta ei kuitenkaan tule,
sen saavuttaminen vain lyykkaantyy. Tai se on valiaikaista, toita on pakko alkaa
metsastaa.

Eldm& on paskaduuni, mutta sen kestaminen ja karsiminen (voi) johtaa nau-
tintoon: elama on surffii. Adrilaitojen valissa ei ole mitdan, mika muistuttaisi sii-
t3, mita eldma on: pientd onnea, puistattavaa tylsyyttd, tavallista arkipdivan ai-
kaa ilman muistoja, touhuamista ja tapahtumia, joista jaa jaljella vain haalistu-
neita valokuvia.
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3. Luulisin, etta tastakin mainoksesta ammentaisi asiaa monen oppiaineen tun-
nille ja teemoja jaisi ylikin niin sanottujen (Peruskoulun opetussuunnitelman pe-
rusteissa mainittujen) aihekokonaisuuksien pohjaksi. Mainosten tavoin myés mo-
raali muuttuu suhdanteiden mukaan. Ehka opettajat kokevat mainosten analyy-
sin vaikeaksi siksi, ettd mainokset tulevat ja menevat, ne ovat "pinnallisia” eika
niissa ole sellaista iattomyytta, jolle koulutiedon kuvitellaan rakentuvan.

Moraalia tuotetaan kiihtyvalla nopeudella teksteissa ja kuvissa — myés koulu-
kirjateksteissa — seka niiden yhdistelmissd. Miten opettaja ottaa huomioon televi-
sioyhteiskunnan ja televisioidun todellisuuden toiminnan ja sen asettamat vaati-
mukset? Miten on opettajan tydmoraalin ja patevyyden laita, ellei han opetuk-
sessaan osallistu televisioyhteiskunnan analyysiin, toisin sanoen auta opiskelijoita
kasvamaan sellaisiksi toimijoiksi, jotka osaavat purkaa ja ladata median merkityk-
sia? Tuleeko opettajasta eraanlainen sivustakatsoja, jos han ei tartu toimeen ja
ryhdy auttamaan oppilaitaan median lukutaidoissa? Miten opettaja voisi tyds-
sdan ottaa huomioon mediakulttuurin? Néiden kysymysten pureskelun tulisi olla
keskeinen osa opettajankoulutusta ja opettajien tdydennyskoulutusta ja valua si-
té kautta hiljakseen kdytdnnon opetustydhon. Naista kysymyksistd olen omalta
osaltani yrittanyt avata keskustelua (Suoranta 2003); nahtavaksi jaa, nytkahtaiko
keskustelu liikkeelle.

Tuomas Nevanlinna kertoo lukeneensa opiskeluaikoinaan kurssikirjastaan oh-
jeen siitd, miten mainoksia voi seurata: “katso mihin tuotteen markkinoinnissa
vedotaan, niin tieddt, minka asian tuhoamiseen asianomainen tuote on erityisen
osallinen” (Nevanlinna 2003). On kuvaavaa, etta vakuutusyhtiéon individualistista
vapautta kauppaava mainos py6ri ruuduissa samaan aikaan kun Raimo Sailas ja
kumppanit kauppasivat hyvinvointivaltion pelastusohjelmaa. Viimeistelen tati
kommenttia Los Angelesissa. Taalta pain katsoen hanttihommia painava tytto ja
ihmisten "omavastuisuutta” kaipaillut valtiosihteeri sopivat samaan kuvaan ny-
ky-Suomesta, jonka julkinen puheilmasto ei juurikaan eroa takalaisesta.

Easy living, and I've been forgiven,
since you've taken your place in my heart.
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