Maija Toyry

Eliitit tarvitsevat Seiskaa

Media viihteellistyy — viite on kevyt heittidi ja vaikea tismentid. Pitdisi vastata
kysymyksiin, miti on viihde ja miti on viihteellistyminen. Ja milloin on vallin-
nut jokin aiempi vihiisemmain viihteellisyyden tila? Pohdin seuraavassa, miksi
erityisesti yksi kolmetoistavuotias viihdelehti 4rsyttdd enemmin kuin samoja
apajia hyddyntivit muut lehdet yhteensi.

Sitran yliasiamies Esko Aho valitti puheessaan Aikakauslehtien piitoimit-
tajien yhdistyksen 50-vuotisjuhlassa marraskuussa 2004 viihdelehdistén me-
nestystd. Siind on mukana kiistattoman kielteisid piirteitd”. Piitoimittajien
juhlan alla julkaistiin kansallinen mediatutkimus, joka uutisten mukaan osoitti
vithdelehdiston voittokulkua levikkimarkkinoilla. ”Suurimmat lukijamiirien
kasvut ovat viihdelehtiin kuuluvilla aikakauslehdilld”, kertoi tiedote syyskuussa
2004, ja timi tieto my9s uutisoitiin laajasti.

Kuinka paljon viihdejournalismin suhteellinen osuus on suomalaisessa me-
diamaisemassa tarkkaan ottaen noussut esimerkiksi viime vuosikymmenini,
tai kahdensadan viime vuoden aikana? Jos verrataan esimerkiksi 1800-luvun
painotuotteiden volyymeja nykyisiin, otettaisiinko huomioon rahvaan media-
kulutus eli esimerkiksi arkkiveisut vai ainoastaan yhteiskunnan vauraamman,
lzhinni ruotsinkielisen vdestdnosan tavoittamien sanoma- ja aikakauslehtien
volyymit? Entd tuon ajan painosten kuninkaat, populaarit kristilliset julkaisut,
minne ne sijoittuvat vakavan ja viihteen akselilla?' Tarkkoja ja vertailukelpoisia
lukuja on vaikea I8ytis, joten on vaikea paitelli, oliko media nykyisti vihem-
min vai enemman viihteellistd esimerkiksi sata vuotta sitten.

Jos viihdelehtien levikki olisikin kokonaisvolyymiltidin noussut viime vuo-
sina, niin ovatko ne kuitenkaan kasvattaneet suhteellista osuuttaan lehdistéssi,
kun lihes kaiken median miiri ja kulutus ovat jatkuvassa kasvussa? Totta on,
ettd 7 piiviid -lehden suosio on kasvanut, mutta samalla esimerkiksi Hymyn
levikki on laskenut 1960-luvun lopun huippuvuosien yli 400 000 kappaleesta
(Karlsson 1995), ja esimerkiksi Nykyposti lakkautettiin viime vuonna levikki-

ongelmien vuoksi.?
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Levikintarkastuksen piirissd on vain pieni osa aikakauslehdistd4. Laskelmien
ulkopuolella ovat lihes kaikki kulttuuri-, mielipide- ja tiedelehdet seki valtaosa
ammatti- ja jirjestolehtid — onko niiden mairi ehki lisidntynyt ja ovatko sisil-
16t viihteellistyneet vai vakavoituneet? Naiivi kyselyni faktojen periin johtuu
siitd, etten nie aikakauslehdiston viihteellisten ja vakavien sisiltéjen suhteiden
muuttuneen missdin laajassa mittakaavassa. Alussa viitattu kansallista media-
tutkimusta koskeva uutinenkin jatkuu pienemmilli uutisella, jonka mukaan
”myos jirjestdlehdet ja asiakaslehdet ovat saaneet uusia lukijoita”.

Jos viihteellistymiselld viitataan journalistisen tekstien kirjoittamista hen-
kildiden kautta, yhed hyvin ilmién voisi silloin nimeti journalismin kau-
nokirjallistumiseksi. Kaunokirjallisuushan suosii lihes yksinomaan aiheiden
kisittelyd ihmisten kautta ja heidin nikokulmistaan. Jos viihteellistymiselld
tarkoitetaan esitystapojen muuttumista ymmarrettdvimmiksi, niin liekd siitd
haittaakaan.

Valistajat ja nokkijat

Viihteellistymisen pohdinta on suosittua myos viestinnin opiskelijoiden, toi-
mittajien ja journalismin opettajien puheissa. Aikakauslehtijournalismin opet-
tajana tormiin aiheeseen milloin missikin yhteydessd, viimeksi Naistenlehdet
sukupuolisopimuksen neuvottelujen areenana -luennon jilkeen. Aihe ei he-
rittinyt kiihkeitd tunteita edes naisasianaisten piirissi. Endi ei ole tarpeen tai
tapana kiydi naistenlehtii arvostelemalla sitd keskustelua, jonka piiloagendana
on (toisten) naisten arvostelu. Eloisuutta ja intohimoja tyrskihti esiin vasta,
kun joku kiinsi puheen 7 piivai -lehteen. Eriskidn rouva ei voi kerta kaikkiaan
kisittdi, ketkd sitd lehtei voivat lukea. Voisivatko tutkijat valottaa asiaa, kuului
kysymys.

On tavallista, ettd viihdelehdistdn arvostelun kautta kiydiin etupiissi muita
keskusteluja kuin itse lehtii tai viihdetti koskevaa pohdiskelua. Yksi keskuste-
lun innoittaja on valistushenkinen kansan moraalin vartiointi. Toimittajat ovat
my®&s hanakoita arvostelemaan toisiaan, miki traditio on yhti pitki kuin lehdis-
ton historia. Ensimmiisen sanomalehtemme Tidningar Utgifne af et Sillskap
i Abon moottorin H.G. Porthanin jilkeenjiineesti kirjeenvaihdosta l6ytyy vi-
heksyvi maininta seurojen, apujen ja seiskojen edeltijistd Angenima Sjelfswild
-lehdesti, joka kilpaili yleisdisti Porthanin oman lehden kanssa 1780-luvun
Suomessa. Piivio Tommilan (1991) mukaan Porthan uskoi kevyen julkaisun
miellyttivin kaupungin huonompaa luokkaa. Seki aikalaiskeskusteluissa ettd



lehdistshistoriassa on kuulunut voimakkaimpana kunkin ajan porthanien dini.
Sen seurauksena suomalainen julkinen journalismipuhe on — tutkijoiden tuella
— niyttiytynyt melko yksimieliseni vakavan uutisjournalismin voittokulkuna,
kun populaari on jitetty huomiotta tai unohdettu. Jos lehdistohistorian vali-
koivaan muistiin jii enemmin ja vahvempia jilkii vakavasta lehdistostd, voi
media niyttdid viihteellistyvin.

Aiemman ja nykyisen viihteellisyyden unohtava, sivuuttava ja siihen kriit-
tisesti suhtautuva mediahistoria ja mediapuhe tuottavat tietynlaisen tarkoitus-
hakuisen kertomuksen mediasta, jos mediaa tarkastelee James Curranin (2002)
ehdottamasta narratiivien nikokulmasta. Vanhin ja vankin eli liberaali media-
kertomus keskittyy Curranin mukaan puheeseen median vapaudesta ja sen
demokratiaa vahvistavasta voimasta. Sen mukaan demokraattinen yhteiskunta
ei toimi ilman valtiovallan kontrollista ‘vapaata kriictisti mediaa. Kun media
toimii myds muiden kuin niiden tavoitteiden hyviksi, se tuntuu toimivan
vidrin ja paheksuttavasti. ™

Liberaali medianarratiivi kdy ahtaaksi, kun csunerkikm aikakauslehdistd jatkaa
eriytymistdan ja monipuolistumistaan niin julkaisujen tavoitteiden, sisalt6jen
kuin yleisdjenkin osalta. Juuri nyt eriytymiskehityksen vauhdittaja ja mahdol-
listaja on digitalisoituva tuotanto. Lehti voidaan toimittaa entistd helpommin,
halvemmin ja nopeammin ja tarkasti rditildiden niin pienille kuin suurillekin
yleisbille. Kun tekninen kehitys on mahdollistanut lehtien tismajulkaisemisen
erityisyleisdille — yleisdille, jotka kehittynyt markkinatiede on omalla sarallaan
samaan aikaan l6ytinyt ja tunnistanut mainonnan kohderyhmini — toimitukset
ovat Suomessakin siirtymissi suunnittelu- ja editointivetoiseen toimitustyhon,
jossa sisillot tehdddn kunkin kohdeyleison mukaisesti. Suunnittelun ja kohdis-
tamisen lisdintyminen ei sindnsi tee mediasisilloistd parempia tai huonompia

tai samankaltaisempia.

Yksiloityva kulttuuri

Mutta miki on eriytymisen moottori? Ei tekniikka eiki markkinointi, vaan
koko kulttuurin lipikiyvi yksildityminen. Abrahamson (1996) nikee Yhdys-
valloissa 1950-luvulta alkaneen aikakauslehtien erikoistumisen syiksi koulu-
tustason nousun seki varallisuuden ja vapaa-ajan kasvun, jotka kaikki yhdessd
johtavat erottautumisen tarpeisiin. Samalla kun harrastukset, elimitavat ja
yksilélliset tyylit monimuotoistuvat, niin lehtien tittelit lisiéintyvir ja erottau-

tumista edistivien lehtien yleisot pienenevit. Television tulo valtakunnalliseksi
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mediaksi tiesi Lifen kaltaisten lehtien loppua. Suomessa yleisaikakauslehdet
voivat edelleen hyvin, mutta nekin tismentivit kohderyhmiajatteluaan.

Suuri osa mediasisilldisti ei kuitenkaan edes uutislehdissi Suomessakaan
endd mahdu niihin raameihin, joita liberaalin medianarratiivin kannattajat
mielelliin medialle antaisivat. Yhden journalismikertomuksen murtuminen
ahdistaa ainakin osaa toimittajista ja tutkijoita. "Oikean journalismin” puolus-
taminen voi johtaa siilipuolustukseen, jossa nimetdin vastustajia, ne “toiset”,
vieraat ja huonot mediat, joita vastaan oman journalismiuskon ja ammatti-
identiteetin kilped pyritddn kiillottamaan. Journalistien etujirjestdjen, jour-
nalismin opettajien ja monien journalistien itsensikin kannalta on edullista
korostaa median yhteiskunnallista tehtivid, mutta onko sitd tarpeen korostaa
ei-yhteiskunnallista mediaa mollaamalla?

Siilipuolustusasemiin ovat toisaalta bunkkeroituneet my$s viihdelehtien
tekijit. Curranin nimeimii kilpailevia medianarratiiveja ovat feministinen,
populistinen, antropologinen ja liberalistinen kertomus mediasta ja sen his-
toriasta. Niistd narratiiveista feministinen antaa dinen ja oikeutuksen naisten
vaatimuksille ja naisyleisdjen mieltymyksille, antropologinen kirjoittaa kansan
ja sen identiteetin kertomusta, liberalistinen tuottaa asemia valtaa vailla ole-
ville ja vihemmistoille kuten nuorisokulttuureille, homoille ja lesboille. Cur-
ranin esittelemilld populistisella medianarratiivilla, tdlli kuluttajatutkimuksen
ja kulttuurintutkimuksen lapseksi nimetylld kertomuksella, ei ole ollut jirin
ainekidstd julkista d4ntd suomalaisessa mediakeskustelussa (jos nyt sitten on
ollut muillakaan liberaalin kertomuksen haastajilla.) Niinpi viihdelehtien te-
kijit ovat jaineet yksin puolustamaan julkaisujaan. 7 pdivii -lehden toimi-
tukseen siirtyneitd kollegoja eivit ainakaan toimittajat ole juuri arvostaneet,
vaan piinvastoin ohoista, katsoista ja seiskoista on otettu julkisia irtiottoja esi-
merkiksi Journalisti-lehden sivuilla.> Niin on jouduttu eliitit vastaan seiska
-asetelmaan, jossa journalistien eliitti ndyttid tarvitsevan seiskoja oman tontin
tai oman ammatti-identiteetin rajauksiin.

Esimerkkeji kertyy sieltd tiiltd. Lastenlehden paitoimittajan mielestd seiska-
mainen viihdejournalismi on ala-arvoista. Vastavalmistunut opiskelija ihmetteli
viihdelehden tydpaikkailmoitusta. Lehteen — ei Seiskaan vaan Apuun — haettiin
huippujournalisti -nimikkeelld julkkistoimittajia, miki oli opiskelijan mielesti
absurdia. Valokuvauksen opiskelija arveli olevansa kapinallinen, kun hin aikoi
kuvittaa harjoitusjutun “seiskamaiseen tyyliin”, jonka odotti tyrmistyttivin
opettajaa. Jopa viestinnin professorien nopea assosiaatio siitd, miti aikakausleh-
tijournalismi on, saattaa olla samainen Seiska ja sen edustama turmelus.



Seiskan toimitus on ollut halukas — tai pakotettu — puhumaan lehdestdin
erinomaisena ja poikkeuksellisen mukavana tydyhteisond (Toyry 1997). Etsi-
essini Suomen Aikakauslehdentoimittajain Liiton vuoden 1997 vuosikirjaa
varten toimitusta, jossa olisi mukava ja miellyttivi tyoskennelld, eivit kymme-
net toimittajat eri puolilta aikakauslehdistd4 keksineet ndin outoa journalistista
tydyhteiséi. Muutama maininta eri lehdistd kertyi, mutta eniten ehdotettiin 7
pdivii -lehted. Kollegat totesivat, ettd sielld tdissd olevat vakuuttavat viihtyvin-
s3”, mutta samalla epiilivit asiaa. Haastattelussa 7 piivii -lehden toimittajat
vakuuttivat, ettd yhteistyd taiton, kuvaajien, johdon ja toimittajien vililld su-
juu poikkeuksellisen hyvin, tavoitteista ollaan yksimielisid, palautesessiot ovat
rakentavia, palkat ovat parempia kuin muissa aikakauslehdissd, tyonantaja vie
palkintomatkoille ja osti jukeboksinkin toimituksen aulaan.

Epiilen nimenomaisen Seiskan joutuneen “toisen ja vieraan” asemaan muuta-
masta syystd: sitd julkaiseva konserni on varakas, miki on mahdollistanut nakyvin
markkinoinnin, ja kustantaja on ulkomainen Aller, joten arvostelu on helppoa.
Ennen kaikkea vierautta vahvistaa lehden rahvaanomainen visuaalisuus, joka on
tyylitajuisten ihmisten makuun tiysin sopimatonta. Tekstithin eivit iltapiivileh-
tien teksteisti juurikaan eroa, vaikka aihevalinnoissa onkin eroja.

Mutta onko monimuotoisuus uhka? Jos osa mediasisillisti on viihdetts,
eivit kai vakavan median sisillot mene siitd pilalle. On parempiakin nikokul-
mia, kuten Seuran piitoimittaja Jari Lindholmin huomio: tehkii parempaa
vakavaa journalismia. Viihdelehdiston vuoden 2004 voittokulkua Lindholm

pitii kilpailuasetelmana.

Onnea voittajille. (...) Perinteisten medioiden pitiisi nopeasti l6ytdd
kilpailuun omat keinonsa eiki vain tuhahdella ylimielisesti, ettd kansa
tyhmenee. (Journalisti 2004, 22)

Ehkipi suomalaisessa journalismikeskustelussa on vasta iduillaan se postmo-
dernin projekti, jota on jo lipikidyty useimmilla muilla kulttuurialoilla. Endd
oopperalaulajan ei tarvitse mollata iskelmien siveltijii vahvistaakseen omaa
kulttuurista asemaansa. Jotenkuten meilli hyviksytiin jo sekin, etti osa niytel-
mikappaleista on viihdetti suurelle yleisolle, samalla kun pienemmit ndyttimot
keradvit vakavammilla esityksilli pienet yleisét. Melko vihilli nikottelulla salli-
taan elokuvan kentilli tuotettavan seki suurten yleisojen ettd pienten yleisdjen
elokuvia. Kirjallisuuden kentilld on ehki pisimpéin hyviksytty populaarin ja
korkean rinnakkaiselo.
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Kun kdyhallakin on varaa lehteen

Miti haittaa viihteellistymisestd on ja kenelle? Pitiikd viihteellisen kisittelyn
kohteiksi joutuneista journalismin uhreista — uhriksi joutumisesta Esko Aholla
oli omakohtaista kokemusta — kantaa huolta? Yliasiamiehen roolissa Aho oli
péissyt sivuun poliitikkoa riepottaneesta pintajulkisuudesta. Julkisuuden koh-
teiden valitus kohtelustaan ei ole toimittajista kovin uskottavaa. Suomalaisessa
mediassa nostetaan ani harvoin esille ihmisii, jotka eivit sinne nimenomaan
itse pyri. Tuttua sen sijaan on se, ettd julkisuuden henkild haluaisi kontrolloida
julkisuuskuvaansa pitimilld itselleen miellyteivid nikokulmia tirkeind ja muita
mediajulkisuuden vairistymini. Ei kai kelkkaan ole tarpeen lihtei — ainakaan
poliitikkojen arvojen ja tekojen ristiriitaisuuden paljastaminen ei ole viirin.

Esko Aho analysoi "Matti ja Merja” -journalismiksi kutsumansa ilmién ve-
tovoimaisuuden syyksi sitd, ettd kansa haluaa lukea eliminkohtaloista, jotka
alittavat oman. Arvioni mukaan 7 piivii -lehden suosiota selittdisivit paitsi leh-
den raportoimat ihmisten yksityiselimin uutiset my®s sen asiallinen tv-sivusto,
joka kattaa satelliittikanavien ohjelmatiedot paremmin kuin muut aikakaus- tai
sanomalehdet, seki lehden asenne hyviksyi omat lukijansa sellaisena kuin he
ovat. Lisiksi kyse lienee siitd, ettd kéyhemmin ja korkeakouluttamattoman
kansanosan mediakulutus kasvaa siti mukaa kuin esimeriksi aikakauslehtien
tilausmaksut ovat suhteellisesti halventuneet.

Kiinnostavaa olisi viedi keskustelua viihteellisyydesti eteenpiin. Toimittaja
Tuula-Liina Varis kirjoittaa mediailkeilyn suosiosta suomalaisen ujouden kiiin-

topuolena.

Markkinakulttuurissa ihmisen pitdi osata tuotteistaa itsensi ja pystyi
myymiin timid tuote. (...) Monille ihmisille, varsinkin suomalaisille,
itsensd kauppaaminen on vierasta ja vaikeaa. (...) Mitd vaikeammalta
tuntuu itsensd myyminen, siti helpompaa on olla ilkei muille, saada

jonkinlaista korvausta itsensi ndyryyteimisesti. (Kotiliesi 2004, 21)

Tistd voisi jatkaa. Onko 7 piivid -lehti julkisuutta ja sielld liikkuvia ihmisid
karnevalisoiva julkaisu, joka paitsi nostaa tihtii julkkistaivaalle niin my®s vetii
maton julkkisten alta heti tilaisuuden tullen? Onko karnevaali myénteisessi
merkityksessi nyky-yhteiskunnassa mahdoton kuten Bahtin (1995) uskoo, ja
onko nykyajan kovassa maailmassa ilon ja naurun tilalla hipiisy? Jos niin on,

ilmi6 ehki nikyy karkeimmillaan populaareissa viihdelehdissi ja sofistikoidum-



min paremman vien vakavassa mediassa. Mutta ensin olisi hyviksi selvittdd,
miti tarkoitetaan viihteelld ja viihdelehdistslld. Sitten voisi yrittid laskea, onko

viihde nousussa vai laskussa.

VTM Maija Toyry tyoskentelee aikakauslehtijournalismin opettajana
ja koulutussuunnittelijana Taideteollisen korkeakoulun
koulutus- ja kehittamiskeskuksessa

Viitteet

1 Esimerkiksi turkulaisen J.W. Lilljan suomalaisittain suuri lehtikonserni julkaisi vuonna
1856 kolmea sanomalehtei ja yhtd naistenlehted, mutta teki suurimmat kymmenten tu-
hanten kappaleiden painokset populaareilla opaskirjasilla ja kristillisill julkaisuilla (Autero
1992).

2 Viihdelehdiston levikkijohtajan 7 piivid -lehden viimeksi tarkastettu levikki on 261 937
kappaletta (lisdysti edelliseen vuoteen 0,5 prosenttia), Avun 260 669 kappaletta (lisdystd
3,6 prosenttia), Seuran 238 081 levikki (vihennysti 3,9 prosenttia edellisesti vuodesta),
Hymy 91 650 (vihennysti 5,2) OHO! 66 865 (lisdysti 22,7), Katso 96 443 (lisdysti 51.8).

3 Esim. Journalisti 2003:6: Julkisuuden hydtysuhteet. Journalisti 2003: 7: Kaunis, sairas
maailma.
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