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Juha Herkman

Journalistit sisillontuotannon
haudalla

Ennen toimittaja oli toimittaja, televisiokomedian kisikirjoittaja viihteentekiji
ja elokuvaohjaaja taiteilija. Sitten tuli tietoyhteiskunta. Nyt olemme kaikki
sisllontuottajia.

Sisillontuotannosta tai sisiltdtuotannosta alettiin puhua voimaperiisesti
1990-luvulla osana muuta tietoyhteiskuntajargonia. Sisilt6ji on tietenkin tuo-
tettu niin kauan kuin ihmiset ovat kulttuuritoimintaa harjoittaneet, mutta
aiemmin sisillot ja niiden tuottajat erotettiin toisistaan sen perusteella, miti
sisiltojd missikin yhteydessi tuotettiin.

Tistd poiketen termi sisillontuotanto kattaa kaiken kulttuuristen merkitys-
ten tuottamisen ja levittimisen miljoonien eurojen viihde-elokuvista yksityis-
henkildiden itse virkkiimiin nettisivuihin. Tillaisena se on yhti erottelukyvy-
ton kisite kuin monet muut tietoyhteiskuntapuheessa taajaan toistetut termit.
Esimerkiksi mediakonvergenssi tarkoittaa sanan kiyttijin intresseisti riippuen
milloin teknologisten jirjestelmien lihentymisti, milloin markkinoiden yh-
dentymisti tai omistuksen keskittymist4, milloin mediasisiltsjen tai -muotojen
samanlaistumista.

Sisillontuotannon kisitteessi on kaksi perustavanlaatuista puolta, jotka erot-
tavat sen aiemmasta media-alan termistdsti. Ensinnikin, sisilléntuotanto on
ndennidisesti arvovapaa ilmaus: se ei luokittele sisillon tekemisti eettisin tai
esteettisin perustein. Toiseksi, sisilléntuotanto — ristiriidassa edelld sanottuun
— nostaa tekemisen keskeiscksi arvoksi talouden. Sisillontuotanto on nimen-
omaan tuotantoa. Sen tavoitteena on tuottavuus, liiketoiminnallinen menes-
tyminen.

Tami ristiriita kumpuaa tietoyhteiskuntapuheen laajemmasta kaksinaamai-
suudesta. Suomessa on kiytetty tietoyhteiskunnan kisitetti informaatioyhteis-
kunnan sijaan nimenomaan siksi, ettd ensin mainittu painottaa kiynnissi olevia
muutoksia kansalaisyhteiskunnan kannalta, kun jilkimmiinen taas viittaa li-
hinni teknologisiin muutoksiin. Kansalaisyhteiskunnan nikékulmasta sisilln-

tuotannosta puhuminen synnyttii mydnteisia mielikuvia. Tietoyhteiskunnassa



jokaisesta kansalaisesta tulee aktiivinen sisillontuottaja, joka tietoverkkoja hy-
viksikdyttien kykenee ilmaisemaan itsedin ja mielipiteitiin ja osallistuu kan-
salaisyhteiskunnan toimintaan.

Sisdlléntuotanto on kuitenkin ennen muuta taloushallinnollinen kisite, joka
liittyy kulttuuriteollisuudeksi nimitettyyn talouden alueeseen. Utopia kansalais-
ten ehdoilla toimivasta superdemokraattisesta tietoyhteiskunnasta on kuorru-
tus, joka peittdd kivikovan liiketaloudellisen kakkupohjan. (Piillysrakenteesta
ja perustasta saa tuskin enid nykyisessi globaalissa verkostotaloudessa puhua?)

Siind missi Max Horkheimer ja Theodor W. Adorno kiyttivit viime vuosi-
sadan puolivilissd kulttuuriteollisuuden kisitettd kuvatakseen kriittisesti mas-
samuotoisesti tuotetun kulttuurin tavaraistumista, kulttuurihallinto puhuu
nykyiin kulttuuriteollisuudesta myonteisenid taloudellista lisdarvoa tuottavana
lilketoimintana. Sisilléntuotanto kertoo osaltaan, ettid kulttuurissakin kaikki on
kaupan. Sisiltétuotantopuheen mukaan kaikkein parasta on se, kun kauppaa
kiyddin globalisaation hengen mukaisesti kansainvilisilld markkinoilla.

Sisallontuotannossa sisalto unohtuu

Sisillsntuotannosta puhuminen liittyy toimittajan ty6hon ainakin kahdella
tavalla. Yhtidltd se on osa toimittajien tySkiytdnnoissd viimeisten parinkym-
menen vuoden aikana tapahtuneita muutoksia, toisaalta se kertoo laajemmasta
mentaalisesta muutoksesta median tehtivien miirittelyssi.

Toimittajan tyd on tietoyhteiskunnassa monin osin todellakin muuttunut.
Tietokonepohjaiset tyomenetelmit ovat tulleet jiddikseen. Tekstid ja kuvia
tuotetaan, tallennetaan, muokataan ja levitetidn digitaalisesti, nolliksi ja yk-
kosiksi pakattuna. Samoja juttuja ja kuvia voidaan kierrittid vaivattomasti
viestintivilineestd toiseen. Erityisesti timid “konvergenssi” nikyy monialaisis-
sa mediakonserneissa, jotka etsivit viestintdvilineiden yhteistuotannoilla ja -
markkinoinnilla synergiaetuja.

Toimittajan tyd on muuttunut yhi useammin yhden erikoisalan hallin-
nasta “moniosaamiseksi”, joka edellyttid tyoskentelyd niin ddni- ja teksti-
kuin kuvamedian parissa. Myds genret saattavat vaihdella uutisista kepeisiin
viihdejuttuihin. Sitoutuminen tiettyyn viestintivilineeseen, mediataloon ja
asiantuntemusalueeseen alkaa olla katoavaa toimittajaperinnetti, johon ovat
etuoikeutettuja lihinni suurimmissa mediataloissa asemansa vakiinnuttaneet
ammattilaiset. Monia toimittajia voi nykyisin todellakin kutsua lihinni si-
silléntuoctajiksi.
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Sisalléntuotannon paradoksi on siind, ettd sanan ilmiasusta huolimatta si-
silt6 on siini menettinyt merkityksensi. Jos asiantuntija-toimittajan keskeisin
tavoite on ollut sanoa jotakin tirkedi, tuottaa omasta aihealueestaan merkityk-
sellisid sisalt6jd, sisillontuotannon tavoite on ainoastaan tuottaa sisiltsji, jotka
tiyteavie tilaajan odotukset. Kiristyneen markkinakilpailun paineessa media-
alan on tuotettava yhi enemmiin sisilt6jd yhi pienemmin kustannuksin. Timi
lisd kiirettd, mikd taas antaa markkinointi- ja julkisuusteollisuudelle mahdol-
lisuuden saada oma materiaalinsa journalismin osaksi. Jatkuva paine myyvien
sisiltdjen tuottamiseen ehkiisee juttujen taustojen tarkistamista ja rohkaisee
turvautumaan valmiiseen tiedotus- ja markkinointimateriaaliin, kuten Peter
Dahlgren muistutti puheenvuorossaan eurooppalaista julkisuutta kisittelevissi
seminaarissa viime joulukuussa.

Sisdllontuotannon laatukriteerit ovat puhtaasti teknisii ja taloudellisia. Si-
siltojd pitdd osata tehdi tietyilld instrumenteilla teknisesti oikein — pitia halli-
ta tekstin, d4nen ja kuvan digitaalinen kisittely. Ennen muuta sisiltsjen rulee
kuitenkin vastata taloudellisiin odotuksiin — niiden tuotantokustannukset
on minimoitava ja myyntiarvo maksimoitava. Sisiltoji pitdi tuottaa sisillon-
tuotannon eiki sanottavan vuoksi. Sisilléntuotannosta on tullut itseisarvo,
jonka oletetaan kasvattavan yhti hyvin mediayhtididen kuin kansantalouden

kassavirtaa.

Tiedoton tietoyhteiskunta

Sisilléntuotannon sisillsttdmyyden paradoksi on sama kuin tietoyhteiskunnan
tiedottomuuden paradoksi. Tietoyhteiskunnassa tieto on kirsinyt inflaation.
Miki tahansa bittimuotoon pakattu data, jota voidaan levittdi ja ennen muuta
kaupitella digitaalisesti, on tietoyhteiskuntajargonissa tietoa. Timin takia olisi
lopulta paljon rehellisempii puhua informaatioyhteiskunnasta kuin tietoyh-
teiskunnasta.

Tiedonvilityksen muuttuminen sisiltdjd tuottavaksi media-alaksi kertoo
osaltaan tieto-kisitteen alennustilasta. Siind missi tiedonvilitys ja journalismi
ovat viitanneet koetellun ja tarkistetun informaation julkiseen levittimiseen,
sisillontuotanto asettaa journalistin ja viihteen kaupparatsun samalle viivalle.
Tietoyhteiskunnassa tietokonepelin tekiji, popmusiikin hittinikkari, kinny-
kéiden logojen ja soittodinien muokkaaja ja kriittinen uutisjournalisti ovat
samanarvoisia sisalléntuottajia — tai viimeksi mainittu on kenties vihemmin



arvokas, koska hinen sisiltdnsi eivit tuota samalla tavoin suoraa taloudellista
voittoa kuin ensin mainittujen sisillot.

Music Television Nordicin mainoskatkoilla kaupitellaan muun muassa
kinnykéihin tilattavia pierun ja naurun dinid. Kaupalliset televisiokanavat
nyhtivit teini-ikiisiltd rahaa erilaisilla chat- ja pelisovelluksilla, joihin voi
osallistua kinnykdiden avulla. Nimakin ovat kulttuurihallinnon perdinkuu-
luttamia sisiltdtuotantoja, jotka rakentavat tietoyhteiskuntaa ja tuovar sille
taloudellista lisdarvoa. Klikkaa hiirelld ja kirjoita luottokorttisi tunnusnumero
tai nippiile kinnykkiisi ”palvelunumero” — tuet sisallontuotantoa ja edistit
kansantaloutta.

Media tekee juttuja itsestaan

Journalismissa sisdllontuotannon eetos nakyy muun muassa siini, ettd sisallét
kisittelevit koko ajan enemmin mediaa itseddn. Esimerkiksi viitoskirjatutki-
mukseni mukaan televisioon liittyvit juttu- ja kuvamidirit kutakuinkin kak-
sinkertaistuivat suomalaisissa iltapiivilehdissd 1990-luvun jalkimmaiiselld puo-
liskolla. Samanaikaisesti oli selvii, etti lehdet suosivat viihde- ja etusivuillaan
oman konsernin tv-kanavaa: Ilta-Sanomat antoi enemmin ja myonteisempaa
julkisuutta Neloselle kuin Iltalehti, joka pdinvastoin viheksyi Nelosta ja suosi
MTV3:a.

Vaikka tutkimukseni ei sitd kerro, on todennikoisti, ettdi 2000-luvun alun
todellisuustelevision (reality television) — tai tosi-tv:n, kuten ilmioti tarkiste-
tun tiedon kisitettd pilkaten on Suomessa paitetty kutsua — valtava suosio on
entisestiin lisinnyt televisioaiheen kisittelyd lehdissi. Suomen Robinsonin ja
Miljoniiri-Jussin kaltaiset formaattiohjelmat saivat runsaasti julkisuutta myos
molemmissa iltapdivilehdissi. Lehdet nostivat nimi piillekkiisilld ohjelmapai-
koilla sunnuntai-iltaisin esitetyt sarjat 166ppeihinsi ja etusivuilleen siten, ettd
maanantain Iltalehdessi tapasi olla jirjestelmallisesti otsikko MTV3:n Miljo-
niiri-Jussista ja saman piivin Ilta-Sanomissa otsikko Nelosen Suomen Robin-
sonista. Konsernikilpailua tirkeampii on kuitenkin se, ettd taviksista julkkiksia
leipovasta todellisuustelevisiosta muodostui markkinointikoneistoineen ehki
2000-luvun alun nikyvin populaarijournalistinen ilmis. Mediarajat ylittiva
synergiahakuinen sisilléntuotanto 16i Suomessakin itsensé viimein kunnolla
lipi. Olemme tissikin suhteessa vihdoin saavuttamassa yleisen amerikkalais-
linsimaisen tason. Elikoon!
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Sisallontuotanto tuhoaa lopulta itsensa

Journalismin asettuminen samalla viivalle muun sisillontuotannon kanssa on
arveluttavaa, koska se kertoo alan arvomuutoksesta. Kun journalismi korvataan
sisdllontuotannolla, sellaiset perinteiset rajanvedot kuin asia ja viihde, uutinen
ja muu juttu, tarkistetun tiedon vilittiminen ja hauskojen tarinoiden kerto-
minen, menettivit merkityksensi. Tuskin tillaiset rajat ovat olleet koskaan
selvid, mutta sisiltdjen tuottajat ja vastaanottajat ovat niiti kaikesta huolimatta
pitineet ylli.

Sisillontuotannon mentaliteetissa sisdltdjen eettisilld ja esteettisill eroilla ei
ole endi vilid. Mentaliteetti mahdollistaa esimerkiksi oman konsernin etujen
hipeimittomin ajamisen eri viestintdvilineiden sisilldissi. Sisllontuottajan ei
tarvitse tuntea moraalista vastuuta samalla tavoin kuin journalistin, toimittajan
tai taiteilijan, koska hin vain tuottaa “tarpeen” mubkaisia sisaltdji. Sisillontuo-
tanto laillistaa intellektuaalisen epirehellisyyden.

Viime kidessi sisillontuotanto kidntyy kuitenkin itseddn vastaan. Rajat-
tomuudessaan ja arvottomuudessaan se syd uskottavuutta niin journalismil-
ta kuin aidosta intohimosta tehdyltd viihteeltikin. Nostaessaan teknisen ja
taloudellisen arvon sisiltdjen edelle, sisillontuotanto liputtaa postmodernin
syvyydettomyyden haudalla. Valistuksen takaisku on kuitenkin jo oven takana.

Sisallontuotanto vapiskoon. Kaikki maailman journalistit, liittykdd yhteen!
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