Erkki Hujanen

Kuningas Kuluttaja
vieroksuu pirttilehtea

Lehtiyhtioihin sijoittava Kai Mékela esitti Taloussanomissa 22. joulukuuta 2006
maakuntalehdille suurta yhteistoimitusta. "Se olisi kaikkien etujen mukaista.
Vapautuisi likvidia kassavirtaa, omistajat olisivat tyytyvdisid, lehtien laatu
paranisi’, Mikeld perusteli.

Maikelédn jo pitkddn hellimé ajatus ponnahti taas esiin, kun Taloussanomat
paljasti tuolloin, ilmeisesti Alma Mediaa ldhelld olevien omistajien vuotamana
ja Alman etujen mukaisesti, ettd Alma oli hieronut vuoden péivat fuusiota Kes-
kisuomalaisen kanssa.

Kuulostaa ehkd hdmmentaviltd, ettd viimeiset 15 vuotta levikin laskun
kanssa sinnitelleet maakuntalehdet kiinnostavat rahantekovalineind. Tuttua
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toki on, ettd porssiytyneet sanomalehtitalot ovat tehostaneet juttujen yhteis-

tuotantoa. Samalla ne ovat muuttaneet yhteiselon lukijoidensa kanssa aikai-
sempaa enemmain liikesuhteeksi, ja sanomalehtitalot kannattavat nykyééan
hyvin. Siksipé heréa kysymys, kenen kaikkien etuja iso yhteistoimitus palvelisi?
Mill4 tavalla lehtien laatu paranisi?

Itse olen hakenut vastauksia sanomalehtien palvelukykyyn ja laatukysymyk-
siin niiltd ihmisiltd, jotka eivdt tilaa maakuntalehted. Journalismin tutkijana,
toimitustyon opettajana ja nyt Pohjois-Suomen ykkoslehden uutispéallikkona
minua on ihmetyttanyt, millaiselta sanomalehdettomén arki néyttaa. Johtui-
sivatko sanomalehtien levikkieroosio ja kiinteiden lukijakuntien murtumat
nykyihmisten kapinasta lehtien journalismia sekd meidén toimittajien laatuké-
sityksid ja tyotd vastaan? Onko maakuntalehti lajityyppind aikansa eldnyt?

Tammikuussa 2007 tarkastetun véitoskirjani tutkimusaineiston' perusteella
vain kymmenisen prosenttia ei-tilaajista viittaa suoranaisesti siséllollisiin syi-
hin. Lehti jatetdan yleisimmin tilaamatta rahan takia; maakuntalehted pide-
tddn ylihinnoiteltuna sen antiin ndhden, tai omien rahojen katsotaan olevan
riittdmattomaét tilausmaksuun. Toiseksi useimmin ei-tilaajat perustelevat luke-
vansa lehden muualla, ldhinna julkisissa paikoissa, tydpaikoillaan tai tuttaviensa
luona. Osa katsoo muun, ympérivuorokautisen, joka paikassa saatavilla olevan
ja usein ilmaisen mediatarjonnan riittdvin péivittimadn, mitd maailmassa on
meneilldaan.
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Leimallista tilaamattomuuden syille kuitenkin on, ettd jiljet johtavat maa-
kuntalehden epikiinnostavuuteen. Ei-tilaajat tuntevat lehden ehké pinnalli-
semmin kuin uskolliset tilaajat, mutta suurin osa heista on lukenut tai lukee leh-
ted, vaikkei tilaakaan sitd. He olisivat valmiit sijoittamaan lehteen rahaansa ja
aikaansa, jos tuntisivat lehden hyodylliseksi ja jos lehti aktivoisi heité arjessa.

Muuttuiko pyha rituaali katoavaksi kansalaisperinteeksi?

Seitsenpdividinen sanomalehti tuntuu kiinnostavan véhiten nuoria ja nuoria
aikuisia. Nuorison mediakéyttotutkimukset 1980-luvulta alkaen kertovat, etté
yhé useampi nuori asuu sanomalehdettomassé kodissa. Viimeisimpien tietojen
mukaan jo liki joka kolmannen 12—20-vuotiaan nuoren kotiin ei tilata sano-
malehted. Vastaavasti lehtien keskimairiiset tilauspeitot osoittavat, ettd noin
30 prosenttia talouksista eldd ilman asuinpaikkakunnan ykkoslehted. Ei-tilaa-
jien haastatteluissa nousee esiin, etté kaikki eivit pidé kansalaisuutensa ehtona
sanomalehden tilausta, vaikka siihen saisi tarvittaessa toimeentulotukeakin.

Tilausmédrien laskuun vaikuttaa merkittdvasti arkielimdn uudenlainen
rakenne, erityisesti perhesuhteet. Nuoret asuvat yhia enemmaén yksin, asettu-
vat pysyvddn parisuhteeseen myohemmin kuin ennen, muuttavat asuinpaik-
kakuntaansa useammin, opiskelevat pidempéén ja kdyvit patkitoissa. Maa-
kuntalehdet nousivat hyvinvointivaltion ja vakiintuneen elaménmenon tur-
vin kaikkien lehdiksi 1980-luvun levikkikilpailussa, mutta eivit endéd olekaan
pysyneet yltikylldisten ja liikkuvien mediasukupolvien mukana. Pétkdelamaan
kuuluu vilkuiluun ohjaava kiihkedrytminen patkdmedia ja perinteisen uutisme-
dian vakiintumaton kaytto. Patkdelamassé ei haluta muutenkaan sitoutua pit-
kéaikaisesti. Ollaan median moni- ja péaillekkaiskéyttdjid. Tilaussuhde lehteen
korostaa asiakkuutta. Kuluttajan rooliin asetettu kansalainen ymmartéda asian
niin, ettd han todella on kuningaskuluttaja tai vdhint&én ritari pdéttaessdan itse
elimaéntilanteensa mukaan, milloin lehden tilaa.

Maakuntalehden tuntuu olevan vaikea pééstd sisadn myds kiireisten lapsi-
perheiden tai menevien elédkeldisten koteihin. Vaikka sanomalehted pidetddn
tarkednd paikallisena uutisvélineend ja tapahtumatietojen kertojana, moni ei
ehdi ottaa hankalankokoista broadsheet-lehted kisiinsd kodinhoidon, tyon ja
harrastusten keskelld. Lehden ulkoasu, juttujen pituus ja ymmarrettévyys ovat
kylld ei-tilaajien mielestd kunnossa.

Yksi lukijaryhmé syrjdytyi maakuntalehdistd, kun 1990-luvun alun laman
tuoma tyottomyys ja lomautukset totuttivat parjadméén ilman sanomalehted.
Télloin ei-tilaajalle tuli helposti tarpeettomuuden ja ulkopuolisuuden tunne,
kuten 58-vuotiaan ty6ttoméksi jadneen asentajan omaa sanomalehdettomyyt-
tddn koskevasta toteamuksesta on aistittavissa:
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”Siihen kun tottuu etté se ei aamulla oo luukussa niin sen jélkeen sité ei oo

ees kaivannu. Siihen tottuu akkia.”

Asentajan puhe vahvistaa sitd ennakkokésitystd, ettd sanomalehden luke-
misesta syntyy arkinen rutiini, josta voidaan my6s oppia pois. Sanomalehden
seuraamisen on katsottu merkitsevan paitsi tottumusta myds yhteisollista ritu-
aalia, ndytelmallistd toimintoa, jolla lukija paikantaa itsensd ymparoivan yhteis-
kunnan jaseneksi.

Maakuntalehti nayttda onnistuvan yha heikommin houkuttelemaan ihmisia
yhteiseen julkiseen tilaansa, jossa voisi esimerkiksi keskustella yhteisistd ongel-
mista ja pyrkid etsimédn niihin ratkaisuja. Sanomalehden lukeminen ei ehka
olekaan endd kansalaisen "pyhd” rituaali. Jos rituaali tarkoittaa muun muassa
yhdessé osallistumista, ei maakuntalehti endd vélttamétta tarjoa entisessd laa-
juudessaan tunnetta kollektiivisesta identiteetistd tai yhteisost4, joihin voisi
rituaalin tapaan kuulua.

Luotettava ei aina ole uskottava

Ei-tilaaja-aineistoni vahvistavat tietoa median viihdekayton korostuneesta roo-
lista ihmisten arjessa; lukemisen painopiste on siirtynyt tietoisesta ja jarkeen
liittyvastd elamykselliseen. Monen koti tayttyy erilaisista viihdevélineistd, joi-
den kayttoon liittyy yhteys ahkeraan populaari- ja skandaalilehdiston seuraa-
miseen.

Maakuntalehtien ei-tilaajista monet ottavat hipeileméttd viihtyjan roolin
suhteessa mediaan. Tyon ja yksityiselaméan vastuiden nollaaminen mediaviih-
teelld nahdaén oikeutetuksi. Asiallisen ja yhteiskunnallisen maakuntalehden on
vaikea 16ytdé vuoroaan viihtyjan, puhumattakaan bailaajan, arjessa.

Paikallisiksi ja alueellisiksi kulttuuri-instituutioiksi muotoutuneilla maakun-
talehdilld on ei-tilaajien mielikuvissa luotettava maine, mutta kaikkien sielun-
maisemissa ne eivit néytéd uskottavilta. Luotettavuus liittyy oikeaan ja ymmaér-
rettdvadn tietoon. Téssé ei-tilaajien mielestd maakuntalehti onnistuu vallan
hyvin. Sen sijaan uskottavuus syntyy katsojan ja lukijan mielessd ja tunteissa
sekd hinen arvojensa ja lehden arvomaailman kohtaamisissa.

Maakuntalehtien tiivis yhteys ja sitoutuminen paikalliseen lukijakuntaan
ovat ilman muuta olleet pohjoismaiseen tapaan vahvuuksia. Osa perinteisté
ndyttdd kuitenkin kdéntyneen rasitteeksi. Puoluepoliittisesti syntyneet lehdet
kantavat ei-tilaajien silmissé yha ddnenkannattajuuden historiaansa — sitoutu-
mattomuusjulistuksista ja uusista linjapapereista huolimatta. Ei-tilaajat vieras-
tavat vanhaa puoluepolitiikkaan ankkuroitumista. Sen sijaan he kaipaavat asia-
politiikkaan liittyvid kriittisia juttuja.
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Yleisporvarillinen ja keskiluokkainen julkisuus maakuntalehtien sivuilla ei
tunnu kaikista, esimerkiksi tyovdenlehdistoon tottuneista, omalta. Samanlaisia
nidkemyksid on Uutta Suomea aikoinaan tilanneilla. Lehtikuolemat ovat paitsi
aiheuttaneet lehdistojirjestelmaédmme rakenteellisen yksipuolisuuden, myds
turhauttaneet osan sanomalehtien yleisostd. Maakuntalehdet eivat ehka muista,
ettd vaikka tyovaenlehdisto katosi, tyontekijét eivit ole kadonneet. Ei-tilaajien
mukaan maakuntalehdet kertovat erittdin harvoin heiddn tyohonsé liittyvisté
aiheista; talousjournalismi katsoo asioita liikkeenjohdon tai porssisijoittajan
ndkokulmasta, ja toimituksissa pidetddn huolta maksavan ja ostavan kulutta-
jan ndkokulmasta.

Paikallisuus tai maakunnallisuus vaantyy vélilla nurkkakuntaisuudeksi
maantieteelliseen paikkaan hatarasti sitoutuneille, useita kertoja muuttaneille,
juurettomille ei-tilagjille. Maakuntalehden tuotemerkki, eli tietyn paikan tai
heimon ”“sanomiin” viittaava nimi, tuntuu uudenlaisten, matkustavien tai tie-
toverkkojen vilitykselld maailmalla liikkuvien "heimojen” nakékulmasta kau-
kaiselta. Yli satavuotiaat maakuntalehdet voisivatkin miettid — edes leikilladn —
pitdisiko lehden perinteinen nimi muuttaa nyky-yleis6on ehké paremmin iske-
vammaksi. Miten olisi, jos esimerkiksi Pohjalainen tai Savon Sanomat ottaisi
uudeksi nimekseen Kuluttajan Arki tai Viihteen Lumo? Kavisiké Rahan Valta?
Sopisiko pdivialehden nimeksi Herrojen Paijaaja tai Epakohtien Hyssyttelija? Ei-
tilagjat nimittdin mieltdvat lehdet myds eliitin myotdilijoiksi, ongelmien ja epé-
kohtien peittelijoiksi sekd ajalle tyypillisiin markkinaldhtoisiin arvoihin sitoutu-
neiksi. Lehtien kriittisyys ja rohkeus saavat huonoimpia arvosanoja ei-tilaajilta,
kun heitéd pyydetddn arvioimaan maakuntalehtid kouluarvosanoin.

Toimittajat leimautuvat ei-tilaajien puheessa julkisuuteen pyrkivien ja julki-
suudessa viihtyvien juoksupojiksi. Toimittajan tyo ymmaérretddn pelkaksi tie-
donvilitykseksi, ei autonomiseksi olennaisen tiedon tuottamiseksi erilaisia ldh-
teitd kriittisesti punnitsemalla. Tdméan mielikuvan mukaan kriittinen omaehtoi-
nen tiedonhankinta seka tiedonkaésittely ja -jalostus journalistisena prosessina
ovat toimittajan tydstéd kaukana. Juttujen katsotaan korostuneesti syntyvén toi-
mituksesta, puhumattakaan lukijoista, riippumattomista syistd. Uutiskasitysté
hallitsee tapahtuma, mutta ilmi6 tai prosessi uutisen aiheena on tuntematon.

Ulkopuolisuuden rooli suhteessa lehden journalistisiin arvoihin havainnol-
listuu etenkin silloin, kun ei-tilaaja katsoo lehden ja sen toimittajien seurustele-
van valtaapitdvien kanssa ja pimittdvin yhteisymmaérryksessa heiddn kanssaan
tarkeita tietoja. Jos lehti jotain uutisoi, sen katsotaan ilmaisevan asiat eliitti-
lahteiden ehdoilla ja niiden puhetavoilla. Leimallista on myos, ettd maakunta-
lehti sukupuolittuu aiheiltaan ja kasittelytavoiltaan miehiseksi lehdeksi. Téssa
valossa ei-tilaajat ndyttaytyvat hyvinkin kriittisina lukijoina. Heidén puheestaan
voi tulkita, ettd kansalaisjournalistisen mediakritiikin yhteydessd esitetty haaste

15.3.2007 13:03:31



uudistaa poliittista journalismia arkiseen, monidéniseen ja kansalaisia kuunte-
levaan suuntaan on tervetullut ja tarpeellinen.

Hyva juttu juttelee

Madrittelevatkoé maakuntalehtien ei-tilaajat lehtien journalismia ollenkaan
myonteisin sanakddntein? Millainen on heidén laatuluokituksessaan hyva leh-
tijuttu?

Ei-tilaajan mielestd hyvé lehtijuttu on hyvin kirjoitettu. Heiddn mielikuvis-
saan laadukas journalismi tuntuu syntyvén kirjoittamiseen liittyvien taitojen
avulla, ja hyvin kirjoitettu voi olla esimerkiksi viihdyttava ja syvéllinen yhta
aikaa. Ratkaisevaa jutun lukemiselle on, ettd kirjoittaja osaa yllattda tutussakin
aiheessa ja tempaista tarinallaan lukijan mukaansa.

Ei-tilaajat kertovat lukevansa omakohtaisesti laheisiltd tuntuvia seké sisil-
16ltddn ja kieleltddn aitoja, rohkeasti uutta ymmarrysté tarjoavia tekstejd. Ne
ovat yksiselitteisid, mutta heréttavat myos pohtimaan ja tuntemaan. Hyvé juttu
juttelee puheenomaisuudellaan lukijalle, ja se jattaa lukijan tajuntaa jonkinlai-
sen jéljen:

JOURNALISMIKRITIIKIN VUOSIKIRJA 2007

T (utkija): Millainen on mielestési hyva lehtijuttu?

H(aastateltava): Etta se vie ihmisen mukanaan. (nainen 61-70v.)

T: Ootko miettinyt, mitd odotat hyvalta lehtijutulta, minkéilainen on sun
mielestd hyva lehtijuttu?

H: Semmonen et sen jaksaa lukea loppuun saakka.

T: Minkalaisen jaksat lukee loppuun?

H: Ei hirveen jaykasti kirjotettu. Sellanen et niinkun ihmiset puhuukin toi-

silleen niin se miust jouheva se juttu. (nainen 26-30 v.)

T: Millainen on mielestési hyvé lehtijuttu?

H: Tdahdn menee ihan psykologian puolelle. Se jotenkin vetoaa muhun.
Aluksi heréttad kiinnostukseni. No tietenkin sen pitdd olla hyvin kirjoi-
tettu, silleen sujuvasti. Ja niin ettd se on helppo lukea. Silleen jasennelty
ettd sitd ei tarvii ihan kokonaan lukea valttdmaétta, voi lukea ne tietyt koh-
dat jotka haluaa. (mies 26—30 v.)

T: Millainen on sun mielestd hyvé lehtijuttu?

H: Se on sellanen, et se heréttad ajattelemaan sité asiaa niinku enemmaén-
kin vaiks se olis ehkd vaatimattomampikin juttu. Vahd sama niinku tai-
teessa. Mé oon ehdottomasti sitd mieltd, et taide on sit taidetta kun se

heréttdd jonkinlaisia ajatuksia. (mies 21-25 v.)
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Lukijoita savihdyttdd lehtikirjoittajien persoonallinen esitystapa ja se, ettd
kirjoittaja tunnistaa lukijoitaan omakohtaisesti koskettavan aiheen. Juttutyy-
peistd suosikkilistan kérkeen nousevat mielipiteelliset jutut, joissa kirjoittajan
omaddnisyys ja puhuttelevuus yhtyvit. Hyvéddn pakinaan tai kolumniin liite-
tddn hauskuus ja mielipiteellisyys, ja varsinkin satiiriset tai ironiset jutut jaa-
vit mieleen.

Lahteitddn pelkéstddn referoivia ja toistavia juttuja, erdén haastateltavan
madritelmén mukaan sellaisia, joissa “toimittaja kirjoittaa vaan suoraan’, luki-
jat pitdvit epédkiinnostavina ja kuivina. Sanomalehtien asiallisuus kdantyy ei-
tilagjien silmissd jaykkyydeksi, minkd katsotaan johtuvan lehtijuttuun liittyvistd
"sadnnoistd”; asiat ja faktat on kerrottava erdén ei-tilaajan mielestd sanomaleh-
dissa "just eikd melkein”

Osa ei-tilaajista liittdd vakavuuden ja siihen liittyvén tylsyyden ja ehképa
myos tosikkomaisuuden ialtddn vanhempiin toimittajiin, vaikka yleisesti ei-
tilaajat tuntevat vakituisten lukijoiden tapaan toimittajia vihanlaisesti. Ei-tilaa-
jat tuntuvat aistivan tekijoiden sukupolvien vélisen eron lehtijuttujen kisitte-
lytavassa. Ei-tilaajien puhe haastaakin vanhan toimittajasukupolven uusiutu-
maan juttujensa kasittelytavassa ja kirjoitustyylissa.

H: Tuolla Anjalankosken Sanomissa on ollut vélilld nuoria toissd. Sen huo-
maa heti kun lukee jonkun téllasen jutun, sit sellasen kun vanhempi hen-
kil6 tekee jutun. Se on siind hilkulla jaksaako lukea sen jutun. Kun sen on
tehnyt joku nuorempi niin se teksti on ihan erilainen. Vihén silleen pilke

silmakulmassa kirjoitettu. (nainen 26-30 v.)

Mummo on muuttanut, tarkista osoite

Ei-tilaajien puhe sanomalehtijournalismista saattaa vaikuttaa epdjohdonmukai-
selta, miké on tuttua, kun lukijoilta kysytddn, millaisia juttuja sanomalehdessa
pitdisi olla. Ehképa vastausta yleisoltd ei tarvitse aina odottaakaan, sillé eiko ole
toimitusten tehtévé paattad journalismista?

Vaitostutkimukseni perusteella ei-tilaajilla on kuitenkin kohtalaisen paljon
kykyéd arvioida sanomalehtien suorituksia. Tutkimukseni mukaan maakunta-
lehden aihevalinnat, juttujen ldhteiden puhuttelevuus, esitystyyli ja kaiken kaik-
kiaan sanomalehden muotokieli kohtaavat huonosti ei-tilaajien eldménsisallot.
Juttujen informaatio tai elamyksellisyys ei muutu merkitykselliseksi kansalais-
ten omissa haaveissa, pyrkimyksissé, paatoksissa tai teoissa. Maakuntalehti luo
kéytdannoilldan heikosti aitoa yhteisollisyyttd, puhumattakaan, etté se tarjoaisi
ratkaisumalleja arkeen.
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Nykyiset maakuntalehdet niyttiytyvit ei-tilaa- 99 Omahyvaisyys
jien mielikuvissa ja ymmarryksessa hahmottomina ja suhteessa
vahidn puhuttelevina. He kuvaavat paikallislehtid, Hel- yleis6on toimii

singin Sanomia ja iltapéivilehtid erottelukykyisemmin. kilpailluilla yleisé-

markkinoilla
huonosti.

Intiimiys tai dramaattisuuden tunne kuuluu harvoin ei-
tilaajan ja maakuntalehden suhteeseen. Jos lehted lue-
taan, lukija jdé pelkdn tiedonnoukkijan rooliin.

Maakuntalehtien toimittajien ja lukijoiden uutisar-
vostuksissa sekd uutiskdsityksissd on paljon eroja. Ei-tilaajat suhtautuvat maa-
kuntalehden journalismiin monella tapaa jannitteisesti. Esimerkiksi perinteis-
ten aiheiden mukainen osastoryhmittely saattaisi kaivata tdysremonttia. Eten-
kin politiikka, talous, kulttuuri ja urheilu jakavat voimakkaasti lukijakuntaa,
mika kertoo nédiden aihealueiden rajoittuneista lihestymistavoista maakunta-
lehdisséd.

Jannitteisyys suhteessa journalismiin asettaa uusia monipuolisuuden vaati-
mubksia erityisesti maakuntalehtien toimituksille. Niissd ei voida jaddé odottele-
maan tapahtumauutisia tai valmista tiedotemateriaalia, vaan toimituksissa tar-
vitaan nakymattomiin yhteiskunnallisiin ilmi6ihin liittyvien aiheiden kehittely&
ja ideoiden jalostusta, eli suunnittelua. Ymmarrén kirjoittamisen laaja-alaisesti;
kiinnostava uutinen syntyy lopulta prosessissa, johon kuuluu aiheiden mééritte-
lyd, ideoiden jalostusta, aktiivista ja omaehtoista tiedonhankintaa, tiedonkasit-
telyd, tiedonjalostusta — ja kaikkia niihin innostavaa vuorovaikutusta, luovuutta
ja vapautta toimittajien ja yleison valilla.

Journalismin kiinnostavuutta lisda se, ettd tiedonhankinnassa luotetaan asi-
antuntijatiedon rinnalla kokemukselliseen arkitietoon. Se lisdd journalismin
havainnollisuutta ja ankkuroi lukijakunnan huomiota sanomalehteen yltakyl-
ldisessd mediatarjonnassa. Omahyviisyys suhteessa yleis66n toimii kilpailluilla
yleisomarkkinoilla huonosti. Ei-tilaajat odottavat laatulehdeltd linjakkuutta,
mutta eivat hallitsevaa asennetta. Lukija kaipaa kirjoittajalta syvillistd analyy-
sia, ei valmiita vastauksia tai ohjeita. Juttujen mééréd on turha sanomalehtiin
endd lisitd, pikemminkin kaivataan uudenlaista paneutuvaa laatua.

Joka tapauksessa kirjapainotaidon ansiosta syntynyt, eliittilehdesté jokaisen
mokin pirttilehdeksi muuttunut maakuntalehti joutuu hakemaan uutta roolia
2000-luvun printtilehtend digitaalisessa bittiviestinten maailmassa. Pihtiputaan
mummo saattaa olla edelleen hyvd samastumisvaatimus toimittajalle, mutta
lukeeko hidn endéd sanomalehted tai onko hin edes elossa? Onko mummon maokki
autio ja ovi sépissd? Voisiko maakuntalehden toimittajalle olla hyvistd, ettd hin
ajattelee juttua kirjoittaessaan esimerkiksi Pihtiputaan mummon kaupungissa
asuvaa, liikkuvaa kansainvilistd eldmad viettavéd lapsenlasta tai vaikkapa tdnne
itdiseen ja pohjoiseen réntdsateen maahan tullutta maahanmuuttajaa?
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Jos sanomalehti tavoittaa aikaisempaa vihemmaén uusia vdestoryhmié katoa-
vien tilalle, lehdet saattavat menettdd myos mainostajien kiinnostuksen. Kan-
nattavuuden lasku voi samalla heikentéé journalistista laatua, miké taas saattaa
heikentéd julkista keskustelua ja sananvapauden toteutumista. Tdma4 ei liene
kenenkédn etu.

Keskisuomalaisen omistajat vastasivat Alma Median joulunaluskosintaan
kielteisesti. He paattivdt jatkaa itsellisend maakunnallisena lehtend. Sijoittaja
Kai Makeldn kaipaamaa yhté lehtitoimitusta ei siis perusteta Suomeen aina-
kaan ihan heti.

Mielenkiintoista on, korostuuko ei-tilaajien esille nostama valikoiva ja kulut-
tajan maksukykyyn perustuva asiakasrooli suhteessa sanomalehtiin ldhivuo-
sina. Mielenkiintoista on sekin, pystyvitké maakuntalehdet profiloitumaan
lukijoiden kaipaamien persoonallisten kirjoittajien ja lukijakuntansa liheisesti
tuntevien omien journalistiensa ansiosta. Silloin lehti saattaisi toimia sellaisena
julkisuuden foorumina, joka kiinnostaa lehden tilaajia ja lukijoita, ja kannustaa
osallistumaan sen tarjoamaan julkisuuteen my0s tasa-arvoisina kansalaisina.
Maksukykya lehtitaloilla pitdisi olla, jotta omat paikalliset toimitukset vahvis-

tuisivat osaavilla reporttereilla.

FT Erkki Hujanen tyoskentelee Kalevan uutispaallikkona.

Viitteet

1 Tutkimuksessa oli kiytossd noin 2000 lomakevastausta maakuntalehtien ei-tilaajilta
Eteld-Saimaan, Eteld-Suomen Sanomien, Keskipohjanmaan, Keskisuomalaisen,
Kouvolan Sanomien ja Kymen Sanomien alueelta. Péddaineiston muodosti 113
laadullista teema- seké syvihaastattelua, jotka tehtiin ihmisten kodeissa.
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