GORAN WALLEN

Urheilu
on taloutta

anomalehtien talous- ja urheilusivujen suuri ero on nykyiin se,

etti taloussivuilla puhutaan vihemmin rahasta kuin urheilusi-

vuilla. Yhtisittiminen, pérssi, kannattavuus, rahallinen arvo,
nen, myyminen, vuokraaminen, laina, velka, ansaitseminen, kauppa, subs-
tanssi, sopimus, mainosarvo, brand, yhteistydkumppani, bisnes, kartelli,
vithdeteollisuus ovat tuttuja sanoja urheilutoimittajille. Voitto tarkoittaa
yhti usein rahallista hytyi kuin kilpailun voittamista. Jos jollakin seural-
la menee huonosti, niin silld on yleensi likviditeettiongelmia.

Pohjoisamerikkalainen uutistoimisto AP vilittid harvoin urheilusihkei-
ti, joissa el mainita rahaa. Pohjoisamerikkalaisessa ammattilaisurheilussa
on ensisijaisesti kysymys ammattilaisista, toissijaisesti urheilusta. Urheilu-
maa Suomi on muuttumassa samaan suuntaan. Yhdelld allekirjoituksella
seuran omistaja, nimi ja kotipaikkakunta voivat muuttua. Urheilutoimi-
tuksissa titd kehitysti ei kovinkaan usein kyseenalaisteta.

Huomattava osa tiedotusvilineiden urheiluaineistosta liittyy rahaan,
vaikka vain pieni osa urheilijoista saa elantonsa urheilusta. Raha kiinnos-
taa enemmin kuin peli ja pisteet. Esimerkiksi jutut HJK:sta mestariliigan
alussa liittyivit paljon useammin miljooniin kuin pisteisiin. Vuoden ko-
hutuin suomalainen jalkapalloilija ei ollut kohuttu pelitaitojensa vuoksi
vaan siksi, ettd englantilaisen liigan oletettiin maksaneen hinesti miljoo-
nien markkojen siirtokorvaus. Mika Hikkisen palkka tekee hinet erityisen
mielenkiintoiseksi ja suosituksi. Jos palkintona ajamisesta olisi pelkki kun-
nia ja pokaali, mielenkiintokin laskisi huomattavasti.

Vaikka urheilutoimittajat hyviksyvit ammattilaisuuden ja niin sanotut
uudet lajit, niin urheilun arvostuksiin nuo uutuudet eivit ole vaikuttaneet.
Urheilijoihin ja urheilulajeihin suhtaudutaan samoin kuin vuosisadan
alussa. Syy ei ole pelkistiin toimittajien, myds yleiso nikee kilpailun edel-
leen kilpailuna eiki ajattele formula-ajoa tai liigaottelua liiketoimintana.
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Se, ettd niin monenlaisia ja luonteeltaan tiysin erilaisia toimintoja pidetiin
urheiluna, on pulmallista my&s toimittajille. Nykyinen kaupallinen urhei-
luviihde ei ole endi edes lihelld alkuperidisti kansanlitkuntaa. Urheilujoh-
tajat kieltdytyvit lihinni taloudellisista syisti erottamasta viihdeurheilun
ja urheilubisneksen esimerkiksi lapsiurheilusta tai kuntourheilusta. Myos-
kddn joukkoviestimet eivit ole riittivin selvisti erottaneet urheiluviihdet-
td ja muuta liikkuntaa toisistaan. Ristiriita on valmis: samanaikaisesti voi-
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daan seki korostaa urheilun perusarvoja ettd innostua kritiikittdmisti pe-
rusarvoja vastaan sotivasta urheilutilaisuudesta. Tekopyhyyden huippu on
riemuita Mika Hikkisen maailmanmestaruudesta ja tuomita kaupallisuus.
llman kaupallisuutta ei olisi maailmanmestari Hikkistd eikid formula yk-
kostd.

Virallisesti ja ammattinsa puolesta urheilutoimittajat pitivit tupakoin-
tia terveydelle haitallisena. Tupakkaa ei siis sopisi mainostaa urheilun yh-
teydessi koska urheilu, ainakin teoriassa, on terveellisti toimintaa. Moot-
toriurheilu on kuitenkin paljolti riippuvainen tupakkateollisuuden mai-
nosrahoista, joten jos toimittajat vaatisivat tupakkamainonnan kieltimis-
td, niin samalla he nakertaisivat moottoriurheilun taloudellista perustaa.
Jos EU:n tupakkamainonnan kielto astuu voimaan, formulasirkus saattaa
muuttaa Aasiaan. Ainakin ¢illd hetkelld tupakkateollisuus pitid formula-
toimintaa pystyssi. Se ei tunnu hiiritsevin ketiin, ei yleisod eiki toimitta-
jia.

Olisiko kaikkien helpompi hyviksyi urheilun kaupallisuus, jos urhei-
lun kaupallisin osa kisiteltiisiin samassa osastossa kuin muut samantapai-
set aiheet eli talous- tai viihdeuutisten yhteydessi? Eliittiurheiluhan on
suhteellisen luonnollisella tavalla siirtynyt kansanliikunnasta viihde- ja ta-
louselimin piiriin. Sana kaupallinen ei ole sindnsi sivyltddn (tdysin) kiel-
teinen; julkisesti hyviksytystd kaupallisuudesta tulee pahe vasta kun se lii-
tetddn jouluun tai urheiluun — pyhiin Kisitteisiin.

Joukkoviestimissi urheilua syytetiin kaupallistumisesta liian kevyin pe-
rustein. Todellisuudessa urheilu on menettinyt viattomuutensa jo aikoja
sitten. Nyt kiyddin taistelu lihinni sen sielusta eli uskottavuudesta ja
mahdollisesti vieli jiljelld olevista korkeista arvoista. Julkinen arvostelu ra-
joittuu kaupallisuuden riikedsti nikyvdin osaan. Urheilutoimittajatkin
tuomitsevat siti kiitettivin innokkaasti. Arvosteluun ei kuitenkaan liity
analysointia. Hyvin kaupallisen Kansainvilisen olympiakomitean (KOK)
hyvin kaupallisia kisoja arvostellaan ylimalkaisesti. Uneksitaan paluusta
Helsingin henkeen (olympiakisat 1952). Hieno, mutta tdysin mahdoton
ajatus. Kukaan ei halua kannattamattomia kisoja ilman sponsoreita, televi-
siota ja mainoksia — ja sen seurauksena ilmeisesti my®s ilman huippu-ur-
heilijoita.

Los Angelesin vuoden 1984 olympiakisoja pidetiin avoimen kaupalli-
suuden lipimurtona olympialaisissa. Mutta vield hirvittivimpid kuin kau-
pallisuus tuntui aikoinaan olleen se, et kisat tuottivat voittoa. Suuri osa
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Suomen joukkoviestimisti tukee Helsingin olympiakisa-anomusta kiinnit-
timittd yhedin huomiota sithen, ettei kisoja jirjestettiisi 1952 kisojen
vaan Los Angelesin kisojen tapaan. Olympiakisojen kiyttooikeus myy-
diin, mutta myyji, KOK, pitii kisat myynnin jilkeenkin itselldin. KOK
on ainakin tihin asti tiysin yksipuolisesti voinut sanella, miten kisaisin-

nin pitdi oikeuttaan kiyteda.

Tukholman yliopiston urheiluhistorian professori Jan Lindroth enna-
kot kiinnostuksen kilpaurheiluun vihenevin 2000-luvulla. Urheilun mia-
rd mediassa ei voi kasvaa jatkuvasti. Kun tarjonta kasvaa liian suureksi kyl-
listyvit seki yleiso ettd tiedotusvilineet ja niin mainosmiljarditkin kato-
avat. Urheilujournalismista titd visiota on ehkd turha hakea. Televisiossa
urheilu on jo kauan viettdnyt “jouluaattoa” eikd vain joka ilta, vaan joka
piivd aamusta iltaan. Téstd huolimatta useimmat, myos urheilutoimitta-
jat, uskovat, ettd urheilu siilyctdd erikoisasemansa yvhteiskunnassa. Vaikka
jotkut urheilulajit hividvit julkisuudesta, niin tilalle nousee uusia lajeja.
Televisiokanavat ja lihetysajat ovat olemassa, pulaa on ainoastaan ohjel-
mistosta. Urheilu tarjoaa halpaa jinnitysti ja vithdetti.

Urheilun seuraaminen muuttuu ilmeisesti yhi valikoivammaksi. Urhei-
lulajin tulevaisuus mitataan, mainostajien raamatun, katsojamittausten
mukaan. Jos laji ole tv-kelpoinen, sen tulevaisuus on synkki. Ensin piidt-
tivit urheilutoimittajat ja yleiso ja sen jilkeen mainostajat, mitki lajit so-
pivat julkisuuteen. Yhi harvemmat (urheilijat, lajit) saavat yhi enemmin
(rahaa). Evander Holyfield saa 100 miljoonaa dollaria nyrkkeilyottelusta,
joka mahdollisesti kestid ainoastaan minuutin. Jarjetonti? Kehitys ei aina-
kaan julkisen sanan voimalla niyti kulkevan jirkevimpiin ja vihemmin
kaupallisempaan suuntaan.

Huippu-urheilua ilman kaupallisuutta ei ole tavallaan koskaan ollut-
kaan. Tirkeimpii kuin kiydd toivotonta ja turhaa taistelua (jota ei todel-
lisuudessa kiydikiin) kaupallisuutta vastaan olisi se, ettd urheilutoimitta-
jat, ja niiden kautta ehki muutkin, muistaisivat tosiasiat. Urheilu ei ole yk-
si suuri kokonaisuus, jonka sisilli ihanteet, keinot ja pidmidric ovat kai-
kille samat.

Goran Wallén
Huvudstadsbladetin urbeilutoimituksen esimies
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