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Taalld elamist el puutu

ME NAISET 17.7.1998

Hajuvetta ja
lihapullia Nizzassa

D), ermanvaalea Rolls Royce soljuu” — niin kerrotaan Me naiset
-lehden numerossa 29/98 — “taiteilija Juhani Palmun ohjaa-
mana Nizzan kuuluisimman, hienoimman ja kalleimman

hotellin Negrescon eteen.” Kahden aukeaman runsaasti kuvitettu juttu va-

laisee taiteilijan ja hinen vaimonsa Katriina Wuoristo-Palmun yleikylldi-
seksi, tiyteldiseksi ja hyviksi luonnehdittua elimii sekd luettelee merkki
merkiltid heiddn suosimiaan ylellisyystavaroita.

Juttu on hauska, koska se kuuluu harvinaiseen “ne tekevit sen itse” -la-
jityyppiin — tissi tarjoamalla lukijan illisteltiviksi Palmujen ponikkai hie-
nostelua aivan heidin omin sanoin. Toimittajan iloiseksi tehtiviksi jad
viattoman kirjurin rooli. Marke Lipasti Halosen tekstisti el voi viittii, et-
td hin varta vasten asettaisi Palmun tai hinen muusansa naurettavaan va-
loon. Tulkinnat ovat lukijan. Naistenlehti ei edes voi olla sen kriittisempi
puheissaan kuin miten naisen on muutenkaan julkisesti sopivaa sanoa.
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Katriina Wuoristo-Palmu “vie herityskellon korjattavaksi Cartierille,
sovittaa Chanelin kenkii ja tutkii Louis Vuittonin laukku-uutuuksia.”
”Escadasta pidin erityisen paljon, hin pohtii vaatefilosofiaansa.”, kir-
jaa toimittaja ja jatkaa “Cartierin myymilissi Katriina el katsele koruja,
koska hinen korunsa ovat Bvulgaria. Juhani haaveilee Pater Philipin kel-
losta ja tietdd ettd paras
ME NAISET 17.7.1998 sikarikauppa on Flam-
Vaivagko meits bakteem}mo" me et Fume.” Rollsin
omistaja saa kaikkialla,
tekstin mukaan muun
muassa Monte Carlon
kasinolla, erikoispalve-
lun. “Ei ihme, etdd Ju-
hani sanoo Rollsin osta-
misen olleen hienompi
kokemus kuin hin us-
kalsi uneksiakaan.
‘Onhan eri asia vie-

: di tauluja galleriaan

el‘ 1 Rollsilla kuin pakettiau-

tuhla mme rahaa
ja rakkautta

Tunmstatko gen  lunwjulisaa, e heil

le “tirkeinti on laatu:

tolla’, nauraa vaimo.”

Jo ingressissd paris-
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Loi“éﬂ“te ‘kean _ taiteessa, ihmissuhteissa

ja jokapiiviisessi eli-

missi.” Lukijaa naurat-
taa, kun Palmut yrictd-
vit linkittii yhteen toisiinsa sopimattomia asioita, kuten Nizzan loistoho-
telleja, Rolls Royceja ja Juhani Palmun tauluja.Viesti on kuitenkin selvi:
kun taiteilija Palmu ei kiyti rihkamakelloa eiki vie tditddn galleriaan riisi-
kupilla, niin hinen maalauksensa eivit voi olla mitiin toritaidetta. Taval-
lisesti hohtoa luova linkitys on aikakauslehdissi juttujen ja mainosten vi-
lill4, ei juttujen sisdlld. Kun hienot ihmiset kertovat ylellisesti elimistdin,
seuraavan aukeaman auto- tai hajuvesimainos saa sulavasti, nikymitto-
miisti ja siksi uskottavasti ylellisen ympiriston antaman leiman. Aikakaus-
Jehtien ja mainonnan vililld on suhde, joka tuo lehdelle valttimactdomii tu-
loja ja tartuttaa mainostajan tavaroihin jotakin ylimaraistd, jotakin lehden
tyylisti ja ilmapiiristd. Niinpd elintarvikeilmoittajat viihtyvat sellaisen leh-
den sivuilla, jonka joka numerossa erikoistoimittaja kokkaa monen jutun
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verran ja vaateteollisuus tuo ilmoituksensa lehtiin, joissa muotia kiydiin
tarkkailemassa ihan Pariisissa asti. Aikakauslehtien (tavallisia toimittajia
paremmin palkatut) erikoistoimittajat toimivat kuin sattumalta samoilla
lohkoilla kuin lehtien suurimmat mainostajat. Erikoistoimittajien, studio-
jutuiksi kutsutut, tavaroita esittelevit kuva- ja tekstikokonaisuudet luovat
kuluttamaan kannustavaa ilmapiirii.

Eniten aikakauslehtien juttuaiheiden ja mainosten epivirallinen ja hil-
jainen symbioosi vaikuttaa kuluttamiseen asiallisesti tai jopa kriittisesti
suhtautuviin teemoihin: sellaisia ei joko ole lainkaan tai ne jidvit puolen
palstan pikkuplijiyksiksi. Toistaiseksi ei esimerkiksi yksikidn naistenlehti
uskalla julkaista vertailevaa juttua kasvovoiteiden formaldehydipitoisuuk-
sista tai hajuvesien tuotanto- ja myyntihintojen eroista, etteivit niiden
suurilmoittajat suuttuisi.

Aikakauslehti myy itsedin aina kaksilla yhti tirkeilli markkinoilla,
mutta silti ensin lukijoille ja vasta sitten mainostajille. Ensin lehdet yritti-
vit miellyteid lukijoitaan, jotta ne sitten miellyttiisivit mainostajia suurel-
la tai oikealla levikilliin. Menestyvit lehdet haistavat lukijoiden muuttu-
vat halut, toiveet ja fantasiat. Aikakauslehtien kustannusfilosofian mukaan
lehdet tekevit sisillon suhteen suuria suunnanmuutoksia vain jos lukijoi-
den mieltymykset ovat jo muuttumassa. Jos suuret lukijajoukot alkavat
kaivata kuluttamiseen kriittisesti suhtautuvia juttuja, niitd tehdiin heille.
Mainostajat ehki vikisevit, mutta pysyvit matkassa.

Maija Toyry

Freelancetoimittaja
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