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MATTI LEWO

Presidentinvaalit nayttamaolla

Ovatko vaalit medianaytelma?

Amkkelissaz1 kokeillaan néyttdmévertausta ns. mediapolitikan kuvaukseen.
Siind verrataan— Kdijistden ja poleemisesti mutta mahdollisimman konkreet-
tisesti — mediapolitikkaa teatterindyttdmdon ja ndytelméén. Medianéytelméé
tarkastellaan vuoden 1994 presidentinvaalien ja emyisesti foimitigjien vuo-
rosanojen valossa. Kun mallit ovat puutteellisia kuvauksia todefisuudesta, ne
kuvaavat sitd jostakin nékokulmasta. Naytdmomalli tarfoaa nimenomaan
ndytelmén yieisolie, dnestdjille, hydadylisen ndkdkulman lisddmélld yleisin
mahdollisuuksia tarkastella analyyttisesti ja krittisesti mediapolttikkaa.

Presidentinvaalit nayttamolia

Jotta median roolia esimerkiksi vaaleissa voisi kasitelld yleisesti, tarvitaan viestintdmalli. Ajatus
teatterista, ndyttamadsta ja dramaturgiasta viestinnan metaforana tai suorastaan mallina ei ole
uusi. Suomessa etenkin Steinbock (1990a, 1990b) on kuvannut politikkojen esiintymista erityises-
ti Goffmannin (1959) esiintymiskasityksilla ("seff-presentation as dramatization”) ja &skettéin nayt-
tamometaforaa on viliellyt myds Kanerva (1994). Steinbock (1990b, 57-) on kiinnittdnyt huomiota
myds esim. uutisten viihteellistymiseen ja dramatisoitumiseen, niiden muuttumiseen kirjaimeliises-
ti (kohtalojtarinoiksi, joissa on alkutilanne, ristiriita ja ratkaisu.

Tassa median roolia tarkastellaan vertaamalla uutisointia néytelmaan ja nayttamaéon. Ver-
tausta kutsutaan nayttdmomalliksi. Nayttamomallin idea on, elté mediassa Toimitiaja ja Polifikko
esiintyvat median néyitamalia. Mallin [&htdkohta on tuotannollinen. Medialla on valtavasti tuotanto-
kapasiteettia, ja se tarvitsee jatkuvasti uusia ja tuottoisia juoniaineksia medianayttamaélle. Presi-
dentinvaalit tarjoavat runsaasti aineksia Presidenttipelrnéyteimaén. Presidenttipeli kattaa median
koko repertuaarin, ja siihen sopivat esimerkiksi gallupit, uutiset, juorut ja muu human interest -ai-
nes, kolumnit, haastattelut ja keskustelut, kilpailut jne., joita Katsoja haluaa katsoa, kuulla ja lukea.
Presidenttipelin rooleissa esiintyvéat Toimittaja ja Ehdokas, jotka kilpailevat katsojien suosiosta ja
vallasta.

Mediapolitikassa ja presidentinvaaleissa onkin monia piirteit, jotka yhdistavét ne naytta-
maddn. Nayttamalla (i) ndyttelijét puhuvat kirjailijan teksti, ja samoin Toimittaja ja Ehdokas puhuvat
“vierasta tekstid”. Toimittajan teksti& ohjaavat markkinointi ja lehden linja, politikko taas puhuu puo-
lueen, avustajien ja asiantuntijoiden tekstid. Esiintyjét luovat (i) kuitenkin iluusion omasta puhees-
ta, ja siihen tarvitaan esiintymistaitoa.

Nayttamolla nayttelijat puhuvat toisilleen mutta sanat on tarkoitettu yleisdlle. Samoin (i) Toi-
mittajan ja Ehdokkaan repliikit on tarkoitettu yleistlle. Televisiossa Politikko puhuessaan Toimittajal-
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le on myds yleisdn néhtévissa, usein keskusteluetaisyydelld, pudlidhikuvassa. Edelleen myds (iv)
medianaytiamalia esintyjilé on tietyt roolit. Yleensa Toimittajalla on haastajan tai ”poltiikan vaht-
koiran” rooli, Poliitikko on konnaksi epéilty, josta voi sanoa mitd tahansa. Esimerkiksi Esko Ahosta,
liro Vinasesta ja Paavo Vayrysesta lienee esitettykin kaikki mahdoliset loukkaukset ja sutkaukset
kaikissa mahdoliisissa konteksteissa. Toimittajan sanomisille ja esittdmisille ei ole muita kuin medi-
an menestykseen liittyvié kaupallisia rajoja. Politikolla taas ei juuri ole mahdollisuuksia oikaisuinin
tai selityksiin.

MedianéytiZimdili ovat ndkyvissa Toimittaja ja Politikko. Verhojen takana naytelmassa ovat
mukana ainakin teatterin Ormistaja, joka johtaa teatteria ja maaraa toimintaedellytykset, seka imp-
rovisaatioihin perustuvan Juonen etenemisesti vastaava Ohjagja seké Kuiskaaja. Emme yleen-
s4 saa tietdd, kenen palkkaamia he oikeastaan ovat, usein kuiskaaja kuiskailee sekd Toimittajalle
etta Politikolle, presidenttipelissa siis Ehdokkaalle. Ohjaaja taas suuntaa valokilan siihen, minké
Katsoja saa nahda, kuulla ja lukea.

Kuten oikeissa ndytelmissa myts medianayttamalla (v) se, mitd néyttelijat sanovat ja mita
he tarkoittavat voivat olla kaksi eri asiaa. On eri asia, miten néytteljat legitimoivat tekemisidéan ja
mita he tekevét ja tarkoittavat. Tarked elementti ndytelméssa on julkilausuttujen replikkien ohella
eteneva (vi) pilojuoni, Stanislavski puhuu pilotekstisté” (Rantala 1988, 125), tai piloagenda. Pilo-
juoni perustuu esimerkiksi Ohjaajan kuvakulmavalintoihin. Pilojuoneen kuuluvat myGs Toimittajan
ja Poliikon yhieiset edut. Toimittaja tarvitsee uutisia ja vihdetta ja Politikko julkisuutia. Julkisuus ja
nakyvyys on molempien etu. Sen he kuitenkin salaavat Katsojalta.

Katsoja ei voi tieti, kenen puolella kukin nayttamalid vilahtava on. Esimerkiksi Lasse Lehti-
nen oli Ahtisaaren Kuiskaaja, mutta toimi myds Ohjagjana ja Toimittajana; hén késitteli presidentin-
vaaleja vilhdeohjelmassaan Hyvét herratja toimi Kuiskaajana yhdessi Uma Aaltosen kanssa
HS:n haastateltavana jutussa Presidentinvaalien toinen koetus alkaa(,) Ahtisaaren pasmat val-
mit, Rehn vield latautuu. MyGs (vil) julkisuutta tarvitsevat oikeat nayttelijét, toimittajat ja polittikot
yhta lailla. Kirjailia voi esintyé salanimen varjossa ja nakya vain kifojensa vélitykselld, naytteljat,
politikot ja yhé enemmian myds toimittajat esiintyvat julkisuudessa koko persoonallaan.

Mediangytelmén naytdkset koostuvat erilaisista kohtauksista. Haastattelu-kohtauksissa Toi-
mittaja koettaa paljastaa Ehdokkaan heikot kohdat, saattaa hanet pulaan ongelmallisilla kysymyk-
sill4 ja Endokkaan lausuntojen tulkinnoilla. Taméa on toimitiajan velvollisuuskin, sillé jos han tekee
neutraaleja avoimia kysymyksid, Ehdokas ryhtyy vuorostaan kosiskelemaan Katsojaaz.

Pekka Isotalus (1992) on suomalaisessakin tv-esiintymisessé korostanut sité, ettd esiintyjét
pyrkivat esiintymisesséin simuloimaan keskindisviestinnan piirteité. Tv-katsojat eivét aina pysty
erottamaan television fiktiivisia hahmoja heité esittavista néyttelijdista, saati politikkoa koulutettuna
esiintyjané ja henkildnA roolin takana. Presidenttipelissa Katsoja kuitenkin nékee ndytelman Eh-
dokkaan ja Toimittajan korostetusti keskindisviestinnén (interpersonaalisesta) nakoékulmasta, jos-
sa katsoja otetaan mukaan keskusteluun kolmanneksi osapuoleksi omassa olohuoneen sohvas-
saan.

Keskindisviestinnan nékdkulma painottuu televisiossa, ndytelman tarkeimmaéssé viestinta-
valineessa. Toki interpersonaalinen nakdkulma nakyy myos esim. graafisessa viestinnéssa Eh-
dokkaan epavirallisen, kotindkékulman korostamisena: lehdissé ehdokkaat kertovat esim. ruoka-
resepteistaan ja kodistaan ja ovat kuvissa omissa keittidissaan. Ehdokas on korostetusti kuin yksi
meistd, katsojista. Kotona katsoja unohtaa sahkdisen viestintavélineen ja kokee illuusion kes-
kindisviestinnasta: se puhuu juuri minulle.
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Median ja Politikon, esimerkiksi Ehdokkaan, nakokulma Katsojaan on taas hyvin erilainen:
se on joukkoviestinnan nékékulma. Ehdokas puhuu ja esiintyy yieisdlle, joka on Katsomossa sek-
toroitu ryhmiksi anonyymeja danestéjia.

Nayttamemalin ydinajatus on siis se, etta Toimitiajalie ja Poliikolle néytelma on esiintymista
joukoille, joukkoviestintaa, kun taas Katsoja kokee sen keskingisviestintana ja ajattelee, etté tele-
visiosta han nékee, millainen ehdokas todella on. Néyttamomalin tarkein véline on televisio. Juuri
sing on mahdoliista luoda interpersonaalisen viestinnan vaikutelma katsojan ja politikon vélille.
Edelleen malli korostaa sitd, etta mediassa eivét ole vastakkain erflaisia mielipiteité edustavat poli-
tikot vaan ensisijaisesti Toimittaja ja Polittikko. Lisaksi mediapoitikan juoni etenee yhtalaisesti vaali-
ja vilndeohjelmissa, uutisissa ja ajankohtaisohjelmissa. Televisiosta niin toimijat kuin juonen ainek-
set siintyivt italehtiin ja paivalehtin, aikauslehtiin ja radio-ohjelmiin ja painvastoin. Lehdistdssa ka-
sitellyt asiat ovat "televisiosta tuttuja” ja painvastoin.

’Suorasta kansanvaalista tuli iéinnitysnéytelmé”3

Presidenttipeli-néytelméssa ol valtava maara erllaista kohtauksia, joten néytelmésté voi kerral-
laan ottaa kasitettavaksi vain muutamia alajuonia. Tarkastelen thssa Toimittajan Ehdokkaasta luo-
maa kuvaa, johon ehdokkaan on vastattava.

Presidenttipelissa Ehdokkaalle ofi varaitu rooleja esimerkiksi suosion nousuun ja laskuun
perustuvissa kohtalotarinoissa; esim. Toimittaja esitteli HS:ssa juuri ennen toista aanestyskienosta
koko sivun jutussaan Elisabet Rehnin eldméa kohtalotarinana:

Elisabet Rehn on kokenut rikkauden ja kdyhyyden seka ajanut vuoroin lasten ja asevoi-
mien asiaa.
Ison perheen éiti nousi politikan huipulle (HS 3.2.94)

Tallaisen likuttavan roolin ehdokas tietysti ottaa kiitolisena vastaan ja koettaa esiintyé sen mukai-
sesti. Se on katsojin meneva kohtaus ja merkittava voitto ndytelméassa, jossa poliikolle yleensa
varataan konnan tai epailyn rooii.

Ohjaaja voi mybs tehda koko vaaleista kohtalontarinan ja jostakin ehdokkaasta sihen kon-
nan. Tallainen rooli oli varattu Paavo Vayryselle. Dramaattisessa kohtauksessa ensimmaisen kier-
roksen vaalilauantaina Toimittaja kertoi HS:ssa uutisen Vengjan nootista ja kutsui MTV:n uutisin
IKL:n edustajan, joka véitti noottia Vayrysen tilaustydksi. Kun néytelméssa Vayrysta ol syytetty
kahminnésti Neuvostoliton suhteen Kekkosen ulkoministerind, uutinen herattikin katsojissa Vay-
rysen vastaisia mielialoja.*

Vayrynen kelpasi pelotteeksi myds Ahtisaaren kannattajile Rehnid vastaan. Esimerkiksi
eradssi kohtauksessa SDP:n varapuheenjohtaja Antero Kekkonen vihjaili, etté Rehn ofisi jarjes-
taméassa Vayrysesta padministeria.

Vayrynen putosikin toisefta kierrokselta, ja monista Toimittajan vuorosanoista kay selvaksi,
mita kauheuksia Vayrysen valinta olisi aiheuttanut. Vaalien jélkeisend péivana Toimittaja (HS:n ko-
lumnistina paakirjoituksen vieressa) kertoi, ettd jos vaalit olisi pidetly valitsiamiesvaaleina, niin

ensimmaisen kierroksen tulosten pohjalta voidaan véittad, etté presidentiksi olisi imeisesti
tullut valituksi Paavo Vayrynen. Sellainen lopputulos olisi jakanut kansan pahasti kahtia ja
... {Erkki Pennasen kolumni Presidentti politikan ulkopuolelta, HS 8.2.94.)

Pari paivaa mydhemmin Toimittaja (HS:n televisio{a teatteriarvosteliana) jatkoi pelottelua ja yhdis-
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ti Vayrysen henkilén ja henkildkuvan Turkan néytelméassé:
Ajatellaanpa eftd Paavo Vayrysesta olisi tullut presidentti. Silloin Turkan naytelmad olisi

tuskin voitu esittaé. Olisi minun mielestani, mutta tuskin kuitenkaan. Sen verran teravas ja
salailematonta hovin kuvaus on, ulkoministeria eli Vayrysta mybten.5

Néaytelma perustuu improvisaatioon eiké aina ole draamallisesti tayaelinen; hyvassa naytelmés-
sa katharsiksen pitéisi syntya vahemmélla jalkiselitelyila.
Vuorosanoissaan Toimittaja piilottaa sen, etta myds hén on aktivinen toimija naytelméssa,
Toimittajan (HS:n paakirjoitustoimittaja) mukaan esim.
presidenttiehdokkaat ovat veikistelleet lahes kaikissa mahdoliisissa ohjelmissa jajul-
kaisuissa ja vastanneet kaikkiin mahdollisiin kysymyksiin maan ja taivaan valita.

Katsoja ei helpost huomaa, etta juuri Toimitiaja on se toimija, joka ?anee ehdokkaat veikistele-
méaan "lahes kaikissa mahdolisissa” uutis- ja viihdekonteksteissa. " Joskus Toimittaja i kuiten-
kaan voi vastustaa kiusausta kehua itseéién ja samalla paljastaa akfiivisen toimijan rooliaan. Sa-
man padkirjoitustoimitiajan kolumnin mukaan media esimerkiksi seulol aikoinaan esille molem-
mat finalistit, nosti mutta my6s pudotti endokkaita imagon osoittautuessa epauskottavaksi. Toimit-
tajan puolueettomuuden legiimoinnissa kinnostava kohtaus presidenttipelissa ol ensimméisen
kierroksen suuret vaalivalvojaiset 16.1. 94. Niissé Toimittajat (em. paakirjoitustoimittajan ja tv-toimit-
tajan hahmoissa) keskustelivat ehdokkaiden imagoista kuin ulkopuoliset tarkkailiat pillotellen sit3,
etta juuri he ovat akliivisia toimijoita ndiden imagojen rakentamisessa ja vélittimisessa. Piilottami-
nen e kuitenkaan taysin onnistu jénnittivéassa tlanteessa. Kohtauksen dramaattinen huipentuma
alkoi kun Vayrynen saapui studioon ja heti alkajaisiksi, kysymykseen jannittzké hanta, ottikin yi-
lattaen esille mediavoimien vaikutuksen ja sanoi jnnittavanss, miten ennakkodanet ja varsinaiset
&anet jakautuvat. Puolison vakuuttelu, ettd Paavo ej jannita koskaan, ei lannetta laukaissut. Toi-
mittaja ja asiantuntiia (Nousiainen) kuitenkin ignoroivat Vayrysen haasteen keskustellessaan en-
nakkodanten merkityksesta ja ennustavuudesta. Kun sitten juontaja esitteli paakirjoitustoimittaja,
imagontutkija Risto Uimosen seka kysyi hinelta imagoista ja Elisabet Rehnista, tamé tulkitsi valit-
tomast Véayrysen huonosti pilotetun arsyyntymisen:
”... Elisabet Rehnin rynnistys tissa loppumetreilla, mihin tuo Paavo Véyrynen tuossa as-
ken viittasi, on ollut erittdin huikea ja sehén on tapahtunut nimenomaan tiedotusvalineissa
ja tiedotusvélineiden vaikutuksesta, ja on jannd nahdé, mihinka saakka se kestéa, kohta-
han se sitten selviaa ..

Toimittajalie Rehn ofi “raikas tuulahdus” politikkojen joukossa. Vaalivalvojaiset osoitti myts, miten
Mediateatterissa Sanoma-konserni, Yleisradio ja MTV sulassa sovussa jakoivat Toimittajan roolin,
ehka myds "raikkaan tuulahduksen” markkinoinnin.,

Pilojuonen huomaaminen vaatii tarkkuutta. Katsoja ei ehka tiedostantt, miksi ehdokas Ah-
tisaaren kampanja néytti olevan jatkuvaa vaivalloista vaantaytymista autosta ulos tai portaita alas
kémpimisté. Nama vihjeet Ahtisaaren fyysisestd olemuksesta eksplikoi Toimittaja (Mattiesko Hy-
t6sena HS:n Sunnuntaitakaikkunassa 13.2.94) pakinassa, jonka kuvassa han poseerasi tyynyi-
hin ja painoihin pukeutuneena:

- Alan kavelld. Punnukset saavat minut huojumaan. Katson itseani nayteikkunasta. Rie-
munkiliahdus nousee huulilleni. Paarustan kuin Ahtisaari ...

Myds esiripun takana olevista Katsoja sai enimmékseen epésuoraa tietoa, esim. Elisabeth Rehn
kertoi nakevansa "verhojen takana” ainakin Lasse Lehtisen ohjaamassa Ahtisaarta, ja Rehnin
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ohjagja Uma Aaltonen taas vilahteli tv-ohjelmissa koirien ja yleison joukossa. Naytelman jalkeen
hekin toki ovat kéyneet vastaanottamassa aplodeja erilaisissa ohjeimissa.” Teatterin omistajia
emme ndhneet koskaan, vaikka he vilahtelivatkin vuorosanoissa.

Median rooli ja yleison etu

Katsojan ongelma on, miten suhtautua presidentinvaaleihin, joista tulee mediassa sarjanayteima,
jossa— Toimittajan sanoja lainatakseni— kay kuten Yhdysvalloissa, missa

vaalistrategiat nousevat yha tarkedmmiksi poliittisten ohjelmien kustannuksella. Vaalien
voittamisesta tulee ehdokkaan ainoa paaméaara, jolle uhrataan kaikki muu.

jamissa

myds tiedotusvélineet ovat huomanneet, etté vaaleja voi selostaa kuin urheilukilpailuja
jamissé

... television myéta ehdokkaiden ulkomuoto ja esiintymistaito ovat tulleet yha tarkeammiksi

.. eftd esimerkiksi Abraham Lincolnin olisi jokseenkin turha pyrkié Valkoisen taloon. (Pent-
ti Suominen HS:ssa 23.1 .94).10

Se, ettd vieslinnéssa ja vakuttamisessa rengista voi tulla isénta, valitajasta itsetarkoitus, ol
tuttua jo antikin retorikassa. Néin yivasteli taidoillaan Platonin mukaan Gorgias, yksi antiikin kuului-
sista reettoreista véittelyssaan Sokrateen kanssa:

(Puhetaito) merkitsee sita etté ihminen puheellaan kykenee taivuttamaan tucmarit tuomi-
oistuimessa, neuvosmiehet neuvostossa, kansalaiset kansankokouksessa, ylipaataan
mink& tahansa julkisen kokouksen osanottajat; jos sinulla on timé kyky, siné teet [aakaris-
18 orjasi, uheiluvalmentajasta teet orjasi, ja osoittautuu etté tuo sinun likemiehesi keraa
rikkauksia mutta ei endd omaan pussiinsa vaan toiselle — sinulle joka kykenet puhu-
maan ja taivuttamaan joukot puolellesi (suomennos Pentti Saarikosken).

Tamé on myds median edustajiin littyvé uhkakuva katsojan, kansafaisen, laékérin, valmentajan
ja ehké likemiehenkin nékékulmasta. Uhkakuva on ehiké jo toteutuntt televisiovihteen vakivalta-
ohjelmissa. George Gerbnerin (esim. 1993) mukaan globaalisen tuotannon myété vékivaltaohjel-
missa televisio on muuttunut katsojien palvelijiasta isannksi: katsojat saavat vihteeksi yksioikois-
ta, teolisesti tuotettua vakivaltaa, vaikka he eivat sita halua ja vaikka se vakivaltaistaa myds yhteis-
kuntaa. Viestintiteollisuuden etuihin kuuluu tietenkin kiistaé osuutensa yhiteiskunnan vakivaitai-
suuteen ja vaikutuksensa presidentinvalintaan, koska se haluaa pitéa ylid imagoa yleison palveli-
jasta.

Viestintateollisuuden etu on mybs painottaa viestintamalleja, jotka korostavat yksilon valin-
taa viestien vastaanottamisessa, ja véhatella median vaikutusta. Media — nimensa mukaan —
vain valitsa tietoa, ihmiset valitsevat informaatiosta tarpeidensa mukaan. Toinen teoria on ajatella,
elta viestinta ohjaa katsojia haluamaansa suuntaan. Teoriat eivat kuitenkaan ole toisensa poissul-
kevia. Gerbner korostaa, etté viestinta on kuin joki, joka vie kuluttajia johonkin suuntaan, halusivat
he tai eivét. Yksiltt voivat vida vastavirtaan, mutta joki menee suuntaansa.

Nayttiamomaliissa on jokinakokulma. Mediapolitikassa on yksi nayttamd ja lajityyppi (gen-
re), jossa ei ole selvda rajaa vihteen ja asian, olennaisen ja epéolennaisen, aidon ja simuloidun
esiintymisen valili kuten ei mediatuotannossa yleensakagn. ”Exit poliit” tarjoilaan tutkimuksina,
avaruusviestien vastaanottajat esitelldan kuin tiedeohjeimassa ja jonkin koulun ”Veltto” Virtasta tu-
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kevasta "aanestyksestd” tulee Sarajevon tappamiseen rinnastuva uutinen. Polittisessa me-
dindytelméssa vihde-esitys, uutinen, kolumni ja katsaus ovat juonikdanteita naytelméssé, jossa
seka Toimittaja etté Ehdokas ovat toimijoita, jotika koettavat esiintymiselldan saada ystavia, me-
nestysta ja vaikutusvaltaa.

Vertaukset ja mallit ovat aina yksinkertaistuksia monimutkaisista iimidista. Tassi mediaa on
verrattu naytamaon, jolla Toimittaja on keskeinen toimija. Malli saattaa karjistaé likaa ja kuvata
vaarin jonkun osapuolen toimintaa tai pyrkimyksia.

Median vertaaminen Gorgiaaseen on ainakin enemman vaikuttava kuin historiallisesti oi-
kea. Platonin Gorgias on karikatyyri ja myés Platon dramatisoi, idealisoi, manipuloi ja vaéristel
Gorgias dialogissaan. Esimerkiksi suomalaisen, vuosisatamme alussa vakutianeen merkittavan
antiikin Kreikan retoriikan tuntijan, Heikelin mukaan (1919, 75)

Gorgiaassa olevat (Platonin) todistelut ovat enemmén sana- kuin asiatodistuksia. Platonin
menetelma on tissé yhtd vahan kuin muissa tapauksissa kokemusperainen. Hanen mai-
nitsemansa erityiset tosiasiat tarkoittavat enemman asiain valaisemista kuin todistelujen
perustelemista. Platon kayttéé paljon analogia-paatelmia. Naméa antavat esitykselle vérik-
kaisyytta, mutta ne eivat kelpaa todisteiksi.

Todellisen, historiallisen Gorgiaan késitys tiedosta, uskosta ja retorikan tehtivisté oli huomattavas-
ti kompleksisempi kuin Platonin luoma karikatyyri antaa ymmartaa. Gorgiaan ajattelun ydin oli
Gronbeckin (1972, 35) mukaan, etté ihmisellé ei ole todellista tietoa oikeasta, vain kaytannlista
tietoa ihmisen teoista, ja néinollen ei viestintikéan ei voi olla taydellista. Retorinen keskustelu ja ru-
nous, tunteiden pako ylevyyteen, tekevat kuitenkin mahdolliseksi vatttamattomat inhimiliset kon-
taktit vaikkakin puutteellisila valineilla.

Gorgias-dialogissa median edustaja on konnan roolissa, media itse nékee itsensé mieluum-
min Sokrateena. Yleison nékdkulmasta kuitenkaan Sokrateskaan ei ole vaaraton. Han valitsee to-
tuudet, rakentaa imagon, ohjaa keskustelua ja tekee toisesta osapuolesta karikatyyrin. Platon ajat-
teli IGytavansa totuuden ja pakottavansa keskustelukumppaninsa totuuteen kysymystensi avulla
kuten Toimittaja, joka uskoo kysymyksillaan paljastavansa totuuden ehdokkaista ja néin palvele-
vansa danestajia. Katsojan nakokulmasta Gorgias-dialogin dramatisoidut roolit kuvaavatkin me-
diapolitikan vaaroja. Katsojan kannattaa pitdé mielessa, etta median aktorit, Ohjaaja ja Toimittaja,
voivat toimia kyynisesti kuin Gorgias tai legitimoida ja filosofoida kaikkitietavasti kuin Platon ja an-
taa Platoniin tavoin luomilleen imagoille "varikkaisyyta”.

Néayttdmdvertaus tarjoaa katsojalle kritisen ajattelumallin, kun hén koettaa sillata polittisesta
naytelmasta sen pa4juonen ja sivujuonet, koettaa erottaa, mika on hanen nakokulmasta olkeata
ja arvokasta siité, miké palvelee vain eri toimijoiden etuja ja imagoja. Nayttdmdmaillin nakokulmas-
ta vaaaralisinta Katsojalle on uskoa Toimittajan puclueettomuuteen tai uskoa etté "minuun ei me-
dia vaikuta”. Vaaralista on myts koettaa arvioida viestien vaikutusta lajityyppien pohjalta. Katsoja
voi kuitenkin toivoa, ettd medianaytelmé strukturoi ja konkretisoi abstrakiit ongelmat mielekkézsti,
paljastaa huonot nayttelijét ja erottaa heidét niista, joilla on todellista sanotiavaa. Jo Aristoteles
(Cooperin, 1934, mukaan) korosti, etté retorikkaa voi kéyttaa seka hyvaan ettd pahaan, mutta
etta retoriikka sopii paremmin oikean esiintulemiseen kuin vaaran, koska "asiat, jotka ovat tosia ja
asiat, jotka ovat parempia, ovat luonteeltaan kaytanndlisesti aina uskottavampia”.

Gerbnerin mukaan viestintdmallit eivét ole puolueettomia, ei nayttimévertauskaan. Se ku-
vaa katsojan nakokuimaa. Katsojan nékdkulmasta hyddyllista on nahda mediapolitikka teatte-
riesityksend, josta parhaimmillaan saa hyddyliista tietoa politikkojen mielipiteista ja linjauksista, pa-
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himmillaan néennéistietoa ja katteettomia imagoja. "Olkea” Gorgias jai piloon yii kahdeksituhan-
neksi vuodeksi surkean imagonsa taakse.

Nayttamometaforaa voi laajentaa myts viestinnan tutkijoihin. Viestinnan tutkijat ovat asian-
osalsia toimijoita toisessa naytelméassé, polittisen teatterin arvioinnissa. Tulkinnoilla saadaan ta-
loudelista ja akateernista menestysta ja vaikutusvaltaa. Me legitimoimme nékemyksemme teori-
oflla ja malleilla, mutta monella muullakin kuin Gerbnerila on taipumus ajatella, etté teoria ja tutki-
muskaan eivét ole vain teoriaa ja tutkimusta.

Viitteet

1. Kirjoitus perustuu Puheviestinndn paivilla 25.-26.3. 1994 pidettyyn esitelméan. Kiitan
anonyymina esiintynytté arvioijaa monista parannnusehdotuksista. Draamametaforista
viestintateoricissa yleisemmin ks. esim. Littlejohn (1992, 169-189).

2. Haastattelujen keskustelustrategioista ks. esim. Hakulinen 1983, Lautamatti 1983 ja Lei-
wo 1987 sekd Kanerva 1994. Nayttamémallin kannalta kiinnostava on Kanervan (mts.
10) havainto, ettd haastatteluissa (universaalilyleisé samastuu mieluummin haastatteli-
jaan kuin poliitikkoon.

3. HS:n paakirjoituksen otsikko 3.2.94.

4. Jotkut mediateatterin vahemmistéosakkaat (kuten Keskisuomalainen) yrittivét tehda Vay-
rysen roolistaan myds sankari- ja marttyyriroolia, mutta huonolla menestykselld. — HS:n
paakirjoitussivun kolumnissa 18.1. 94 toimittaja Erkki Pennanen vahatteli nootin merkitys-
ta toteamalla, etté "iimeisesti nootti vaikutti vahemman tavallisiin &anestajiin kuin toimitta-
jin”. Samassa paakirjoitussivun kolumnissa 30.1.94 Janne Virkkunen puolusteli HS:n me-
nettelyé nootin julkaisuajankohdasta mm. toteamalla mm., etté "poliittisessa lehdessa —
ainakin Suomenmaassa — uutisten julkaiseminen nahtavésti perustuu my6s muihin seik-
koihin kuin itse uutiseen”. Vaite sisaltéa kiinostavan implikaation, etta HS ei ole poliittinen
lehti ja etté siina on objektiivisia uutisia. MTV:n uutistoiminta oli hanenkin mielestian "har-
kitsematonta”.

5. Jukka Kajava HS:ssd 10.2.94 arvioidessaan Jouko Turkan néytelmaé& Presidentin de-
mentia. — Arvioinnin otsikko oli "Neuvostoliitto olen mind”, ingressit "Pekka Autiovuori on
vastustamaton Véyrynen Turkan Presidentin dementiassa” ja "Kekkosen hovin paljasta-
vasta avainnaytelméasta terévaksi aikalaiskyselyksi”. Kokosivun arvicinnin kuvatekstin mu-
kaan taas Pekka Autiovuori on erinomainen ja vaarallisen vastustamaton Paavo Véyry-
nen Jouko Turkan uusimmassa naytelméassa.

6.  Risto Uimonen HS:n paakirjoitussivun kolumnissa 1.2.94. — HS esimerkiksi jarjesti eh-
dokkaille tieto- ja urheilukilpailun, ja toimittaja Jussi Karjalainen esitteli Tuttu juttu -televisi-
on vihdeohjelmaa tv- ja radiosivuilla neljan palstan jutulla ja kuvalla 3.2.94.

7. Polittikon imago on lahinna polittikosta havaitut ominaisuudet, ja poliitikon kulloinenkin ima-
go perustuu joukkotiedotuksen vilittimaan tietoon, olemassaoleviin tietoihin ja suhtautu-
misiin (attitudes), joista 4nestdja rakentaa imagon. Tutkimuksissa nayttaa silta, ettd me-
dian vaikutus (esim. agenda-setting) on téssa prosessissa suurin, vaikka keskingisviestin-
nan keinoin sen vaikutusta voidaankin koettaa hallita (ks. esim. Roberts et al 1993). Paoliiti-
kon hallitseman mainonnan ja median hallitsemien uutisten ja niihin rinnastuvien ohjelmi-
en merkitys imagon muodostukseen on kuitenkin avoin kysymys, mitaan yleista niiden
vaikutuksesta ei ole voitu sanoa. Nayttaa kuitenkin siltd, etta ihmiset eivat ole kovin hyvin
tietoisia tietojensa alkuperasta. Nain nayttamomallissa on myGs mahdollista yhdistaa toi-
mittajat yhdeksi Toimittajaksi ja tarkastella erilaisia puhuttuja ja kirjoitettuja teksteja yhtena
kokonaisuutena.

8. Uma Aaltonen esimerkiksi Lasse Lehtisen kasikirjoittamssa Hyvat herrat -ohjelmassa
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8.2., Lasse Lehtinen mm. vaalivalvojaisissa ja viihdeohjelmissaan.

9.  Esimerkiksi Eeva-lehden (1/1994) "suomalaisista suvuista kertovan sarjan” aloitti Il-
tasanomien entisen paatoimittajan Martti Huhtamdaen tarina lehtimagnaatti Erkosta. Tari-
naa mainostettiin lehden 166pissa ja kannessa tekstilla “Vallan huipulla on vaitelias mies:
AATOS ERKKO”. — Omistajiin viitattiin presidenttipelissé esim. Keskisuomalaisen péakirjoi-
tuksessa 17.1.94, jonka mukaan ... Vayrynen menestyi ennakkoaanestyksessa hyvin,
mutta mielipideilmasto kaantyi ... Rehnille otolliseksi. Sanoma Osakeyhtiéon omistamat
Helsingin Sanomat ja litasanomat, MTV, Yleisradio, lltalehti ja Suomen Kuvalehti tekivat
huikean yhteiskampanjan Rehnin puolesta ...”

10. Tama kysymys televisonomaisesta esiintymisesta ja ulkonadsta ja monen valtiomiehen
puutteista mediapolitikan nakdkulmasta nousi esille Suomessa jo Koiviston kampanjassa
1982 Jyrki Koulumiehen ja Antero Kekkosen vaalitentissa (ks. Leiwo 1988, s. 118).
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